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1-RELATORIO

'A SESu encaminha o presente processo @ Camara de Educagéo Superior do CNE,

+ acompanhado do Relatério da Comisséo Avaliadora, que manifestou-se favoravelmente ao
" reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e

ministrado pelo Centro Universitario Nove de Julho, na cidade de S&o Paulo, no Estado de
S50 Paulo, com 100 (cem) vagas totais anuais, no tumo noturno. A SESu sugere qué 6
reconhecimento seja por 3 (irés) anos, tendo em vista o conceito “D” atribuido pela
Comlssao Avaliadora, & estabilidade do corpo docente. Ndo acolhemos esta sugestdo
porque, o conceito global atribuido pela mesma comissé@o ao curso, & “B”, com avaliagdo
“A” para 10 (dez) itens analisados, avaliaggo “B” para 11 (onze) itens e avaliagdo “C” para
1 (um) item e “D” para 1 (um) item. Ressalto ,ainda, que itens importantes para a qualidade
do ensino, como qualificacéo e dedicagéo dg »corpo docente, projeto pedagdgico, biblioteca
e laboratérios receberam conceito “A” ou “B”. '

Il -VOTO DO RELATOR

Voto favoravelmente ao reconhecimento, pelo prazd de 5 (cinco) anos, do curso de .'

Comunicagao Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, bacharelado, com
conceito global “B” atribuido as condicbes de sua oferta, ministrado pelo Centro
Universitario Nove de Julho, na cidade de Sdo Paulo, no Estado de Sdo Paulo, com 100
(cem) vagas totais anuais, no turno noturno.

Recomendo que a Instituic&o. acate as sugestdes da Comisséo de Avaliagdo para a
melhoria das condi¢bes de oferta e determino que a mesma divulgue no Edital de Abertura
do processo seletivo, o conceito resultante da avaliagdo da habilitagdo, conforme o
previsto no artigo 4° da Portaria 2.297/99, de 08 de fevereiro de 1999, que dispbe sobre

“procedimentos de avaliagdo e verificagdo de cursos superiores, e a inclusdo do referido

concelto no catalogo previsto pela Portaria MEC 971/97, de 22 de agosto de 1997.

¢

-Propaganda, bacharelado, com conceito global “B” atribuido as condigées de oferta,
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‘ Processo: 23000.009855/99-97
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Brasilia-DF, oy de abril de 2000.
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Conselhgiro Arthur Roquete de Macedo - Reldtor

lit - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educagao Superior acompanha o voto do Relator.
Sala das Sessdes, em 04 de abril de 2000.

Conselheiros Robérto Claudio Frot;%fi?e?m‘- Presidente
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Arthur oqueté de Macedo - Vice-Presidente
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SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR
DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO/SESu/COSUP N¢ 259 /2000

Processo n.%: i 23000.009855/99-79

Interessada : ASSOCIACAO EDUCACIONAL NOVE DE JULHO

CGC 2 43.374.768/0001-38

Assunto: . Reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, com a.

‘habilitacdo Publicidade e Propaganda, bacharelado, ministrado
pelo Centro Universitario Nove de Julho, com sede na cidade de
Sio Paulo, no Estado.de Sdo Paulo. -

~ 1-HISTORICO

O Reitor da Centro Universitario Nove de Jutho, mantido pela
- Associacdo Educacional Nove de Julho, solicitou a este Ministério o reconhecimento
do curso de Comunicagdo Social, com a habilitacdo Publicidade e Propaganda,
ministrado por aquela Instituicdo em sua sede na cidade de Sio Paulo, no Estado de

* Sio Paulo.

O Centro Universitario Nove de Julho foi reconhecido por Decreto
Presidencial de 14 de novembro de 1997, o

O curso.de Comunicacdo Social, com a habilitagao Publicidade e
Propaganda, foi autorizado -por Decreto Federal de 04 de julho de 1994, com base no
Parecer CFE n® 297/94, de 06 de abril de 1994, para ser oferecido no turno noturno,
com 100 (ce) vagas totais anuais, e suas atividades tiveram inicio no segundo
semestre de 1995. . '

A Institui¢do comprovou sua regularidade fiscal e parafiscal,
conforme documentos anexados ao processo.

Para verificar as condi¢des de oferta do curso, tendo em vista o seu
reconhecimento, a SESu/MEC, mediante a Portaria n.2 1.788/99, de 08 de outubro de
1999, designou Comissdo de Avaliagao, constituida pelos professores Neusa
Semartini Gomes, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Edson Fernandes,
da Universidade de Guarulhos e a TAE, Maria Elisabete Antonioli Laurenti%z/

e
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Representagdo do Ministério da Educagdo no Estado de Sio Paulo. A Comissdo
Avaliadora visitou a Instituicao no periodo de 10 a 12 de novembro de 1999, e
apresentou relatério favoravel ao reconhecimento do curso, atribuindo o conceito

global “B” as condicdes de sua oferta.

II - MERITO

A Comissdo Avaliadora apontou a existéncia de algumas

deficiéncias, que requerem a'adocdo de providéncias para sanea-las:

+ consolidar o corpo docente, ampliando os mecanismos de estabilid

progresso vertical e horizontal na carreira; ~

« revisar a-estrutura curricular, evitando a superposigéo de contetdos;

ade e

- o criar um conjunto de disciplinas optativas, transformando algumas das

disciplinas atualmente consideradas obrigatorias, oferecendo,

isto,

possibilidades para que o aluno possa, em funcdo da especificidade e diversidade
que a carreira do publicitario apresenta, c¢ombinar algumas delas, podendo assim,

ampliar conhecimentos nas areas de seu interesse;

+ adquirir titulos estrangeiros para enriquecer 0 acervo especifico de livros para
a area de Comunicagdo Social, pois 0 ensino universitario comporta trabaihos de

atualizada;

aprofundamento tedrico que requerem bibliografia de cunho universal, além de

+ adquirir bibliografia -das areas de criagdo e producao grafica, criagdo €

produgéo eletronica e fotografia publicitaria, ja que se constatou ausé

total destes titulos;

ncia quase

+ a biblioteca esta fora do conjunto quadrilatero de prédios e as salas de estudo
para alunos sao inadequadas. Recomenda-se transferir a biblioteca para um dos

prédios novos em CONSIruGao, tornando-a mais integrada ao conjunto de

laboratérios e salas de aula;

+ o espaco do Laboratorio Fotografico para revelagao manual de fotos nao
comporta o total de 36 (trinta e seis) alunos, ja que existe espago para apenas 6
(seis) alunos realizarem sua revelacdo. A sala escura para a revelacdo de filmes

comporta apenas um aluno por vez;

e o estadio fotografico possui um fundo infinito movel bastante pequeno €
pouco apropriado para a execucdo de fotos. Nao ha um local adequado para a
observagido dos alunos quanto a0 trabalho pratico, como também mostrou-se

ausente um espaco apropriado para a realizacdo dos eventos académicos;

+ 0 espago do laboratorio de radio é exiguo e seu isolamento SONOro muito
precario, porque as janelas voltadas para a rua sio inadequadas. A sala de
observacgio de radio € pequena € sem O devido isolamento acustico, dificultando

a permanéncia dos observadores;

S
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e o espago fisico do laboratorio de TV ¢é limitado, ndo comportando
adequadamente seus equipamentos, € seu fundo infinito moével ndo atende as
reais necessidades, dadas suas reduzidas dimensoes;

+ o Laboratorio de TV e Cinema impede que producoes maiores sejam
realizadas, por estar localizado em andar alto e sua porta precisaria estar voltada
para a rua e ter um tamanho adequado para O acesso de cenarios e objetos de
grande porte. Recomenda-se transferi-lo para o térreo, com a porta de entrada
voltada para a rua, respeitando as dimensoes necessarias para a recepgdo de
grandes objetos, cenarios e equipamentos;

+ ha um tnico auditério, com capacidade para 150 pessoas, em uma Instituicdo
de 8.000 alunos de diferentes areas de conhecimento;

+ a Instituicdo ndo estd devidamente preparada para receber deficientes fisicos
em suas dependéncias, por exemplo, pela falta de elevador num prédio de quatro
andares. As distancias entre prédios nio foram, igualmente, projetadas para o
transito de deficientes fisicos;

o pio ha sinalizagio do fluxo de entradas, saidas, passagens para outros
prédios, patio, salas de aula, laboratérios, etc. E de extrema importancia agilizar
a criacio e implantagdo de um projeto de sinalizagdo para todo o Centro
Universitario. -

Esta Secretaria recomenda ao conselho Nacional de Educagédo
determinar a Instituicdo que adote as providéncias necessarias para atender as
recomendacdes apontadas pela Comissio Avaliadora, até a fase de verificagdo das
condicdes de oferta do curso, com vistas & renovacdo do seu reconhecimento.

Cabe ressaltar que a adequagao da infra-estrutura s necessidades
dos portadores de deficiéncias fisicas devera ser promovida, imediatamente.

Tendo em vista o conceito D atribuido & estabilidade do corpo
docente de Comunicacdo Social, esta Secretaria recomenda o reconhecimento do
curso, pelo prazo de trés anos. -

Acompanham este relatorio 0S anexos:

A - Sintese das informacdes do processo € do relatério da
Comissdo Avaliadora;

B - Corpo docente;

C - Curriculo pleno do curso.

I1I - CONCLUSAO .

“Frncaminhe-se 0 presente processo a Camara de Educacdo Superior
do Conselho Nacional de Educacao. acompanhado do relatorio da Comissdo
Avajiadora, que se manifestou favoravel ao reconhecimento do curso de
“smunicacdo Social, com a habilitagdo Publicidade e Propaganda. bacharelado, com
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- o conceito global “B” atribuido as condicoes de sua oferta, ministrado pelo Centro
Universitario Nove de Julho, mantido pela Associagao Educacional Nove de Julho,
com sede na cidade de Sdo Paulo, no Estado de Sdo Paulo, com 100 (cem) vagas
totais anuais, no turno noturno, pelo prazo de trés anos. Esta Secretaria recomenda a0
Conselho Nacional de Educagdo determinar a Instituicdo que, no Edital de abertura do
processo seletivo, divulgue o conceito resultante da avaliacdo da habilitacao,
conforme previsto no artigo 4° da Portaria 2.297/99, de 08 dé novembro de 1999, que
dispde sobre procedimentos de avaliacdo e verificagdo de cursos superiores, €
inclusio do referido conceito no catalogo previsto pela Portaria MEC n? 971/97, de 22
de agosto de 1997.
A consideragdo superior.
Brasilia, 23 de margo de 2000.
- y i i - -
"QUSANA REGINA SALUMRANGEL -

Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
ESu -

LUIZ RO LIZA CURI
Diretor do Departamento de Pplitica do Ensino Superior
) DEPES/SESu
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3 ANEXO A

SINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO

A.1 - DADOS DE IDENTIFICA'CAO -
N.?® do Processo: 23000.009855/99-79
Instituicdo: CENTRO UNIVERSITARIO NOVE DE JULHO

Curso Mantenedora Total Turno(s) de Regime de | Carga Tempo Tempo
Vagas Funcionamento | Matricula | Horaria Minimo Maximo
Anuais ' Total de IC* de IC*
Comunicagdo Social, Associagao 100 Noturno Seriado | 3.240 h/a 04 anos 07 anos
com a habilitagdo Educacional Nove de Semestral
Publicidade e Julho
Propaganda \
* Integralizagao curricular ,
A.2 - CORPO DOCENTE
' QUALIFICACAO
Titulagdo ' ‘ Area de conhecimento Totais
Doutores Artes Plasticas, Ciéncia, Ciéncias Humanas, Comunicagao € Semiotica, Letras, Semiotica € Lingiiistica 06
! Geral ' :
Mestres Ciencias: Comunicagdo (2), Ciéncias Sociais, Ciencias: Historia Social, Comunicacio (2), Dircito 10
Cornercial, Filosofia, Lingiiistica, Sociologia ' '
Especilaista Administracip de Marketing (2), Administragdo de Recursos Humanos, Comunicagio Empresarial,
Didatica do Ensino Superior, Diregao de Imagem e Animagdo, Educagéo, Marketing, Teoria ¢ Técnicas 09
, da Comunicagao
Graduados -X -
TOTAL , 25
Cihco dos especialistas cursavam mestrado e um dos mestres cursava doutorado.
a , L é—}.i‘

MC9855




A.3 - INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOES FISICAS (Condicoes Gerais)

A UNINOVE possui todas as instalagdes proprias de uma institui¢do de ensino superior, tais como: salas de aula, biblioteca, laboratorios.
auditério, salas e gabinetes para o corpo docente e administrativo, sanitarios e centros de esporte, lazer e convivéncia. A Comissao
Avaliadora constatou a auséncia de um sistema de comunicagdo visual, que sinalize o acesso as vérias instalagoes, apontando também a falta
de uma estrutura apropriada aos deficientes fisicos.

LABORATORIOS

A Instituicdo dispde dos seguintes laboratorios: de Redacdo, Fotografico Digital (2), de Audio (Radio), de Video e TV, de Recursos
Audiovisuais, de Criagao Publicitaria, de Informatica (11), além de Estadio Fotografico, Sala de Video Conferéncia e Videoteca. A
Comissdo Avaliadora observou algumas def iciéncias especificas dos laboratorios de Comunicagio Social, recomendando providéncias par |
sana-las. '

1

BIBLIOTECA

A Universidade informou que a biblioteca conta com um acervo geral composto de 49.554 titulos e 71.068 exemplares, dos quais 16.37”
exemplares sdo especificos da area de Publicidade e Propaganda. Informou ainda que a biblioteca também dispde de um acervo de 30
periédicos, dos quais 80 estrangeiros. Os periodicos especificos para o curso de Comunicagdo Social perfazem o total de 138 titulos, send
44 estrangeiros. A Comissao Avaliadora recomendou a ampliagdo do acervo de livros especificos das areas de criacdo e produgdo graf ica
criagio e produgdo eletronica e fotografia publicitaria e também do acervo de livros estrangeiros especificos de Comunicagdo Social.

<
<
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PROCESSO N. 23000.009855/99-79
ANEXO B - CORPO DOCENTE

CORPO DOCENTE DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL, HABILITACAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA, BACHARELADO, DO UNINOVE

NOME DISCIPLINAS TITULO AREA DE
CONCENTRACAO
[. Daimo de Oliveira | Comunicacio Comparada Doutor Artes Plasticas
S. e Silva
2. Maria Regina | Projeto Experimental [ Projeto | Doutora Ciéncia
Adoglio Netto Experimental IT: -
3. Franzciszek Teoria da Comunicagdo IT Doutor Ciéncias Humanas
Franckowiak . '
4. Yun Jung Im | Sociologia Geral e da Comunicagio II Doutora Comunicagio e Semidtica
~ (Paula) -
5. Ricardo  Baptista | Teoria da Comunicagdo II Doutor Letras
Madeira .
6. Sandra Maria Silva | Lingua Portuguesa V Doutora Semiotica e Lingiiistica
Palomo : . Geral
7. Carlos Alberto | Mercadologia II: Estatistica Aplicada a | Especialista Administracdo de Marketing
Perito Pesquisa Mercadologica [ Estatistica | (Mestrando)
Aplicada a Pesquisa Mercadologica II: .
8. Marcos Eduardo R. | Planejamento de Campanha II Especialista Administragio de Marketing
Vianna (Mestrando)
9- Vilma Yoko | Psicologia Aplicada e da | Especialista Administragio de Recursos
Suemassu Comunicacio II; - Humanos
10. Sandro Ariboni Projetos  Experimentais I  Projetos | Especialista Comunicagio Empresarial
Experimentais II:
11. Hélvio Nogueira Cultura e Realidade Brasileira II Especialista Didatica do Ensino Superior
(Mestrando)
12. Allan Koslakowski | Projetos Experimentais I e II Especialista Diregdo de Imagem e
Animacio
13. Pedro Russo Neto Lingua Portuguesa II Especialista Educagdo
(Mestrando)
14. Raquel Correa Midia Especialista Marketing )
15. Ariovaldo  Folino | Introducdo a Publicidade e Propaganda I. | Especialista Teoria e Técnicas da
Janior Dire¢do de Arte Publicitiria (Agéncia); (Mestrando) Comunica¢do
16. Mauricio Gongalves | Realidade Socio Econdémica e Politica do | Mestre Ciéncia: Comunicagio
. Brasil II -
17. Edson Bastos | Psicologia Aplicada-¢ da Comunicacdo I: Mestre Ciéncias Sociais
Marinelli
18.Sandra Rossi de | Fotografia II: Mestre Ciéncias: Comunicacio
Araijo Costilhes ] -
19. Maria Luiza | Metodologia de Ensino e Pesquisa II . Mestre Ciéncias: Historia Social
Albiero :
20. Ana Rita Soares Producdo e Publicidade em Radio. TV e | Mestre Comunicagio
Cinema I; Produgdo e Publicidade em Radio.
TV e Cinema III;
21.Fabio Franga Lingua Portuguesa IV: Lingua Portuguesa | Mestre Comunicagao
VIL
22. Tony Tsuyoshi | Etica e Legislagdo Publicitaria Mestre Direito Comercial
Kazama
23. Gilberto Ted¢€ia Sociologia Geral e da Comunicagdo II Mestre Filosofia
24. Wanderducy Lingua Portuguesa IT (Redagdo e Expressdo | Mestre Lingiiistica
Angelica A Corréa | Oral): -
Czeszak
25. Paulo Sérgio | Sociologia Geral e da Comunicacdo II: Mestre Sociologia
Nakasone - (Doutorando)

26.




C PADROES DE QUALIDADE

Conceito Corpo Docente - %
A Maioria de Doutores * 80-100
B Maioria de Mestres* _ - 70-50
C Minoria de Doutores e Mestres* 40-20
D Inexisténcia de Doutores € Mestres 10-05
E Apenas Graduados 0

* Em relagdo ao total dos professores do curso.

5- Adequagio de professores as

A IES

disciplinas de Corhunica(;ﬁo Social.

Dedicagdo docente e disciplinas atribuidas:

Ana Rita Soares - Producio e Publicidade em M 8
- "RAdio/TV/Cinema I e IIT ’
Ariovaldo Folino Jr. Introducio a Publicidade e Propaganda I E 20
l])irecﬁo de Arte Publicitaria (Agéncia)
Carlos Alberto Perito Mercadologia I1 E 08
[Estatistica Aplicada a Pesquisa
Mercadolégica I ;
Estatistica “Aplicada a Pesquisa | ,
| EEMercadol(')gica II ; ‘
‘Dalmo de Oliveira S. . D ; 04 '

eComunicacio Comparada :

1




ESil_va - ) E

Edson Bastos Marinelli Psicologia Aplicada e da Comunicacio M 12
Fabio Franca Lingua Portuguesa IV e VII M 20
[Franzciszek Franckowiak_ jTeoria da Comunicacgio IT D 08
;Gilberto Tedeia} B élSociplogia Geral e da Comunicagio II M 16
{Hélvio Nogueira %Cultura e Realidade Brasileira I1 E 30
§1Marcos Vianna fPlanejamento_de Campanha II E 08
! . ;Planejamento em Comunicacio 1

a\{aria Luiza A_lb_iero Metodologia de Ensino e Pesquisa II M 12
Maria Regina Adoglio ;Projeto Experimental I e IT D 08
Mauricio Gongalves Realidade Socio Econdmica e Politica do M 09
| [Brasil I |

Octavio de Freitas ;Projeto Experimental I e 11 M 40
Paulo Nakasone Sociologia Geral e da Comunicagio IT M 08
%Pedro Russo - iiﬁgua Portuguesa II E 20
Raquel Correa Midia E 4
Ricardo Madeira Teoria da Comunicacio I1 D 08
jSandra Palomo ;Lingua Portuguesa V ; D 20
;Sandra Rossi Fotografia IT ; M 12
Sandro Ariboni 'Projetos Experimentais I E 16
| Projetos Experimentais IT

Tony Tsuyoshi Kazama  Etica e Legislacio Publicitaria M 04
Vilma Suemassu Psicologia Aplicada e da Comunicacio II E 09

o grau de adequagdo da qualificagdo e experiéncia do professor com as disciplinas ministradas.

Perfil do corpo docente pretendido . .
Wanderlucy A. C. Czeszak Lingua Portuguesa IT (Redacio e Expressio M v 20 |, -

Oral)
Yun Jung Im (Paula) Sociologia II (Geral e da Comunicacio) . D 06




PROCESSO N. 23000.009855/99-79
ANEXO C - GRADE CURRICULAR

recomenda que o professor procure integrar-se mais aos eventos académicos nacionais e
internacionais, participando com mais intensidade de encontros académicos, cientificos €

profissionais.

C PADROES DE QUALIDADE

Titulagdo do Coordenador

Conceito Titulagio Regime
A Doutor Integral
B Mestre Integral
C N Mestre Parcial
D Graduagio Integral
E Graduagio Parcial

10 - Estrutura Curricular

A IES

ociologi I eral eda Cmunic;ﬁo T | T2
Lingua Portuguesa I (Redagio e Expressiao Oral) 04 72
Metodologia de Ensino e Pesquisa I 02 36
Introducio a Publicidade e Propaganda I 02 36
Teoria da Comunicacio I : 04 . ! 72
éPsicologia I (Aplicada e da Comunicacio) | ‘04 * 72
Cultura ¢ Realidade Brasileira I 02 36
Educacﬁo Fisica I ; 02 : 36 ’




SLingua Portuguesa II (Redaéio e Expressio Oral) 04 72
Metodologia de Ensino e Pesquisa II 02 36
:Introduqﬁo a Publicidade e Propaganda II 02 36
Teoria da Comunicacéo II 04 72
Psicologia II (Aplicada e da Comunicacio) 05 90
;Cultur_a e Realidade Brasileira II 02 36

02 36

Educacio Fisica II

IR gt

a do Brasil I
Lingua Portuguesa III (Redacéo e Expressdo Oral) 05 90
i'Antropologia Cultural 05 90
Mercadologia I 04 72
Filosofia 05 90

!
s

iRealidade Socio




Mercadologia II

72

Comunicac¢io Comparada

90

Planejamento em Comunicacio

90

Lingua Portuguesa IV (Redacdo Publicitaria)

Fotografia I

72

02 36
Lingua Portuguesa V (Redacio Publicitaria) 04 72
Estatistica I (Aplicada a Pesquisa Mercadologica) 02 36
Planejamento de Campanha ) 04 72
Producio Grafica (Computagio Grafica) 04 72
Producio e Publicidade em Radio, TV e Cinema I 04 72

)¢
Fotografia Il 02 36
I;l’ngu_a Po_r_tuguesa VI (Redac¢do Publicitaria) 04 72
Estatistica II (Aplicada a Pesquisa Mercadolagica) 02 36
Producio e Publicidade em Radio, TV e Cinema II 04 72
iCria(;ﬁo Publicitaria 04 1' 72
04 ; 72

Midia




iProducio e Publicidade em Rédio, TV e Cinema III : 04 72
?Administrac;ﬁo em Publicidade e Propaganda’ 04 72
EApresentacﬁo de Campanha - 04 : 72
EProjetos Experimentais I . 10 ’ 180

3

Etica e Legisla¢do Publicitaria 04 72
Direciio de Arte Publicitaria (Criacio) 04 | 72
- IProjetos Experimentais II A 10 ! 180

Carga Horaria do Curso: 2.880 horas
;Educacﬁo Fisica: 72 horas
iProj etos Experimentais: 360 horas
iCarga Horaria Total: 3.312 horas

Maiores informacdes sobre este item encontram-se nas paginas 93 i 121
221, a Instituicfio incluiu no relatério o seu Plano de Ensino- 1999.

B MEC

Conceito:

. Da pagina 123 a2



