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MINISTERIO DA EDUCACAC
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO _

INTERESSADO: Centro de Estudos Unificados Bandeirantes UF: SP
ASSUNTO: Reconhecimento do curso de “Marketing”, bacharelado, ministrado pela
Universidade Metropolitana de Santos, na cidade de Santos, Estado de Sao Paulo.
RELATOR: Francisco César de Sa Barreto

PROCESSO(S) N«(S): 23()_33.000107/2.000—84
PARECER N COLEGIADO: APROVADO EM:
CNE/CES 1102/00 CES 4/12/00

I - RELATORIO

A Reitoria da Universidade Metropolitana de Santos solicitou ao Ministério da
Educacio o reconhecimento do curso de “Marketing”, bacharelado, ministrado pela
Faculdade de Ciéncias Administrativas, Comerciais, Contabeis e Econdmicas daquela
Universidade, na cidade de Santos, Estado de Sdo Paulo.

Essa Universidade foi reconhecida pela Portaria Ministerial 150/96, de 16/02/96, com
base no Parecer CFE 65/96. '

O curso de “Marketing” foi criado e seu funcionamento autorizado pelo Parecer
005/96, de 18/04/96, e Resolugdo 007/96, de 18/04/96, do Conselho Universitario da mesma
instituicdo. As atividades do curso iniciaram-se em 1997, com cem vagas anuais totais, em
regime seriado anual e horario noturno, teqdo carga horaria de 3.220 horas-aula.

As condicdes de oferta do curso, para fim de reconhecimento, foram verificadas no
periodo de 18 a 21 de junho de 2000 por Comissdo de Avaliagdo designada pela Portaria
SESu 1.030, de 20/4/2000. O relatorio da Comissdo foi favoravel ao pleito da institui¢do pelo
periodo de trés anos e atribuiu conceito global CB as condigdes de oferta.

A Comissio de Especialistas de Ensino da Administracdo emitiu o Parecer Técnico
977/00 em 21 de setembro de 2000, ratifi_cando o relatério da Comissdo de Avaliagdo e
manifestando-se favoravelmente ao reconhecimento do curso.

Relatério SESu/COSUP 927/2000 registra que a Universidade Metropolitana de
Santos ndo cumpriu as exigéncias da Portaria MEC 877, de 30/07/97, art. 1%, inciso X, pois
ndo constam dos autos nem a prova de inscricdo no CNPJ, nem a de- regularidade relativa a
Fazenda Federal.

II - VOTO DO RELATOR

Acolho o Relatério SESu/COSUP 927/2000, que passa a integrar o presente parecer, €
voto favoravelmente ao reconhecimento do curso de “Marketing”, bacharelado, ministrado
pela Universidade Metropolitana de Santos, mantida pelo Centro de Estudos Unificados

Francisco César 0107 JCA \‘\
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Bandeirantes, com sede em Santos, Estado de Sdo Paulo, exclusivamente para efeito de
registro dos diplomas dos alunos que concluam o curso no corrente ano 2000.

Brasilia(DF), 4 de dezembro de 2000.

/g /Lw\»

Conselheiro(a) Francisco CéSar de Sa Barreto — Relator(a).

III - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educagio Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).

Sala das Sessdes, em 4 de dezembro de 2000.

Conselheiro Roberfo Claudio Frota Bezerra — Presidente

Conselheiro Arthur Roquete de Macedo — Vice/Presidente

Francisco César 0107 JCA
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MINISTERIO DA EDUCACAO
SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR
DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO/SESwW/COSUP N2 927 /2000

Processo n.%: 23033.000107/2000-84

Interessada : CENTRO DE ESTUDOS UNIFICADOS BANDEIRANTE
CGC : 02.837.041/0001-62
Assunto Reconhecimento do curso de Marketing, bacharelado,

ministrado pela Universidade Metropolitana de Santos,
mantida pelo Centro de Estudos Unificados Bandeirantes,
- com sede na cidade de Santos, no Estado de Sio Paulo.

I -HISTORICO

A Reitora da Universidade Metropolitana de Santos
solicitou a este Ministério o reconhecimento do curso de Marketing,
bacharelado, ministrado pela Faculdade de Ciéncias Administrativas,
Comerciais, Contabeis e Econémicas daquela Universidade, na cidade de
Santos, no Estado de Sio Paulo. _

A Universidade Metropolitana de Santos foi reconhecida
pela Portaria Ministerial n.2 150/96, de 16 de fevereiro de 1996, com base no
CE — Parecer n2 65/96.

O curso de Marketing foi criado e teve seu funcionamento
autorizado, mediante Parecer n2 005/96, de 18/4/1996, e Resolugdo n? 007/96,
de 18/4/96, do Conselho Universitario (CONSUN), de conformidade com o
Estatuto e Regimento Geral da Universidade Metropolitana de Santos. Tendo
iniciado suas atividades em 1997, com 100 vagas totais anuais, em regime
seriado anual, no turno noturno, com uma carga horéaria de 3.220 h/a.

‘Para verificar as condigdes de oferta do curso, tendo em
vista o seu reconhecimento, a SESu/MEC designou Comissdo de Avaliacio,
Portaria SESu/SESu n.2 1.030, de 20 de abril de 2000, constituida pelos
professores Armaldo José de Lima, da Universidade do Estado de Santa
Catarina, Fernando Anténio de Sant’Ana, da Universidade do Grande Rio, e
pela Técnica em Assuntos Educacionais Maria das Gragas Silva Andrade, da

Representacdo do Ministério da Educagéo do Estado de Sao Paulo. ég/
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A Comissdo Avaliadora visitou a Universidade no periodo
de 18 a 21 de junho 2000, e apresentou relatorio favoravel ao reconhecimento
do ‘curso de Marketing, bacharelado, pelo periodo de trés anos, atribuindo o
conceito global “CB ” as condicdes de sua oferta.

A Comissdo de Especialistas de Ensino da Administragdo
emitiu Parecer Técnico n® 977/00 MEC/SESu/DEPES/COESP, em 21 de
setembro de 2000, ratificando o relatério apresentado pela Comissdo
Avaliadora, manifestando-se favoravel ao reconhecimento do curso.

II - MERITO

Os avaliadores observaram um indice de evasdo elevado
para o Gltimo ano do curso. A primeira turma concluira o curso no final do ano
de 2000.

A qualificagdo e a experiéncia profissional dos professores,
em sua maioria, atende ao carater da disciplina que ministra. A qualificag¢do da
coordenadora do curso é adequada.

Na planilha de avaliagdo da biblioteca véarios itens
analisados obtiveram conceito C, inclusive o espago fisico para leitura e
trabalho em grupo. :

Quadro demonstrativo dos conceitos obtidos.

Itens avaliados Conceitos
Projeto pedagdgico/curriculo do curso
Corpo docente
Qualifica¢do do coordenador do curso
Infra-estrutura tecnolégica
Biblioteca
Infra-estrutura fisica e de materiais
. | Conceito geral

o] g K@)l -gfs-g er) Ros)

Tendo em vista que o curso de Marketing pertence area de
Administracdo, cumpre destacar que o curso de Administragdo da UNIMES foi
submetido ao Exame Nacional de Cursos, tendo obtido os seguintes conceitos:

Curso 1996 1997 1998 1999

Administragdo E E E C \éQ/
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Na Avaliacdo das Condi¢des de Oferta realizada em 1998, o
curso de Administragdo da Universidade obteve conceito “CR” para o corpo
docente, e conceito “CB” para organizagdo didatico-pedagogica e instalacdes.

Em virtude dos conceitos obtidos pelo curso no ENC, a
Universidade teve seu curso incluido entre aqueles que deveriam renovar o
reconhecimento, nos termos da Portaria MEC n? 755/99. Instruiu-se, entio, o
processo n? 23000.007648/99-43, que entre outros elementos agregou o
resultado de nova avalia¢do das condicdes de oferta realizada em 1999, que
outorgou ao curso de Administragdo da UNIMES o conceito “CB” aos trés
grupos de indicadores: corpo docente, instalacdes e organizacdo didatico-
pedagdgica.

Em face dos resultados obtidos, a Cémara de Educacio
Superior do Conselho Nacional de Educagdo acolheu a indicacdo da
SESu/MEC e renovou o reconhecimento do referido curso pelo prazo de dois
anos, decisdo homologada em Portaria Ministerial n® 74/2000, publicada no
DOU de 19 de janeiro de 2000.

A Mantenedora deixou de atender as exigéncias contidas na

Port. MEC n® 877, de 30 de julho de 1997, pois ndo se encontra nos autos a
' prova de inscricdo no CNPJ e a prova de regularidade relativa a Fazenda
Federal (ndo disponivel via Internet).

Acompanham este relatdrio os anexos:

A - Sintese das informagdes do processo e do relatdrio da
Comissdo Avaliadora;

B - Corpo docente;

C - Curriculo pleno do curso.

111 - CONCLUSAO

Tendo em vista que a Universidade ndo cumpriu as
exigéncias estabelecidas no inciso X do § 3° do Art. 12 da Port. MEC n® 877,
~de 30 de julho de 1997, pois ndo se encontram nos autos a prova de inscri¢do
no CNPJ e a prova de regularidade relativa a Fazenda Federal, encaminhe-se o
presente processo & Camara de Educacdo Superior do Conselho Nacional de
Educacdo, com indicagdo favoravel ao reconhecimento, unicamente para efeito
de registro de diploma dos alunos concluintes no ano 2000, do curso de
Marketing, bacharelado, ministrado pela. Universidade Metropolitana de
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Santos, mantida pelo Centro de Estudos Unificados Bandeirantes, com sede

em Santos, no Estado de Sdo Paulo.
A consideragio superior.
Brasilia, 29 de outubro de 2000.

SUSANA REGINA ;%LUM %N GEL

Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
DEPES/SESu
)z

G| B

0/ LUIZ ROB O LIZA CURI
Diretor Departamen o de Polmca do Ensino Superior

/DEPES/SESu

-
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Santos, mantida pelo Centro de Estudos Unificados Bandeirantes, com sede

em Santos, no Estado de Sao Paulo.
A consideracdo superior.
Brasilia, 29 de outubro de 2000.

SUSANA REGINA SALUM RANGEL
Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
DEPES/SESu

O/ LUIZ ROBEﬁBro LIZA CURI
Diretor Departamen%) de Politica do Ensino Superior

/PEPES/SESu
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Santos, mantida pelo Centro de Estudos Unificados Bandeirantes, com sede

em Santos, no Estado de Sao Paulo.
A consideracdo superior.
Brasilia, 29 de outubro de 2000.

SUSANA REGINA SALUM RANGEL
Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior

DEPES/SESu
c7/ LUIZ ROBEﬁfI‘O LIZA CURI
Diretor Departamem{n de Politica do Ensino Superior
/}DEPES/SESu
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ANEXO A :
SINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO
A.l - DADOS DE IDENTIFICACAO

N.2 do Processo: 23000.000107/2000-84
Instituigdo: Universidade Metropolitana de Santos

Endereco: Rua da Constituigio 374 — Santos — Sao Paulo ;
Curso Mantenedora Total Turno(s) de | Regime de Carga Tempo Tempo E
' vagas Funcionamento | Matricula Horaria Minimo Maéaximo :
anuais Total de IC* de 1C* :
Marketing Centro de Estudos Unificados 100 Noturno Seriado 3.220 h/a | 04 anos anos
Bandeirantes ' Anual

* Integralizagio curricular

A.2 - CORPO DOCENTE
QUAL]F[CACAO
Titulagao Arca de conhecimenlo Tolais
Doutores Histéria, um sem especificagio de area 02
Mestres Administracio ¢ Recursos Humanos, Tilosofia e Teoria Geral Direito (doutoranda em Direito), 09

Educacio ¢ Cultura, Administragao, Ciéncias da Comunicagio, Arqueologia e Histéria, Ciéncias da
Comunicagiio, Ciéncias da Comunicagiio (mestrando em Administragio de Empresas), Administragio

Especialista Administracio (2), Economia (mestrando em Comunicacdo Social), Educagio (mestranda), P & P, 14 ;
Finangas, Educagdo (mestranda em Psicologia), Educagio/Histéria da Educagio, Matematica '
Financeira (mestranda em Adm. de RH), Gestao Empresarial, Comércio Exterior/Techinical Manageral
Port Asistancy Office, Administragiio € Organizagdo em Comércio Exterior, Comunicagio (mestrando),

“
¥
1
)

Administragao Portuaria,

TOTAL _ 25
Regime de trabalho: Dedicagao Exclusiva: 02 professores  Tempo Integral: 03 professores ~ Tempo Parcial: 06 professores  Horistas:
14 professores.
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A3 - INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOES FISICAS (Condigdes Gerais)

A distribuicdo do espago [isico existente e/ou em construgiio sdo: sala para diregio 01, sala para coordenagdo 01, sala para professores 01,
salas de aula 04, sanitirios 12, pitio coberto 01, setor de atendimento 01, praga de alimentagdo 01, auditorios/sala de audio/salas de apoio 02,
espaco cultural 01, laboratorio multidisciplinares 02, laboratoérios de informatica 03 e sala de leitura/biblioteca 01. Segundo a Comissdo de
Avaliagio, o curso esta instalado em prédio proprio, com plano de ocupagdo ¢ lay-out de salas especilico. Todos os programas $ao originais e
legalizados, observando-se rigorosamente 0s direitos de usofinstalacio das empresas. As instalagoes apresentam alto padrao de limpeza,
higiene e conservagio, o ambiente & agradavel, aconchegante para o desenvolvimento das atividades académicas. Além das salas de aulas, a
IES dispde de varios ambientes de convivéncia comunitéria.

LABORATORIOS

O parque tecnoldgico € moderno e organizado, ¢ atende com exclusividade as necessidades do projeto pedagdgico e dos planos de ensino das
disciplinas do curso. Um dos importantes diferenciais do curso é exatamente a grande disponibilidade e diversidade de recursos de
informatica, e com excelente relagao equipamento/aluno. A utilizagio dos laboratérios é organizada e a politica de utilizagdo garante
exclusividade de uso aos alunos do curso. £ excelente o nivel de qualificagdo profissional das equipes de apoio atuantes do laboratério de
criagdo e dos laboratorios de informatica. A Instituigio dispde, em nimero satisfatério, de equipamentos de multimidia tais como:
televisores, retroprojetores, videos casseles, conju{uos de som.

BIBLIOTECA

A Comissio pode constatar que & satisfatéria a oferta de titulos e volumes e sua respectiva adequagdo as disciplinas ministradas no curso. As
aquisicées de malerial bibliogrifico sio realizadas a partir de sugestdes de alunos, professores. A bibliotecaria chefe acompanha os
lancamentos através de catalogos, matérias publicadas. A Comissao destacou a organizagio da Biblioteca Virtual, onde os alunos pedem
acessar a INTERNET. Ha uma meta clara em relagio a atualizagdo do acervo. Na planilha de avaliagdo da biblioteca varios itens analisados
receberam conceito C, inclusive o espago fisico para leilura e trabatho em grupo. ﬁ@/
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PROCESSO N?2 23033.000107/2000-84

6.7 QUADRO RESUMO DAS DISCIPLINAS POR SEMESTRE, PROFESSOR
TITULAGAO E EXPERIENC!A/ROFISSIONAL ACADEMICA E NAO ACADEMICA

/

ANEXO
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Nanci Ncvo e Trigueiros

Professora Rede Estadual de Ensino

Economia Bel. em Histéria FFLCH da
USP - 1975 - Doutora em |- Pesquisadora - rofessora
Histéria Econémica —USP - | Universitiria
1998

Informatica  Aplicada  ao | Luiz Carlos Nunes Bel. Ciéncias Contabeis | Supervisor/Analista. Mercado

Marketing Sisternas de
Informacdo em Marketing

Aelis — 1977 - Especialista -
Administracdo Unisantos -
1981 ; Pos Graduado em
Adm. Puiblica e Govemo
Uniceb- 1993

Volkswagen do Brasil (1973/90),
Coordenador de Marketing Lada e
Subaru do Brasil (1991/94) Gerente
de Informatica UNDMES (1996/)

Fundamentos de Marketing —
Geréncia Empresarial

Georges B. Keramidas

Bel. FEconomia - Sdo
Luis/SP- 1965 — Especialista
FGV - 1978 - Mestrando
Comunicacio Social
Unisantos

Professor Universitario - Prof. Area
Telemarketing SESC — Gerente de
Marketing da Ciba Geigs - Colgatz
Palmolive — MacCann Erichson.

Teorias da Administracdo

Remaldo Teruel

Bel. Adm.- Unisantos - 1991
Mestre em Administracdo
em Recursos Humanos -
Universidade Mackenzie -
1997

Professor desde 1994, Assessor da
Direcio do SESC/Suntos dasde
1986

Lingua Portuguesa

isamar Romeiro do Amaral
Varella Alcover

Bel. Em Letras — Facuidade
de Filosofia Ciéncias &
Letras de Sanlo> - 1661-
Especialista e Mestranda em
Educacio - Unisantos

Professora Universidade -
Consultora em Publicidade =
Propaganda

Publicidade e Propaganda -
Geréneia de Propaganda

Luis Henrique Teixeira de

Camargo Jnior

Bel, em Comunicagdo Social
com Enfase em Publicidade ¢
Propaganda - Unisanlos -1
Especialisia em P&P

Publicitaric e Diretor de Criacdo —
Agéncia Companhia Santisiz de
Publicidade, Santos/SP.  Virias

i vezes premiado.

Sociologia

Renata Salgado Leme

Bel. Em Ciéncias Sociais -
USP -1987 - Bel Em
Direito — Unisantos -1992
Mestre em Filosofia e Teoria
Geral Direito  ~1998 -
Faculdade de Direito UPS -
Doutoranda em Direito -
USP- inicio feveretro 1999

Professora Universitania,
Pesquisadora, Advogada Militante

Métodos e
Pesquisa

Técnicas de

Roberto Melchior

Bel, em Comunicagio Sccial
com énfase em Propaganda -
Unisanrtos —~ 1991 - Mestre
em Educagdo e Cultura pela
Universidade Gama Filho -
1996.

Professor Universitanio de
Metodologia, Cinema, Produgdo de
Radio e Televisdo ¢ Fologralia

Estatistica e Trabalho de
Conclusio de Curso

Joel Oliveira Gomes

Engenharia civil - Fundagio

Souza Marques - 1991 -
Especializacdo em
Supervisdo Escolar - 1999 -
Mestre Administracio -

Mackenzie - 1999

Professor Universitario - 1997 -
Professor da Central de Concursos
do BACEN - 1995

S
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Comunicacdo Empresarial

Paulo Borsen Vibian

Bel. Fm Jomalismo -
UNISANTOS - 1991 -
Mestre em Ciéncias da

Comunicacio — ECA-USP -
2000.

Editor do Jornal -
Entrevista/Unisantos; 1988
Professor Universitirio — Consuitor

-1995

Cultura Organizacional

Femanda Maria Felipe dos
Anjos

Bel, Historla — Unisantos —
1988- Mestre em
Arqueologia e Histéria —
FFLCH/USP -1998

Professora Universitaria ~ 1993.

Matematica Financeira

Jodo Aurélio Ponna

Bel. Em Fisica — Mackenzie
- 1962 - Especialista em
Financas ~ Unimes - 1993

Professor Universitario ¢ Prefessor
da Rede Estadual de Ensino - 1970

Psicologia Social e do

Consumuidor

Célia Oliveira

Graduada em Psicologia -
1988 e Pedagogia - 1993 -
Unisantos ~ Especialista em
Grupo na Abordagem
Comportamenta] - PUC -
1995 - Especialista "em
Educacio -~ 1997 -
Mestanda - Psicologia da
Satde ~ Metodista - 1999,

Professora Universitdria e Psicologa
Clinica - 1998

Etica, Legislacdo e Detesa do
Consumidor

Carlos Rooerto Paiva

Graduado em F.losofta -
Unisantos - 1976 — Graduado
em Pedagogia ¢ Historia da
Educagdo - 1989 - Unicamp
- Especialista em Educagdo,
Cuftura Popular - 1986
Unisantos — Especialista em

Proféssor Universitario — Delegado
Regional da Culiura Estado de Sao
Paulo

Historia da Educucio -
Unicamp
: - . e e, s . . . .. .
; Producio Comercial ¢ | Siivio Enio Berzamini Filho | Bel. Em Comunicacdo Social | Professor Uruversitario 1986
i Eletrénica - Producdo - Unisantos - 1982 -
Grifica Mestre em Ciéncias
Comunicacio ECA-USP,
Doutorando ECA-USP -
1994,
Criacdoe  Desenvolvimento | Rosumetre AyTes Bel. Em Matematica Fund. | Professora Universitaria — Diretora

de novas cmpresas

Sto. Andrée - 1983~
Especializacdo em
Informatica UNIBAN - 1983
- Especiaiista cm Mat
Financeira -~ Unisanlos e
FGV - 1991 - Mestranda em
Adm. de RH - Unimonte -
1992

da Cooperativa de Trabalho de
Profs. Baixada Santista

Marketing de
Marcas Proprias

Varejo e

Carlos Roberto Oliveira

Bel. Administrag3o Inst. Ens.
Superior Secnador Flaquer -
1984 - Especialista - Pos-
Graduado em Administracdo
de Empresas ¢ Marketing —
FECAP - 1988

Supervisor ¢ Coordenador de
Treinamento em  Vendas  da
Volkswagen do Brasil
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; ; . e Bel. - em RelagGes | Pesquisadora auténoma,
Pesquisa cetine - | Mil > "
:rcéu de Marketmg Milda Jodelis PitblicasMestre em Ciéncias | especializada em pesquisa

da Comunicacio pela | qualitauva  para clientes como

ECAUSP, em 1999.
Mestrado em Administracdo
de empresas pela FEAUSP,
em 1976 ( ndo concluido).

Clube de Pesquisa,- Opinido e
Mercado, Escritério Decisdo, Gessy
Lever, Instituto de Marketing
Industrial, FPJ — Fato, Pesquisa e
Jornalismo;, FIAUSP FGV.

Exerceu cargos na drea de pesquisa
¢ markcting na Fundaco Seade.
Roland DBerger Assessoria ¢
Consultoria Lida, Brastemp AS,

Grupo Zivi-Hércules, MPM
Propaganda, de Porto
L Ly . . Enecenhetro Experiéncias  na  DowQuimica,
Commcagao Emg‘;resanal Rogerio Forjaz Di Jacomo = General Motor e Mercedez Benz
Planzjamento  Global de - . etirio d distdbuid
MArketing Mecinico Proprietirio de um disuibwdora e
TR Importadora de Auto-pegas
Pela FEI 90 ~:
Especializacdo em Gestdo _f”"‘ £l
Empresarial na UNISANTOS Rl :,f,(
96
Engenhetro  Elétrico ~ | Professor de Logistica no Cursg de

Distribuicio e Logistica

Marcelo Patricio

Eletrdnico pela UNISANTA,
95

Especializado em Comeércio
Exterior pela UNIMES, 98
Espedializado em Techinical
Manageral Port Asistancy
Office - Rotterdam Munic.
Port Management , 98

Comércio Exterior na UNIMES -
1999 -  Assessor da Dirctona
Técnica da LIBRAPORT-Sanlos —
1997.

Oruanizacio de Eventos -
Marketing de  Servigos -
Administracdo de RH

Rosell Toninu

Bel. Administracio
Unisantos - Especialista em
Didatica do Ens. Superior -
1994.- Mestre
Administracio

Mackenzie — 1998.

Univ.

cem |

Gerente Optmar Administragdo de
Bens Ltda. (1983/97) - Professora
Universitaria — 1993.

Sistema Financeiro ¢ dc

Capitats

Helder Pinto Monteiro

Bel. Em Administragdo com

Habilitacio em Comércio
Exterior - 1996 -
Especialista em

Administracio e Organizacio
em Comércio Exterior

Consultor — Gerente do ABM Anro
Bank - Santos - Diretor Regional
do ABN Anro Bank - Santos

Financas de Empresas

Elisabeth Fernandes Bento

Bel. Em Economia (Uniceb)
1992 - Especialista em
Didatica do Ensino Superior
- 1995 - Especialisa cm
Administracdo Univ.
Mackenzie - 1996.

Ofiaal Administrativo
SESC/Santos (1988/97) - Professora
Universitina
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Midia

Alexander Taboada

Bachare! em Publicidade e
Propaganda pela
UNISANTOS -~ 1997 -
Especialista ¢ Mestrando em
Comunicagio

Docente universitario na
UNISANTOS.

Free-lancer em Midia.

Coordenou a agéncia de propaganda’
da Facuidade de Comunicacdo
Soctal da UNISANTOS, dando
apoio ao deseavolvimento de pianos
de midia em Projetos
Experimentais.

Marketing Internacional

Hélio Fernando Hallite da
Rocha Santos

Bel. em Administracio e
Com. Exterior Unimes -

1985 - Pos Graduacdo em
Comércio Exterior -
UnS.Judas - 1988 Pos
Graduacdo em Economia

Internacional, Administragdo
Fea/USP; Especializaco em
Administracdo Portuaria
Rotterdem ~ Holanda

Gerente de Importacdo / Exportacdo
— Aremar, Assessor Técnico do
Ministério dos Transportes;
Professor Universitdrio — Assessor
da Reitoria da Unimes- Dirctor da
FACCE/Unimes

rundamentos de Marketing -
Tépicos  Especiais em
Markeling

Mauren Leni de Roque

Mestre ¢ Doutora — Eca-
USP - 1991.

Coordenadora Pedagégica do Curso
Professora  Orientadera  do
Programa de Pos Graduzcic -
Mestrado da ECAUSP e
UNISANTOS. Ccordenadora e do
curso de  especializacdo
marketing da UNIMES
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PROCESSO No 23033.000107/2000-84
6.4 Grade curricular do curso/habilitagio por sernestre/ano: carga horan&Es

pré-requisito e créditos

Disciplinas do 1" Ano/ carga horaria semanal

" ANEXO C
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Lingua Portuguesa - Redacéo e Express.éo Oral REQO 02 68
Economia eCO 02 68
Fundamentos de Marketing FMK o4 136 |
Teoria Geral de Administracdo TGA 04 136
Sociclogia SOC 02 63 :
Publicidade e Propaganda P&P 02 68 :
Informatica Aplicada ao Marketing | INF 02 68 i
Métodos e Tecnicas de Pesquisa MTP 02 68 }

P



Mater:nética Financeira MAT 02 68
Psicologia Social e do Consumidor pPSC 0z - 68
Estatistica EST 02 68
Cultura Organizzacional COR 02 68
Pesquisa de Marketing PMK 04 136
Administracdo de Recursos Humanos ARH 02 | 63
Sistemas de Informagao de Marketing SIM 02 68
Comunicagéo Empresarial CeP 02 68
Geréncia de Promocgéo GPR 02 68




mo
Gerencia de propaga;;; GPP 04 136
Etica, Legislacdo e Defesa do Consumidor ELD 02 .68
Midia MID 02 68
Producéo Comercial e Eletrénica PCE 02 68
Marketing Intemacional . MKI 02 68
Financas de Empresas . FIN | 02 68
Marketing de Ser\./it;os | MKS 02 68
CGeréncia Empresarial | GEP 02 68
Producdo Gréfica ' PGR 02 68




Disciplinas do 4" ano/ carga horaria semana

e

| Criacdo e Desenvolvimento de Novas Emp—;;as CDE 02 68
Distribuicdo e Logistica DLG 02 . 68
Marketing de Varejo e Marcas Proprias MVP 04 136
Topicos ‘Especiais Marketing TEM 04 136
Organizagdo de-Eventos ‘ OrVv 02 68
Sistema Fiﬁanceiro e Merczdo de Capitais | SFM 02 68

| Planejameni\to Global de Marketing PGM 02 68
Trabalho de Coﬁcluséo de Curso TCC 02 68

Atividades Laboratorais = total de 200 horas aula

S&o desenvolvidas atividades no Laboratorio de Criacdo, Agéncia Unimes, Laboratorio
de Informatica, a razédo de 50 (cinquenta) horas/aula ano, como complemento das
matérias da respectiva grade curricular.

~ Projetos Experimentais = total de 300 horas aula

E um projeto desenvolvido a partir do 4° ano letivo, ligados a todas as disciplinas j&
cursadas e as disciplinas em curso. Trata-se de atividade pratica de consultoria
orientada e supervisionada pelos professores do 4° ano letivo. Tem equivaléncia ao
denominado Estagio Supervisionado, com metodologia e organizacéo propria.
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