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\
II- VOTO DO RELATOR

Acolhendo o contido no Relatério SESW/COSUP 963/2000, meu parecer €
contrério ao aumento de vagas proposto para o curso de Comunicagdo Social, bacharelado,
habilitagdes em Jornalismo, Relagdes Piiblicas e Publicidade e Propaganda, ministrado pela
Faculdade de Filosofia de Campesy mantida pela Fundagfo Cultural de Campos, com sede na
cidade de Campos dos Goytag? Estado do Rio de Janeiro.

de dezembro de 2000.

[ - Cl
——F=uro Ribas Z/immer
Relator :
III - DECISAO DA CAMARA

A Cémara" de Educagfo Su'bérior aprova por unanimidade o Voto do
Relator. ' :

Sala das Sessd¢s, em U :;'de dezembro de 2000.

Conselheiros:  Roberto Cléﬁdio Frota Bezerra

Arthur Roquete de gacedo - Vice-Prest
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MINISTERIO DA EDUCACAO - P
SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR RGNy
DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIGR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO SESu/COSUP N® 963 /2000

Processon? : 23000.014806/99-11

Interessada : FUNDACAO CULTURAL DE CAMPOS

Assunto - Autorizacdo para o aumento de vagas do curso de
Comunicagdo Social, bacharelado, com as habllltagoes
Jornalismo, Relagdes Pablicas e Publicidade e Propaganda,
ministrado pela Faculdade de Filosofia de Campos, na
cidade de Campos dos Goytacazes, Estado do Rio de
Janeiro.

I - HISTORICO

A Diretora da Faculdade de Filosofia de Campos solicitou a
este Ministério a autorizagdo para aumentar o nimero de vagas totais
anuais do curso de Comunicac¢io Social, bacharelado, com habilitagdes em
Jornalismo, Relactes Piablicas e Publicidade e Propaganda, ministrado pela
Faculdade de Filosofia de Campos, mantida pela Fundacdo Cultural de
Campos, com sede na cidade Campos dos Goytacazes, no Estado do Rio de
Janeiro, de 62 para 80. Alega a Instituigdo que a demanda para o curso de
Comunicacio Social, constatada no processo seletivo dos Gltimos dez anos,

apresentou uma demanda de 2,6 candidatos/vaga.

O atual curso de Comunicacdo Social da Faculdade de
Filosofia de Campos, originalmente, foi autorizado como curso de
Jornalismo, pelo Decreto n.2. 55.910 de 12 de abril de 1965 e reconhecido
pelo Decreto n.2. 64.105, de 14 de fevereiro de 1969, tendo sido
transformado em curso de Comunicacdo Social, com as habilitacdes em -
Jornalismo, Relacdes Publicas e Publicidade e Propaganda, pelo Parecer
CFE n.® 86/83.

A Faculdade de Filosofia de Campos, com base na
Resolugao CES/CNE n.2 01/96, aumentou em 25% (vinte e cinco por
cento) o nGmero de vagas totais anuais do curso, passando de 50
(cingiienta) vagas para 62 (sessenta e duas) totais anuais.

No Exame Nacional de Cursos realizado em 1998 e em
1999, a habilitacdo Jornalismo, do curso de Comunicagdo Social obteve o

conceito “C”.
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Para verificar as condicOes existentes, com vistas ao
aumento de vagas pleiteado pela Instituicdo, esta Secretaria designou a
Comissdo de Avaliacdo pela Portaria n. 2.996, de 29 de dezembro de1999,
constituida pelos professores Iluska Maria da Silva Coutinho, das
Faculdades Integradas S3o Pedro, e Ananias José de Freitas , da Pontificia
Universidade Catélica de Minas Gerais.

II - MERITO

A Comissdo Avaliadora atribuiu conceito global “C” as
condicdes de oferta do curso de Comunicagdo Social, apontando que
necessitam de urgente revisdo e adequagdo os itens referentes a estrutura
curricular, projeto pedagdgico. O laboratério e a biblioteca obtiveram,
respectivamente, os conceitos D e E.

A Comissdo atribuiu conceito “E” a biblioteca, considerando
que além da inadequagdo de diversos titulos, da auséncia de varias obras
que sdo referéncias obrigatorias no curso de Comunicagdo Social, ndo ha
exemplares suficientes sequer para relagdo 01 aluno/livro da area de
Comunicagdo. Atualmente, hd 167 alunos matriculados e cerca de 110
exemplares de livros que constam na bibliografia basica indicada pelas
disciplinas do curso, que segundo a Comissdo sob ‘qualquer pardmetro
utilizado para analise, a disponibilidade de livros/obras é muito deficiente.-

A Comissdo ressaltou que os laboratorios de redagdo e
Jjornal, de radiojonarlismo, de radio, de telejornalismo e de TV ocupam o .
mesmo espaco e equipamentos. 4 drea fisica e o nimero de equipamentos
existentes no curso tornam a lota¢do maxima apresentada pela Instituicao
para os laboratérios de radiojornalismo e telejornalismo superestimada. A
Comissdo considerou que a quantidade, a configuragdo e a sistemdtica de
utilizagdo adotada pela Instituigdo sdo ainda insuficientes se comparadas
com o nimero de alunos e com as necessidades das disciplinas técnico-
profissionais tanto de jornalismo quanto de Publicidade e Propaganda.

Diante das deficiéncias observadas pela Comisséo, a dire¢do
da Faculdade de Filosofia de Campos firmou termo de compromisso, com
vistas a adequagdo do curso de Comunicagao Social, no prazo de 12 (doze)
meses, ‘a partir da autorizagdo do aumento pleiteado, especificando os itens
relativos a laboratorios de informaética e redagdo, video e radio, fotografia,

" biblioteca e hemeroteca. h

A Comissdo, apds avaliar as condi¢des de funcionamento do

curso e obter da direcdo da Instituicdo compromisso de adequacdo da

estrutura para as atividades do curso, manifestou-se favoravelmente 2
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solicitacdo, considerando que o nimero de novas vagas pleiteadas teria um
impacto relativamente pequeno nas condi¢des atuais de oferta do curso.

Entretanto, pode se inferir que os conceitos “D” e “E”
atribuidos pela Comissdo, respectivamente, aos itens laboratdrio e
biblioteca revelam que o curso de Comunica¢do Social, ministrado pela
Instituicdo desde 1965, ndo atende aos padrdes de qualidade da é4rea.
Cumpre ressaltar que a Institui¢do ja procedeu ao aumento das vagas
iniciais em 25%, nos termos da Resolu¢cdo CES/CNE n® 01/96.

Acompanham o presente relatdrio os seguintes anexos:

A - Sintese das informacdes do processo e do relatério da
Comissdo Avaliadora;

B - Corpo docente;

C - Grade curricular.

III - CONCLUSAO

Tendo em vista as deficiéncias apresentadas pela biblioteca
e pelos laboratérios, encaminhe-se o presente processo a Cémara de
Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educacdo, com indicacdo
desfavoréavel ao pleito.
A consideracdo superior.
Brasilia, 29 de outubro de 2000.

SUSANA REGINA SALUM RANGEL
Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
DEPES/SESu

l? .

h /LUIZ ROB LIZA CURI
Diretor cf"‘f)epartament de Politica do Ensino Superior

DEPES/SESu
v
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ANEXO A
SINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO
A.1 - DADOS DE IDENTIFICACAC

Ne dos Processos: 23000.014806/99-11
Institui¢do: Faculdade de Filosofia de Campos

Curso Mantene:iora Total vagas/ Turno(s) Regime de Carga Tempo Tempo

anuais funcionamento | matricula horéaria minimo de | maximo

total IC* de IC*

Comunicacéo Social, Fundacio Cultural 62 (atual) Noturno Seriado 04 anos 07 anos

bacharelado, com de Campnos 80 (pleiteado) Anual
Habilitagdes em Jornalismo, '
Relagoes Publicas e
Publicidade e Propaganda

*Integralizagdo curricular

A.2 - CORPO DOCENTE

QUALIFICACAO
Titulagédo : Area do conhecimento Totais
Doutores Letras 4 01
Mestres Comunicagio (2), Informatica, Geografia, Lingiiistica, Letras 06
Especialistas | Comunicagio (10), Letras (7), Educagdo (3), Administragio, Sociologia e Filosofia 23
TOTAL o : 30

=¢
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A.3 - INFRA-ESTRUTURA FISICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOES FISICAS

A Comissdo Avaliadora atribuiu conccito B ao item infra-estrutura fisica, que conta com sala confortavel para professorés, 07 salas
de aula, sendo de 56 m? (para 45 aluncs), 02 de 36 m? (para 25 alunos), 01 de 72 m? (para 65 alunos), 01 de 40 m? (para 30 alunos) e
02 de 20 m? (para 15 al7unos).

BIBLIOTECA

O espago da biblioteca & de 311 m? .Jestinados ao acervo, sala de leitura e trés salas para estudo em grupos foi avaliada como
limitada. A Comissdo atribuiu conceite “ E” a este item, considerando que “além da inadequacdo de diversos titulos, da auséncia de
varias obras que sao referéncias obrigatérias no curso de Comunicagdo Social, ndo ha exemplares suficientes sequer para relagdo
01 aluno/livro da drea de Comunicagco. Atualmente, hé 167 alunos matriculados e cerca de 110 exemplares de livros que constam
na bibliografia basica indicada pelas (isciplinas do curso, que segundo a Comissdo” sob qualquer pardmetro utilizado para analise,
a disponibilidade de livros/obras é muito deficiente. '

LABORATORIOS/EQUIPAMENTO

A Comisséo ressaltou que “os laboraisrios de redagdo e jornal, de radiojonarlismo, de radio, de telejornalismo e de TV ocupam o
mesmo espago e equipamentos. A drec fisica e o niimero de equipamentos existentes no curso tornam a lotagdo méxima apresentada
pela Instituicao para os laboratdrios de radiojornalismo e telejornalismo superestimada.” O espago fisico dos laboratérios esta
assim distribuido: Redagdo (sala de 24 m?); fotografia (14 m?); Réadio (12 m?); televisaio (28 m?); producio grafica (28 m?) e
hemeroteca (35 m?). A Comissédo avaliou que “a quantidade, a configuragdo e a sistemdtica de utilizacio adotada pela Instituicdo
sdo ainda insuficientes se comparadas com o niimero de alunos e com as necessidades das disciplinas técnico-profissionais tanto de
Jornalismo quanto de Publicidade e Propaganda. A Comissdo atribuiu a esse item o conceito D. 4,

i
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PROCESSO N2 23000.014806/99-11 > Qlf =

ANEXO "B" CORPO DOCENTE

- - N

rareal .
O mercado de trabalho alvo inclui a cidade de Campos e a regido circunvizinha pois o curso em

exame é o tnico existente no norte do estado do Rio de Janeiro. A drea de Jomalismo €. pelo que observamos. mais
estruturada. possuindo diversos veiculos de midia impressa (04 didrios): diversas emissoras de radio e 03 emissoras
¢ uma sucursal de TV. A demanda por assessorias de imprensa parece cstar em ascensdo. devido as mudangas. em
curso, no perfil econdmico da regifio. A absorgdo de egressos de Jornalismo concentra-se na midia impressa ¢
televisiva. sendo apenas residual nas Radios. A drea de Publicidade ¢ Propaganda aparece ainda de forma incipiente.
havendo uma demanda localizada apenas nas fungGes relacionadas a midia e comercializagdo.

4 - Nivel de formaciio do corpo docente

A

' Qtde. % do Tronco comum Parte especifica

Total Qtde. % do Total Qtde. | % do Total

Graduado - e | e e R .
Aperfeicoamento 12 63,16._..__ 105 3846 07 87.5 o~
Mestre 107 36.84 408 61.54 01 12.3
Doutor - e e e R o e
Total 19 100 3 100 08 100
B
Nome Oravio de Campos Soares
Titulagdo Especialista s

Comunicagdo [ntegrada
Faculdade de Filosofia de Campos/1987

Disciplinas Ministradas: 5 anos | Técnicas de Jornalismo I ¢ II: Planejamento Grafico [ e Il e Comunicag¢do

Comparada
Area de Atuac¢do Comunicacio Social - Jornalismo
Regime de Trabatho 40 horas
Data de Admissdo 01.09.82
DatadaRescisio @ Je---=--
Nome - " | Andral Nunes Tavares
Tiwlagdo * | Especialista

Comunicagio Integrada
Faculdade de Filosofia de Campos - 1987

‘Disciplinas Ministradas: 5 anos | Radiojornalismo I ¢ II. Medicina Legal em Jomalismo € Administragdo em
PP Radin e 2inema |

Area de Atuacido Comunicacdo Social - Radio
Regime de Trabaltho 40 horas '
Data de Admissdo 01.04.86

Data da Rescisio

Nome Giannino Sossai

Titulagdo Especialista -
Comunicagio. Cultura e Linguagem -
Faculdade de Filosofia-de Campos - 1999.

Disciplinas Ministradas: 5 anos | Telejornalismo [ e II

Area de Atuacio " | Comunicacdo Social - Televisdo
Regime de Trabalho 40 horas
Data de Admissdo 01.11.82-

Data da Rescisdo




[V:1N

o

Nome Fabio Maro [orio
Titulagio Mestre °
Comunicagdo Social
UFF/RJ - 1991
Disciplinas Coordenador dos Projetos Experimentais ¢ Coordenador dos cursos de pés-graduacio
Area de Atuacdo Comunicagdo Social
Regime de Trabalho | 23 horas
Data de Admissdo 16.05.98

Data da Rescisio

| Nome

Luiz Cldudio Barbosa da Silva
Tiwla¢io Especialista
Cultura, Comunicagio e Linguagem
Faculdade de filosofia de Campoos - 1998
Disciplinas Planejamento de Campanha [ e II. Midia. Produgdo Grafica

Area de Amacdo

Comunicacdo Social - Pulicitdrio

2ecime de Trabalho

30 horas

Data de Admissio

01.06.92

Daia da Rescisdo

Nome Carlos Henrique Medeiros de Souza
Titulacdo Mestre
Informatica na Educacdo
Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora - 1998
Disciplinas Informatica I e II
Area de Atuagdo Informatica
Regime de Trabalho 24 horas
Data da Admissdo 17.03.97

Data da Rescisdo

Nome .

Fernando da Silveira

Titulacdo

Especialista
Comunicagdo Integrada
Faculdade de Filosofia de Campos - 1987

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Teoria da Comunicagdo. Eatética e Cultura de Massa. Lewgislacdo em
Jornalismo ¢ PP.

Area de Awacio

Comunicagdo Social - Jornalismo

Regime de Trabalho

20 horas

Data da admissdo

01.04.80

Data da Rescisdo

Nome

Elio José Gongalves

Tiulagao

Especialista .
Politica e Estratégia Empresarial
Universidade Candido Mendes - 1989

Disciplinas Minsitradas: 5-anos

Estatistica, Mercadologia ¢ Administracdo em PP

Area de Atuagdo

Administragio




Regime de Trabalho

20 horas

Data de Admissiio

01.04.93

Data de Rescisdo

Nome

José Wagner Ribeiro

Titulagao

Mestre *
Comunicagio Social
Escola de Comunicacdo e Arte - ECA - USP - 1993

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Fotojornalismo. Fotopublicidade. Redacdo Publicitdria

Aarca de Atuagio

Comunicagdo Social:. Publicidade/ Propaganda

Regime de Trabalho 40 horas
Data da Admissdo 16.02.2000
Data da Rescisdo
| Nome Ednalda Maria Almeida da Silva
Titulacdo Especialista .

Comunicacdo Integrada
Faculdade de Filosofia de Campos - 1987

Disciplinas Ministradas: 3 ano

Lingua Portuguesa. Redagdo, Expressdo Oral [e [I

Area de Atuacdo

Coordenacdo do Curso de Letras

Regime de Trabalho

40 horas

Data da Admissio

Data da Rescisio

01.04.80

Sandra Maria Franca Viana

1t | Nome
Titlacio Especializac¢do
Lingua Portuguesa

PUC-MG - 1989

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Lingua Portuguesa. Redagdo ¢ Expressdo Oral e Orientadora dos Projetos
Experimentais de Jonalismo ¢ PP

Area de Atuacdo

Letras e Comunicagdo Social

Regime de Trabalho

40 anos

Data de Admissdo

13.08.75

Data de Rescisdo

Nome Wainer Terxeira de Castro
Timlacdo Especialista
Filosofia da Religido
- . UFMG - 1991
Disciplinas Ministradas: 5 anos | Filosofia

Area de Atuacdo

Educacdo e Comunicagdo Social

Regime de Trabalho

10 horas.

Data da Admissio

03.04.89

Data da Rescisdo

Nome Crisolicia Regina Pizani Boldes
Titlagdo Especialista
Metodologia do Ensino Superior
UFE/RJ - 1994

Disciplinas Ministradas: 3 anos

Sociologia Geral e da Comunicacdo Social

6



Area de Atuagdo

Coordenagio Pedagogica do Curso de Jornalismo

Regime de Trabalho

40 horas

Data de Admissio

02.05.82

Data da Rescisio

Nome Celso Vicente Mussa Tavares
Titulagdo Mestre -

Geografia

UFRIJ - 1995

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Realidade Social. Econdmica e Politica Brasileira

Area de Atuacdo

Coordenacio de Histdria / Comunicacio Social

Regime de Trabalho

20 horas

Data de Admissdo

01.04.84

Data da Rescisdo

Nome

Eduardo Peixoto da Silva

‘Titulagdo

Especialista .
Metodologia do Ensino
Faculdade de Filosofia de Campos - 1981

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Realidade socioecondmico e Politica

Regime de rabaiho

20 horas

Area de Atuagdo

Coordenacdo de Historia / Comunicacdo Social

‘Data da Admissdo

01.04.30

Data da Rescisdo

Silvia Lucia deos Santos Barreto

Nome

Titulagdo Mestre »
Lingiiistica Aplicada
UFRJ - 1998

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Lingua Inglesa

‘Area de Atacio

Letras e Comunicacio Social

Data da Admissdo

20 horas

Data da Rescisdo

16.03.88

Data da Rescisio

;| Nome

Viima de Olrverra Nunes

Titulagdo

Especialista
Literatura Brasileira e Literatura Portuguesa
Faculdade de Filosofia de Campos - 1989 ¢ 1991

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Lingua Portuguesa, Redacdo, Expressdo Oral

Area de Atuacdo

Letras/Comunicacdo Social

Regime de Trabatho

20 horas

Data da Admissio

09.03.87

Data da Rescisdo

Nome Joel Ferreira Mello
Titulagdo Doutor
Literatura Brasileira

PUC/RJ - 2000

-~
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Disciplinas Ministradas: 5 anos | Lingua Portuguesa. Redagdo. Expressdo Oral
Arca de Atuagdo Letras /Comunicagdo Social
Regime de Trabalho 20 horas
Data da Admissdo 01.03.68
Data da Rescisdo
Nome Rita Maria de Abreu Maia
Titulagdo Mestre «

Literatura Portuguesa

UFRJ - 1994
Disciplinas Ministradas Lingua Portuguesa. Redacdo. Expressio Oral
Area de Atuacio Comunicagdo Social
Regime de Trabalho 10 horas
Data de Admissdo 15.02.2000
Data da Rescisdo
Nome Fernanda de Moraes Ramos Wagner
Tirulacdo Especialista

Lingua Poriuguesa

Faculdade de Filosofia de Campos - 91
Disciplinas Ministradas Lingua Portuguesa. Redagdo e Expressdo Oral { e {1
Area de Atuacdo Comunicacio Social
Regime de Trabalho 8 horas
Data da Admissdo 02.09.99
Data da Rescisdo 31.12.99
Nome Geisa de Mmoraes Brum Ribeiro
Tiwlacdo Especialista

Lingua Inglesa

Faculdade de Filosofia de Campos ~ 99
Disciplinas Ministradas Lingua Inglesa
Area de Atuacdo Comunicagdo Social
Regime de Trabalho 4 horas
Data da Admissdo 05.03.99
Data da rescisdo 31.12.99
Nome Deonicio dos Santos Benvindo
Titulagdio Especialista

Cultura. Comunicagdo e Linguagem

Faculdade de filosofia de Campos - 1999
Disciplinas Ministradas: 5 anos | Teoria. Método de Pesquisa
Area de Atuagdo Educacdo/Comunicagdo Social
Regime de Trabalho 17 horas
Data da Admissdo 11.05.94
Data da rescisdo A disposi¢io do Dep. de Educacdo
Nome Célia Maria Braga de Carvalho
Titulagdo Especialista

Lingua Inlgesa

PUC/MG - 1990
Disciplinas Ministradas: 5 anos | Lingua Inglesa

J/
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Arca de Atuagiio

Lertras/Comunicagido Social

Receime de Trabalho

28 horas

Data da Admissdo

01.03.68

Data da rescisdo

31.12.99 (Aposentadoria)

Nome

Luciano Jos€ Aquino de Azevedo

Titulacdo

Especialista /
Comunicagdo. cultura e Linguagem
Faculdade de Filosofia de Campos - 98

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Edicdo

Area de Awacio

Comunicagio Social |

Regime de Trabalho

10 horas

Data da Admissio

13.05.94

Data da Rescisio

Licenciado sem vencimentos

Nome

Maria Clara Mattoso Chagas Martins

Titulacdo

Especialista -
Metodologia do Ensino Superior
Faculdade de Filosofia - 1987

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Psicologia Social

Area de Atuacio

Educacdo/Comunicacdo social

Regime de Trabalho

235 horas

Data da Admissdo

01.01.65

Data da rescisio

A disposicdo do Departamento de Educaciio

Nome

Dagmar da Silva Crespo

Titulacdo

Especialista -
Educagiio Brasileira
Faculdade de Filosofia de Campos - 1994.

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Fotojornalismo. fotopublicidade

Area de Atuacdo

Educacdo/Comunicacio Social

Regime de Trabalho

19 horas

Ddia da Adssic

jU1.04.38

| A disposicdo do Departamento de Educac,z‘xb

Data da Rescisdo

Nome

Jodo Alfredo Uhiman Fitho

Titulagdio

Especialista -
Cultura, Comunicagdo e Linguagem
Faculdade de Filosofia de Campos - 1998

Disciplinas Ministradas: 3 anos

Introd. a RP/PP? e Jornalismo - Redacdo Publicitdria I e II

Area de Atuacido

Comunicacdo Social

Regime de Trabalho

16 horas

Data da Admissdo

05.05.95

Licenciado sem vencimentos

Data da Rescisdo

~¥[ Nome

| Vera Lucia de Moraes Passos

9
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Tiwulagdo

Especialista ¢
Lingua Portuguesa
PUC/MG - 1987

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Lingua Portuguesa [I

Area de Atuacio

Comunica¢do Social

Regime de Trabalho

40 horas

Data de admissdo

01.03.69

Data da Rescisdo

Nome

Exerce cargo de tesoureira da FFC

Ana Maria Santos Ma_verhofér

Titulagdo

Especialista ~
Sociologia .
PUC/MG - 1978 : -

Disciplinas Ministradas: 3 anos

Sociologia’ Geral e da comunicacio

Area de Atuacdo

Educacdo/Comunicacdo Social

Regime de Trabalho

14 horas

Data da admissdo

08.03.76

Data da Rescisdo

A disposicdo do Dep. de educaciio

Nome Analice de Oliveira Martins
Tilagdo Mestre -
. Literatura comparada
UFF/RJ - 1994

Disciplinas Ministradas: 5 anos

Lingua Portuguesa [ e I1 .

Area de Atuacio

Letras/Comunicacdo Social

Regime de Trabalho

28 horas

Data da Admissdo

01.03.91

Data da rescisdo

Afastada para cursar douterado.

¥,

-| Nome

Silvia Dias Salgado Rodrigues

Titulagdo

Especialista
Cultura. Comunicacdo e Linguagem
Faculdade de filosofia de Campos - 1998

Disciplinas Ministradas: 3 anos

Prep. e revisdo de textos e Originais I e II. Assessoria de Comunicaciio

‘Area de Atacgdo

Comunicacdo Social

Regime de Trabalho

12 horas

Data da Admissdo

17.03.87

Data da rescisdo

BOOMEC

Conceito:

Licenciada sem vencimentos

10

C
C 1 C 0 x]

Justificativa do conceito:
De acordo com os padrdes de qualidade abaixo estabelecidos. € levando em conta os percentuais de
titulacdo do corpo docente (36,8+4% do total de professores) foi atribuido o conceito correspondente.
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ANEXO "C"

10 - Estrutura Curricuiar .

ATOIES

01- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitacio "Jornalismo”

TECNICA DE REPORTAGEM, ENTREVISTA E PESQUISAJ ORNALISTICA II

CARGA HORARIA: 60/ SER[E 3% ANO LETIVO 1999

EMENTA: Classes sociais no Brasil. Anatomia da noticia. Jornalismo especializado. Fungdes
pedagdgicas e antropoldgicas. Colunismo politico, social, esportivo, econdmico.
Producao de texios. Verdade-realidade. Filosofia da comunicacdo. Jornalismo
regional e cientifico.

BIBLIOGRAFIA:

IANNI, Octavio — O Coléapso do Popullsmo no Brasii.

BALBI, Luiz Gonzaga . Reporter — Instituicdo Bésica do Jornal.

ERBOLASTO, Mario. Técnicas de Codificacéo.

BUENO Silveira . A Arte de Escrever.

Hisman Denis e Vergez André . Curso Moderno de Filosofia, paginas 293 a 304.

FADUL, Ana Maria . Novas Tecnologias de Comunicacio.

BENAKOUCHE, Rabah — A Informética e o Brasil

TOFFLER, Alvim — A Terceira Onda

Orwell, George — 1984

02- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Jornalismo”

PREPARACAQ E REVISAO DE ORIGINAIS, PROVAS E VIDEOTEXTOS I

CARGA HORARIA: 60/ SERIE 3 ANO LETIVO 1999 | S

EMENTA: Técnicas e regras para preparacdo de texto jornalistico. Lead e Sule-lead. Jornal
impresso, revista e telejornal. Revolugdo tecnoldgica. Automacio das redagdes.

03- CURSO DE COMUNICACAOQ SOCIAL - habilitagdo "Jornalismo”

PREPARACAO E REVISAO DE ORIGINAIS, PROVAS E VIDEOTEXTOS I

CARGA HORARIA: 60/ SERIE 4Y/ANO LETIVO 1999

EMENTA: O computador e a automagéoc na imprensa brasileira. O texto no cornpufador Edigao
e no¢des de diagramagdo. Video-texto. Revisdo, texto € imagem.

04- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Jornalismo"

}).727



FOTOJORNALISMO
CARGA HORARIA: 60/ SERIE 2%/ ANO LETIVO 1999
EMENTA: Historia da fotogratia. Técnicas basicas. Composicdo fotografica. Agdo. Revelacao
em preto-e-branco. Contetido fotografico. Comunicagdes néo verbais. Noticias em
cores. Fotojornalismo independente.
BIBLIOGRAFIA:
GRAUNT, Leonardo. Fotografia com bom senso. Rio de Janeiro, Ediouro, 1980.
GURAN, Milton. As agéncias de fotdgrafos em sobre fotografia. Rio de Janeiro,
SJFMRJ/Funart, 1985
LIMA, Ivan. Fotografia e Historia: a fotografia de imprensa como fonte de pesquisa para a
historia do Brasil
Veja e Isto E, 1977— 1981. Tese de Mestrado. Paris: EHESS, 1980. Romeo.
LIMA, Ivan. A Historia (recente) das cdmeras fotogréficas e o extraordinario avanco da industria
japonesa.
Revista IRIS. 365. Nov. 33. Editonal.
LIMA., Ivan. A Fotografia é sua Linguacem. Rio de Janeiro. Espago e Tempo. 1988.
LIMA, Ivan, Fotojornalismo Brasileiro. Rio de Janeiro. Fotografia Brasileira. 1989.
NEIVA, Eduardo. A Imagem. Sdo Paulo, Editora Atica. 1986
KOSSOQY, Boris. Fotografia e Historia. Sdo Paulo. Editora Atica. 1989.
WOLFESON, Bob. A fotografia — video.
ZOCCHI, Eduardo. Curso completo de fotografia — video.
HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia {tradugdo Lu1> Eduardo Machado ]. Sdo Paulo,
\/Iarnns Fontes. 1996.

05- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA I

CARGA HORARIA: 90/ SERIE 2%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: Comunicagio ¢ sociedade. Arquitetura da agéncia de publicidade e propaoanda
Planejamento de t.ampanha A campanha publicitaria. Laboratorios de criagdo.

BIBLIOGRAFIA:

BERTO, David. O processo da comunicacio.

CABRAL, Plinio. Técnicas de Comunicacio Comercial e Industrial. Atlas, S&o Paulo.

FIGUEIREDO, Ney Lima. O Poder da Propaganda.

MALANGA, Eugénio. Publicidade: uma introducéo.

RAMOS, José Mario Ortiz._Televisio, publicidade e cultura de massa.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Campus, Rio de Janeiro.

06- CURSO DE CO‘V[UNLCACAO SOCIAL - habiiitagdo "Publicidade e Propaganda”

PRODUCAO GRAFICA )

CARGA HORARIA: 120/ SERIE 2%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: Percepgdo visual. O discurso Oraﬁco Programagdo visual. Projeto grafico.
Laboratérios de criagdo.

BIBLIOGRAFIA:

CARRAMILO, Neto M. Producdo Grafica 2: papel. tinta, impressdo ¢ acabamenio

CRAIG, James. Producdo grafica. Mosaico, Sao Paulo.

MONTEIRO DA SILVA, Jorge A. Como montar e produzir um projeto grafico. Yfﬂ
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MUNARI, Bruno. Design e comunicacdo visual,

POLITO, Ronaldo. Recursos audiovisuais nas apresentacdes de sucesso.
RIBEIRO, Nilton. Planejamento visual grafico. Linha Gréfica e Editora, So Paulo:
STRUNK. Identidade visual — A direcdo do olhar. Europa, Rio de Janeiro.

07- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilita¢ao "Publicidade e Propaganda”

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA II

CARGA HORARIA: 150/ SERIE 3%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: As atividades de uma agéncia de publicidade e propaganda. Posicionamento da
publicidade em relagdo ao publico-alvo. Estratégia da comunicagdo e da criago.
Gerenciamento de produto.

BIBLIOGRAFIA: o

CAPLES, Jonh. Como fazer sua propaganda fazer dinheiro.

COMPARATO, Doc, Da criagdo ao roteiro.

Causos da propaganda. Vol. 1 e 2. Globo, Sé@o Paulo.

KIRKPATRICK, Jerry. Em defesa da propaganda.

RA_\DAZZO Sal A criacdo de mitos na publicidade.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicagdo e seus orodutos

08- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Jornalismo"

REALIDADE SOCIO-ECQNOMICA E POLITICA BRASILEIRA

CARGA HORARIA: 60/ SERIE 3%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: A construgio social da realidade. Elementos metodologicos para analise da realidade.
O Brasil contemporaneo. O Mundo contemporaneo. Anélise de temas conjunturais.

09- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

LINGUA PORTUGUESA - REDACAO PUBLICITARIA II

CARGA HORARIA: 105/ SERIE 4%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: A linguagem da logomarca. Etica na propaganda. Diferenga entre marketing,
propacanda e vendas. Revisdo gramatical.

10- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

e A."“rr"rlf‘\
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CARGA HORARIA: 60/ SERIE 2/ANO LETIVO 1999-
EMENTA: Conceitos preliminares de Estatistica. Metodologia. Unidades e razdes. Tabulagdo de
dados. Estatistica grafica. Somatério e produtoério.

11- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

MIDIA

CARGA HORA.RIA 120/ SERIE 4%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: Midia e sociedade no contexto atual (papel, tipos, pesquisa, planejamento, compra).
Os veiculos midiaticos. Imprensa (tipos). Unidades de midia. Formas de trabalho
com a mldla Estratégias de midia: concepgao.

DIBLLOGR :

BARRETO, Roberto M. Analise transacional da propaganda.

CABRAL, Plinio. Do outro lado do muro — propaganda para quem paga a conta.




MORAES, Dénis de. Globalizacdio, midia e cultura contemporéanea.
SANTANA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Pioneira, Sdo Paulo.
SCHWARTZ, Tony. Midia: o segundo Deus.

12- CURSO DE CO\/[U\JICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

ETICAE LEGISLACAO PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 60/ SERIE 4/ANO LETIVO 1999

EMENTA: Etica: conceito, divisdo e acepgdes distintivas em relagdo a moral e ao direito. Etica,
estética e ideologia em publicidade. O processo de sexualiza¢@o da cultura do
ocidente na publicidade. Legislagdo em publicidade e propaganda.

13- CURSO DE pOMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Jornalismo”

REALIDADE SOCIO-ECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA

CARGA HORARIA: 150/ SERIE 4/ANO LETIVO 1999

EMENTA: Concep¢io do homem, construgdo social da realidade: a pratica humana. Elementos
metodol6gicos para analise de conjuntura. Modo de produgio capitalista. Analise da
conjuntura brasileira atual. Analise de temas.

14- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo "Publicidade e Propaganda”

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA III

CARGA HORARIA: 240/ SERIE 4%/ ANO LETIVO 1999

EMENTA: A concepgio da mensagem publicitaria. Linguagem de publicidade ¢ propaganda.
Ferramentas e leis do marketing. Planejamento estratégico e tatico.

BIBLIOGRAFIA:

CHRISTENSEN, Angeia. Marketing — teoria e pratica no Brasil. Atlas, Sdo Paulo.

KRISTEVA, Jalia. Historia da linguagem.

LAS CASAS, Alexandre L. Marketing: conceitos. exercicio. casos.

MUVHIELLI, Roger. A psicologia da publicidade e da propaganda.

PERISCINOTO, Alex. Mais vale o que se aprende que o que te ensinam.

REIS, Al & TROUT, Jack. As 22 consagradas leis do marketing. Makron Boocks, Sdo Paulo.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicacdo e seus produtos.

-15- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
LINGUA PORTUGUESA - REDACAO E EXPRESSAO ORAL IV
CARGA HORARIA: 210/ SERIE 4/ANO LETIVO 1999 -
EMENTA: Marcas € imagem institucional: cria¢do, processo e resoluguo Propacanda comercial
e eleitoral. Etica na propaganda. A sociologia dos anincios classificados. Marketing
no Brasil e global. Rev1sao gramatical.

16- CURSO DE COMUNICAGCAOQ SOCIAL habilitacdo "Publicidade e Propaoanoa”

FOTOPUBLICIDADE

CARGA HORARIA: 90/ SERIE 3“/ANO LETIVO 1999

EMENTA: Histéria da fotografia. Técnicas basicas. Elementos essenciais: cor, tom,
perspectivas, planos. Gente, natureza morta e agdo. Revelagdo e ampliacao.




17- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

FILOSOFIA ]

CARGA HORARIA: 60/ SERIE 1 ANO LETIVO 1999

EMENTA: Raizes do pensamento ocidental. A razdo pensa a cultura. Utopias.

BIBLIOGRAFIA:

ARANHA, Maria Lucia de Arruda. Filosofando-Introducgo & Filosofia. S&o Paulo, Moderna,
1993

BOCHENSKI - .M. A Filosofia Contemporénea Ocidental. S&o Paulo,EPU EDUSP, 1975

BOFF, Leonardo. Nova Era: A Civilizacdo Planetaria. Sdo Paulo, Atica,1994.

CHAUT, Marilena. Convite a Filosofia. Sdo Paulo, Atica, 1995.

18- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICAGCAO
CARGA HORARIA: 160 horas/ SERIE 1%ANO LETIVO 2000
EMENTA: Introdugio a Sociologia. Conceitos Basicos Da Teoria Funcionalista. Teoria Do
Materialismo Historico. Analise Sociologica Dos Meios de Comunicacdo. '
BIBLIOGRAFTA:
BAKHTIN, Mikhail — Jornalismo e Politica.
BAKHTIN, Mikhail — Marxismo e Filosofia da Linguagem.
BAZARIAN, Jacob. Introducdo a Sociologia. Editora Alfa 6mega, 2° edi¢@o, Sdo Paulo,
1982.

CASTRO, Ana Maria de. Iniroducdo ao Pensamento Socioldgico. Eldorado * edigdo, Rio de
Janeiro :
COSTA, Cristina. Sociologia: Introdugdo a Ciéncia da Sociedade. 2° edi¢do, Sdo Paulo, Editora .
Moderna,

1997.
LAKATOS, Eva Maria. Sociologia Geral. Editora Atlas S/A, 3® edigdo, Sdo Paulo, 1979.

19- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

LINGUA PORTUGUESA - REDACAO E EXPRESSAO ORAL I

CARGA HORARIA: 160 horas/ SERIE 1%ANO LETIVO 2000

EMENTA: Gramatica. Textos ¢ obras literarias de autores brasileiros: leitura compreensiva,

leltura inrerpretative, | relzgdes tatualy, relagles Intertaxzuals, leltura critica. T roau 20 de

texto. Redacgido oucxal.

BIBLIOGRAFIA: '

ARBEX, José. O poder da TV. S&o Paulo. Scipione. 1995.

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica portuguesa. Rio de Janeiro. Lucerna. 1999.

CUNHA, Celso, CIt A, Lindley. Nova gramatica do poritugués comemporaneo Rio de
Janeiro. Nova Frontexra 1981. :

KATZ, Chaim Samuel, DORIA, Francisco Antdnio, LIMA, Luiz Costa. Dicionario basico de

comunica¢do. Rio de Janeiro. Paz e Terra, 1988

KUPSTAS, Maecia {org.). Comunicagdo em debate. So Paulo. Modemna. 1557.

SOUZA., Jésus Barbosa de. Meios de comunicagdo de massa: jornal, televis@o, radio. Séo
Paulo: Scipione. 15596.

20- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL s
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ESTETICA, ETICA E PENSAMENTO CONTEMPORANEO
CARGA HORARIA: 160 horas/ SERIE 1% ANO LETIVO 2000
EMENTA: O objeto da ética e o objetivo da estética. Problemas éticos e morais. A confluéncia
dos campos da ética e da estética. De Platdo a Peirce. De Aristoteles a Maritain e Chesterton. A
presenca avassaladora de Kant. O pensamento contemporineo em face do objeto estético (Max
Dessior e Emil Utitz). A ética empresarial e os grandes conglomerados midiaticos. Teoria
estética, um passo além da teoria critica (Escola de Frankfurt). O pés-moderno. A Globalizagdo e
as idéias dela de correntes nas areas das ciéncias sociais, da filosofia e da teologia. A
responsabilidade do comunicador no mundo crlobahzado
BIBLIOGRAFIA:
BARBOSA DE SOUZA, Jésus. Meios de Comumcacao de Massa. Sdo Paulo. Editora

Scipione. 1996.
BATTISTONI Filtho, Duilio. Pequena Historia da Arte. Campinas. Papirus. 1993.
BERNADET, Jean-Claude. O autor no cinema. Sao Paulo. Editora Brasiliense S/A. 1994.
CANDIDO, Antonio. Ficgdo e Confiss3o. Rio de Janeiro. Editora 54. 1992.
DEBRAY, Réges. Midiologia. C.E.R.A.L. Petropolis. Editora Vozes Ltda. 1996.
EAGLETON, Terry. A ideologia da Estética. Rio de Janeiro. Jorge Zahar Editor. 1996.

21- CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL - habilitagdo: “Publicidade e Propaganda™
LINGUA PORTUGUESA - REDACAO PUBLICITARIA

CARGA HORARIA: 210 h/a /SERIE 3* /ANO LETIVO 2000

EMENTA: O jogo de seducdo da publicidade e propaganda. Subjetividade mass-mididtica arte e publicidade. O
texto publicitario. Originalidade: Viés. Informagdes implicitas. A gramdtica do texto publicitirio. Variagdes
lingiiisticas na publicidade brasileira. Figuras de linguagem.

BIBLIOGRAFIA:

BECHARA. Evanildo. Gramatica da Lingua Portuguesa

CABRAL, Plinio. Técnicas de Comunicacdo Comercial e Industrial — Capitulo 20 — Editora
Atlas ' -

CUNHA, Celso. Moderna Gramética da Lingua Portuguesa

INFANTE, Ulisses. Do texto ao texto. Editora Scipione

OGILVY, David . Publicidade segundo Ogilvy — Capitulo 6

22- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo: “Jornalismo”
RADIOJORNALIS\/[O I
CARGA HORARIA 120 h/a / SERIE 3% ANO LETIVO 2000
EMENTA: Radiodifusdo: breve historico. O piiblico e a programagdo radiofonicos. Radiojornalismo no Brasll
11pos de radiojornalismo. Programas. Redagdo. Reportagens. Radiojornalismo esportivo. Informativos- iocais e
regionais. Pauta. Apuracdo ¢ edicdo de matérias. Equipamentos. Fontes noticiosas. Profissionais de radiojornalismo.
Etlca profissional. Pratica em radiojornalismo.
BIBLIOGRAFIA:
ABERT. Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo. Codigo de Etica da
Radiodifusdo Brasileira. 1991
CESAR, Cyro. Como falar no radio, pratica de locucdo AM e FM. S&o Paulo, Ibrasa. 1997 ( 5°
edicdo)
Cyro. Radio. Inspiraco, Transpiracdo e Emocdo. Sio Paulo, Torasa, 1597
GIOVANNINNI, Giovanni. Evolucdo na Comunicacdo. Rio de Janeiro. Nova Fronteira. 1987
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MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicacdo como Extensdes do Homem. S@o Paulo.
Cultrix. 1979
MORALIS, Fernando. Chatd, o rei do Brasil. Companhia das Letras. Sdo Paulo, 1984

23- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo: “Jornalismo™
TELEJORNALISMO [ ’
CARGA HORARIA: 120 h/a/ SERIE 3% ANO LETIVO 2000
EMENTA: Historico da imagem. O cinema. A televisdo. O telejornalismo. O repérter. A noticia.
BIBLIOGRAFIA:
ALMEIDA, Cindido J. M. O que ¢ Video
MACHADO, Arlindo. A arte do Video
Manual de Telejornalismo TV Globo
NEIVA, Eduardo.:Teoria e Pratica Social
PATERNOSTRO, Vera Iris. O Texto na TV, Manual de Telejornalismo
SQUIRRA, Sebastido Carlos de M. Aprender Telejornalismo — Produgdo e Técnica

24- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo: “Jornalismo™
EDICAO
CARGA HORARIA: 60 h/a / SERIE 3*/ ANO LETIVO 2000
EMENTA: Editoracio e técnicas nas empresas. O humor no jornalismo. Tecnologias de
comunicagio e de editora¢do. Informdtica no Brasil. As NTC nos paises do 3° mundo. Edi¢do de jornai e
revisia. Jomal laboratério. Cibernética e robdtica no jornalismo. Correntes contraditérias no futuro do
mundo. Toffler e Orwell. Planejamento de monografia.

BIBLIOGRAFIA:

BERSON, Henri. O riso

Diversos, Cadernos de Jornalismo e Editoragio. Ed1gao da Escola de Comunicacio e Artes da
USP. 1986

FADUL, Ana maria . Novas Tecnologias de Comunicagdo. Ed. Sammus Editorial. 1986

LU STIG Silvia. Editoragao, Reomamentag,ao da Profissdo — Mercado de Trabalho. Ed. CNPQ.
1986 ;

ALMEIDA, Céandido J. M. O que € Video -

MACHADO, Arlindo. A arte do Video

Manual de Telejornalismo TV Globo

NEIVA, Eduardo.. Teoria ¢ Pratica Social

PATERNOSTRO, Vera Iris. O Texto na TV, Manual de Telejornalismo

SQIRRA, Sebastido Carlos de M. Aprender Telejornalismo — Producdo e Técnica

'25- CURSO DE COMUNICACAQ SOCIAL - habilitagdo: “Jornalismo™
RADIOJORNALISMOTL
CARGA HORARIA: 75 h/a/ SERIE 4 /ANO LETIVO 2000
EMENTA.: Linguagem, locugZo e comunicagdo. Linguagem radiofonica. Noticia. Regras gerais de
redacdo radiofonica. Edicdo: locugdo: entrevista. reportagem. Prestagdo de servigos. Credibilidade e
consciéncia.
BIBLIOGRAFIA CO\ISD TADA:

ABERT - Associagiio Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo. Codigo de Etica da Radiodifus3o.




297097 24
26- CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo: “Jornalismo™
TELEJORNALISMO '
CARGA HORARIA: 30 h/a/ SERIE 4%/ANO LETIVO 2000

EMENTA: O telejornal e a comunidade. Reportagem cinematogrifica. Linguagem televisual.
Sistemas de telejornalismo. Roteiro: plancjamento e execugio.

BIBLIOGRAFTA:

Manual de Telejornalismo TV Globo.

MACHADO, Arlindo. A Arte do Video.

NEIVA, Eduardo. Teoria e Pratica Social.

PATERNOSTRO, Vera Iris. O Textona TV, Manual de Telejornalismo
ALMEIDA, Candido J.M. O que € Video.

SQUIRRA, Sebastido Carlos de M. Aprender Telejornalismo — Produgdo e Técnica.

27- CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL — habilitagio: “Jornalismo”
MEDICINA LEGAL EM JORNALISMO
CARGA HORARIA: 15 h/a / SERIE 4% ANO LETIVO 2000

EMENTA.: Importincia da medicina legal para os jornalistas. O individuo em relac@o aos juizes e
tribunais. Grupos de pericias. Papel do perito. Tipos de violéncia. Modalidades de morte.

BIBLIOGRAFIA:
GOMES. Heélio. Medicina Legal. 22% edi¢do. Biblioteca Jjuridica Freitas Bastos. Rio de Janeiro. 1982.
GALVAOQO. Luis Carlos Cavalcante. Estudos Médicos Legais, Sagra. DC Luzzatto Editores. Porto Alegre.
1996.
MARANHAO. Odon Ramos Curso Basico de Medicina Legal. 8° edi¢ao, Matheiros Editores. S2o
Paulo,1997.

PINHO, Olavo. Concurso Publico para Delegado de Policia, 6° edigdo, Projuris, Sio Paulo 1964,

28- LEGISLACAO E ETICA EM JORNALISMO
CARGA HORARIA: 30 i/a / SERIE 4% ANO LETIVO 2000
EMENTA: O campo do direito ¢ da ética. Legislacdo brasileira de comunicagfo.social ¢ da

profissdo de jornalista. A ética e a moral. O cédigo de ética do jornalista. A formacdo da opinido publica.
BIBLIOGRAFIA:
BARBOSA DE SOUZA, Jesus. Meios de Comunicagdo de Massa. Sdo Paulo. Editora Scipione.

1996

BASTTITONI FILHO, Duiiio. Pequena Historia da Arte. Campinas. Papirus. 1555
BERNADET, Jean-Claude. O autor no Cinema. Sdo Paulo. Editora Brasiliense S/A. 1694
CANDIDO, Antdnio. Ficgdio e Confissdo. Rio de Janeiro. Editora 34. 1992 )
DEBRAY, Reges. Midiologia. C.E.R.A.L: Petropolis. Editora Vozes Ltda. 1996
EAGLETON, Terry. A Ideclogia da Estética. Rio de Janeiro. Jorge Zahar Editor. 1996

29- CURSO DE CO\/IU\MCACAO SOCIAL - habilitagdo: “Publicidade e Propaganda”™
ADMINISTRAC AOEM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
CARGA HORARIA: 60 h/a / SERIE 3% ANO LETIVO 2000

EMENTA: Administragdo ¢ lideranca. Administracdo em radic. TV e jomnal em agéncia
publicitaria. Organizagdo geral. funcional e hierdrquica. Administragio e finangas politicas de vendas.
=
Faturamentc.
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30- CURSO DE CO\/fU\uCACAO SOCIAL - habilitagdo: “Publicidade e Propaganda”
PRODUCAO PUBLICITARIA PARA RADIO, TV E CINEMA
CARGA HORARIA: 120 h/a/ SERIE 3% ANO LETIVO 2000

EMENTA: Veiculos eletrdnicos. Veiculos oticos. O som como representacdo. A imagem como
representacdo. Introdugdo ao estudo do ridio. TV e cinema. Veiculos de comunicacdo. Publicidade
radiofonica e de TV. Recursos técnicos. Produgdo publicitaria.

BIBLIOGRAFTA:

ABREU, Antdnio Suarez. Curso de Redagdo. Atica, Sdo Paulo, 1998.
BARRETO. Roberto Mena. Criatividade em Propaganda. Summus Editorial, So Paulo. 1932.

BENN, Alec. Os 27 erros mais freqilentes em Publicidade. Maltesa, Sdo Paulo, 1989.
COTRIM, Sérgio P. de Queiroz. Contato Imediato com Pesquisa de Propaganda. Global Editora,

Rio de Janeiro, 1988.

. FALCAO, Angela. Publicidade ao Vivo. Franqisbo Alves, Rio de Janetro, 1991._

HOPKINS, Claude. A Ciéncia da Propaganda. Cultrix, Sdo Paulo, 1993.
JATALON, Equipe. Manual de Video. Summus, Sdo Paulo, 1991.

31- CURSQ DE COMUNICACAO SOCIAL - habilitagdo: “Publicidade e Propaoanda

MERCADOLOGIA

CARGA HORARIA: 60 h/a/ SERIE 3% ANO LETIVO 1999
EMENTA: Mercadologia. Propaganda e publicidade: conceituagdo técnicas. Venda e marketing.
Pesquisa de mercado: técnicas, pesquisa de campo. processamento de dados, tabulacio de resultados

32- PSICOLOGIA SOCIAL
CARGA HORARIA: 60 h/a /SERIE 1%/ ANO LETIVO 2000
EMENTA: Psicologia ¢ sociedade. O homem e sua totalidade biopsicossocial. Vioiéncias
psicossociais. Psicologia e cotidiano. Psicologia € controle do comporamento humano através dos meios
de comunicacdo. Psicoiogia e movimenios sociais.
BIBLIOGRAFIA: '
ARRIGHI, Giovanni. O longo século XX: dinheiro, poder e as origens de nosso tempo. Rio de
Janeiro, Contraponto, 1596. -
BECK, Ana Maria B. et elii. Psicologia. Sdo Paulo, Saraiva, 1990. -
BOSI, Ecléa. Memoéria e Sociedade: lembrangas de vethos. Sdo Paulo, Companhia das Letras,
1994, 3" Ed.
CAMPOS, Florianita C.B. et alii (org.). Psicologia e Satide: repensando prat1ca> Séo Paulo,
Hucitec, 1992. .
COSTA, N. do R. & TUNDIS, S. (org.) Cidadania e loucura: politicas de :.aude memal no Brasil.
Petrépolis, Vozes, 1987.

33- ANTROPOLOGIA CULTURAL
CARGA HORARIA: 60 h/a/ SERIE 1¥ ANO LETIVO 2000

EMENTA: Definicio dos conietidos ligados a anropologia. A unidade e diversidade da sociedade.
As definicdes da cultura. O fendmeno da globalizacio.

BIBLIOGRAFIA:
MARCONI, Marina de Andrade e Presotto, Zelia Maria Neves . Uma introdug¢do & Antropologia
. (Editora Atlas).
MATTA, Roberto da Relativizando . Uma introdugdo a Antropologia Social — (Eduora Vozes).
KUPOR, Adam. Antropdlogos e Antropologia (Editora Francisco Alves).
Comunicagdo e cuitura brasileira — Pinto, Virginia Noya (Editora Atica — Série Principio).
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BECHARA. Evanildo. Moderna Gramatica Portuguesa. Rio de Janeiro: Lucema, 1999
CONTI, Mario Sérgio. Noticias do Planalto . A imprensa e Fernando Color. Rio de Janeiro:
Companhia das Letras, 1599

38- COMUNICACAO COMPARADA
CARGA HORARIA: 90 h/a/ SERIE 2%/ ANO LETIVO 2000

EMENTA: Auto-comunicacionalidade. O homem e o seu mundo cultural. Equilibrio
psicossomatico. Semidtica e semantica. Cinema brasileiro. Teatro. Principais linhas estéticas.

BIBLIOGRAFIA:

Enciclopédia Abril Cultural — Semiologia. Volume 6
HORKEIMER, Marx. A Industria Cuitural

LESKI, Albin. A Tragedia Grega

RIBEIRO, Darcy. O Processo Civilizatério.

RICE, Elmer. O Teatro Vivo

ROCHA, Glauber. Uma Estética da Fome

39- ESTETICA E CULTURA DE MASSA -
CARGA HORARIA: 90 h/a / SERIE 2%/ ANO LETIVO 2000
EMENTA: Visdo global. Conceito. campo ¢ divisdo da Estética. Histdria ¢ filosofia da arte. O triplice e
cultura. Gradacdes do belo. O belo € a beleza. A arte. As escolas estéticas. A arte da comunicagdo. A dimensdo estética
de ficcdo
BIBLIOGRAFIA
AZEVEDQ, Fernando. Cultura Brasileira. Edi¢des Melhoramentos
BASTOS, Fernando. Panorama das Idéias Estéticas no Ocidente. Editora Universidade de
Brasilia.
CALDAS, Waldenyr. Cultura. Global Editora.
CHAVES DE MELO, Gladstone. Origem, Formagdo e Aspectos da Cultura Brasileira. Padrao —
. Livraria Editora -
COELHO, Teixeira. O que € Industria Cultura? Editora Brasiliense
COLI, Jorge. O que é Arte? Editora Brasiliense

40- PLANE]J AME\JTO GRAFICO EM JORNALISMO I
CARGA HORARIA: 90 hva/ SERIE 2% ANO LETIVO 2000
EMENTA: Formas onodoxas de diagramacio. Politica editorzl. Past-up no processo grafico.
“Fac-simile™. Impressdo a cores policromia 1nos jornais.

BIBLIOGRAFIA: _ ,
CARRAMILO, Neto M. Produgdo Grafica 2: papel, tinta, impressdo e acabamento -
CRAIG, James. Produg@o grafica. Mosaico, S&o Paulo. :

MONTEIRO DA SILVA, Jorge A.:Como montar e produzir um projeto grafico.
MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual.
POLITO, Ronaldo. Recursos audiovisuais nas apresenta¢des de sucesso.
RIBEIRO, Nilton. Planejamento visual grafico. Linha Gréfica e Editora, Sdo Paulo.
STRUNK. Identidade visual — A dire¢io do olhar. Europa, Rio de Janeiro.

41- TECNICA DE REPORTAGEM., ENTREVISTA E PESQUISA JORNALISTICA I

CARGA HORARIA: 90 Wa/ SERIE 2%/ ANO LETIVO 2000
EMENTA: A empresa jornalistica. Politica editorial. Jomalismo impresso. Hierarquia da
imprensa. Foco narrativo. Técnicas de entrevista.




BIBLIOGRAFIA:
BAHIA. Juarez — Jornal. Histéria e Técnica.
BALBI, Luiz de Gonzaga — Defini¢des do Mundo Jornalistico. Apostila Mimeografada.
FRAZER, Bond. Introdugdo ao Jornalismo. Editora Vozes.
Revista Comunicac¢io. Varios autores, Editora Agora.

42- PLANEJAMENTO GRAFICO EM JORNALISMO II

CARGA HORARIA: 60/ SERIE 3% ANO LETIVO 1999

EMENTA: Projetos pre-diagramaticos. Page maker. A fotografia, o uso do scanner. Corel Draw.
BIBLIOGRAFIA:

BALBI, Luiz Gonzaga. Dicionario do Mundo Jornalistico

Jornais didrios, revistas, folderes, livros e etc.

PAIXAOQ, Jodo Nogueira. Apostila de Conceitos & Window e Apostila das Possibilidades do
Planejamento no Page-iviaker



