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I - RELATORIO

A Associagdo Escola Superior de Propaganda e Marketing, em agosto de 1998,
solicitou ao Ministério da Educagdo o reconhecimento do curso de Comunicagdo Social,
habilitagdo em Publicidade e Propaganda, ministrado pela Escola Superior de Propaganda e
Marketing, com sede na cidade do Rio de Janeiro, RJ. '

O curso de Comunicagdo Social, com a habilitagdo em Publicidade e Propaganda foi
autorizado em 1995, com 120 (cento e vinte) vagas totais anuais, nos turnos matutino e
noturno.

Em janeiro do corrente ano, foi designada Comisséo Verificadora que, visitando a
Instituigio para averiguar as condigdes de seu funcionamento, atribuiu-lhe o conceito A.

Ressalta a Comissdo a qualidade das instalagbes e equipamentos a disposigéo do
curso, a adequagdo da biblioteca, a qualificagéo e valorizagdo do corpo docente, a avaliagéao
periédica de professores, alunos e da prépria instituigéo.

il - VOTO DA RELATORA

A Relatora endossa a recomendagéo favoravel ao reconhecimento, pelo periodo de
05 (cinco) anos, do curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, ministrado pela Escola Superior de Propaganda e Marketing, mantida pela
Associagdo Escola Superior de Propaganda e Marketing, com sede na cidade do Rio de
Janeiro, RJ, com 120 (cento e vinte) vagas totais anuais, nos turnos diurno e noturno.

Brasilia-DF, 10 de agosto de 1999.

Conselhe;féilke Weber — Relatora
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Il - DECISAO DA CAMARA

*
-

A Camara de Educagio Superior acompanha o voto da Relatora.
Sala das Sessdes, 19 de agosto de 1999.

/lkConselheiros R ber%;‘ Claudio Frota Bezerra - Pre§idente
N R
Arthur|Roquete de Macedo - Vice-Presidente
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MINISTERIO DA EDUCACAO

SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR
DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR .
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO SESu/COSUP N° 584 /99

Processon® :  23026.004540/98-57 -
Interessada :  ASSOCIACAO ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING
C.GC.n° . 61.825.675/0002-45 ,

- Assunto :  Reconhecimento do curso de Comunica¢do Social, com

- habilitacdo em Publicidade e Propaganda, bacharelado,
ministrado pela Escola Superior de Propaganda e Marketing,
com sede na cidade do Rio de Janeiro, no Estado do Rio de
Janeiro. |

1 - HISTORICO

A Associag@o| Escola Superior de Propaganda e Marketing
solicitou a este Ministério, nos 'termos da Portaria Ministerial n° 877/97, o
reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Propaganda e
Marketing, ministrado pela Escola Superior de Propaganda e Marketing, com sede
na cidade do Rio de Janeiro, no Estado do Rio de Janeiro.

O curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, foi autorizado por Decreto Presidencial de 12 de
setembro de 1995, com base no Parecer CNE n° 169/95, com 120 (cento € vinte)
vagas totais anuais, nos turnos matutino e noturno. A Escola Superior de -
Propaganda ¢ Marketing, mantida a época da autorizagdo do curso pelo Centro de
Estudos de Comunicagdo e Mercado, passou a ser mantida pela Associag¢do Escola
Superior de Propaganda e Marketing, com sede na cidade do Rio de Janeiro, no
Estado do Rio de Janeiro, nos termos da Portaria Ministerial n°® 2.273, de 22 de
dezembro de 1997.

‘ A Instituigdo comprovou sua regularidade fiscal e parafiscal,

conforme documentos anexados ao processo. ,

Para averiguar as condi¢des de funcionamento do curso, tendo
em vista seu reconhecimento, a SESwWMEC designou Comissdo Verificadora,
Portaria n° 67, de 28 de janeiro de 1999, constituida pelos professores Mitsuru
Yanaze da Universidade de Sd@o Paulo, Claudia Peixoto de Moura da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, e pela Técnica em Assuntos
Educacionais, Elza Wuensche de Souza, do Ministério da Educagdio.

A Comissdo Verificadora visitou a [ES e apresentou relatdrio
favoravel ao reconhecimento do curso, atribuindo-lhe o conceito global A. : @2'
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II - MERITO

A Comisséo Verificadora ressaltou a qualidade das instalagdes
e equipamentos a disposi¢éo do curso, a adequacgfo da biblioteca ¢ 0 bom nivel do
corpo docente. Informou, ainda, que o curso passou a ser oferecido em regime
seriado semestral, 0 que implicou em ajustes na grade curricular.

Os clementos constantes do processo ¢ do relatério da
Comissdo Verificadora indicam a conformidade da solicitagdo com os requisitos
previstos na legislagdo vigente.

Acompanham este relatorio os anexos:

A — Sintese das informagdes do processo e do relatorio da.

.Comissdo Verificadora,
B — Corpo docente;
C — Curriculo pleno do curso.

I - CONCLUSAO

Encaminhe-se o presente processo @ Camara de Educagdo
Superior do Conselho Nacional de Educagdo, acompanhado do relatério da
Comissdo Verificadora, que se manifestou favoravel ao reconhecimento do curso
de Comunicagfo Social, com habilitagcdo em Publicidade e Propaganda, ministrado
pela Escola Superior de Propaganda e Marketing, mantida pela Associagéo Escola
Superior de Propaganda e Marketing, com sede na cidade do Rio de Janeiro, no
Estado do Rio de Janeiro, com cento € vinte vagas totais anuais, nos turnos diurno
€ noturno, pplo prazo de cinco anos.

: A considerag#o superior.
Brasilia, 15 de julho de 1999.

SUSANA REGINA SALUM RANGEL
_Coordenadora Geral de Supervisdo do Lnsino Superior

Diretor do Departamento litica do Ensino Superior
DEPES/SESu
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ANEXO A
SINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO VERIFICADORA
A.1-DADOS DE IDENTIFICACAO

N.° do Processo: 23026.004540/98-57
Instituig#o: Escqla Superior de Propaganda e Marketing

Curso Mantenedora Total de Turno(s) de Regime de matricula Carga Tempo | Tempo
vagas funcionamento horaria minimo | mMAximo
- anuais total | delC* de IC*
Comunicagio Associagdo Escola 120 Matutino/ Seriado anual 3.528 h/a 04 anos | 07 anos
Social, hab em Superior de Noturno (para alunos antigos);
Publicidade e - -Propaganda e seriado semestral
Propaganda Marketing .~ (para novos alunos)

* Integralizagéio curricular

A.2 - CORPO DOCENTE

QUALIFICACAO
Titulagio Area do conhecimento Totais
Doutores Matematica/Administragdo, Sociologia, Comunicac¢fio/Cultura, Comunicagfo 04
Mestres Filosofia, Ciéncia da Informag3o, Administragdo (3), Comunicagdo( 2), Psicologia (2), Educagdo, Ciéncias Sociais, | 12
'| Comunicacio e Cultura

Especialistas | Historia da Arte e da Cultura no Brasil, Comunicagdo Social (4), RelagSes Internacionais, Marketing, Engenharia | 08

Econdmica :
Graduados Letras — Inglés/Portugués, Comunicagdo Social (4), Direito (3), Desenho Industrial (2), Comunicagdo Visual, 12

Psicologia '
TOTAL ' 1 36 5
Regime de trabalho: TI = 06; TP = 04; Horistas = 21; DE = 05. A Comissdio Verificadora informou que existe adequagdo en 5 v
qualificagfio dos docentes/disciplinas ministradas.




A3 —~ INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL-TECNOLOGICA E DIDATICO-PEDAGOGICA

INSTALACOES FISICAS (condigdes gerais)

Segundo a Comissdo Verificadora, as instalagdes do curso atendem as exigéncias dos padrdes de qualidade da area.

LABORATORIOS

A IES realizou grandes investimentos para modemniza¢io e adequagdo da estrutura dos laboratérios e apresenta uma boa proposta de
atualizago dos equipamentos, com recursos tecnologicos de hitima geragdo.

BIBLIOTECA

A biblioteca apresenta namero adequado de titulos € volumes, compativeis com as disciplinas € com o0s objetivos gerais do curso. Além disso,
conta com verba mensal de R$ 3.000,00 para atualizagdo do acervo. Os titulos dos periédicos sdo adequados e atualizados. Ha uma videoteca
com mais de 400 titulos & disposigdo dos alunos. A TES mantém um acervo de CD ROM que atende as necessidades atuais dos usuarios. A
politica de uso da biblioteca ¢ seu espago fisico sdo plenamente satisfatorios. '
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PROFESSOR TOTAL DE HORAS
A : SEMANAL

. Roberto Whitaker Penteado DE

Elza Padua ' DE -1
Elza Borges Naylor DE

Maria Cecilia Bonfin Vellozo DE

Marcio Guilherme de S4 , DE _
Acicio Pontes Callim ‘ 40h +—
Cecilia Lima de Queirés Mattoso 40h
Fabio Mario lério 40h
Fernando Cesar Faria da Rocha 40h
Miguel Ferreira Lima 40h
Vera Licia Marques da Silva 40h
Alberto Nestor Noé 36h
Leonardo Marques Abreu 26h
Maria Claudia Tardin Pinheiro 25h
Vicente Ambrésio Jinior 24h
Alicia Liliana Sterlino | 20h
Vera Zunino Rosa ' 15h
Sidney Scandiuzzi , 15h
Fernando Monteiro : 14h
Marcelo dos Santos Miguez 14h
Lucia Maria José Alves Soares 13h
Albertino de Jesus Pereira 12h
Gléria Maria Moraes da Costa 12h
Regina Andrade 11h
Marcos Antohio de Azevedo Monteiro 10h

osé Carlos Senna 10h
Vera Alice Rabelo Vianna .10h
Angela Medeiros Santi - 8h
Carlos Alves de Aratjo Filho 8h
Fatima Cristina Alves Holanda 8h
Solange Senna Barreiro 8h
Marcos Dantas Loureiro 7h
Adelina Roque da Costa 6h
Silvia Borges Corréa 6h
Marcelo Fonseca Alves 5h
Paulo Cesar Lepetri de Carvalho 3h

CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - Publicidade e Propaganda
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‘19, Mercadologia a1

-21. Micro e Macro Economia

ACAO SOCIAL HABILITACAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ELENCO pAs DISCIPLINAS
T =3 DISCIPLINAS

L Admim'stragéo em Publicidade e Propagandy
2. Computagéo Gréfica e Producso Visual

3. Comum'cagio Comparads

- Criagio Publicitaria 1
- Criacdo Publicitsria 11

- Elementos e Técnicas da Propagands
. Etica e Legislagso Publicitsria
- Expressio Oral e Escrity

10. Filosofia

4
5
6. Educagso Fisica e Sagde
7
8
9

14, Inrodugso 3 Economig
15. Introducso 3 Estatistica _
16. Inu'odugéo a Informéticy
17. Mercadologia I

18. Mercadologia I

20. Mercadologia v

22. Midia
23. Pesquisa T
24. Pesquisa I

CURSO pg coMUN/c:AcA' O soclay - Publicidade e Propagands



25. Planejamento de Campanhas

26. Planejamento em Comunicagao

27. Produgdo Gréfica

28. Produgso Publicitéria em Ridio e TV

29. Produgio Publicitdria em Video e Cinema

,_
-\

30. Projeto Experimental

31. Promogio de Vendas e Merchandising
32. Psicologia

33. Psicologia Aplicada
34. Realidade Sécio Econdmica e Politica Brasileira (Ambiente Empresarial)

35. Realidade Sécio Econémica e Politica Brasileira (Economia Brasileira)
36. Redagio

37. Redagdio Publicitdria | |
38. Redagfio Publicitria II |

39. Sistemas de Informagio para Planejamento

VERAVAUAVAYEUAWAU RS EUEUAUAG NI A

40. Sociologia ‘
41. Técnicas de RelagGes Piblicas
42. Técnicas de Vendas

43. Técnicas Jornalisticas

44. Teoria da Comunicagio
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TRONCO COMUM
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DISCIPLINA DESDOBRADA h.a

‘_'\ FILOSOFIA A Filosofia

; SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICACAQO Sociologia

/ REALIDADE SOCIO-ECONOMICA E POLITICA | Realidade Sécio Econémica e Politica

X BRASILEIRA Brasileira (Economia Brasileira)

\' Realidade Sécio Econdmica e Politica 36
- Brasileira (Ambiente Empresarial)

) TEORIA DA COMUNICACAO Teoria da Comunicagio 108
) COMUNICACAO COMPARADA Comunicacio Comparada 108
) PLANEJAMENTO EM COMUNICACAQO Planejamento em Comunicacio 108
) ' Elementos e Técnicas da Propaganda 12
) LINGUA PORTUGUESA Redaciio 72
) Expressao Oral e Escrita 72
)

)

)

HABILITACAO EM PUBLIC. E

DISCIPLINAS DESDOBRADAS

' PROPAGANDA
' . |REDACAO PUBLICITARIA Redagdo Publicitaria | 72
' : . Redacido Publicitiria Il ' 72
' PLANEJAMENTO DE CAMPANHA Planejamento de Campanhas 12
‘ Criacdo Publicitéria | 12
Criacdo Publicitaria I 72
PRODUGAO PUBLICITARIA EM RADIO,TV E Produgdo Publicitiria em Ridioe TV 36
CINEMA
Producio Publicitiria em Video e Cinema | 36
PRODUCAOQO GRAFICA Producio Grifica 36 :
ADMINISTRACAO EM PUBLICIDADE E Admin.istragéo em Publicidade e 36
PROPAGANDA Propaganda ]
ESTATISTICA Introducso 3 Estatistica 36 :
MERCADOLOGIA Mercadologia 1 108 g
Mercadologia II : 108 '
Mercadologia 11 108
Mercadologia IV 108 _ '
MIDIA Midia - 72 f
ETICA E LEGISLACAO PUBLICITARIA Etica e Legislacdo Publicitéria 36

CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - Publicidade e Propaganda
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DISCIPLINAN C( IMPLEMENTARES
ECONOMIA

Introducso a Economia 36
Micro e Macro Economia 36
HISTORIA DA ARTE NA COMUNICACAO Histéria da Arte na Comunicacio 36
TEORIA E METODO DA PESQUISA Pesquisa | 72
Pesquisa II 72
PSICOLOGIA Psicologia 36
Psicologia Aplicada 72
INTRODUCAO A INFORMATICA Introducsio & Informatica 36
TECNICAS DE RELACOES PUBLICAS Técnicas de Relagses Piblicas 36
LINGUA ESTRANGEIRA Inglés 1 36
Inglés 11 36
TECNICAS DE VENDAS Técnicas de Vendas 36
SISTEMAS DE INFORMACAO PARA Sistemas de Informagio para Planejamento | 72
PLANEJAMENTO
PROMOCAQ DE VENDAS E MERCHANDISING Promogio de Vendas e Merchandising 108
COMPUTACAO GRAFICA E PRODUCAO ‘
VISUAL Computagio Grafica é Produgso Visual 72.
TECNICAS JORNALISTICAS Técnicas Jornalisticas 36

PROJETO EXPERIMENTAL

CURSO DE COMUN/CA(,‘A O soci/aL - Publicidade e Propaganda

Projeto Experimenta]




CURRiCULO PLENO SERIADO ANUAL

12 ANO -
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" 22ANO

Redacio 2 72 Expressdo Oral e Escrita 2 72
Mercadologia | 3 108 Socioologia 1 36
Teoria da Comunicacdo _ 3 108 Mercadologia I 3 108
Criagdo Publicitéria T _ ‘2 72 Comunicagio Comparada 3 108
Introducao a Estatistica 1 36 Criagdo Publicit4ria II 2 72
Introdugdo 2 Economia 2 36 Midia 2 72
Psicologia 1 36 Micro e Macro Economia 1 36
Hist6ria da Arte na Comunicagio 1 36 Psicologia Aplicada 2 72
Introdugdo A Informé4tica 1 36 Administragio em Publicidade e Propaganda 1 36
Elementos e Técnicas da Propaganda 2 72 Produgdo de Rédio e TV l 36
Relagées Publicas 1 36 Técnicas de Vendas 1 36
Inglés 1 36 Inglés 1 1 36
Educacdo Fisica 2 72 2
TOTAL 684 TOTAL 720
32ANO 42 ANO
Redaciio Publicitéria | 2 72 Redagio Publicit4ria I 2 72
Filosofia 1 36 Mercadologia IV 3 108
* [Mercadologia 111 3 108 Produgdo de Vendas e Merchandising 3 108
Planejamento em Comunicacio 2 108 Pesquisa Il 2 72
Planejamento em Campanhas 2 72 Realidade Sécio Econdmica
Realidade Sécio Econ6mica ' e Politica Brasileira (Ambiente Empresarial) 36
e Politica Brasileira (Economia Brasileira) 1 36 ornalismo 36
Pesquisa | 2 72 Projeto Experimental 324
Computacio Gréfica e Producdo Visual 2 72
Sistema de Informética para Planejamento 2 72
Ltica e Legislacio Publicit4ria l 36
Produgdo de Video e Cinema l 36
-[Produgdo Grifica | 36
TOTAL 756 TOTAL 756

PROJETO ESPECIAL DE CONCLUSAO DE CURSO: ( PROJETO DE CONSULTORIA DE MERCADO).







- vuvv"“lﬁﬂﬁ“‘m

52 SEMESTRE - 6 2 SEMESTRE

I)I.\'L'H’HN/\
Redacio Publicitria J1
Midia |

Pesquisa |

CARGA TTORART A (h.a)
\’AL\\J/\I I\NI\L'I\L

36
72
72
36
36
36
36

CARGA HORARIA th.a)

I)IHL'H’HNA SEMANAL ANAUAL
Redacio Publicitsria I
Gestio de Negécios I]

Promocio de Vendas/Merchandisin/Eventos |
Producio em Rédio, TV e Cinema J]

Gestdo de Negécios |

Com portamento do Consumidor I
Métodos Quantitativos 11

Producio Gréfica

Producdo em Rédio, TV e Cinema [
Mercadoloia v

CARGA TTORARSA (h.a)

UFSCH’I,IN/\ SEMANAL ANAUAL
Redacio Publicitéria v
:
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S Limite ‘Temporal Minimo:

8 periodos semestr:
Limite Tempora] Msximo;

14 periodos semest

Total de Créditos: 196
Total de Disciplinas: 69

Disciplinas Optativas Adicionais

Area de Especializaczo: Criagdo

52 semestre Orientacgo de Portifslio |

62 semestre Orientacao de Portifélio I

Orientacio de Portifélio I11

72 semestre
Area de Especializagéo: Midia
62 semestre Pi

anejamento e Avaliacdo de Midia |

72 semestre Planejamento e Avaliacio de Midia ]I

Area de Especiah'zagéo: Promocso de Vendas, Merchandising e Eventos

62 semestre Planejamento de Promocaes |

72 semestre Planejamento de Promocaes I1

Area de Especializagéo: Comunicagéo Corporativa

62 semestre Comum'cagéo Corporariva |

7° semestre Comunicacso Corporativa I

Area de Especializacso: Comunicacso Dirigida

72 semestre Planejamento de Comunicagzo Dirigida |
Area de Especializagéo: Gereéncia de Marcas
59 semestre

Administracio de RH - Times

Administracso de RH - Fator Humano
¢
62 semestre Geréncia de Marcas

Gérencia de Servicos
Geréncia de Vendas e Distribuicao
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CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

TRONCO COMUM

Redacdo (Portugués) Licia Maria José Alves Soares Mestre
Teoria da Comunicagio Elza Padua " Mestre
Alberto Noé Doutor
Elementos e Técnicas de Propaganda J. Roberto Whitaker Penteado Doutor
Fabio Mério I6rio Doutorando
Expressdo Oral e Escrita Lacia Maria José Mestre
Sociologia Alberto Noé Doutor
Comunicagdo Comparada Féabio Mario Iério Doutorando
Filosofia Angela Santi Mestre :
Planejamento em Comunicago - Solange Senna Mestre
Realidade Sécio Econdmica e Politica Miguel Ferreira Lima Mestrando
Brasileira ‘ Gléria Maria Moraes da Costa Mestranda
Realidade Sécio Econdmica e Politica Miguel Ferreira Lima Mestrando
Brasileira (Ambiente Empresarial) Gléria Maria Moraes da Costa Mestranda
Antropologia Silvia Corréa Mestre

CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL - Publicidade e Propaganda
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CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL - Publicidade e Propaganda

Mercadologia I Marcio Guilberme de S Mestre
Cecilia Mattoso Mestre
Criaggo Publicitéria | Vera Marques Especialista
Introdugio 2 Estatfstica Acicio Pontes Callim Doutor
Mercadologia II Cecilia Mattoso Mestre
. Mircio Guilherme de S4 Mestre
Criagéo Publicitsria II Vera Marques Especialista
Mercadologia II Marcio Guilherme de S4 Mestre
. Cecilia Mattoso Mestre
Administragio em Publicidade e Carlos Aratjo Especialista
Propaganda
Administragio em Comunicacio
Produgio de Radio TV em Publicidade Albertino de Jesus Pereira " Especialista
Redagdo Publicit4ria I J. Roberto Whitaker Penteado Doutor
Marcos Antonio Azevedo Mestre
Planejamento de Campanhas Vera Marques Especialista
| Produgdo de Video e Cinema em Albertino de Jesus Pereira Especialista
Publicidade
Produgdo Grafica Marcelo Miguez Especialista
em Curso
Mercadologia I1I Marcio Guilherme de S3 Mestre
Redagdo Publicitaria II J. Roberto Whitaker Penteado Doutor
| Marcos Antonio Azevedo Mestre
Mercadologia [V Vicente Ambrésio Junior Mestre
Sidney Scandiuzzi Especialista
Projeto Experimental Regina Andrade Doutora
Midia Elza Padua Mestre
Cecilia Vellozo Especialista
€In Curso
Etica e Legislagéo Elza Naylor Especialistas em
Fernando Monteiro _curso '

e



DISCIPLINAS COMPLEMENTARES

Paulo Lepetri

Introdugio 4 Economia Miguel Ferreira Lima Mestrando
: Gléria Maria Moraes da Costa Mestranda
Psicologia Maria Claudia Tardin Pinheiro Mestre
Histéria da Arte na Comunicagio Vera Zunino Especialista
em Curso
Introdugio a Informética Leonardo Abreu .Especialista
em curso
Técnicas de Relagoes Piblicas Adelina Roque Especialista
Comunicacio Dirigida ‘ €m Curso
Inglés I Fernando Cesar Faria da Rocha Mestrando
Micro e Macro Economia Miguel Ferreira Lima Mestrando
Gléria Maria Moraes da Costa Mestranda
Psicologia Aplicada Maria Claudia Tardin Pinheiro ~ Mestre
Técnicas de Vendas Cecilia Mattoso Mestre
Mércio Guilherme de S4 Mestre
Inglés II Fernando Cesar Faria da Rocha Mestrando
Pesquisa I Fatima Holanda Mestre
José Carlos Senna Especialista
, em. CUrso
Computagio Gréfica e Produgio Visual |Leonardo Abreu Especialistas e
Vera Vianna ' Curso
Sistema de Informagéo para | Alberto Noé Doutor
Planejamento Marcos Dantas Doutorando
Promogdo de Vendas e Merchandising Cecilia Mattoso Mestre
Pesquisa II José Carlos Senna Especialista
A em Curso
Técnicas de Jornalismo Elza Padua Mestre
‘ Marcelo Fonseca Mestre
' Mestrando
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