CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO
CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR

MINUTA DE RESOLUCAO

Institui Diretrizes Curriculares Nacionais do
Curso de Graduacdo em Moda, bacharelado.

CAPITULO I
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Ficam instituidas as Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs) dos cursos de
graduagdo em Moda que estabelecem e definem os principios, os fundamentos, as condi¢des de
oferta e os procedimentos para o planejamento, a implementagdo e a avaliacdo dos referidos
cursos no ambito do Sistema de Educagdo Superior do pais.

Art. 2° Os cursos de graduagdo em Moda voltam-se para formar profissionais que
receberdo o grau de Bacharel em Moda.

Art. 3° As DCNs dos cursos de graduagdo em Moda orientam e propiciam concepgdes
a serem observadas no planejamento, desenvolvimento e avaliagdo dos cursos de Moda das
Institui¢des de Ensino Superior (IES) do pais, tendo como base legal a Lei de Diretrizes e Bases
da Educacao Nacional (LDB) N° 9.394, de 20 de dezembro de 1996.

Art. 4° As DCNs direcionam a constituicdo do perfil profissional em Moda, em
consonancia com as perspectivas e abordagens contemporaneas da educacao e do exercicio
profissional em Moda, compativeis com referenciais constitucionais, internacionais e principios
fundantes a sua formacéao.

Art. 5° Constituem os principios gerais da formagao do bacharel em Moda:

I - conhecer os conceitos principais da industria da Moda, sua dinamica e sua influéncia
no mercado, na cultura ¢ na sociedade;

IT - conhecer o funcionamento da cadeia produtiva téxtil, que inicia nas fibras téxteis e
finaliza no produto pds-consumo, com a profundidade prevista no Projeto Pedagogico de Curso
(PPC), conforme a proposta do perfil do egresso.

Art. 6° Os cursos de graduagcdo em Moda terdo como objetivo:

I - inserir no mundo do trabalho profissionais de Moda, com conhecimento suficiente
sobre a dindmica e o funcionamento desta area, possibilitando uma atuagdo que se relacione
com profissionais da criacdo, da imagem e do marketing, do processo produtivo e do
desenvolvimento de produto;

IT - possibilitar ao egresso respeitar os pilares da sustentabilidade: econdmico, social,
ambiental e cultural.

CAPITULO II
DO PERFIL E COMPETENCIAS PROFISSIONAIS DO EGRESSO

Art. 7° O perfil do egresso dos cursos de graduacdo em Moda deve expressar um
conjunto coerente e integrado de contetidos (saber), competéncias (saber fazer), habilidades
(saber fazer com exceléncia) e atitudes (engajar-se para fazer), que inclua as capacidades
fundamentais descritas nestas diretrizes e que seja coerente com o ambiente profissional para o
qual o egresso sera preparado, seja ele local, regional, nacional ou global.
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Paragrafo Gnico. O conjunto de contetdos, competéncias e habilidades que constituem
o perfil do egresso deve apresentar um equilibrio adequado de competéncias humanas,
analiticas e quantitativas.

Art. 8° O egresso dos cursos de graduacdo em Moda deverd apresentar como
competéncias gerais a aten¢ao voltada ao cuidado ético com o meio ambiente, a partir de
conhecimentos especificos da metodologia de projeto, que permitam desenvolver uma
responsabilidade com os processos de criagao, de producao e de gerenciamento. Observando:

I - No ambito profissional, devem-se desenvolver acdes que assegurem o respeito aos
direitos humanos pelo desenvolvimento sustentavel de criacdes e de projetos, com estudo da
vocagdo regional e compreensdo das tradicdes e dos saberes originarios que possam ser
integrados aos projetos de inovagdo social. A pratica de projeto deve atentar-se a capacidade de
sistematizagdo das etapas, a fim de assegurar uma escolha assertiva de agdes, tanto de forma
individual quanto coletiva.

I - O trabalho relacionado a moda deve expressar a habilidade do profissional em tomar
decisoes de maneira a explicitar o desenvolvimento, tanto de competéncias ético-estéticas,
quanto de saberes administrativos para a gestdo da producdo. Cabera aos profissionais
administrarem os recursos financeiros e materiais, envolvendo uma equipe para que ela fornega
os resultados esperados pela gestdo do trabalho.

Il - Os profissionais devem estar aptos para liderarem trabalhos em equipes
multidisciplinares, certificando-se do bem-estar da equipe ou das comunidades. Devido a
esséncia dinamica das informagdes da moda, os profissionais também devem ser flexiveis as
continuas mudancas, adotando uma perspectiva para a educagdo continuada, a partir de cursos
e treinamentos, entre outros, para que haja uma inovagdo continua das técnicas e uma
transformagdo permanente das habilidades e das competéncias adquiridas.

Art. 9° De acordo com o PPC de cada curso, o perfil do egresso devera:

I - Respeitar a vocagdo econdmica e social da regido de atuagdo, promovendo
localmente o desenvolvimento da economia e da sociedade;

IT - Analisar, criticamente, a relagdo entre o vestuario, a imagem da moda e as
transformacoes culturais, sociais e historicas;

IIT - Conhecer a teoria da sintaxe visual para a composi¢cdo plastica de formas, das
imagens e dos produtos;

IV - Organizar referéncias visuais favorecendo a associagdo de ideias no processo
criativo;

V - Sintetizar, por meio de mapas de conceitos — infoboards, moodboards ou storyboards
- os dados selecionados para a pesquisa projetual;

VI - Estruturar desenhos técnicos e ilustrativos que possibilitem o desenvolvimento de
representacdes bidimensionais;

VII - Adquirir habilidades e competéncias técnicas para a modelagem e a costura de
prototipos ou de pecas pilotos;

VIII - Realizar trabalhos graficos de natureza imagética em termos de styling, direcao
de arte ou de fotografia;

IX - Interpretar os sinais advindos da pesquisa de comportamento e de consumo, a fim
de gerar informagdes contextuais para a problematizagao dos projetos;

X - Refletir sobre os problemas sociais contemporaneos de forma a permitir que o
profissional selecione e agrupe informagdes por meio de operacdes de conjuncdo e disjun¢do
ou de convergéncia e divergéncia;
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XI - Fomentar atividades capazes de valorizar os saberes locais, desenvolvendo projetos
colaborativos e comunidades criativas;

XII - Conhecer metodologias de projetos que orientem as estratégias de criacdo, de
ideacdo, a geracdo de alternativas, a prototipagem e a produgao;

XIII - Conhecer a ergonomia dos produtos de moda, a fim de identificar problemas de
usabilidade, elaborando outros processos que melhorem a performance, a aparéncia, os
materiais ou outros aspectos relevantes para o bem-estar dos usuarios;

XIV - Considerar as condi¢des contemporaneas da cultura para se comunicar
adequadamente a partir do reconhecimento das questdes identitarias, tanto locais quanto
globais;

XV - Facilitar o entendimento de normas técnicas e da forma como elas podem alterar
a pratica de projeto, respeitando as regras de seguranga e de ergonomia dos usuarios dos
produtos;

XVI - Promover a preservacao dos direitos e da dignidade do trabalho, assegurando as
condi¢des éticas da produgdo sustentavel dos objetos do vestudrio;

XVII - Desenvolver produtos de baixo impacto ambiental, dando particular atencao ao
ciclo de vida para se obter solugdes eco sustentaveis;

XVIII - Elaborar projetos capazes de contribuir para mudancas sistémicas no campo da
moda;

XIX - Propor sistematizacdes operacionais, unificando a experiéncia relacional entre
usuarios, objetos e contextos;

XX - Realizar pesquisas de moda e de tendéncias para estimular processos auténticos e
originais da criagdo do estilo de moda;

XXI - Otimizar as atividades de planejamento e desenvolvimento de cole¢do, integrando
diversos conhecimentos para se promover uma visao sistémica das etapas;

XXII - Exercer a criacdo no campo da moda, tendo como foco uma observacao real da
sociedade, para auxiliar no desenvolvimento de economias criativas locais, contribuindo para
uma mudanga efetiva da realidade econdmica e social de cada regido;

XXIII - Manter-se atualizado(a) diante das legislacdes trabalhistas que conferem
dignidade aos trabalhadores(as), a fim de se evitar modelos de produgdo analogos ao trabalho
escravo;

XXIV - Vislumbrar modelos inovadores de negocios que permitam a geracao de renda
e a industrializacao inclusiva e sustentavel;

XXV - Exercer a atividade de criagao, seguindo a legislacao dos direitos autorais e
observando os principios éticos e estéticos, contribuindo para a constru¢cdo do pensamento
critico no espacgo social;

XXVI - Conscientizar-se a respeito do papel social do profissional no campo da moda,
considerando a importancia da imagem e do estilo nos processos de subjetivacao;

XXVII - Lidar, criticamente, com a diversidade diante de instrumentos e de linguagens
que induzam a padronizagdo e aos estereotipos;

XXVIII - Atuar no campo da moda, obedecendo aos principios dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e da Governanga Ambiental, Social e Corporativa (ESG)

Art. 10. Os cursos de graduagdo em Moda devem proporcionar aos seus egressos, além
dos conhecimentos, as competéncias gerais, que deverdo constar no PPC de cada curso e ser
desenvolvidas a partir dos seguintes eixos norteadores:

I - Fundamentos em humanidades, cultura, teoria e histéria da moda
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a) teoria da moda e suas influéncias culturais;

b) critica de moda: andlise e interpretacao de tendéncias;

¢) historia da moda: transformacao das vestimentas e estilos ao longo do tempo;

d) sociologia e antropologia aplicadas: patrimonio, meméria, museologia da moda;

e) abordagens decoloniais dos estudos em moda.

II - Estilo e criagao

a) Processos criticos-reflexivos para criagdo em moda;

b) Desenho de moda e representagdo grafica, desenho técnico de moda, ilustracao de
moda (manual e digital);

c¢) Desenvolvimento de mix de produtos e estratégias de segmentagao;

d) Defini¢do de parametros para cole¢cdes de moda, concepcdes de figurino e afins;

e) Consultoria de estilo: analise de publico-alvo, personalizagdo e constru¢ao de imagem
pessoal;

f) Pesquisa para novos publicos diversificado e corpos plurais;

g) Pesquisa, desenvolvimento e inovagao de produtos téxteis.

IIT - Téxtil: Tecnologia, artesanato e design de superficie

a) tecnologias téxteis avangadas e inovagdes em tecidos;

b) exploracdo de técnicas artesanais na confec¢do de pecas;

c) design de superficie: estamparia, bordado, aplicagdes e texturizagao;

d) producao industrial;

e) modelagem de pecas de vestudrio: processos experimentais, técnicas e principios;

f) processos de corte, costura € montagem industrial;

g) engenharia de producdo aplicada a moda: otimizagdo de processos;

h) ergonomia em moda: conforto, funcionalidade, usabilidade e seguranga;

1) inovagdes tecnologicas de producdo e servicos com o foco em consciéncia
sustentavel.

IV - Tecnologia e produgdo de imagem

a) styling: composicao visual de estilo, a fim de interpretar conceitos das colecdes
propostas e antecipar as tendéncias, a partir das imagens produzidas; integracdo de trilha sonora
e ambiente nas experiéncias de moda associadas a imagem sonora de desfiles de moda, fashion
films, playlists para ambientes comerciais, pesquisa de experiéncia sensorial para e-commerce
(soundstyling);,

b) produgdo executiva de eventos de moda, ensaios, editoriais, desfiles, apresentagdes,
exposicdes e instalagoes;

c) direcdo de arte: composi¢do de imagens para pecas graficas de moda, iluminagao,
técnicas de captagdo de imagem, concepgao conceitual para ensaios fotograficos, fashion films,
desfiles, ensaios, editoriais, roteiros, narrativas visuais, edi¢do, pos-producdo e creditacdo de
imagens;

d) visual merchandising: composicao de apresentacdo de produtos que sistematizem
estratégias comerciais para a moda, integrando os estimulos sensoriais e estéticos.

V - Projeto de pesquisa e inovagdo na execugao

a) pesquisa de materiais sustentaveis e inovadores na moda.

b) metaprojeto: abordagens interdisciplinares no desenvolvimento de produtos de moda;
aplicacdo de resolucdo criativa de problemas e desafios.

c) sustentabilidade na moda: observando os pilares econdmico, social, ambiental e
cultural, com ética e responsabilidade social.
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VI - Economia e marketing

a) estratégias de negocios aplicadas a industria téxtil e a industria da moda.

b) gestao de marcas e empreendedorismo no mercado de moda.

c) gestdo de varejo e atacado: estrutura de distribuicdo e canais de venda.

d) analise de mercado: identificacdo de tendéncias e comportamento do consumidor na
moda e de novos modelos de negdcios.

€) economia criativa, economia circular e moda social.

§ 1° Além das competéncias gerais, devem ser agregadas as competéncias especificas
em acordo com a especificidade do curso e o perfil do egresso proposto no PPC do curso.

§ 2° As competéncias descritas no caput, assim como as competéncias especificas,
devem ser adquiridas ao longo do curso, a fim de exigir do estudante uma pratica similar a
futura realidade de atuagio.

§ 3° Os conhecimentos fundamentais de que trata o artigo 10, ndo devem ser
necessariamente tratados como disciplinas do curso, podendo ser trabalhados de forma
diversificada e transversais em atividades académicas curriculares, servigos, praticas
supervisionadas, areas de estudos, projetos de extensdo e pesquisa, entre outras, devidamente
propostas e justificadas no PPC do curso.

CAPITULO III
DA ORGANIZACAO DO CURSO

Art. 11. Os cursos de graduagdo em Moda deverdo ofertar a carga horaria minima total
de 2.900 horas e o tempo de integralizacdo entre 4 e 5 anos, com registro de suas atividades no
PPC.

§ 1° As atividades do curso podem ser organizadas por disciplinas, méddulos, blocos,
temas ou eixos de conteudo, atividades praticas supervisionadas, projetos, atividades de
extensao e pesquisa, entre outras.

§ 2° O PPC deve contemplar a distribuicao dos contetidos e demais atividades na carga
horaria, alinhados ao perfil do egresso e as respectivas competéncias estabelecidas, tendo como
base o disposto no caput do artigo 10.

Art. 12. O PPC sera construido em torno das atividades académicas, observando:

I - as diretrizes de ensino, pesquisa e extensao deverao estar pautadas em principios que
assegurem uma estreita relacdo com os processos estratégicos de pesquisa, configuragdo de
dados, desenvolvimento criativo, geracdo de alternativas e ideacao, prototipagem, execucao,
producao, teste, verificacdo, revisao e lancamento de produtos, imagem e servigos. os contetidos
dos cursos de graduagcdao moda devem aproximar-se em nivel regional, nacional e internacional
de metodologias e de pesquisas cientificas que assegurem a equidade da pratica de projeto, uma
compreensdo da diversidade de temas e contextos culturais, a humanizacdo dos processos da
cadeia de produgdo, a democratizagdo do acesso a cultura de moda, visando a inclusdo,
qualidade e organizagdo de novas redes de projeto em comunidades;

IT - indissociabilidade entre as praticas do ensino, da pesquisa e da extensao;

III - articulacdo entre teoria e pratica;

IV - flexibilizagdo curricular;

V - explicitagdo das bases filosoficas, teoricas e metodologicas do processo de formagao
em moda;
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VI - os cursos de graduagdo em moda se comprometerao a ofertar conteudos pautados
em metodologias ativas, atualizadas e diversificadas, integrando saberes de diferentes campos;

VII - as experiéncias de aprendizagem deverao estimular a reflexdo na acdo por
intermédio de propostas que propiciem o entendimento critico dos diferentes processos e
cenarios de aprendizagem. para tanto, cabera a cada curso oferecer os espagos adequados para
as praticas criativas, com o objetivo de fomentar processos de ensino e de aprendizagem
diferenciados. nessa visao, as situacdes de aprendizagem deverdo ser baseadas em ateliés de
criagdo para estimular as competéncias estéticas, oficinas de desenvolvimento de habilidades
técnicas, estiidios para especializagdo de conhecimentos projetuais ou imagéticos, laboratorios
para o desenvolvimento de uma visdo que integre pesquisa teorica e empirica.

Art. 13. Os cursos de graduagcdo em Moda devem elaborar seus PPCs, contemplando
todo o conjunto das atividades de aprendizagem e assegurar o desenvolvimento das
competéncias estabelecidas no perfil do egresso.

Art. 14. Os PPCs dos cursos de graduacao em Moda devem especificar e descrever
claramente o nivel minimo de aprofundamento conforme:

I - o perfil do egresso e a descricdo das competéncias que o curso se propde a
desenvolver, tanto as de carater geral como as especificas, considerando a especificidade do
curso;

IT - a vocagao regional, e em relagdo ao perfil do egresso proposto;

III - o regime académico de oferta e a duragdo do curso;

IV - as principais atividades de ensino-aprendizagem e os seus respectivos conteudos,
sejam elas de natureza de ensino, de pesquisa e de extensdo, incluindo aquelas de natureza
pratica, entre outras, necessdrias ao desenvolvimento de cada uma das competéncias
estabelecidas para o egresso;

V - as atividades complementares devem estar alinhadas as competéncias estabelecidas
pelo perfil do egresso, visando a flexibilizacdo curricular;

VI - as atividades praticas supervisionadas obrigatorias e nao obrigatorias, devem ser
coerentes com os requisitos de formacao e do desenvolvimento das competéncias, sendo regidas
por regulamento préoprio descrito no PPC do curso;

VII - a sistematica de avaliacdo e retroinformagdo das atividades realizadas pelos
estudantes;

VIII - o processo de autoavaliagdo e gestdo de aprendizagem do curso, que contemple
instrumentos de avaliagdo das competéncias desenvolvidas e seus respectivos conteudos,
processo de diagndstico e elaboracao de planos de agdo para a melhoria da aprendizagem,
especificando responsabilidades e governanga do processo.

§ 1° Devem ser definidas agdes de acompanhamento dos egressos, visando fornecer
informagdes para o aprimoramento do curso.

§ 2° Devem ser garantidos os principios de autonomia institucional e de flexibilidade
conforme a especificidade do PPC.

§ 3° Os planos de atividades dos diversos componentes curriculares dos cursos,
especialmente em seus objetivos, devem demonstrar como contribuem para a adequada
formacdo do graduando em face do perfil estabelecido do egresso, relacionando-os as
competéncias definidas.

§ 4° Recomenda-se estimular as atividades que articulem, simultaneamente, a teoria, a
pratica e o contexto de aplica¢do, necessdrias para o desenvolvimento das competéncias
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estabelecidas no perfil do egresso, incluindo agdes de extensao e integracao entre a institui¢ao
e o campo de atuagdo dos egressos.

§ 5° Recomenda-se incentivar os trabalhos individuais € em grupo dos estudantes,
sempre sob a efetiva orientacao docente.

§ 6° Recomenda-se implementar, desde o inicio do curso, atividades que promovam a
integracdo e a interdisciplinaridade em coeréncia com o eixo de desenvolvimento curricular,
buscando integrar as dimensoes técnicas, cientificas, econdmicas, sociais, culturais, ambientais
e éticas.

§ 7° Recomenda-se implementar atividades académicas de sintese de contetidos, de
integracdo dos conhecimentos e de articulagdo de competéncias.

§ 8° Recomenda-se estimular atividades académicas tais como trabalhos de iniciag@o
cientifica, competi¢des académicas, projetos interdisciplinares e transdisciplinares, projetos de
extensao, atividades de voluntariado, visitas técnicas, trabalhos em equipe, desenvolvimento de
protoétipos, monitorias, participagdo em empresas juniores, incubadoras e outras atividades que
desenvolvam a cultura empreendedora.

Art. 15. Os PPCs dos cursos de graduacdo em Moda deverao contemplar:

I - a perspectiva pedagogica critica e emancipatoria, com metodologias ativas e
inovadoras que promovam a articulagdo ensino, pesquisa e extensao;

IT - a efetiva inser¢do comunitaria em integracdo com a diversidade de cendrios de
aprendizagem, a fim de promover a integralidade da formagao generalista;

III - atividades de extensdo e atividades complementares.

§ 1° As atividades de extensdo explicitardo o compromisso com o desenvolvimento
social, urbano e rural da regido em que o curso se situa e obedecerdo a Resolucao sobre o tema
do Conselho Nacional de Educagao.

§ 2° As atividades complementares caracterizam-se pela diversidade e buscam
mecanismos de aproveitamento dos conhecimentos adquiridos pelos estudantes durante a
elaboracdo de projetos em moda, a realizacdo de estudos e cursos complementares; a
participagcdo e organizacdo de eventos, a participagdo em atividades politicas profissionais,
culturais e desportivas, entre outras e ndo deverdo ultrapassar 5% da carga horaria total do
curso.

§ 3° As atividades de extensdo e as atividades complementares deverdo possuir carga
horéria definida no PPC e formas de aproveitamento previstas em regulamento especifico.

Art. 16. Os PPCs dos cursos de graduacdo em Moda devem prever efetiva interagdo
com o mercado de trabalho ou a futura atuacao dos egressos.

§ 1° A interacdo de que trata o caput deve ser coerente com o perfil desejado para o
egresso e seu foco principal de atuacdo, quer seja local, regional, nacional ou global.

§ 2° A interacdo de que trata o caput deve ser oferecida ao longo do curso, podendo
ocorrer por meio de diversas atividades previstas no PPC, observando algumas dimensdes:

a) na definicdo e revisdo periddica das competéncias definidas para os egressos, por
meio de consultas e/ou participagdo de atores do mercado em conselhos e colegiados;

b) na avaliacdo das competéncias, por meio de participagcdo de atores do mercado em
bancas de avaliacao;

¢) na criagdo de experiéncias de aprendizagem que simulem o ambiente real de atuagado
do egresso;
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d) em atividades praticas supervisionadas, obrigatdrias e ndo obrigatorias, conforme a
lei federal vigente, que dispde sobre o estagio de estudantes, podendo se configurar em estagio
supervisionado ou atividade similar que atenda aos objetivos da formagao;

e) em atividades de extensao.

Art. 17. Os cursos de graduagdo em Moda devem prover conhecimentos em
consonancia com o perfil de formagao do egresso e pautar-se em competéncias, habilidades e
atitudes coerentes com a proposta pedagdgica do curso e com a profundidade proposta por cada
instituicdo, promovendo o conhecimento relacionado aos impactos causados a economia,
sociedade e meio ambiente, em acordo com os eixos norteadores apresentados no Art. 10.

Paragrafo unico. Além dos conhecimentos mais especificos, os cursos de graduagdo
em Moda devem oferecer uma abordagem dos temas transversais, com contetudos relativos a
educacdo ambiental e a sustentabilidade; ética e bioética; relagdes étnico-raciais e de género,
entre outras; direitos humanos, empreendedorismo; linguas estrangeiras e libras.

Art. 18. Os conteudos essenciais devem fortalecer a articulacdo entre a formagao e as
praticas profissionais, valorizando a autonomia técnico-cientifica ¢ a valorizagao do Bacharel
em Moda.

Paragrafo unico. Os contelidos transversais, pautados na integralidade do
conhecimento e na interdisciplinaridade devem propiciar o didlogo, o trabalho em equipes e as
colaboragdes interprofissionais.

Art. 19. O curriculo da formagao do Bacharel em Moda sera desenvolvido por meio de
atividades tedricas, tedrico-praticas, praticas e do estagio curricular supervisionado obrigatorio
e ndo obrigatorio.

I - compreende-se por atividade tedrica toda agao educacional que possibilite incorporar
conteudos disponiveis na literatura académico-cientifica e que possa ser realizada em sala de
aula e em outros cenarios;

IT - compreende-se por atividade teorico-pratica toda agcdo educacional realizada em
ambiente real ou simulado que, por meio de casos e situagdes reais, reflitam experiéncias
realizadas em ateli€s, estiidios, oficinas e laboratorios do campo da moda;

I - compreende-se por atividade pratica toda a agdo educacional planejada e
acompanhada por docente que desenvolva atitudes, comportamentos e habilidades técnicas por
meio de vivéncias e experiéncias;

IV - compreende-se por estagio curricular supervisionado, obrigatdrio e ndo obrigatorio,
o periodo vivenciado pelo estudante em equipamentos publicos e privados nos quais exerca
atividades nos sistemas da cadeia produtiva de moda em equipe interprofissional e
multidisciplinar.

§ 1° O estagio curricular supervisionado obrigatério deve ser realizado a partir do quarto
semestre do curso, em cenarios diversificados, com carga horaria minima orientada pela
legislacao federal vigente e descrita no PPC.

§ 2° O estagio ndo obrigatorio ¢ desenvolvido como atividade opcional prevista no PPC
e contemplara atribuigdes relacionadas a moda, com possibilidade de validagdo de atividade
complementar, seguindo a legislagdo vigente.

§ 3° O estagio curricular devera ser supervisionado pelos docentes do curso e seguir as
diretrizes previstas no PPC.

Art. 20. As atividades complementares e as atividades de extensdo, sejam elas
realizadas dentro ou fora do ambiente académico, devem contribuir efetivamente para o
desenvolvimento das competéncias previstas para o egresso.
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Paragrafo unico. As atividades de extensao devem garantir o protagonismo dos
discentes em sua execug¢do, seguindo a legislacdo vigente.

CAPITULO IV
DA GESTAO DA APRENDIZAGEM

Art. 21. Os cursos de graduacao em Moda devem manter um sistema bem documentado
de gestdo da aprendizagem com o objetivo principal de avalid-los, a partir da verificagdo do
efetivo desenvolvimento das competéncias definidas para os egressos e garantir o
aprimoramento continuo do curriculo e do PPC, visando a atingir essas expectativas de
aprendizagem.

§ 1° O sistema de gestdo da aprendizagem deve estar voltado aos objetivos amplos de
aprendizagem expressos pelas competéncias definidas no PPC e resultantes do processo de
formagao do curso como um todo, ao invés dos objetivos especificos de aprendizagem de
disciplinas ou outros componentes curriculares isolados. Com o objetivo de desenvolver
habilidades, torna-se valida enfatizar a producdo em ateli€, desenvolvimento de prototipos em
oficinas, experimentagdes em laboratorios, experiéncias em empresa junior, visitas técnicas e
atividades de estagios.

§2° O sistema de gestdo da aprendizagem deve incluir:

a) Mecanismos de avaliagdo da aprendizagem dos estudantes, podendo utilizar medidas
diretas (conjunto de evidéncias de aprendizagem obtidas a partir de atividades efetivas dos
estudantes como testes, provas, projetos, relatorios de atividades praticas supervisionadas, entre
outros) ou indiretas (conjunto de evidéncias e indicios de aprendizagem ndo relacionadas
diretamente ao efetivo trabalho do estudante como entrevistas e pesquisas com egressos, com
empregadores, acompanhamento dos egressos, entre outros).

b) Processo de identificagdo de lacunas de aprendizagem a partir das avaliagdes
realizadas e diagnostico das causas de tais lacunas.

c) Concepgao e implementacao de intervengdes no curriculo e no PPC, visando a
eliminar as lacunas de aprendizagem identificadas.

§ 3° O sistema de gestdo da aprendizagem deve contar com ampla e relevante
participagdo do corpo docente do curso.

CAPITULOV
DA AVALIACAO DAS ATIVIDADES

Art. 22. A avaliagdo da aprendizagem ao longo do curso, nos diversos componentes
curriculares, deve ser organizada como um refor¢o ao aprendizado e ao desenvolvimento das
competéncias.

§ 1° As avaliagdes da aprendizagem e das competéncias devem ser continuas e previstas
como parte indissociavel das atividades académicas.

§ 2° O processo avaliativo deve ser diversificado e adequado as etapas e atividades do
curso.

§ 3° O processo avaliativo pode se dar sob a forma de monografias, artigos cientificos,
resenhas criticas, planos de negdcios, exercicios ou provas, apresentacdo de seminarios €
trabalhos orais, relatorios, projetos, atividades praticas, desfiles e eventos, entre outros, que
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revelem o aprendizado e promovam a producgdo autoral dos estudantes, de forma individual
e/ou em equipe.

Art. 23. Para a conclusao do Curso de Graduagdo em Moda, o estudante devera
elaborar o Trabalho de Conclusao de Curso (TCC), individual ou em dupla, sob a orientag¢ao de
docente da IES.

Paragrafo unico. O TCC ¢ obrigatorio para a integraliza¢ao curricular e podera ser
apresentado na forma de trabalhos originais de monografia, artigo, software, desfiles,
exposic¢oes, entre outros, avaliados por banca, conforme a legislagdo vigente e as diretrizes
previstas no PCC.

CAPITULO VI
DA METODOLOGIA DE ENSINO

Art. 24. Os métodos de ensino e aprendizagem devem estar subordinados ao
desenvolvimento das competéncias, podendo incluir diferentes estratégias ao longo do curso,
privilegiando o que for considerado, sempre que possivel baseado em evidéncias, o mais
adequado para favorecer o aprendizado dos estudantes nas competéncias definidas para o
egresso no PPC.

Art. 25. Os métodos de ensino e aprendizagem, salvo melhor conhecimento produzido
pelo curso, devem se orientar nas premissas de que:

I - a aprendizagem ¢ favorecida quando o estudante assume postura ativa no processo
de aprendizagem;

II - a aprendizagem ¢ favorecida quando o estudante estd intrinsecamente motivado para
o aprendizado, condi¢do que ¢ favorecida quando o estudante exerce sua autonomia no processo
de aprendizagem, percebe o proposito do que esta aprendendo e sente-se capaz de aprender;

III - o desenvolvimento das competéncias requer que o estudante pratique as habilidades
em ambientes similares ao da futura realidade de atuacdo e receba o retorno construtivo em
relagdo ao seu desempenho.

Art. 26. As agdes de ensino, que fazem uso de tecnologias direcionadas aos cursos de
graduacdo em Moda, devem ser utilizadas com a finalidade de levar o estudante a compreender
e utiliza-las de forma critica, reflexiva e ética.

CAPITULO VII
DO CORPO DOCENTE

Art. 27. O corpo docente dos cursos de graduacao em Moda deve ser alinhado com o
previsto no PPC, respeitada a legislagdo em vigor.

§ 1° Os cursos devem manter proposta de formacao e desenvolvimento permanente do
seu corpo docente, com vistas a valorizacdo das atividades académicas de ensino, pesquisa e
extensdo, englobando estratégias de ensino e aprendizagem ativas, pautadas em praticas
interdisciplinares, multidisciplinares e transdisciplinares, de modo a assumirem maior
compromisso com o desenvolvimento das competéncias definidas no PPC.

§ 2° A institui¢@o deve definir indicadores de avaliagdo para a valorizagao do trabalho
docente nas atividades desenvolvidas no curso.
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Art. 28. Nos cursos de graduagao em Moda devera ser constituido um Nucleo Docente
Estruturante (NDE) para fins de concepcdo, consolida¢do, avaliacdo, atualizacdo e
aprimoramento do PPC, em conformidade com a legislagdo vigente.

Art. 29. A coordenagdo do curso serd exercida por docente da instituicdo de ensino,
atuante no curso, graduado em Moda ou com notdrio conhecimento em Moda.

CAPITULO VIII ,
DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 30. A implantagdo e desenvolvimento das DCNs dos cursos de graduagdo em
Moda devem ser acompanhadas, monitoradas e avaliadas pelas IESs, bem como pelos
processos externos de avaliacdo e regulagdo conduzidos pelo Ministério da Educagao, visando
ao seu aperfeicoamento.

Art. 31. Os cursos de graduacdo em Moda e nomenclaturas afins em funcionamento,
tém o prazo de 3 (trés) anos, a partir da data de publicagdo desta Resolugdo, para implementagao
das presentes diretrizes.

§ 1° A forma de implementagdo dos novos PPCs poderd ser gradual ou imediatamente,
com anuéncia conjunta do Nucleo Docente Estruturante, da coordenagdo de curso e dos
estudantes.

§ 2° A nomenclatura dos cursos de graduagado serd de Bacharelado em Moda.

Art. 32. Os instrumentos de avaliacdo dos cursos, com vistas a autorizacgao,
reconhecimento e renovagao de reconhecimento devem ser adequados a estas DCN.

Art. 33. Esta resolugdo entrara em vigor na data de sua publicagdo.
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