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Resumo

A palestra, apresentada por Rafael Figueiredo, foca na necessidade de transformar
o Brasil através da inovacao e do empreendedorismo, impulsionados pela
comunicagao estratégica e pela inteligéncia artificial (IA). O palestrante critica a
cultura de reclamacao, especialmente no ambiente académico, e compara o baixo
PIB per capita do Brasil com o de paises que prosperaram atravées da educacao
empreendedora e da tecnologia, como Irlanda, Israel e Coreia do Sul. Ele
compartilha sua experiéncia como Secretario de Ciéncia e Tecnologia do Recife,
onde promoveu a colaboracdo entre universidades, governo e empresas através de
iniciativas como a rede NIT e 0 “Chope com Ciéncia”. O objetivo principal é
demonstrar como a IA pode ser usada para identificar, ranquear e divulgar
pesquisas universitarias promissoras, convertendo-as em negdcios de alto valor. A
proposta inclui um funil metodoldgico para usar ferramentas de IA (do Google
Scholar ao SciSpace), a criagdo de uma economia compartilhada de ativos
universitarios e o desenvolvimento de um repositério nacional de pesquisas para
fortalecer a soberania e a riqueza do pais.

Pontos de Conhecimento

1. Contexto do Encontro e Introducao

e **Encontro de Gestores de Comunicagao:**A iniciativa, iniciada pela CETEC em
2008-2010 e retomada em 2023, expandiu-se em 2024 com a participacao do
MEC para incluir comunicadores das redes estaduais e municipais, unindo toda
a comunicacao publica da educacgdo. O evento serve para formacao, troca de
experiéncias e relacionamento entre os profissionais.

e **Apresentacdo do Palestrante Rafael Figueiredo:**Procurador do Estado e ex-

Secretario de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do Recife, Rafael Figueiredo é
apresentado como um especialista em transformacado digital e IA aplicada a



negocios. Seu objetivo € mostrar como a comunicagdo estratégica pode
impulsionar a economia brasileira.

2. Analise Econdmica e a Necessidade de Mudanca

e **Comparativo do PIB Per Capita:**Utilizando dados do Banco Mundial, o
palestrante mostra que o PIB per capita do Brasil (10 mil dolares/ano) esta
significativamente atras de paises como China (13 mil), Coreia do Sul (35 mil),
Israel (55 mil) e Irlanda (110 mil), que investiram em educacdo empreendedora
e tecnologia.

e **Critica a Cultura da Reclamacdo:**Figueiredo critica a tendéncia de focar em
reclamacdes sobre falta de recursos, argumentando que essa energia impede a
criagdo de solugdes. Ele defende uma mudanga de mentalidade para agir com
0s recursos disponiveis.

3. O Papel da Tecnologia e do Empreendedorismo

e **Inteligéncia Artificial como Ferramenta de Transformacdo:**A IA é vista
como uma tecnologia que valoriza a criatividade em vez da disciplina,
permitindo que pessoas criativas obtenham vantagens exponenciais. Com 97%
dos brasileiros conectados a internet, a tecnologia esta amplamente disponivel.

e **Educacdo Empreendedora:**0 sucesso de paises como Irlanda e Israel é
atribuido a capacidade de converter conhecimento em negécios (“nota fiscal”).
Israel, sem recursos naturais, prospera com base em ciéncia, tecnologia e uma
cultura de ousadia (“chutzpah”).

e **Experiéncia em Recife:**Como secretario, Figueiredo identificou que as
universidades brasileiras, apesar de fortes na producao de artigos cientificos,
sdo fracas na conversao dessa pesquisa em negdcios, e sua missao tornou-se
reduzir essa lacuna.

4. Estratégias para Conectar Academia e Mercado

e **O Nucleo de Inovacdo e Tecnologia (NIT):**A estratégia em Recife envolveu
reativar os NITs, estruturas previstas em lei para fazer a ponte entre pesquisa e
mercado, criando uma rede com 11 institui¢des para aumentar o engajamento.

e **[niciativa “Chope com Ciéncia”:**Um evento informal foi criado para que
professores-pesquisadores apresentassem suas pesquisas em formato de
“pitch” para empreendedores. A iniciativa gerou negocios concretos, como
fazendas de piscicultura, fazendas verticais e corais artificiais impressos em 3D.

5. Metodologia para Descoberta e Divulgacao de Pesquisas com IA

¢ Funil de Identificacdo de Pesquisas:



i. **Exploragao Inicial (Google Scholar):**Usar ferramentas gratuitas para
um filtro inicial de pesquisas promissoras.

ii. **Aprofundamento e Benchmarking (SciSpace):**Utilizar IAs mais
avanc¢adas para comparar a pesquisa local com benchmarks globais,
verificando sua originalidade.

iii. **Simplificacdo e Validacao (LLMs):**Traduzir a pesquisa para uma
linguagem leiga, explicando seu potencial econémico e impacto.

iv. **Divulgacdo Estratégica:**Usar os canais de comunicacdo da
universidade para transformar o pesquisador em uma figura de destaque.

v. **Atracdo de Investimento:**A divulgagdo massiva visa atrair empresas
para transformar a pesquisa em produto.

vi. **Criacao de um Ciclo Virtuoso:**Divulgar o sucesso comercial para
incentivar mais pesquisas e fortalecer o pais.

6. Desafios e Propostas para o Ecossistema de Pesquisa Brasileiro

e **Soberania Nacional e Sequranc¢a de Dados:**A dependéncia de plataformas
estrangeiras gera vulnerabilidade. A proposta € criar um repositério nacional
unificado, gerido pelo MEC, para centralizar e proteger o conteudo das
pesquisas, especialmente as de interesse estratégico.

e **Economia Compartilhada de Ativos:**Prop&e-se que o MEC invista em um
programa de compartilhamento de ativos universitarios valiosos, mas
frequentemente ociosos (supercomputadores, laboratorios), para otimizar
recursos e escalar a capacidade de pesquisa.

e **Regulamentacdo do Uso de IA:**E crucial que cada instituicdo desenvolva
seus proprios protocolos para o uso ético e responsavel da IA, antes de cobrar
acdes do MEC.

e **Pgpel Estratégico da Comunicacao:**Os comunicadores sao essenciais para
“minerar” e divulgar os avancos tecnoldgicos, transformando pesquisadores
em “herdis popstars” e criando um “sonho coletivo” em torno da inovacao.

Perguntas

e [Inserir Pergunta/Confusao]

Tarefas

[11. Utilizar ferramentas de IA (como Google Scholar e SciSpace) para minerar
bases de dados académicas e identificar pesquisas com alto potencial de inovacao.

[12. Adotar uma comunicacdo estratégica que transforme pesquisadores em
“herdis popstars” para criar um “sonho coletivo” em torno da inovagao e do



empreendedorismo académico.

[13. Considerar a criagdo ou reativacao de redes de inovacdo (como a rede NIT) e
eventos de networking (como o “Chope com Ciéncia”) para conectar
sistematicamente pesquisadores, empreendedores e 0 governo.

[ 14. Iniciar discussdes internas para desenvolver protocolos e requlamentos
sobre o uso de Inteligéncia Artificial na instituicao.

[15. Propor ao MEC a criagdo de um programa de compartilhamento de ativos
(laboratdrios, supercomputadores) entre as universidades.

[16. Propor ao MEC a criagao de um repositorio nacional unificado de pesquisas
para garantir a soberania e seguranca dos dados.

[17. Utilizar o poder de compra publica de forma estratégica, lancando desafios
baseados em problemas para que a academia possa resolvé-los e ser remunerada.

[18. Investigar o Portal Integra como uma ferramenta ja existente para mapear
pesquisadores e areas de atuacdo na rede federal.



