MINISTERIO DA CIDADANIA
ASSESSORIA ESPECIAL DE COMUNICAGCAO SOCIAL

COMUNICACAO SOBRE A REALIZACAO DE SESSAO PUBLICA
ASSESSORIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL
Agéncia Fields Comunicagdo Ltda.

Sessdo Publica: 02/2022
CAMPANHA: AUXILIO BRASIL - 2022

Assunto: Solicitagdo de Sessdo Publica para a abertura de envelopes referentes & realizacdo de
servigos especializados, com base no art. 14, § 22, da Lei n? 12.232/2010.

1 - OBIJETO:

Produgdo e execugdo de pacote para dudios e videos, sendo 04 videos com 60” de durac3o, cada,
(originais) + 04 versGes com 30” de duragdo, cada, (redugdes), + 08 versdes 15” de duragdo, cada,
(formato vertical (04 IG e 04 Tik tok)), + 04 versdes com até 2’, cada, (edi¢des), a partir do material
bruto + 04 spots 30” de duragdo, cada, com locugdo standart. Captacdo nas pragas: DF e GO,
diversificando sotaques representando regiGes do norte, nordeste e sudeste.

Contempla: pesquisa de casting com personagens reais; teste de VT para selecio de elenco, equipe
de diretores (cena, arte e fotogréfica); equipe técnica; produtores, coordenadores e assistentes;
equipe de produgdo e pds-produgdo; equipamentos de alta performance; edi¢cdo, computacio
grafica em média complexidade, collor, legendagem, gravacio e edi¢o de traducdo em libras,
finalizagdes de acordo com o pedido de material, taxa ANCINE. Inclui trilha original com suas devidas
adaptacdes.

Periodo de veiculagdo/praga: 12 meses; nacional.

Utilizacao versdes 60 e 30”: TV aberta, TV fechada TV segmentada, Internet, intranet, redes sociais,
midia digital; midia alternativa; midia exterior; (frames); impressos (frames).

Utilizag3o: versao 2’ e versdo 15”: Internet, intranet, redes sociais, midia digital; midia alternativa;
midia exterior; (frames); impressos (frames). Utilizacdo Spots: raddio, carro de som, internet, redes

sociais e midia alternativa.

Utilizagao Spot 30”: Radio, carro de som, internet, intranet, redes sociais e midia alternativa.



Utilizagdo de todas as pegas que ilustram a campanha: periodo indeterminado: youtube, eventos
internos, acervo do cliente e agéncia. Detentor dos direitos pelo periodo citado: Ministério da
Cidadania, e parcerias, envolvendo 6rgdos do governo e empresas privadas.

Observagdo: Acompanhamento presencial por parte do cliente e da agéncia.

Quantidade:

04 videos com 60” de duragdo, cada, (originais)

04 versdes com 30” de duragdo, cada (redugdes)

08 versdes com 15” de duragdo ,cada, (versdes), em formato vertical (04 |G e 04 Tik tok)
04 edigGes de até 2’ a partir do material bruto.

04 spots com 30” de duracdo cada

2 - ORCAMENTO 04 VIDEOS com 60” de duragio
1) Pega: video;

2) Quantidade: 04;

3) Tipo: original;

4) Minutagem: 60”;

5) Complexidade do roteiro: alta;

6) Pré-produgdo: complexa;

7) Pés-produgdo: complexa;

8) Produgdo: complexa;

9) Havera versdo: sim, 08 versGes 15”, 04 versdes (edi¢des) 2’
10) Havera redugdo: sim, 04 reducgdes 30”

11) Recursos de acessibilidade: legenda e libras;

12) Captagdo: full HD;

13) Nivel tecnoldgico de equipamentos: alta performance;
14) Locagdo: externa;

15) Cenografia: simples;

16) Diarias de captagdo: até 04 diarias;

17) Localidade das captagoes: Distrito Federal e Goids;

18) Equipe: completa;

19) Equipes simultaneas: avaliar em fung¢&o do prazo de entrega;
20) Celebridade: n3o;

21) Elenco: sim, estimado 05 pessoas;

22) Figuragdo: ndo;

23) Deslocamento: sim, terrestre;

24) Computacao grafica: média complexidade;

25) Captagdo aérea: ndo;

26) Banco de imagem: nio;

27) llustragdo: nio;

28) Edigdo: alta complexidade;

29) Finalizagdo HD: alta complexidade;

30) Finalizagdo SD: alta complexidade;



31) Periodo de veiculagdo: 12 meses;

32) Utilizagdo 60”: TV aberta, TV fechada TV segmentada, internet, intranet, redes sociais, midia
digital, midia alternativa, midia exterior (frames), impressos (frames). Utiliza¢do periodo
indeterminado: youtube, eventos internos, acervo do cliente e agéncia. Detentor dos direitos pelo
periodo citado: Ministério da Cidadania, e parcerias, envolvendo érgios do governo e empresas
privadas.

33) Pragas: nacional;

34) Pacote: sim, 4;

35) Prazo estimado para a produgdo da pega: até 10 dias Uteis;

36) Observagdes:

* Contempla: pesquisa de casting com personagens reais; teste de VT para elenco, equipe de
diretores (cena, arte e fotografica); equipe técnica; produtores, coordenadores e assistentes;
equipe de produgdo e pés-produgdo; equipamentos de alta performance; edi¢do, computagdo
grafica em média complexidade, collor, legendagem, gravacdo e edi¢do de tradugdo em libras;
finalizages de acordo com o pedido de material; taxa ANCINE e suas devidas versdes.

VALOR UNITARIO VIiDEO 60”: RS
VALOR TOTAL DOS 04 ViDEOS 60”: R$

03 - ORCAMENTO — 04 versoes com 30” de duracéo, cada (reducdes)
1) Pega: video;

2) Quantidade: 04;

3) Tipo: versdo;

4) Minutagem: 30 segundos;

5) Complexidade do roteiro: alta;

6) Pré-producdo: n3o hg;

7) Pés-produgdo: complexa;

8) Produgdo: ndo h3;

9) Havera versao: n3o;

10) Havera redugdo: n3o;

11) Recursos de acessibilidade: legenda e libras;

12) Captagdo: n3o h3;

13) Nivel tecnolégico de Equipamentos: alta performance;
14) Locagdo: ndo h3;

15) Cenografia: ndo h3;

16) Diarias de captagdo: ndo h3;

17) Localidade das captagdes: nio h3;

18) Equipe: basica;

19) Equipes simultaneas: ndo h3;

20) Celebridade: n3o;

21) Elenco: n3o;

22) Figuragdo: ndo;

23) Deslocamento: ndo;

24) Computagdo grafica: média complexidade;

25) Captagdo aérea: nio; \



26) Banco de imagem: n3o;

27) llustragdo: nio;

28) Edigdo: alta complexidade;

29) Finalizagdo HD: alta complexidade;

30) Finalizagdo SD: alta complexidade;

31) Periodo de veiculagdo: 12 meses;

32) Utilizagdo 30”: TV aberta, TV fechada TV segmentada, internet, intranet, redes sociais, midia
digital, midia alternativa, midia exterior (frames), impressos (frames). Utilizagdo periodo
indeterminado: youtube, eventos internos, acervo do cliente e agéncia. Detentor dos direitos pelo
periodo citado: Ministério da Cidadania, e parcerias, envolvendo 6rgios do governo e empresas
privadas.

33) Pragas: nacional;

34) Pacote: sim, 04;

35) Prazo estimado para a produgio da pega: até 07 dias;

36) Observagdo: taxa ANCINE e suas devidas versdes.

VALOR UNITARIO REDUGAO 30”: R$

VALOR TOTAL 04 REDUCAO 30”: RS

04 - ORCAMENTO - Versao vertical com 15” duracédo cada, (4 Instagram e 4 Tik tok)
1) Pega: video;

2) Quantidade: 08;

3) Tipo: vers3o;

4) Minutagem: 15”;

5) Complexidade do roteiro: alta;

6) Pré-produgdo: ndo ha;

7) Pés-producdo: complexa;

8) Produgido: ndo h3;

9) Havera versdo: n3o;

10) Havera redugdo: nio;

11) Recursos de acessibilidade: ndo h3;
12) Captagdo: ndo h3;

13) Nivel tecnolégico de Equipamentos: alta performance;
14) Locagdo: ndo h3;

15) Cenografia: ndo hg;

16) Didrias de captagdo: n3o hg;

17) Localidade das captag¢des: ndo h3;
18) Equipe: basica;

19) Equipes simultaneas: n3o;

20) Celebridade: n3o;

21) Elenco: ndo;

22) Figuragdo: nio;

23) Deslocamento: ndo;
24) Computagdo grafica: média complexidade;

25) Captacgdo aérea: nio;

26) Banco de imagem: n3o; \J



27) llustragdo: ndo;

28) Edigdo: alta complexidade;

29) Finalizagdo HD: alta complexidade;

30) Finalizagdo SD: alta complexidade;

31) Periodo de veiculagdo: 12 meses;

32) Utilizagdo 15”: internet, intranet, redes sociais, midia digital, midia alternativa, midia exterior
(frames), impressos (frames). Utilizagdo periodo indeterminado: youtube, eventos internos, acervo
do cliente e agéncia. Detentor dos direitos pelo periodo citado: Ministério da Cidadania, e parcerias,
envolvendo 6érgdos do governo e empresas privadas.

33) Pragas: nacional;

34) Pacote: sim, 04;

35) Prazo estimado para a produgdo da pega: até 07 dias;

36) Observagéo:

VALOR UNITARIO VERSAO 15”: R$

VALOR TOTAL 08 VERSOES 15”: RS

05 - ORCAMENTO - Versodes até 2’ de duracio cada, (edicdes)
1) Peca: video;

2) Quantidade: 04;

3) Tipo: edigdo;

4) Minutagem: 2’;

5) Complexidade do roteiro: alta;

6) Pré-producdo: nio h3;

7) Pés-produgdo: complexa;

8) Produgido: n3o hg;

9) Havera versio: n3o;

10) Havera redugdo: n3o;

11) Recursos de acessibilidade: legenda e libras;
12) Captagdo: ndo h3;

13) Nivel tecnolégico de Equipamentos: alta performance;
14) Locagdo: ndo h3;

15) Cenografia: ndo h3;

16) Diarias de captagdo: ndo h3;

17) Localidade das captag¢des: ndo h3;

18) Equipe: basica;

19) Equipes simultaneas: n3o;

20) Celebridade: n3o;

21) Elenco: nio;

22) Figuragdo: ndo;

23) Deslocamento: ni3o;

24) Computagdo grafica: média complexidade;
25) Captacdo aérea: nio;

26) Banco de imagem: n3o;

27) llustragdo: nio; \



28) Edigdo: alta complexidade;

29) Finalizagdo HD: alta complexidade;

30) Finalizagdo SD: alta complexidade;

31) Periodo de veiculagdo: 12 meses;

32) Utilizagdo: internet, intranet, redes sociais, midia digital, midia alternativa, midia exterior
(frames), impressos (frames). Utilizagdo periodo indeterminado: youtube, eventos internos, acervo
do cliente e agéncia. Detentor dos direitos pelo periodo citado: Ministério da Cidadania, e parcerias,
envolvendo drgaos do governo e empresas privadas.

33) Pragas: nacional;

34) Pacote: sim, 04;

35) Prazo estimado para a produgdo da peca: até 10 dias;

36) Observagdo: edicdo a partir de material bruto captado.

VALOR UNITARIO EDICAO ATE 2”: RS

VALOR TOTAL 04 EDICOES ATE 2’: R$

06 - ORCAMENTO — SPOT 30” DE DURACAO, CADA
1) Pega: spot;

2) Quantidade: 04;

3) Tipo: original;

4) Minutagem: 30”;

5) Havera Redugdo/ versdo: nio;
6) Locutor standard: 01;

7) Locutor especial: 00;

8) Locutor Ator: 00;

9) Celebridade: 00;

10) Deslocamento: n3o;

11) Mdsicos/Cantor/Coro: sim, 05
12) Mixagem: sim;

13) Masterizagdo: sim;

14) Sound design: sim;

15) Finalizagao Loudness: ndo;

16) Edigao: alta complexidade;

17) Gravagdo: sim;

18) Captagdo de som direto: ndo;

19) Periodo de veiculagdo/ utilizagdo: 12 meses;

20) Utilizagdo: radio, internet, midias alternativas, eventos e uso interno do cliente;
21) Praga: nacional;

22) Pacote: nao;

23) Prazo estimado para a produgéo da pega: 03 dias
24) Observagdo: nenhuma.

VALOR UNITARIO SPOT 30’: R$

VALOR TOTAL 04 SPOTS 30””: R$

VALOR GLOBAL DA PRODUCAO- RS



PARTICIPACAO:

Contratacdo de empresa especializada em prestacao de servigos de produgdo audiovisual para a
campanha Auxilio Brasil 2022

A empresa, para participar da sessdo publica, devera ter cadastro vigente no Sistema de Referéncias
de Custos (SIREF), mantido pela Secretaria Especial de Comunicagdo Social, da Secretaria Geral da
Presidéncia da Republica, de que trata o artigo 20, da Instrugdo Normativa SECOM n.° 71/2014, com
status CONFORME.

A relagdo contratual resultante da sessdo publica se dard entre a agéncia de publicidade Fields
Comunicacgdo Ltda. (CONTRATANTE) e a empresa vencedora da sessdo publica (CONTRATADA).

Esplanada dos Ministérios,
Data da Sessdo Publica: 28/04/2022 Hordrio: 11:30h Bloco A, Térreo sala T48 -
Ministério da Cidadania

As propostas e envelopes deverdo estar devidamente identificados e lacrados, em nome do
MINISTERIO DA CIDADANIA, aos cuidados da Fields Comunicagdo Ltda. e deverdo ser
encaminhados para o enderego:

FIELDS COMUNICACAO LTDA

A/C Ozana Andrade — o0zana.andrade@fields360.agency — Produgdo

Luiza Lées — Produgao

SIG QUADRA 04, n? 75, sala 21, Entrada A - Mezanino
Zona Industrial

CEP: 70.610-440

Impreterivelmente até as 10h do dia 28 de abril de 2022.

FINALIDADE DA SESSAO




Abertura dos envelopes referentes aos servicos especializados constantes do objeto acima, nos
termos do briefing elaborado pela Fields Comunicaggo Ltda.

Briefing e roteiro guia, serdo encaminhados pela agéncia aos fornecedores por ela convidados.

Observagoes que devem constar na proposta:

E de responsabilidade da CONTRATADA providenciar o termo de uso de imagem e voz, bem como
autorizagdo judicial para uso de menores, sempre que necessario.

§ Sera de responsabilidade da CONTRATADA, a qualquer tempo, obter o registro ANCINE com suas
respectivas versoes para os videos 30” e 60”, para exibicdo em todos os meios citados acima.

§& Na reutilizagao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de, no
maximo, 50% (cinquenta por cento). Para reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual méximo
serd obtido pela regra de trés simples.

§ Quaisquer remuneragdes devidas em decorréncia de cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos serdo sempre consideradas como jd incluidas no prego de produc&o.

§ Os direitos autorais, patrimoniais e conexos ndo serdo devidos quando se tratar de “servicos de
copia”, devendo estar sempre incluidos no prego de produgéo.

§ O material gerado ndo pode ser utilizado, cedido ou comercializado para outro cliente da produtora.

§ Audio para os videos, (trilha, locugdo, sonoriza¢do, tratamento de dudio, mixagem e finalizacdo),
deverdo estar inclusos.

§ Validade da proposta: até 60 dias da data do orgamento.
INFORMACGES COMPLEMENTARES:

§ A CONTRATADA devera apresentar um reel de, no minimo, 3 diretores de cena para aprovacio da
criagdo da Fields Comunicagdo Ltda.

§ Deverad ser considerado acompanhamento da(s) diaria(s) de gravagdo por parte do cliente e da
agéncia.

§ Reunides de briefing e PPM em formato presencial e/ou online, com a presenca do diretor de
cena, assistente de dire¢do, produtor e atendimento.
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§ Além da finalizacdo para entrega nas emissoras, teremos finaliza¢Bes para entregas digitais, que ja
deverdo estar contempladas no custo apresentado.

§ A empresa vencedora do certame devera apresentar orcamento decupado para composi¢do
processual.

§ Poderd ser solicitado a empresa vencedora do certame, a qualquer momento, a comprovacédo de
capacidade técnica em atendimento e equipamentos.

§ Os roteiros serdo fornecidos pela Fields Comunicagdo Ltda., portanto, a proposta de prego nio
deve considerar custo de criagdo de roteiros e estes deverdo ser solicitados previamente ao envio
dos or¢gamentos para precificacdo de forma segura.

PRAZO PARA REALIZACAO DA PRODUCAO:

§ Sera definido apds reunido entre agéncia, cliente e CONTRATADA, por meio de um cronograma a
ser apresentado pela CONTRATADA que atenda as necessidades do cliente.

§ Ndo ha necessidade de apresentacdo dos onlines de forma presencial.
PROPOSTA DE PRECO:

§ A proposta de preco deve ser apresentada em duas vias originais, em papel timbrado, com a
identificagdo completa do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo completa (nome completo, cargo na empresa, telefone, RG e CPF) e
do responsdvel pela cotagdo, em envelope timbrado e lacrado.

§ Junto com a cotagao deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito —
e em atividade — CNPJ, e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos
ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido, bem como a comprovagdo do cadastro SIREF com status “em conformidade”.

§ A proposta de prego deve apresentar a descri¢do do servigo a ser prestado, conforme especificado
neste termo de referéncia, sendo objeto, orcamento e observagdes.

PAGAMENTO:
Forma de pagamento: contra apresentacdo.

Brasilia, 27 de abril de 2022.

/ ?m
CHEFE DA ASSESSQRFA' L DE COMUNICACAO SOCIAL




