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Concorréncia 90001/2026 :: Solicitagcdo de Esclarecimentos

Coordenacdo de Licitacdo e Compras <licitacao@mds.gov.br>

Data Seg, 01/06/2026 15:44

Prezado, boa tarde!

Em atencdo ao pedido de esclarecimento solicitado, seguem as respostas:

1. Serdo aceitos diplomas superiores (pds-graduagdo, MBA, Mestrado e Doutorado) na mesma area de
conhecimento solicitada, mesmo que a Graduac¢ido em si do profissional seja em adrea distinta.
2. Esta correto o entendimento. A(s) declara¢do(des) apresentada(s) pela licitante deve comprovar experiéncia

minima em 50% dos itens da relacdo de Produtos e Servicos contida no Apéndice | do Edital,
independentemente da quantidade anual prevista e / ou valores estimados.

3. a) Como o objeto deste Edital ndo prevé a compra de midia, ndo se faz necessario apresentar um plano tatico
como é de praxe em licitagdes de publicidade. Portanto, a verba de midia paga nao sera considerada, sendo
considerada apenas a recomendacdo e capacidade estratégica da licitante.

b) Esta correto o entendimento, uma vez que objeto deste Edital ndo prevé compra de midia. A licitante deve
se ater apenas aos itens estabelecidos na relacdo de Produtos e Servigos do Apéndice | do Edital.

c) A estratégia de midia podera ser apresentada pela licitante, com a indicacdo dos canais, plataformas ou
veiculos digitais que compdem a solug¢do proposta. Entretanto, ndo deverao ser informados valores de compra

de midia, veiculagdo ou impulsionamento, uma vez que tais valores ndo serdo considerados para fins de
avaliacdo. A verba maxima do exercicio devera ser aplicada exclusivamente aos produtos e servigos previstos

no Apéndice | do Edital.

4. a) O exercicio criativo do briefing deve ser executado considerando a verba maxima prevista, sem adicionais

nao especificados. A contratacdo de influenciadores é prerrogativa da licitante dentro da estratégia proposta
para atender ao briefing, devendo, contudo, atentar-se apenas para os valores contidos na Relacdo de
Produtos e Servigos do Apéndice | do Edital.

b) Sim. N3o estdo previstos custos adicionais para influenciadores. Caso seja a estratégia da licitante, esses
valores devem estar contemplados na Relagdo de Produtos e Servigos.

¢) Ndo devem ser considerados custos externas, como indicado na resposta anterior.

Atenciosamente,

Livia Maria Duarte Zanetti

Chefe da Divisdo de Licitages

Coordenacgao de Compras e Licitagdes

Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome

De:

Enviado: quarta-feira, 27 de maio de 2026 17:12
Para: Coordenacao de Licitagdao e Compras <licitacao@mds.gov.br>
Assunto: Concorréncia 90001/2026 :: Solicitacdo de Esclarecimentos

ATENGAO: S6 clique em links ou abra anexos se vocé conhecer o remetente ou tiver seguranca do contetida.

Prezados, boa tarde.

A respeito do Edital da Concorréncia em referéncia, solicitamos os esclarecimentos listados abaixo:

1. Habilitagao Técnica - formacédo dos profissionais indicados
O subitem 9.43 do Termo de Referéncia exige a apresentacao de profissionais detentores de diploma de graduacao



nas respectivas areas de formacao, indicando, entre outros, o profissional de Marketing Digital.

Diante disso, solicitamos esclarecer se sera aceito, para fins de atendimento a exigéncia, profissional que possua
MBA ou pos-graduacao lato sensu na area exigida, como, por exemplo, MBA em Marketing Digital, ainda que sua
graduacao original seja em area diversa.

Caso a resposta seja negativa, salicitamos confirmar se a exigéncia devera ser interpretada de forma estrita, ou seja,
somente serdo aceitos diplomas de graduacao exatamente nas areas expressamente indicadas no subitem 9.43.

2. Habilitacdo Técnica - comprovacado de 50% dos servicos por atestado de capacidade técnica
O subitem 9.35 prevé a comprovacao de aptiddo para execucao de pelo menos 50% dos servicos de comunicagao
digital similares previstos no anexo de especificacdes dos servicos.

Solicitamos esclarecer se a comprovacdo de 50% se refere a quantidade de itens/servicos constantes da tabela ou
anexo de especificacdes, e nao a 50% dos quantitativos estimados, volumes ou valores previstos para cada item.

Em outras palavras, requer-se confirmar se os atestados de capacidade técnica devem demonstrar experiéncia da
licitante em servicos compativeis com, no minimo, 50% dos tipos de servicos previstos, independentemente dos
quantitativos ou valores estimados no edital.

3. Exercicio criativo do briefing - previsao de verba para compra de midia

O edital prevé, em sua relagao de Produtos e Servicos, rubricas relacionadas a Gestdo de Midia. Contudo,
aparentemente, nao ha previsao expressa de contratacao de compra de midia propriamente dita, nem rubrica
especifica destinada a aquisicao de espacos, impulsichamento, patrocinio ou veiculacdo paga em plataformas
digitais.

Considerando que o briefing do edital solicita a elaboracdo de solu¢do de comunicacao digital e que, em estratégias
dessa natureza, pode haver recomendacéo de utilizacdo de midia paga, solicitamos esclarecer:

a) no exercicio criativo do briefing, a licitante deve apresentar uma proposta de verba para midia paga ou
midia impulsionada? Caso sim, entendemos que o valor global do exercicio desta licitacdo de R$ 1,5 milhdes,
deve ser considerado. Esta correto o nosso entendimento?

b) ou no exercicio criativo do briefing, a licitante deve contemplar somente e apenas os produtos e servicos
expressamente contidos na relagao de Produtos e Servigos do edital, sem obrigatoriedade de inclusao da
verba de midia, ainda gue a utilizacdo de midia paga possa ser eventualmente proposta como recomendacao
estratégica?

¢) caso a verba de midia ndo deva ser incluida no orcamento do exercicio criativo, solicitamos confirmar se
eventual mencao a sua utilizacdo sera admitida apenas como recomendacao complementar, sem impacto no
valor maximo previsto para a solucao apresentada.

4. Exercicio criativo do briefing - utilizacdo e remuneracao de influenciadores

O edital prevé rubrica denominada Gestdo da Rede de Influenciadores, cujo entregavel esta relacionado ao
mapeamento, analise e ranqueamento de criadores de conteudo e/ou influenciadores para utilizacdo em acdes de
comunicacao. Além disso, o briefing do edital sugere a utilizacdo de criadores de conteddo e/ou influenciadores na
execucdo do exercicio criativo.

Contudo, o edital ndo prevé rubrica especifica para o pagamento direto desses influenciadores, tais como cachés,
remuneracao por producao de conteldo, cessdo de direitos, publica¢do em perfis proprios, impulsionamento
associado ou demais custos correlatos.

Diante disso, solicitamos esclarecer:

a) no exercicio criativo do briefing, a licitante deve considerar valores destinados a contratacado/remuneracio
de influenciadores ou criadores de conteudo dentro do orgamento maximo previsto para solugdo proposta?
b) ou a indicacdo de influenciadores na solugao proposta, a atuacdo desses profissionais deve ser considerada
apenas no ambito da gestdo, mapeamento, recomendacao e relacionamento, sem inclusdo de valores
referentes a cachés ou contratacao direta?



) caso a proposta criativa contemple acdes com participacao efetiva de influenciadores ou criadores de
contelido, os custos de remuneracao desses profissionais devem ser considerados como verba externa ao
orcamento do exercicio, por ndo haver rubrica especifica prevista no edital?

Por fim, solicitamos que as respostas sejam disponibilizadas na forma e prazo previstos no edital, a fim de garantir
isonomia e seguranga juridica a todos os interessados.

Atenciosamente,



