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SUBQUESITO Membro 1 | Membro 2 | Membro 3 PESO | Nota Final Justificativa da Comisslo

A lictante demonstrou um bom conhecimento do MDS, reconhecendo que o Ministério tem uma fungdo
estralégica na construco da “narrativa do Governo Federal”. A licitante analisou que a comunicacio digital do
Ministéno evoluiu nos Gitimos anos: “hoje fala como quem apreendeu a habitar o digital nas diferentes redes”
Analisou a extensdo e a qualidade da comunicagdo digital do MDS para com seus publicos. Demonstrou 12,00%
conhecimento sobre o desafio de comunicagdo e das i de comunicaclo digital do Ministénio para
prevenir/mitigar as situagbes apresentadas no edital Quanto & natureza e a extensao das acbes do briefing, a
licitante fez relacio com a campanha, mas detalha parciaimente o objeto desta licitago.

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO 10 8 78 9 1 83

A licitante fez uma defesa assertiva do partido tematico, o qual estd em sintonia com o Raciocinio Basico
apresentado. A partir da andlise de que a “transformacdo j estd acontecendo no presents, na vida das pessoas
o indicadores sociais @ econdmicos do pals, a licitante propds o conceito: “Té dando certo”. Em sua defesa
argumentou que essa é uma frase que sai da boca do povo "quando aigo de bom acontece”. Do ponto de vista
da mensagem, do obmismo e das entregas realizadas, o concedo é adequado 4 natureza e As atvidades do 8.50%
165 MDS. Neste Subquesito, a licitante demonstrou uma compreensdo razodvel sobre 0 cendrio em que o MDS ;
estd insendo e sobre o contexto da comunicagdo digital do Govemo Federal. A licitante defendeu os pontos
centrais da Estratégia de Comunica¢ao Digital proposta, mas quanto a exequibiidade decou de abordar cada
uma das fases e de alinhar os piblicos da Estratégia aos do Raciocinio Basico, porém apresentou uma boa
defesa da adequacdo e otmizagio no uso e distnbuiclo do investmento disponibilizado no bnefing

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL - 8/ : . 2

Quesito 1 ="Plano de
Comunicagio Digital"

A solugdo de Comunicagdo apresentada pela licitante estava alinhada 4 estratégia proposta, lendo coeréncia
com a natureza do MDS e com o desafic de comunicaco. Em termos de harmonizacdo e equilibrio visual, as
pecas audiovisuais transmitiram a forga do conceito, de forma que o interlocutor ficasse convencido que estd
tudo dando certo A execugdo das pegas se apropnou do conceito, 0 do com as p 'S, 8.40%
uqualswsumombmmommomhmm :
para a sua usabilidade, gabilidade, ac "“oummamwnmmamwm
das com os ambientes, plataformas e/ou ferramentas a que se d
resultados esperados e o alcance obbdo, resp do O i

Subquesito Il - SOLUGAO DE 25 84 86 10 25

COMUNICAGAO DIGITAL 225
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O Plano de Implementagao fol razoavelmente defendido pela licitante, que desenvolveu uma campanha
consistente e alinhada ao desafio do edital em todas as fases. O cronograma fisico-financeiro atentou para os
prazos e valores absolutos e per is, mas acr tou publicos ndo previstos no brefing como: o “pablico 8.80%
interno e toda sociedade”. A eficiéncia e economicidade da verba referencial foi bem defendida, assim como a
Exequibilidade prevista no disposto na alinea “d" do Subquesito Estratégia de Comunicagao Digital.

Subquesito IV - PLANO DE

IMPLEMENTAGAO 25 79 7.8 10 25 21,4

“TA DANDO CERTO" _[TOTAL 80 32 32,2 38 68.7

[TD da Proposta: 1 "DO SEU LADO PRA VIDA MUDAR"

PONTUAGAO Difersnca entre a
QUESITO SUBQUESITO MAXIMA Membro1 | Membro2 | Membro 3 PESO |Nota Final Justificativa da Comissao il s becs o

A proposta apresentou bom entendimento geral sobre a atuagao do Ministéno e sua presenca digital, exibindo
o8 dados de seguidores, visualizagdes e desempenho das redes socais Demonstrou acuidade e alinhamento 0,00%
ao bnefing

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO 10 10 10 10 1 10.0

A licitante apresentou uma estratégia de comunicag3o bem sincronizada com o Raciocinio Basico, assim como
fez uma étima defesa do partido tematico e conceito, os quais estdo articulados & natureza e atuagdo do MDS.
‘Do Seu Lado Pra Vida Mudar”. o conceito se propde a organizar a comunicagao digital a partir da ideia de
"Efeito Domind® em que uma coisa “puxa outra”™ e tem tudo a ver com o briefing, que preconiza a comunicagao
integrada @ 0 compromisso de que “ninguém fica pra tras’. A estratégia apresentada faz uma Gtma analise
sobre o cenano em que o Ministéno esta insendo, bem como aprofunda na compreensao sobre o contexto da
comunicacdo digital do Governo Federal. Dessa forma, a estratégia proposta tem uma consisténcia técnica
robusta e defende com clareza seus pontos centrais, bem como 0s meios e ferramentas a serem utilizados. A
licitante também tratou da exequibilidade da estratégia durante os 60 dias de campanha e explicou bem a
adequaco e otimiza¢ao no uso e distnbuido do investimento disponibilizado no brefing.
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Subgquesito Ill - SOLUGAO DE

25

As acbes/pecas que compdem a Solugdo de Comunicagdo proposta estio bem alinhadas a estratégia e s30
coerentes com a atuacao do Ministéno e o desafio de comunicago apontados pelo briefing. A licitante fez uma
otima apresentagio e defesa de cada uma das pecas/agdes, as quais também pnmam pela harmonia e
equilibrio visual, @ s30 inspirados nas cores e grafia da marca do Govemo Federal Dessa forma a Solugio
proposta reforca a comunicagdo digital do MDS e passa a visdo de uma comunicagao integrada ao Governo
Federal, como tem que ser. As pecas também observam a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade e
funcionalidade, @ sdo compativeis com os ambientes, plataformas e/ou ferramentas para as quais foram
pr..7ad' 7y, além de atentar para os resultados esperados, o alcance da Solugao e a verba disponivel.
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Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

98

08

25

238

O Plano do Implementacio desenvolvido apresenta em detalhes as lases de ativagdo, continuidade,
manutengio o conclusiio da campanha, tendo aprofundado e defendido muito bem cada uma delas A lictante
conseguiu demonstrar um plano completo e necessdno para a superagao do desafio indicado no briefing O
cronograma fisico-financaeiro é bem completo e apresenta lodas as informagdes em termos de prazos, valores
absclutos e percentuais para os 60 dias de campanha Dessa forma, o Plano & mnucioso ao demonstrar
datalhadamente toda a execucdo da campanha. Os resultados esperados em cada fase foram bem
apresentados, e lodas as agles/pecas estio em sintonia com os piblicos-alvo A hcitante também defendeu
bem e demonstrou a exequibdidade de lodo o Plano de Implementaglo

3.20%

"DO SEU LADO PRA VIDA
MUDAR"

TOTAL

80

396

39

36

75.7

ID da Proposta:
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NA CONQUISTA"

QUESITO

SUBQUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Membro 1

Membro 2
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Diferenga entre a
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Quesito 1 -"Plano de
Comunicagio Digital™

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO

76

82

A licitante demonstrou um bem conhecmento scbre as especficdades e caracteristicas do MDS, bem como
sobre a fungdo e o papel do MDS na comunicagdo digital do Governo Federal Quanto 3 extensdo e a Gualidade
da comunicagao digital do MDS para com seus piblicos, a ictante demenstrou um conhecmento razcdvel No

|entanto, ndo demonstrou uma compreensdo Mass consistents quanto ao desafic de comunicagdo. Ja em

Ll

relagdo as necessidades de comunicagdo, a lictante ap relevantes, assim como
mwndeuammn-aummmdomﬁngmmmm

14,00%

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

20

78

78

16,4

O partido temitico e concado estio adequados A natureza e as atvidades do Ministénio, tendo a lictante
mmmwmmmnw*nuomsmmmm&w
digital do Governo Federal Quanto & . @ do volume de nformagles e do
detalhamento, almmmmmummmmmmm Em
relagdo & exequibilidade da estratégia proposta, a kotante faz uma defesa alinhaca a um Racocino Basico,
bem como da adequagio e ctimzagao no uso e distnbuicdo do disponibilzado no briefing

6.00%

Subquesito Il - SOLUCAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

17

25

198

A Solugdo de Comunicagdo apresentada pela lictante esta alinhada a #gia de comunicagao. As
agbes/pecas estao coerentes com a natureza do MDS, parciaimente em sintonaa com o desafio de comumcagdo
proposto pelo briefing Em termos de harmonizagdo e equilibrio visual, a sclugdo da progesta contermpla a
usabilidade, n ibiidade e funconalidade, bem como para a compatbilizaclo cas agles e/ou
mmmunuﬂedwmmmmmhmmawwm
A licitante ndo tratou dos resultados esperados e do alcance cbtido, na Scluglo de Comunicaclo apesentada

1.20%

Subgquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

7.9

95

25

21,2

Em seu Plano de Imple do, a atante apresentou e defendeu todas as fases ca campanha atvagdo,
continuidade, manuteng3o e conclusdo das agles e/ou pecas de comunicagdo agital, tendo agresantado 0
cronograma fisico-financeiro com as informagdes scbre prazos e valores absciutos e percentuass. No entanto,
ndo conseguiu demonstrar o ainhamento des pentos elencades na alinea “a™ com os pablices ndicades no
Raciocinio Basico. No Plano de Implementacdo, assim como em cutros momentes co seu Plano de
Comunicagao, a lictante considerou vanos outres perfis de piblicos-alvo ndc detaihaccs pelo bnefing, tendo
excluido neste Subquesito as pessoas LGBT, prewvista no piblico pnmdno

6,40%

“MDS - COM VOCE NO
COMEGO, NO CAMINHO,
NA CONQUISTA™

TOTAL

80

314

314

35,5
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Subquesito | - RACIOCINIO BASICO

B85

88

A lictante mostrou que compreendeu bem as carac ficid: do MDS, e argumentcu com
&mMnmemmMDSmmmmmFm A partir de um estudo
sobre a presenga do MDS nas redes sociais, anaiisou que a extensdo e qualidade da comunicagao digital do
MDS com os seus publicos é assertiva. O desafio e cbjetvo de comunicaglo também foram bem
compreendidos, mas limitados acs apontamentos feitos pelo bnefing. Ja quanto as necessidade de
comunicacdo, a licitante fez uma boa andlise scbre as cportunidades para o MDS tanto na prevengio quanta na
mitigacao das informacgdes no ambiente digital A kctante também compreendeu, satsfatonamente, sobre a
aderéncia entre a natureza e a extensdo das agdes do brefing a0 objeto desta ictagio

5,00%

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
TORIUNICAGAD DIGIT/ L

a5

10

19,0

A licitante explica e defende bem seu partido tematico e concaito em total aderéncia ao Raciocinio Basico
apresentado. Ao detalhar a estratégia propasta, a lictante demonstra uma boa andlise do cenano e do contexto
em que 0 MDS esta insendo, no dmbito da comunicagdo digital do Governo Federal. Dessa forma, a estratéga
proposta é bem detalhada, tem consisténcia técnica, e discomme bem sobre os pontos centrais. A licitante
defende a exequibilidade da estratégia em todas as fases propostas, bem como o seu alinhamento com o

@ 4ou'n 2 basico, por meio da "sobreposicda” de cada fase da campanha com a sua editena correspendente

[ mb4r | defende de maneira satisfatdria a adequaglo e otmizagdo no uso e distnbuicdo do investmento

disponibilizado no briefing

5.00%
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Comunicagdo Digital”

Subquesito Il - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

9,2

10 25

A Solugdo de Comunicacdo apresentada pela lictante ests totaimente alinhada 4 estratégia de comunicagdo
proposta. Todas as agdes/pecas que a consttuem sdo coerentes com a natureza do MDS e, ao mesmo tempo,
estio em consondncia com o desafio de comunicagio apresentado pelo briefing. Quanto & harmonizagdo e
equilibrio visual, a campanha proposta estd ancorada em linguagens, mensagens e cores que pertencem ao
mbmntadq-ulowmammdmwﬂmmm.m Além disso, as agdes e pecas atentam para os
critérios de usab e funcicr , sendo compativeis com os
ambientes, plmrormn oiou hﬂam-ntn a que sa destinam

4,00%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

92

95 25 239

A licitante apresentou e defendeu um Plano de Implementacio mudo bem detathado sobre todas as fases da
umpanhlpfopo'una Solugdo de Comunicagdo ativagdo, continudade, manutengio e conclusdo, tendo

ado a complexidade da execugdo da campanha, diante do desafio de comunicagdo indicado
no briefing. O cronograma fisico-financeiro apresentado foi bem completo, pors aponiou prazos, valores
absolutos e percentuais, como preconiza o edital, assim como a defesa que a fictante fez quanto ao grau de
eficiéncia do seu Plano, & economicidade da verba referencial, bem como os resultados esperados e 0
alinhamento com os pablicos do Raciocinio Basico. A defesa do plano de implementacdo tratou, ainda, da
exequibilidade em todas as fases da campanha, como disposto na alinea “d” do subguesio estratégia de
comunicagao

"BRASIL QUE INCLUI,
GENTE QUE EVOLUI"

TOTAL

80

7
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QUESITO

SUBQUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Membro 1

Membro 2

Membro 3 PESO |Nota Final

Justificativa da Comissdo

Diferenca entre a
maior @ menor nota

Quesito 1 = “Plano de
Comunicagio Digital”

Subquesito | — RACIOCINIO BASICO

6.3

6,7

6,7

As funges e o papel do MDS na comunicagao digital do Governo Federal foram compreendicos pela ictante, 2
qual também demonstrou conhecmento sobre & ea da comur 30 digtal para com seus
publicos. No entanto, ndo compreendeu e n3o iderou, totaimente, os fics de com apontados
pebbﬂeﬁngwmmmmm«qmﬁnmbmammwﬂnﬂknm
mmmmmmmmmmawmme
mmmmmmnmammoMamm
|conhecimento e apontou de com, ¢30 digital para prevenir as sdtuacies apresentacas no
bnefing, @ analisou. paraimente, a natureza e a extensdo cas a¢des do briefing em relacdo ao cojeto desta
|concorréncia.

7.00%

COMUNICAGAO DIGITAL

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE

20

68

6.4

14,1

O partido tematico e 0 concedto apresentados pela lictante estdo alinhadcs A natureza e atividades do
Ministéno. Quanto a capacdade de concatenar cendno que o MDS estd inserido no contexto ca

digital do Governo Federal, a kctante citou, superficaimente, a relagdo do MDS com Seccrm/PR & faz 0 mesmo
em relagdo a outros ministénos artculados com o MDS. Quantos aos pontos centrass da Estratégia de
Comunicagdo Digital, a licitante ndo demonstrou pleno conheamento, mas apresentou a Exsquibilicdade ca
estratégia e demonstrou a adequacdo e obmzaco ca sua Estratéga, no uso e distnbugao ¢a verda
referencial.

8.00%

Subquesito Il - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

72

68

17,5

As agbes/pecas da Solugdode C icagdo estio al a Estratéga de Comunicacdo propesta e sdo
coerentes A natureza do Ministénc. Tcdav\a nao estdo, lotaimente, alinhadas ao desafio de comunscacio
indicados pelo bnefing. Quanto a hammonzac3o e o equilibno wvisual, a Soluglo contempla a usabdidade,
navegabilidade, acessibiidade e funcionalidade cas agdes/pecas, mas s30 pouca atentas s linguagens das
redes sociais. Todas elas sdo compative:s com a comunicagdo digital dos ambwentes, plataformas eicu
ferramentas para as quais foram pensadas. Na Solugao de Comunicagdo, a lictante ndo abordou scbre os
resultados esperados.

1,60%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

65

71

18,0

O Plano de Implementagio apresentado pela kotante ndo faz uma defesa clara de tocas as fases apontadas
pelo edital: ativag3o, continuidade, manutenglo e conclusio das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital Em
seu Plano, awumwumwmm e, portanto, ndo fica evidencado, vis a vis, cada
uma das fases de implementaca panha props O cronograma fisico-financewo atenta para os
pﬂzosavlluuabodumom,mmmosponmu a", tendo a ictante apresentado a
mmdogmum-ﬁmqmmuwummwmmﬁq

6.00%
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TOTAL

80

26,8
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30 56,3
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A licitante analisou a importdnca do MDS na formulagdo das politcas publicas, destacou os pnncpais
resultados e reconhecimentos intemacionais e fez um estudo detaihado scbre as redes sccais do MDS e a
relagao dos beneficidnos dos programas do Ministéno com as plata’ormas digitass. No entanto, demonstrou
conhecimento razodvel sobre as fungles e o papel da comunicagdo dgital no Govemno Federal A lictante
CoTnrerndeu a extensdo e a qualdade da comunicagdo digital do MDS para com seus plblicos, assim como os
€ 225, 3 de comunicagdo, tendo destacado cs objetivos de comunicagdo estratégicos, técnicos e

CL...p0. lamentais indicados no brefing Quanto ds necessidades de comunicagdo, a lictante apresentou
sugestdes para prevenir e mibgar agdes apontadas no bnefing, mas ndo tratou scbre a natureza e a extensdo

‘ELETN'WWW\ Forca'de Trabalho

das acdes do edital ao objeto deste certame
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Quesito 1 = “Plano de
Comunicagdo Digital”

Subquesito Il = ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

20

55

65

0 partdo tematco @ 0 conceno apresentados pela ictants estdo adequadcs A natureza e ds atvidades ¢o
MDS “O Brasi cresce quando ninguém fica para trds” se conecta com a préona esa do briefing. ao tratar do
impacio das politicas scaars do MDS na vida das pesscas Ao defender seu concedo, a lctante focou apenas o
Ministério, @ ndo analsou o cendno gue o MDS estd insendo no contexto da comumcagdo digital do Geverno
Feceral Quanto d consistdnoa técnica dos pontos centras da Estratéga de Comunicagdo Digtal, fez uma
defesa pouco satisfaténa consderando a campanha que se propds execltar A estratéga apresentaca tratou
sobre a exequibiidade da proposta, lendo omdido a adequacio e otimzaclo no uso e datribuclo co
investmento disponibiizado no briefing

5.00%

Subquesito lil - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

55

55

25 142

A hcstante apresentou proposta com dentidade visual e construgdes cnatvas de bana ongnakdade, sem
demonstrar elementos de inovagdo ou diferencaclo compativess com os obetves ca campanha As sciugles
apresentadas mostram-se pouco aderentes acs Cnténcs avakatives estabelecdcs no edital carecendo de
fundamentagdo que evidence a estratégia cnativa adotada. a adeguada aphcagldo Cos recurscs propostos e a
relagdo entre 03 investmentss previstos & oS resuitadcs esperadcs. comprometends a consisiinga téonca da
proposta

2.00%

|Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

55

55

25 142

O Plano de Implementagao da hotante contermpla quatro fases da campanha. Inteigénca, atvaclo,

e engajamento Portanto, dferents das etapas de atvagdo, contnudade, manutenclo e conciusdo
prewistas no edital Quanto ao cronograma fisco-financero. o Plano apresentado aterta para as nformagles
sobre prazos e valores absolutos e percentuas. No entanto, ndo faz a defesa co grau de eficénca. quanto da
economicdade da verba referencial apontada no briefing. ndo atenta para a alnhamento com o8 pubicos
apontados no subquesito Racocino Basico Todavia, apresenicu a exequibdicade. dispesta na afinea “d™ ¢o
Subquesito Estratégia de Comunicagdo

200%

“0 BRASIL AVANCA
QUANDO SEGUIMOS

JUNTOS™

TOTAL

23

47,0

1D da Proposta:

""QUEM DIRIA BRASIL"

QUESITO

SUBQUESITO

PONTUAGAD
MAXIMA

PESO | Nota Final

Justificativa da Comissdo

Diferencga entre a2
maior @ menor nota

Quesito 1 —*“Plano de
Comunicagdo Digital™

|Subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO

78

A hatante demonstrou bom conhecmento sobre as fungdes e o papel do MDS ra comumicagio cigital co
Governo Federal, bem como analisou de manesra satsfatdna & extensdo @ a quaicade da comuncaclc oigtal
[do MDS para com seus publicos, a partr de estudos scbre presenca digital para o certame. Compreendeu
parcaimente o bnefing. a0 adotar outres desafics ro plano de Comunicacldo. com tases nas escutas
reaizadas. A licitante anaiisou as necessiciades de comuncacdo digital no sentco de prevensmSgar as
situagdes apresentadas no bnefing Porém, ndo anaiscu a natureza e a extensdo das agles do bnefing em
relagdo ac objeto desta ictaglo

2.00%

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

75

79

r 143

O conceito "Quem Dina, Bras™ apresenta potencial de ambigudade interpretativa, peis a expressdo pode ser

anaiiscu o cendrio que o0 MDS esta insanco no contexto da comumicacdo aigital do Governo Feceral, no
entanto, demonstrou consisténca técrica na defesa dos pontos centrass ¢a Esvatdga de Comunicagio Digrtal
A Exequibdidade em todas as fases ca campanha for bem analsaca, bem como uso e distnbwgdo do
investmento disponibidizado no bnefing

8.50%

Subquesito Ill - SOLUGAD DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

B4

25 203

— Erikarks

A Solugdo de Comunicacdo apr O alir das agles @ pegas com a
Estratégia de Comunicagio Digital e com a natureza do MDS. A Sciugdo tem coerénca com o3 desafios de
comumcagio estabelecdo no brefing, uma vez que os mesmes foram austades no Racocino Basico. A falta
de harmonizagdo e o equilibng visual das agdes e pecas ndo bem &3 progr © mensagens do
Ministéno, além de contemplar parcaimente a usabiidade, navegabdidade. acessddidade e funconaidade. A
iatante tratou em parte dos resultados esperados e do alcance cbtdo na solucdo do desafio

7.60%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

73

25 194

Plano de Implementacdo da hatante atenta para todas as fases da campanha, embora com nomenciaturas
diferentes da prevista no edtal: ativagdo, continuidade, manutengdo @ conciusdo das agles e/cu pecas de
comunicagdo digital. O crenograma fisico-financeswro, com prazos @ vaiores absciutos @ percentuas esta de
acordo com 08 pontos da alinea "a”. A kcitante demonstrou 0 grau de eficénca, quanto da eccnomicidade da
verba referencial apontada no bnefing e o aknhamento com cs pubhcos apontades no Subques:to do Racocino
Basico, mas ndo fez uma defesa clara do Plano de Implementagdo com o Cispesto na alinea "d” que cisple
sobre a Exequibilidade em todas as fases da campanha

2,80%

"QUEM DIRIA BRASIL”

TOTAL

80

315

323

29

61.9
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Quesito 1 = “Plano de
Comunlcagdo Digital™

Subquesito | = RACIOCINIO BASICO

10

56

62

A licitante demonstrou bom conhecimento scbre as fungbes e o papel do MDS na comunicacdo digital do
Governo Federal, bem como analisou de maneira satsfaténa a extensdo o a quabidade da comunicagdo digital
para com seus publcos, a partir de estudos sobro presenca digital para o cename. Compreendeu parciaimente
o briefing, ao adctar outros desafics no Plane de Comunicacio A licitante analscu as necessidades de
comunicagdo digital no sentido de prevenir/mitigar as stuacles apresentadas no briefing, no entanto, analiscu
generncaments a natureza o a extensio das agles do brafing em relagdo 3o cbyeto dests kctaglo

14.00%

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAD DIGITAL

56

58

123

A estratégia foi apresentada de forma genénca, o partdo tematico e concarto estlo adequados, mas ndo
convenca na execugdo o na analise dos objotves e agles, demonstrando alinhamento pouco consastents entre
as iniciativas propostas, os cbjetrvos insttucionais e a distnbuigdo do investimento disponibiiizada no brefing

7.00%

|Subquesito il - SOLUGAO DE

COMUNICAGAO DIGITAL

25

57

65

25

152

Na Solugdo de Comunicagdo apresentada, a licitante demonstrou o alinhamento de todas as agSes/pecas de
comunicagdo dgital 4 E égia de Comur 30 e atentou para coeréncia da proposta com a natureza do
MDS No entanto, 0 mesmo ndo ocorreu quanto aos desafios de comunicacdo A Solucso de Comunicagdo
ocbservou 03 aspectos de harmonzacao e o equilibno visual da sclugdo da proposta Guanto a usatdlidade,
naveg dad e funcionalidade das agdes Mo entanto, apesar do nome do MDS estar presents
na grafia de assinatura das pecas. a locugao ¢ apenas do “Govemno do Brasi™ As agles/pecas de comuncaglo
digital sd0 compativeis aos ambientes, plataformas e/ou ferramentas a que se destinam. A ictarte ndo tratou
dos resultados esperados e ndo destacou o alcance cbtdo na soluglo do desafio

3.20%

Subgquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAD

25

39

25

124

O cronograma fisico-financeiro tenta para 0s prazos e valores absolutos e percentuais, de acordo com s
pontos da alinea "a”. A liatante ndo apresentou de maneira clara o grau de eficéncia, quanto da
economicdade da verba referencal apentada no brefing, embora tenha apontado as premissas para cbtenclo
do resultado. Também ndo destacou 0 aknhamento dos pontos elencados na alinea “a™ com os pbiices
apontados no subqueso Raciocinio Basico, bem como ndo fez a defesa do plano de implementacdo como o
disposto na alinea “d” do subqueso estratégia de comunicagdo, que Irata ca Exequiddidade em cada uma cas
fases da campanha

12.40%

“VOCE CRESCE O
BRASIL ACONTECE"

TOTAL

80

20,8

21,8

27,5

1
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Membro 1

Membro 2

Membro 3

PESO

Nota Final
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Drferenca entre a
maior @ menor nota

Quesito 1 = “Plano de
Comunicagio Digital”

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO

10

7.9

73

A Licitante analisou as especfiodades e caracteristcas do MDS, tendo conseguicdo demensirar conhecmento
sobre a fungao e papel do Minsténo na comunicagio digtal do Governo Federal Os desafics de comumcaglo
digital ndo foram totalmente compreendidos pela kctante que, apresentou desafics propnos em sua andliise Em
termos das necessidades que a comunicagao digital para o MDS prevenirimitigar as situacles apresentacdas no
briefing, a hatagdo indicou sugesties, @ demonsirou conheciments, a0 analisar a natureza e a axtensldo das
agdes do bnefing em relagdo ao objeto desta lictagao

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

20

78

16,5

A hatante defendeu com clareza seu partido temabco @ o conceito, ©S Guass s& adequam A naturera e As
atividades do MDS. Também analisou o cendno que o MDS estad insendo no contexto da comunicaglo digital do
Governo Federal No entantto, a lictante apresentou consistdnca técrica superfical quanto acs pontos centrass
da Estralégia de Comunicagio Digital No que se refere d exequibiidade ndo fez a defesa em todas as fases
propostas Fez uma andlise limitada sobre a adequagio @ ctmzagdo no uso @ distnbuiglo do Investmento
disponibilizado no bnefing

6.00%

Subquesito Ill - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

79

25

199

A solugdo de comunicagdo apresenta boa execugdo cnativa e visual, porém cesenvolive de forma imitada cs
elementos estratégicos exgidos no subquesito. Ammmmmmmmo
alcance pretendido com as agdes de comunicagdo, compr 40 de sua efetvicaca Essa
mm-mmmmumnwrmwmma
campanha, justficando a pontuagdo atnbulda.

0.40%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

78

25

198

Em seu Plano de Implementagdo, a icitante contemplou todas as fases campanha e o desafic de comumicaglo,
tendo o cronograma (isico-financeiro atendido as informagdes scbre prazes e valores absolutos e percentuass,
de acordo com os pontos da alinea “a'. Ap tcu uma boa andiise do grau de eficénca, quanto ca
economicidade da verba referencial. No entanto, ndo trabalhou de forma totaiments satsfatdna o alinhamento
dos piblicos conforme o Raciocinio Basico Abordou scbre a Exequibilidade, de acordo com disposto na alinea
“d" do Subquesito Estratégia de Comunicaglo

0.80%

"QUANDO A VIDA ANDA,
O BRASIL CRESCE"

TOTAL

80

315

319

A

636

(Visom)

da Proposta:

| "ABRINDO PORTAS PARA MELHORAR VIDAS"

Quesiiv
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SUBQUESITO
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MAXIMA
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Nota Final

Justificativa da Comissdo

Diferenca entro a
maior @ menor

=

|

Subquasia | = KACIOCINIO BASICO

X

A FLonl 1 apresentou uma boa defesa quanto as fungdes e papel do MDS na comunicagdo digital do governo
» eran  Apresentou boa andlise sobre a extensdo e qualid da comunicaglo digital do MDS trata da relagao
u0s urasileiros com as redes sociais do ministéno. Quanto ao desafio e objetivos de comunicagdo e as
necessidades de comunicagao digital o MDS, a licitante demonstrou étma compreensdo. Em relaclo a

natureza o a extensdo das agdes do brefing ao objeto, a lictante analisou com conhecmento o tema

18.00%

-

T

“Trabalfio QH& 3

Sernea BPC - o



Quesito 1 = “Plano de
Comunicagdo Digital"

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

20

93

94

10

191

A estratégia foi apresentada de forma consistente, com panido lematco e conceitos adequadon, definicdo clara
do objelivos, publicos, canais e agbes, demonstrando alinhaments entre as iniciativas propostas, os obietivos
institucionais @ a distnibuigdo do investmento disponibilizado no briefing

3,50%

Subquesito lll - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

79

25

08

Em seu conjunto, a Soluglo de Comunicacdo apresentada estd alnhada § estratégia proposta. As agles/pecas
sho coorentes com a atuagdo do MDS e os principais desafios de comunicagio estabelecxdo no briefing Em
termos de harmonizagdo o equidibrio visual, a campanha prorizou um layout gue chama a atengdo no ambsents
digital, tendo atentado para usabdidade. r abdac bildade e funconaicdade das acles, assim como
pur-wlh.l-dadcwnmm m’aﬂmdwhvmmmhmm A lotante
ndo tralou scbre os resultados esperados em sua Sclugdo de Comumcagdo, embora tenha festo na Estratégea
de Comunicagio

4 40%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

78

25

207

A licitante apresentou um Plano de Implementacio detainado, Gue contempla lodas as etapas da campanha.
ativagdo, continuidade, manutengdo e conciusdo, bem como o grau de complexdade de sua execucdo, diante
do desafio apresentado no brefing A descricdo de cada uma fases estd bem artculada com a Sciugdo ce
Comunicagdo, assim como o cronograma fisico-financeiro, once constam as informagdes ¢o prazcs e valores
absolutos e percentuars de lodas as agles/pecas propostas A hotants também fez uma boa defesa guants 3
eficéncia e & economicdade da verba referencial ndicada pelo briefing, tenco argumentado bem scbre as
prermissas para obtencdo do resultado Quanto 20 alinhamento dos pontos elencacos na alinea “a”~ do dem
2214 Subguesito 4, que Lrata dos publicos apontados no rAcocing bidsco, o Plano de Implementacio da

|énfase aos de muiheres beneficidrias do Boisa familia do Nore @ Nordeste, além dos demass publicos, ndo

do subquesito estratégia de comunicagdo, IMWQMMMMWIM
|propostas

4.80%

"ABRINDO PORTAS PARA
MELHORAR VIDAS"

TOTAL

80

46

352

36

69,7

[ 1D da Proposta:

ESTAR PERTO E O QUE FAZ CADA FAMILIA IR MAIS LO

NGE"

QUESITO
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PONTUACAO
MAXIMA
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Membro 3 PESO

Nota Final

Justificativa da Comissdo

Quesito 1 - “Planoc de
Comunicagdo Digital”

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO

55

62

A heitante demonstrou conhecer bem as fungdes e o papel do Ministéno na comumicacio digital do Governa
Federal. Embera lenha compreendido a extens3o e a quaiidade da comunica¢do do MDS, tratou o pubico de
forma generalizada, e sequer cGitou 08 segmentos considerados como publico-alvo pelo brefing Ja em relacdo
20s desafios o objetrvos de comunicacdo indicades no bnefing, a latante fez uma boa andiise, embora ndo
lenha conseguido apresentar as necessidades de comuncacdo dgital D.mnmm-
natureza o a extensdo das agdes do bnefing, tendo pr . par e, a relagdo com o cbyeto desta
licnagao

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

20

55

57

65

A licitanle defendeu bem o parbdo tematico e o conceito. A kctante fez uma andise razodvel scbre como ©
MDS esta insendo na comunicagdo do Governo Federal. No entanto, ndo apresentou consisiénca tdcmca
quanto aos pontos centrais da estratégia. a qual revela contradigdes entre os pubicos. além de contranar o
edital, ac tratar a midia paga como parte da estratéga apresentada. @ ndo, apenas. Como uMa sugestdo do seu
Plano de Comunicago. A lictante ap ntou a Exequibiidade da estratéga para todas as fases e ndo

bordou o suficente a ad G0 @ ctimacdo no Use e distnbucdo do recurso dspondilizado

5.00%

Subquesito Il - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

25

65

25

149

As acbes/pecas apresentadas pela licitante estdo alinhadas 3 Estratégia de Comunicacdo proposta. & natureza
do MDS e com o desafio de comunica¢do indicado no brefing Em termes de harmonizagdo e o equiibno visual,
as agdes/pecas nao apresentam inovagao e, em alguns cascs, apresentou dificuidade de letura textual no
matenal. Nas pegas corporficadas, duas sdo para midia paga: "Peca 09 - You Tube Ads - Video Patrecnado” @
"Peca 10 ~ Tik Tok Ads — Conteldo Patrocinado. A Sciugdo de Comunicaglo apresentada ndo evidenciou cs
resultados esperados e nem o alcanca obbdo na sclugdo do desafio de comunicagdo

360%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

25

7

39

25

13

Em seu Plano de Implementagdo, a hatante atentou para todas as etapas da camparha atvagdo. continudade,
manutengdo e conclusdo das agdes elou pecas de comunicacdo digital, ndo tendo argumentado scbre &
complexidade da execugdo, dante do desafio de comunicagdo O Plano de Implementacdo ndo estd alinhado
com os plblicos do Raciocinio Basico e ndo tratou das Pragas pnontinas apentadas no Brefing como, as

itals, grandes centros e penfenas urbanas, bem como o Norte @ Nordeste, com recorte temtonais. Também
mfu-mmmmalmmommum"rmmmm

{comunicaglo, que trata da exequibdidade da campanha em todas aa fases.

“ESTAR PERTO E O QUE
FAZ CADA FAMILIA IR
MAIS LUNGE"

TOTAL

203

214
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%
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ID da Proposta:

""AQUI O BRASILEIRO VIRA"

QUESITO

SUBQUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Mombro 1

Moembro 2

Membro 3

Nota Final

Justificativa da Comissdo

Diferenga entre a

Quesito 1 = “Plano de
Comunicaglo Digital™

Subquesito | - RACIOCINIO BASICO

59

680

A licitante analisou as funcles o 0 papel do MDS na comunicacdo do Governo Federal, tendo feito uma andlise
mmimmuw'.mmmmmw-mommmm_
mnn»mh.mmﬂu”ohduummm-nmmm Ja em relagdo aos
Mmmmmaﬂamwmm.odwmmurwwm.mu
objetivos de comunicacdo estratégicos, técricos @ compontamentars, aiém daso, ndo apresentoy dados
relativos a presenca digital do Ministério

maior @ menor nota |

Subquesito Il - ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DIGITAL

55

58

om'mioamwmmmommm
uzmmmm,amm-umwummmommuu

ga estratégia em todas as fases propostas, assim como akinh o com o R, irso Bidsco Fer uma defesa
razodvel ¢a adequacdo e otmzaclo no uso e distribuclo do INvestmento disponbiizaco

4,00% 1
™

Subquesito il - SOLUGAO DE
COMUNICAGAO DIGITAL

53

5.7

75

25

Na Solucdo de Comunicaclo apresentaca, a hotante demonsirou bem o abrhamento das acles e/ou pecas de
comunicagdo digital com a estratéga propesta. Também conseguiu atestar a coerénca ¢a proposta com a
M.«ms.mmmnm,mmmmmmmaﬂpw
Racocinio Basico fez uma andise superfical, INCluseve. N0 levou em CoNta o3 ctsetves da ComuMIcacdo
wqmmumumnﬂﬁmhm Quarto & harmorzacic e 0
equiibno visual, as acies/pecas s30 pouco araentes, repetem laycuts musto comuns As pecas msttcoras e
com muitos texios para os pGblicos do MDS nas redes socas. No entants. a Sciugdo da propesta aterta para a
usabidade, navegabiidade, acessbicade e funconaidade das agfes, 353m Como £ara 3 COMpITTIZAGIo
das agbes e/ou pecas de comunicagio dgtal com os ambertes, plataformas e/cu lerramentas para a3 quass
foram cnadas Neste Subquesto, a ictante ndo evidencou © resUTacos BSperaccs, Dem como o aicance
oblido na solugdo do desafio

B.80%

Subquesito IV - PLANO DE
IMPLEMENTAGAO

52

25

O Plano de Implementacio apresentado pela botante contermpla 10Cas a3 fases a carmcarha orevisias ro
edital atvagdo, contnudade, manutencdo @ conciusdo cas acdes e/cu pecas de comunicacdo dgtal. bem
como complexdade de sua execucdo, diants do desafio de ¢do ograma fisico-# , com
prazos e valores absolutos e percentuars estd de acordo com o edital, tendo a lictants feto uma cefesa clara
tanto do grau de eficénca, quanto da econormecdade da verta refe al agr no brefing, bem como das
premissas de resultados. Embora o Plano de Impiementacdo faca uma bea apresentacdo dos pusiicos-aivo, o
pontos elencados na alinea “a” nao estlo alinhades ¢o Racocinvo Basico apresentaco, poss ndo foram ctados
na redacao deste Subquesto Também ndo consta co Plano de Implementacio, a defesa da exequibibcade de
todas as fases da campanha, conforme disposto na alinea “¢” do Subguesdo Estratéga de Comunicacdo

11.20%

“AQUI O BRASILEIRO
VIRA®

TOTAL

219

23,5

483
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