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1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. O Ministério da Cidadania - MC, doravante denominado MC, por intermédio
da Coordenagdao de Compras e Licitagoes, neste ato representada pela Comissao
Especial de Licitacao, designada pela Portaria N° 17, de 12 de janeiro de 2022, torna
publico aos interessados que realizard concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para a
contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda.

1.2. Os servigos serao realizados na forma de execucgao indireta, sob a égide da
Lei n° 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n.°
4.680/1965 e n.° 8.666/1993.



1.2.1. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n.° 6.555/2008, o
Decreto n.° 57.690/1966, o Decreto n.° 4.563/2002, a Instru¢dao Normativa SECOM n°
3/2018, o Decreto n.° 3.722/2001, a Instru¢ao Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018 e as
disposi¢oes deste Edital.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacao de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a
intermediagao e supervisao da execucao externa e a distribuicao de a¢coes publicitarias
junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagao e de geracao de conhecimento, relacionados a execugao dos
contratos;

b)a produgao e a execugdao técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;

c)a criagdo, a implementagcdao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

2.1.2. A contratacdo dos servigos, elencados acima, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacgao, por meio de agdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicées e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.3. O planejamento previsto no subitem 2.1 deste Edital, objetiva subsidiar a
proposicao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericao, andlise e otimizagao de resultados.

2.1.4. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’
descrita do subitem 2.1.1 deste Edital terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacao das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a
adequacao das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusao de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

2.1.5. Os servigcos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital nao abrangem as
atividades de promog¢ao, de patrocinio, de relagées publicas, de comunicagao digital, de
assessoria de comunicagdao e de imprensa e a realizacao de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculos de divulgagao.

2.2, Para a prestag¢do dos servigos serdao contratadas 03 (trés) agéncias de
propaganda, doravante denominadas agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com



agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e
que tenham obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da
Lein® 12.232/2010.

2.2.2. As agéncias atuarao por ordem e conta do MC, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1 deste Edital, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdao de mensagens
publicitarias.

2.2.3. As agéncias nao poderao subcontratar outras agéncias de propaganda para
a execucgao de servigos previstos neste objeto.

224. As agéncias atuardao de acordo com solicitagao do ANUNCIANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificagdao no certame, e nao terao,
particularmente, exclusividade em relagao a nenhum dos servigos previstos nos subitens
2.1e2.1.1.

2.25. Para a execugao dos servicos, 0o ANUNCIANTE instituira procedimento de
selegdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela
Administragao e publicada na imprensa oficial, conforme disposto no art. 2°, § 4°, da Lei
n° 12.232/2010.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. O valor da contratagdao decorrente deste Edital esta estimado emRS$S
120.000.000,00 (cento e vinte milhoes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 A previsdao de recursos orgamentarios para a execugao dos servigos

durante o exercicio de 2022 consta da Lei Orgamentaria Anual — 2022, na seguinte

funcional programatica: 04.131.0032.4641.0001 - Publicidade de Utilidade Publica,

PTRES 174565, FT. 0100, ND 33.90.39- 93, PI M46414AC002, Unidade Gestora executora
550005.

3.3. O Ministério da Cidadania se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou
ndo a totalidade do valor contratual.

34. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficarda obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas

condi¢cdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial

atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°

8.666/1993.

3.5. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser
assinado, serao consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orgcamentaria Anual, as
dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1. Na prorrogacdao, o ANUNCIANT Ipodera renegociar os pregos praticados
com a contratada, em decorréncia deste certame, com base em pesquisa de precos,
com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugao
do contrato.

3.5.2. O ANUCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos pregos
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducao identificada nos
precos do mercado, por meio de termo aditivo.

4, CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1. Poderao participar desta concorréncia agéncias de propaganda que
atenderem as condi¢oes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2, Nao poderao participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de
licitagdo ou estiver impedida de contratar com o Ministério da Cidadania;



b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagao, dissoluc¢ao, cisao, fusao ou incorporagao;

c)que tenha sido considerada inidonea, pela Administragcdo Publica
Federal, estadual ou municipal;

d) estrangeiras que nao funcionem no Pais;

e) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissdao Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consércio, qualquer que seja a sua forma de
constituicao; ou

g) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1. Para a andlise das condicoes de participa¢ao das licitantes, também serao
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS),
no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unidao - CGU, e ao
Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa
(CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia com o
disposto no Acordao n° 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Uniao - TCU.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
proposta.
4.4, A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a

licitante: a confirmagao de que recebeu da Comissao Especial de Licitagdao o invélucro
padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 deste Edital e as informagdes necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceita¢ao plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condicées constantes deste Edital; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informagdoes e dos documentos e materiais apresentados em qualquer fase do
processo.

4.5, A licitante assume todos os custos de elaboragdao e apresentagao dos
Documentos de Habilitagao e das Propostas Técnica e de Preg¢os exigidos nesta
concorréncia, nao sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condug¢ao ou do resultado do presente processo
licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. Este Edital sera fornecido, na forma impressa,no Ministério da Cidadania,
no Setor de Autarquias Norte, Quadra 03, Lote A, Ed. Nucleo dos Transportes — DNIT,
sala 23.25 em Brasilia (DF). Para isso, o interessado devera recolher o valor de R$ 0,25
(vinte e cinco centavos) por folha, por meio da Guia de Recolhimento da Unido - GRU, em
nome do Ministério da Cidadania, a ser emitida por meio do sitio enderego eletronico do
contratante ou www.stn.fazenda.gov.br, indicando a Unidade Favorecida: Coordenagao
Geral de Licitagcbes e Contratos. UASG: 550005 - Gestao 00001 e o Cddigo do
Recolhimento n° 18855-7.

5.2. Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados
os procedimentos ali previstos:

https://www.gov.br/compras/pt-br/assuntos/consultas-1

https://www.gov.br/cidadania/pt-br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/editais-
abertos

5.3. O interessado em participar desta licitagao se obriga a acompanhar no
Diario Oficial da Uniao e no enderego eletrénico, citado no subitem anterior, eventuais


http://www.stn.fazenda.gov.br/
https://www.gov.br/compras/pt-br/assuntos/consultas-1
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alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.
6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdao prestados pela Comissao
Especial de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 07 (sete) dias
uteis antes da data de apresentagao das Propostas, exclusivamente mediante
solicitagao por escrito, em uma das seguintes formas:

e por carta ou oficio: protocolizado no Protocolo Central do MC, localizado no Bloco
A da Esplanada dos Ministérios, sala T-40, Térreo, CEP: 70054-906, em Brasilia-DF,
de segunda a sexta-feira, das 08h00min as 11Th00min e das 14h00min as 17h00min

¢ pelo e-mail: licitacao@cidadania.gov.br

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serao respondidos pela Comissao Especial de
Licitagcdo em até 05 (cinco) dias uteis, a partir da data do seu recebimento, observando o
limite estabelecido no subitem 6.1 deste Edital.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos exclusivamente mediante
divulgacao na internet, enderecgo eletronico: www.cidadania.gov.br, sem identificagao da
licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1. A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possa propiciar a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao
Invélucro n® 1 (Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas
sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento nao constituirao, necessariamente, motivos
para que se alterem a data e o hordrio de recebimento das Propostas Técnica e de
Precos previstos no subitem 9.2 deste Edital.

7. IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnagao, com a indicagao de falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das
08h00min. as 18h00min., no Protocolo Central, localizado no Bloco A da Esplanada dos
Ministérios, sala T-40, Térreo, CEP: 70054-906, em Brasilia — DF, do Ministério da
Cidadania, enderego, em Brasilia, Distrito Federal.

7.2. A impugnagdao também poderd ser enviada para o e-mail
licitacao@cidadania.gov.br do anunciante, observados os prazos descritos no subitem
7.6. Nesse caso, o documento original deverd ser apresentado no enderego e nos
horarios previstos no subitem precedente, em até 05 (cinco) dias contados do
encaminhamento do e-mail

7.3. A impugnacao apresentada em desconformidade com as regras previstas
neste item sera recebida como mera informagao

7.4. A impugnagao feita tempestivamente pela licitante ndao a impedira de
participar do processo licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnacgao serao julgados e respondidos em até 3 (trés)
dias uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lein® 8.666/1993.

7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissao
Especial de Licitagao:

- o cidaddo que nao se manifestar em até 05 (cinco) dias uteis
antes da data de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos;

Il - a licitante que nao se manifestar em até 02 (dois) dias uUteis antes



da data de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos

7.6.1. Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a
empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagao ou
neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissao Especial de Licitagdo documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados fora
dos involucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do
processo licitatorio.

8.1.2. Quando a representagcdao for exercida na forma de seus atos de
constituicao, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistir3,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representag¢ao da empresa,
em que conste o nome do sé6cio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou
apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao Especial de
Licitacao ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante nao seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento
publico ou particular, neste ultimo caso com o devido reconhecimento de firma em
cartorio, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il.
Nesse caso, o preposto também entregara a Comissao Especial de Licitagao cdpia do
ato que estabelece a prova de representacao da empresa, em que constem 0s homes e
respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicao de
mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdao nao impedira o
representante de participar da licitagao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato
durante o procedimento licitatoério.

8.3. A documentacao apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura
das Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais
sessoes. Na hipétese de sua substituicao no decorrer do processo licitatério, devera ser
apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessoes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao
Especial de Licitagao, na data, hora e local indicados no subitem 9.2 deste Edital.

0. RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO E DAS PROPOSTAS

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagao das
licitantes deverdao ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo em 05 (cinco)
involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os involucros com as Propostas Técnica e de Pregos serao recebidos como
segue:

Dia: 08/03/2022

Hora: as 10h00min.

Local: Auditério localizado no pavimento térreo do Bloco A da Esplanada dos
Ministérios, CEP: 70054-906, em Brasilia-DF.

9.2.1. Se nao houver expediente nessa data, os involucros serao recebidos no
primeiro dia util subsequente.



9.3. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serao recebidos e
abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitagao.

94. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais
procedimentos licitatérios obedecerao ao disposto neste Edital, especialmente no item
23, e na legislagao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagao
acondicionada nos Invélucros n® 1,n° 2 e n° 3.

Invélucro n® 1

10.1.1. No Invélucro n.° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. S0 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissao Especial
de Licitagdao, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar
formalmente pelo e-mail:licitacao@cidadania.gov.br e devera ser retirado pela
interessada de segunda a sexta-feira no horario 09h00Omin as 12h00min e das
14h00min as 17h00min, no seguinte endereco: SAN, QUADRA 03, LOTE A, ED. NUCLEO
DOS TRANSPORTES - DNIT, 2° ANDAR, SALA 23.25.

10.1.1.2. O Invélucro n° 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar,
até a abertura do Invélucro n°® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n°® 1nao
podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao
da licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2. No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2022 - Ministério da Cidadania

10.1.2.2. O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

10.1.3. No Invélucro n°® 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de
que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.



10.1.3.1. O Invélucro n.° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2022 - Ministério da Cidadania

10.1.3.2. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3. O Invélucro n° 3nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificagdao da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos apresentados a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagao

1. Plano de Comunicagao Publicitaria

Publicitaria lll. Ideia Criativa
IV. Estratégia de Midia e Nao
Midia

2. Capacidade de l. Clientes

Atendimento Il. Profissionais
lll. Infraestrututra

IV. Sistematica de Atendimento

V. Informagdes de Marketing

3. Repertoério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada:para
sua apresentacgao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em
branco;

c) contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste
Edital;



d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir
das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés
titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) semidentificacao da licitante.

11.2.1. As especificagées do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a
alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagao prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria
poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientagodes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderao
ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serda computada como
02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

l- ser editados em cores;

- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

I - ter qualquer tipo de formatagao de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser impressas na orientagao paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste
Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdao adequar-se as dimensdées do Invélucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1
e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificadanao podera ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagcao de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria e
da relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a
10 (dez) péginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagcdo quanto ao



numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas
alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios
publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de
divulgacgao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano
de Comunicacgao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serao computadas
no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagées do
subitem 11.2, no que couber.

11.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com
base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes orientagodes:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagcdao em que a licitante
descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu
papel no contexto no qual se insere;

b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicagao publicitéria
identificadas;

c)compreensdao do desafio e dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria- apresentagao e
defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagao, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que
fundamentam a proposta de solugao publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como
dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgagao utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 -lIdeia Criativa - apresentac¢ao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes contetdos:

a)a relacao de todas as pecgas publicitarias que a licitante julga
necessdrias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descricao de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagao prevista na alinea anterior,
que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as
condi¢oes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descrigao mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a
especificagao de cada peca publicitaria, a explicitagao de sua finalidade e suas fungdes
taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias
superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas
fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera
ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do seu tipo



ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;
c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndao midia.

11.3.3.3.1. As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitagao de cores, com ou sem suporte ou
passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pe¢as que nao se ajustem as
dimensodes do Invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboracgao de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio poderao ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientacao, voz de personagens e locugao.

11.3.3.3.3. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos
e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢ao. Nao podendo
ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao
ser apresentados em CD, DVD oupen drive, executaveis em sistema operacional
Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacao (CD, DVD oupen drive) ndo poderao constar
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagcdao da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a
relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer
indicagao do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antncio revista, banner
internet).

11.3.3.4. Para fins de coOmputo das pecgas que poderao ser apresentadas fisicamente
como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugoes e variagoes de formato serdao consideradas como novas
pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no
referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para
revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior,
tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas)
pecas.

11.3.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem
11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.



11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e N&ao Midia - constituida de
apresentacdo e defesa das solugées de midia e ndao midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

- estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos
recursos proprios de comunicagao do ANUNCIANTE a serem utilizados
para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

- tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na selegao
dos veiculos de divulgagao e na definicdo dos respectivos investimentos,
dos formatos e periodos de veiculagao, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

i - plano de midia: composto por planilhas de programagao das
insergdes sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagao,
formatos das pecas, periodos de veiculagao, quantidade de insergoes,
nomes de programas, faixas hordrias, custos relativos (CPM, CPP, CPC
etc.) e demais informago6es que a licitante considerar relevantes;

IV - simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao dessas
variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecgas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia
proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto deverda apresentar um resumo geral com
informacgodes sobre, pelo menos:
a)o periodo de veiculagdao, exposicao ou distribuicdo das pegas
publicitarias;
b) as quantidades de inserg6es das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdao e na
execugao técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de
divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de nao
midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢dao de cada
peca publicitaria de ndao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias.

11.3.4.3. Nessa simulagao:

a) os pregos das inser¢does em veiculos de divulgagao deverao ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b)ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagédo
veiculos de divulga¢ao que ndao atuem com tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°




4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverao ser os
vigentes na data de publicagao do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificadadeverda constituir-se
em copia do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada,sem os exemplos

de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao
segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

- ter a identificagao da licitante;
- ser datado;

i - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as
informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na udltima por
quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndao podera apresentar
informacao que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que
permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
devera apresentar as seguintes informagdoes para cada subquesito, abaixo
discriminadas:

a) Subquesito | - Clientes relagdo nominal dos seus principais clientes a
época da licitagao, com a especificagao do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) Subquesito Il - Profissionais: quantificagao e qualificag¢do, sob a forma
de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e
experiéncia), dos profissionais que poderdao ser colocados a disposigao
da execugao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de
atuacao;

c) Subquesito Il - Infraestrutura infraestrutura e instalagdes da licitante
que estarao a disposicao do MCOM para a execugao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimenta sistematica operacional
de atendimento na execugao do contrato; e

e) Subquesito V: Informagcao de Marketing relagdo das informagées de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicao do
MCOM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as
informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pdgina interna, rubricado em todas as pdaginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéao da licitante, na forma de




seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagées e as pegas mencionadas no subitem
precedente nao poderdao ter informagdao que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que permita a identificacao da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

11.8. O Repertério serda constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecgas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposicao ou distribuigao.

11.8.1.1. 11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 01 de janeiro de 2017.

11.8.1.2. As pecas eletronicas deverdao ser fornecidas em DVD, CD oupen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pecgas graficas poderdao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecgas e indicadas suas dimensées originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

11.8.2. Para cada pecga publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propos a resolver e a identificagao da licitante e
de seu cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculagao, exposigao ou distribuicao
e, no caso de veiculagao, meng¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

11.8.3. As pecas publicitarias ndao podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.
11.9. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagaa a licitante

devera apresentar os documentos, as informagoes e as pegas que constituem o quesito
em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. 11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem
precedente nao poderdao ter informagdo que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que permita a identificacao da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

11.10. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 03 (trés) paginas, em que serdo descritas
solugbes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superagao de desafios de comunicagao. Cada Relato:

- devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

- devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

I - nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas
pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda;

Iv- devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de
forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual nao



entrara no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de
validagdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome
empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungao e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a
partir de 01 de janeiro de 2017.

11.10.3. E permitida a inclusio de até 03 (trés) pecgas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega, em cada
Relato, observando-se as seguintes regras:

- as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD oupen
drive, executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

- as pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,
em qualquer formado, dobradas ou nao. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes
originais;

I - para cada pe¢a publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagao sucinta do problema que se propos a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada pecga, observada a quantidade de pecas estabelecida
no subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10
para descri¢ao do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdao Técnica, prevista no item 20, analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢gées estabelecidas neste
Edital.

12.2. Serdao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou
subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a)a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a
ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretagcoes positivas do conceito para a
comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d)a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicac¢ao Publicitaria proposta;

e)a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o



ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria,
considerada a verba referencial.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a)o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com
o desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacao a que se destinam;

e) a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagées
favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdao das mensagens e a adequacao da linguagem com
os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pec¢as e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento.

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacgao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas
da agao publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o
desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

b)a consisténcia técnica demonstrada na proposicdao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c)a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicag¢ao dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d)a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de

comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia;

e)o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdao da verba

referencial para investimento, demonstrados na simulagdao dos

parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

- Subquesito | - Clientes o porte e a tradicdo dos clientes, como
anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

Il - Subquesito Il — Profissionais a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a adequacao das quantificacoes e
qualificagbes desses profissionais as necessidades de comunicagao
publicitaria do Ministério da Cidadania;

I - Subquesito Il — Infraestrutura a adequacado da infraestrutura e
das instala¢6es que estardao a disposi¢cao do Ministério da Cidadania na
execugéao do contrato;

IV - Subquesito IV — Sistematica de Atendimenta a funcionalidade do
relacionamento operacional entre o Ministério da Cidadania e a licitante; e

V- Subquesito V — Informacdo de Marketing a relevancia e utilidade
das informagdoes de marketing e comunicagdao, das pesquisas de




audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢ao do Ministério da Cidadania

12.2.3. Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagao a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) a clareza e precisdao das mensagens e a adequagcao da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c¢) a qualidade da produgao, da execugao e do acabamento das pecas.

12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a)a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢ao da solugao publicitaria;

b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance
dos objetivos de comunicagao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento l6gico da exposicao do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuagdao de cada quesito e subquesito, a
Subcomissdao Técnica realizar& um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagcao das pontuagoes atribuidas refletird o maior
ou menor grau de adequagao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico
estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos
QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunica¢ao Publicitaria 65
| - Raciocinio Basico 10
Il - Estratégia de Comunicacgao Publicitaria 20
Il - Ideia Criativa 20
4 - Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 15
| - Clientes 3
Il - Profissionais 6
Il - Infraestrutura 2
IV - Sistematica de Atendimento 1
V - Informagao de Marketing 3
3. Repertoério 10
4. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao 10
PONTUAGAO TOTAL 100




12.3.2.1. Se a licitante nao observar as quantidades estabelecidas nos subitens
11.8.1 e 11.10 para apresentacao do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao, sua pontuagao maxima, nesses quesitos, serd proporcional as
quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacao de regra de trés simples, em relagao as respectivas pontuagdes maximas
previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3. A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

12.3.4. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuacao prevista apdos a reavaliagcao do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razées que os levaram a manter a
pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

12.3.4.2. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a
soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicag¢dao Publicitaria;
Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao.

12.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagao que permita aidentificagdo da autoria
do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da
abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais
exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o
disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.5. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a
soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria;
Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacgao.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdao automatica das 3 (trés)
licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serao
consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuac¢oes, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de modo a cumprir o estabelecido no
inciso VIII, do art. 6° da Lein® 12.232/2010.

12.7. Persistindo o empate, serdao consideradas mais bem classificadas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia,
do quesito Plano de Comunicagao Publicitaria.

12.7.1. Se, ainda assim, persistir o empate, a decisdao sera feita por sorteio, a ser
realizado na prépria Sessao prevista no subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela
Comissao Especial de Licitagao, cuja data sera divulgada na forma do item 21, todos



deste Edital e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n° 4
13.1. No Invélucro n°® 4 deverd estar acondicionado a Proposta de Pre¢os das
licitantes.
13.2. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacao:

Invélucro n° 4
Proposta de Precgos

Nome empresarial e CNPJ da
licitante

Concorréncia n° 01 / 2022 -
Ministério da Cidadania

13.2.1. O Invélucro n.° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1. A Proposta de Precgos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Pregcos que constitui o Anexo Ill e apresentada em caderno
Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pdagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do
subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que,
nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993, ndo serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 58,66% (cinquenta e oito inteiros e

sessenta e seis décimos por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE,
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,

baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda de estado, referentes a pega e ou material cuja distribuicao

nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 3,66% (trés décimos e sessenta e
seis décimos por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes a produgao e a
execugao técnica de pec¢a e ou material cuja distribuicao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 3,33% (trés inteiros e trinta e
trés décimo por cento), incidentes sobre os pregcos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

- ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geragcao de conhecimento pertinentes ao
objeto do contrato; exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.



Il - a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulga¢ao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

I - areimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 2,83% (dois inteiros e oitenta e
trés décimos por cento), incidentes sobre os pregcos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes a criagdo, a
implementagcdao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agles publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgag¢ao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

e) percentual de repasse ao Ministério da Cidadania inferior a 5% (cinco
por cento), correspondente a parcela do desconto padriao (20%)
concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgagdao as agéncias de
propaganda, referente a compra de tempo e espago, nos termos do art.
11 da Lein® 4.680/1965.

14 .3. O prazo de validade da Proposta de Precgos devera ser de 120 (cento e vinte)
dias corridos, contados de sua apresentacao.

14.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de
abertura dos invélucros com as Propostas de Pregos, a Comissao Especial de Licitagao
realizara com ela diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da Lei n°® 8.666/1993, como
forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos invélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PREGCOS

15.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdao analisadas quanto ao atendimento das condigoes
estabelecidas neste Edital.

15.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que nao atender as condigdes
estabelecidas no subitem 14.2 deste Edital ou que contiver qualquer condicionante para
a entrega dos bens e servigos.

15.3. Sera considerada a Proposta de menor prego a que contiver,
simultaneamente, os menores percentuais de honorarios para as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’' e os
maiores percentuais de desconto para o inciso ‘a’ e ‘e’, todos do subitem 14.2 deste
Edital.

15.3.1. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissao Especial de Licitagdo considerara a informagao
apresentada por extenso.

15.4. Se as licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico nao tiverem
apresentado a Proposta de menor pre¢o, nos termos estabelecidos nos subitens 15.3, a
Comissao Especial de Licitagdo devera proceder com elas a negociagao de que trata o
inciso Il, §1° do art. 46 da Lein® 8.666/1993.

15.4.1. A negociacdao disposta no subitem anterior, tera como referéncia os



menores percentuais de honorarios para as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e os maiores percentuais
de desconto para o inciso ‘a’ e ‘e’, independentemente de estarem na mesma proposta.

15.4.2. No caso de insucesso nessa negociagdo com qualquer das 3 (trés)
licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico, procedimento idéntico sera
adotado pela Comissdo Especial de Licitagdao, sucessivamente, com as demais
licitantes, pela ordem de classificacao, até a consecucao de acordo para as
contratagdes previstas no presente certame, em observancia ao inciso Il do §1° do art.
46 dalein® 8.666/1993.

15.5. A licitante que ndao concordar em negociar sua Proposta de Prego perdera o
direito a contratagao, nao lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd feito de acordo

com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.

16.2. Serao declaradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos, as 3 (trés) licitantes que:

a)tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica; e

b) tenha apresentado a Proposta de menor prego ou concordado em
pratica-lo a partir da negociacao prevista no subitem 15.4, tendo como
referéncia o procedimento previsto no inciso Il, §1° do art. 46 da Lei n°
8.666/1993, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

16.3. A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego
perdera o direito a contratacgao, nao lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Os Documentos de Habilitagcao deverdao ser entregues a Comissao

Especial de Licitagao pelas licitantesclassificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precgos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser
realizada para esse fim.

17.2. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagao
na referida sessao serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucron? 5

17.2.1. Os Documentos de Habilitagao deverao ser entregues acondicionados no
Invélucro n°® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n®° 5
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2022 - Ministério da Cidadania

17.2.2. O Invllucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
inviolavel, quanto as informagoes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdao ter todas as suas paginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

- em via original; ou



- sob a forma de publicagao em 6rgao da imprensa oficial; ou

i - em coOpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim
o exigir ou por certidoes expedidas por sistemas mantidos pela
Administra¢ao Publica; ou

V- em coépia nao autenticada, desde que seja exibida a via original,
para conferéncia pela Comissao Especial de Licitagao, no ato de entrega
dos Documentos de Habilitagao.

18.1.1. Os Documentos de Habilitagcao deverdao ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

18.1.2. S6 serao aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por
parte da Comissao Especial de Licitagao.

18.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao, na forma
prevista dos subitens a seguir:

18.2.1. Habilitagao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

’

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar
acompanhados de suas alteragcoes ou da respectiva consolidagao,
devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugao de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscri¢do do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

c)ato de autorizagdao, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao
para funcionamento, expedido pelo drgao competente, quando a atividade
assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2. Regqularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Uniao, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com
jurisdicao sobre o local da sede da licitante;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por
oérgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que
estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdao do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentagao dos
Documentos de Habilitagao;

f) Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a



inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢ca do Trabalho.

18.2.2.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
18.2.2.2. Serao aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a

partir da data da respectiva emissao, a certiddao que nao apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3. Qualificagao Técnica:
a) declaragao(oes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1
deste Edital;

b) certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigoes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto
no § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera
sua validade verificada pela Comissao Especial de Licitagao.

18.2.4. Qualificacdo Econ6omico-financeira

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperagao judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;

al) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddao emitida em
até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitagao;

a2) no caso de pragcas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa
situagao financeira da licitante, vedada a sua substituicao por balancetes
ou balangos provisérios, que comprove a boa situagao financeira da
empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados
a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagao dos Documentos de
Habilitagao;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragoes
contabeis, e do patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial de
calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e
pelo responsdvel por sua elaboragao, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial



ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa
da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a Ill, ou
autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED,
para as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragao e que
tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso IV:

- I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no
6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante,
acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do
Decreto-lein® 486/1969;

- sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anonimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no
6rgao de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagao ou coépia
registrada ou autenticada no érgao competente de Registro do Comércio
da sede ou domicilio da licitante;

I - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos
tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para
as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV - para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituragao Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados
pelo referido sistema:

a) termo de autenticagao com a identificagao do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagao de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragao Contabil Digital.

As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
de existéncia deverao apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do socio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no
6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentacgao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

A comprovagao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio

da avaliagao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagao das férmulas a seguir, terdao de ser maiores que
um (>01):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

11—

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo



Ativo Total
SG = ~mmm

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LG = mmm oo

Passivo Circulante

b) do balango refereido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou =
al):

Ativo Total
S E e
Passivo Exigivel Total

18.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serao
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagao de seu
nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

18.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo
de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no célculo do
indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada
no quesito Qualificagao Economico-financeira devera incluir, no Invélucro n° 5,
comprovante de que possui, no minimo, patrimonio liquido equivalente a 2% (dois por
cento) do valor estimado da contratagéo.

18.2.5. Declaragoes

a) declaragao, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de
que cumpre o disposto no inciso XXXIll do art. 7° da Constituicao Federal:

A
Comissao Especial de Licitagao
Referente Concorréncian® 01/ 2022

<nome da licitante> inscrita no CNPJ sob o

n°____ _ _ _ ____________ , por intermédio de seu
representante legqal _________________ ___________ ,
portador(a) da Carteira de Identidade
n°__ _ Je , inscrito(a) no CPF sob o
n°__ , DECLARA, para fins do

disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666/1993, que nao
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis)




anos.

<se for o caso acrescentar aressalva a seguir>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na
condicao de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>

b) Declaragéo de Elaboragao Independente de Proposta:

A
Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncian® 01/ 2022

<identificacdo completa>, como representante devidamente
constituido pela <nome da licitante>, doravante
denominada <nome fantasia>, para fins do disposto na alinea
‘b’ do subitem 11.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em
especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia
foi elaborada de maneira independente pela<nome da
licitante>, e o contetddo da proposta nao foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para
participar dessa Concorréncia nao foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa,
influir na decisao de qualquer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou nao da
referida licitagao;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar
dessa Concorréncia nao sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da




adjudicagao do objeto da referida licitagao;

e) que o conteludo da proposta apresentada para participar
dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do Ministério da Cidadania antes da abertura oficial
das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta
declaragao e que detém plenos poderes e informagées para
firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

18.3. Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for
matriz, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

18.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°
8.666/1993, expedido por 6rgao ou entidade da Administragao Publica Federal, dentro do

seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os

documentos relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2.

Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos
supervenientes impeditivos de sua habilitagao, se e quando ocorrerem.

18.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAFapenas devera
apresentar:

a) declaragao(6es), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificagao técnica de funcionamento, observado o
disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;

c) comprovagao de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente
a 2% (dois por cento) do valor estimado da contratagao, se qualquer dos
indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem
apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem
19.1.1 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e
‘b’ do subitem 18.2.5.

18.5.1. Se as informagdes referentes ao patrimonio liquido e aos indices
mencionados na alinea ‘c’ do subitem 18.5 nao estiverem disponiveis no SICAF, a
licitante devera comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n°® 5, dos
documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do
subitem 18.2.4.1.



18.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacao, dentro do Invélucro n°
5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou
desatualizados, constantes da declaragao impressa do SICAF.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

19.1. A Comissao Especial de Licitagao analisara os Documentos de Habilitagao
das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos,
desde que cumpridas as condicoes de participacdao estabelecidas no item 4, e julgara
habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no
item 18 deste Edital.

19.1.1. Para analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua
habilitagao, conforme previsto no subitem 18.5, serao realizadas consultas on-line no
SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragao e instruird o processo, nos termos
daLein® 8.666/1993 e da Instrugcao Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018.

19.1.1.1. A Declaragao referente a situagdo de cada licitante sera assinada pelos
membros da Comissao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou
por comissao por eles homeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

19.1.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagao
reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagdao de todas as licitantes
classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 08 (oito)
dias uteis, em atengao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste
caso, todas as condi¢coes preestabelecidas.

20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdao Especial de
Licitacdao, na forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excecao da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

20.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao
Técnica, constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

20.2.1. Na composi¢gdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos
integrantes nao terao vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
Ministério da Cidadania.

20.2.2. Serd aberto processo especifico para a formalizagao dos procedimentos
destinados a formagao da Subcomissdao Técnica, contendo toda a documentagao
necessaria para a comprovagao dos requisitos exigidos.

20.2.3. No tocante a formacao de 2/3 (dois tergos) da relagdo de que trata o §2°
do art. 10 da Lei n° 12.232/2010, o Secretario-Executivo do MC indicard nomes de
servidores formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing e/ou que atuem na area
de publicidade do MC, prezando para que, dentre eles, haja servidores da area de
conteudo e de midia.

20.2.4. Quanto a formacgao de 1/3 (um tergo) da relagdo de que trata o §2° do art.

10 da Lei n°® 12.232/2010, o Secretario-Executivo do MC formalizara aos integrantes do
Sistema de Comunicag¢ao de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM, pedido de
indicagao de servidores ou empregados formados em Comunicagao, Publicidade ou

Marketing e/ou que atuem na area de publicidade.

20.2.5. Além da formacgao e/ou experiéncia descrita no subitem 20.2, os candidatos
indicados para composigao da lista de sorteio deverao cumprir os seguintes requisitos:

a) ter atuado na area de comunicacao nos ultimos 5 (cinco) anos, sobretudo nas areas de
publicidade e marketing;



b) observar, caso tenha sido servidor do Ministério da Cidadania, o intersticio minimo de 1 (um)
ano do desligamento do 6rgao;

¢) possuir formagao adicional em comunicagao, publicidade ou marketing, caso a formagéao
originaria ndo corresponda a essas areas de atuagao. Entende-se por formagéo adicional: pos-
graduacao, MBA, mestrado, doutorado;

d) ndo possuir relacao de parentesco até terceiro grau com servidor do érgao contratante que
atue nas areas intervenientes ao processo de contratacao; e

€) ndo possuir nenhuma ligacao, direta ou indireta, com qualquer das licitantes.

20.2.6. Toda a documentagao serd juntada aos autos do processo referenciado no

subitem 20.2.2, que devera ser verificada pela Diretoria de Comunicagao Social - DICOM,
antes da realizagao do sorteio de que trata o subitem 20.3 deste Edital, nos termos do

art. 35, I da Instrugao Normativa SECOM n° 3/2018.

20.2.7. Apoés a verificagdao e manifestagdao da DICOM acerca dos documentos de
comprovacgao dos servidores indicados a integrar a lista, serao realizados pela Comissao
Especial de Licitagao os procedimentos para a publicagao da relagdao na imprensa oficial,
conforme previsao do subitem 20.3.2, e indicagao da data prevista para o sorteio.

20.2.7.1. A relagao dos possiveis membros da Subcomissao Técnica devera conter
separadamente os nomes dos candidatos que mantenham e dos que nao mantenham
vinculo com o MC.

20.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, o triplo do nimero
de integrantes da Subcomissao, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de
profissionais sem nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com o MC.

20.3.1. Os nomes remanescentes da relagdao apoés sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissdao Técnica serao sorteados, de acordo com a proporcionalidade dos
membros titulares, para definicao de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participagao de algum dos titulares.

20.3.2. A relacdao dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no Diario
Oficial da Unido, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a
sessdo publica marcada para o sorteio.

20.3.3. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagao, e podera
ser fiscalizado por qualquer interessado, de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros
com vinculo ou ndo com o Ministério da Cidadania, nos termos do subitem 20.2.1, 20.3 e
20.3.1 deste Edital.

20.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se
refere o subitem 20.3, mediante a apresentagao de justificativa fundamentada.

20.3.4.1. Sao motivos para a impugna¢dao o nao cumprimento dos requisitos
elencados no subitem 20.2.5, além de outras situagées que impactem na imparcialidade,
impessoalidade e moralidade do julgamento a ser realizado.

20.3.5. A Comisséao Especial de Licitagdo decidira sobre a impugnacao, de maneira
fundamentada, coletando previamente a manifestagao do impugnado.

20.3.5.1. Antes da decisao, é facultado ao impugnado renunciar da participagao no
processo, declarando-se impedido ou suspeito, mediante manifestagcdao formal a
Comissao Especial de Licitagao.

20.3.6. 0 acolhimento da impugnacao implicara a elaboragao e a publicagao de nova
lista caso o nimero de membros restante for inferior aos minimos exigidos no subitem
20.3, garantido ainda o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2.



20.3.7. S6 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

204.

A Comissao Especial de Licitagao e a Subcomissao Técnica cuidarao para

que a interpretacao e aplicagao das regras estabelecidas neste Edital e seus anexos
busquem o atingimento das finalidades da licitagao e, conforme o caso, poderao relevar
aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das
licitantes, desde que nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia, mediante despacho fundamentado, registrado em ata e acessivel a todos
os participantes.

20.4.1. Os membros da Comissao Especial de Licitagcao e da Subcomissao Técnica
assinarao Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta
concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

T , Matricula n° ....ooovvveeeeneenen. , lotado no
.............................................. , integrante da Comissao Especial de Licitagao
responsavel pelo processamento do presente processo licitatério - Concorréncia
N® s /2022 realizado pelo(a) Ministério da Cidadania, para a
contratacao de empresa especializada na prestacao de servicos de comunicagao
corporativa, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagao
a qualquer informagao relacionada ao presente certame, em especial aquelas
vinculadas as etapas de Habilitacdo e de apresentacdao e julgamento das
Propostas Técnicas e de Preg¢os das licitantes, até a sua divulgacao e/ou
publicagao na imprensa oficial.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n.° 12.813/2013 e da lei n.° 8.666/1993,
a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacgdes privilegiadas, em proveito
proprio ou de terceiro, obtida em razao das atividades exercidas nesta
Comissao Especial de Licitagao;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a
manutengao de relagdao de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha
interesse na Concorréncia em comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua
natureza seja incompativel com as atribuicbes da Comissao Especial de
Licitagcao que agora ocupo;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor,
assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu
participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou
afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim
beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao Especial de Licitagao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como
membro desta Comissao Especial de Licitagao; e

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagao



cuja atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente
contratacgao.

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagao de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda é
processada e julgada por Comissao Especial ou Permanente de
Licitacao, na forma do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008, com
excegao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissao Técnica analisard as propostas e informagoes
apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada) e n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das
licitantes.

A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuagao
das propostas técnicas, observadas as disposigcoes
estabelecidas no Edital, nao estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do Ministério da
Cidadania contratante ou de origem, nem da Comissao
Especial de Licitagao, nas questdoes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de
forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e expressao,
independentemente do cargo/fungao exercida no Ministério da
Cidadania contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao
seu julgamento sao de carater estritamente sigiloso e nao
devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomisséo
Técnica, externamente ou internamente no Ministério da
Cidadania contratante ou de origem, antes da publicagao na
imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela
Comissao Especial de Licitagao.




TERMO DE RESPONSABILIDADE

BU, ot , Matricula n°
......................... , vinculada ao

integrante da Subcomissdao Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pelo(a)
................................................................................... , para a
contratagao de agéncia(s) de propaganda, regido pelas
Leis n° 12.232/2010 e n° 8.666/1993, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade, com relagao as
Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes
participantes do presente certame e as informacgdes
relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas
aos quesitos e subquesitos analisados.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n°
12.813/2013 e da Lein® 8.666/1993, a:

| - NAO divulgar ou fazer uso de informacgdes
privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro,
obtida em razao das atividades exercidas nesta
Subcomissao Técnica;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestacgéo de
servigcos ou a manuten¢ao de relagao de negécio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade
que em razao da sua natureza seja incompativel com
as atribuicoes da Subcomissdao Técnica que agora
ocupo para a analise e julgamento das Propostas
Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como
procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de
pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu
conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou
afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e
que possa ser por mim beneficiados ou influir em
meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse
em minha decisdo como membro desta Subcomisséao
Técnica, fora dos limites e condigdes estabelecidos
em regulamento;

VIl - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a
empresa de comunicagdo cuja atividade seja
contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou
responsavel pela presente contratacao; e

VIII - NAO participar, direta ou indiretamente, das




sessoes publicas desta licitagao, realizadas pela
Comissao Especial de Licitagao.

Assinatura

20.4.1.1. Os membros da Comissao Especial de Licitagcao e da Subcomissao Técnica
serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agées ou omissdes que
prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do capitulo IV da Lei n°
8.666/1993, no que couber.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissao Especial de Licitagao, todas as decisdes referentes a
esta concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagao no Diario Oficial da Unido é obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do
recebimento da comunicagao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser
interpostos no prazo maximo de 5 (cinco) dias Gteis a contar da intimagao do ato ou da
lavratura da ata, em petigcao escrita dirigida a autoridade competente do Ministério da
Cidadania, por intermédio da Comissdao Especial de Licitagdao, protocolizada no
Protocolo Central do Ministério da Cidadania, localizado no Bloco A da Esplanada dos
Ministérios, sala T-40, Térreo, CEP: 70054-906, em Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira,
das 08h00min. as 11Th00min. e das 14h00min. as 17h00min.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que
poderao impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da referida
comunicagao.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissao Especial de Licitagao podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnagao(oes) a autoridade competente Ministério da Cidadania, que
decidira em 5 (cinco) dias Gteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao serad conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito
por representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos ou impugnagoes até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissao Especial de Licitagao.

22.6. Os recursos das decisdoes referentes a habilitagao ou inabilitacdao de

licitante e ao julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terdao efeito suspensivo,

podendo a Comissao Especial de Licitagao, motivadamente e se houver interesse para o

ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisodes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS



23.1. Serao realizadas sessoes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao, das quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e
fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagao e
pelos representantes das licitantes presentes.

23.1.1. A participagcao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar os
Documentos de Habilitagao e as Propostas nas sessdées publicas.

23.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderao participar da sessao
de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

23.1.4. 0O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitagcdo das licitantes classificadas nesse julgamento serao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagoes referentes a andlise, avaliagao
ou comparagao entre as Propostas Técnica e de Pregos ou adjudicagdao do objeto da
licitagao a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissao Especial de Licitagdao quanto pela Subcomissdao Técnica, observado os
modelos dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagao
ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de
Precos resultara na sua desclassificagao.

23.1.7. Por ocasiao da apreciagdao das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagao as vistas das licitantes, nao sera permitida a retirada de
documentos do recinto da sessao publica, nem sua reproducao direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8. A Comissao Especial de Licitacao podera alterar as datas ou as pautas das
sessOes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fung¢do do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

23.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 9.2 deste Edital e tera a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condigdes de participagao, nos termos do
item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigoes
de participagao;

d) conferir se esses invélucros estao em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

23.2.1. O Invélucro n°® 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada, s6 sera recebido pela Comissao Especial de Licitagao se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagao da licitante, antes da abertura do
Invélucro n° 2;



c¢) nao estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao
da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.

23.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e
‘c’ do subitem 23.2.1, a Comissao Especial de Licitagdao nao recebera o Invélucro n® 1, o
que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
Especial de Licitagao, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n°® 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n° 1;
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposi¢cao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n® 1en® 3;

e) informar que as licitantes serao convocadas para a préxima sessao na
forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1. A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada.

23.2.2.11 Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes na
primeira sessao, os invélucros n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Especial de Licitagao.

23.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os contelddos dos Invélucros n°® 1 e n° 3, a
Comissao Especial de Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano

de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissao EspecialL de Licitagao
desclassificard a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o

prazo pararecursos relativos a essa fase.

23.2.3. A Comissao Especial de Licitagaonao langara nenhum cddigo, sinal ou
marca nos Invélucros n® 1, nem nos respectivos contelidos que compéem o Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excegao das rubricas
mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4. Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes nao poderao desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitagao.

23.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissao Especial de Licitagcao na primeira sessao, os procedimentos de
licitagdo terao continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e
seguintes. Caso contrdrio a comissado divulgard o resultado na forma do item 21,
abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicao de recursos.

23.2.5.1. Se houver manifestagcao expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissao Especial de Licitacao, pertinentes a primeira sessao, esta
divulgarad o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢cao de
recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdao adotados, nesta precisa
ordem, os seguintes procedimentos:



a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdao a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas,
sem identificacao de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
contetdos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagédo Publicitaria - Via
Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

c) elaboragao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada)
e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao
Especial de Licita¢ao, na devolugao dos Invélucros n° 1;

d) somente apés o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela
Comissao Especial de Licitagao a Subcomissao Técnica, dos Invélucros
n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos
contetdos dos Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdao Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdoes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as
pontuagdes e justificativas das razdoes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de Licitac¢ao,
na devolugao dos Invélucros n° 3.

23.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e
‘c’ do subitem 12.5, a pontuagao atribuida pela Subcomissao Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardao acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2. O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea ‘a’ do
subitem 12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservagao da
autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na
identificacao da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

23.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 23.2.6 conterao
respectivamente a pontua¢ao de cada membro da Subcomissao Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e as
pontuacodes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéao, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes
dos Invélucros n° 1 e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Licitagdao convocara as
licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;



b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os
contetdos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Nao Identificada), para identificacao de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdao das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuagdo, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso, conforme
disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1. Além das demais atribuicoes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao Especial de
Licitagao.

Terceira Sessao

234. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagao
convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para
participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Pregos, cujos
documentos serao rubricados pelos membros da Comissao Especial de
Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital
para a elaboragao das Propostas de Precgos e julga-las de acordo com os
critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos subitens 15.2 e
15.3 e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

f) verificar se alguma das 03 (trés) licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor prego
e efetuar com as que nao tenham apresentado a negociagao prevista no
inciso Il do § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993, nos termos da Proposta
de menor prego;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagao
mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as demais
licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas,
até a consecucgao de acordo para as contratagcoes previstas no presente
certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, as 03



(trés) licitantes que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica; e
h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego,

conforme disposto no item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da
negociagao prevista no inciso Il, § 1° do art. 46 da Lein°® 8.666/93;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na
forma do item 21, com a indicagao da ordem de classificagao, abrindo-se
prazo para interposi¢cao de recurso, conforme disposto no item 22 deste
Edital.

Quarta Sessao

23.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagao
convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, na forma do item 21, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutengao das condig6es de participagao pelas licitantes,
nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condigées de
participa¢ao, cujos documentos serao rubricados pelos membros da
Comissao Especial ou Permanente de Licitagao e pelos representantes
das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condi¢oes estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;

e) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serd
publicado na forma do item 21, com a indicagao das licitantes habilitadas
e inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicao
de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei
n°® 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante
vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na
fase de habilitagao, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

24. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

24.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tendo havido a
sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera
homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagao do seu
objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

24.2. Serao vencedoras desta concorréncia as 03 (trés) licitantes que:

a)tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos



termos do item 15, ou concordado em pratiéé-lo a partir da hegdciagéo
prevista no inciso Il, § 1° do art. 46 da Lein® 8.666/93; e

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢cdes do item 19 deste
Edital.

24.3. Imediatamente apés a homologacao do resultado desta concorréncia, o
presidente da Comissao Especial de Licitacdao elaborara e encaminhara a Secretaria
Especial de Comunicagao Social — SECOM/PR relatério contendo a exposicao dos
principais atos e fatos pertinentes ao processamento licitatério, conforme Instrucao
Normativa SECOM n° 3/2018, ou a que vier substitui-la.

25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a
partir da convocagdo, para assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos
moldes da minuta que constitui o Anexo IV deste Edital.

25.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela licitantes
vencedoras.

25.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras nao comparecer nos prazos
estipulados para assinar o contrato, o ANUNCIANTE poderda convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagao das Propostas Técnicas, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes estabelecidas para a
licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lein® 8.666/1993.

25.2. Antes da celebragao dos contratos, o ANUNCIANTE efetuard consulta ao
Cadastro Informativo de Créditos nao Quitados do Setor Publico Federal (CADIN),
conforme disposto no inciso Il do art. 6° da Lei n°® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional
de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Uniao - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenag¢oes Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica
- CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n°® 1793/2011-Plenario, do Tribunal de
Contas da Uniao.

253. Os contratos para a execugao dos servigos objeto deste Edital tera duragao
d e12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser
prorrogados, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 57, Il, da Lei n°
8.666/1993.

25.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem
a ser assinados, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, conforme
disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo IV).

25.5. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugao dos
contratos, as condicoes de qualificagao e habilitagao exigidas nesta concorréncia,
incluida a certificagao de qualificagao técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do
art. 4° da Lein® 12.232/2010.

25.6. As contratadas centralizarao o comando da publicidade do ANUNCIANTE em
Brasilia, Distrito Federal, onde, para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou
escritério, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da
Minuta de Contrato (Anexo IV).

25.7. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de
transcri¢cao, as condigoes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelas
licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia
e a Proposta de menor precgo.

26. GARANTIA DE EXECUGAO



26.1. As disposi¢oes pertinentes a garantia de execu¢ao estao estabelecidas na
Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo IV).

27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1. As obrigagdes da contratada e da contratante, vinculadas a execugao do
contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estao estabelecidas nas
Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste Edital.

28. FISCALIZAGAO

28.1. O ANUNCIANTE nomeard gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugdao dos contratos resultantes desta concorréncia e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execugao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar as contratadas, objetivando sua imediata corre¢ao, nos termos da Clausula
Sétima da Minuta de Contrato. (Anexo IV).

29. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneragao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos
termos das Cldusulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os
precos estabelecidos na Proposta de Precgo, observado o item 15 deste Edital.

29.2. A forma e as condicoes de pagamento pelos servigos prestados estao
estabelecidas na Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste
Edital.

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatoéria de até 1% (um
por cento), calculada sobre o valor estimado da contratacgao, de que trata o subitem 3.1
deste Edital, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o contrato no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condi¢gdes de habilitagao e qualificagdo, a ponto
de inviabilizar a contratacao.

30.1.1. O disposto no subitem precedente nao se aplica as licitantes convocadas
na forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2. Independentemente das sangdes previstas no subitem 30.1 deste Edital, a
licitante nao podera compactuar com as seguintes praticas:

a) Corrupgao: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente,
qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a agcao de servidor
publico no processo de licitagao;

b) Fraude: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitacao;

c¢) Conluio: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais
licitantes, com ou sem o conhecimento de representantes da licitante,
visando estabelecer pregos em niveis artificiais e nao-competitivos;

d) Coergao: causar ameagcar ou dano, direta ou indiretamente, as pessoas
ou sua propriedade, visando influenciar sua participagao no procedimento
licitatorio; e

e) Obstrugdo: causar os atos de que tratam as alineas ‘a’, ‘b, ‘c’ e ‘d’ e
atos com a intengao de impedir materialmente o exercicio do direito de o
organismo financeiro multilateral promover inspegao.

30.3. O descumprimento total ou parcial das disposicoes deste Edital ou das
obrigag6es assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE,



resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em
lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV)

31. DISPOSIGOES FINAIS

31.1. E facultada &8 Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugao do processo licitatorio, vedada a inclusdao posterior de documento ou
informagao que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitagdao ou das
Propostas Técnica e de Pregos.

31.2. A Comissdao Especial de Licitagao, por solicitagdo expressa da
Subcomissao Técnica, podera proceder a vistoria da infraestrutura que as agéncias
apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que
estarao a disposi¢gao do MC para a execugao do contrato.

31.3. A Comissao Especial de Licitagao devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada, até a abertura do Invélucro n° 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1
e 31.2 deste Edital.

31.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdao ser
desclassificadas ou inabilitadas se o MC tiver conhecimento de fato desabonador as
suas classificacdes técnicas ou as suas habilitagées, conhecido apés o julgamento de
cada fase.

31.4.1. Se ocorrer desclassificagcao ou inabilitagcao da licitante vencedora, por
fatos referidos no subitem precedente, o MC poderda convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagao das Propostas T écnicas ou revogar
esta concorréncia.

31.5. Se, durante a execugao dos contratos, o instrumento firmado com uma ou
mais contratadas nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na
legislagao e no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificagao das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execuc¢ao do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas
as condi¢oes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre as licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de
Defesa Economica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.

31.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizagao de recursos ou de meios meramente protelatoérios,
sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe
oart.93 dalLein® 8.666/1993.

31.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagoes referentes a adjudicagao do
contrato ou a andlise, avaliagao ou comparac¢ao entre as Propostas.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia
sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razoes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.



31.10.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo
do disposto no paragrafo unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

31.10.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho
que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdao, bem como rescindir o respectivo
contrato, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que
motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a
adjudicacao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos Invélucros com as
Propostas Técnicas e de Pregos, a Comissao Especial de Licitagdao podera, por motivo
de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagées de
esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentagao das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragao nao afetar a formulagao das Propostas.

31.12. Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a
formalizagao do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagcao, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo tnico do
art.61 daLein® 8.666/1993.

31.13. Na realizacao das sessoOes publicas da presente concorréncia publica serao
implementadas medidas de prevengao a COVID19, com distanciamento, uso de mascaras
e alcool em gel.

31.13.1. Ainda em relagdao as medidas de prevencao, a excegcao do representante
legal da empresa e de 1 (um) acompanhante, podera haver restricao da quantidade de
participantes nas sessoes publicas desta concorréncia.

31.14. As questOes suscitadas por este Edital que ndao possam ser dirimidas
administrativamente serao processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Segao
Judicidria Distrito Federal, foro da ANUNCIANTE.

31.15. Integram este Edital os seguintes documentos:

Anexo I: Briefing

Anexo Il: Modelo de Procuragao

Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos

Anexo IV: Minuta de Contrato

Anexo V: Avaliagao de Desempenho de Agéncia de Propaganda

Documento assinado eletronicamente por Wagner Ferreira Moraes, Presidente
da Comissao Especial de Licitagao, em 21/02/2022, as 16:00, conforme horario
oficial de Brasilia, com fundamento no § 3° do art. 4° do Decreto n°® 10.543, de
13 de novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .
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ANEXO |
BRIEFING

Este briefing se destina as agéncias de propaganda que participardo do processo de licitagcdo do
Ministério da Cidadania para o contrato de prestacdo de servico de publicidade.

Ficando, desta forma, a critério do Ministério da Cidadania a implementagcdo ou ndo das
propostas apresentadas pelas agéncias vencedoras da licitacdo.

1. SITUAGCAO GERAL

Criado por meio do Decreto n2 9.674/2019, no dia 2 de janeiro, o Ministério da Cidadania, 6rgdo
da administracdo federal direta, foi composto, originalmente, pela unificagdo dos ministérios do
Desenvolvimento Social, da Cultura e do Esporte, que foram transformados em secretarias
especiais.

Posteriormente, por meio do Decreto Presidencial n® 10.359/2020, a Secretaria Especial da
Cultura (Secult) foi transferida do Ministério da Cidadania para o Ministério do Turismo,
juntamente com os institutos, fundacGes, agéncias e demais érgaos vinculados ao setor cultural,
isso inclui: a Agéncia Nacional do Cinema (Ancine); o Instituto do Patrimoénio Histoérico e Artistico
Nacional (Iphan); Instituto Brasileiro de Museus (Ilbram); a Fundacdo Biblioteca Nacional (FBN);
a Fundacdo Casa de Rui Barbosa (FCRB); a Fundag¢do Cultural Palmares (FCP); e a Fundacdo
Nacional de Artes (Funarte), que passam a ser vinculadas ao Ministério do Turismo, com o
assessoramento e a supervisao da Secretaria Especial da Cultura.

Atualmente, fazem parte da estrutura basica do Ministério da Cidadania, a Secretaria Especial
do Desenvolvimento Social, a Secretaria Especial do Esporte, compostas por suas secretarias
especificas, bem como a Secretaria Executiva e érgdos ligados ao Gabinete Ministerial.

E funcdo da pasta da Cidadania a articulacdo entre os governos federal, estaduais, distrital e
municipais e a sociedade civil no estabelecimento de diretrizes e na execucdo de acles e
programas nas areas de desenvolvimento social, de seguranga alimentar e nutricional, de renda
de cidadania e de assisténcia social. Bem como a politica nacional de desenvolvimento da pratica
dos esportes, o intercambio com organismos publicos e privados, nacionais, internacionais e
estrangeiros, destinados a promocdo do esporte e o estimulo as iniciativas publicas e privadas
de incentivo as atividades esportivas.

O Ministério da Cidadania ainda tem como competéncia a conscientiza¢cdo para o combate do
uso de drogas, com a realizacdo de campanhas de prevencao, a implantacao e implementacao
de rede integrada para pessoas com transtornos decorrentes do consumo de substancias
psicoativas, a avaliagdo e o acompanhamento de tratamentos e iniciativas terapéuticas e a
manutencdo e atualizacdo do Observatério Brasileiro de Informacgdes sobre Drogas.

Recentemente, o Ministério passou por uma reestruturacdo de suas Secretarias e programas,
por meio do Decreto n® 10.357/2020, que substituiu o Decreto n? 9.674/2019 e atualizado
posteriormente pelo Decreto n2 10.680/2021. Com a reestruturacdo, foi criada a Assessoria
Especial de Assuntos Estratégicos e outras duas secretarias: a Secretaria Nacional de Atencdo a
Primeira Infancia e a Secretaria Nacional de Paradesporto, com o intuito de garantir maiores
beneficios aos dependentes destes servicos, visando facilitar o atendimento das demandas da
populagao.



Nesse contexto, foram também alteradas as Assessorias Especiais de Comunicacdo Social, de
Assuntos Internacionais e Parlamentar Federativa, que se transformaram em Diretoria de
Comunicacgdo Social, Diretoria de Assuntos Internacionais e Diretoria Parlamentar Federativa —
todas vinculadas diretamente a Secretaria Executiva.

Além disso, o Departamento do Cadastro Unico, estrutura fundamental do 6rg3o, especialmente
no momento de pandemia enfrentado pelo pais nos primeiros meses do ano, deixou de
pertencer a Secretaria de Avaliacdo e Gestdo da Informacdo (Sagi) e passou a ser a Secretaria
Nacional do Cadastro Unico, inserida dentro da Secretaria-Executiva deste Ministério.

DIRETORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

No cumprimento de suas competéncias institucionais, a DICOM estabeleceu, como missdo e
visdo de futuro, os seguintes objetivos:

e Missdo: promover a comunica¢do do Ministério da Cidadania com a sociedade
e ampliar o acesso as informacgdes de interesse publico.

e Visdo de futuro: ser referéncia em solu¢des inovadoras e boas praticas de
comunicac¢do entre Governo e sociedade.

Com esses intuitos, a Diretoria de Comunicac¢ao Social prioriza o uso integrado das ferramentas
de comunicagdo social, estabelecidas no art. 32 do Decreto n2 6.555/2008, com vistas a agregar
maior assertividade e eficacia a comunicacdo governamental, por meio da readequacgdo das
estratégias de comunica¢do adotadas na divulgacdo das temdticas de governo, de forma a
maximizar os resultados alcancados e otimizar o uso dos investimentos publicos, destinados
para esse fim. Os objetivos do decreto sdo:

| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder
Executivo Federal;

Il - divulgar os direitos do cidaddo e servigcos colocados a sua disposicado;

Il - estimular a participa¢do da sociedade no debate e na formulagdo de politicas
publicas;

IV - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais; e

V - promover o Brasil no exterior.

No desenvolvimento e na execu¢do dessas acdes devem ser observadas as diretrizes abaixo
descritas, de acordo com as suas caracteristicas e especificidades:

| - afirmacdo dos valores e principios da Constituicao;

Il - atencgdo ao carater educativo, informativo e de orientagao social;

Il - preservacdo da identidade nacional;

IV - valoriza¢do da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes
raciais, geracionais, de género e de orientacdo sexual;

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao
meio ambiente;

VI - valorizagao dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;



VIl - vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao
pessoal de autoridades ou servidores publicos;

VIl - adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de
publico;

IX - uniformizacdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na
comunicac¢ao de governo;

X - valorizagdo de estratégias de comunicacdo regionalizada;

Xl - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos; e
XIl - difusdo de boas praticas na area de comunicacdo.

A marca do Governo Federal

A marca do Governo Federal tem como objetivo representar o lema ou conceito que traduz o
foco prioritario de determinada gestdo e cumpre o importante papel de fortalecer o
posicionamento institucional e de promover o alinhamento das a¢ées de comunica¢cdo dos
6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal.

Nesse sentido, as a¢bes publicitdarias dos integrantes do SICOM sdo obrigatoriamente
identificadas com a marca do Governo Federal, conforme estabelece o artigo 22 da Instrugao
Normativa SECOM n? 2, de 20 de abril de 2018, devendo ser observadas as orientacdes
constantes do Manual de Uso da Marca, disponivel no sitio da SECOM na internet:

http://antigo.secom.gov.br/atuacao/publicidade/orientacoes-para-o-uso-da-marca-do-
governo-federal-arquivos/manual-de-uso-da-marca-do-governo-federal-janeiro-2019_v06.pdf

Programa Alimenta Brasil

O Programa Alimenta Brasil (PAB), antigo Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) do
Ministério da Cidadania, foi criado pela Medida Proviséria n2 1.061, de 9 de agosto de 2021, com
o objetivo de incentivar pequenos agricultores e produtores familiares a comercializarem a
producgdo agricola deles diretamente ao Governo Federal.

Os objetivos do Programa Alimenta Brasil sdo incentivar a agricultura familiar e promover a
inclusdo econdmica e social, com fomento a producdo sustentdvel, ao processamento de
alimentos e industrializacdo e a geracdo de renda, bem como consumo e a valorizagdo dos
alimentos produzidos pela agricultura familiar; promover o acesso a alimentagdo, em
quantidade, qualidade e regularidade necessdrias, pelas pessoas em situacdao de inseguranca
alimentar e nutricional, sob a perspectiva do direito humano a alimenta¢ao adequada e saudavel
e o abastecimento alimentar, que compreende as compras governamentais de alimentos; além
de apoiar a formacdo de estoque pelas cooperativas e demais organizacdes da agricultura
familiar; e fortalecer circuitos locais e regionais e redes de comercializagado.

Compra com doagdo simultdnea, isto €, compra de alimentos diversos e doagdo simultanea as
unidades recebedoras e, nas hipoteses definidas pelo Grupo Gestor do Programa, diretamente
aos beneficidarios consumidores, com o objetivo de atender a demandas locais de
suplementacao alimentar de pessoas em situacao de inseguranca alimentar e nutricional sdo
algumas das formas de execucao do programa o qual ainda possui como modalidades, a compra
direta (compra de produtos definidos pelo Grupo Gestor do Programa, com o objetivo de
sustentar pregos); incentivo a produc¢do e ao consumo de leite (compra de leite que, apds ser
beneficiado, é doado as unidades recebedoras e, nas hipdteses definidas pelo Grupo Gestor,
diretamente aos beneficidrios consumidores, com o objetivo de atender a demandas locais de
suplementacdo alimentar de pessoas em situagdo de insegurancga alimentar e nutricional); apoio



a formacdo de estoques (apoio financeiro para a constituicdo de estoques de alimentos por
organizagoes fornecedoras, para posterior comercializagdo e devolucao de recursos ao Poder
Publico); e compra institucional (compra da agricultura familiar, por meio de chamamento
publico, para o atendimento de demandas de géneros alimenticios ou de materiais
propagativos, por parte de érgdo comprador e, nas hipdteses definidas pelo Grupo Gestor do
Programa Alimenta Brasil, para doagdo aos beneficiarios consumidores).

De acordo com o art. 34 da Medida Proviséria, os produtos adquiridos pelo Programa Alimenta
Brasil terdo as seguintes destinacgdes:

. Promocdo de agdes de segurancga alimentar e nutricional;
. Formagdo de estoques; e
. Atendimento as demandas de géneros alimenticios e materiais propagativos por

parte da administracdo publica, direta ou indireta, federal, estadual, distrital ou municipal.
2. DESAFIOS DE COMUNICAGAO

A comunicagdo de Governo atende ao principio constitucional da publicidade e visa,
principalmente, divulgar agdes, programas, obras, servicos e direitos colocados a disposi¢ao dos
cidaddos, com o objetivo de informar e orientar de forma que a populagdo adote
comportamentos que lhe tragam beneficios individuais e/ou coletivos.

A acbes de comunicacdo do Governo Federal devem observar as diretrizes de comunicacao
estabelecidas para os 6rgdos do Sistema de Comunica¢cdo de Governo do Poder Executivo
Federal (SICOM), especialmente no tocante a Publicidade de Utilidade Publica, conforme
estabelecido na legislacdo pertinente.

Todas as formas de comunicacdo propiciam a aproximacao entre o Governo e a sociedade, na
medida em que abrem portas a participacdao da populacdo no debate e na formulagdo de
politicas publicas.

Assim, tendo como referéncia os principais objetivos estabelecidos nas agdes de comunicac¢do
do Poder Executivo Federal e no Decreto n? 10.357, de 20 de maio de 2020 do Ministério da
Cidadania, evidencia-se que o primordial desafio para a comunica¢do do érgdo é ampliar a
divulgacdo dos programas e politicas sociais, levando informacgdes claras e verdadeiras para toda
a populagdo.

Nesse sentido, a presente campanha publicitaria tem o importante desafio de divulgar e
consolidar o Programa Alimenta Brasil e de construir uma relagdo de confianga por parte da
sociedade. E importante que a populacdo tenha acesso a informagdes completas e corretas
relativas ao programa.

A campanha deve ter o condao de demonstrar o compromisso do Governo Federal, por meio do
Ministério da Cidadania, em superar os desafios apresentados no dia a dia, realcando as
conquistas ja alcancadas, bem como o grande potencial do programa e a importancia da
participacdo de todos nesse processo. Assim, espera-se que a campanha consiga materializar o
propodsito do Ministério da Cidadania, contribuindo para criar um posicionamento forte do
Governo Federal, do Ministério e dos seus programas na mente da populacao.

A expectativa é a de que o Ministério da Cidadania e o Programa Alimenta Brasil sejam
reconhecidos em todos os lugares do Brasil, como exemplo de programa eficiente e inovador
responsavel por ajudar a transformar para melhor a realidade da popula¢do. Com isso, é preciso



tangibilizar os feitos do programa e as acdes do Ministério da Cidadania no desenvolvimento
social do pais.

Ndo obstante tratar-se de um mero exercicio para avaliagdo da capacidade técnica de agéncias
de propaganda a serem contratadas, nos termos da Lei n? 12.232/2010, as licitantes deverdo
considerar as especificidades reais do momento vivenciado pelo pais, na proposi¢do de suas
campanhas, as quais poderdo ser posteriormente executadas pelo Ministério da Cidadania, a
seu critério, caso sejam de autoria de uma das empresas vencedoras.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO
Geral:

- Criagdo de uma campanha publicitaria para a promog¢ao do Programa Alimenta Brasil, com
informacgdes que possam ampliar os esclarecimentos e a adesdo para oferecer oportunidades
com a finalidade transformar a vida de muitos brasileiros no contexto socioeconémico do pais.

Especificos:

- Demonstrar que o Ministério da Cidadania é referéncia em solu¢Ges inovadoras ao desenvolver
e oferecer programas de politicas publicas voltados ao tema de segurancga alimentar, com
capilaridade e eficiéncia, abrangendo desde os menores municipios as maiores metrdpoles;

- Criar a percepg¢do dos programas como indutores do desenvolvimento do Brasil, o qual
contribui para a reducdo das desigualdades sociais, para o desenvolvimento humano e para
inclusdo social, além da promocdo da qualidade de vida;

- Informar que o Programa Alimenta Brasil abrange todos os brasileiros residentes no Brasil,
desde que atendam aos critérios definidos no programa;

- Informar ao cidadao, considerando a experiéncia do usudrio, a facilidade que é acessar o
programa com o intuito de promover o acesso a alimentacgao, através de projetos, estruturas e
outras formas de incentivo direto e indireto independentemente da localizagdo geografica em
que esta no territério brasileiro;

- Divulgar que, os recursos publicos investidos em politicas publicas de promogdo de acesso a
alimentacdo, sdo empregados com eficiéncia, inovacdo e responsabilidade;

- Estimular a integracdo de esfor¢os conjunto da Unido, dos estados, dos municipios, das familias
e da sociedade no sentido de promover as politicas publicas de promog¢do de acesso a
alimentacao;

- Divulgar que o Governo Federal, por meio do Ministério da Cidadania, estd atento as
necessidades, anseios e interesses da populagdo e, por isso, oferece programas voltados para

promover o acesso a alimentacdo daqueles que precisam de auxilio;

- Apresentar iniciativas/ cases de sucesso em ambito regional onde o auxilio foi responsavel por
melhorar a condicdo de vida da regiao.

PUBLICOS-ALVO

e Beneficiarios;



e Populagdo em geral;
e Gestores dos programas em ambito Municipal e Estadual,
e Formadores de opinido;

4. PRACA

Todo o territdrio nacional. No interior, se for o caso, em locais que a licitante considerar
pertinente para o atingimento dos objetivos de comunicagao, observando o mercado e publico-
alvo do briefing.

5. PERIODO

Dado o publico-alvo, a estimativa de investimento e a prac¢a definidos neste documento, devera
a licitante propor o prazo de campanha necessario, considerando a solugdo criativa a ser
desenvolvida e as estratégias de midia e ndo midia necessdrias para o cumprimento dos
objetivos de comunicacdo acima apresentados.

6. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No cdlculo de alocagdo dos valores a serem aplicados na presente campanha, para produgao,
veiculacdo, distribuicdo ou exposicao das pegas publicitarias, a licitante deve considerar, como
referencial, a verba de até RS 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).

7. PESQUISAS E OUTRAS INFORMACGES
Portal do Ministério da Cidadania: https://www.gov.br/cidadania/pt-br
Alimenta Brasil

https://www.gov.br/cidadania/pt-br/acoes-e-programas/inclusao-produtiva-rural/alimenta-
brasil

Regulamentacdo do Programa Alimenta Brasil
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/decreto-n-10.880-de-2-de-dezembro-de-2021-
364265206

Cadastro Unico
https://www.gov.br/cidadania/pt-br/acoes-e-programas/cadastro-unico

Assisténcia Social
https://www.gov.br/cidadania/pt-br/acoes-e-programas/assistencia-social

AcOes de comunicagdo do Poder Executivo Federal - Decreto n2 6.555:
http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2008/Decreto/D6555.htm

Orientacg0es e pesquisas do portal da Secom

http://www.secom.gov.br

http://www.secom.gov.br/orientacoes-gerais
http://www.secom.gov.br/orientacoes-gerais/comunicacao-digital/manual-para- redes-sociais

8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO



Em cardter complementar e para reforcar os esforgos publicitarios, o Ministério da Cidadania
pode dispor dos seguintes canais proprietarios de comunicacgdo:

- Portais: Oficial

- Perfis nas redes sociais (Facebook, Twitter, Youtube, Instagram)

- Radio

- Rede de equipamentos da assisténcia social

- Central de relacionamento
- Ouvidoria

- Boletins digitais

- Intranet

- Protetor de tela

- E-mail marketing

(Observagdo: Nao devem ser considerados como recursos de comunicagdo os espacos gratuitos

em radio e televisdo eventualmente utilizados pelo Poder Executivo Federal.

9. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO

Para subsidiar a proposicdo das Propostas de Precos pelas licitantes, o quadro abaixo apresenta
um resumo dos investimentos Publicitarios realizados em 2021:

INVESTIMENTO PUBLICITARIO POR MEIO DE COMUNICAGCAO | 2021 (RS)
INTERNET 18.218.687,31
JORNAL 416.152,79
MIDIA EXTERIOR 4.808.688,14
MIDIA EXTERIOR DIGITAL 9.235.642,13
RADIO 12.570.966,71
TV ABERTA 20.474.797,63
TV FECHADA 1.722.890,40
TV RELIGIOSA 569.063,68
TV SEGMENTADA 3.695.146,19
PRODUCAO 7.294.677,72
TOTAL 79.006.712,70




MINISTERIO DA CIDADANIA

ANEXO I

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagao (nome, endere¢o, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° 01/2022 - Ministério da
Cidadania

Poderes

Apresentar documentacéao e propostas, participar de sessoées publicas de
abertura de documentos de habilitagao e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condi¢goes, firmar
termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data



nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Observacgdo: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, com o devido
reconhecimento de firma em cartorio; sera necessario comprovar os poderes do
outorgante para fazer a delegagao.

Documento assinado eletronicamente por Getulio Rodrigues da Silva, Membro
da Comissao Especial de Licitagao, em 19/01/2022, as 13:44, conforme horario
oficial de Brasilia, com fundamento no § 3° do art. 4° do Decreto n® 10.543, de
13 de novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .

il_
seil o
assinatura -

eletrénica
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_?EH:;‘. https://sei.cidadania.gov.br/sei-autenticacao , informando o cédigo verificador

" i 11862029 e o c6digo CRC 3EOED582.

Referéncia: Processo n° 71000.010117/2019-68 SEIn° 11862029
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MINISTERIO DA CIDADANIA

ANEXO Il

MODELO DEPROPOSTA DE PREGOS

\

A
Comissao Especial de Licitagao
Referente Concorréncia n® 01/2022 - Ministério da Cidadania

1. PREGCOS SUJEITOS A VALORAGAO:

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos
para os servi¢os descritos:

a) desconto, a ser concedido ao MC, sobre os custos internos dos servigos executados
por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de estado, referentes a pe¢a e ou material cuja distribuicao nao nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... % (eeveereeererenerreenenneseenens por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do MC, incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
desta licitante, referentes a produgao e a execugao técnica de pec¢a e ou material cuja
distribuicao nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: .......... % (eeeererereeinerereenerenenans por
cento);

c¢) honordrios, a serem cobrados do MC, incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
desta licitante, referentes aos servigos descritos nas alineas abaixo: .......... %
(orereererneennrnenens por cento)

I - ao planejamento e a execugdao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geracao de conhecimento pertinentes ao
objeto do contrato;<complementar o texto, se for o caso, com:> exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste.

Il - a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizagao de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculagdao nao nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;



I - areimpressao de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do MC, incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
desta licitante, referentes a criagao, a implementagao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicac¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao nao
nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... 73N (O por cento)

[2) % (<percentual por extenso>) de repasse ao MC correspondente a parcela do
desconto-padrao nos concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgagao, referentes
a compra de tempo e espaco, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

1.2. Os precos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma altera¢ao, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ....... (por extenso) dias,
contados de sua apresentacao, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do
Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES:

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposicdoes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de
Contrato (Anexo IV do Edital).

2.2. Estamos cientes de que o MC procedera a retencao de tributos e
contribuicdes nas situagoes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condicdoes nas negociagées comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de comunicagao e divulgagao, transferindo ao MC todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n.°
12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de
bens e de servicos especializados e aos veiculos de comunicagao e divulga¢ao, apds a
liguidacao das despesas e o pagamento a cargo do MC, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV do Edital).

2.5. Estamos cientes de que, em nenhum caso, sobreporemos nossos planos de
incentivo aos interesses do MC, conforme disposto no subitem 5.8.4 e 5.8.4.5 do Edital.

2.6. Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital e seus anexos
da Concorréncia em referéncia.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>



Documento assinado eletronicamente por Getulio Rodrigues da Silva, Membro
da Comissao Especial de Licitagao, em 19/01/2022, as 13:44, conforme horario
oficial de Brasilia, com fundamento no § 3° do art. 4° do Decreto n® 10.543, de
13 de novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .
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MINISTERIO DA CIDADANIA
SECRETARIA-EXECUTIVA

PROCESSO N° 71000.010117/2019-68

CONTRATO ADMINISTRATIVO
_____ , QUE CELEBRAM ENTRE SI A
UNIAO, REPRESENTADA PELO MINISTERI
DA CIDADANIA - MC, POR INTERMEDIO D.
E A

MINUTA

AUNIAO, por meio doMINISTERIO DA CIDADANIA por intermédio da
________________ , com sede no Bloco “A”, Esplanada dos Ministérios, Brasilia-
DF, inscrita sob o n°® CNPJ sob o n® 05.756.246/0004-54, neste ato representada pelo

__________ , 0 (@) Senhor(a) ________________, nomeado(a) pela Portaria n° ____,
publicada no Diario Oficial da Uniao em ___________ , portador(a) da matricula SIAPE
n° __ , doravante denominada CONTRATANTE, eo(a) _________________
inscrito@) no CNPJ/MF sob o n° _________________ , sediado(a) na
_________________ ,em_________________doravante designada CONTRATADA, neste
ato representada pelo(a) Sr(a) _________________ , portador(a) da Carteira de
Identidade n° _________________ , expedida pela (o) _____ , € CPF n°

_________________ , tendo em vista o que consta no Processo n° 71000.010117/2019-
68, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, objeto da concorréncia n°
—___/20__, de acordo com a minuta examinada e aprovada pela Consultoria Juridica por
meio do Parecer n° /20__/CONJUR-MC/CGU/AGU, mediante as clausulas e
condi¢Oes a seguir enunciadas.

E— )

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢c6es da Lei n® 12.232/2010, e,
de forma complementar, das Leis n°® 4.680/1965, e n® 8.666/1993.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato as disposicoes do Decreto n°

6.555/2008, do Decreto n° 57.690/1966, do Decreto n° 4.563/2002, do Decreto n°
3.722/2001, da Instrugcdo Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018 e as Instrugdes
Normativas SECOM.

1.2. Independentemente de transcri¢cao,fazem parte deste contrato o Edital da
Concorréncia n® XX/ano, seus Anexos, o Manual de Procedimentos das Ag¢des de



Publicidade do ANUNCIANTE, bem como as Propostas Técnica e de Precos da
CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagcao de servicos de
publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituagao, a concepg¢ao, a criagao, a execuc¢ao interna, a intermediacao e a
supervisao da execugao externa e a distribuicido de ag¢des publicitarias da
CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagao e de geracao de conhecimento, relacionados a execugao do
presente contrato;

b)a produgcdo e a execugao técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e nao midia, criados no ambito do presente
contrato;

c)a criagdo, a implementagdao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

2.1.1.1. A contratacgao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacgao, por meio de a¢ées que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. 0 estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicao estratégica das acgdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferigao, analise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘b’
do subitem 2.1.1 terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para
divulgacao das pecgas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdao e a
adequacao das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragcao e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 nao abrangem as atividades
de promocao, de patrocinio, de relagées publicas, de assessoria de comunicagcao e de
imprensa e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.



2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagao em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculo de divulgagao.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagcao de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execu¢ao das atividades complementares de
que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

2.3. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucgao de servigos previstos nesta Clausula.
24. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagao da CONTRATANTE,

indistintamente e independentemente de sua classificagao no certame que deu origem a
este contrato, e nao tera, particularmente, exclusividade em relagao a nenhum dos
servigos previstos nesta Clausula.

2.5. Para a execugdao dos servicos, aCONTRATANTE observara os
procedimentos de selecao interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do
processo licitatorio que deu origem a este instrumento, cuja metodologia foi publicada
___________ ,de ___________,paginas ________, conforme disposto no art. 2°, § 4°,
da Lein® 12.232/2010, disponivel na internet no enderego

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O presente contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.

3.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante
acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57da Lein® 8.666/1993.

3.1.2. A prorrogacao serd instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

4. CLAUSULA QUARTA -VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1. O valor deste contrato, decorrente da Concorréncian® ___________
deu origem a este instrumento, esta estimado em RS 120.000.000,00 (cento e vinte
milhGes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. A previsao de recursos orgamentarios para a execugao dos servigcos
durante o exercicio de 2022 consta da Lei Orgamentaria Anual — 2022, na seguinte
funcional programatica: 04.131.0032.4641.0001 - Publicidade de Utilidade Publica,
PTRES 174565, FT. 0100, ND 33.90.39- 93, PI M46414AC002, Unidade Gestora executora
550005

4.3. Se aCONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, serao
consignadas nos préximos exercicios, no Programa de Dispéndios Globais, a(s)
dotagao(oes) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1. Na prorrogagcao, aCONTRATANTE podera renegociar os percentuais de
remuneragao praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de preg¢os, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracao, no decorrer da execucao deste



contrato.

4.3.2. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos
percentuais de remuneragao praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de
eventual redugao identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a
totalidade do valor contratual.
4.5. No interesse daCONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os

acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do presente contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°
8.666/1993.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigag6es da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Brasilia,

Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servicos de criagao e de produgcdao ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes
previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Brasilia,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a
serem prestados aCONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes
profissionais e respectivas qualificagdes:

a)01 (um) Diretor Geral: possuir formagdao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestao de equipes;

b)01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formagao académica e
experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na fungao;

c) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagao académica e
experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em atendimento de
publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir
formacao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um)
ano, em atendimento de publicidade digital;

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formagao
académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em
planejamento de comunicac¢ao e marketing;

f) 01 (um) Diretor de Criagao: possuir formagao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na direcdo de criacao



publicitaria;

g) 02 (duas) duplas de criagao: possuir formagao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na criagdao/redagao
publicitaria;

h)01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formagao
académica e experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, na
criagao/redacao publicitaria;

i) 02 (dois) profissionais de produgao (impressa, eletronica, digital e de
design/computacao grafica): possuir experiéncia comprovada, de no
minimo 02 (dois) anos, em producgao;

j) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formagao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento e execugao
de midia;

k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formagdao académica e
experiéncia comprovada em planejamento e execugao de midia;

[) 01 (um) profissional de midia: possuir formagdo académica e
experiéncia comprovada em planejamento e execugao de midia digital.

5.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de
divulgagcao — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificagoes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para
fins de comprovacao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a
CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacao e transferira CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagao de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificag6es na forma de espago, tempo ou reaplicagées que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 nao abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos de divulgagcao a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3. A CONTRATADAhao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao que nao
os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na
orientacao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.



5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagao
aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacao das sancgoes previstas neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condicoes de prego, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagées de pecgas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE:

I - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos
especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - sO apresentar cotagdes de pregcos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF),
mantido pela Secretaria Especial de Comunicagao Social da Secretaria
Geral da Presidéncia da Republica, de que trata o art. 20 da Instrugao
Normativa SECOM n° 2/2018, aptos a fornecer aCONTRATADA bens e
servicos especializados, relacionados com as atividades complementares
da execugao do objeto deste contrato;

e apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre
fornecedores de bens e de servigos especializados cadastrados no SIREF
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotacao de bens e de
servicos especializados, o detalhamento das especificacoes que
compoem seus pre¢os unitarios e total;

V- a cotacao devera ser apresentada em via original, em papel
timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome empresarial
completo, CNPJ ou CPF, enderecgo, telefone, entre outros dados) e a
identificacao (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotacgao;

VI - juntamente com a cotacdao deverao ser apresentados
comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ
ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VIl - para cada orgcamento encaminhado, deve ser observada a
presenga da seguinte declaragao, assinada por funcionario da
CONTRATADA responsavel pela documentacao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estao
de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as exigéncias
contratuais”.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor
superior a0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a



CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagao da
CONTRATANTE.

5.1.7.2. A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequacgao dos pregos
dos bens e dos servigos especializados cotados em relagdao aos do mercado, podendo
para isso recorrer as informagoes disponiveis no SIREF, ou realizar cotagao de pregos
diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da
CONTRATANTE.

51.7.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o
processo de selegcao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADAguando o
fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotacao junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgcao de pecas publicitarias destinadas a
veiculagao pelas emissoras de televisdao e em salas cinematograficas, seja considerado
o disposto nos arts. 44 a 46 da Lein® 12.288/2010.

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servigos especializados, acerca das condicdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacao de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7. As disposicoes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 nao se aplicam a compra de
midia.
5.1.8. Submeter a contratagcdao de fornecedores de bens e de servigos

especializados, para a execug¢ao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia
da CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:

I - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor
em um mesmo procedimento de cotagao;

Il - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participagcao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

5.1.9. Obter a autorizacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com
veiculagao e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1. A CONTRATADA so6 podera reservar e comprar espa¢o ou tempo publicitario
de veiculos de divulgagao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver
sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagado a que se refere o subitem precedente nao exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdao de veiculos de divulgagao



nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programacao de veiculo de divulgagcao on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias daCONTRATANTE em
veiculos de divulgagao que promovam conteudos ou atividades ilegais.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacao do plano de midia de cada
acao ou campanha publicitaria, relagao dos meios, pragas e veiculos de divulgacao dos
quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacao, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lein® 12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo
prévio sobre os meios, pracas e veiculos de divulgacao dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao, a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios,
pracas e veiculos de divulgacao habitualmente programados nos esforgos de publicidade
da CONTRATANTE, com vistas a realizagao de negociagao global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o0 que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da
data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusées do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para
esta, copia de pegas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagao em midia
paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta
resolugao, abertos ou finalizados.

5.1.12.1. As pecas poderdao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitacao da CONTRATANTE.

5.1.13. Prestar os seguintes servicos aCONTRATANTE, como resultado da



concorréncia que deu origem a este instrumento:

a) manutengao de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio
virtual, com as pecas produzidas durante a execugcao deste contrato e as
respectivas informagoes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos;

b) manutengao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas
durante a execugao deste contrato e as respectivas informagoes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.14. 0 acervo virtual sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em
decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas, reservada
a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.1.15. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingao
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagées relativas aos
prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos
subitens 5.1.12. e 5.1.13.

5.1.16. Orientar a producao e a impressao das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.
5.1.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes,

cancelamentos ou interrupgdoes de um ou mais servigos, mediante comunica¢ao da
CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢6es contratuais ja assumidas com fornecedores
de bens e de servigcos especializados e com veiculos de divulgagdao, bem como os
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos
por ela contratados.

5.1.18. Nao divulgar informagées acerca da prestagcao dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagao.

5.1.19. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

5.1.20. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagao financeira.

5.1.21. Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢cées de
habilitagdo e qualificagao, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento,
incluida a certificagao de qualificagao técnica de funcionamento de que trata o § 1° do
art. 4° da Lein® 12.232/2010.

5.1.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a que
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagao estrangeira com relagao
a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23. Cumprir a legislagdao trabalhista e securitaria com relagcao a seus
empregados e, quando for o caso, com relagao aos empregados de fornecedores de
bens e de servigos especializados contratados.



5.1.24. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicoes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.26. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagées trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.27. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores de bens e de servigcos especializados e com veiculos de divulgagao, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a
propria CONTRATANTE.

5.1.28. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacao da CONTRATANTE.

5.1.28.1. A infracao a esse dispositivo podera implicar a rescisao deste contrato e
sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n°® 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e
danos previstos na legislacao ordinaria.

5.1.29. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou
em quaisquer servigcos objeto deste contrato.

5.1.30. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdées ou erros
na elaboragcao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.31. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agées administrativas ou judiciais que lhe venham a
ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1. Se houver acgao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacgao,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.32. Responder por qualquer agao administrativa ou judicial movida por terceiros
com base na legislagao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.33. Adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade



ambiental, de otimizagao de recursos, de reducao de desperdicios e de redugcao da
poluicao, conforme disposto no art. 3° da Lei n° 8.666/1993 e regulamentado pelo
Decreto n® 7.746/2012.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagcobes daCONTRATANTE, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos
e informacgodes que se fizerem necessdrios a execugao dos servigos;

c) proporcionar condigOes para a boa execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condicoes de contratagao de
fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA,;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e precgos
pactuados.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que aCONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagdes.

6.3. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica
para esse fim.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execugao dos servigos contratados e
verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou
em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1. Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e
fiscalizar a execugcao deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos
e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.2 A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos objeto
deste contrato.



7.3. A nao aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a
dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producgao, distribuicao ou veiculagao, considerada nao aceitavel,
no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao,
sem onus para a CONTRATANTE.

7.5. A autorizagcao, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados nao a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao
técnica e comprovacgao das veiculagdes e dos servigos.

7.6. A auséncia de comunicagdao por parte daCONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste contrato.

7.7. A CONTRATADA permitirda e oferecera condicoes para a mais ampla e
completa fiscalizagao, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes,
propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execugao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
7.10. A CONTRATANTE avaliara os servigcos prestados pela CONTRATADA, pelo

menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

7.10.1. A avaliagao sera considerada pela CONTRATANTE para:

a) apurar a necessidade de solicitar corregcdes para melhorar a qualidade
do atendimento e dos servigos prestados pela CONTRATADA;

b) servir de subsidio para fins de prorrogacao de vigéncia ou rescisao
contratual; e

c) fornecer declaragées sobre o desempenho da CONTRATADA, de modo
a comprovar a capacitagao técnica em licitagdes, quando solicitado.

7.10.1.1. A avaliagcdo sera realizada no formulario Avaliagdo de Desempenho de
Agéncia de Propaganda (Anexo VI), pelas areas técnicas que possuem relacionamento
com a CONTRATADA.

7.10.2. A avaliagao de desempenho ficara a disposicdao dos d6rgaos de controle
interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1. Pelos servicos prestados, aCONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta Clausula.

81.1. ... ¥ 3 (R por cento) dos valores previstos na tabela referencial de



precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de____________ , a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA,
referentes a peca e ou material cuja distribuicao ndao lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

8.1.1.1. O slayouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.1.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propagandade ___________ e com os pregos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de
exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2. Honorarios de ......... % (eoreeererenanes por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisao da CONTRATADAreferentes a produgcao e a execucao técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagao e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.1.3. Honorarios de ......... % (coverererernnnns por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisao da CONTRATADA, referentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagcao e de geragcao de conhecimento pertinentes ao objeto do
presente contrato.

b) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacao de pega ou material publicitario, exclusivamente quando sua
distribuicao/veiculagcao nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

c) areimpressao de pecgas publicitarias.

8.1.3.1. Para fins do disposto na alinea c do subitem anterior, entende-se por
reimpressdo a nova tiragem de pecga publicitaria que nao apresente modificagcdoes no
conteudo ou na apresentagao, em relagao a edi¢cao anterior, exceto eventuais corregoes
tipograficas ou pequenas atualizag6es de marcas e datas.

8.1.4. Honorarios de ........ % (eeveerererennnn por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisao da CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementagdao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agGes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serao
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA,



de seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela
contratados sao de sua exclusiva responsabilidade.

8.3.1. Quando houver a autorizagao excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverao ser apresentados todos os comprovantes de
pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim de aferir a execu¢ao e assegurar o
reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.4. As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderao ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao
deste contrato.

8.5. A CONTRATADA nao fara jus:

a)a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagcdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a producdo e a execugao técnica de peca e ou material cuja
distribuicao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA,
referente a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizagdo de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicao/veiculagao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA,
referentes a criagao, a implementagao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizacgao,
pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagao, em qualquer agao publicitaria
pertinente a este contrato.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracgao prevista na Clausula Oitava, aCONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, em conformidade com
o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execug¢ao da Lei n°
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA
pela concepgao, execucao e distribuicao de publicidade, por ordem e conta da



CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lein® 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara aCONTRATANTE ____________ do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagao.

9.2.1. Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos de divulgagcao programados,
declaragao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no
que diz respeito a remuneracao da agéncia.

9.2.1.1. O disposto no subitem 9.2 devera ser observado quando a CONTRATADA
fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pe¢as e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou
prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da
CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1. A remuneragdao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem
precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneragdao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a
eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Cabera a esses drgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados
com a produgao externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e servigos especializados
que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a
CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao
e condicionara a contratacao ao estabelecimento, no ato de cessao, orgcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados
garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare
ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagcdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.



10.2.1.2. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como

parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no

méaximo, a varia¢do do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado
pela Revista Conjuntura Econémica da Fundacao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir.

10.2.2. Na reutilizagcdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como

parametros basicos os pre¢cos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no

maximo, a varia¢do do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado
pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da

cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto
nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneracgao, devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos
cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega
e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producao aprovados pela CONTRATANTE, ap6s os procedimentos previstos no subitem
5.1.7.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier
a celebrar com fornecedores de bens e de servicos especializados, nos casos de
tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas
escritas estabelecendo:

I - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco)
anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses
direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material
bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestagao de servigos;



I - que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao
referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no
custo de producao.

10.5.1. Se aCONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do subitem 10.5,
adotara as medidas cabiveis para a remuneragao dos detentores desses direitos, nos
termos da legislagao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pecas produzidas para
outros orgaos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente
a CONTRATANTE.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidacao e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

I - a correspondente nota fiscal que serda emitida sem rasura, em
letra legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MFn° _____________
qual constara o niumero deste contrato e as informag¢des para crédito em
conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e
numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de
servicos especializados ou do veiculo de divulgacao, que sera emitido em
nome da CONTRATANTE;

I - os documentos de comprovacgao da veiculagao, da execugao dos
servicos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagées necessarios a
comprovacao da execucao e entrega dos servigos para a liquidagao e pagamento de
despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢gdes pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a
seguinte declaragao, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela
documentacao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagao, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo
observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a
regularidade de contratacao e de comprovacéao de execugao.”

11.2. A liquidagao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo
da CONTRATADA:

I - execucao de servigos internos: apresentagao dos documentos de



cobranca de que tratam os incisos | e lll do subitem 11.1;

Il - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagao dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem
11.1;

I - bens e servigos especializados prestados por fornecedores:
apresenta¢ao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, Il
e lll do subitem 11.7;

IV - veiculagao: apresentagcao dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 11.1, da demonstragao do valor
devido ao veiculo de divulgacao, dos correspondentes pedidos de
insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, nos termos do inciso Ill do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programag¢ao em rede nacional de
midia eletrénica, além das providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgagcao com a descrigao
da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos
de tabela de cada insergao e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, por ocasiao da apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgao ou
veiculagao, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagcao dos documentos previstos nos
subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculagdao no exterior, as condigcdes de liquidacdo e
pagamento serao adaptadas as praxes de cada pais e deverao levar em conta as
disposicoes dos subitens 9.2.1 € 9.2.1.1.

11.5. No tocante a veiculagao, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem
constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagao, nome do
Jornal e praga;

I - demais meios: relatério de checagem de veiculagao, a cargo de
empresa independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos
subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de
fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdao (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergado ou irradiagao e
similares) e declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal



Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagao
(mapa ou comprovante de veiculagado ou inser¢ao ou irradiagado e similares) em
que figure a declaragao prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde
que essa declaragao seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informacgdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e
‘al’ deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracao de
execuc¢ao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, emitida pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e horario da veiculagao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home relatério de exibicdao fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracao de
execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracgao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, fornecido pela empresa que
veiculou a pec¢a, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagao do local da veiculagao,
quantidade de inser¢gdes, nome da campanha, periodo de veiculagao, datado e
assinado, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou
a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada,
acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veicula¢ao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01
(um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgacdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som,
onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e



local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia
ou relatdrio de veiculagcao emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal,
pela empresa que veiculou a peg¢a, dependendo do que constar na
relagdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2. As formas de comprovagao de veiculagdao em midias nao previstas nas

alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 11.5.1 serao estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizagao do respectivo plano de midia.

11.6. Antes da efetivacao dos pagamentos sera realizada a comprovagao de
regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1. Se aCONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagao no
sistema apresentar documentacgao obrigatodria vencida, devera apresentar Certificado de

Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao, expedida por d6rgaos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e
certidoes negativas de débitos expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do

Estado e do Municipio.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagcao de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipotese de devolugdao, a documentagcao sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢gdes contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera acrescido de encargos moratorios, mediante solicitagao
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com base na variagdo do IPCA - indice de Precos ao Consumidor Amplo,
mediante aplicagao da seguinte férmula:

AF = [(1+IPCA/100)N/30 —1] x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a
partir da data do adimplemento da etapa;

AF: Atualizagao financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela
CONTRATADA relativo aos os bens e servicos especializados prestados por
fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de
divulgacgao.

11.8.2. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total
ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.



11.9. A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgagao em até 10 (dez) dias apds o
recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgagdao a cada
ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério até
o décimo dia de cada més com a consolidagao dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e
os relatdrios deverao conter pelos menos as seguintes informagées: data do
pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota
fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2. 0 nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o nao pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensao da liquidagao das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

11.10.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacao da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecug¢ao contratual por parte
da CONTRATADA.

11.10.2.2. Caracterizada a inexecuc¢ao contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisao deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagao,
conforme o caso.

11.10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em
receber com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda
de espaco ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de
controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagao, em operagdes bancarias
concomitantes.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serao de sua exclusiva
responsabilidade.

11.11. A CONTRATANTE, na condicdao de fonte retentora, fard o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGAO

12.1. A CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias, contados a partir da data de
assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes
contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a
execucao dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.



12.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da
CONTRATANTE, a vista das justificativas que Ihe forem apresentadas pela
CONTRATADA.

12.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresenta¢ao da garantia acarretara a
aplicacao de multa, nos termos do inciso Il do subitem 13.5.1 da Clausula Décima
Terceira.

12.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos
subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisao deste contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispéem os
incisos l e ll do art. 78 da Lei n°® 8.666/1993, sem prejuizo de outras sangoes previstas na
Lei e neste contrato.

12.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56
daLein® 8.666/1993:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria.

12.3. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugcao em dinheiro, o
depdsito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Economica Federal, conforme
determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n°® 8.666/1993.

12.4. Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a)a apodlice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser
emitida por instituicao autorizada pela Superintendéncia de Seguros
Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre
sob regime de direcao fiscal, intervencao, liquidacao extrajudicial ou
fiscalizacao especial e que nao esteja cumprindo penalidade de
suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia
contratual — e para a comunicagao da expectativa de sinistro ou do
efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos
prescricionais pertinentes;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora
por todas e quaisquer multas de carater sancionatério aplicadas a
CONTRATADA.

12.5. Se a opcao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituicao financeira que esteja autorizada pelo Banco
Central do Brasil a funcionar no Brasil e que nao se encontre em processo
de liquidagao extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b)ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento = da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia



contratual — e para a comunicagao do inadimplemento a instituicao
financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagao expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelagao
judicial, caso o afiangado nao cumpra suas obrigagoes;

d) ter renincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Codigo Civil Brasileiro.

12.6. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do
Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda.

12.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o
pagamento de:

|- prejuizos advindos do nao cumprimento do objeto deste contrato
e do nao adimplemento das demais obrigag6es nele previstas;

Il - prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes
de culpa ou dolo durante a execugao deste contrato;

I - multas moratorias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA; e

IV - obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer
natureza, nao adimplidas pela CONTRATADA.

12.7 1. A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os
eventos indicados no subitem 12.7.

12.8. Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham
clausulas contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.9. Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a nao
prestacao da garantia exigida implicara sua imediata rescisao.

12.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizagcao a
terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao, no prazo maximo de
10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagao da CONTRATANTE.

12.11. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, aCONTRATADA se obriga a
fazer a complementagao da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da
data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12. Na hipdtese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

12.13. O documento de constituicao da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.



12.14. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste
contrato, mediante certificacao, por seu fiscal, de que os servigos foram realizados a
contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢gdes aqui assumidas.

12.14.1. Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera

corrigido com base na variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no

periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE,
podera ser admitida a substituicao da garantia, observadas as modalidades previstas no
subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1. Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no
processo administrativo por meio de apostilamento.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das obrigagées assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes san¢gdes administrativas:

I - Adverténcia;
Il - Multa de mora e multa compensatoria;

I - Suspensao temporaria de participagao de licitagcao e impedimento
de contratar com a Administragao por até 02 (dois) anos;

IV - Declaragcao de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracao.
13.1.1. Nenhuma sang¢ao sera aplicada sem o devido processo administrativo, que

assegurara o contraditéorio e a ampla defesa a CONTRATADA, observando-se o
procedimento previsto na Lein® 8.666/1993, e subsidiariamente na Lei n® 9.784/1999.

13.1.2. As sancgdes aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.1.3. As sancgdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

13.1.3.1. A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a san¢ao foi
registrada no SICAF.

13.2. A aplicacao das sangdes observara as seguintes disposicoes:

I - a adverténcia e as multas serao aplicadas pela autoridade
competente;

Il - caberd a autoridade competente aplicar a suspensao temporaria
de participacao de licitacao e impedimento de contratar com a
Administragao e propor a declaragao de inidoneidade;

- a aplicacao da declaracao de inidoneidade compete



privativamente ao Ministro do Ministério da Cidadania.
13.3. A sancgao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I - descumprimento parcial das obrigacées e responsabilidades
assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao
desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que nao
caiba a aplicacao de sangao mais grave.

13.3.1. Nos casos de aplicagao de adverténcia, aCONTRATANTE estipulara prazo
para o cumprimento da obrigacao ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a
corregcao das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3, se cabivel.

13.4. A multa moratéria serad cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento
do objeto ou de prazos estipulados.
13.4.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na
entrega de material ou execucao de servigo, a contar do primeiro dia util
da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada
sobre o valor correspondente a obrigagao nao cumprida;

Il - 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso,
na entrega de material ou execugao de servigo, a contar do primeiro dia
util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacao nao cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa
plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30
(trinta) dias;

I - 0,5% (cinco centésimos por cento) por atraso no pagamento de
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
comunicag¢ao e divulgacao, calculada sobre o valor correspondente a
obrigagcao nao cumprida, de que trata o subitem 11.10 deste contrato;

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucao de servigco podera caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da
CONTRATANTE.

13.4.3. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

|- 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta,
quando caracterizada a inexecugao parcial ou a execugao insatisfatoéria
deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor deste contrato quando
caracterizada a inexecugao total do contrato;

I - até 1% (um por cento), calculada sobre o valor do contrato pela
interrupcao da execugao deste contrato, sem prévia autorizagao da
CONTRATANTE.

IV - 0,5% (cinco centésimos por cento), calculada sobre o valor deste
contrato, por:



a) ndo envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigées nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de comunicagdao e divulgagdao ou nao
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas;

b) ndo atuar com atengao e responsabilidade na elaboragao de estimativa
de custos dos produtos e servigos objeto deste contrato;

c)nao tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes,
rejeicdoes, cancelamentos ou interrupgdoes de um ou mais servigos,
mediante comunicagao da CONTRATANTE;

d)ndo repassar aCONTRATANTB desconto de antecipagcdao de
pagamento, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado;

e) sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de comunicagao e divulgacao que nao os concedam
ou priorizando os que os oferecam;

f) nao negociar as melhores condicbes de prego, até os percentuais
maximos estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalho de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE;

g) contratar fornecedores de bens e de servicos especializados ou
reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de
comunicacao e divulgagao, relacionados a execugao deste contrato, sem
a autorizacgao prévia e por escrito da CONTRATANTE;

h) cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo so6cio ou cotista
participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de
cotagao; e que algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participagao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau;

i) realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdao e com qualquer outra despesa relacionada
com este contrato, sem a autorizagao prévia da CONTRATANTE;

j) caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacgao financeira;

k) ndo manter o nivel de qualidade dos servicos prestados a
CONTRATANTE;

I) ndo apresentar a CONTRATANTE, para autorizagao do plano de midia
e/o do plano de novas formas de publicidade digital de cada agao ou
campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de
comunicacao e divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao, a cargo de
empresa independente; e

m)recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem



onus para esta, copia de pecgas produzidas, desde que ndao seja para uso
em veiculagcao em midia paga, nos seguintes formatos

V- 0,1% (um décimo por cento), calculada sobre o valor deste
contrato, por nao manter durante a execugao deste contrato todas as
condi¢cdes de habilitagao e qualificacao, exigidas na Concorréncia que deu
origem a este instrumento;

VI - 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato, por
dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento), pela recusa
injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste
contrato;

VII- 0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o
valor deste contrato por:

a)nao incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagao junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na produgcao de pecgas publicitarias destinadas a
veiculacao pelas emissoras de televisao e em salas cinematograficas,
seja considerado o disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010
(Igualdade racial);

b) nao providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar agoes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de comunicagao
e divulgagao que promovam conteudo ou atividades ilegais; e

c)nao apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a
comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obriga¢des trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

VII- até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo
descumprimento de qualquer clausula contratual ou situagao nao prevista
neste subitem, quando a infragao guardar relagao direta com determinada
acao publicitaria; e
IX - até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo
descumprimento de qualquer clausula contratual nao prevista neste
subitem, quando a infragcao nao guardar relagao direta com as agodes
publicitarias
13.5. A suspensao do direito de licitar e contratar com aCONTRATANTEera
aplicada a CONTRATADAse, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| - por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagées assumidas contratualmente,
que tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que
nao tenham sido sanadas mediante aplicagao de outras penalidades; e

b) execucao insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver
havido aplicacao da sancao de adverténcia ou multa, na forma dos
subitens 13.3 e 13.4;



Il - por até 2 (dois) anos:
a) ndo conclusao dos servigos contratados;

b) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem
prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua
culpa; e

c) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993,
praticado durante o procedimento licitatdrio, que venha ao conhecimento
da CONTRATANTE apés a assinatura deste contrato.

13.6. A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao
Publica sera aplicada quando constatada ma-fé, agcao maliciosa e premeditada em
prejuizo da CONTRATANTE, atuagcao com interesses escusos, reincidéncia em faltas que
acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras
sangoes.

13.6.1. A declaragao de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros
casos:

|- sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar
ou contratar com aCONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos
praticados; e

I - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préoprio ou de
terceiros, quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razao da execucdao deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.6.2. A declaragdao de inidoneidade implica proibicaio da CONTRATADA de
transacionar com a Administragao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢cao ou até que seja promovida a reabilitagao, perante a autoridade
que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATAD Aressarcir a
CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sangao
aplicada.

13.7. Da aplicagcao das sangcdoes pelaCONTRATANTEabera a CONTRATADA
recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao
do recebimento da comunicacgao.

13.7.1. O recurso referente a aplicagao de san¢oées devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagao, a qual
podera reconsiderar sua decisdao, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo
prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a
decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias (teis, contados do recebimento
do recurso, conforme especificado a seguir:

a) adverténcia e multa: a autoridade competente, por intermédio do
gestor, fiscal ou autoridade competente; e

b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE.

13.8. As sancoOes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser



aplicadas isoladas ou cumulativamente, salvo as hipéteses constantes do subitem 13.4
e dos subitens 13.4.1 e 13.4.2, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagao suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Coddigo
Civil Brasileiro.

13.9. A aplicacao das sangdes previstas neste contrato nao exclui a possibilidade
de aplicagao de outras, previstas na Lei n® 8.666/1993, incluida a responsabilizacao da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.10. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor
da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente
ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagcao enviada pela CONTRATANTE.
13.11. A CONTRATAD Aestara sujeita as sangoes estabelecidas no art. 6° da Lei

n° 12.846/2013, sem prejuizo das demais cominagdes legais, pela pratica de atos lesivos
a Administracgao, assim definidos:

a) fraudar o presente contrato;

b) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o
presente contrato;

c) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de
modificacdes ou prorrogagoes deste contrato, sem autorizagao em lei,
no ato convocatorio da licitagao publica ou neste contrato;

d) manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro deste contrato;
e

e) realizar quaisquer agdes ou omissdes que constituem pratica ilegal ou
de corrupgao, nos termos da Lei n° 12.846/2013 e do Decreto n°

8.420/2015.
14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art.

77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditdrio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos
que comprometam a sua capacidade econémico-financeira; for envolvida
em escandalo publico e notério;

b) quebrar o sigilo profissional;

c) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes nao
divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forca de suas
atribuicdes contratuais;

d) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das



obrigagdes contratuais;

e) der motivo a suspensdao dos servicos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos
dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como
consequéncia, venha a sofrer;

f) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cées
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na
forma definida neste contrato;

g) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragao
Publica;

h) ndao mantiver suas condi¢goes de habilitagao e qualificagao, incluida a
comprovagao da qualificagao técnica de funcionamento prevista no art.
4° da Lein® 12.232/2010;

i) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e
11.10.2.1.

14.1.2. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de
interesse publico, a rescisao acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial, a retengao dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite
dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugao da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1. Caso a reten¢ao nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco)
dias uteis, a contar do recebimento da notificacao, recolher o respectivo valor em
agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2. Os casos de rescisao contratual serao formalmente motivados nos autos
do processo administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

14.2.1. A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagao
escrita e fundamentada da autoridade competente.

14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma
remuneragao sera cabivel, a ndao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente contrato.

14.4. Em caso de alteragao das condicdoes de habilitagao juridica da
CONTRATADA, em razao de fusao, cisao, incorporagao, associagao, cessao ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a
nova empresa, sem Oonus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com
transferéncia de todas as obrigagbes aqui assumidas, independentemente de
notificagao judicial ou extrajudicial.

14.4.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou nao com a execugao
deste contrato com a empresa resultante da alteragao social.

14.4.2. Em caso de cisao, aCONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execugao, em relacao ao prazo restante deste contrato, pela empresa
que, entre as surgidas da cisao, melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.



14.4.3. Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera
ser formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento
comprobatorio da alteragao social, devidamente registrada.

14.4.3.1. A nao apresentag¢ao do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o
registro da alteragcao social podera implicar a aplicagao das sangdes previstas neste
contrato e em lei.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja
de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os
bons costumes.

15.2. E vedada a utilizagdo, na execucdo dos servicos prestados pela
CONTRATADA, de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em
comissao ou fungao de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto
n° 7.203/2010.

15.3. A CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no paragrafo unico do art. 61 da Lein® 8.666/1993.

15.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete.

15.5. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicoes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - nao
constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6. As informagdes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgagao, serao
publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informacodes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados serao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e
para cada meio de comunicacgao.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA ASSINATURA ELETRONICA E/OU DIGITAL

16.1. O presente instrumento sera firmado através de assinatura eletronica e/ou
digital, certificada pelo Sistema Eletronico de Informagdes do Ministério da Cidadania,
garantida a eficacia das Clausulas.

16.2. Em conformidade com o disposto § 1° do art. 10 da MPV 2.200-02/01, a
assinatura deste termo pelo representante oficial da contratada, pressupoem declarada,
de forma inequivoca, a sua concordancia, bem como o reconhecimento de validade e
aceite do presente documento.

16.3. A sua autenticidade poderd, a qualquer tempo, ser atestada seguindo os
procedimentos impressos na nota de rodapé, nao podendo, desta forma, as partes se



oporem a sua utilizagao.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

17.1. E eleito o Foro da Secao Judiciaria do Distrito Federal - Justica Federal para
dirimir os litigios que decorrerem da execugao deste Termo de Contrato que nao possam
ser compostos pela conciliagao, conforme art. 55, §2° da Lei n°® 8.666/93.

E, por estarem de acordo, depois de lido e achado conforme, foi o presente
contrato assinado eletronicamente pelas partes contraentes, juntamente com as
testemunhas abaixo indicadas.

REPRESENTANTE REPRESENTANTE
Ministério da Cidadania Denominagao da Contratada
CONTRATANTE CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
Nome: Nome:
SIAPE: SIAPE:

Documento assinado eletronicamente por Lilian de Ascencao Guedes,
Coordenador(a) de Contratos, em 17/12/2021, as 13:51, conforme horario
oficial de Brasilia, com fundamento no § 3° do art. 4° do Decreto n® 10.543, de
13 de novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .

il
seil o
assinatura * L
eletrbnica

£ A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
¥ https://sei.cidadania.gov.br/sei-autenticacao , informando o cédigo verificador

o 'IHE ‘.'.!'.: 11726785 e o codigo CRC E8BA8F963.

Referéncia: Processo n° 71000.010117/2019-68 SEIn°® 11726785
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MINISTERIO DA CIDADANIA

AVALIAGAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

1. Este modelo de questionario de avaliagdo de desempenho de agéncias de
propaganda deve ser preenchido pelo dirigente da unidade administrativa incumbida da
gestdo publicitaria do anunciante ou por seu subordinado imediato, especializado na

gestdo publicitaria, caso em que é obrigatério o endosso do titular da unidade a
avaliagao, apondo sua assinatura no campo préprio.

2. Apesar de a responsabilidade pelas informagdes prestadas pertencer
apenas aos dirigentes da unidade administrativa, recomenda-se que todo o pessoal
participante do relacionamento com a agéncia avaliada seja ouvido antes do
preenchimento do questionario.

3. A avaliagao do desempenho das agéncias de propaganda contratadas pelo
anunciante atende ao disposto no art. 54 da Instrugdo Normativa n° 3/2018. De resto, o
acompanhamento e fiscalizagdo da execugdo de contratos firmados por 6rgaos e
entidades da Administragcao Publica é obrigacédo prevista no art. 67 da Lei n® 8.666/1993.

4. O objetivo do questionario é ajudar a cumprir essas determinagdes e a
refletir sobre o relacionamento operacional do anunciante com a agéncia de propaganda.
E, ainda, ajudar a aperfeigoar esse relacionamento, com beneficios para o desempenho
profissional da equipe de comunicagdo do anunciante e para sua comunicagao com os
publicos de interesse.

5. Para orientar o preenchimento do questionario, este modelo de avaliagédo de
agéncia foi dividido em dez quesitos. Deve ser atribuida pontuagao para cada quesito,
variando de seis (pontuagdo maxima) a um (minima). Para cada quesito existe roteiro
basico de tépicos a serem considerados. A escala de critérios de julgamento pode ter a
seguinte graduacao, a critério de cada érgédo ou entidade:

a) Nao atendeu.

b) Atendeu abaixo do esperado.

c) Atendeu préximo do esperado.

d) Atendeu o esperado.

e) Atendeu mais que o esperado.

f) Atendeu mais que o esperado, com inovacao e criatividade.

6. Recomenda-se utilizar o espago reservado a Comentarios e Providéncias,
em todos os casos. E possivel que a agéncia avaliada apresente graus diferenciados de
desempenho em relagdo aos diferentes tépicos abrangidos por um quesito. O espago
reservado aos comentarios serve, entre outras finalidades, para registrar esses matizes
e variagdes. Utilizar esse espago para informar também as providéncias que foram ou
estdo sendo adotadas para melhorar o desempenho da agéncia.

7. Ressalte-se que os registros feitos neste instrumento de avaliagdo poderao
vir a ser objeto de andlise dos 6rgaos de controle interno e externo, especialmente os
comentdrios e providéncias.

AVALIAGAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Nome do 6rgao ou entidade

[Ministério da Cidadania |

Agéncia avaliada

Inicio da vigéncia do contrato

Unidade administrativa gestora da publicidade (UA)




|piretoria de Comunicagéo Social-DICOM |

Nome do titular da UA

Nome e cargo do avaliador

Assinatura do avaliador

Endosso do titular da UA a avaliagao
(assinatura)

Nome e cargo dos demais participantes da avaliagao

1. ESTUDO E PLANEJAMENTO

— Entendimento dos problemas de comunicagdo do(a) 6rgao (entidade). Conhecimento
da problematica do anunciante, de sua insergao social e mercadolégica, seus pontos
fortes e pontos fracos.

— Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de publico mais importantes
(target) no relacionamento publicitario do(a) 6rgao (entidade); conhecimento de seus
valores, atitudes e comportamentos e de seu modo de interagir com — e expectativas
em relagé@o a — o(a) 6rgdo (entidade). Visédo integrada da comunicagao.

— Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na escolha
da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e andlise das agdes de comunicagao
realizadas pela concorréncia ou por defensores de pontos de vista diversos ou
contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta préprias, e utilizagdo de pesquisas
relacionadas com a 4rea de atuagao do 6rgao/entidade.

— Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre a entidade, os
publicos, a comunicagao concorrente ou adversa, os objetivos do 6rgdo/entidade e as
verbas disponiveis. Avaliagdo de campanhas realizadas e aproveitamento dos resultados
em trabalhos subsequentes.

— Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir problemas
com os técnicos do 6rgao/entidade.

Nota (marque com um X)

6(5(4|3|2]1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

2. CRIAGAO
— Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.
— Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

— Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequacéo ao
briefing.

— Engenhosidade na concepgao das pegas; capacidade de produzir surpresa e encanto,
quando é o caso.

— Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os objetivos
institucionais ou mercadolégicos do érgao/entidade; respeito a personalidade
institucional do 6rgao/entidade e a sua identidade visual, bem como a do Governo como
um todo.

— Objetividade. A criagdo esta realmente a servigo do cliente, e ndo da promocao da




capacidade criativa da agéncia.

— Conhecimento do setor e das agdes de comunicagéo concorrentes ou adversas,
revelado ou implicito nas solugdes apresentadas.

— Manutengao de bons padroes de acabamento; amadurecimento das ideias e corregao
das informagdes nas pecas apresentadas para exame e aprovagao (leiautes, textos,
roteiros, story-boards).

— Dominio de novos materiais, novas técnicas de produgao e linguagens; atualizagao
constante.

— Rapidez.
— Integragdo com o atendimento e o planejamento.
— Acesso dos representantes do 6rgao/entidade ao pessoal de criagéo.

Nota (marque com um X)

6(5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

3. PRODUGAO

— Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a qualidade
de textos, roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.

— Adequagéo, propriedade. Integragdo com o atendimento.
— Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.

— Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em comparagéo
com o setor privado. Tempestividade na apresentagéo de estimativas de custos.

— Capacidade de buscar solugdes de produgao que minimizem custos. Planejamento
visando economia na utilizagao dos materiais produzidos.

— Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizagao.

— Capacidade de negociacao junto a fornecedores (qualidade, prazos, custos).
Transferéncia, ao 6rgdo/entidade, de vantagens obtidas nas negociagdes. Absorgao de
custos internos.

— Cumprimento de compromissos assumidos por ocasido da licitagao.

Nota (marque com um X)

6(5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

4. MIDIA: ESTUDO E PLANEJAMENTO

— Acompanhamento regular, através de estudos e pesquisas, da evolugao dos habitos
de consumo de comunicagao do publico em geral e, em especial, dos segmentos mais
importantes para a comunicagéo do érgao/entidade.

— Iniciativa na prospeccao de novos meios, inclusive de ndo-midia, assim entendidos os
que ndo se enquadram na definigdo de meios de comunicagado de massa e, em especial,
0s que nao proporcionem o desconto de agéncia.

— Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor cobertura do
target, a vista dos objetivos e recursos do 6rgao/entidade.

Nota (marque com um X)

6543|121

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adocao

5. EXECUGAO DE MIDIA (COMPRA E ACOMPANHAMENTO)

— Competéncia negocial para obter boas colocagdes nas insergdes, oportunidades
especiais, descontos sobre precos de tabela, bonificagdes, reaplicagdes, prazos de
pagamento — tudo em beneficio do cliente-anunciante.

— Discrigao.

— Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentagao das
estimativas de custos.



— Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programacgao diante de alteragdes
de conjuntura.

— Compatibilidade da execugdo da compra com a verba designada pelo 6rgao/entidade.

— Capacidade de conseguir compensacgdes por falha do veiculo (tais como truncamento
da insercdo, defeito de impresséao), inclusive colocagdes inaceitaveis.

— Sistematica de checagem das veiculagoes em todos os meios; confiabilidade dos
instrumentos de afericdo empregados na checagem.

— Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasiao da licitagao.

Nota (marque com um X)

6/5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

6. METAS

Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadolégicos, comprovado em
pesquisas de campo. Se ndo existirem levantamentos objetivos, a nota pode ser
atribuida com base em outro tipo de avaliagéo, o que deve ser explicitado no campo
reservado aos comentarios.

Nota (marque com um X)

6543|121

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adocao

7. GRUPO DE ATENDIMENTO

— Conhecimento do 6rgédo/entidade e das agdes de comunicagao concorrentes ou
adversas.

— Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficdcia da sistematica de
registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de pendéncias (follow-
up).

— Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater e considerar
opinides diversas das da agéncia. Honestidade e franqueza na defesa de trabalhos e
opinides.

— Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente

problemas, evitando que fiquem fora de controle. Otimismo e flexibilidade nos
momentos criticos.

— Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.

— Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de relacionar-se
positivamente com o pessoal das areas-fim do 6rgdo/entidade.

— Rapidez na corregéo de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de manter um
padréao de qualidade adequado nos materiais trazidos para aprovacgao: materiais bem-
elaborados e amadurecidos no ambito da agéncia, quanto a forma e ao contetdo.

— Confiabilidade. Capacidade e disposi¢édo de “vestir a camisa” do 6rgdo/entidade.

Nota (marque com um X)

6/5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

8. ADMINISTRAGAO E FINANGAS

— Organizagao.

— Correcao dos dados e documentos.

— Tempestividade e forma de apresentacao de faturas.

— Administracdo de pagamentos; segurancga e rapidez nos pagamentos a terceiros, por
conta do 6rgdo/entidade.

— Entrosamento com o atendimento.

Nota (marque com um X)

6/5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao




9. SERVIGOS ESPECIAIS, FORNECIDOS SEM ONUS.
Disponibilizagéo regular de:

— pesquisas sobre habitos de consumo de comunicagao;

— levantamentos de investimentos publicitarios da concorréncia;
— servigo de clipping (impresso/eletronico);

— coletaneas de campanhas e pegas sobre temas correlatos, inclusive material
distribuido por festivais publicitarios.

— textos atuais sobre tendéncias e inovagées em comunicagdo e marketing;
— palestras sobre temas de interesse profissional;

— vagas em eventos relacionados a atividade-fim da entidade e a drea de comunicacgao e
marketing.

Nota (marque com um X)

6(5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

10. ATENDIMENTO GLOBAL
— Participagao e envolvimento dos dirigentes maximos da agéncia.
— Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de qualidade.

— Qualificagao do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta, em
todas as areas da agéncia. Observancia da pratica de consultar o 6rgao/entidade antes
da substituigao de profissionais alocados a seu atendimento.

— Tempestividade e pontualidade das solugdes para os problemas apresentados.
— Estrutura, na cidade-sede do 6rgao/entidade, compativel com as necessidades deste.

— Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasiao da licitagao, inclusive os
relacionados a custos.

— Envolvimento global com os problemas e necessidades do 6rgdo/entidade.

Nota (marque com um X)

6/5(4(3|2]|1

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

il
sel’ o
assinatura L]
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Alessandro Godinho, Diretor(a) de
Comunicagao Social, em 28/09/2021, as 17:54, conforme horario oficial de
Brasilia, com fundamento no § 3° do art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de
novembro de 2020 da Presidéncia da Republica. .
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