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MINISTERIO DA INTEGRAGAO E DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
ASSESSORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

AVISO DE SESSAO PUBLICA n2 05/2025

Contrato n2 63/2021

Ministério da Integra¢ao e do Desenvolvimento Regional — Agéncia Calix Comunicagao e Publicidade
LTDA.

Atendendo ao que dispde no art. 14, §22, da Lei n2 12.232/2010, e da Clausula 5.1.9.1
do contrato, e em razao do valor da estimativa de pregos ultrapassar 0,5% do valor da
verba contratual, vimos informar que na sexta-feira, dia 24 de outubro de 2025 as 09h,
nas dependéncias do MIDR - ESPLANADA DOS MINISTERIOS — BLOCO E — SALA 820 - 82
Andar realizaremos abertura dos envelopes referentes ao orgamento do servigo abaixo
discriminado:

BRIEFING ViDEO

CLIENTE: MIDR — MINISTERIO DA INTEGRACAO E DESENVOLVIMENTO REGIONAL
CAMPANHA: Projeto de Integra¢do do Rio Sao Francisco - PISF

AGENCIA: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA.

RTV: Lucas Alencar / Cassia Russo

TITULO: Projeto de Integra¢do do Rio S3o Francisco- PISF
DURACAO: 5’ (cinco minutos) e 1’30” (um minuto e trinta segundos)

QUANTIDADE: 03 (trés) videos

PRODUTO: UTILIDADE PUBLICA

VEI'CULACAO: Eventos internos, externos e patrocinados, internet, intranet, redes sociais,
DOOH, midias alternativas, midia exterior, acervo on-line do cliente e agéncia
(site, redes sociais, canais préoprios, YouTube).

PERIODO: 12 meses a contar da primeira data de veiculagdo.

IMAGENS: Direitos de utilizagdo das imagens brutas, incluindo direitos da produtora, de
equipe e das pessoas presentes, por 12 meses.

ESPECIE: Producdo de 01 (um) filme de 5’ (cinco minutos) e 02 (dois) filmes de 1’30” (um
minuto e trinta segundos), contemplando a capta¢do, montagem, edicdo e
finalizacdo dos formatos de acordo com o PM que sera enviado pela Agéncia.



Contexto da Campanha - PROJETO DE INTEGRACAO DO RIO SAO FRANCISCO - PISF
JUSTIFICATIVA

O Projeto de Integracao do Rio S3o Francisco (PISF) é a maior obra hidrica ja realizada no Brasil
e um dos marcos estruturantes do Governo Federal para garantir seguranca hidrica,
desenvolvimento regional e sustentabilidade no semiarido nordestino. Seus Eixos Norte e
Leste, somados aos Ramais do Agreste, Salgado e Apodi, beneficiam diretamente mais de 12
milhGes de brasileiros nos estados de Pernambuco, Ceard, Paraiba e Rio Grande do Norte

Duas décadas apés o inicio das obras, o PISF consolida-se como instrumento de cidadania e
transformacao social, levando agua para consumo humano, producado agricola e melhoria da
gualidade de vida das populagdes historicamente afetadas pela seca. Contudo, apesar de sua
relevancia, ainda é necessdrio fortalecer a percep¢ao publica sobre seus resultados, combater
a desinformagao e valorizar o impacto real do projeto.

Nesse contexto, o Ministério da Integracdo e do Desenvolvimento Regional (MIDR), por meio
da Secretaria Nacional de Segurancga Hidrica (SNSH) e da Assessoria Especial de Comunicagdo
(AESCOM), propde a criacao de uma campanha publicitaria educativa e informativa sob o tema
“Aguas que transformam vidas”, composta por um documentdrio institucional e
desdobramentos digitais segmentados

A campanha tem como objetivos principais:

e Dar visibilidade ao impacto real do PISF por meio de depoimentos de moradores e
agricultores beneficiados;

e Valorizar a grandiosidade técnica da obra, mostrando as esta¢des de bombeamento,
adutoras, barragens e canais com filmagens aéreas, 3D e recursos de realidade
aumentada;

e Reforgar o papel institucional do MIDR/SNSH como responsavel pela politica de
seguranga hidrica;

e Educar e engajar as comunidades beneficiadas quanto ao uso consciente da agua;

e Combater mitos e fake news, promovendo transparéncia e orgulho em relagao ao
projeto.

Assim, a campanha propde uma comunicagdo emocional e informativa, que una histoérias reais
e dados técnicos, promovendo o reconhecimento do PISF como simbolo de desenvolvimento,
esperanca e transformacao.

A acdo cumpre os requisitos de utilidade publica, ao informar, orientar, prevenir e educar a
populagdo sobre o uso racional da dgua e o papel do PISF na seguranca hidrica do pais -
reforcando a presenga do Governo Federal como agente de desenvolvimento e promotor de
qualidade de vida no semiarido brasileiro.

PUBLICO-ALVO: Populagdo em geral e utilizagio em eventos, reunides com os parceiros e
beneficiarios do Programa de Integragdo do Sao Francisco.

PERIODOS E PRAZOS: 12 meses, com veiculagdo iniciando em novembro/2025.
Orcamento

As propostas orcamentdrias deverdao contemplar, separadamente, a indicacdo dos custos,
observando a descri¢do abaixo:



Pecas

DESCRICAO/ESPECIFICACOES TECNICAS

Titulo: PISF 5’

1)Peca: documentdrio;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: Original;

4)Minutagem: 5 minutos;

5)Complexidade: Alta;

6)Pré-producdo: complexa;

7)Pds-producdo: complexa;

8)Producdo: complexa;

9)Havera Versao: sim, 01 (uma) de até 1'30”;

10)Haverd Redugdo: ndo;

11)Recursos de acessibilidade: Libras, legenda;

12)Captacgdo: 4k;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: Externa e estudio;

15)Cenografia: simples;

16)Didrias de captacdo: 04 (quatro) diarias;

17)Localidade das captagdes: Pernambuco/PE, Paraiba/PB, Ceara/CE
e Rio Grande do Norte/RN;

18)Equipe: Completa (mais de 20 pessoas);

19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: nao;

21)Elenco: Sim, 01 (um);

22)Figurante: Sim, até 10 (dez);

23)Deslocamento: sim, aéreo e terrestre;

24)Computacdo grafica: alta complexidade;

25)Captacdo aérea: sim, drone;

26)Banco de imagem: ndo;

27)llustragdo: sim;

28)Edicdo: alta complexidade;

29)Finalizagdo HD: alta complexidade;

30)Finalizagdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: Eventos internos, externos e patrocinados, internet,
intranet, redes sociais, DOOH, midias alternativas, midia exterior,
acervo on-line do cliente e agéncia (site, redes sociais, canais
proprios, YouTube).

33)Pracas: Nacional;

34)Pacote: nao;

35)Prazo estimado para producdo: 10 (dez) dias;
36)Observacao:

PISF —1’30”
(Voo de Balao)

1)Peca: filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: original;

4)Minutagem: até 1'30” (um minuto e trinta segundos);
5)Complexidade: Alta;

6)Pré-producdo: complexa;

7)Pds-producdo: complexa;

8)Producdo: complexa;

9)Havera Versado: ndo;

10)Haverda Redugdo: ndo;

11)Recursos de acessibilidade: Libras, legenda;
12)Captacdo: 4k;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;




14)Locacdo: Externa;

15)Cenografia: simples;

16)Didrias de captac¢do: 02 (duas) didrias;

17)Localidade das captagdes: Pernambuco/PE;

18)Equipe: Completa (mais de 20 pessoas);

19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: Sim, 01 (um);

22)Figurante: ndo;

23)Deslocamento: sim, terrestre;

24)Computacado grafica: alta complexidade;

25)Captacdo aérea: sim, drone;

26)Banco de imagem: nao;

27)llustragdo: nao;

28)Edicdo: alta complexidade;

29)Finalizagdo HD: alta complexidade;

30)Finalizagdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: Eventos internos, externos e patrocinados, internet,
intranet, redes sociais, DOOH, midias alternativas, midia exterior,
acervo on-line do cliente e agéncia (site, redes sociais, canais
proprios, YouTube).

33)Pracas: Nacional;

34)Pacote: nao;

35)Prazo estimado para producdo: 10 (dez) dias;
36)Observacao:

PISF-1'30
(Realidade Aumentada)

1)Peca: filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: adaptacao;

4)Minutagem: até 1'30” (um minuto e trinta segundos);
5)Complexidade: Alta;

6)Pré-producdo: simples;

7)Pbs-producdo: complexa;

8)Producdo: simples;

9)Havera Versdo: ndo;

10)Haverd Redugdo: ndo;

11)Recursos de acessibilidade: Libras, legenda;
12)Captacdo: ndo se aplica;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: ndo se aplica;

15)Cenografia: ndo se aplica;

16)Diarias de captagdo: ndo se aplica;
17)Localidade das captagdes: ndo se aplica;
18)Equipe: Completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: nao;

21)Elenco: ndo;

22)Figurante: ndo;

23)Deslocamento: ndo;

24)Computacdo grafica: alta complexidade;
25)Captacdo aérea: ndo;

26)Banco de imagem: ndo;

27)llustracdo: nao;

28)Edicdo: alta complexidade;




29)Finalizacdo HD: alta complexidade;

30)Finalizagdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizagdo: 12 (doze) meses;

32)Utilizagdo: Eventos internos, externos e patrocinados, internet,
intranet, redes sociais, DOOH, midias alternativas, midia exterior,
acervo on-line do cliente e agéncia (site, redes sociais, canais
proprios, YouTube).

33)Pracas: Nacional;

34)Pacote: sim, 03 (trés);

35)Prazo estimado para producdo: 10 (dez) dias;

36)Observacao: filme produzido a partir de visualizacdo interativa em
Realidade Mista das EBI 1, 2 e 3 do PISF, desenvolvida a partir de
modelos 3D e acessada por meio dos 6culos Meta Quest 3. A
experiéncia permite ao usudrio explorar as estruturas das estacdes,
acionar pontos informativos com detalhes técnicos e visualizar
esquemas das obras, enquanto explica-se o funcionamento das EBI e
a relevancia do PISF para a seguranca hidrica.

Detalhamento dos custos

ITEM QUANTIDADE |[CUSTO UNITARIO/FILME CUSTO TOTAL
Titulo: PISF 5’ 1 RS RS
Titulo: PISF 1’30” 1 RS RS
Voo de Balao
Titulo: PISF 1’30 1 RS RS
Realidade Aumentada

Validade da proposta: 60 dias

Producdo e Edi¢cao de Video.
A producdo e edi¢do do video deverdo considerar em seu planejamento:

a. Areunido de producdo ocorrera em Brasilia, junto com agéncia e Assessoria Especial de
Comunica¢do Social do MIDR. Na ocasido, serdao discutidas as decisdes de producdo e
direcdo, considerando as caracteristicas do roteiro.

b. A execugdo de didria extra de captagdo estd condicionada a prévia aprovagao da
Assessoria Especial de Comunicagdo Social do MDR.

c. A apresentacdo do off line acontecera em Brasilia, mas sem a necessidade da presenca
da produtora, e para a finalizacdo é preciso prever no maximo 1 dia, a partir da aprovagao
do off line, para o video.

d. Paracenas compradas em banco de imagens, a produtora devera prever a utilizacdo das
mesmas no pacote de producao.




e. E de total responsabilidade da produtora contratada, a obtencdo prévia de todas as
autoriza¢Oes de uso de imagem e voz de todo elenco, e de criangas menores de 16 anos.
No caso dos menores de 16 anos, impetrar as autorizagdes junto aos 6rgaos competentes
antes da producdo do video.

Formato do Video.
A captacdo serd em Full-HD/4K.

Pés-producgao
Ficard a cargo da produtora toda a pds-producdo: edicao, aplicacdo de lettering, cartelas de
assinaturas (fornecidas pela agéncia), finalizacdo e tratamento “tape to tape” para equalizacdo
das imagens.

Direitos de Utilizagao
Utilizagdo: Utilidade publica.

Cotagao
Entrega da carta proposta/orcamento: 23/10/2025 — quinta-feira até as 19:00 hrs.
A proposta devera contemplar todos os itens que constam no briefing. A proposta com
os custos devera estar lacrada e ser encaminhada para a agéncia, em Brasilia-DF, no
seguinte endereco: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA. SHIS Ql 09/11, BLOCO
L, SALAS 105 E 106 — EDIFICIO DONA MARTA XIX — LAGO SUL — BRASILIA — DF — CEP
71.625-125.
Calix Propaganda — A/C: Lucas Alencar / Cassia Russo.
As propostas serdo abertas em reunido em Brasilia, no dia 24 de outubro de 2025, as
09h, nas dependéncias do MIDR - ESPLANADA DOS MINISTERIOS — BLOCO E — SALA 820
- 82 Andar com a presenca da agéncia, MIDR, e das produtoras convidadas que tiverem
interesse em participar.
Abertos os envelopes, a produtora com menor preco serd comunicada na mesma data, ou seja,
24 de outubro de 2025.
Fazem parte desta concorréncia, no minimo, (trés) produtoras. Cada produtora ird receber um
kit composto por:
e  Briefing;
. 1 roteiro-base;
e  Modelo de cronograma;
. Modelo de carta proposta (seguir o modelo encaminhado e colocar todos os itens que
constam do briefing);
e  Modelo de orgamento decupado que devera ser utilizado e apresentado pela produtora
vencedora até 01 dia apds a abertura dos envelopes.

Cronograma
Junto com a carta proposta, a produtora deverd encaminhar também o cronograma de
producdo, deve contemplar:
e entrega dos orcamentos; (23/10/2025)
e aprovacdo dos custos (considerar 1 dia);
e inicio producdo de base;
e reunido de pré-producdo (PPM) agéncia;
e reunido de pré-producdo (PPM) cliente;
e gravacao;
e inicio edi¢cdo/computacio;
e apresentacdo offline;
e Jjustes;
e apresenta¢do do online
e aprovagao final;



e finalizacdo e fechamentos;

Outras Observagoes
a. Condigbes de pagamento: 100% — até 30 dias apds o més de produgao.
b. A aprovacdo das pecas podera ser feita através de envio do material por link, por email
(formatos mpeg e Windows Media Player) para Agéncia, a cada versao apresentada.
c. A agéncia ird considerar que a produtora esta contemplando todos os itens do briefing
e do roteiro-base.
d. Fica sob responsabilidade da produtora o recolhimento das autorizagcbes de uso de
imagem e voz dos participantes, para veiculagao.
e. As propostas devem conter elementos minimos de identificagdao do proponente, tais
como o nome da empresa, endereco, telefone, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsdavel pela proposta, data, assinatura e carimbo.
f. Os dados da produtora no orcamento devem estar de acordo com os dados da nota
fiscal e do carimbo dos orgamentos originais.
g. Caso a produtora seja optante pelo Simples, emitir declaracao de optante pelo Simples,
para que ndo haja a retencao na hora do faturamento.
h. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacao da execucdo dos
servicos a cargo da contratada.
i. A agéncia fara um contrato no qual constardo todos os itens aqui mencionados,
especialmente aqueles relativos aos direitos de utilizacdo.
j.  Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihes sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da contratante.
k. So divulgar informacGes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta consulta, que
envolva o nome da contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacdo, e exigir o
mesmo procedimento de seus eventuais contratados.
|. Em casos de contratacdo de terceiros para a execucdo, total ou parcial, dos servicos
estipulados, exigirem dos eventuais contratados, no que couberem, as mesmas condigoes
aqui firmadas.
m. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos descritos neste briefing.
n. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos nao serdao devidos quando se tratar de
“servico de cépia”, devendo estar sempre incluidos no custo da produgao.
0. A agéncia Calix, ou qualquer outra agéncia determinada pelo Ministério da integragdo
e Desenvolvimento Regional, produtora ou 6rgao do Governo Federal, poderd fazer
contato por ocasidao de nova produgdo, para requisitar as imagens a produtora. Estas
imagens sdo exclusivas do MIDR, ndo podendo ser utilizadas pela produtora para outro fim.
p. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas
a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos
dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples



