MINISTERIO DA INTEGRAGAO E DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
ASSESSORIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

AVISO DE SESSAO PUBLICA n2 06/2025, de 12/11/2025

Contrato n2 63/2021
Ministério da Integracdo e do Desenvolvimento Regional — Agéncia Calix Comunicag¢do e Publicidade
LTDA.

Atendendo ao que dispde no art. 14, §29, da Lei n? 12.232/2010, e da Clausula 5.1.9.1
do contrato, e em razdo do valor da estimativa de precos ultrapassar 0,5% do valor da
verba contratual, vimos informar que na quarta-feira, dia 12 de novembro de 2025 as
15h, nas dependéncias do MIDR - ESPLANADA DOS MINISTERIOS — BLOCO E — SALA 820
- 82 Andar realizaremos abertura dos envelopes referentes ao orgamento do servigo
abaixo discriminado:

BRIEFING ViDEO

CLIENTE: MIDR — MINISTERIO DA INTEGRACZ\O E DESENVOLVIMENTO REGIONAL
CAMPANHA: Cidades Sustentaveis e Resilientes — COP 30

AGENCIA: CALIX COMUNICACZ\O E PUBLICIDADE LTDA.

RTV: Lucas Alencar / Cassia Russo

TiTULO: Cidades Sustentaveis e Resilientes

DURACAO: 30 (trinta) segundos
QUANTIDADE: 01 (um) video

PRODUTO: UTILIDADE PUBLICA

VEICULACAO: Televisdo aberta e fechada, eventos internos, externos e patrocinados,
internet, intranet, redes sociais, DOOH, midias alternativas, midia exterior,
acervo on-line do cliente e agéncia (site, redes sociais, canais proprios,
YouTube).

PERIODO: 12 meses a contar da primeira data de veiculagao.

IMAGENS: Direitos de utilizagdao das imagens brutas, incluindo direitos da produtora, de



2.

equipe e das pessoas presentes, por 12 meses.

ESPECIE: Produgdo de 01 (um) filme de 30” (trinta segundos), contemplando a captagdo,
montagem, edicdo e finalizagao dos formatos de acordo com o PM que sera
enviado pela Agéncia.

Contexto da Campanha
Campanha CIDADES SUSTENTAVEIS E RESILIENTES

A realizagdo da COP30, em Belém (PA), entre 10 e 21 de novembro de 2025, coloca o Brasil no
centro do debate internacional sobre o enfrentamento da crise climatica e o papel dos paises
em desenvolvimento na transi¢cdo para um modelo de crescimento sustentavel e inclusivo.
Nesse contexto, o Ministério das Cidades atua de forma estratégica para demonstrar que o
desenvolvimento urbano e a sustentabilidade ambiental podem e devem caminhar juntos. A
campanha “Cidades Sustentdaveis e Resilientes” visa comunicar a sociedade as a¢des concretas
e politicas publicas implementadas pelo Ministério das Cidades que promovem a adaptacao
climatica, a reducdo das desigualdades e a melhoria da qualidade de vida nas areas urbanas,
especialmente nas periferias - territdrios mais vulneraveis aos efeitos das mudancas climaticas.

Por meio de iniciativas como o Periferia Viva, os Planos Municipais e Comunitarios de Redugao
de Riscos (PMRR e PCRA), as SolucGes Baseadas na Natureza, a Renovacao da Frota de
Transporte Publico, o incentivo a mobilidade urbana sustentavel, as tecnologias de baixo
carbono, a habitacdo verde e a gestdo de residuos, o Ministério das Cidades reafirma seu
compromisso com o desenvolvimento urbano sustentavel e resiliente. Sdo a¢ées que unem
prevencao, planejamento, infraestrutura e inclusdo, beneficiando milhdes de brasileiros. A
campanha busca fortalecer a imagem institucional do Governo Federal e do Ministério das
Cidades como agentes de transformacgdo urbana e climatica, apresentando de forma acessivel
e didatica os resultados dessas politicas - desde grandes obras estruturantes até intervencgées
locais que impactam diretamente o cotidiano das pessoas. O conceito de “Cidades
Sustentdveis e Resilientes” traduz uma visao integrada: cidades que planejam seu crescimento
com justica social, que reduzem vulnerabilidades, valorizam o verde, investem em mobilidade
limpa e se preparam para os desafios climaticos. A comunicagdo reforcara que a agenda
climatica é, sobretudo, uma agenda de cuidado com as pessoas, alinhada ao posicionamento
“Governo do Brasil, do lado do povo brasileiro”. Com linguagem clara, visual moderno e
narrativa positiva, a campanha sera veiculadana TV aberta, com foco na Regido Norte e no
estado do Par4, palco da COP30. O objetivo é sensibilizar a sociedade sobre a importancia de
cidades planejadas, humanas e sustentaveis, destacando que o futuro climatico do planeta
comeca dentro das nossas cidades. Assim, a campanha “Cidades Sustentaveis e Resilientes”
cumpre sua funcdo de utilidade publica e prestacdo de contas, promovendo conscientizagao,
engajamento e orgulho nacional diante do protagonismo do Brasil na construcao de um futuro
urbano mais verde, seguro e inclusivo.

PUBLICO-ALVO: Publico presente na COP30; Comunidade local; Populagdo periférica da
regido e Sociedade em geral.

PERIODOS E PRAZOS: 12 meses, com veiculagdo iniciando em novembro/2025.

Orgamento



As propostas orcamentarias deverdo contemplar, separadamente, a indicagdo dos custos,
observando a descri¢ao abaixo:

Pecas DESCRICAO/ESPECIFICACOES TECNICAS

1)Peca: Filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: Original;

4)Minutagem: 30 segundos;
5)Complexidade: Alta;

6)Pré-producdo: complexa;
7)Pés-producdo: complexa;

Titulo: COP 30 8)Producio: complexa;

9)Havera Versao: nao;

10)Havera Reducdo: ndo;

11)Recursos de acessibilidade: Libras, legenda;
12)Captacdo: 4k;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locacdo: Externa;

15)Cenografia: média;

16)Didrias de captac¢do: 02 (duas) diarias;
17)Localidade das captacBes: Belém/PA;
18)Equipe: Completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;
20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: 01 (uma) pessoa;

22)Figurante: Sim, até 10 (dez);
23)Deslocamento: sim, terrestre e aéreo;
24)Computacgado grafica: alta complexidade;
25)Captacdo aérea: sim, drone;

26)Banco de imagem: nao;

27)llustragdo: ndo;

28)Edicdo: alta complexidade;
29)Finalizacdo HD: alta complexidade;
30)Finalizacdo SD: alta complexidade;
31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;

32)Utilizagdo: Televisdo aberta e fechada, Eventos internos,
externos e patrocinados, internet, intranet, redes sociais, DOOH,
midias alternativas, midia exterior, acervo on-line do cliente e




agéncia (site, redes sociais, canais proprios, YouTube).
33)Pragas: Nacional;
34)Pacote: ndo;

35)Prazo estimado para producdo: 07 (sete) dias;
36)Observacao:

Detalhamento dos custos

ITEM QUANTIDADE | CUSTO UNITARIO/FILME CUSTO TOTAL

Titulo: COP 30 1 RS RS

Validade da proposta: 60 dias

Produgdo e Edi¢do de Video.

A producéo e edicdo do video deverdo considerar em seu planejamento:

a.

A reunido de producdo ocorrerd em Brasilia, junto com agéncia e Assessoria Especial
de Comunicagdo Social do MIDR. Na ocasido, serdo discutidas as decisdes de producdo
e direcdo, considerando as caracteristicas do roteiro.

A execucdo de didria extra de captacdo estd condicionada a prévia aprovagao da
Assessoria Especial de Comunicag¢do Social do MDR.

A apresentacdo do off line acontecera em Brasilia, mas sem a necessidade da presenca
da produtora, e para a finalizacdo é preciso prever no maximo 1 dia, a partir da
aprovacdo do off line, para o video.

Para cenas compradas em banco de imagens, a produtora devera prever a utilizacdo
das mesmas no pacote de producao.

E de total responsabilidade da produtora contratada, a obtencdo prévia de todas as
autorizacdes de uso de imagem e voz de todo elenco, e de criangas menores de 16 anos.
No caso dos menores de 16 anos, impetrar as autorizacbes junto aos o6rgdos
competentes antes da producdo do video.

Formato do Video.

A captacdo sera em Full-HD/4K.

Pés-producgdo
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Ficara a cargo da produtora toda a pds-producdo: edicdo, aplicacdo de lettering, cartelas de
assinaturas (fornecidas pela agéncia), finalizagdo e tratamento “tape to tape” para equalizagao
das imagens.

Direitos de Utilizagao
Utilizagao: Utilidade publica.

Cotacgao
Entrega da carta proposta/or¢camento: 12/11/2025 — até as 11:00 hrs.

A proposta devera contemplar todos os itens que constam no briefing. A proposta com
os custos devera estar lacrada e ser encaminhada para a agéncia, em Brasilia-DF, no
seguinte endereco: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA. SHIS QI 09/11, BLOCO
L, SALAS 105 E 106 — EDIFICIO DONA MARTA XIX — LAGO SUL — BRASILIA — DF — CEP
71.625-125.

Calix Propaganda — A/C: Lucas Alencar / Cassia Russo.

As propostas serdo abertas em reunido em Brasilia, no dia 12 de novembro de 2025, as
15hrs, nas dependéncias do MIDR - ESPLANADA DOS MINISTERIOS — BLOCO E — SALA
820 - 82 Andar com a presenca da agéncia, MIDR, e das produtoras convidadas que

tiverem interesse em participar.

Abertos os envelopes, a produtora com menor preco sera comunicada na mesma data, ou seja,
12 de novembro de 2025.

Fazem parte desta concorréncia, no minimo, (trés) produtoras. Cada produtora ird receber um
kit composto por:

[ Briefing;
[J 1 roteiro-base;
[0 Modelo de cronograma;

Modelo de carta proposta (seguir o modelo encaminhado e colocar todos os itens que
constam do briefing);

[J Modelo de orcamento decupado que devera ser utilizado e apresentado pela produtora
vencedora até 01 dia apds a abertura dos envelopes.

Cronograma
Junto com a carta proposta, a produtora deverd encaminhar também o cronograma de
producao, deve contemplar:

[] entrega dos orcamentos; (12/11/2025)

[] aprovacdo dos custos (12/11/2025);

[J inicio producdo de base;



[J reunido de pré-producdo (PPM) agéncia;
[J reunido de pré-producdo (PPM) cliente;
[] gravagao;

[ inicio edi¢do/computacio;

] apresentacao offline;

[] ajustes;

] apresentacao do online

[J aprovacao final;

[ finalizagdo e fechamentos;

Outras Observagoes
a. CondigGes de pagamento: 100% — até 30 dias apds o més de produgao.

b. Aaprovacao das pecgas podera ser feita através de envio do material por link, por email
(formatos mpeg e Windows Media Player) para Agéncia, a cada versao apresentada.

c. Aagénciaira considerar que a produtora esta contemplando todos os itens do briefing
e do roteiro-base.

d. Fica sob responsabilidade da produtora o recolhimento das autorizacdes de uso de
imagem e voz dos participantes, para veiculacao.

e. As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo do proponente, tais
como o nome da empresa, endereco, telefone, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsavel pela proposta, data, assinatura e carimbo.

f. Os dados da produtora no orgamento devem estar de acordo com os dados da nota
fiscal e do carimbo dos orcamentos originais.

g. Caso a produtora seja optante pelo Simples, emitir declaracao de optante pelo Simples,
para que nao haja a retencao na hora do faturamento.

h. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacado da execuc¢do dos
servicos a cargo da contratada.

i. A agéncia fard um contrato no qual constardo todos os itens aqui mencionados,
especialmente aqueles relativos aos direitos de utilizacdo.

j- Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihes sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da contratante.

k. So divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta consulta, que
envolva o nome da contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacdo, e exigir o
mesmo procedimento de seus eventuais contratados.

I.  Em casos de contratacdo de terceiros para a execugao, total ou parcial, dos servicos
estipulados, exigirem dos eventuais contratados, no que couberem, as mesmas
condig¢des aqui firmadas.

m. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacao de



protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos descritos neste briefing.

Os direitos autorais, patrimoniais e conexos nao serdao devidos quando se tratar de
“servico de cépia”, devendo estar sempre incluidos no custo da producao.

A agéncia Calix, ou qualquer outra agéncia determinada pelo Ministério da integracdo
e Desenvolvimento Regional, produtora ou drgdo do Governo Federal, podera fazer
contato por ocasido de nova producdo, para requisitar as imagens a produtora. Estas
imagens sdo exclusivas do MIDR, nao podendo ser utilizadas pela produtora para outro
fim.

Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor
e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples



