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RELATÓRIO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL 

ste ano, as etapas preparatórias da 4ª Conferência Nacional de 

Políticas para as Mulheres mobilizou mais de 2 mil municípios e 23 

Estados. Desde o início do prazo para realização das etapas livres e 

estaduais, a equipe de Comunicação Social da 4ª CNPM preparou-se para 

divulgar as etapas no intuito de fortalecer o debate sobre as políticas de 

igualdade de gênero. Este relatório tem como objetivo apresentar os 

resultados obtidos com o trabalho de comunicação desenvolvido ao longo do 

processo conferencial e alinhar estratégias para a etapa nacional, marcada 

para março, em Brasília. 

PORTAL DA 4ª CNPM - www.spm.gov.br/4cnpm 

NOTÍCIAS. Foram produzidas matérias que vão desde 

avisos de pauta e reuniões da Comissão Organizadora 

Nacional, até notícias sobre a realização de algumas 

conferências municipais, conferências livres e as 23 estaduais. 

 

E 
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http://www.spm.gov.br/4cnpm
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PEÇAS GRÁFICAS. 

http://www.spm.gov.br/4cnpm/assuntos/peca

s-graficas 

A equipe de comunicação da 4ª Conferência Nacional aplicou 

a marca, criou artes e as tornaram disponíveis para cartazes 

genéricos para as etapas estaduais e municipais, crachás e banners para as 

etapas livres. Além de artes produzidas para os posts do Facebook e Twitter, 

também fez a diagramação do Texto Base e do Regimento Interno. 

 

 

 

 BOLETINS DE RÁDIO. http://www.spm.gov.br/4cnpm/central-

de-conteudos/audios 

A partir da cobertura das 

conferências estaduais e livres, a 

Agência Radioweb produziu matérias 

de rádio para divulgação das 

conferências. Os spots convidando as 

pessoas para participar da etapa 

estadual e boletins completos foram 

distribuídos para as mais de 4 mil 

rádios cadastradas pela Agência entre 

emissoras comerciais, comunitárias e 

educativas de todo o país. 

Ainda na etapa municipal, 

disponibilizamos sete spots para rádio 

explicando e divulgando as etapas da 

4ª Conferência Nacional. 
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BRIEFINGS. Documento enviado por e-mail com as 

informações mais importantes sobre cada etapa estadual. O 

briefing traz contatos da comissão organizadora do Estado, 

dos porta-vozes da SPM e os principais dados das conferências municipais 

realizadas. O objetivo é apoiar porta-vozes e representantes da Secretaria de 

Políticas para as Mulheres e a equipe de cobertura jornalística durante as 

etapas. 
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FACEBOOK - www.facebook.com/4cnpm 

LIKES. É a quantidade de pessoas que 

curtiram o perfil da 4ª Conferência Nacional de 

Políticas para as Mulheres no Facebook. A 

página foi criada em 26 de outubro de 2015 e possui uma média de 690 

pessoas falando sobre o assunto. A equipe está trabalhando para aumentar a 

interatividade e mais acessos. 

A produção do 

conteúdo é feita pela 

equipe de jornalismo 

que cobre as etapas 

preparatórias da 4ª 

CNPM. São feitos os 

posts e as artes das 

peças que são 

aprovadas pela 

Secretaria de 

Políticas para as 

Mulheres. No último 

mês, foram mais de 

100 posts 

publicados. 

Destaque para as 

publicações dos dias 

26 de outubro, 1º, 

16 e 25 de 

novembro e a do dia 

2 de dezembro que obtiveram picos de alcance na rede social:  
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http://www.facebook.com/4cnpm
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Post com maior alcance da Página no Facebook 
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TWITTER – www.twitter.com/4cnpm 

TWEETS. É o número de postagens no microblog Twitter 

da 4ª CNPM. Atualmente, o perfil possui 34 seguidores. 

As publicações seguem a mesma linha editorial dos posts 

no Facebook, com cobertura pela equipe de comunicação da conferência. No 

entanto, o texto é adaptado para o limite de 140 caracteres que a ferramenta 

exige. A equipe está trabalhando para aumentar a interatividade. 

 

  

140 

http://www.twitter.com/4cnpm
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YOUTUBE - www.youtube.com/4cnpm 

 VÍDEOS PUBLICADOS. Todas as conferências estaduais e as 

conferências livres tiveram cobertura de vídeo com a previsão 

de registro de imagens das etapas. O canal no Youtube, criado 

em 7 de outubro de 2015, é a plataforma que reúne todos os vídeos 

finalizados e aprovados pela Secretaria de Políticas para as Mulheres. A página 

possui por volta de 200 visualizações. 
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FLICKR – www.flickr.com/4cnpm 

FOTOS.  As conferências livres e estaduais 

contaram com cobertura fotográfica. O Flickr 

reúne todas as fotografias  em alta resolução 

das conferências livres, consultas nacionais e etapas estaduais da 4ª CNPM. 

Até o momento, já são 23 álbuns criados. 

  

2.246 

http://www.flickr.com/4cnpm
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#4 CNPM 

Portal: www.spm.gov.br/4cnpm 

Facebook: www.facebook.com/4cnpm 

Twitter: www.twitter.com/4cnpm 

Youtube: https://www.youtube.com/channel/UCq8WsnnF9g8q-IQ7_2AJMTg 

Flickr: www.flickr.com/4cnpm 

http://www.spm.gov.br/4cnpm
http://www.facebook.com/4cnpm
http://www.twitter.com/4cnpm
https://www.youtube.com/channel/UCq8WsnnF9g8q-IQ7_2AJMTg
http://www.flickr.com/4cnpm

