EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DO CONSELHO
NACIONAL DE AUTO-REGULAMENTAGAO PUBLICITARIA - CONAR

A SECRETARIA DE POLITICAS PARA AS MULHERES DA
PRESIDENCIA DA REPOBLICA, inscrita no CNP]J sob o n°
05510958/0001-46, situada na Via N1 Leste, s/n° Pavilhao das Metas,
Zona Civico- Administrativa, Brasilia, DF, neste ato representada pela
Excelentissima Senhora Ministra, IRINY LOPES, vem, respeitosamente
perante Vossa Exceléncia, apresentar REPRESENTACI\O contra a
propaganda da HOPE LINGERIE, com sede na Rua Jaragua, n° 371,
Bom Retiro, Sao Paulo , SP, CEP: 01129-000, pelos fatos e fundamentos

que passa a expor:

1. A Secretaria de Politicas para as Mulheres teve conhecimento da
recente propaganda da HOPE LINGERIE, a qual exibe um video
intitulado  “Hope  ensina”, que pode ser acessado pelo

http://www.portaldofranchising.com.br/site/include/site.asp?site=http:/

/www.hopelingerie.com.br, que intima as mulheres brasileiras a fazerem

uso de seu “charme” (exposicao do corpo e insinuagdes) para amenizar
possiveis reagdes de seus companheiros frente a incidentes do
cotidiano. Tal propaganda promove o reforco do esteriétipo equivocado
da mulher como mero objeto sexual de seu marido e ignora os grande
avangos que temos alcangado para desconstruir praticas e pensamentos

sexistas.



2. Ressalte-se que a referida propaganda apresenta conteudo
discriminatério contra a mulher, infringindo os arts. 1° e 5° da
Constituicao Federal, e também desconsidera as medidas preventivas
apresentadas no art. 8°, alinea “g” da Convengao Interamericana para
Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia contra a Mulher, ratificada pelo

Brasil.

3. E sabido que toda forma de discriminagao social tem origem
cultural. Sao padrdes culturais aceitos pela sociedade que definem
diferentes papéis sociais para as pessoas, ligando capacidades fisicas ou
intelectuais a determinados grupos sociais, ou seja, lhes impondo
rotulagoes inferiorizadas com o intuito de se sobrepor e exercer o poder
sobre determinados grupos. Estes padrbes culturais sao reproduzidos
como esteredtipos que mantém formas de dominagao e discriminagao
que atingem grupos historicamente marginalizados. Os comportamentos
preconceituosos e violentos contra as mulheres decorrem justamente de

uma cultura discriminatéria, patriarcalista e racista.

4. A difusao cultural ocorre por distintos meios e na sociedade
contemporanea, os meios de comunicacdo de massa constituem uma via
expressa de propagacgao de padroes culturais. A exposigao exagerada e
desprovida de conteudo do corpo feminino, por meio de musicas,
imagens e propagandas apelativas € um desrespeito a capacidade

intelectual e criativa das mulheres.

5. Ressalte-se que durante todo o século XX e inicio do século XXI as
lutas pela igualdade de género, étnico-racial e pelo respeito a
diversidade tém sido constantes. Dentre estas batalhas, destaca-se a
luta historica das mulheres por outra imagem nos meios de

comunicagao. Todavia, o predominio de atitudes e convengdes sociais




discriminatérias, em todas as sociedades, ainda é uma realidade tao
persistente quanto naturalizada. As discriminagées de género, étnico-
racial e por orientacdo sexual, como também a violéncia, sao produzidas

e reproduzidas em todos os espagos da vida social brasileira.

6. N3ao bastardo leis, se ndo houver a transformagao de mentalidades
e praticas, dai o papel estruturante que adquirem as agbes que
promovam a discussdo desses temas, motivem a reflexao individual e
coletiva e contribuam para a superagao e eliminagdo de qualquer

tratamento preconceituoso.

7 A Secretaria de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da
Republica, desde sua criagdo, tem pautado suas agdes por meio dialogo
continuo com a sociedade. Exemplo disso sdo as Conferéncias Nacionais
de Politicas para as Mulheres convocadas pelo governo federal como
espagos de participacao social, de apresentagao de demandas e

reivindicagdes de politicas na area.

8. O II Plano Nacional de Politicas para as Mulheres, resultado da II
Conferéncia, esta distribuido em 11 areas tematicas, tratando o Eixo 8
especificamente sobre: “Cultura, comunicacdo e midia igualitarias,

democraticas e ndo discriminatdrias”.

9. Muitas iniciativas e agGes sdo em parcerias com outros 6rgaos
governamentais e visam assegurar o monitoramento da veiculagdo de
imagens de mulheres, de negros e homossexuais na midia em geral, de
forma a combater a discriminagdao e a mercantilizagao do corpo e da

vida das mulheres.
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10. A promogao de debates sobre essas perspectivas, envolvendo nao
s6 as mulheres como protagonistas ndo iniciaram agora, mas também
outros atores tém trazido uma contribuicdo fundamental a discussao das
inimeras dimensGes sobre o comportamento da midia em relagdo as

mulheres, as abordagens de género e a todo o tipo de discriminagao.

11. Com isso, salientamos que a fiscalizagdo das grandes midias e
propagandas brasileiras se faz em grande parte pela populacdo, ja que
este também é o seu papel. Denunciar a discriminagao, manifestar-se
nos meios adequados, engajar-se em campanhas, discutir o tema em
diversos eventos sdo formas de fiscalizar os meios de comunicagao por

vezes tao dificil de penetrar.

12. Neste sentido, informamos que a Ouvidoria desta Secretaria
recebe demandas da populacdo a respeito de programas de televisao,
musicas, internet e demais propagandas discriminatérias e sexistas,
além de casos de violéncia doméstica e demais crimes contra as
mulheres em todo o pais, e que todas elas sdo encaminhadas para os
orgdos competentes para investigagdo e fiscalizagdo/resolugdo. E esta

tem sido a pratica desde sua criagdo.
13. Esta Secretaria tem trabalhado constantemente na construgao de

politicas publicas voltadas as questbes de género, discriminagao e

violéncia contra as mulheres.




14. Assim, na qualidade de Ministra-Chefe da Secretaria de Politicas
para as Mulheres da Presidéncia da RepuUblica e de Presidenta do
Conselho Nacional dos Direitos da Mulher — CNDM, venho apresentar a
presente Representagdo e requerer, com base nos arts. 19 a 21 do
Cédigo Brasileiro de Auto-regulamentacio Publicitaria, e do art. 30, II,
do Regimento Interno do Conselho de Etica (RICE), a imediata sustagao

da publicagdo da propaganda supra citada.

Nestes Termos,

Pede Deferimento.

Brasilia, 26 de setembro de 2011.

Ministra de Estado~Chefe
Secretaria de Politicas para as Mulheres

Presidéncia da Republica



