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Apresentacao

1.1 Projeto Mercados Verdes e
Consumo Sustentavel

Esta publicagdo apresenta um resumo das principais atividades e resultados atingi-
dos pelo projeto de cooperacdo técnica Mercados Verdes e Consumo Sustentavel,
entre a Deutsche Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit - GIZ GmbH
e 0 Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa), com apoio do
Consoércio Eco Consult/IPAM. A iniciativa visa ampliar o acesso ao mercado para pro-
dutos da sociobiodiversidade e da agroecologia de cooperativas e associacdes de agri-
cultores familiares, povos e comunidades tradicionais da Amazonia.

O projeto apoia fornecedores de produtos da sociobiodiversidade da Amazénia, tanto
para mercados institucionais, quanto para mercados privados, além de incentivar
0 consumo consciente, contribuindo para o desenvolvimento de atividades produtivas
sustentaveis na Amazonia.

Na parte de politicas publicas, o projeto apoiou iniciativas e articulou melhorias em
conjunto com diversas instituicdes nas esferas federal e estadual. Entre as cadeias ali-
menticias economicamente mais enfatizadas pelas ac6es do Projeto, destacam-se o
acai, o pirarucu, a castanha-do-brasil e as cadeias produtivas de cosméticos. Dessa
forma, o projeto contribuiu com iniciativas que reduzem a pressao sobre a floresta e
geram renda para as populagdes locais.

Ao longo de trés anos, o projeto atuou em quatro Estados da Amazonia: Acre, Ama-
zonas, Para e Amapa, assim como em duas areas prioritarias a nivel local: no sul do
Amapa e no sul do Amazonas. A iniciativa privada também é uma parceria importante
na construcdo de cadeias de valor sustentaveis. O projeto apoia Parcerias com o Setor
Empresarial (PSE) para direcionar investimentos privados adicionais para a construcao
de sistemas de producdo sustentaveis.

A Sociobiodiversidade resulta da inter-relacdo entre a biodiversidade e a diversida-
de sociocultural das populacdes tradicionais e dos agricultores familiares. Essa relacdo
se expressa por meio de sistemas agricolas e extrativistas tradicionais, da agrobiodiver-
sidade, dos conhecimentos, das culturas e do manejo dos recursos naturais.

Incentivar a utilizacdo sustentavel de produtos extrativistas como acai, castanha,
cupuacu, bacaba, andiroba, por povos e comunidades tradicionais garante renda para
essas populacfes e evita o desmatamento na Amazénia pela necessidade da manu-
tencdo da floresta em pé.

1.2 Produtos da Sociobiodiversidade

N fiia

PRODUTOS
SOCIOBIODIVERSOS

E AGROECOLOGICOS
DA AMAZONIA

Produtos Sociobiodiversos
e Agroecolégicos da Amazonia

Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-ver-
des-e-consumo-sustentavel/catalogo-de-fornecedores-

-de-produtos-da-sociobiodiversidade/view

A publicacdo “Catalogo de Fornecedores de Produtos da Sociobiodiversidade” pre-
tende atender a dois objetivos. Na primeira parte, a publicacdo apresenta produtos da
sociobiodiversidade da Amazbdnia (como agai, castanha, cupuagu, guarana, entre ou-
tros, assim como os seus usos). Na segunda parte, o catalogo apresenta uma completa
lista de empreendimentos da agricultura familiar da Amazénia que fornecem tais
produtos.

O catalogo busca dar maior visibilidade a diversidade de produtos nativos da Ama-
zbnia e incentivar o uso destes produtos para um publico maior, assim como facilitar a
aproximacdo entre vendedores e compradores, sejam elas pequenas ou grandes em-
presas.
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1.3 Agricultores Familiares, povos e
comunidades tradicionais da Amazonia

A legislacao brasileira define quem sao agricultores familiares, povos e comunida-
des tradicionais. De acordo com a Lei 11.326/2006, agricultor familiar e empreendi-
mento familiar rural sdo aqueles que praticam atividades no meio rural, atendendo,
simultaneamente, aos seguintes requisitos:

1) Ndo detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro) médulos fiscais;
Il) Utilize predominantemente mao-de-obra da propria familia;

Il) Tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades econdmicas
do seu estabelecimento ou empreendimento;

IV) Dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia;

V) Pescadores desde que exercam a atividade pesqueira artesanalmente;
VI) Povos indigenas;

VII) Integrantes de comunidades remanescentes de quilombos rurais e demais povos
e comunidades tradicionais que atendam simultaneamente aos incisos Il, lll e IV.

O Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel reconhece os agricultores fami-
liares, povos e comunidades tradicionais como beneficiarios diretos da atuacao do pro-
jeto, por compreender que, na Amazbnia, eles sdo quem menos gera externalidade
ambiental negativa e pelo potencial de mercado sustentavel dos seus produtos.

O Novo Cadigo Civil Brasileiro apresenta 3 tipos de pessoas juridicas privadas: asso-
ciacdes, fundacdes e sociedades (cooperativas se enquadram como sociedades sim-

ples).

Associagdes constituem-se pela unidao de pessoas que se organizam para fins nao
econdmicos, ou seja, para a defesa de seus interesses de carater social, filantrépico,
cientifico e cultural. A associacdo é uma figura juridica comum entre os grupos comu-
nitarios de produtores e produtoras rurais, que muitas vezes organizam a producdo
e promovem a comercializacao de produtos. Porém, esta nao é a forma juridica mais
adequada para a comercializacdo, em razdo de ndo poder desenvolver atividades co-
merciais, pois sairia de sua finalidade, passando a ser considerada uma sociedade em-
presarial, mesmo tendo sido registrada como associa¢ao.

Cooperativa é definida como sociedade civil, de pessoas, com forma e natureza juri-
dica préprias, ndo sujeita a faléncia e regulamentada pela Lei n°® 5.764, de 16/12/1971.
Ela é constituida para prestar servicos aos cooperados. Embora ndo tenha natureza
comercial, pode praticar atos de comércio, esta sujeita ao Codigo Comercial brasileiro e
podera adotar como objetivo em seu Contrato Social qualquer tipo de servico, operagao
ou atividade, inclusive a agroindustrializacdo. A adesdo é voluntaria e o nimero minimo
para a constituicao da cooperativa é de 20 pessoas. Cada cooperado tem direito a um
voto, independentemente do niumero de cotas-parte. A Lei 8.212, de 24/07/1991, em
seu artigo 12, 8 9°, inciso VI, diz que a associacdo em cooperativa agropecuaria ndo des-
caracteriza o agricultor e a agricultora familiar da condicdo de segurado especial.

1.4 Organizacoes econémicas da
Agricultura Familiar

Empresa &

Cooperativa ":"'




Camaras Estaduais de Comercializacao

Os Espacos de coordenacao e articulagao das estratégias de comercializa¢ao dos
produtos da sociobiodiversidade, da agroecologia e da produc¢ao familiar, comu-
mente conhecidos por camaras de comercializacdao, sao féruns autdnomos/indepen-
dentes que permitem a integracao estratégica entre as diversas instancias, planos, poli-
ticas e acBes de governo e mercados privados diferenciados com o objetivo de viabilizar
prioritariamente as atividades de comercializagao dos produtos da sociobiodiversidade,
da agroecologia e da agricultura familiar.

As Politicas de Agroecologia, Producao Organica e da Sociobiodiversidade do
Amazonas, Amapa e Parad foram debatidas nas reunides das Camaras, que também
divulgaram o CapGestao e CapGestores e influenciaram as entidades executoras do
PNAE e PAA-CI para ampliarem suas compras.

2.1 Quais os nomes?

Acre
Camara Estadual de Comercializacdo da Sociobiodiversidade, Agroecologia
e Producdo Familiar do Acre

Amazonas
Comissao de Alimentac¢do Tradicional dos Povos do Amazonas (Catrapoa)

Amapa
Camara de Comercializacdo de Produtos da Sociobiodiversidade e da
Agroecologia do Amapa

Belém (PA)
Camara Técnica de Comercializacao, Agroecologia, Produtos Organicos e
da Sociobiodiversidade (Ctcapos)

Santarém (PA)
Colegiado de Comércio e Consumo Sustentavel do Tapajos

2.2 Como fortalecer?

Trabalhar com parceiros em redes pode contribuir para aumentar a legitimidade, cre-
dibilidade e efetividade das a¢bes. Muitas vezes, é o Unico caminho possivel para uma
estratégia de sucesso, dado o tamanho dos desafios que precisam ser superados e a
limitacdo de recursos que uma organizacdo atuando de forma isolada enfrenta.

Para fortalecer estes espacos, é necessario:

e® Aumentar o acesso, a credibilidade e a legitimidade junto aos tomadores de decisao
e a outros atores chave;

® Aumentar o alcance da mensagem principal e o poder de influéncia junto a opinido
publica;

® Criar um espac¢o de compartilhamento de informacdes, conhecimentos, habilidades
e experiéncias;

e Coordenar atividades, potencializando a¢8es conjuntas e reduzindo a duplica¢cdo de
esforcos;

® Reduzir a vulnerabilidade e aumentar a seguranca, dado que qualquer retaliacao
sera diluida no grupo;

e Potencializar as a¢fes e diminuir os desafios para alcancar os objetivos em comum.

1 2 0 Instituicoes engajadas

Como secretarias estaduais (educagao, agricultura), redes

Camaras Estaduais de
Comercializacao na Amazonia

COaP

e | de Ater, universidades, Cecane, bancos, cooperativas e
R s , , C (TR associacdes da agricultura familiar, organizacfes da
Institui¢des publicas, privadas e da sociedade civil articuladas para R Iﬂ y L socieda%:le civil e gérgéos federais (Map?; SFAgConab il

fortalecer a comercializacdao de produtos da sociobiodiversidade,
agroecologia e agricultura familiar na Amazdnia

Fungoes e e
Desde 2018, as Camaras trabalham para propor e - ¢ / .
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articular politicas publicas, produzir conhecimento e
superar os desafios comerciais da agricultura

familiar nas compras publicas e mercados privados ,? v Aﬂ
i _ﬂ i _"-

Resultados

e 3 Politicas Publicas Estaduais de Agroecologia elaboradas e debatidas.

e 156 profissionais de Ater (Assisténcia Técnica e Extensdo Rural) com qualificacdo em gestdo de
empreendimentos no Tapajoés, Acre, Amazonas, Amapa e Belém;

e 225 gestores publicos com competéncias desenvolvidas em compras da agricultura familiar (PNAE e
PAA - Compras institucionais)

5 Recursos destinados a Compras Publicas ¢ R$ 15,4 milhdes no Acre;
Camaras da Agricultura Familiar (PAA e PNAE) * R$ 6,9 milhdes no Amaps;
*valores levantados pelos articuladores das * R$35,1 m!lhc:es e Amallzonas;
Camaras Estaduais, entre 2018 e 2020 \’ e R$ 11,2 milhoes no Par3;
9 T2 e R$ 3,2 milh6es para alimentacao escolar indigena no Amazonas
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2.3 O que deu certo?

“O trabalho coletivo da
Camara éimportante porque, narealidade
que a gente trabalha de organizacdes e instituicdes
gue tém equipes reduzidas, poucos especialistas e com
poucos recursos, a Camara € a otimizagdao do nosso trabalho,
tanto em relacdo a formulacdo de estratégias, como na opera-
cionalizacao conjunta dessas acfes, em questdo de comunicagao,
acesso a informacdo, troca de experiéncias, tanto para quem vem de
fora esmiucar diretrizes, normas, como para quem é especialista na
sua realidade e conhece o cotidiano da agricultura familiar no seu
territério e também tem muito a ensinar. Entdo, a Camara é um
espaco de formacao para um trabalho em equipe, tanto nas
metodologias de organizacao, quanto de avaliacdo de
processos e também de resultados.”

2.4 Com quem falar?

Acre
Thais de Azevedo Coutinho, thais.engenharia@gmail.com; e Malena Lima (SFA/AQC),
malena.lima@agricultura.gov.br

Amapa
Juliana Licio, juliana.licio@institutoiepe.org.br; e Luiz Cabral (SDR),
luizccastro.ap@gmail.com

Amazonas
Fernando Merloto Soave (PR AM), fernandosoave@mpf.mp.br
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Joana Dias (IFAC)

Professorado Instituto Federal do Acre (IFAC),
membro da Associacdo de Certificacdo Socio-
participativa da Amazoénia (ACS Amazonia)
h& mais de 10 anos e militante do movimento
agroecolodgico no Acre.

Atua na Camara de Comercializacdo do Acre
desde 2018.

Belém (PA)
lvanize Carvalho (SEDAP), ivanizescarvalho@gmail.com; e Raimundo Ribeiro
(Emater/PA), ribeirorr1202@gmail.com

Tapajoés (PA)
Alcilene Magalhdes Cardoso (IPAM) alcilene@ipam.org.br; e Angela C. Mocelim
(EMATER-PA), angelmocelim@yahoo.com.br

Promocao de cadeias de valor sensiveis a género

A metodologia sistematizada por Fair & Sustainable Consulting e Agriprofocus, foi adap-
tada por este projeto e se baseia em seis ferramentas participativas: 1. Mapeamento de
cadeias de valor sensiveis ao género; 2. Identificacdo e analise das restricdes de género
familiares; 3. Verificacdo de género nos prestadores de servicos; 4. Questionario de
género para atores do setor privado; 5. Avaliacdo de género para empresas emprega-
doras; 6. Aplicacao do Enfoque Alcancar, Beneficiar, Empoderar.

Restricdes de género sdo barreiras vinculadas a divisdo do trabalho, acesso a re-
cursos e beneficios, controle e tomada de decisdo, que inibem o acesso das pessoas a
oportunidades com base em seu género.

O propoésito desta Caixa de Ferramentas é servir a capacitacdo de profissionais que
trabalham com diferentes atores nas cadeias de valor; organiza¢des que apoiam ou in-
fluenciam as cadeias de valor; e a gestao de associacdes e cooperativas na regiao ama-
zbnica, integrando-se assim a concep¢ao mais geral do Programa CapGestao.

3.1 Capacitacao em analise de género
em cadeias de valor

Em dezembro de 2019, o Programa CapGestao Amazodnia realizou um modulo espe-
cifico da metodologia Value Links sobre identificagdo, andlise e busca de alternativas
para superar as lacunas de género em cadeias de valor. O curso foi realizado em Brasilia
(DF), facilitado por Angélica Senders, da Fair & Sustainable Consulting e co-facilitado por
Luciana Rocha, Assessora Técnica do Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel.
Participaram do curso 26 pessoas (90% mulheres), sendo 10 delas também participan-
tes do Programa CapGestdao Amazonia. O curso teve um dia de atividade pratica (foto)
realizada na sede da Aprospera (Associacdao dos Produtores Agroecolégicos do Alto Sao
Bartolomeu.

Caixa de ferramentas de Género

Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-ver-

des-e-consumo-sustentavel

Caixa de
ferramentas de
W.  género

':'--.‘F Ll

Infograficos:

Alcancar, Beneficiar e Empoderar e

Empoderamento Econémico das Mulheres

Disponiveis em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-

-e-consumo-sustentavel
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Equidade de Género

em cadelas de produtos da

@

Socloblodiversidade na Amazonia

Cadeia de Valor com analise de género da Castanha do Brasil do Sul do Amapa
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Os 5 projetos beneficiam mais de 140 mulheres e jovens nos 4 estados onde o projeto
atua, nas seguintes localidades:

e Brasiléia (AC):
Colorau artesanal da Coopegraos (Cooperativa de Produtores Agroflorestais e
Agricultores Familiares de Brasiléia)

® Apui (AM):
Café organico da APFOV (Associacdo dos Produtores Familiares Ouro Verde)

® Gurupa (PA):
Acai de manejo da ATAIC (Associacdo dos Trabalhadores Agroextrativistas da llha
das Cinzas)

® Cameta (PA)
Polpas de frutas da AMA-Aj6 (Associacdo das Mulheres Agroextrativistas da
Comunidade de Aj6 - AMA)

e Santarém (PA)
Artesanato de palha da Turiarte (Cooperativa de Turismo e Artesanato da Floresta)

Mulheres beneficiarias da Chamada de Géenro em Brasiléia (AC)

3.2 Fomento a equidade de género em cadeias
de valor da sociobiodiversidade

Promocdo de Cadeias de Valor
Sensivers uo Genero.

Mulhswes prnpesderibos o peatie o selhesio
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O objetivo em comum dos projetos apoiados no Edital é empoderar as mulheres a
partir dos resultados alcancados com a melhoria da competitividade das cadeias de
produtos da sociobiodiversidade da Amazénia. Para isso, apds adaptacdes impostas
pela pandemia do Covid-19, 5 grupos participantes do Programa CapGestao Amazdnia
desenvolveram conteudos e capacitacbes em formato de videos, dudios e textos, além
da compra de equipamentos e materiais, com o intuito de reduzir as restri¢cdes de géne-
ro enfrentadas pelas agricultoras familiares e extrativistas em seu trabalho.

Os materiais produzidos pelos grupos ficarao disponiveis no AterBook.



https://www.facebook.com/aterbookamazonia/

3.3 Equidade de género nas relacoes de
trabalho na Ater (Assisténcia Técnica e
Extensao Rural)

Um dos temas utilizados para se abordar a tematica de equidade de género se deu
com o atendimento a demanda dos proprios participantes: assédio sexual em equipes
de Ater. Assim, o tema foi desenvolvido em todas as turmas do Programa CapGestao
Amazbnia através do uso de uma metodologia que envolveu a exibicdo de um video, a
conducao de um debate sobre a relacao do video com o dia-a-dia das equipes de Ater,
a apresentacao de informacdes legais sobre a questao do assédio sexual no trabalho e
o convite a todos os participantes para a assinatura de um termo de compromisso em
gue se comprometeriam a ndo aceitar e combater o assédio sexual incluindo todos os
comportamentos de natureza sexual ou determinado por questdes de género que bus-
cam violar a dignidade de uma pessoa, ou que tenha isso como consequéncia. Uma das
participantes destacou: “As orientacdes foram fundamentais, desejamos utiliza-las no
nosso dia-a-dia”. Uma outra gostou tanto da ideia que resolveu utilizar a metodologia
numa série de eventos em seu estado.

Criacio de um mapa
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Tabela: Numeros do Prog

rama CapGestdo Amazdnia até fim de maio de 2019

Cidades Total de participantes Média Masculine Feminine Ndmero de madulos
Rio Branco/AC 100 25 12 16 4
Santarém/PA 119 40 18 25 3
Manaus/AM 55 27 22 19 2
Belém/PA 63 31 20 22 2
Macapa/AP 74 37 30 21 2
Total geral 411 102 103

Castanha-do-brasil, cupuacu, acai e pescados foram os produtos da Sociobiodiversi-
dade que mais se destacaram nos editais de compras publicas lancados pelo PNAE e
PAA nos anos de 2017 a 2019.

A possibilidade de poder assessorar os gestores publicos nos estados de atuacdo do
projeto, fez com que pudéssemos qualificar a demanda para a elaborac¢dao das cha-
madas publicas. Cruzando informac8es de producdo, obtidas com as organizacdes de
ATER, pudemos verificar qual a produ¢do excedente na regido e apresentar para 0s
gestores e nutricionistas que sdo os responsaveis pela montagem de cardapios.

e L T
b b b Toa

Cozinha Comunitdria de Derivados Alimenticios de Castanha-do-brasil da Associacdo de Mulheres do Alto
Cajari (Amapa)
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Empreendimentos (associa¢Bes e cooperativas) de povos e comunidades tradicionais
que trabalham com produtos da sociobiodiversidade da Amazdnia tém maior dificulda-
de em conseguir informacdes qualificadas em tempo habil para elabora¢do de proje-
tos para acessarem politicas publicas de comercializa¢do. Esses empreendimentos tém
suas liderancas mais isoladas das cidades, muitas vezes vivendo em Unidades de Con-
servacgao, Projetos de Assentamento ou mesmo em Terras Indigenas. Através de a¢des
do projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel, como o trabalho junto as Cama-
ras de Comercializacdo, assessorias através do Programa CapGestao e implanta¢ao da
Metodologia DOP CEFE, foi possivel diminuir a assimetria de informacdes e gerar mais
oportunidades aos empreendimentos na elaborac¢do de projetos para o PAA e o PNAE.




Fortalecimento do Programa N T —
Nacional de Alimenta¢ao Escolar

alema

“Entre as politicas publicas com acdes
voltadas especificamente aos povos indigenas, podemos
destacar o Programa Nacional da Alimentacdo Escolar (PNAE),
uma politica de estado que atende a mais de 40 milhdes de estudantes
em todo o Brasil. A Politica conquistou grandes avangos a partir da publicacao
da LEI N° 11.947, de 16 de junho de 2009, especificamente aos povos indigenas.
Cito a obrigatoriedade da agricultura familiar que priorize os povos indigenas para
essa venda, com um cardapio diferenciado, que respeite a cultura alimentar dos
povos indigenas e a participacdo de representantes indigenas no controle social, como o
Conselho de Alimentacao Escolar que acompanha todas as acdes de execucdo dessa politica.
A coordenacdo do PNAE vem aprimorando varias ac¢des voltadas para a alimentacao
escolar dos povos indigenas, um exemplo que podemos citar € a criacdo de um monitoramen-
to especifico realizado nas comunidades indigenas, advindo de uma grande parceria com o
Ministério Publico Federal (MPF) do Amazonas. L4 nos inovamos, trouxemos a produ¢ao dos
alimentos da agricultura familiar indigena para a venda para as escolas. Foi um casamento
bastante satisfatério e entendemos como uma iniciativa muito rica, pois respeita a cultura
Acai, cupuacu, alimentar dos povos indigenas do Estado do Amazonas e conta com a participacdo de

castanhas, bacaba,

O Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentdvel (GlZ/Mapa), em parceria com o Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educac¢ao
(FNDE), trabalha para garantir o acesso dos agricultores familiares e povos tradicionais ao PNAE. Desta forma, insere os produtos da
sociobiodiversidade e agroecologia no cardapio das escolas da Amazénia e contribui para a manuten¢ao da floresta em pé.

Chamadas da
Agricultura Familiar

Oficinas e Distribui¢cao

( do livro Amazonia a Mesa
L Karine Silva dos Santos (CGPAE)

200 gestores publicos capacitados
para a elaboracdo de chamadas publicas

Coordenacdo-Geral do Programa Nacional de
Alimentacéo Escolar - CGPAE, vinculado ao
Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacdo

Avanco PNAE
Sul do AM e sul do AP
Total de recursos movimentados:

varios parceiros além do MPF, esse projeto teve também parceria da GlZ, do Mapa, da
FUNAI e de outros entes que trabalharam para o fortalecimento da agricultura fa-
miliar no estado. Nesse sentido, é essencial que a gente continue trabalhando,

ANOS ANTERIORES

rs 4.425.750

2017 a rs 246.866

ATER - Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural
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Alimentacao Escolar
Indigena no Amazonas

3 oficinas sobre Alimentacdo Escolar Indigena
com 450 participantes capacitados

R$ 3,2 milhdes de recursos movimentados, em
2019 e 2020, para ampliar o acesso ao PNAE e

valorizar a produ¢ao tradicional de
alimentos indigenas

100% dos recursos do FNDE repassados para
o0 municipio de Sao Gabriel da Cachoeira (AM)
foram para aquisi¢cao de produtos indigenas
no ano de 2020

https:/bit.ly/2BHTHhH

2 oficinas realizadas no sul do
Amazonas e no Sul do Amapa com
merendeiras e nutricionistas

40 receitas com produtos da
sociobiodiversidade da Amazdnia
elaboradas pela nutricionista Neide Rigo
e adaptadas a realidade local

2000 exemplares distribuidos para
escolas publicas do Norte por meio
do FNDE

FAD Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educagao

nos esforcando para que possamos garantir os direitos a educacao e a ali-
mentac¢do dos povos indigenas, respeitando sempre suas diferencas
culturais e a suas formas de se relacionarem com o outro e com
0 meio ambiente.”




4.4 Oficina com merendeiras e lancamento do
livro Amazonia a Mesa

O livro Amazonia a Mesa livro foi desenvolvido durante oficinas realizadas pela nutri-
cionista Neide Rigo com merendeiras e nutricionistas de escolas publicas dos munici-
pios de Laranjal do Jari (AP) e Labrea (AM). Durante as visitas, Neide verificou equipa-
mento das cozinhas escolares, estudou os ingredientes e gostos locais para chegar na
elaboracdo de receitas adaptadas as realidades e estruturas das escolas da regido. A
iniciativa visa estimular o uso sustentavel da floresta, valorizar a biodiversidade e dar
visibilidade a culinaria regional.

Amazonia a Mesa

Receitas com produtos da sociobiodiversidade para a alimentacao escolar

Disponivel em: www.fnde.gov.br/index.php/programas/pnae/pnae-area-gestores/
phae-manuais-cartilhas/item/13262-amaz%C3%B4nia-%C3%A0-mesa

O lancamento do livro aconteceu em Manaus (AM), em fevereiro de 2020, com Cozi-
nha Show e degustacao de alguns pratos. A publica¢do destaca a culinaria da Amazonia
com mais de 40 receitas elaboradas com produtos da sociobiodiversidade e da agro-
ecologia regional, como acai, castanha, cupuacu, peixes, entre outros, além de trazer
informacdes sobre medidas, higiene, nutricdo e alimentacdo saudavel. As escolas publi-
cas da regiao receberao exemplares distribuidos pelo FNDE.

O Programa CapGestao Amazodnia tem por objetivo aprimorar a gestdao de empre-
endimentos da agricultura familiar por meio de formacdo continuada e esta organiza-
do em 7 médulos. Além dos mddulos presenciais, no Programa CapGestao Amazdnia,
0s participantes contaram com seminarios curtos, intermodulos, capsulas de apren-
dizagem e coaching a distancia na realizacdo de tarefas. Durante o Programa, foram
desenvolvidas “Comunidades de pratica” com a participacdo de técnicos do programa
e um servico de apoio e acompanhamento virtual em temas relacionados com a reali-
zacao de tarefas e exercicios de aplicacdo aos empreendimentos. Esta “comunidade de
pratica virtual” funciona através de uma plataforma AterBook, que facilita a comunica-
¢do entre os técnicos e um grupo de tutores organizacionais. O programa desenvolveu
um ecossistema de ferramentas virtuais (whatsapp, facebook, youtube) para facilitar
as atividades intermddulos e para servir como uma biblioteca virtual e comunidade de
aprendizagem.

O Projeto CapGestdao Amazbnia agora esta sendo replicado pelo IPAM Amazdnia com
apoio do Instituto Humanize e contrapartida do Projeto Mercados Verdes e Consumo
Sustentavel, na regido sudeste do Para envolvendo 14 municipios. Mais conteudos no
site: capgestao.ipam.org.br/
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Programas de Capacitacao

5.1 CapGestao Amazonia

Guia Metodolégico

Programa ATER Mais Gestao

Disponivel em: ipam.org.br/bibliotecas/guia-metodolo-
gico-programa-ater-mais-gestao/
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Programa CapGestao Amazdnia

Visa desenvolver as capacidades de gestao de empreendimentos da agricultura
familiar, atraves da formacac continuada para a assisténcia tecnica e extensao

rural, num programa com 5 modulos e intermodulos (10 meses ou 225h).

MODULOS DO CURSO

PROCESSOS
PARTICIPATIVOS

EMPREENDI- CADEIAS

DEVALOR

RASTREABILIDADE
AMBIENTAL

GENERO EM
CADEIAS

! | REGULARIZAGAO
DEVALOR  :: '

A ‘ Modulos axiras SANITARIA

ﬁ] Ciclos intermdadulos

4952 4t Familias
59 i Instituicdes de ATER
121 ¢“ Participantes

@ 58 técnicas mulheres
63 técnicos homens
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ATERBOOK

Uma plataforma virtual com materiais que te
ajudam a apoiar a Agricultura Familiar

O Projeto Mercados Verdes e Consumo
Sustentavel I:GIIJI' Mﬂpﬂ} te apresenta uma
plataforma crioda dentro do Facebook repleta
de informagdes sobre comercializagao
aobastecimento, metodologias participativas e
politicas pablicas para agricultura familiar

Digite "ATERBOOK" no Facebook, siga nossa
paginag, entreé nos grupos e navegue pelos
temas de seu interesse.

n @aterbookamazonia

NI L o

Guias e Manuais foram desenvolvidos ou ganharam novas edi¢des para,compor a
biblioteca do ProgramaCapGestdao Amazbnia. Sao eles:

© Guia DOP (Revisdo e reedicao);

® Guia VIPP (Tradugdo para a lingua portuguesa e nova diagramacao); Guia do Capaci-
tador;

© Guia sobre os procedimentos para a regularizacdo de empreendimentos comunita-
rios, familiares e artesanais;

© Guia do Capacitador;

® Video O que é 0 CapGestao?

Esses materiais encontram-se disponiveis para serem baixados gratuitamente na
plataforma do Mapa: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publi-

cacoes/proieto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
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5.1.1 AterBook

A pagina AterBook, ancorada na plataforma do Facebook, possui ferramentas para
facilitar o fortalecimento das capacidades desenvolvidas nos médulos do CapGestao,
em maior escala. As funcionalidades e recursos utilizados na plataforma sdo seleciona-
das para aprimorar os treinamentos e contribuir com o trabalho dos técnicos e técni-
cas de assisténcia técnica e extensao tural (Ater) ao assessorar o desenvolvimento
das organizacdes, fortalecimentos de suas competéncias empreendedoras e na gestao
e comercializagdo.

O usuario encontrara noticias relacionadas ao movimento da agroecologia e da agri-
cultura familiar. Nos grupos da pagina, conteuddos divididos de acordo com os temas
trabalhados nos médulos do Programa CapGestdo, além da oportunidade de interagir,
participar de discussdes e trocar informag¢des com qualquer interessado no Brasil e no
mundo.

5.1.2 Materiais

Desenvelvimento
0 ."iinizil.l:'iﬂﬂ.:ﬂ
F'mml'ci:mgulllluﬂu

Crganizacies de Base



https://www.facebook.com/aterbookamazonia/
http://O que é o CapGestão
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http://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel

Os aprendizados gerados no Programa CapGestores favoreceram a ampliagao das
compras publicas da agricultura familiar. O Programa foi considerado uma das boas

Prog ra m a ca pGGStores A ma Z{f) n ia préticas e, assim, a iniciativa gerou um guia para facilitar a sua replicacdo, no ambito do

Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel.

Para a elaborac¢ao de chamadas publicas para compras da agricultura familiar. Publico Em parceria com as Camaras de Comercializagao, foram realizadas 5 oficinas de ca-
T et e P e M RSN S LN et s ST PR e _ . _ pacitacdo presencial e coaching a distancia para 225 (60% mulheres) gestores publicos
compras piblicas da agricultura familiar, no &mbito do PAA-Compras institucionais e do PNAE, com Servidores publicos envolvidos de 66 municipios, envolvidos no processo de compras publicas da agricultura familiar,
enfogue na valorizacao da alimentacao regional (prioritariamente produtos da sociobiodiversidade). diretamente com a area no &mbito do Programa de Aquisi¢cdo de Alimentos (PAA-Compras institucionais) e

de compras (licitacdo) do Programa Nacional de Alimentacao Escolar (PNAE), com enfoque na valoriza¢ao

Proficsionaic da area da alimentacdo regional (prioritariamente produtos da sociobiodiversidade). As capaci-

PARA/Belém de nutricao dos 6rgaos tagdes levaram a um aumento significativo de compras da agricultura familiar na Ama-
12 Municipios - FILILEE E A
zbnia.
compradores
- o) Tecnicos e tecnicas Este Guia tem o objetivo de apresentar as experiéncias e licdes aprendidas no Pro-
i "y 2 da assisténcia técnica grama CapGestores, além de resumir o funcionamento do PAA e do PNAE. Espera-se
. lr.ﬁ ﬁ & e extensao rural o.|u.e, a Partlr de sua Ieltura,, m{trlcmrllstas, memb.rt.)s~de comllsso~es pe,rm.anentes <.:le
ﬂ.‘ﬁ' "..* licitacdo (CPLs), responsaveis por areas de aquisicdes em érgaos publicos, profis-
aﬁfﬁfﬂﬂﬂﬂpﬂ @ & & sionais de ATER e todas as pessoas interessadas nesta tematica, possam ter mais
UnNIciges . . ~ T ~ .
E 2 conhecimentos para promover a ampliacdo da comercializagao de produtos provenien-
& parap phag ¢ Y Y
AMAZONAS/Manaus PARA/Santarém tes da agricultura familiar e dos povos e comunidades tradicionais.
S Le L
18 Municipios £ 14 Municipios 225 GEStO I"ES

O Projeto CapGestores agora sera replicado pelo IPAM Amaz6nia com apoio do Ins-
tituto Humanize e contrapartida do Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel,
na regido sudeste do Para envolvendo 14 municipios. Mais conteddos no site: capges-

tao.ipam.org.br/

capacitados

134 Mulheres
91 Homens

) ACRE/Rio Branco
. Locais B Municipios

do curso .

presancial

Gestores
publicos de
66 municipios

0 Bragrnmn
Coplestores ¢ i Guia Pratico
0 ophoc oo das i —— O Programa CapGestores e a ampliacdo das compras

a orientacio aocs treinandos durante uma etapa virtual

Q Assessoria especifica: acompanhamento i distincia para
para apoiar a elaboracio de projetos de compras.
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publicas da agriculgura familiar

Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agri-
cultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-con-

e —————p—— sumo-sustentavel



http://capgestao.ipam.org.br/
http://capgestao.ipam.org.br/
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel

O Programa CapFeiras foi desenvolvido com uma parceria entre os Projetos “Merca-
dos Verde e Consumo Sustentavel” e “Producdo Sustentavel e Regularizagdo Ambiental
em trés regides da Amazonia (DeveloPPP)". Durante o Programa, os empreendimentos
Reca (Reflorestamento Econdmico Consorciado e Adensado), Coopoam (Cooperativa
de Produtos Organicos da Amazénia) e CEPOTX (Cooperativa Central de Producdo Or-
ganica da Transamazonica e Xingu) foram capacitados para identificar, analisar e buscar
alternativas para a eficiente participacao na Biofach 2020. Além disso, uma assessoria
especial realizou um matchmaking nesta feira. Por fim, foi desenvolvido um Programa
de capacitacao virtual (com 8 video aulas, disponiveis no Youtube do AterBook)para os
dez empreendimentos selecionados pelo Mapa para a qualificacdo da sua participa¢ao
em feiras nacionais e internacionais e um Guia Metodologico sobre Como participar
com sucesso em feiras internacionais.

Assasiaria para o8 tris
emprecndimentos da
Reqlio Morte do Brasil gue
stliecionados prlo Mapa pars
participar da Bicfach 2020

Guia CapFeiras

Como participar com sucesso em

feiras internacionais

Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-

-verdes-e-consumo-sustentavel
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As video-aulas
elaboradas contém
os seguintes temas:

As 3 (trés) estratégias de Comercializacdo apoiadas pelo Projeto Mercados Verdes e
Consumo Sustentavel foram escolhidas para tentar dialogar com a diversidade:

e De segmentos geograficos de mercado (local, estadual, nacional e internacional);

e De produtos alvo (organicos, agroecologicos e da sociobiodiversidade);

Estratégias de acesso a mercados

FORTALECIMENTO
DOS MERCADOS

LOCAIS DE
ORGANICOS

1 Mercado local
e

| redes de orginicos
18 cooperativas o assockacfes
100 familias de agricultores famillares

50 % do sumento o faturamento
das felms

POSICIONAMENTO E
PROMOCAO COMERCIAL

DO PIRARUCU DE MANEJO
DA AMAZONIA

2 Mercado Estadual/Macional

10 cooperativns o assockacbes
famillas de maneadores
¢ extrativistas
1 digtribubdarn o 25 reFtaurantes

15 e cho pLETHINTO MO
faturmients do
cooporatheas o associagdes

Mercados Privados

6.1 Estratégias de Comercializacao

e De atividades produtivas sustentaveis importantes para a conserva¢do da Amazdénia

(agricultura organica, pesca e extrativismo);

® Esquemas de diferenciacao (selo organico, marcas coletivas e selo Origens Brasil).
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ORIGENS BRASIL

3 Mercado Nacional/Internacional
{ast s-Brasil, Gleos, mel,

Apcio em estudos, capacitaches, diflogos
com empresas & hub de servicos.
L2700 famidlias de extrativistas

A0 grgenliasdes comunitirias
o do apoks téonico

17 oMpReLas CoMmp el oFas

.‘;h?::_'ﬂ w=iu =

Os tipos de mercados e estratégias
desenvolvidos foram:

Mercados locais: fortalecimento dos
mercados locais de organicos e da agri-
cultura sustentavel no entorno das capi-
tais e cidades polo da Amazdbnia, com a
producdo de frutas, verduras e legumes
organicos.

Mercados estaduais e nacionais:
posicionamento e promog¢ao comercial
do pirarucu de manejo no mercado gas-
trondmico do Rio de Janeiro (R]), com o
extrativismo animal e a pesca sustenta-
vel.

Mercados nacionais e internacio-
nais: apoio a Rede Origens Brasil para
posicionamento dos seus produtos nos
mercados nacional e internacional, a
partir do extrativismo vegetal sustenta-
vel em areas protegidas da Amazbnia,
com énfase na castanha-do-brasil.


https://www.youtube.com/watch?v=PfW8l_f89Ik&list=PLaOIvsl0Tr37g5WYvku6JAZDLSY8bABEn
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel

6.1.1 Mecanismos de diferenciacao para o
extrativismo organico

O Projeto Mercados Verdes também apoiou o processo de alterag¢ao da Instrugcao
Normativa Conjunta n° 17, de 28 de maio de 2009, que visa “aprovar as normas téc-
nicas para obtencao de produtos organicos oriundos do extrativismo sustentavel
organico”, para que haja a inclusao dos produtos de pescado oriundos de manejo sus-
tentavel, como aplicaveis para caracterizacao de produgdo organica.

O processo foi iniciado a partir de demanda da Comissao de Producdo Organica do
Estado do Amazonas (CPOrg-AM), contou com consulta e debate com empreendimen-
tos manejadores de pescados de diversas regides do Brasil, e atualmente se encontra
em consulta publica aberta, por meio da Portaria n° 160, de 08 de junho de 2020.
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GOSTO DA
AMAZONIA

1 marca coletiva criada
12 festivais promocionais

10 cooperativas
e associacdes

4 mil familias de manejadores

+18 toneladas de pirarucu*

+330 % de aumento no pre¢o
do Kg de pirarucu**

+35 % no aumento do
faturamento das
cooperativas
e associacbes*™

6.2 Campanhas

As Campanhas apoiadas pelo Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel
podem ser divididas em:

e Campanhas sociais e educacionais: para sensibilizar compradores e consumido-
res para aspectos mais gerais de sustentabilidade na Amazdnia, a partir do maior co-
nhecimento de assuntos técnicos e muitas vezes complexos, como extrativismo e so-
ciobiodiversidade.

e Campanhas setoriais e promocionais: para promover e anunciar um setor, cadeia,
ou produto especifico como, por exemplo: 0 acai e a castanha-do-brasil de todo o pais,
produtos organicos da Rede Maniva de Agroecologia ou o pirarucu de manejo da Marca
Gosto da Amazénia.

Campanha Amazoénia Tem

Campanha social e educacional
para sensibilizacdo da sociedade e
consumidores sobre temas como
extrativismo, agricultura familiar, co-
operativismo, sociobiodiversidade e
cadeias especificas na Amazdnia, uti-
lizando as redes sociais do MAPA.

You Are Part of It

Campanha educacional e promo-
cional para promoc¢ao do acai, cas-
tanha-do-brasil, cacau e cupuacu
brasileiros para compradores inter-
nacionais durante a feira Biofach
2020, a partir de materiais audiovi-
suais e brindes veiculados e distribu-
idos no estande brasileiro da feira.

OIS | 12 - tlIMM|w-WM|mm

GOSTO DA
AMAZONIA

bl
w

WL BLAhTYA, DR ALMSUIE T DRl

l‘
15% REMA @

27

Campanha Gosto da Amazonia

Campanha educacional e promocional
para posicionamento e fortalecimento do
pirarucu de manejo no mercado gastrond-
mico do Rio de Janeiro-R] e regido Sudeste,
utilizando festivais gastronémicos, ecoche-
fs formadores de opinido e redes sociais.

Campanha de Organicos e Rede
Maniva de Agroecologia (REMA)

Campanha educacional e promocional
para promo¢dao do consumo de produtos
organicos em Manaus e ativacdao da nova
marca da REMA, utilizando redes sociais,
eventos nas feiras de organicos de Manaus,
entrega de brindes, entre outros.


https://www.facebook.com/MinAgricultura/photos/pb.171083069600181.-2207520000.1554144288./2647716805270116/?type=3&theater
https://brazilbioeconomy.com
https://idesam.org/tag/rede-maniva/
https://idesam.org/tag/rede-maniva/
https://gostodaamazonia.com.br/
http://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria-n-160-de-8-de-junho-de-2020-261498068
http://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria-n-160-de-8-de-junho-de-2020-261498068

Campanhas e iniciativas
de consumo consciente

Informacoes, esclarecimentos, oportunidades que promovam um
habito de consumo mais sustentavel, Busca de reconhecimento e
valorizacao dos produtos da sociobiodiversidade e agroecologia.
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» Valorizacio dos produtos da
sociobiodiversidade e agroecologia

18 festivais/eventos
promocionais

40 matérias na imprensa
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5 matérias de ambito
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6.3 Dialogos da Sociobiodiversidade

Quem participou?

As cadeias de valor de interesse da agricultura familiar na Amazoénia sao muito po-

tentes em termos de geracdo de ocupagdes e renda, e geram fortes impactos socioeco-

ndmicos e ambientais. Entretanto, sdo altamente desorganizadas, com baixos niveis de
comunicacdo, articulacdo e cooperagdo entre seus atores.

Participaram e apoiaram os dialogos, a Associacdo Brasileira de Nozes, Cas-
tanhas e Frutas Secas (ABNC), Projeto Cadeias de Valor Sustentaveis (ICMBIO/
USFS), Projeto Private Business Action for Biodiversity (PBAB/GIZ), Instituto de
Manejo e Certificacdo Florestal e Agricola (IMAFLORA), Projeto Bem Diverso
(EMBRAPA/ PNUD/GEF), WWEF-Brasil, Plataforma Brasileira de Normas Volun-
tarias de Sustentabilidade, por meio do INMETRO, Instituto Terrod, Instituto
Conexsus, Instituto Internacional de Educacao do Brasil (IEB), coletivos de em-
preendimentos comunitarios produtores de acai e castanha, empresas com-
pradoras de acai e castanha, e diversas outras instituicdes, totalizando mais de
250 técnicos e 90 instituicdes mobilizadas.

Acdes e medidas de articulagcao, cooperacao e comunicac¢ao em cadeias de valor de
interesse da agricultura familiar na Amazénia sao importantes para reforcar o dialogo
técnico e politico com principais stakeholders da cadeia; promover a abordagem sisté-
mica/cadeia de valor; apoiar e promover parcerias e cooperacdo em busca de impactos
coletivos; fortalecer o intercambio e troca de experiéncias e conhecimentos na cadeia e
melhorar o ambiente de politicas publicas e negocios.
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Devido a pandemia do Covid-19, a tltima rodada dos encontros Didlogos acon-
teceram de forma virtual, em maio de 2020.

n ) Digite aqui pars prsgquisar



Dialogos da sociobiodiversidade

Conectando atores-chave na cadeia de valor para promover
a sustentabilidade, e melhorar o ambiente de negocios.

e
Us430

Objetivos: (1) Reforcar o dialogo técnico e politico com principais MILHOES

stakeholders da cadeia. (2) Apoiar parcerias e cooperacao em

ACAI

T b e
| |

busca de impactos coletivos: enfrentar riscos comuns e aproveitar [ | .oow -
oportunidades comuns; (3) Fortalecer o intercdmbio de experiéncias * MILHOES* - &

-

e conhecimentos na cadeia: (4) Melhorar o ambiente de negécios. o 300

.., . ASSOC 5

Sociobiodiversidade da Amazdnia
Brasilia/DF Novembro, 2018

2?2 Convencio Internacional sobre
Padrdes de Sustentabilidade
INMETRO/UNFSS

Rio de Janeiro/RJ Setembro/2019
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6.4 Parcerias com o Setor Empresarial

O projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel coopera com o setor empresarial
para criar impactos de desenvolvimento sustentavel maiores na Amazonia, para con-
tribuir aos SDGs e para direcionar investimentos privados adicionais para sistemas de
producado sustentaveis. O instrumento mais aplicado é o programa de fomento empre-
sarial develoPPP do Ministério de Cooperac¢ao Econdmica e Desenvolvimento (BMZ), no
qual empresa e a GIZ realizam projetos em conjunto e se complementam nas ativida-
des e custos. Outras formas de cooperacdo sao matchmaking, participacdo em feiras e
apoio a programas de aceleracao de start-ups sustentaveis.




O projeto trabalha juntamente com ¢

setor privado na

Parcerias com o setor empresarial

astruturacdo de negdécios sustentaveis e no aumento de impactos socicambientais

« aproximacao da oferta de produtos da sociobiodiversidade da
Amazonia com o mercado consumidor

= criacao de cadeias de suprimento sustentaveis e certificagcoes

« captacao de projetos de PPP no ambito do programa develoPPP

Boas Praticas Replicaveis

7.1 Sistemas Participativos de Garantia de qua-
lidade organica (SPG)

O Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel (MVCS) tem por objetivo aumen-
tar o acesso aos mercados para os produtos de biodiversidade e agroecologia prove-
nientes das organiza¢bes econdmicas de agricultores familiares e comunidades tradi-

7-2 Formacao de Organizacoes de Controle
Social (OCS)

O Guia pratico “Formacdo de Organiza¢des de Controle Social (OCS)” tem o objetivo
de divulgar boas praticas de comercializacdo de produtos organicos pela agricultura
familiar. A base € proporcionada na legislacao brasileira para contribuir com familias

] cionais da Amazonia. Com base nos objetivos do projeto e na importancia da producdo agricultoras e extrativistas, profissionais da assisténcia técnica e extensao rural (ATER)
Resultados e comercializacdo de produtos organicos e da sociobiodiversidade na Amazonia, foram e.dema|s PESS0as mteressadas nas etapas d_e criagao de uma OGS, uma ‘das primeiras
. identificadas varias boas praticas de comercializacdo com potencial de serem replica- vias, com fu‘n.damento na Ie~|, para a comercializagdo de prod}uto's organicos pela agri-
das e adaptadas para outros empreendimentos da agricultura familiar nesse bioma. cultura familiar. A publicacdo que aborda aspectos legais, técnicos e praticos, partiu
Uma dessas boas praticas esta relacionada ao processo de garantia de conformidade das vivencias dos tecnicos da Rede Maniva de Agroecologia (Rema) na sensibilizacao,
» organica a partir de Sistemas Participativos de Garantia (SPG), como forma de organizar condugao e formagao de OCS no estado do Amazonas.
redes de agricultores familiares para comercializacao de organicos, atendendo a legis-
= develoPPP.de lacdo vigente e aproveitando o mercado promissor para esse tipo de produto.
-
=
SPG para producio
= | o - ] ; = = e comercializacao de produtos organicos
R: 19 milhnes-_lr"_-veztldos Divulgacao do Starl:-t_u:m cla F‘Iatafcrrha Preparacao de ouftras Casos de sucesso: Rede Maniva do Amazonas
8Im negocios Programa de fomento Parceiros da Amazonia propostas para futuros (REMA) e Rede Ecovida de Agroecologia
sustentaveis por meio de para o desenvolvimento (PPA) captam projetos de develoPPP Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/-
PP d i d e £ b : £ assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/proje-
3 PPPs em cadeias e e negocios sustentaveis investimentos N to-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
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https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel

7.3 Gestao de Feiras Organicas da Agricultura
Familiar na Amazénia

As feiras organicas sao um importante canal de comercializa¢ao direta da familia agri-
cultora para consumidores e consumidoras e promovem:
e Maior divulgacao da agroecologia e producdo organica;
e Consumo responsavel e saudavel;
® Fortalecimento da organizacao de produtores;
® Melhores condi¢des para a distribuicdo e comercializacdo dos produtos;
® Relacdo direta entre producdo e consumo; maior confian¢a entre consumidores e
produtores;
® Espaco de troca de produtos, informagdes e construcao do conhecimento agroecolé-
gico; a arte e a cultura local.

O Guia pratico “Gestdo de feiras organicas na Amazénia” objetiva colaborar com a
difusdo das boas praticas de comercializacao de produtos da sociobiodiversidade e da
agroecologia. O que se deseja € que as familias de agricultores organicos e agroecolé-
gicos, técnicas e técnicos da assisténcia técnica e extensao rural (ATER) e apoiadoras e
apoiadores das dinamicas e processos da agroecologia possam encontrar, neste mate-
rial, as informacdes para o melhor planejamento e gestao de feiras organicas.
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Gestao de
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Guia Pratico

Gestao de feiras organicas na Amazonia
Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/
assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/pro-
jeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
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7.4 Marcas Coletivas

Os aprendizados gerados na elaboracdo da marca coletiva Gosto da Amazdnia fo-
ram considerados boas praticas replicaveis de comercializacdo da agricultura familiar,
no ambito do Projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel. Este Guia tem o objeti-
vo de apresentar ferramentas conceituais e os procedimentos necessarios para o pro-
cesso de concepcdo a solicitacdo do registro da marca coletiva, com um passo a passo
para os leitores.

Além disso, a experiéncia do Gosto da Amazodnia com a promoc¢do do pirarucu de
manejo do Estado do Amazonas e outras experiéncias concretas estdo relatadas para
servir como referéncias e fonte de inspiracdo para aqueles que estejam interessados
em obter as suas marcas coletivas. No entanto, é bom lembrar que as marcas coletivas
devem respeitar as condi¢des locais e particulares de cada regidao, assim como os valo-
res culturais e condi¢Bes socioeconémicas.

GRS 0 DA
AMATOHIA

GULA PRATICE

Marcas coletivas
pora a comercializogoo

de produtaos da

agricultura familiar

R e

g, g

T | S e 1 T, i |l Y

Guia Pratico

Marcas coletivas para

comercializacado de produtos da agricultura familiar
Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-

-e-consumo-sustentavel

7-5 Alimentacao escolar indigena

Foi elaborada uma estratégia de apoio a alimentagao escolar indigena no Amazo-
nas, coordenada pela Comissao de Alimentos Tradicionais dos Povos no Amazonas
(Catrapoa), considerada pelo projeto como uma boa pratica de comercializacdo. Pro-
mover este reconhecimento e contribuir para a sua replicacdo € um dos objetivos do
projeto. A alimentacao escolar indigena tem o objetivo de valorizar a producdo alimen-
ticia dos territorios indigenas e de comunidades tradicionais, fazendo cumprir a Lei da
Alimentac3o escolar. E o reconhecimento que o melhor alimento a ser consumido pelos
alunos das escolas é aquele produzido na prépria comunidade ou territorio.

A estratégia de gerar renda localmente valoriza os modos de producdo tradicionais
de cultivo, a producdo e o preparo dos alimentos, a partir da perspectiva dos indigenas.
Este é um tema de extrema relevancia para os governos federal, estadual, municipal e
para a sociedade civil, representada pelas organiza¢des da agricultura familiar, povos
e comunidades tradicionais que buscam o cumprimento da Lei da Alimentacdo Escolar
(Lein®11.947, de 16 de junho de 2009). Com a expedi¢ao da NT nacional em 01/06/2020
pela 62 CCR do MPF, o que era possivel apenas aos indigenas do Amazonas com a NT
local de 2017, se expande para todos os povos e comunidades tradicionais do Brasil
(indigenas, quilombolas, extrativistas, entre outros).
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7.6 Outras Publicacoes
7-6.1 Feiras Organicas e Agroecolégicas da Amazonia

Resultado de uma pesquisa sobre oferta e demanda de produtos organicos comercia-
lizados em feiras organicas e agroecoldgicas da Amazénia. A publicacdo oferece infor-
magdes sobre: seguranca alimentar e nutricional; geracao de renda e garantia de oferta
de produtos saudaveis; inclusdo de género; oferta de produtos da sociobiodiversidade;
relacdo entre consumidores e produtores; produtos mais procurados; e conscientiza-
¢ao sobre temas como agroecologia, produtos organicos e sociobiodiversidade.

Feiras Organicas e Agroecolégicas da Amazonia
Disponivel em: www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/
agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-

-consumo-sustentavel
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7.6.2 Sintese de Diretrizes

Documento orientador elaborado com base nas contribui¢des realizadas durante o
Seminario “Diferenciacdo e Rastreabilidade para Produtos da Sociobiodiversida-
de da Amazonia”, realizado nos dias 12 e 13 de novembro de 2018, em Brasilia (DF).
A publicacdo traz resultados de debates entre mais de 120 participantes de diferentes
elos das principais cadeias de valor da sociobiodiversidade na Amazdnia e oferece um
conjunto de diretrizes de estratégias que visam fomentar a rastreabilidade e os meca-
nismos de diferenciacdo para os produtos.
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7.6.3 Padroes de Sustentabilidade

O objetivo é apresentar padrdes de sustentabilidade adotados atualmente para esses
dois produtos da sociobiodiversidade amazdénica - com destaque para alguns dos siste-
mas de certificacdo mais utilizados - a partir de estudos de caso de associacdes, coope-
rativas e empresas certificadas atuantes no setor. Os documentos tém como propdsito
provocar uma analise problematizadora sobre o assunto, a fim de subsidiar novas inter-
vencdes que fortalecam e promovam praticas ambientais e sociais responsaveis para
essas cadeias de valor.
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Padrées de Sustentabilidade na cadeia de valor da Castanha-do-Brasil
Padrées de Sustentabilidade na cadeia de valor do AcadSintese de Diretrizes
Disponiveis em: www.institutoterroa.org/post/padr%C3%B5es-de-sustentabilidade-nas-cadeias-do-a%-

C3%A7a%C3%AD-e-da-castanha-do-brasil-ganham-novos-estudos

Gestao do Conhecimento

8.1 Portal da Sociobiodiversidade

O Portal da Sociobiodiversidade tem o objetivo de criar uma plataforma que possa
oferecer conteudos sobre os produtos e cadeias de valor da sociobiodiversidade e
atuar como um agregador de informacdes sobre o tema nas diferentes esferas do Go-
verno Federal, Estadual e Municipal.

Essa visdo inicial foi subwmetida a um processo de consulta entre diferentes atores
do Governo e da sociedade civil e amadurecida em uma série de reunides e na produ-
cao de relatérios elaborados por consultores.

A ideia é que o Portal sendo implementado deve ser capaz de integrar iniciativas de
producao de conteudo e servicos em um ecossistema. Para que um ecossistema como
esse possa existir sdo necessarios diversos pré-requisitos em todas as areas afins: logis-
tica, marketing, tecnologia, fornecedores, qualidade dos produtos, gestao da platafor-

ma, organizacoes parceiras, etc.

Nesse contexto, um componente de tecnologia e comunicacdo sera criado como meio
para integrar e potencializar as diferentes iniciativas em curso. E importante perceber
que a tecnologia nesse processo é um elemento de mediacao para coletar e tratar da-
dos, viabilizar modelos de negdcio e inovacao e entregar solucdes e valor parao conjun-
to dos envolvidos.

Um dos resultados de todo o processo de desenvolvimento do Portal da Sociobiodi-
versidade (com informacd8es estratégicas para apoio a tomada de decisao com dados
sobre mercados, precos, politicas publicas, analises de conjuntura, dentre outras) é a
integracdo com a Bioba Plataforma de Sociobiodiversidade Comércio - B2B para a co-
nexao da producdo agroecoldgica e da sociobiodiversidade com iniciativas justas e so-
lidarias.

PORTAL DA SOCIOBIO E ECOMMERCE B2B

FASE 2 Wy

(EM EXECUGAD)

Portal da SocioBiodiversidade

Termo de cooperagdo assinado entre Instituto
Conexsus e a Conab para implementacdo do
Portal, dentre outras iniciativas.

+

Biobd: Plataforma da
Sociobiodiversidade.

Constituicdo de um Nucleo
Operacional e um Comité Gestor.

Parceiros: Central do Cerrado, ISA,
Origens Brasil, Conexsus, Capina,
dentre outros.

+

Aporte financeiro do Servico
Florestal Americano para
Implementacéo do protétipo
da plataforma.



https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/agricultura-familiar/publicacoes/projeto-mercados-verdes-e-consumo-sustentavel
https://www.institutoterroa.org/post/padr%C3%B5es-de-sustentabilidade-nas-cadeias-do-a%C3%A7a%C3%AD-e-da-castanha-do-brasil-ganham-novos-estudos
https://www.institutoterroa.org/post/padr%C3%B5es-de-sustentabilidade-nas-cadeias-do-a%C3%A7a%C3%AD-e-da-castanha-do-brasil-ganham-novos-estudos

Agradecimentos

A equipe do projeto Mercados Verdes e Consumo Sustentavel gostaria de agradecer
a valiosa participacdo de todas as pessoas que contribuiram para o sucesso desta
iniciativa ao longo dos Ultimos trés anos. Somente a confianca e a for¢a de cada um fi-
zeram com que os resultados do projeto fossem atingidos e que as experiéncias e boas
praticas possam, agora, ser replicadas.

Gostariamos de agradecer, especialmente, a equipe da Secretaria de Agricultura
Familiar (SAF) do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa), e o
apoio do consércio ECO Consult Sepp & Busacker Partnerschaft e Ipam Amazonia,
pela parceria neste projeto de cooperacdo técnica. Agradecemos também o Fundo Na-
cional de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE), o Ministério Publico Federal (MPF), os
membros das 5 Camaras de Comercializacao, as Secretarias de Agricultura, Producdo,
Desenvolvimento Rural e de Educacdo do Acre, Amapa, Amazonas e Para, as Coopera-
tivas e Associacdes, as Universidades e Institutos Federais, os técnicos e as técnicas de
ATER, as nutricionistas e gestores publicos responsaveis pelas chamadas publicas de
compras da agricultura familiar, as consultoras e os consultores, as merendeiras, 0s
agricultores e as agricultoras familiares, os povos indigenas, extrativistas e ribeirinhos, a
Rede Maniva de Agroecologia, a Embaixada Brasileira na Alemanha, a Rede de Agroeco-
logia ECOVIDA, ISA, IEB, IDESAM, IPAM, IFAC, UFRA, Sebrae/Amapa, UFAM, WWF, ICMBio,
USAID, USFS, Instituto Terrod, TNC, as empresas privadas, entre muitas outras pessoas
e instituicdes.

Gratidao!

38



