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MINISTERIO DAS COMUNICAGOES

CONCORRENCIA N2 01/2021

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO

DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

Recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos:
e Data: 06/12/2021
e Hordrio: 10:00 hs (Hordrio de Brasilia)

e Endereco: Esplanada dos Ministérios, Bloco "R", Auditério do Subsolo, em Brasilia-DF
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MINISTERIO DAS COMUNICAGOES

SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

EDITAL DE CONCORRENCIA N2 1/2021

1 DISPOSIGOES INICIAIS

1.1. A Unido, por intermédio do Ministério das Comunicag¢des, doravante denominado MCOM, neste ato representado pela Comissdo Especial de
Licitagdo designada pela Portaria n? 3533/MCOM, de 03 de setembro de 2021, da Subsecretaria de Orcamento e Administracdo do Ministério das
Comunicacdes, publicada na Segdo 2 do Diario Oficial da Unido de 09 de setembro de 2021, torna publico aos interessados que realizara CONCORRENCIA, do
tipo MELHOR TECNICA, para contratagio de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2. Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n2 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das
Leis n® 4.680/1965, e n? 8.666/1993.
1.3. Aplicam-se também a esta Concorréncia o Decreto n? 6.555/2008, o Decreto n2 57.690/1966, o Decreto n2 4.563/2002, o Decreto n2 3.722/2001,

a Instrugdo Normativa SECOM n2 2/2018, a Instru¢do Normativa SECOM n2 3/2018, a Instru¢do Normativa SEGES/MPDG n2 5/2017, a Instru¢cdo Normativa n2
73/2020, e aos demais normativos correlatos e disposi¢des deste Edital.

2. OBIJETO

2.1 O objeto da presente Concorréncia é a contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao,
a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execug¢do externa e a distribuicdo de agBes publicitarias junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
relacionados a execugdo dos contratos;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos; e

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansdo das mensagens e das a¢des publicitarias.

2.1.1.1. A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagéo,
por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢cdo estratégica das agdes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos
de comunicacdo e divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferigdo, andlise e otimizacdo de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas; e

c) possibilitar o acompanhamento, a readequacgdo de estratégias, a mensuragdo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acdo de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de comunicagdo e divulgagao.
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2.2. Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 4 (quatro) agéncias de propaganda, doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

2.2.1. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n?
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do§ 19, art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

2.2.2. As agéncias atuardo por ordem e conta do MCOM, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na execugdo e/ou contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de comunicagdo
e divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

2.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.
2.2.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do MCOM, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e ndo terdo,
particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.
2.2.5. Para a execugdo dos servicos, 0 MCOM instituird procedimento de selegdo interna entre as contratadas, com metodologia aprovada e publicada
na imprensa oficial, conforme disposto no art. 22, §492, da Lei n2 12.232/2010.
3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTI:\RIOS
3.1 0 valor da presente Concorréncia esta estimado em R$ 450.000.000,00 (quatrocentos e cinquenta milhdes de reais) e serd executado de acordo
com o previsto no subitem 2.2.4 deste Edital.
3.2. A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2021 consta da Lei Orgamentéria Anual de 2021, nas
seguintes funcionais programaticas:
FUNCIONAL ~
p ACA! PROGRAMA
PROGRAMATICA (A0 0G

24.131.0032.2017.0001] 2017 - Comunicagdo Institucional

0032 — Programa de Gestdo e Manutengdo do Poder Executivo

24.131.0032.4641.0001/4641 - Publicidade de Utilidade Publica

3.3. O MCOM se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.3.1. A execugdo contratual se dara sob demanda e estara condicionada a existéncia de disponibilidade orgamentaria, respeitado o exercicio financeiro,
cujo valor ndo excedera os créditos orgamentarios ou adicionais consignados ao MCOM.

3.4. No interesse do MCOM, as contratadas ficardo obrigadas a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condi¢Bes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§12 e 22 do art. 65
da Lei n2 8.666/1993.

3.5. Se 0 MCOM optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado, nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IV), serdo
consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento das despesas previstas.

3.5.1. Na prorrogagdo o MCOM renegociard, se necessario, os percentuais de remuneragdo praticados com as contratadas, com base em pesquisa de
pregos, com vistas a obter vantajosidade para a Administragdo e/ou garantir o equilibrio econdmico-financeiro do contrato.

3.5.2. O MCOM poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e dos percentuais de remuneragdo praticados com as contratadas, em
decorréncia das mecanicas e referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1. Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condigbes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.
4.2. N&o poderd participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar com a SECOM;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagdo extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagdo, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporagdo;

c) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragdo Publica Federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com o MCOM;

f) que atuem sem fins lucrativos; e

g) que estejam reunidas em consorcio.
4.2.1. Nos termos do art. 52 do Decreto n2 9.507/2018, é vedada a contrata¢do de pessoa juridica na qual haja administrador ou sécio com poder de
diregdo, que seja familiar de:

a) detentor de cargo em comissdo ou fungdo de confianga que atue na area responsavel pela demanda ou contratagdo; ou

b) autoridade hierarquicamente superior no ambito do 6rgdo contratante.

4.2.1.1. Para fins do disposto no subitem 4.2.1, considera-se familiar o conjuge, o companheiro ou parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até terceiro grau.

4.2.2. Para a analise das condi¢Ges de participagdo das licitantes, serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas
(CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n2 1793/2011 - do Plenario, do
Tribunal de Contas da Unido - TCU.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4, A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o
invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 deste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia; a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condigdes constantes deste Edital e seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos
nesta Concorréncia, ndo sendo o MCOM, em nenhum caso, responsabilizado por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente
processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. Este Edital sera fornecido, na forma impressa, pela Coordenacdo-Geral de Recursos Logisticos, situada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209
oeste, Esplanada dos Ministérios, Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h e, para isso, o interessado devera recolher o valor de RS

https://sei.mctic.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=9142280&infra_sis...

3/43



21/10/2021 10:25 SEI/MCTI - 8287949 - Documento

https://sei.mctic.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=9142280&infra_sis...

0,20 (vinte centavos) a pagina em nome do Ministério das Comunicagdes, por meio do sitio www.stn.fazenda.gov.br, Unidade Favorecida: 410003, Gestdo:
00001.

5.2. Serd gratuita a retirada deste Edital nos sitios abaixo descritos, observados os procedimentos ali estabelecidos:

e www.comprasgovernamentais.gov.br

e https://www.gov.br/mcom/pt-br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos-1

5.3. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Unido e no enderego eletrdnico, citado no subitem
anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta Concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 7

(sete) dias Uteis antes da data de apresentagdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

e por carta ou oficio: protocolizado na Coordenagao-Geral de Recursos Logisticos, situada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada dos
Ministérios, Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h; ou

e pelo e-mail:_licitacoes@mcom.gov.br

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de apresentagdo das propostas, mediante divulgagdo
exclusiva na internet, por meio do sitio https://www.gov.br/mcom/pt-br (<Menu><Acesso a informagdo><Licitagdes e Contratos>) , sem identificar a licitante
consulente e seu representante.

6.1.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica,
referente ao Invélucro n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego eletronico para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e
manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas
Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2 deste Edital.

7. IMPUGNAGCAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnacdo, com a indicacdo das falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, podera ser protocolizado fisicamente de segunda a

sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, na Coordenagdo-Geral de Recursos Logisticos, situada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada
dos Ministérios, Brasilia-DF.

7.2. A impugnagdo também podera ser enviada na forma eletrénica para o e-mail licitacoes@mcom.gov.br, observados os prazos descritos no subitem
7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, em até 5 (cinco) dias contados do
encaminhamento do e-mail.

7.3. A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida como mera informagéo.

7.4. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de participar do processo licitatério até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnagdo, protocolizados fisicamente ou enviados por e-mail, serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem

prejuizo da faculdade prevista no §12 do art. 113 da Lei n2 8.666/1993.
7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Licitagdo:
a) o cidaddo que ndo se manifestar em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos; e

b) a licitante que ndo se manifestar em até 02 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

7.6.1. Considera-se licitante, para efeito da alinea ‘b’ do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de
Licitagdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. O representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de Licitagdo documento que o credencie, juntamente com seu documento de

identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e
compordo os autos do processo licitatorio.

8.1.2. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou em
copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos, autenticada em cartério.

8.1.2.1. Serd dispensada a obrigatoriedade de autenticagdo em cartdrio, das copias de que trata o subitem anterior, desde que seja exibida a via original,
para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo |l. Nesse caso, o preposto também entregara a
Comissdo Especial de Licitagdo cdpia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos
socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedird o representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar
das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, deverd ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio
de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados no
subitem 9.2 deste Edital.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo em 05
(cinco) invdlucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos serdo recebidos como segue:
Data: 06/12/2021
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Horério: 10:00 hs (Horario de Brasilia)

Endereco: Esplanada dos Ministérios, Bloco "R", Auditério do Subsolo, em Brasilia-DF.

9.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia util subsequente.

9.3. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horédrio a serem designados posteriormente pela
Comissdo Especial de Licitagdo.

9.4. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horério de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatdrios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente
no item 23, e na legislacdo.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2 e n2 3.

Invélucro n? 1
No Invélucro n2 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela
Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na Coordenacdo-Geral de Recursos Logisticos, de
segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, no seguinte enderego: Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada dos Ministérios,
Brasilia-DF.

10.1.1.2 O Invdlucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n2 1 ndo podera ter nenhuma identificagdo ou apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificacdo da licitante.

Invélucro n? 2

10.1.2 No Invélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.
10.1.2.1 O Invélucro n2 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

10.1.2.2 O Invédlucro n2 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informag&es de que trata, até sua abertura.

Invélucro n? 3

10.1.3 No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invédlucro n2 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucro n2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MECOM n2 XX / 2021

10.1.3.2 O Invélucro n2 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
10.1.3.3 O Invélucro n2 3 ndo podera ter informagdo que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que permita,
inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.
11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos apresentados a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Clientes
2. Profissionais
2. Capacidade de Atendimento 3. Infraestrutura
4. Sistematica de Atendimento
5. Informagdes de Marketing

https://sei.mctic.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=9142280&infra_sis...
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3. Repertério

4. Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao
11.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada: para sua apresentagdo, a licitante devera levar em conta as seguintes

orientagoes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientag3o retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3cm na margem esquerda e 2cm na direita, a partir das respectivas bordas. Ndo ha padrdes exigidos para margens superior e inferior;
e) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos; e

j) sem identificagdo da licitante.

11.2.1 As especificagbes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6
deste Edital.
11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as

seguintes orientagoes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informag&es deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho de 8 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 2 (duas)
paginas de papel A4; e

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderao:
a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

c) ter qualquer tipo de formatagdo de margem; e

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do
subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invdlucro n2 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
10.1.1.2 € 23.2.1 e no subitem23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo de sua
autoria, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital estdo
limitados, no conjunto, a 10 (dez) péginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem23.2.1.1deste Edital.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em
veiculos de comunicagdo e divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas pdaginas ndo
serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, todos deste Edital no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico -apresentagdo em que a licitante descrevera:

1. andlise das caracteristicas e especificidades da SECOM e do seu papel no contexto no qual se insere;

2. diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas; e

3. compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
11.3.2 Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:
a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria; e

b) proposigdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagdo utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitdria, contemplando os seguintes contetdos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing, com a descrigdo sucinta de cada uma; e
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b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julgar mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estd circunscrita a especificacdo de cada pega publicitaria e a explicitacdo de sua
finalidade e de suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitdrias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados al0 (dez), independentemente do meio de
divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; e
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com
ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4 deste Edital. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n2 1 poderdo ser
dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboracdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugdo.

11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locugdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.34 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pendrive, executaveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.34.1 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independentemente da forma escolhida pela licitante para a apresentagao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada
exemplo devera trazer indicagdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para fins de cOmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 1 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pegas; e

f) um banner de internet e o hot site por ele direcionado serdo considerados 2 (duas) pegas.

11.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4 ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.
11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em

consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitdria proposta, contemplando:

a)_estratégia de midia: proposigdo e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e dos recursos préprios de comunicagdo do MCOM a
serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos ou planilhas;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢do dos veiculos e demais
meios de divulgagdo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

c)_plano de midia: composto por planilhas de programacgdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgagdo, formatos
das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes
que a licitante considerar relevantes;

fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPI); e

e)_simulagdo: dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja
possivel a mensuragdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia
e N3do Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital propostos deverdo apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuigdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢bes das pegas em veiculos e demais meios de divulgagdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos e demais meios de divulgagdo;
e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitiria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega publicitaria de ndo midia; e

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

11.3.4.3 Nessa simulagdo:
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a) os pregos das inser¢Bes em veiculos de comunicagdo e divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo atuem com tabela de pregos;

c) deverd ser informado o montante de investimento proposto pela licitante, no ambito de sua estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, para alcance dos objetivos estabelecidos;

d) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965; e

e) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem
11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada - devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada,
sem os exemplos de pecgas publicitdrias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

a) ter a identificagdo da licitante;
b) ser datado; e

c) estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes relativas aos subquesitos que constituem esse quesito em
caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagdo que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo
Identificada que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar as seguintes informagGes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito | — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas dreas de atuagao;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposigdo do MCOM para a execugdo do contrato;

d) Subquesito IV — Sistemdtica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato; e

e) Subquesito V: Informagdo de Marketing: relagdo das informagSes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do MCOM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem esse quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as péginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.7.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.8 O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposigdo ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2017.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno

especifico previsto no subitem 11.7 deste Edital ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou n&o.

11.8.2 Para cada pega publicitdria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds resolver e a identificagdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo
que divulgou a pega.

11.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela SECOM, no dambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.
11.9 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que

constituem esse quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Os documentos, as informagbes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que
serdo descritas solugdes publicitdrias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragdo;

c) ndo pode referir-se a agdes publicitdrias solicitadas ou aprovadas pela SECOM, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda; e
d) deverd estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagdo de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagdo constard, além do ateste, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
telefone e e-mail de contato, seu cargo/funcéo e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017.
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11.10.3 E facultada a inclusdo de até 3 (trés) pegas publicitdrias, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada
Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.9 deste Edital ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais; e

c) para cada peca publicitéria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3, ndo entrard no computo do limite de péginas
estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20 deste Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
guesito ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitéria

12.2.11 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da SECOM e do contexto de sua atuagdo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas; e

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado e no entendimento dos objetivos de comunica¢do estabelecidos no
Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

a) a adequacdo do partido temético e do conceito a natureza e as atividades do MCOM, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitdria do MCOM com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a SECOM, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; e
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, considerada a verba referencial.

12.2.13 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do MCOM, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) a adequagdo das pegcas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de comunicagdo e divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; e

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa da estratégia, da tética e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitéria;
d)a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do MCOM e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a)Subquesito | — Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito Il — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria do MCOM;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposigdo do MCOM na execugdo do contrato;

d) Subquesito IV — Sistemdtica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional entre o MCOM e a licitante; e

e) Subquesito V — Informagdo de Marketing: a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo do MCOM.

12.2.3 Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e
c) a qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e

d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia disposta a seguir
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12.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagBes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1- Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
| - Raciocinio Basico 10
Il - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20
11l - Ideia Criativa 20
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
2 - Capacidade de Atendimento 15
| - Clientes 3
I - Profissionais 6
Il - Infraestrutura 2
IV - Sistemdtica de Atendimento 1
V - InformagBes de Marketing 3
3. Repertério 10
4., Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo 10
PONTUACI':\O TOTAL 100
12.3.2.1 Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, a ser obtida mediante a aplicagdo
de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuagdo do quesito ou do subquesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissdo Técnica,
considerada uma casa decimal.

12.34 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e seus anexos.

12.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.4 Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situagGes abaixo descritas:

a) apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria— Via Ndo Identificada, antes da
abertura do Invélucro n? 2; ou

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.5 A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo
Publicitdria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automdtica das 4 (quatro) licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica,
serdo consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de SolugBes de Problemas de Comunicac¢do, de modo a cumprir o estabelecido no inciso VIII, do art. 62 da Lei n2 12.232/2010.

12.7 Persistindo o empate, serdo consideradas mais bem classificadas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos
subquesitos Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, do quesito Plano de Comunicagdo Publicitéria.

12.7.1 Se, ainda assim, persistir o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria Sessdo prevista no subitem 23.3 ou em ato publico
marcado pela Comissdo Especial de Licitagdo, cuja data serd divulgada na forma do item 21, todos deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n? 4

13.1 No Invélucro n2 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucro n2 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

13.1.2 O Invélucro n2 4devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagGes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo Il deste Edital e

apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 do Modelo de Proposta de Pregos, que constitui o Anexo Il deste
Edital, ressalvado que, nos termos do §12 do art. 46 da Lei n? 8.666/1993, ndo serdo aceitos:

I. Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da agéncia, referentes:

a) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuigdo/veiculagdo da
peca ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
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4.680/1965;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
ac¢do publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressdo de pegas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de pega publicitaria que ndo apresente modificagdes no contetddo ou na
apresentacdo, em relagdo a edigdo anterior, exceto eventuais corregGes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas;

1. Percentual de honorérios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre os precos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da agéncia, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega ou material cuja distribuigdo/veiculagdo n3o proporcione as
licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

Ill. Percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuigdo de pegas por meio de
formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das a¢des publicitarias, referentes aos
servigos prestados pelas licitantes, na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo dessa distribuicdo que ndo lhes proporciona o
desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

IV. Percentual de honorarios superior a 1,5% (um e meio por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das a¢des publicitarias, cuja
execu¢do ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
4.680/1965; e

V. Percentual de repasse ao MCOM inferior a 5,5% (cinco e meio por cento), correspondente a parcela do desconto-padrdo concedido pelos veiculos de
comunicacdo e divulgacdo a licitante, referente a compra de tempo e espaco, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

14.2.1 Os honorarios de remuneragdo de que trata o inciso Il do subitem anterior, ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por fornecedores
especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente as licitantes pela
intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo de pegas publicitarias por meio de plataformas digitais.

14.2.1.1 Na gestdo dos investimentos destinados para distribuigdo das pegas publicitrias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneragdo da
contratada, prevista no inciso Il do subitem 14.2, deverd incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela contratada para essa distribui¢do.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagao.

14.3.1 Caso a sessdo de abertura dos invélucros da Proposta de Pregos ocorra apos o prazo definido no subitem 14.3, a Comissdo Especial de Licitagdo
realizara diligéncia nos termos do §32 do art. 43 da Lei n2 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos, ou antes do
encerramento do certame, fica liberada dos compromissos assumidos, motivo pelo qual serd desclassificada do certame.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precgos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condiges

estabelecidas neste Edital e seus anexos.

15.2 Serd desclassificada a Proposta de Pregos que ndo atender as condigBes estabelecidas no subitem 14.2 deste Edital ou que contiver qualquer
condicionante para a entrega dos bens e servigos.

15.3 Serd considerada a Proposta de menor preco a que contiver, simultaneamente, os menores percentuais de honorarios para os incisos I, II, [ll e IV e
o maior percentual de desconto para o inciso V, todos do subitem 14.2 deste Edital.

15.3.1 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Licitagdo considerara a
informagdo apresentada por extenso.

15.4 Se as licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico ndo tiverem apresentado a Proposta de menor prego, nos termos estabelecidos nos
subitens 15.3, a Comissdo Especial de Licitagdo devera proceder com elas a negociagdo de que trata o inciso I, §12 do art. 46 da Lei n? 8.666/1993.

15.4.1 A negociagdo disposta no subitem anterior, terd como referéncia os menores percentuais apresentados para os incisos |, II, lll e IV e o maior
percentual de desconto para o inciso V, independentemente de estarem na mesma proposta.

15.4.2 No caso de insucesso nessa negociagdo com qualquer das 4 (quatro) licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico, procedimento
idéntico sera adotado pela Comissdo Especial de Licitagdo, sucessivamente, com as demais licitantes, pela ordem de classificagdo, até a consecugdo de acordo
para as contratagdes previstas no presente certame, em observancia ao inciso |1l do §12 do art. 46 da lei n® 8.666/1993.

15.5 A licitante que ndo concordar em negociar sua Proposta de Preco perdera o direito a contratagdo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.
16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n2 8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.
16.1.1 Serdo declaradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, as 4 (quatro) licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

b) tenha apresentado a Proposta de menor prego ou concordado em pratica-lo a partir da negociagdo prevista no subitem 15.4, tendo como referéncia o
procedimento previsto no inciso Il, §12 do art. 46 da Lei n2 8.666/1993, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo e acondicionados no Invélucro n2 5, que deverd estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 5

Invélucro n2 5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

17.1.2 O Invdlucro n2 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues, pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de pregos, a

Comissdo Especial de Licitagdo, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim, cujos documentos deverdo ter todas as suas
paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
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a) em via original; ou
b) sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou
c) em cdpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidGes expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica; ou

d) em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitacdo, no ato de entrega dos Documentos de
Habilitagdo.

18.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

18.1.2 Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigGes de analise por parte da Comissdo Especial de Licitagdo.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentag&o, na forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agdes,
acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

b) inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento,
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir; e

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/ME;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e
da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da licitante;

d) CertidGes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo;
e

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

18.2.2.1 Serd considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

18.2.2.2 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Sera considerada como viélida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificagdo Técnica:

a) declaragdo(Ges), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos
compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no §12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial; e
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Licitagdo.

18.2.4 Qualificagdo Econémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos de
Habilitagdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragGes contdbeis do Gltimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira
da licitante, vedada a sua substituigdo por balancetes ou balangos provisdrios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsével legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de | a Ill desta alinea, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que
utilizem o sistema eletrénico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso 1V:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi extraido, conforme disposto no §22 do art. 52 do Decreto-Lei n2 486/1969;

1. sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial e em jornal de grande circulagdo ou cdpia registrada ou autenticada no 6rgdo
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Ill. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgdao competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;
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IV. para as empresas que escrituram por meio do SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
a) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital;
b) balango patrimonial e demonstragGes contdbeis; e
c) termo de abertura e encerramento.

18.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagdo; e
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagdo.
18.2.4.2 A comprovagao da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

LG Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
<G = Ativo Total
" | Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
lc= Ativo Circulante
" | Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 01):

- Ativo Total
3 Passivo Exigivel Total
18.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua

contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

18.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um),
no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-financeira devera
incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 1% (um por cento) do valor global estimado da contratagdo.

18.2.5 Declaragdes:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constitui¢do Federal:
A

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM n2 01/2021

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n2 , por intermédio de seu representante legal ,
portador(a) da Carteira de Identidade n2 / , inscrito(a) no CPF sob o n2 , DECLARA, para fins do disposto
no inciso V do art. 27 da Lei n? 8.666/1993, que n3o emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢cdo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>

b) declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 2/2009:

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM ne 1/2021
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<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>, doravante denominada nome de fantasia, para fins do
disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela <nome da licitante> e o conteudo da proposta ndo
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a
participar ou ndo da referida licitagdo;

d) o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido
com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante do MCOM, antes da abertura oficial das propostas; e

f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e informag&es para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

18.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n? 8.666/1993, expedido por 6rgdo ou entidade da Administragdo Publica
Federal ou pelo Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta Concorréncia,
substitui os documentos relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao MCOM a
existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitagdo, se e quando ocorrerem.

18.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagdo regular no SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragdo(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;

¢) comprovagdo de que possui, no minimo, patrimdénio liquido equivalente a 1% (um por cento) do valor global estimado da contratagdo, se qualquer dos indices
de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 19.1.1 deste Edital —
apresentar resultado igual ou menor que 1 (um); e

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.5.

18.5.1 Se as informagdes referentes ao patrimdnio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 18.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a
licitante devera comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n? 5, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, do
subitem 18.2.4.1.

18.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo, dentro do Invélucro n2 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa do SICAF.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e

de Pregos, desde que mantidas as condigdes de participagdo estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos no item 18 deste Edital. A Comissdo Especial de Licitacdo contarda com andlise e parecer da area técnica demandante, no tocante a
documentagdo da qualificagdo técnica.

19.1.1 Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no subitem 18.5 deste Edital, serdo
realizadas consultas on-line no SICAF, para obtengdo de Declaragdo que instruird o processo, nos termos da Lei n2 8.666/1993 e da Instrugdo Normativa
SEGES/MPDG n2 03/2018.

19.1.1.1 A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante, incluida a declaragdo de que trata o subitem 18.4 deste Edital, serd assinada pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

19.1.2 Se todas as licitantes forem inabilitadas, a Comissdo Especial de Licitagdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo de todas as
licitantes classificadas no julgamento técnico, para, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, apresentarem a nova documentagdo escoimada das causas que conduziram a
inabilitagdo, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas no item 18 deste Edital.

19.2 Para a anadlise da habilitagdo das licitantes, na forma do subitem 19.1 ou 19.1.1, também serdo realizadas consultas; ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenag&es
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga (CNJ), em harmonia com o disposto no Acérddo n?
1793/2011-Plendrio, do Tribunal de Contas da Uni3o.

19.3 A licitante classificada no julgamento final desta concorréncia que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.2 deste Edital.

20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n2 6.555/2008, com excecdo da

analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.
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20.2.1 Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o MCOM.
20.2.2 Serd aberto processo especifico para a formalizagdo dos procedimentos destinados a formagdo da Subcomissdo Técnica, contendo toda a

documentagdo necessdria para a comprovagdo dos requisitos exigidos.

20.2.3 No tocante a formagdo de 2/3 (dois tercos) da relagdo de que trata o §22 do art. 10 da Lei n2 12.232/2010, o Secretdrio de Publicidade e Patrocinio
indicara nomes de servidores formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing e/ou que atuem na area de publicidade do MCOM, prezando para que,
dentre eles, haja servidores da area de conteudo e de midia.

20.2.4 Quanto a formagdo de 1/3 (um tergo) da relagdo de que trata o §22 do art. 10 da Lei n2? 12.232/2010, o Secretario de Publicidade e Patrocinio
formalizara aos integrantes do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal — SICOM, pedido de indicagdo de servidores ou empregados
formados em Comunicagéo, Publicidade ou Marketing e/ou que atuem na area de publicidade.

20.2.5 Além da formagdo e/ou experiéncia descrita no subitem 20.2, os candidatos indicados para composicio da lista de sorteio deverdo cumprir os
seguintes requisitos:

a) ter atuado na area de comunicagdo nos ultimos 5 (cinco) anos, sobretudo nas areas de publicidade e marketing;
b) observar, caso tenha sido servidor da SECOM, o intersticio minimo de 1 (um) ano do desligamento do 6rgdo;

c) possuir formagdo adicional em comunicagdo, publicidade ou marketing, caso a formagdo originaria ndo corresponda a essas areas de atuagdo. Entende-se por
formacdo adicional: pds-graduagdo, MBA, mestrado, doutorado;

d) ndo possuir relagdo de parentesco até terceiro grau com servidor do 6rgdo contratante que atue nas areas intervenientes ao processo de contratagdo; e
e) ndo possuir nenhuma ligagdo, direta ou indireta, com qualquer das licitantes.

20.2.6 Toda a documentagdo serd juntada aos autos do processo referenciado no subitem 20.2.2, que devera ser verificada pela Comissdo Especial de Licitagdo,
antes da realizagdo do sorteio de que trata o subitem 20.3 deste Edital, nos termos do art. 35, | da Instrugdo Normativa-SECOM n2 3/2018.

20.2.7 Apds a verificagdo e manifestacdo da Comissdo Especial de Licitagdo, acerca dos documentos de comprovagdo dos servidores indicados a integrar a lista,
serdo realizados os procedimentos para a publicagdo da relagdo na imprensa oficial, conforme previsdo do subitem 20.3.2, e indicagdo da data prevista para o
sorteio.

20.2.7.1 A relagdo dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica devera conter separadamente os nomes dos candidatos que mantenham e dos que ndo
mantenham vinculo com o MCOM.

20.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o
triplo do niumero de integrantes da Subcomissio, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais sem nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto com o MCOM.

20.3.1 Os nomes remanescentes da relagdo apos sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo sorteados, de acordo com a
proporcionalidade dos membros titulares, para defini¢do de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

20.3.2 A relagdo dos nomes referidos no subitem 20.3 serd publicada no Diario Oficial da Unido, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd
realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

20.3.3 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagdo, e poderd ser fiscalizado por qualquer interessado, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o MCOM, nos termos
dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da Sessdo Publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagdo a que se
refere o subitem 20.3, mediante apresentagdo de justificativa fundamentada.

20.3.4.1 Sdo motivos para a impugnagdo o ndo cumprimento dos requisitos elencados no subitem 20.2.5, além de outras situagdes que impactem na
imparcialidade, impessoalidade e moralidade do julgamento a ser realizado.

20.3.5 A Comissédo Especial de Licitagdo decidira sobre a impugnacgdo, de maneira fundamentada, coletando previamente a manifestagdo do impugnado.

20.3.5.1 Antes da decisdo, é facultado ao impugnado renunciar da participagdo no processo, declarando-se impedido ou suspeito, mediante manifestagao formal
a Comissdo Especial de Licitagdo.

20.3.6 O acolhimento da impugnagdo implicara a elaboragdo e a publicagdo de nova lista caso o nimero de membros restante for inferior aos minimos exigidos
no subitem 20.3, garantido ainda o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2.

20.3.7 S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada

20.4 A Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital e
seus anexos busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia, mediante despacho fundamentado,
registrado em ata e acessivel a todos os participantes.

20.4.1 Os membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta Concorréncia, observados os
respectivos modelos:

ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissdo
Especial de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n2 6.555/2008, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagées apresentadas nos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada) e n2 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢des estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a
nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgdo contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/fungdo
exercida no dérgdo contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de cardter estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no 6rgdo contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissdo Especial de Licitagdo.
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TERMO DE RESPONSABILIDADE

O U TS SN , Matricula n2 ....ccoeeiiie, VA1 Tl U 1 F=To o] ) - T TSRS ,
integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo MCOM, para a contratagdo de
agéncias de propaganda, regido pelas Leis n2 12.232/2010 e n2 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas
Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos
e subquesitos analisados.

2.Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n? 12.813/2013 e da Lei n2 8.666/1993, a:

| —=NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo
Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servicos ou a manutengdo de relacdo de negécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as atribuicdes da Subcomissdo Técnica que agora
ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins,
em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela
presente contratagdo; e

VII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitag3o, realizadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.

Data de de 2021.
<assinatura>
20.4.1.1 Os membros da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissGes que prejudiquem o curso do
processo licitatério, nos termos do capitulo IV da Lei n? 8.666/1993, no que couber.
21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
211 A juizo da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas

aquelas cuja publicagdo no Didrio Oficial da Unido é obrigatéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros; e

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas licitantes.
22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do
ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida a Comissdo Especial de Licitagdo e protocolizada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste,
Esplanada dos Ministérios, Brasilia-DF, no horario das 9h as 12h e das 14h as 17h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(des) ao Secretario de Publicidade e Patrocinio
que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4 Ndo sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no
processo como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢cdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta
Concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissdo Especial de Licitagdo.

22.6 Os recursos das decisBes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a
autoridade competente, motivadamente e presentes raz8es de interesse publico, atribuir ao recurso interposto eficacia suspensiva aos demais recursos.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes.
23.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem
8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessées publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
23.14 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento serdo

efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificagdo e nas penalidades previstas em Lei.

23.1.6 Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a
retirada de documentos do recinto da sessdo publica.

23.1.7 A Comissdo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fung¢do do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessdo
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23.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b) verificar o cumprimento das condiges de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber os Invélucros n2 1, n2 2, n2 3 e n2 4 das licitantes em condigBes de participagdo; e
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.
23.2.1 O Invélucro n2 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada, s6 serd recebido pela Comissdo Especial de Licitagdo se:
a) ndo estiver identificado; e

b) ndo apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 23.2.1, a Comissdo Especial de Licitagdo ndo receberd o
Invélucro n2 1, o que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2 A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bdasica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n2 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Especial de Licitagdo, e
separa-los dos Invélucros n2 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o contetddo do Invélucron? 1;

c) abrir os Invélucros n2 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n2 1 e n2 3; e
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissdo Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros
ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada.

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contetdos pelos presentes na primeira sessdo, os involucros n2? 1, com o Plano de Comunicagdo
Publicitdria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de
sua entrega a Comissdo Especial de Licitagdo.

23.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Invélucros n2 1 e n2 3, a Comissdo Especial de Licitagdo ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que, inequivocamente, identifiquem a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, a Comissdo
Especial de Licitagdo desclassificard a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdo Especial de Licitagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n? 1, nem nos respectivos contetidos que compdem o
Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada das licitantes, a exce¢do das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Invdlucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Licitagdo.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de Licitagdo na primeira sessdo, os
procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes.

23.2.5.1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Especial de Licitagdo, pertinentes a primeira sessao,
esta divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item 22todos deste Edital.

23.2.6 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta
precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada)
das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital e de seus anexos;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitédria - Via Ndo Identificada) e de planilha com
as pontuacdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Licitagdo, na devolugdo dos
Invélucros n? 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n2 1, mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissdo Especial de
Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das
licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos Invélucros n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital e de seus anexos; e

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razées que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo
Especial de Licitagdo, na devolugdo dos Invélucros n2 3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.4, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a
cada quesito ou subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a pontuagdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para
cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, a pontuagdo, de cada membro, para cada subquesito da Capacidade de
Atendimento e as pontuagdes para o quesito do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

Segunda Sessdo

23.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n2 1 e n? 3, respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda
Sessdo Publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Invélucros ne 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n2
1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N3o Identificada), para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7.1, se for o caso; e
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g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribuicGes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissdo Especial de Licitagdo.

Terceira Sessdo

234 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial
de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucrosn? 4, com as Propostas de Precgos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos do subitem 15.3 e dar conhecimento sobre ela aos representantes das licitantes presentes;
f) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, as licitantes que:

f1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

f2) tenham apresentado a Proposta de menor prego ou concordado em praticé-lo, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na forma do item
21, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22 todos deste Edital.

Quarta Sessdo

23.5 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial
de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) verificar a manutengdo das condigbes de participagdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n2 5 das licitantes em condig¢bes de participagdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de
Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condiges estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;
e) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposigdo de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, os nomes das licitantes vencedora desta Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

24. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

24.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
sera homologado o resultado desta Concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem
31.10 deste Edital.

24.2 Serdo vencedoras desta Concorréncia as 4 (quatro) licitantes que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo, a partir da negociagdo prevista no inciso Il, §12 do art. 46 da Lei n? 8.666/1993,
nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital; e

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposigdes do item 19 deste Edital.

24.3 Imediatamente apds a homologagdo do resultado desta Concorréncia, o presidente da Comissdo Especial de Licitagdo elaborard e encaminhard a
Coordenagdo-Geral de Administragdo de Contrato do Departamento de Gestdo e Normas/MCOM, relatério contendo a exposi¢do dos principais atos e fatos
pertinentes ao processamento licitatério, conforme art. 33 da Instrugdo Normativa SECOM n2 3/2018.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias corridos, contados a partir da convocagdo, para assinar o respectivo instrumento de
contrato, nos moldes da Minuta que constitui o Anexo IV, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a
garantia prevista na Cldusula Décima Segunda da referida minuta.

25.1.1 Para a celebragdo dos contratos, as licitantes vencedoras deverdo comprovar que possuem, em atividade, inscrigdo no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica — CNPJ no Distrito Federal.

25.1.2 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado mediante solicitagdo formal, a juizo do MCOM, consideradas as justificativas que lhe
forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

25.2 Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o MCOM poderda convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo do certame, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes estabelecidas para a licitante
que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da cominag&o prevista no art. 81 da Lei n2 8.666/1993.

25.3 Antes da celebragdo dos contratos, o MCOM efetuara consulta ao Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal- CADIN,
conforme disposto no inciso Il do art. 62 da Lei n? 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do
Conselho Nacional de Justi¢a - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n2 1793/2011-Plenério, do Tribunal de Contas da Unido.

25.4 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢do, as condi¢des estabelecidas neste Edital e de seus anexos, os
elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia, a Proposta de Preco e o Manual de
Procedimentos das AgBes de Publicidade editado pela SECOM.

26. GARANTIA DE EXECUCAO
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26.1 As disposi¢Bes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta deContrato (Anexo IV) deste Edital.
27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE

27.1 As obrigagBes da contratada e da contratante, vinculadas a execugdo do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo
estabelecidas nas Cldusulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste Edital.

28. FISCALIZAGAO

28.1 O MCOM nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta Concorréncia e

registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre
outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo 1V) deste Edital.

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo 1V),
consoante os precos estabelecidos na Proposta de Prego, observado o item 15 deste Edital.

29.2 A forma e as condigBes de pagamento pelos servigos prestados estdo estabelecidas na Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo 1V)
deste Edital.

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS E CONDUTAS ANTICORRUPGAO

30.1 Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatdria de até 1% (um por cento), calculada sobre o valor contratual previsto no subitem 3.1

deste Edital, independentemente de outras sang¢des e penalidades dispostas na Lei n2 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado; e

b) ndo manutengdo das condi¢Bes de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagdo.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.2 deste Edital.

30.2 Independentemente das sang¢des previstas no subitem 30.1 deste Edital, a licitante ndo podera compactuar com as seguintes praticas:

a) Corrupcdo: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a agdo de servidor publico no
processo de licitagdo;

b) Fraude: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o processo de licitagdo;

c) Conluio: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes, com ou sem o conhecimento de representantes da licitante, visando
estabelecer pregos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) Coergdo: causar ameagar ou dano, direta ou indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagdo no procedimento licitatorio; e

e) Obstrugdo: causar os atos de que tratam as alineas ‘@’, ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e atos com a intengdo de impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo
financeiro multilateral promover inspegdo.

30.3 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pela SECOM, resguardados os preceitos
legais pertinentes, poderd acarretar as sangGes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da
Minuta de Contrato (Anexo 1V) deste Edital.

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou a autoridade competente, em qualquer fase desta Concorréncia, a promogao de diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveriam constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagdo.

31.2 A Subcomissdo Técnica podera proceder vistoria da infraestrutura que as licitantes apresentaram no quesito Capacidade de Atendimento da
Proposta Técnica, que estardo a disposicdo do MCOM para a execugdo do contrato.

313 A Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, deverd adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, até a abertura do Invélucro n2 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste
Edital.

31.4 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se o MCOM tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, pelos fatos referidos no subitem precedente, o MCOM podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo do certame, ou revogar esta Concorréncia.

31.5 Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas for rescindido, nos casos previstos no contrato e na
legislagdo, mormente o art. 80, da Lei n2 8.666/1993, ou n3o for prorrogado, o MCOM poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo do certame, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o MCOM comunicard os fatos verificados ao Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatdrios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme disp&e o art. 93 da Lei n2 8.666/1993.

31.9 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

31.9.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo tnico do art. 59 da Lei n2 8.666/1993.

31.9.2 O MCOM podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
respectivo contrato, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditério e a
ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.10 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos, a Comissdo Especial de Licitagdo podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital e seus anexos,
ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a
formulagdo das Propostas.

31.11 Correrdo por conta do MCOM as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que
deverd ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 61 da Lei n2 8.666/1993.
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31.12 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica
Federal, Se¢do Judicidria do foro de Brasilia/DF.

31.13 Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragéo;

c) Anexo llI: Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato;

e) Anexo V: Avaliagdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda.

<local e data>

<Presidente da Comissdo Especial de Licitagdo>

IVANCIR GONCALVES DA ROCHA CASTRO FILHO
AUTORIDADE COMPETENTE

ANEXO |
BRIEFING

1. SITUAGAO GERAL
Breve histdrico da Secretaria Especial de Comunicagdo Social

Em 1967, o Decreto-Lei n? 200 estabeleceu regras sobre os sistemas de atividades auxiliares do Governo Federal, o que foi a base para a instituigdo do que hoje
conhecemos como o Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal, o SICOM.

Chamado inicialmente de Sistema de Comunicagdo Social do Poder Executivo, pelo Decreto n? 67.611 de 19 de novembro de 1970, o sistema tinha o encargo de
formular e aplicar uma politica que fosse capaz de, no campo interno, predispor, motivar e estimular a vontade coletiva para o esfor¢o nacional de
desenvolvimento e, no campo externo, contribuir para o melhor conhecimento da realidade brasileira, e tinha como seu érgdo central a Assessoria Especial de
Relagdes Publicas da Presidéncia da Republica.

Em maio de 1979, a Lei n? 6.650 criou na estrutura da Presidéncia da Republica a Secretaria de Comunicagdo Social - SECOM, a qual se vinculava a Empresa
Brasileira de Radiodifusdo - Radiobras, e converteu a Agéncia Nacional em empresa publica, denominada Empresa Brasileira de Noticias — EBN, também
vinculada a SECOM. Em seguida, a Secretaria de Imprensa também foi criada dentro da Secretaria de Comunicagdo Social.

As atribuigBes de planejamento, execugdo e controle, inclusive dos contratos de publicidade e da comunicagdo social do Governo cabiam a Radiobras e, além
dessas atribui¢des, somavam-se as atividades intrinsecas a sua natureza, tais como: a radiodifusdo educativa, recreativa e institucional do Governo.

Na época, a area de competéncia da SECOM abrangia a politica de Comunicagdo Social, a divulgagdo de atividades e de realizagdes governamentais, dentre
outras atividades de comunicagdo social.

Os orgdos e entidades integrantes do SICOM, sem prejuizo de sua subordinagdo ao dirigente do érgdo em cuja estrutura se integravam, passaram a estar sujeitos
a orientagdo normativa, a supervisdo técnica e a fiscalizagdo especifica da SECOM, novo 6rgdo central do Sistema.

Em 10 de margo de 1990, o Decreto n2 99.244 vinculou a Empresa Brasileira de Comunicagdo S.A - EBC ao Ministério da Justica e com a Medida Proviséria n2
398, de outubro de 2007, a EBC teve sua constitui¢do autorizada ao Poder Executivo para prestagdo de servigos de radiodifusdo publica e servigos conexos.

Posteriormente, a Radiobras foi incorporada a EBC, que a sucedeu nos seus direitos e obrigacGes, absorvendo, mediante sucessdo trabalhista, os empregados
integrantes do seu quadro de pessoal. E por meio do Decreto n? 6.246, também de outubro de 2007, foi criada oficialmente a EBC, vinculada a SECOM.

Durante sua histéria, a SECOM agregou diversas fungdes e responsabilidades, dentre elas, a coordenagdo, a supervisdo e o controle da publicidade dos érgdos e
das entidades da Administragdo Publica Federal, Direta e Indireta, bem como a convocagdo de redes obrigatdrias de radio e televisdo, para pronunciamentos
oficiais do Presidente da Republica e dos Ministros de Estado.

E da SECOM a responsabilidade sobre a publicidade de utilidade publica do Governo Federal, além da centralizagdo da publicidade institucional, que antes
contava com agdes isoladas das assessorias dos ministérios. Por outro lado, as entidades da Administracdo Indireta (regidas pela Lei n2 13.303, de 2016) também
realizam as respectivas a¢Ges de publicidade institucional, com a chancela da marca do Governo Federal.

Em 2 de janeiro de 2019, por forca do Decreto n? 9.669, revogado pelo Decreto n2 9.980, de 20 de agosto de 2019, que aprovou a Estrutura Regimental e o
Quadro Demonstrativo dos Cargos em Comissdo e das FungGes de Confianga da Secretaria de Governo da Presidéncia da Republica, a SECOM passou a exercer o
papel de 6rgdo especifico e singular da Secretaria de Governo, que assiste direta e imediatamente o Presidente da Republica.

Em 10 de junho de 2020, por meio da Medida Proviséria n2 980, a SECOM deixou de estar vinculada a estrutura regimental da Secretaria de Governo da
Presidéncia da Republica e suas atividades foram absorvidas pelo novo Ministério das Comunicagdes, com execu¢do efetuada pela Secretaria de Publicidade e
Promogdo e pela Secretaria de Comunicagdo Institucional, conforme Estrutura Regimental aprovada pelo Decreto n? 10.462, de 14 de agosto de 2020.

Nos termos do inciso IV do artigo 12 do Anexo | do Decreto n? 10.462, de 14 de agosto de 2020, o Ministério das Comunicagdes assumiu como uma de suas
areas de competéncia a politica de comunicagdo e divulgacdo do Governo Federal.

Com a publicagdo da Lei n2 14.074, de 14 de outubro de 2020, que alterou a Lei n2 13.844, de 18 de junho de 2019, a Secretaria Especial de Comunicagdo Social
foi inserida na Estrutura Regimental do Ministério das Comunicag¢des, para abranger a Secretaria de Publicidade e Promogdo e a Secretaria de Comunicagdo
Institucional. E com o Decreto n2 10.747, de 13 de julho de 2021, a Secretaria de Publicidade e Promogdo passou a ser denominada Secretaria de Publicidade e
Patrocinio.

Entretanto, independentemente de sua vinculagdo na estrutura do Executivo Federal, de acordo com o inciso V do artigo 62 do Decreto n? 6.555, de 8 de
setembro de 2008, compete a SECOM o planejamento, o desenvolvimento e a execugdo das agdes de comunicagdo do Governo Federal, dentre elas a
publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, utilizando-se de orgamento especifico para esse fim, com observincia da eficiéncia e da
racionalidade na sua aplicagdo.

A comunicagdo do Poder Executivo Federal
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A comunicagdo do Poder Executivo Federal baseia-se no principio constitucional da publicidade, disposto no §12 do artigo 37 da Constitui¢do Federal, que
garante o direito da populagdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administragdo, a fim de que os cidaddos possam tomar
conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades do Estado.

A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servigos publicos deve ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social e deve estar vinculada a
objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante fungdo institucional de fortalecimento da cidadania e de promogdo da transparéncia e do
controle social.

Por ser responsavel pela comunicagdo do Governo Federal, a SECOM tem o compromisso de garantir a efetiva disseminagdo de informagdes de interesse publico,
como direitos e servigos colocados a disposi¢do do cidaddo, além de projetos, politicas, programas e investimentos governamentais que trazem beneficios,
diretos e indiretos, para o pais e para a sociedade.

E para cumprimento de suas competéncias institucionais e execugdo adequada de suas atividades, a SECOM estabeleceu, como missdo e visdo de futuro, os
seguintes objetivos:

Missdo:

- Promover a comunicag¢do do Governo Federal com a sociedade e ampliar o acesso as informagdes de interesse publico.
Visdo de futuro:

- Ser referéncia em solugBes inovadoras e boas préticas de comunicagdo entre Governo e sociedade.

Nessa linha de atuagdo, a SECOM prioriza o uso integrado das ferramentas de comunicagdo social, estabelecidas no artigo 32 do Decreto n? 6.555, de 8 de
setembro de 2008, com vistas a agregar maior assertividade e eficacia a comunicagdo governamental, por meio da readequacgdo das estratégias de comunicagdo
adotadas na divulgagdo das temadticas prioritarias do Governo, de forma a maximizar os resultados alcangados e rentabilizar os investimentos publicos,
destinados para esse fim.

Objetivos e Diretrizes de Comunicac¢ido do Poder Executivo Federal

Nos termos do Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008, as a¢des de comunicacdo do Poder Executivo Federal devem apresentar, principalmente, os
seguintes objetivos:

| - Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo Federal;

Il - Divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a sua disposigdo;

Il - Estimular a participagdo da sociedade no debate e na formulagdo de politicas publicas;

IV - Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais; e

V - Promover o Brasil no exterior.

No desenvolvimento e na execugdo dessas agdes devem ser observadas as diretrizes abaixo descritas, de acordo com as suas caracteristicas e especificidades:
| - Afirmagdo dos valores e principios da Constituigdo;

Il - Atengdo ao carater educativo, informativo e de orientagdo social;

Il - Preservagdo da identidade nacional;

IV - Valorizagdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais, geracionais, de género e de orientacdo sexual;
V - Reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;

VI - Valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - Vedagdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos;

VIl - Adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

IX - Uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicagdo de governo;

X - Valorizagdo de estratégias de comunicagdo regionalizada;

XI - Observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos; e

XII - Difusdo de boas praticas na drea de comunicagao.

O presente briefing apresenta desafios e objetivos de comunicagdo do Governo Federal, com vistas a dar subsidios as empresas licitantes na proposi¢do de
campanha publicitaria, no ambito desta Concorréncia realizada pela SECOM para contratagdo de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de
agéncias de propaganda.

A marca do Governo Federal

A marca do Governo Federal tem como objetivo representar o lema ou conceito que traduz o foco prioritdrio de determinada gestdo e cumpre o importante
papel de fortalecer o posicionamento institucional e de promover o alinhamento das a¢es de comunicagdo dos 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal.

Nesse sentido, as a¢bes publicitarias dos integrantes do SICOM sdo obrigatoriamente identificadas com a marca do Governo Federal, conforme estabelece o
artigo 22 da Instrugdo Normativa SECOM n2 2, de 20 de abril de 2018, devendo ser observadas as orientagSes constantes do Manual de Uso da Marca,
disponivel no sitio da SECOM na internet:

http://antigo.secom.gov.br/atuacao/publicidade/orientacoes-para-o-uso-da-marca-do-governo-federal-arquivos/manual-de-uso-da-marca-do-governo-federal-
janeiro-2019_v06.pdf

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

A Independéncia do Brasil é um dos acontecimentos mais importantes da histdria do pais, pois retrata um episddio que corresponde a ruptura do dominio
portugués sobre a nagdo, principalmente nas relagdes econdmica e politica.

De acordo com a histdria, no dia 7 de setembro de 1822, voltando para o Rio de Janeiro, o entdo Principe Regente Dom Pedro de Alcantara se encontrava as
margens do riacho Ipiranga, em Sdo Paulo, quando recebeu os ultimos decretos de Lisboa, um dos quais o transformava num simples governador, sujeito as
autoridades das Cortes. Diante disso, Dom Pedro decidiu cortar os lagos que uniam o Brasil a Portugal, ordenando a todos os presentes que tirassem dos
uniformes as insignias portuguesas.

Esse marco histérico também é conhecido como o ‘Grito de Independéncia’, pois Dom Pedro teria dito em alto e bom som a frase ‘independéncia ou morte’, a
guarda que o acompanhava. Daquele momento em diante este seria o lema de todos os brasileiros.

Nos dias atuais, o grito de independéncia continua representando o sentimento de muitos brasileiros que almejam e lutam por um pais melhor e mais justo e
por uma nagdo em que todos tenham sempre assegurados os direitos fundamentais estabelecidos pela Constituigdo Federal.

O fato é que celebrar os 200 anos da Independéncia do Brasil também configura uma importante oportunidade para promover uma reflexdo a respeito da
histéria do pais que, de certa forma, € muito pouco conhecida pela maioria da populagdo e também servir de inspiragdo para levar adiante os grandes projetos
propostos pelo atual governo no sentido de obter a independéncia e prosperidade plenas do pais.
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O Brasil tem uma histdria muito bonita, uma histéria de liberdade, uma histéria que ensina sobre a soberania do Brasil e sobre o desejo de liberdade. E é
importante que todos os cidaddos conhegam e reflitam adequadamente sobre essa histdria, pois o seu desconhecimento tem consequéncias sociais, politicas e
culturais, lembrando que a Independéncia foi um processo decisivo para o pais, que ndo se resume ao dia 7 de setembro e ao grito do imperador.

E as comemoragdes pelos 200 anos de Independéncia podem contribuir para que a sociedade pense melhor a respeito do Brasil de hoje e do que precisa ser
feito para a construgdo de um pais melhor a cada dia, para as geragdes presentes e futuras. Porque resgatar os 200 anos de Independéncia ndo é olhar para tras,
nem se fixar exclusivamente em datas, fatos, personagens, herdis, mas, sim, olhar para frente, pois quem ndo sabe de onde veio, ndo sabe para onde vai, e
guem ndo aprendeu com as experiéncias do passado poderd cometer os mesmos erros e enganos no futuro.

A campanha publicitdria do Governo Federal terd o importante desafio de fazer frente a informagdes ndo correspondentes a realidade disseminadas por parte
da midia e em redes sociais, as quais ndo correspondem as vdrias entregas e politicas publicas positivas implementadas pelo Governo, e que acabam gerando
um sentimento de rejeigdo, que pode afetar diretamente a receptividade e a compreensdo das mensagens a serem divulgadas. A campanha deve exaltar,
também, o sentimento de confianga, esperanga e otimismo dos brasileiros.

Por tratar-se de uma avaliagdo da capacidade técnica das agéncias de propaganda a serem contratadas, as licitantes deverdo também planejar, a seu critério,
uma programagdo de atividades no ambito nacional, com vistas a incrementar as respectivas propostas de Solugdes Criativas, no ambito da Proposta Técnica a
ser apresentada, nos termos do presente Edital.

Para este exercicio, as licitantes também deverdo propor estratégias de midia que permitam alcangar os brasileiros nos mais distantes rincdes do pais,
diversificando o investimento nos meios e veiculos de divulgagdo, de forma a garantir que os objetivos de comunicagdo sejam alcangados junto aos diferentes
perfis de publicos-alvo.

Vale lembrar que as campanhas propostas pelas licitantes neste certame poderdo ser, posteriormente, ajustadas e executadas pela SECOM, a seu critério, caso
sejam de autoria de uma das empresas vencedoras.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO
Geral:

- Vincular a mensagem e os resultados da independéncia do Brasil, ocorrida em 1822, a necessidade e ao anseio de “libertar-se de amarras” acumuladas ao
longo do tempo e agravadas pela pandemia, utilizando as potencialidades, riquezas do pais e as qualidades do povo brasileiro, como mola propulsora para a
construgdo de uma nagdo eficiente, fraterna e prdspera.

Especificos:
- Propor e divulgar atividades a serem apresentadas pelas licitantes, tendo por base os desafios ora enfrentados pelo pais;

- Estimular uma reflexdo sobre o Brasil, as licGes e conquistas alcangadas no decorrer de sua histéria, abordando os desafios a serem superados e as
oportunidades que devem ser aproveitadas para a construgdo de um pais melhor para todos;

- Ressaltar os principais acontecimentos da histéria do pais, conectando-os ao tempo presente, de modo a inspirar a construgdo de um futuro promissor para a
nagao;

- Valorizar a cultura e as riquezas do Brasil;

- Ressaltar a forga, a determinacdo e o talento do povo brasileiro;

- Promover um clima de esperanga, coragem e otimismo, mobilizando a populagdo com o intuito de aflorar e intensificar o sentimento de patriotismo; e
- Encorajar a populagdo para uma postura positiva e confiante em relagdo ao pais, para a construgdo de um futuro melhor.

4. PUBLICOS-ALVO

Prioritério: Sociedade em geral (homens e mulheres, maiores de 12 anos, de todas as classes sociais).

Secunddrio: Formadores de opinido.

5. PRACA

Nacional, observados os objetivos e diretrizes de comunicagdo constantes deste briefing.

6. PERIODO

O periodo da presente campanha deve ser proposto pelas licitantes, com base nos desafios e objetivos de comunicagdo ora apresentados, bem como nas
respectivas estratégias de comunicagdo, iniciando em janeiro de 2022 e observadas as restri¢des legais.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No célculo de alocagdo dos valores a serem aplicados na presente campanha, para producgdo, veiculagdo, distribuigdo ou exposi¢do das pecas publicitarias, a
licitante deve considerar, como referencial, a verba de RS 60.000.000,00 (sessenta milhdes de reais).

8. MAIS INFORMACOES

Mais informagdes relacionadas as agdes e medidas do Governo Federal podem ser obtidas nos canais oficiais do Governo Federal.

9. CANAIS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

Em cardter complementar e para reforgar os esforgos publicitdrios, o Governo Federal pode dispor dos seguintes canais oficiais de comunicagdo:
- Portal GOV.BR: https://www.gov.br/pt-br

- Portal Planalto: https://www.gov.br/planalto/pt-br

- Perfis do Governo Federal em Redes Sociais: Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, etc.

- Perfis do Planalto em Redes Sociais: Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, etc.
- Empresa Brasil de Comunicagdo — EBC: TV Brasil.
- Programa A Voz do Brasil.

Observagdo: Ndo devem ser considerados como recursos de comunicagdo os espagos gratuitos em radio e televisdo eventualmente utilizados pelo Poder
Executivo Federal.

10.  ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAO

Informacdes relativas aos investimentos publicitarios do Governo Federal a partir da Lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010, podem ser encontradas no seguinte
enderego eletrdnico:

https://sistema2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-cronologica/
11. PERFIL DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO DA SECOM

A distribuicdo de investimentos realizados pela SECOM em 2020, informados na tabela abaixo, ndo é parametro vinculante para as préximas estratégicas de
comunicagdo.
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QUADRO RESUMO DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO (R$)
2020

PRODUGAO 12.744.161,00 9,97%

MIDIA 115.045.041,04 90,03%
TOTAL 127.789.202,04 100,00%

Fonte: Secomweb — jan/2021.
ANEXO I

MODELO DE PROCURAGCAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia MCOM n2 XX/ 2021.
Poderes

Apresentar propostas e documentos, participar de sessGes publicas de abertura propostas e de documentos de habilitagdo, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condi¢des, firmar
termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

<Observagdo: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada,
sendo necessdrio comprovar os poderes do outorgante para a presente delegagdo>

ANEXO 11l

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM n2 01/ 2021

1. PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO:

11 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

I % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes:

a) a renovagido do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do/veiculagdo da
peca ou material ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressdo de pegas publicitdrias, assim entendida a nova tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificagdes no contelido ou na apresentacgdo,
em relagdo a edigdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas;

[ % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e material cuja distribuicdo/veiculagdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

IM........ % (<percentual por extenso>) de honorarios a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuigdo de pegas
por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das a¢Ges publicitarias,
referentes aos servigos que prestamos na intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo dessa distribuigdo que ndo nos proporciona o
desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965; e

[\ % (<percentual por extenso>) de honorarios a serem cobrados do MCOM, incidente sobre os pregos de bens e de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo
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publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das agBes publicitarias, cuja
execugdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

Ve s % (<percentual por extenso>) de repasse ao MCOM correspondente a parcela do desconto-padrdo nos concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo, referentes a compra de tempo e espago, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

1.1.1. Estamos cientes de que os honorarios de remuneragdo de que trata o inciso Ill do subitem anterior ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por
fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam nos remunerar devidamente pela
intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo da distribui¢do de pegas publicitarias por meio de plataformas digitais.

1.1.2. Também estamos cientes de que na gestdo pelo MCOM dos investimentos destinados para distribuicdo das pegas publicitarias de uma campanha em
plataformas digitais, a remuneragdo prevista no inciso Il do subitem 1.1, devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor
autorizado para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto para essa distribuigdo.

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo,
sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

13 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no subitem
14.3 do Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES:

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato (Anexo IV do Edital).

2.2 Estamos cientes de que o MCOM procedera a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagGes comerciais junto a fornecedores de bens e de

servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgacdo, transferindo ao MCOM todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tnico
do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servicos especializados e aos veiculos de comunicagdo e
divulgagdo, ap6s a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do MCOM, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV do
Edital).

2.5 Estamos cientes de que, em nenhum caso, sobreporemos nossos planos de incentivo aos interesses do MCOM, conforme disposto no subitem
5.8.4 e 5.8.4.5 do Edital.

2.6 Esta Proposta de Precgos estd em conformidade com o Edital e seus anexos da Concorréncia em referéncia.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

CLAUSULA PRIMEIRA
CLAUSULA SEGUNDA
CLAUSULA TERCEIRA
CLAUSULA QUARTA
CLAUSULA QUINTA
CLAUSULA SEXTA

CLAUSULA SETIMA
CLAUSULA OITAVA

CLAUSULA NONA

CLAUSULA DECIMA
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
CLAUSULA DECIMA QUARTA
CLAUSULA DECIMA QUINTA
CLAUSULA DECIMA SEXTA

LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBJETO
VIGENCIA
VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS
OBRIGAGOES DA CONTRATADA
OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO
DESCONTO DE AGENCIA

DIREITOS AUTORAIS

LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

GARANTIA DE EXECUGAO

SANGOES ADMINISTRATIVAS

RESCISAO

DISPOSIGOES GERAIS

FORO

MINISTERIO DAS COMUNICACOES
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CONTRATO N2 XXX/ 2021

A Unido, por intermédio do Ministério das Comunicagdes, inscrito no CNPJ/ME sob 0 n2 XX.XXX.XXX/XXX-XX, neste ato representada pelo Secretdrio Especial de
Comunicagdo Social, <qualificagéo do representante>,de acordo com a competéncia prevista no art. X2 da Portarian2XX,de __/_/  , publicada no Diario
Oficial da Unido de __/ / , doravante designado CONTRATANTE, e a empresa <RAZAO SOCIAL DA CONTRATADA>, inscrita no CNPJ/ME sob o n2
<numero>, estabelecida no <endere¢o completo>, neste ato representada <Nome do Representante>, <qualificagdo do representante>,daqui por diante
denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, para prestagdo de servigos de publicidade, objeto da Concorréncia n2 XX/2021, consoante
consta do Processo SEI n2 53115.019144/2020-61, mediante os termos e condi¢des a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n2 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n2 4.680/1965, e n? 8.666/1993.

1.11 Aplicam-se também a este contrato o Decreto n2 6.555/2008, o Decreto n2 57.690/1966, o Decreto n2 4.563/2002, o Decreto n2 3.722/2001, a
Instrugdo Normativa SECOM n2 2/2018, a Instrugdo Normativa SECOM n2 3/2018, a Instrugdo Normativa SEGES/MPDG n2 5/2017 e as normas correlatas e os
dispositivos deste contrato.

1.2 Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato, o Edital da Concorréncia n2 XX/2021 e seus anexos, a Proposta Técnica da
CONTRATADA, a Proposta de Pregos com ela negociada e o Manual de Procedimentos das Ages de Publicidade da CONTRATANTE.

2. CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execu¢ao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execug¢do externa e a distribuicdo de agBes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato; e

c) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.2 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por
meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

2.1.3 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢do estratégica das agbes publicitdrias, tanto nos meios e
veiculos de comunicagdo e divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizagdo de resultados.

2.1.4 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas; e

c) possibilitar o acompanhamento, a readequac¢do de estratégias, a mensuracdo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

2.15 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.15.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculo de divulgagdo.

2.1.5.2 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que
deu origem a este contrato, e ndo terd, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57da Lei n2
8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo dos precgos praticados, a fim de demonstrar a vantajosidade para a Administragdo, e avaliagdo de

desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.
4. CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 0 valor deste contrato, decorrente da Concorréncia MCOM n2 XX/2021, estd estimado em R$ 450.000.000,00 (quatrocentos e cinquenta milh&es),
pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executado de acordo com o previsto no subitem 4.2.

4.2 A previsdo de recursos orgamentdrios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2021 consta da Lei Orgamentdria Anual — 2021, nas
seguintes funcionais programaticas:

FUNCIONAL PROGRAMATICA AC[\O PROGRAMA
24.131.0032.2017.0001 2017 - Comunicagdo Institucional
0032 - Programa de Gestdo e Manutengdo do Poder Executivo
24.131.0032.6410.001 4641 - Publicidade de Utilidade Publica
4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagGes

necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

43.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE renegociard, se necessario, os percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base em
pesquisa de pregos, com vistas a obter vantajosidade para a Administragdo e ou garantir o equilibrio econdmico-financeiro deste contrato.

43.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e dos percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, em
decorréncia das mecanicas e referéncias de mercado.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
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4.4.1 A execugdo contratual se dara sob demanda e estara condicionada a existéncia de disponibilidade orgamentaria, respeitado o exercicio financeiro,
cujo valor ndo excedera os créditos orgamentarios ou adicionais consignados ao MCOM.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos §§ 12 e 29
do art. 65 da Lei n2 8.666/1993.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA
5.1 Operar com organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.2 Centralizar o comando da publicidade em Brasilia-DF, onde, para esse fim, mantera um preposto a disposicdo da CONTRATANTE, para interlocugdo
permanente, com vistas a garantir o fiel cumprimento das exigéncias vinculadas a prestacdo dos servigos contratados.

5.2.1 A designagdo do preposto pela CONTRATADA devera ser feita antes do inicio da prestagdo dos servigos, com descrigdo expressa dos poderes e
deveres a ele conferidos, em relagdo ao objeto do contrato.

5.2.2 Eventual substituicdo do preposto pela CONTRATADA deverad ser previamente comunicada a3 CONTRATANTE e poderd ocorrer desde que o nivel de
experiéncia e qualificagdo seja equivalente ou superior ao do preposto anterior.

5.2.3 O preposto indicado pela CONTRATADA podera ser recusado justificadamente pela CONTRATANTE, quando ndo atender ao disposto no subitem
5.2 deste contrato, devendo a CONTRATADA, nesses casos, designar outro para o exercicio da atividade.

5.3 Manter equipe capaz de atuar tempestivamente no atendimento de demandas da CONTRATANTE e na execugdo das campanhas em
desenvolvimento.

5.3.1 A CONTRATADA poderd utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para execugdo dos servigos objeto do presente
contrato ou outros servigos complementares e acessérios que venham a ser necessarios, garantindo a celeridade e qualidade na prestagdo dos servigos.

5.3.2 Nos casos em que for imprescindivel a presenga de outros profissionais da CONTRATADA em reunides de briefing, ou em qualquer outra do
interesse da CONTRATANTE, que estejam lotados na matriz ou filial localizadas fora de Brasilia/DF, a participacdo podera ser feita, a critério da CONTRATANTE,
por meio de videoconferéncia.

5.4 Comprovar, no prazo maximo de 20 (vinte) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que mantém em seu quadro préprio
uma equipe minima de profissionais qualificados para atendimento imediato e permanente das demandas da CONTRATANTE, representados conforme abaixo:

a) 2 (dois) profissionais de atendimento, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area;
b) 2 (dois) profissionais de criagdo, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area;

c) 1 (um) profissional de produgdo (impressa, eletrdnica, digital e de design/computagdo gréfica), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco)
anos na area;

d) 2 (dois) profissionais de midia, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area; e
e) 1 (um) profissional de anélise de dados (business Intelligence), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 3 (trés) anos na area.

5.4.1 A qualificagdo dos profissionais da CONTRATADA, acima especificada deve ser mantida durante toda a vigéncia do contrato, a fim de garantir
integralmente a qualidade dos servigos prestados pelos profissionais a CONTRATANTE.

5.4.2 Eventual substitui¢do dos profissionais descritos no subitem 5.4 pela CONTRATADA devera ser previamente comunicada a CONTRATANTE e podera
ocorrer desde que o nivel de experiéncia e qualificacdo seja equivalente ou superior ao dos profissionais anteriores.

5.4.3 Constituir e manter em Brasilia/DF, em parceria com as outras agéncias contratadas, em decorréncia da concorréncia que deu origem a este
instrumento, as suas expensas, um Nucleo de Midia, sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos.

5.4.3.1 As questdes vinculadas a constituicdo e manutengdo do Nucleo de Midia, tais como quantitativo e qualificacdo da equipe de profissionais,
estrutura fisica e recursos materiais e tecnolégicos, bem como a dinamica de divisdo das despesas decorrentes das atividades por ele desempenhadas, serdo
absorvidos pelas CONTRATADAS, mediante acordo por elas firmado.

543.1.1 Antes do inicio das atividades, as CONTRATADAS deverdo apresentar para a CONTRATANTE o detalhamento de como se dara a constituicdo e
manutenc¢do do Nucleo de Midia, bem como a sua gestdo administrativa e estrutura operacional.

5.4.3.1.2 Eventuais ajustes na gestdo ou estrutura do Nucleo de Midia deverdo ocorrer em comum acordo entre a CONTRATANTE e as CONTRATADAS.

5.4.3.2 Para composi¢do do Nucleo de Midia, as CONTRATADAS deverdo providenciar o seguinte quadro minimo de profissionais e respectivas
qualificagdes minimas:

a) 1 (um) Gerente de Midia: possuir graduagdo superior e experiéncia comprovada, de no minimo 5 (cinco) anos, em planejamento e execugdo
de midia ;

b) 3 (trés) Supervisores de Midia: possuir graduagdo superior e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na execugdo de midia;

c) 2 (dois) Coordenadores de Midia: possuir graduagdo superior, ou estar frequentando curso superior, e ter experiéncia comprovada, de no
minimo 2 (dois) anos, na execugdo de midia;

d) 8 (oito) Assistentes de Midia — Nivel Superior: possuir graduagdo superior, ou estar frequentando curso superior, e ter experiéncia
comprovada, de no minimo 1 (um) ano, na execugdo de midia;

e) 5 (cinco) Assistentes de Midia — Nivel Técnico: possuir nivel médio, estar frequentando curso superior e ter experiéncia comprovada, de no
minimo 1 (um) ano, em atividades publicitérias;

f) 1 (um) Supervisor de Inteligéncia e Estratégia Digital (Business Intelligence): possuir graduagdo superior e experiéncia comprovada, de no
minimo 2 (dois) anos, em andlise de dados e otimizagdo de campanhas na Internet;

g) 1 (um) Coordenador de Inteligéncia e Estratégia Digital (Business Intelligence): possuir graduagdo superior e experiéncia comprovada, de no
minimo 1 (um) ano em analise de dados e otimizagdo de campanhas na Internet;

h) 2 (dois) Analistas de Dados: possuir graduagdo superior, ou estar frequentando curso superior, e ter experiéncia comprovada de minimo 1
(um) com andlise e tratamento de dados;

i) 1 (um) Assistente de Inteligéncia e Estratégia Digital (Business Intelligence): possuir graduagdo superior, ou estar frequentando curso
superior, e ter experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, na execugdo de midia digital;

j) 1(um/a) Secretério(a).

5.4.3.2.1 A equipe de profissionais do Nucleo de Midia podera ser readequada pelas CONTRATADAS, a qualquer tempo, durante a execugdo contratual, com
vistas a melhor corresponder as necessidades e ao volume de servigos prestados a CONTRATANTE.

5.4.3.2.2 A readequagdo de que trata o subitem anterior devera ser formal e previamente comunicada a CONTRATANTE, sendo que na substitui¢do de
profissionais as CONTRATADAS deverdo promover, necessariamente, um nivel de experiéncia e qualificagdo equivalente ou superior ao dos profissionais
descritos no subitem 5.4.3.2.
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5.4.3.3 Inclui-se, na readequagdo de que trata o subitem 5.4.3.2.1, no interesse da CONTRATANTE e visando garantir maior celeridade nas relagGes
laborais, a instalagdo da equipe de profissionais do Nucleo de Midia, a fim de desempenhar suas fungdes nas dependéncias da CONTRATANTE.

5.4.3.3.1 O uso de espaco fisico nas dependéncias da CONTRATANTE para a instalagdo da equipe de profissionais do Nucleo de Midia, obedecera as
orientagGes emanadas da Coordenagdo-Geral de Recursos Logisticos da Subsecretaria de Orgamento e Administragdo da Secretaria-Executiva do Ministério das
Comunicagbes, com base no art. 12 do Decreto n2 3.725, de 10 de janeiro de 2001, a titulo oneroso, e normas correlatas.

5.4.4 O Nucleo de Midia desempenhara as seguintes atividades:

I. Desenvolver estudos técnicos com vistas a evidenciar tendéncias ou a evolugdo de:
a) midia e/ou formas inovadoras de publicidade no meio internet;

b) custos de tabelas de pregos dos principais veiculos;

c) circulagdo de jornais e revistas (IVC); e

d) CPM e CPP nos principais mercados;

Il. Manter controle de agdes ou campanhas publicitarias da CONTRATANTE, tais como:

a) conferir e consolidar o planejamento de midia tradicional e o planejamento de formas inovadoras de publicidade no meio internet, no que se refere aos
valores finais;

b) elaborar mapa-choque de veiculagdo/execugdo e de investimentos por veiculo (off-line e on-line) e por fornecedor, por campanha e por agéncia, para evitar a
sobreposigdo de espagos;

c) acompanhar, monitorar, avaliar o desempenho da publicidade no meio internet, a fim de readequar suas estratégias as formas inovadoras de publicidade; e
d) avaliar o desempenho das campanhas publicitarias e apresentar os resultados alcangados;

I1l. Elaborar e fornecer a CONTRATANTE relatdrios e dados brutos sobre:

a) veiculagdes planejadas e realizadas; e

b) verba por campanha, por veiculo de divulgagdo, por fornecedor de formas inovadoras de publicidade no meio internet, por agéncia de propaganda, por
periodo de veiculagdo;

IV. Consolidar dados de pesquisas de avaliagdo, fornecidos pelas agéncias CONTRATADAS, para subsidiar avaliagdo de propostas; e
V. Operacionalizar o Cadastro de Veiculos - Midiacad, nos termos estabelecidos pelo MCOM.

5.4.4.1 O Nucleo de Midia devera iniciar suas atividades em até 30 (trinta) dias corridos, apds a assinatura deste contrato, e tera a qualidade dos servigos
prestados periodicamente avaliada pela CONTRATANTE.

5.5 Manter, durante a vigéncia contratual, a inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ no Distrito Federal, a ser utilizado nos processos
de liquidagdo e pagamento de despesas vinculadas a execugdo contratual, conforme disposto no subitem 25.1.1 do Edital de Concorréncia que deu origem a este
contrato.

5.6 Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados e de
veiculos e demais meios de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.7 Manter, na execugdo dos servigos objeto deste contrato, a formagdo e a experiéncia equivalentes ou superiores aquelas descritas nos curriculos
dos profissionais apresentados pela CONTRATADA no quesito Capacidade de Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica, oriunda da Concorréncia que deu
origem a este instrumento, para fins de comprovagdo, pela CONTRATANTE, do nivel de qualidade durante a prestagdo dos servigos.

5.8 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados
e a veiculos de comunicagao e divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.8.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagdo.

5.8.2 O disposto no subitem 5.8.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de comunicagdo e divulgagdo a CONTRATADA, nos termos
do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

5.8.3 Eventual desconto por antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do
prazo estipulado.

5.8.4 A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
comunicagdo e divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.8.5 O desrespeito ao disposto no subitem 5.8.4 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicagdo das sangdes previstas neste contrato.

5.9 Negociar sempre as melhores condi¢des de prego, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagbes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.10 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
a) fazer cotagGes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

b) sé apresentar cotagGes de pregos, ou documento que as substitua, obtidos junto a fornecedores aptos que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido, relacionado as atividades complementares ao objeto deste contrato;

c) apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢Ges coletadas entre fornecedores especializados cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela
CONTRATANTE;

d) exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus pregos unitarios
e total;

d1) o orcamento original a ser apresentado no formato digital, anexado pela CONTRATADA ao respectivo servico no SecomWeb devera conter elementos de
identificagdo do fornecedor (logomarca da empresa, nome empresarial, CNPJ ou CPF, endereco, telefone) bem como a identificagdo do responsavel pela cotagdo
(nome completo, cargo na empresa, assinatura, RG e CPF);

d2) juntamente com o orgamento deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido; e

d3) em cada orcamento encaminhado, deve constar a seguinte declaragdo, assinada pelo empregado da CONTRATADA responsavel pela documentagdo:
“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.
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5.10.1 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar justificativa para prévia apreciagdo e aprovagdo da
CONTRATANTE.
5.10.2 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor total deste contrato, a

CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da
CONTRATANTE.

5.10.3 A CONTRATANTE procederd a verificagdo prévia da adequagdo dos pregos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos do
mercado, podendo para isso recorrer as informagées disponiveis no SIREF, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a outros fornecedores, dentre outras
fontes de referéncia de preco, conforme o caso.

5.10.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o processo de sele¢do dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA,
guando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.10.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pegas publicitdrias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n? 12.288/2010.

5.10.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das condigdes estabelecidas na
Clausula Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.10.7 As disposigdes estabelecidas nos subitens 5.10 e vinculados ndo se aplicam a compra de midia.

5.11 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa

anuéncia da CONTRATANTE.

5.11.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que:
a) um mesmo sAcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagdo; e

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.12 Obter a autorizagdo prévia e formal da CONTRATANTE para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores ou
por veiculos de comunicagdo e divulgagdo e com qualquer outra despesa relacionada a este contrato.

5.12.1 A CONTRATADA sé podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de comunicagdo e divulgagdo ou funcionalidade digital,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.12.2 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
comunicagcdo e divulgagdo ou fornecedores especializados nos planejamentos de midia e de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria por ela
apresentados, para as agGes a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.12.3 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes
publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de comunicagdo e divulgacdo que promovam conteldos ou atividades ilegais.

5.12.4 Quando da programagdo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteldo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidad3o.

5.13 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagio do plano de midia e/ou do plano de novas formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha
publicitdria, o estudo e a relagdo dos meios, pragas e veiculos de comunicagdo e divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5.2, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.13.1 O estudo de que trata o subitem 5.13 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de comunicagdo e divulgagdo habitualmente programados
nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel
para a CONTRATADA.

5.13.2 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.13.1 vigera para os planos de midia e/ou de novas formas de publicidade
digital que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.13.3 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

5.13.4 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.13, a CONTRATANTE podera solicitar
novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.14 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Rédio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitdrio: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.

5.14.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.15 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da Concorréncia que deu origem a este instrumento:

a) composicdo do Acervo da Propaganda do Governo Federal, em meio digital com as pegas produzidas no decorrer da execugdo deste contrato e informagdes
relativas a produgdo e aos direitos autorais das mesmas, observadas as definicdes da CONTRATANTE; e

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

5.15.1 O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas
expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.16 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagBes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados,
independentemente do disposto nos subitens 5.14 e 5.15.

5.17 Orientar a produgdo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagSes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de
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comunicagdo e divulgagdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela
prépria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.19 Ao firmar contrato com empresas de checagem independente a CONTRATADA devera fazer constar no referido instrumento que a CONTRATANTE
tera acesso ao relatério de checagem, de que trata o inciso Il do subitem 11.2, bem como aos dados brutos que o originou.

5.19.1 Os dados brutos referidos no subitem anterior tém a finalidade de subsidiar, durante a liquidagdo das despesas, a verificagdo, por amostragem, das
veiculagbes realizadas.

5.19.2 A critério da CONTRATANTE o relatério referido no subitem anterior, bem como os seus dados brutos, poderdo ser encaminhados diretamente
pela empresa de checagem a CONTRATANTE, mediante solicitagdo.

5.20 N&o divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e
expressa autorizagdo.

5.21 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagdo.

5.22 N3o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

5.23 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢bes de habilitagdo e qualificacdo, exigidas na Concorréncia que deu origem a este

instrumento, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o §12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.24 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a
que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.25 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores
de bens e de servigos especializados contratados.

5.26 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.27 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servigos contratados.

5.28 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.29 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de comunicagdo
e divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a prépria CONTRATANTE.

5.30 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.30.1 A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n2 9.279/1996, e as indenizagbes
das perdas e danos previstos na legislagdo ordindria.

5.31 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.32 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.33 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢Ges, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou
omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.33.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as providéncias necessérias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenagdo, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

5.34 Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual,
direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servi¢os objeto deste contrato.

5.35 Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de
redugdo da poluigdo, conforme disposto no art. 32 da Lei n2 8.666/1993 e regulamentado pelo Decreto n2 7.746/2012.

5.36 Observar, durante toda a execugdo do objeto deste contrato, as diretrizes estabelecidas para a promogdo dos recursos de acessibilidade previstos
nas normas vigentes.

5.37 Atuar por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de
servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de comunicagdo e divulgagdo, para a
transmissdao de mensagens publicitarias.

5.37.1 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nesta Clausula.

5.37.2 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que
deu origem a este contrato, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

5.37.3 Para a distribui¢do da execugdo dos servigos sera realizada Seleg¢do Interna, em observancia ao disposto no art. 29, §42, da Lei n2 12.232/2010.
Para tanto, a CONTRATANTE observard normativo que trata do procedimento e o Manual de Procedimento das A¢des de Publicidade, aprovado pela Secretaria
Especial de Comunicagdo Social, disponivel na internet no enderego https://www.gov.br/secom/pt-br (<Menu><Acesso a informagdo><Manuais>).

5.38 Zelar para ndo incorrer em pratica de atos que atentem contra o patrimonio publico nacional ou estrangeiro, contra os principios da administragdo
publica ou contra os compromissos internacionais assumidos pelo Brasil, conforme definidos no art. 52, da Lei Federal 12.846/2013.

5.39 N3o tolerar ou compactuar com qualquer comportamento considerado corrupto, como o pagamento e/ou a coopera¢do com qualquer forma de
suborno, a emissdo ou aceitacdo de notas e faturas falsas, dentre outros.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposigdo da CONTRATADA todos os elementos e informag&es que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

c) proporcionar condigbes para a boa execugdo dos servigos;
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d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de fornecedores de bens e
de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade; e
g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu
origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata corregdo.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos
servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a produgado, distribui¢do ou veiculagdo, considerada
ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem énus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia ou dos planos de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e dos servigos
executados por fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagdo
das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicag¢do por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecerd condigBes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informacgGes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execu¢do e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagdo.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com representante(s) credenciado(s)
pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de
12 (doze) meses, conforme previsto no art. 54 da Instrugdo Normativa SECOM n2 3/2018, ou em outro ato que a substituir.

7.10.1 A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para:

a) apurar a necessidade de solicitar corre¢des para melhorar a qualidade do atendimento e dos servigos prestados pela CONTRATADA;
b) servir de subsidio para fins de prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e

c) fornecer declaragdes sobre o desempenho da CONTRATADA, de modo a comprovar a capacitacdo técnica em licitagdes, quando solicitado.

7.10.1.1 A avaliagdo serd realizada no formulario Avaliagdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda (Anexo VI), pelas dreas técnicas que possuem
relacionamento com a CONTRATADA.

7.10.2 A avaliagdo de desempenho ficara a disposigdo dos 6rgdos de controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorérios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de bens e de servigos

especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do/veiculagdo da
peca ou material ndo proporcione 3 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965;

Il. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

Ill. a reimpressdo de pegas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de pega publicitdria que ndo apresente modificagdes no conteido ou na
apresentagdo, em relagdo a edigdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.2 Honorarios de ....... % (<percentual por extenso>), incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e material cuja distribuicdo/veiculagdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.2.1 A remuneragdo prevista no subitem anterior aplica-se também as veiculagGes realizadas no exterior, quando os veiculos de comunicagdo e
divulgagdo ndo praticarem o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

8.1.3 Honordrios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pegas por meio de formas
inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das ag¢es publicitdrias, referentes a
intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo dessa distribui¢do feitos pela CONTRATADA, que ndo lhe proporciona o desconto de
agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.3.1 Os honorarios de remuneragdo acima dispostos, ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por fornecedores especializados, nem
correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediagdo, supervisdo,
monitoramento de performance e otimizagdo da distribui¢do de pegas publicitarias por meio de plataformas digitais.

8.1.3.1.1. Na gestdo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribui¢do das pegas publicitdrias de uma campanha em plataformas digitais, a
remuneragdo da CONTRATADA, prevista no subitem 8.1.3, deverd incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatdrio do valor autorizado
para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA para essa distribuigdo.
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8.1.4 Honordérios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no subitem anterior, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitdrias, cuja execugdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.5 A remuneragdo prevista nos subitens 8.1.3 e 8.1.4 deste contrato aplica-se também as formas inovadoras de comunicagdo publicitaria realizadas
no exterior.

8.1.6 Os honorarios de que trata o subitem 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.2 A CONTRATADA ndo fard jus:

I. ao ressarcimento de custos internos dos servigos por ela executados;

Il. @ honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario,
cuja distribuigdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagio e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Ill. a honorérios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribui¢do lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

IV. a honordrios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pegas por meio de formas inovadoras
em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agles publicitarias, referentes aos servigos
complementares complexos prestados pela CONTRATADA na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo dessa distribuicdo,
quando a plataforma digital Ihe proporcione o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

V. a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das ag¢Bes publicitarias, cuja distribuigdo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

VI. a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de comunicagdo e divulgagdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato; e

VII. ao ressarcimento das despesas referentes ao servigo de planejamento e execug¢do de pesquisas de pré-testes de campanha, peca e material publicitarios por
ela executados, cujo investimento seja igual ou superior a RS 10.000.000,00 (dez milhdes de reais).

8.3 As formas e os percentuais de remuneragdo estabelecidos nesta cldusula poderdo ser renegociados, no interesse da CONTRATANTE, a qualquer
tempo ou quando da renovagdo ou da prorrogagdo deste contrato.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo que adotam as regras do Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, em conformidade com o art. 11 da Lei n2 4.680/1965 e com o art. 72 do
Regulamento para Execucdo da Lei n? 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n2 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e
conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n2 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassard 3 CONTRATANTE ........ % (<percentual por extenso>) do valor da tabela de pregos do veiculo de divulgagdo, ja deduzidos
os descontos comerciais resultantes de cada negociagdo, conforme estabelecido no certame que deu origem a este contrato.

9.2.1 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos de comunicagdo e
divulgagdo programados, declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneragdo da agéncia.
9.2.1.1 O disposto no subitem 9.2 devera ser observado quando a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o
subitem 9.1.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitdrios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus
empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a
essas atividades.

10.1.1 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneragdo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros érgdos ou entidades do Poder Executivo Federal,
sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.1.4 A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos,
guando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e
o submeterd previamente 3 CONTRATANTE.

10.1.4.1 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser veiculadas em suas propriedades digitais oficiais, tais como sitios,
portais, perfis em redes sociais, aplicativos e servigos acessados por dispositivos eletrénicos, bem como nas propriedades digitais dos 6rgdos ou entidades do
Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Com vistas as contratacées relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n2
9.610/1998, a CONTRATADA solicitard, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos
servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas
nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo e/ou condi¢des de uso iguais ao inicialmente pactuado no ato da contratagdo, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos de sons e imagens serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizagdo por periodos e/ou condigdes de uso distintas ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sera obtido por meio de regra de trés simples.
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10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros bésicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo e/ou condi¢des de uso iguais ao inicialmente pactuado no ato da contratagdo, o percentual em relagdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de
autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos e/ou condiges de uso distintas ao inicialmente
pactuado, o percentual maximo serad obtido por meio de regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros bdsicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagdo Getdlio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitdrias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como pardametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida
no custo de produgdo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os
de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos
no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos
casos de tomadas de imagens que ndo impliqguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I. a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que
caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il. que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poder3 solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de servigos; e

Ill. que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgdo.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do
subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislagao.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a
CONTRATADA deverd apresentar:

I. a correspondente nota fiscal que serd emitida em formato digital, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/ME n2 XX.XXX.XXX/0001-XX, da qual constara o nimero
deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

Il. o documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;
IIl. o documento fiscal ou faturado veiculo de divulgagdo, que sera emitido em nome da CONTRATANTE; e
IV. o(s) documento(s) de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a comprovagdo da execugdo e entrega dos servigos deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA a CONTRATANTE, em formato digital, no prazo de até 180 (cento e oitenta) dias corridos, contados do més imediatamente posterior ao da
execucdo dos servigos de produgdo ou veiculagdo, conforme o caso.

11.1.11 A CONTRATANTE podera aceitar o ndo cumprimento do prazo estabelecido no subitem anterior, desde que a impossibilidade seja devidamente
justificada pela CONTRATADA.

11.1.1.2 Sem prejuizo de outras providéncias a serem tomadas, a CONTRATADA devera comunicar a CONTRATANTE quando a ocorréncia descrita no
subitem anterior envolva registro de notificacdo no SIREF e no Cadastro de Veiculos de Divulgacdo (Midiacad) do MCOM.

11.1.2 Decorrido o prazo de que trata o subitem 11.1.1, sem que a CONTRATADA tenha apresentado a aludida documentagdo ou justificado a sua
impossibilidade, conforme previsto no subitem 11.1.1.1, a responsabilidade pelos servigos contratados e o encargo relativo ao pagamento das despesas deverdo
ser absorvidos pela CONTRATADA.

11.1.3 Os gestores deste contrato somente atestardo os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes
pactuadas.

11.1.4 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem conter a seguinte declaragdo, assinada por empregado da agéncia responsavel pela
documentagdo:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de comunicagéo e
divulgagéo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela SECOM-PR, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a
regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

11.2 A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

I. intermediagdo, supervisdo e/ou execugdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos
de cobranga de que tratam os incisos I, 1l e, se for o caso, os incisos Il e IV, todos do subitem 11.1; e

II. veiculagdo/execugdo de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, II, Il e IV do
subitem 11.1, com a demonstragdo do valor devido ao veiculo de divulga¢ido/fornecedor especializado, dos correspondentes pedidos de inser¢do ou documento
equivalente e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Ill do subitem 11.5.

Ila. No caso de empresas ou veiculos ndo obrigados a regulagdo do Conselho Executivo das Normas Padrdo - CENP, observar as orientagdes expressas no subitem
8.1.3.1.1 deste contrato.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em rede nacional de midia eletrénica, além das providéncias previstas no inciso Il do subitem
anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagdo.

11.2.2 E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o
art. 15 da Lei n2 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital 3 CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos previstos
nos subitens 11.1 e 11.2, observado o disposto nos subitens 11.1.1 e 11.1.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigdes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposi¢Oes dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1
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11.4.1 O pagamento de que trata o subitem anterior podera ser realizado diretamente ao veiculo estrangeiro, na forma orientada pelo Manual de
Procedimento de Agdes de Publicidade, de forma a rentabilizar a campanha e atender ao principio da economicidade, a vista do ndo pagamento de tributos
e/ou tarifas relativas a remessa ao exterior.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:

I. Revista: exemplar original;

II. Jornal: exemplar ou folha - caderno contendo 4 (quatro) paginas com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagdo,
nome do Jornal e praga. Nos casos em que o comprovante ndo conste o nome da cidade de veiculagdo, poderd ser juntada comprovante de consulta ao
Midiacad, ou outro sistema que o substitua, demonstrando que a cidade da veiculagdo foi verificada no momento da aprovacgao do cadastro do veiculo; e

IIl. Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.11 ou
5.1.13, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que ndo constar no comprovante de que trata o inciso Il do subitem 11.5 o nome da cidade de veiculagdo, deverd ser juntado ao
processo consulta extraida do Cadastro de Veiculos de Divulgagdo (MidiaCad), ou cadastro que o substituir, demonstrando que a cidade de veiculagdo foi
verificada no momento da aprovagdo do cadastro do referido veiculo.

11.5.2 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos do subitem 5.1.11, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I.TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares), do qual deve
constar, pelo menos, identificagdo do veiculo, nome da campanha ou pega veiculada, secundagem da pega, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculagdo, praga de veiculagdo quando esta for diferente da sede do veiculo, juntamente com a declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da veiculagdo;

1.1 como alternativa, a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, podera figurar na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou
carimbo, desde que contenha, pelo menos, as informagdes previstas no inciso | deste subitem;

II. Midia Exterior:

11.1 Midia Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome
da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo;

11.1.1 Nos casos de Outdoor e Outdoor Social devem conter a geolocalizagdo (latitude e longitude) dos enderecos e as fotos devem ser do inicio e do fim da
campanha e em angulo aberto;

11.2 Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de
inser¢des, nome da campanha ou pega veiculada, secundagem da pega, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

11.3 Veiculos de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

11.3.1 Além disso, deverd ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
comunicagdo e divulgagdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, dudio da peca
veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagdo; e

11l Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia e/ou relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal,
pela empresa que veiculou a peca.

11.5.3 As formas de comprovacgdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, Il e Ill do subitem 11.5.2 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizagdo do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF.

11.6.1 Se a CONTRATADA ndo estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagdo no sistema apresentar documentagdo obrigatéria vencida, devera
apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT,
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e
da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por érgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes,
ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das condig¢bes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera acrescido de encargos moratdérios, mediante

solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Pregos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagdo da seguinte formula:

AF = [(1+IPCA/100)V/30-1] x VP, na qual:

PCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

e AF: Atualizagdo financeira;
e VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
e N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.
11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela CONTRATADA relativos aos os bens e servigos especializados prestados

por fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de comunicagédo e divulgagdo.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
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11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgagdo em até
5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancdria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE, por meio de sistema préprio, a data do pagamento, o valor pago ao veiculo/fornecedor, a cada nota
fiscal, obedecido o prazo estabelecido no subitem anterior.

11.10.1.1 Os dados e formatos de controle serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informag&es: data
do pagamento da CONTRATANTE; data do pagamento da CONTRATADA; numero da nota fiscal; valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 ou a falta de apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual
por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou
aos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de comunicagdo e divulgagdo em receber com regularidade o pagamento pelos bens e
servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE instituird procedimento alternativo de controle de modo que os valores
correspondentes sejam repassados pela CONTRATADA, , em até 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de recebimento da ordem bancéria.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condigcdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e contribui¢des a que esteja obrigado pela
legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUGCAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestard garantia de cumprimento das
obrigagBes contratuais, no valor correspondente a 1%(um por cento) do valor estimado para a execugdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste
contrato.

12.1.1 Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela
CONTRATADA.
12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a aplicagdo de multa, nos termos do inciso V do subitem 13.4.3 da

Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo
deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme dispdem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n2 8.666/1993, sem prejuizo
de outras sangdes previstas na Lei e neste contrato.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n? 8.666/1993:
a) caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica; ou

b) seguro-garantia; ou

c) fianga bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depédsito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal,
conforme determina o art. 82 do Decreto n2 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do §42 do art. 56da Lei n? 8.666/1993.

12.4 Se a opgdo for pelo seguro-garantia:

I. a apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituigdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a
operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de diregdo fiscal, intervengdo, liquidacdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja
cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

II. seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90(noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento
da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente,
observados os prazos prescricionais pertinentes; e

IIl. a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatério aplicadas a CONTRATADA.
12.5 Se a opgdo for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

I. ser emitido por instituigdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidagdo
extrajudicial ou de intervengdo da autarquia;

II. ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituigdo financeira, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

IIl. ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelagdo judicial, caso o
afiangado ndo cumpra suas obrigacdes; e

IV. ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos artigos 827 e 838 do Cdodigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opgdo for pelo titulo da divida publica, este devera:

I. ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil; e
II. ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;

II. prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo deste contrato;

IIl. multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV. obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.
12.8 Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham cldusulas contrarias aos interesses da CONTRATANTE.
12.9 Sem prejuizo das sangBes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida implicara sua imediata rescisdo.
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12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposigdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo méaximo 10 (dez) dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12 Na hipdtese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na
Lei n2 8.666/1993.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias apds o término do prazo de vigéncia
deste contrato ou no prazo previsto no item Il do subitem 12.5, mediante certificagdo, por seu gestor, de que os servigos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

12.14.1 Decorrido o prazo de que tratam os incisos Il dos subitens 12.4 e 12.5 e ainda perdurarem obrigacdes pendentes de cumprimento, a
CONTRATANTE, a seu juizo poderd solicitar a prorrogagdo do prazo ora estipulado, por mais 90 (noventa) dias.

12.14.1.1 Na restituido de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do indice Geral de Precos de Mercado
(IGP-M) Coluna7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as
modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo.
13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obriga¢cdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes administrativas:

I. adverténcia;
Il. multa de moratdria e multa compensatdria;

I1l. suspensdo temporaria de participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE por até 2 (dois) anos; e

IV. declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica.

13.1.1 Nenhuma sangdo serd aplicada sem o devido processo administrativo, que assegurara o contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA,
observando-se o procedimento previsto na Lei n2 8.666/1993, e subsidiariamente na Lei n2 9.784/1999.

13.1.2 As sang¢Oes aplicadas sé poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, pela CONTRATANTE.
13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard, formalmente, a CONTRATADA que a sangdo foi registrada no SICAF.

13.2 A aplicagdo das sang¢des observara as seguintes disposicdes:

l.a adverténcia, e as multas serdo aplicadas pelo Secretério de Publicidade e Patrocinio;

Il. caberd ao Secretario Especial aplicar a suspensdo tempordria de participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a
declaragdo de inidoneidade; e

Ill. a aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de Estado das Comunicagdes.
13.3 A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
1. descumprimento parcial das obrigagGes e responsabilidades assumidas contratualmente; e

1. outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que n3o caiba a aplicagdo de sangdo
mais grave.

13.3.1 Nos casos de aplicagdo de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigagdo ou responsabilidade mencionadas no
inciso | e para a corregdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3, se cabivel.

13.4 A multa moratdria sera cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

13.4.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:

1. 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data
fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndao cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE,
quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

1. 0,5% (cinco centésimos por cento) por atraso no pagamento de fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgagao,
calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida, de que trata o subitem 11.10 deste contrato; e

Ill. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia Util da respectiva data
fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida;

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servico podera caracterizar a inexecugdo total deste
contrato, a juizo da CONTRATANTE.
13.4.3 A CONTRATADA estard sujeita a multa compensatdria de:

I. 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucgdo parcial ou a execugdo insatisfatéria deste contrato;

1. 1% (um por cento), calculada sobre o valor deste contrato quando caracterizada a inexecugdo total do contrato;
I1l. até 1% (um por cento), calculada sobre o valor do contrato pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.
IV. 0,5% (cinco centésimos por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por:

a) ndo envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de comunicagdo e divulgagdo ou ndo transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas;

b) ndo atuar com atengdo e responsabilidade na elaboragdo de estimativa de custos dos produtos e servigos objeto deste contrato;

c) ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo
da CONTRATANTE;
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d) ndo repassar a CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

e) sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os
que os oferegcam;

f) ndo negociar as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pecas
publicitdrias da CONTRATANTE;

g) contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de comunicagdo e divulgagao,
relacionados a execugdo deste contrato, sem a autorizagdo prévia e por escrito da CONTRATANTE;

h) cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que: um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo procedimento de cotagdo; e que algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau;

i) realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato, sem a autorizagdo prévia da CONTRATANTE;

j) caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira;
k) ndo manter o nivel de qualidade dos servigos prestados a CONTRATANTE;

I) ndo apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia e/o do plano de novas formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha
publicitdria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de comunicagdo e divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente; e

m) recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas produzidas, desde que n3o seja para uso em veiculagdo
em midia paga, nos seguintes formatos;

V. 0,1% (um décimo por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por ndo manter durante a execugdo deste contrato todas as condigdes de habilitagdo e
qualificagdo, exigidas na Concorréncia que deu origem a este instrumento;

VI. 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento), pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

VII. 0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o valor deste contrato por:

a) ndo incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que,
na produgdo de pecas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos artigos 44
a 46 da Lei n2 12.288/2010 (Igualdade racial);

b) ndo providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com
os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de comunicagdo e divulgagdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais; e

c) ndo apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagbes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais;

VIII. até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo descumprimento de qualquer clausula contratual ou situagdo ndo prevista neste subitem, quando a
infragdo guardar relagdo direta com determinada agdo publicitaria; e

IX. até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual ndo prevista neste subitem, quando a infragdo ndo
guardar relagdo direta com as ag¢des publicitarias.

13.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE serd aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar
prejudicar a execugdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

I. por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagBes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que ndo tenham sido
sanadas mediante aplicacdo de outras penalidades; e

b) execugdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sang¢do de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3 e 13.4;
II. por até 2 (dois) anos:

a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa; e

c) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n2 8.666/1993, praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apds a assinatura deste contrato.

13.6 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica serd aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagBes
anteriores de sucessivas outras sangdes.

13.6.1 A declaragdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:
I. sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;
Il. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; e

Ill. reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da
execug¢do deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.6.2 A declaragdo de inidoneidade implica proibigdo da CONTRATADA de transacionar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sang¢do aplicada.

13.7 Da aplicagdo das sangBes pela CONTRATANTE caberd a CONTRATADA recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro dia util
subsequente ao do recebimento da comunicagdo.

13.7.1 O recurso referente a aplicagdo de san¢Oes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua
aplicacdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado,
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) adverténcia e multa: ao Secretario Especial, por intermédio doSecretario de Publicidade e Patrocinio; e

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Secretério-Executivo, por intermédio do Secretério Especial.
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13.8 As sang¢Oes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, salvo as hipoteses constantes do
subitem 13.4 e dos subitens 13.4.1 e 13.4.2, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.

13.9 A aplicagdo das sang¢des previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras, previstas na Lei n2 8.666/1993, incluida a
responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.10 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo méximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela
CONTRATANTE.

13.11 A CONTRATADA estara sujeita as sangdes estabelecidas no art. 62 da Lei n? 12.846/2013, sem prejuizo das demais cominacdes legais, pela pratica

de atos lesivos a Administracdo, assim definidos:
a) fraudar o presente contrato;
b) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;

c) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagdes ou prorrogacdes deste contrato, sem autorizagdo em lei, no ato convocatério da
licitagdo publica ou neste contrato;

d) manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro deste contrato; e
e) realizar quaisquer a¢des ou omissdes que constituem pratica ilegal ou de corrupgdo, nos termos da Lei n® 12.846/2013 e do Decreto n2 8.420/2015.
14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindidoa qualquer tempo, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, pelos motivos previstos
nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n2 8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informag&es ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuigdes contratuais;
e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste
contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgdo da Administragdo Publica;

i) ndo mantiver suas condigBes de habilitagdo e qualificagdo, incluida a comprovagdo da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2
12.232/2010; e

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.11.4, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razées de interesse publico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial, a retengdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo
da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo
de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.
14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas

pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteragdo das condi¢Ges de habilitagdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusdo, cisdo, incorporagdo, associagdo, cessio ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia
desta, com transferéncia de todas as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugdo deste contrato com a empresa resultante da alteragdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugdo, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela
empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia deverd ser formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o
documento comprobatdrio da alteragdo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentagdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteragdo social podera implicar a aplicagdo das sangbes
previstas neste contrato e em lei.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo
em comissdo ou fungdo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 72 do Decreto n2 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no Didrio Oficial da Unido, a suas
expensas, na forma prevista no paragrafo tnico do art. 61 da Lei n2 8.666/1993.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA
aceita e a eles se submete.

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente —
ndo constituird novagdo ou rentincia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.
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15.6 As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de
comunicagdo e divulgagdo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serdo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de
fornecedor e para cada meio de comunicagdo.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 As questdes decorrentes da execugdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da
Justiga Federal, Segdo Judicidria do Distrito Federal.

16.2 Para firmeza e como prova de assim haverem, entre si, ajustado e contratado, é lavrado o presente contrato, e disponibilizado por meio eletrénico
via Sistema Eletrénico de Informagdes — SEI, o qual, depois de lido e achado conforme, vai assinado eletronicamente pelas partes.

<local e data>

Ministério das Comunicagdes

<representante legal da contratada>

ANEXO V

AVALIACAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Este modelo de questionario de avaliagdo de desempenho de agéncias de propaganda deve ser preenchido pelo dirigente da unidade administrativa incumbida
da gestdo publicitaria do anunciante ou por seu subordinado imediato, especializado na gestdo publicitdria, caso em que é obrigatério o endosso do titular da
unidade a avaliagdo, apondo sua assinatura no campo préprio.

Apesar de a responsabilidade pelas informagbes prestadas pertencer apenas aos dirigentes da unidade administrativa, recomenda-se que todo o pessoal
participante do relacionamento com a agéncia avaliada seja ouvido antes do preenchimento do questionario.

A avaliagdo do desempenho das agéncias de propaganda contratadas pelo anunciante atende ao disposto no art. 54 da Instrugdo Normativa n2 3/2018. De resto,
0 acompanhamento e fiscalizagdo da execugdo de contratos firmados por érgdos e entidades da Administragdo Publica é obrigacdo prevista no art. 67 da Lei n?
8.666/1993.

O objetivo do questionario é ajudar a cumprir essas determinagdes e a refletir sobre o relacionamento operacional do anunciante com a agéncia de propaganda.
E, ainda, ajudar a aperfeicoar esse relacionamento, com beneficios para o desempenho profissional da equipe de comunicagdo do anunciante e para sua
comunicagdo com os publicos de interesse.

Para orientar o preenchimento do questionario, este modelo de avaliacdo de agéncia foi dividido em dez quesitos. Deve ser atribuida pontuacdo para cada
quesito, variando de seis (pontuagdo maxima) a um (minima). Para cada quesito existe roteiro basico de tépicos a serem considerados. A escala de critérios de
julgamento pode ter a seguinte graduagdo, a critério de cada 6rgdo ou entidade:

1. Ndo atendeu.

2. Atendeu abaixo do esperado.

3. Atendeu préximo do esperado.

4. Atendeu o esperado.

5. Atendeu mais que o esperado.

6. Atendeu mais que o esperado, com inovagdo e criatividade.

Recomenda-se utilizar o espago reservado a Comentarios e Providéncias, em todos os casos. E possivel que a agéncia avaliada apresente graus diferenciados de
desempenho em relagdo aos diferentes topicos abrangidos por um quesito. O espago reservado aos comentarios serve, entre outras finalidades, para registrar
esses matizes e variagdes. Utilizar esse espago para informar também as providéncias que foram ou estdo sendo adotadas para melhorar o desempenho da
agéncia.

Ressalte-se que os registros feitos neste instrumento de avaliagdo poderdo vir a ser objeto de andlise dos érgdos de controle interno e externo, especialmente os
comentdrios e providéncias.

AVALIACAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Nome do anunciante

Agéncia avaliada

Inicio da vigéncia do contrato

Unidade administrativa gestora da publicidade (UA)
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Nome do titular da UA

Nome e cargo do avaliador

Assinatura do avaliador

Endosso do titular da UA a avaliagdo (assinatura)

Nome e cargo dos demais participantes da avaliacdo

1. Estudo e planejamento

- Entendimento dos problemas de comunicagdo do anunciante. Conhecimento da problematica do anunciante, de sua inser¢do social e mercadoldgica, seus
pontos fortes e pontos fracos.

- Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de publico mais importantes (target) no relacionamento publicitdrio do anunciante; conhecimento de
seus valores, atitudes e comportamentos e de seu modo de interagir com — e expectativas em relagdo a — o anunciante. Visado integrada da comunicagao.

- Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e analise das acdes de
comunicagdo realizadas pela Concorréncia ou por defensores de pontos de vista diversos ou contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta proprias, e
utilizagdo de pesquisas relacionadas com a drea de atuagdo do anunciante.

- Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, os publicos, a comunicagdo concorrente ou adversa, os objetivos do
anunciante e as verbas disponiveis. Avaliagdo de campanhas realizadas e aproveitamento dos resultados em trabalhos subsequentes.

- Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir problemas com os técnicos do anunciante.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informacgdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

2. Criagao

- Clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo.

- Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

- Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequacdo ao briefing.

- Engenhosidade na concepgdo das pegas; capacidade de produzir surpresa e encanto, quando for o caso.

- Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os objetivos institucionais ou mercadoldgicos do anunciante; respeito a personalidade
institucional do anunciante e a sua identidade visual, bem como, quando for o caso, a do ministério a que esta vinculado e a do Governo Federal.

- Objetividade. A criagdo esta realmente a servigo do cliente, e ndo da promogao da capacidade criativa da agéncia.
- Conhecimento do setor e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas, revelado ou implicito nas solugGes apresentadas.

- Manutengdo de bons padrdes de acabamento; amadurecimento das ideias e corre¢do das informagdes nas pecas apresentadas para exame e aprovagdo
(leiautes, textos, roteiros, storyboards).

- Dominio de novos materiais, novas técnicas de produgdo e linguagens; atualizagdo constante.
- Rapidez.

- Integragdo com o atendimento e o planejamento.
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- Acesso dos representantes do anunciante ao pessoal de criagdo.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

3. Produgdo

- Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a qualidade de textos, roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.
- Adequagdo, propriedade. Integragdo com o atendimento.

- Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.

- Prética de precos compativeis com os de mercado.

- Tempestividade na apresentacdo de estimativas de pregos.

- Capacidade de buscar solugdes de produgdo que minimizem custos. Planejamento visando economia na utilizagdo dos materiais produzidos.

- Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizagdo.

- Capacidade de negociagdo junto a fornecedores (qualidade, prazos, pregos). Transferéncia, ao anunciante, de vantagens obtidas nas negociacées. Absorcdo de
custos internos.

- Cumprimento de compromissos assumidos por ocasido da licitacdo;

- Pratica de rotatividade de fornecedores cotados nos servigos de produgdo publicitéria.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

4. Midia e Formas Inovadoras de Comunicagdo Publicitaria: estudo e planejamento

- Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolugdo dos habitos de consumo de comunicagdo do publico em geral e, em especial, dos
segmentos mais importantes para a comunicagdo do anunciante.

- Iniciativa na prospecgdo de novos meios, inclusive de ndo midia, assim entendidos os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
comunicagdo e divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

- Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor cobertura do target, a vista dos objetivos e recursos do anunciante.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo
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5. Execugdo de midia e de formas inovadoras de comunicagao publicitaria (compra e acompanhamento)

- Competéncia negocial para obter boas colocagdes nas insergbes, oportunidades especiais, descontos sobre pregos de tabela, bonificagdes, reaplicagbes, prazos
de pagamento — tudo em beneficio do anunciante.

- Sigilo em relagdo as estratégias de midia do anunciante.

-Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentagdo das estimativas de custos.

- Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programagdo diante de alteragdes de conjuntura.

- Compatibilidade da execugdo da compra com a verba designada pelo anunciante.

- Capacidade de conseguir compensagdes por falha do veiculo (tais como truncamento da insergdo, defeito de impressdo), inclusive colocagBes inaceitaveis.
- Sistemdtica de checagem das veiculagGes em todos os meios; confiabilidade dos instrumentos de afericdo empregados na checagem.

- Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagdo.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informacgdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

6. Metas

Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadoldgicos, comprovado em pesquisas de campo. Se ndo existirem levantamentos objetivos, a nota pode
ser atribuida com base em outro tipo de avaliagdo, o que deve ser explicitado no campo reservado aos comentarios.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

7. Grupo de atendimento

- Conhecimento do anunciante e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas.

- Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficicia da sistematica de registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de
pendéncias (follow-up).

- Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater e considerar opinides diversas das da agéncia. Honestidade e franqueza na defesa de
trabalhos e opinides.

- Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente problemas, evitando que fiquem fora de controle. Otimismo e flexibilidade nos
momentos criticos.

- Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.
- Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de relacionar-se positivamente com o pessoal das dreas-fim do anunciante.

- Rapidez na corregdo de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de manter padrdo de qualidade adequado nos materiais trazidos para aprovagao:
materiais bem-elaborados e amadurecidos no ambito da agéncia, quanto a forma e ao conteudo.

- Confiabilidade. Capacidade e disposigdo de ‘vestir a camisa’ do anunciante.

https://sei.mctic.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=9142280&infra_si... 41/43



21/10/2021 10:25 SEI/MCTI - 8287949 - Documento

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

8. Administragdo e finangas

- Organizagdo.

- Corregdo dos dados e documentos.

- Tempestividade e forma de apresentacgdo de faturas.

- Administragdo de pagamentos; seguranca e rapidez nos pagamentos a fornecedores e veiculos.

- Entrosamento com o atendimento.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

9. Servigos Especiais, fornecidos sem 6nus.

Disponibilizagdo regular de:

- pesquisas sobre habitos de consumo de comunicagdo;

- levantamentos de investimentos publicitarios da Concorréncia;

- servico de clipping (impresso/eletrénico);

- coletaneas de campanhas e pegas sobre temas correlatos, incluido material distribuido por festivais publicitdrios.
- textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em comunica¢do e marketing;

- palestras sobre temas de interesse profissional;

- vagas em eventos relacionados a atividade fim do anunciante e a area de comunicagdo e marketing.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

10. Atendimento Global

- Participagdo e envolvimento dos dirigentes maximos da agéncia.

- Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de qualidade.
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- Qualificagdo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta, em todas as areas da agéncia. Observancia da pratica de consultar o anunciante
antes da substituigdo de profissionais alocados a seu atendimento.

- Tempestividade e pontualidade das solugGes para os problemas apresentados.
- Estrutura, na cidade-sede do anunciante, compativel com as necessidades deste.
- Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagdo, inclusive os relacionados a pregos.

- Envolvimento global com os problemas e necessidades do anunciante.

Nota (marcar com um X)

Comentarios a nota e informagdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

11. Conclusao

il
el o
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Ivancir Gongalves da Rocha Castro Filho, Coordenador-Geral de Recursos Logisticos, em 21/10/2021, as 10:21
(horario oficial de Brasilia), com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.

e =1 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site http://sei.mctic.gov.br/verifica.html, informando o cédigo verificador 8287949 e o cédigo CRC
[R:Ee0 012C4461.
o
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