MINISTERIO DAS COMUNICACOES

BRIEFING PARA LICITACAO DE LIVE MARKETING
Tema: TV 3.0 — A televisio aberta do futuro no Brasil

1. IDENTIFICACAO DO BRIEFING
I1.1. Contratante: Ministério das Comunicagdes — MCom.
1.2. Objeto tematico da acdo de comunicagdo: desenvolvimento de agdo(des) de live

marketing voltadas a divulgacdo institucional da TV 3.0, com foco em demonstracdo experiencial,
relacionamento com publicos estratégicos, disseminacdo de informagdes de interesse publico e
fortalecimento da percepg¢ao sobre a nova geracao da televisdo aberta brasileira.

1.3. Natureza da contratacio: servigos de comunicagdo institucional, na espécie de promogao,
marketing promocional ou live marketing, compreendendo a¢des de relacionamento e experiéncia, aptas a
gerar conexao direta e significativa entre o Poder Publico e seus publicos de interesse.

2. SITUACAO GERAL

2.1. A TV 3.0 ¢ uma iniciativa conjunta do Governo do Brasil, do setor privado e da academia
para adocdo do padrdo tecnologico da proxima geragdo da televisdo digital brasileira. A proposta
representa a maior atualiza¢do do sistema de TV no Brasil desde 2007 e tem como caracteristicas centrais
a melhoria da qualidade de imagem e som, a integracdo com a internet, o uso otimizado do espectro de
frequéncias, a ampliacdo da interatividade e novas formas de acesso ao conteudo.

2.2. O novo sistema mantém a esséncia da televisdo aberta brasileira como servigo gratuito e
acessivel, a0 mesmo tempo em que amplia suas funcionalidades. A navegacdo passa a ser baseada em
aplicativos, com possibilidade de personalizag¢do, contetidos sob demanda, integracdo entre radiodifusao e
conectividade, além de recursos avancados de acessibilidade, como legendas customizaveis,
audiodescricdo, geracdo de Libras e transmissdo simultanea de intérprete.

2.3. A TV 3.0 também foi concebida como plataforma de utilidade publica e cidadania. O
projeto prevé integragdo com servigos digitais governamentais por meio da Plataforma Comum de
Comunicagao Publica e Governo Digital, além da possibilidade de emissao de alertas de emergéncia com
segmentacao geografica. O Ministério das Comunicacdes tem apresentado a iniciativa como uma politica
que alia inovacgao tecnolodgica, inclusao digital, acessibilidade e fortalecimento da comunicagao publica.

2.4. No plano técnico, a solugdo brasileira para a TV 3.0 ndo corresponde a simples adocao de
um Unico padrdo estrangeiro, mas a integracdo de um conjunto de tecnologias selecionadas por
componente, provenientes de diferentes origens e combinadas com contribuigdes nacionais. A camada
fisica de modulacao e transmissao adota o ATSC 3.0 Physical Layer; a compressao de video utiliza o VVC
(H.266); a compressao de audio adota 0o MPEG-H 3D Audio; e o transporte/protocolo se baseia em IP over
broadcast. No campo da interatividade, o modelo incorpora padrdes abertos do W3C, como HTMLS e
JavaScript; nos middlewares de acessibilidade, combina o Ginga, tecnologia brasileira mantida para
legado, com APIs Web; e, na personalizagdao de contetido, prevé mecanismos de audiéncia e segmentacao
via IP.

2.5. Assim, a TV 3.0 brasileira resulta de uma arquitetura tecnoldgica hibrida e inovadora, que
retine solugdes de diferentes partes do mundo, inclusive do Brasil, adaptadas as necessidades da
radiodifusdo aberta nacional e aperfeicoadas com inovagdes incorporadas pelo pais.

2.6. O cenério atual ¢ de transicdo concreta entre o planejamento e a demonstragdo pratica da
tecnologia. Em abril de 2026, foi langada em Brasilia a estagao de testes da TV 3.0, instalada na Torre de
TV da capital federal, com utilizagao pela EBC e pela Rede Legislativa em ambiente semelhante ao de



operagdo real. Esse marco reforca a centralidade de Brasilia na agenda institucional do tema e oferece
lastro para agdes presenciais e experienciais vinculadas a demonstragao publica da nova tecnologia.

2.7. Adicionalmente, o projeto dialoga com investimentos e iniciativas estruturantes ja em curso.
A Comissao de Financiamentos Externos (Cofiex), vinculada ao Ministério do Planejamento e Orgamento,
aprovou em dezembro de 2025 o pleito do Ministério das Comunicagdes para captagdo de at¢ US$ 500
milhdes voltados a implantacio da TV 3.0, bem como a existéncia de tratativas junto ao Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID) e o Banco Mundial para investimentos em aplicagdes para
emissoras publicas, inclusive com prorrogagdo de iniciativas até 2027. Esses elementos reforcam a
relevancia estratégica, institucional e setorial da pauta.

2.8. Do ponto de vista comunicacional, a TV 3.0 retine atributos de alto potencial de
engajamento, inovac¢do, interatividade, qualidade, acessibilidade, mobilidade, servigos publicos digitais,
alertas de emergéncia e soberania tecnologica, mas também apresenta nivel de complexidade técnica que
exige tradugdo em linguagem clara, didatica e experiencial para piiblicos diversos. E nesse contexto que se
insere a necessidade de contratacao de servicos de live marketing.

3. DESAFIO DE COMUNICACAO

3.1 O desafio de comunicagao consiste em converter um tema de alta complexidade técnica em
experiéncia publica compreensivel, concreta, memordvel e institucionalmente relevante, capaz de
demonstrar a sociedade e aos publicos estratégicos que a TV 3.0 representa uma evolugdo real da televisao
aberta brasileira, sem perda de sua gratuidade, capilaridade e fung¢ao social.

3.2. Também constitui desafio relevante articular narrativamente os diferentes beneficios da TV
3.0, desde a imagem e som superiores, acessibilidade, integragdo com internet, personalizagdo, servicos
publicos digitais, alertas de emergéncia, tudo em torno de uma mensagem institucional coesa, orientada ao
interesse publico e a lideranga do Brasil no setor..

3.3. No ambito do live marketing, o desafio ¢ desenvolver agdo(des) que proporcionem
demonstragdo pratica de funcionalidades, engajamento qualificado, relacionamento institucional,
experimentacdo assistida e repercussao positiva, com aderéncia a defini¢do normativa de promogao,
marketing promocional ou live marketing constante da Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9/2025.

4. OBJETIVOS DE COMUNICACAO
4.1. Objetivo geral:
4.1.1. Posicionar a TV 3.0 como a nova geracao da televisdo aberta brasileira, demonstrando as

atribuigdes positiva ao ser interativa, gratuita, inclusiva, inovadora e conectada ao futuro, utilizando assim
acdes de live marketing que promovam demonstracdo, experiéncia, relacionamento institucional e
fortalecimento da confianga publica na iniciativa.

4.2. Objetivos especificos:

4.2.1. Informar os publicos de interesse sobre o conceito de TV 3.0, suas funcionalidades e seus
diferenciais em relagdo ao modelo atual da televisdo digital.

4.2.2. Demonstrar, de forma pratica e experiencial, atributos como interatividade, qualidade de
imagem e som, acessibilidade, personalizacao, integracdo com internet, servicos publicos digitais e alertas
de emergéncia.

4.2.3. Fortalecer a imagem institucional do Brasil e do Ministério das Comunicagdes como
protagonistas da construgdo do futuro da TV aberta.

424, Engajar o ecossistema da radiodifusdo, da industria, da academia, da comunicagao publica,
dos reguladores e da imprensa em torno da agenda de implanta¢ao da TV 3.0.

4.2.5. Sensibilizar a sociedade para o carater inclusivo, cidadao e acessivel da iniciativa, inclusive
quanto ao acesso a servigos publicos digitais e as medidas em estudo para ampliacdo do acesso a recepgao.



4.2.6. Gerar repercussao institucional e espontanea qualificada em torno do tema, potencializando
a presenga do MCOM em ambientes estratégicos de relacionamento e demonstracao tecnologica.

5. PUBLICOS-ALVO
5.1 Publicos prioritarios

a) sociedade em geral, especialmente cidadaos usudrios de televisdo aberta e segmentos
mais sensiveis a temas como gratuidade do servigo, acessibilidade, informagao publica e
inclusdo digital.

b) imprensa especializada e generalista, formadores de opinido e produtores de contetdo
vinculados as areas de tecnologia, comunicacao, inovagdo, economia e politicas publicas.

c) industria de equipamentos, desenvolvedores, pesquisadores, universidades, Forum do
Sistema Brasileiro de Televisao Digital, reguladores e gestores publicos envolvidos na
implantacdo do novo padrio.

5.2. Publicos secundarios

a) representantes do setor de radiodifusdo aberta, publica e legislativa; emissoras,
associacdes setoriais e demais agentes da cadeia da televisao aberta.

b) parlamentares, assessorias institucionais, gestores publicos e 6rgdos interessados em
comunicagao publica e governo digital.

c) delegacdes técnicas, representantes internacionais e participantes de feiras, congressos
e foruns especializados em midia, radiodifusao e inovagao tecnologica.

d) organizacdes da sociedade civil e segmentos representativos relacionados a
acessibilidade, inclusdo digital, cidadania e direito a comunicagao.

5.3. Caracterizacio geral dos publicos

5.3.1. Os licitantes deverdo considerar que os publicos envolvidos apresentam niveis distintos de
conhecimento prévio sobre a TV 3.0, variando de perfis altamente especializados a perfis leigos. De modo
geral, sdo especialmente relevantes, para fins de engajamento, os atributos ligados a gratuidade, melhoria
da experiéncia de uso, imagem e som superiores, servicos publicos digitais, acessibilidade, mobilidade e
seguranca informacional.

6. PRACAS

6.1. A(s) ag@o(des) devera(ao) considerar, prioritariamente, as pragas de Sdo Paulo/SP e Rio de
Janeiro/RJ, em razao da elevada concentracao de publico potencial, da relevancia dessas localidades no
ecossistema brasileiro de midia e comunicacdo e de sua capacidade de ampliar o alcance e a visibilidade
institucional da agenda da TV 3.0. Sdo Paulo e Rio de Janeiro correspondem aos dois maiores municipios
do pais em populagdo, o que refor¢a sua centralidade para a¢des de demonstragdo, relacionamento e
experiéncia voltadas a comunicagao institucional do tema.

6.2. De forma complementar, poderdo ser consideradas outras capitais brasileiras e ambientes
estratégicos do setor de radiodifusdo e inovagdo, tendo em vista que a implantacdo da TV 3.0 devera
comecar nas grandes cidades e que o tema vem sendo apresentado em espagos nacionais € internacionais
de alta relevancia, como o NAB Show e o SET:30. A pertinéncia dessas expansdes devera ser demonstrada
tecnicamente pelos licitantes, em consonancia com os objetivos e a verba referencial.

7. PERIODO

7.1. A agenda de comunicacao objeto deste briefing insere-se no ciclo de implantacao e
demonstragdo publica da TV 3.0 ao longo de 2026 e 2027, anos em que o Ministério das Comunicagdes e
a Anatel trabalham no inicio da operacao nas principais cidades brasileiras, além da realizacao de testes e



demonstragdes em ambiente real.

7.2. Assim, para este exercicio, as acdes deverdo ser realizadas num prazo compreendido de 02
(dois) meses.

7.3. Para fins de proposta técnica, os licitantes deverdo indicar o periodo e o cronograma de
ativagdo das agdes de acordo com sua Estratégia de Comunicagdo, observada a coeréncia com os objetivos
deste briefing e com o prazo aqui estipulado.

8. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

8.1. Para fins de elaboragdo da proposta técnica, os licitantes deverdo considerar a verba
referencial total de at¢é R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), devendo sua proposta demonstrar
exequibilidade, economicidade, aderéncia ao catalogo de produtos e servigos essenciais e
complementares, no que couber, bem como a compatibilidade com a complexidade técnica e operacional
da a¢do de live marketing proposta.

8.2. Para a precificacdo dos servigos essenciais devera ser observada a tabela de precos
maximos tal qual estabelecidos no Edital, sem aplica¢do de qualquer desconto.

8.3. Para precificacdo de servigos complementares, os licitantes deverdo apresentar preco médio
de mercado, sem aplicagdo de nenhum desconto sobre os valores apresentados.

8.4. A verba referencial devera ser suficiente para comportar, conforme a solucao estratégica
apresentada, os custos de planejamento, criagdo, produgdo, implementagdo, ativacdo, operagdo,
atendimento, ambientagdo, tecnologia, acessibilidade, cobertura, desmontagem, reembolsos, honorarios
conforme previstos no Termo de Referéncia da contratagdo, monitoramento e entregas finais do projeto,
observado o interesse publico e a vantajosidade para a Administracgao.

9. PESQUISAS E OUTRAS INFORMACOES

9.1. Para subsidiar a elaboragdo das propostas técnicas, os licitantes deverao considerar, no
minimo, o0s seguintes InsumMos:

a) A pagina oficial “Televisdo 3.0” no portal do Ministério das Comunicagdes, com
explicagdes conceituais e arcabouco legal do projeto. (https://www.gov.br/mcom/pt-
br/assuntos/radio-e-tv-aberta/tv-30)

b) A matéria institucional sobre o lancamento da estacdo de testes da TV 3.0 em
Brasilia/DF. (https://www.gov.br/mcom/pt-br/noticias/2026/abril/tv-3-0-avanca-no-
brasil-com-lancamento-de-estacao-de-testes-em-brasilia-df)

c) As matérias publicadas sobre a participacdo do Ministério das Comunica¢des no NAB
Show 2026 e no SET:30, em Las Vegas, que reforcam o protagonismo do Brasil ¢ a

dimensao internacional da agenda. (https://www.gov.br/mcom/pt-
br/noticias/2026/abril/em-las-vegas-ministro-destaca-o-protagonismo-do-brasil-na-

construcao-do-futuro-da-tv-aberta) e (https://www.gov.br/mcom/pt-
br/noticias/2026/abril/ministro-das-comunicacoes-defende-o-modelo-brasileiro-da-tv-3-
0-durante-a-maior-feira-internacional-de-midia)

9.2. Os licitantes deverao demonstrar, em suas propostas, capacidade de leitura critica desses
insumos ¢ de traducdo dos contetidos técnicos em solugdes de comunicagdo institucional claras,
engajadoras, acessiveis e orientadas ao interesse publico.

10. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO
a) Site institucional: (https://www.gov.br/mcom/pt-br)
b) Facebook: (https://www.facebook.com/mincomunicacoes)
c) Instagram: (https://www.instagram.com/mincomunicacoes)
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d) X: (https://x.com/mincomunicacoes)
e) Youtube: (https://www.youtube.com/channel/UCDJyaNdE8ywdY Cg-WKWqlwg)

f) Flickr: (https:/www.flickr.com/photos/mincomunicacoes/)

10.1. Os licitantes poderdao propor o uso articulado desses recursos proprios, desde que tal uso
esteja alinhado a solucdo de comunicacdo apresentada e ndo implique extrapolacdo das competéncias
institucionais do contratante.

11. Esforcos anteriores em comunicacgio

11.1. A comunicagdo institucional sobre a TV 3.0 ja conta com esforgos anteriores relevantes,
que devem ser considerados pelos licitantes como base de continuidade narrativa e de posicionamento
institucional. Entre esses esforcos destacam-se: a consolidacdo de material explicativo sobre o projeto, a
manutengdo de pagina tematica oficial, a divulgacdo do langamento da estacdo de testes em Brasilia e a
participagdo do Ministério das Comunicag¢des em foruns internacionais de alto prestigio, como o NAB
Show 2026 e o SET:30.

11.2. Esses esforgos vém estruturando um contexto institucional centrado em inovagao, lideranga
do Brasil, gratuidade da TV aberta, interatividade, integracao com internet, acessibilidade, inclusdo digital,
servicos publicos digitais e fortalecimento da radiodifusdo. A nova contratacdo devera dialogar com essa
base, ampliando sua capacidade de demonstragao, experiéncia, relacionamento e repercussao publica.

(assinado eletronicamente)

VINICIUS SANTOS BOMEDIANO NOGUEIRA
Chefe da Assessoria Especial de Comunicagdo Social
Responsavel pela Elaboragido do Briefing por meio do
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_ eil _ Documento assinado eletronicamente por Vinicius Santos Bomediano Nogueira, Chefe da Assessoria
.;;Tm.l!u:l ['ily Especial de Comunicag¢ao Social, em 05/05/2026, as 12:50, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 6°, caput, do Decreto n°® 8.539, de 8 de outubro de 2015 .

eletrénica

Referéncia: Processo n° 53115.009539/2026-41 Documento n° 13307659


https://x.com/mincomunicacoes
https://www.youtube.com/channel/UCDJyaNdE8ywdYCg-WKWqIwg
https://www.flickr.com/photos/mincomunicacoes/
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.mcom.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0&cv=13307659&crc=3C98E38D

	Documento - Briefing de Live Marketing (13307659)

