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Ministério da Economia
Instituto Nacional da Propriedade Industrial
Comité Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exame de Marcas, Desenhos
Industriais e IndicagGes Geogréaficas — CPAPD

Nota Técnica INPI/CPAPD n° 03/2022

Rio de Janeiro, 19 de dezembro de 2022.

Ementa: Caducidade. Procedimentos de
exame. Formulagdo de  exigéncias.
Comprovagdo de uso. Desuso por razdes
legitimas. Legitimo interesse do requerente
da caducidade.

1. A presente Nota Técnica atualiza os procedimentos de exame de peticdes

de caducidade referentes a registros de marcas.

2. O tema foi objeto de discussdo na 1532 reunido sobre procedimentos e
diretrizes de exame de marcas do Comité Permanente de Aprimoramento dos
Procedimentos e Diretrizes de Exame de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacbes
Geograficas (CPAPD).

3. Fica estabelecido que o item 6.5 Caducidade do Manual de Marcas

passa a ter a redacdo constante do Anexo | desta Nota Técnica.

4. Dé-se ciéncia a todas as DivisGes de Exame Técnico e & Coordenacéo
Técnica de Recursos e Processos Administrativos de Nulidade de Marcas para imediata

aplicacdo das orientacdes estabelecidas presente documento.
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5. Publique-se a presente Nota no portal do INPI, apensando seu contetido
ao Manual de Marcas do INPI, por forca do disposto no art. 14 da Portaria INPI/PR n°
491, de 09 de outubro de 20109.

Felipe Augusto Melo de Oliveira Leila Silva Campos
Diretor de Marcas, Desenhos Industriais e Coordenadora-Geral da CGMAR |
Indicagdes Geogréficas

Pablo Ferreira Regalado Gustavo Lobo Novis
Coordenador-Geral Substituto da CGMID Coordenador-Geral da CGPRO
Gerson da Costa Corréa Priscila Balloussier de Castro
Coordenador-Geral da CGREC Coordenadora da COGIR
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6.5 Caducidade

Além de prorrogar o registro, o titular tem o dever de utilizar a marca, tal como concedida ou sem
alteracdo de seu carater distintivo original, para assinalar os produtos ou servicos para os quais foi
registrada ou entdo justificar o desuso por razées legitimas, sob pena de ter seu registro extinto conforme

o disposto no inciso Ill do art. 142 da LPI.
Assim dispde o art. 143 da LPI sobre o instituto da caducidade:

Art. 143. Caducara o registro, a requerimento de qualquer pessoa com
legitimo interesse se, decorridos 5 (cinco) anos da sua concessao, na data do
requerimento:

I - 0 uso da marca ndo tiver sido iniciado no Brasil; ou

I - 0 uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cinco) anos
consecutivos, ou se, no mesmo prazo, a marca tiver sido usada com
modificacdo que implique alteracdo de seu carater distintivo original, tal
como constante do certificado de registro.

§ 12 - Nao havera caducidade se o titular justificar o desuso da marca por
razoes legitimas

§ 22 - O titular sera intimado para se manifestar no prazo de 60 (sessenta)
dias, cabendo-lhe o 6nus de provar o uso da marca ou justificar o desuso por
razoes legitimas.

Da leitura deste texto, vé-se que a lei determina que o registro sé podera ser objeto de investigacdo de
uso apos decorridos 5 (cinco) anos da data de sua concessdo, além de determinar o prazo maximo de 5

(cinco) anos para a interrupgdo do seu uso.

Se requerida a caducidade do registro, caberd ao titular manifestar-se no prazo de 60 (sessenta) dias
contados da notificagdo de caducidade, cabendo-lhe o 6nus de provar que iniciou o uso da marca no
Brasil ou ndo interrompeu o uso por mais de 5 (cinco) anos consecutivos, dentro dos 5 (cinco) anos
anteriores a data da apresentacdo do pedido de caducidade ou, ainda, justificar o seu desuso por razées

legitimas, conforme estabelece o § 22 do artigo 143 da LPI.

6.5.1 Legitimo interesse
O requerente do procedimento de caducidade deve justificar o seu legitimo interesse, sob pena de
indeferimento da peti¢cdo da caducidade. Tal justificativa podera se basear em direitos ja adquiridos ou na

expectativa de direitos, sempre observado o principio da especialidade.

A existéncia do legitimo interesse sera verificada em relagdo ao momento da interposi¢ao da caducidade.
Neste sentido, o interesse sera considerado legitimo ainda que o direito ou a expectativa de direito

apontado tenha cessado ao tempo do exame.
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Dentre as condig¢Oes para caracterizagdo do legitimo interesse, destacam-se:

e Registro ou pedido de registro de marca idéntica ou semelhante para assinalar produtos
idénticos, semelhantes ou afins;

e Registro ou pedido de registro de indicacdo geografica, marca de alto renome ou desenho
industrial reproduzido pela marca caducanda;

e Direito de personalidade;

e Direitos autorais;

e Qutros direitos que caracterizem o interesse ou a atuagcdo do requerente em segmento
mercadoldgico idéntico ou afim aos produtos e servicos assinalados pela marca caducanda.

A verificacdo do legitimo interesse do requerente da peticdo de caducidade sera realizada pelo

examinador responsavel pela analise da peticdo de caducidade.

6.5.2 Requisito de admissibilidade

O requerimento de declaracdo de caducidade ndo sera conhecido se:

a) Na data do requerimento, ndo tiverem decorridos, pelo menos, 5 (cinco) anos da data da
concessdo do registro;

b) Na data do requerimento, o uso da marca tiver sido comprovado ou justificado seu desuso
por razdes legitimas, em processo anterior, requerido hd menos de 5 (cinco) anos;

c) Estiver desacompanhado do comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente.

Os requerimentos de caducidade desacompanhados de procuragdao em nome do signatdrio ou nos quais
esta for apresentada apds 60 (sessenta) dias do peticionamento serdo arquivados, em conformidade com

o pardagrafo segundo do art. 216 da LPI.

Prazo a partir do qual o registro esta sujeito a caducidade

O registro esta sujeito a caducidade apds decorridos 5 (cinco) anos da data de sua concessao.

6.5.3 Periodo de investigacido da caducidade

O periodo de investigacdo do uso efetivo da marca abrangerd os 5 (cinco) anos contados, preteritamente,

da data do requerimento da caducidade.

Exemplo:

Data de concessdo 09,03/2009

Data da peticdo de caducidade 29/08/2022

Periodo de investigacdo da | 29/08/2017 até 29/08/2022
caducidade
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O titular do registro esta desobrigado de comprovar o uso ou justificar o desuso de marca no intervalo do
periodo de investigacdo da caducidade que esteja contido nos primeiros 5 (cinco) anos da concessdo do

registro da marca.

No intervalo que compreende a interse¢do entre os 5 (cinco) primeiros anos da concessdo do registro e o
periodo de investigacdo da caducidade, o titular do registro ndo é obrigado a comprovar o uso de marca,
podendo fazé-lo apenas se for do seu interesse. Caso o uso da marca registrada seja comprovado nesse

periodo, a caducidade poderd ser afastada.

Entretanto, é obrigatério comprovar o uso ou justificar o desuso da marca no periodo entre o término dos

5 (cinco) primeiros anos da concessdo e o fim do periodo de investiga¢cdo da caducidade.

Exemplo:

Data de concessdo 27/112012

Data da peticdo de caducidade 17/12/2018

Cinco  primeiros anos da | 27/11/2012 até 27/11/2017

concessao

Periodo de investigacdo da | 17/12/2013 até 17/12/2018

caducidade

Observacdo No intervalo entre 17/122013 e 27/112017, que

compreende a interse¢do entre os 5 (cinco) primeiros anos
da concessdo do registro e o periodo de investigacdo, o
titular do registro ndo é obrigado a comprovar o uso de
marca, podendo fazé-lo apenas se for do seu interesse.
Entretanto, é obrigatério comprovar o uso ou justificar o
desuso da marca apds 27/11/2017.

6.5.4 Investigacdo e comprovacao de uso efetivo da marca
O titular do registro devera juntar documentos que comprovem que, no periodo investigado, atendeu aos
incisos | e Il do artigo 143 da LPI, ou seja, iniciou o uso efetivo da marca no Brasil (inciso |) ou ainda que

ndo interrompeu o uso da marca por mais de 5 (cinco) anos consecutivos (inciso ).

O uso a ser comprovado em um processo de caducidade deve ser compativel com a fungdo essencial da
marca, que é garantir ao consumidor a identidade de origem de um produto ou servico, permitindo-lhe

distinguir, sem confusdo possivel, esse produto ou servigo dos que tenham proveniéncia diversa.

Para a comprovacgdo, o uso deve ser considerado publico e efetivo, ou seja, uso de marca para identificar
os produtos ou servigos para os quais a marca foi registrada na atividade de comércio. O uso da marca
numa esfera privada do titular do registro ou a um nivel estritamente interno de uma empresa ou de um

grupo de empresas ndo é considerado uso publico e efetivo da marca registrada.
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O uso da marca deve incidir em produtos ou servicos que sdo oferecidos para consumidores ou que ja sdo
comercializados no mercado de bens e servicos. A simples preparacdo para a utilizacdo da marca — como
a impressao de rétulos, desenvolvimento de embalagens, criacdo de identidade visual, etc. — constitui

utilizagdo interna e ndo uso nas atividades comerciais.

O uso efetivo ndo implica necessariamente que a marca tenha de chegar aos consumidores finais,
podendo ser considerado como tal aquele que é feito pelo respectivo titular nas transa¢des com
consumidores intermediarios cuja atividade consista em fazer com que os produtos cheguem aqueles
consumidores. Da mesma forma, considera-se uso efetivo da marca registrada aquele feito pelas

empresas de distribuicdo no exercicio da sua atividade.

Na aprecia¢do do uso efetivo da marca, serdo tomadas em consideracdo, nomeadamente, a natureza do
produto ou servico em causa, as caracteristicas do mercado em questdo e a extensdo e a frequéncia do
uso da marca. N3o é necessario que o uso da marca seja sempre quantitativamente importante, pois tal

qualificacdo depende das caracteristicas do produto ou servico em questdo no mercado correspondente.

N3o se exige necessariamente um nivel elevado de provas de uso. Embora deva ser demonstrada uma
utilizacdo minima, aquilo a que corresponde exatamente essa utilizacdo minima varia em funcdo das
circunstancias especificas de cada caso. De acordo com a regra, quando serve a uma finalidade comercial,
uma utilizagdo ainda que minima da marca pode ser suficiente para estabelecer o carater efetivo do uso

da marca registrada, consoante os produtos e servicos e o mercado em causa.

A marca constante dos documentos apresentados como prova de uso ndo pode conter modificacdo que

implique alteracdo de seu carater distintivo original, tal como constante do certificado de registro.

Em registros de marca em regime de cotitularidade, a comprovag¢do de uso da marca por pelo menos um

dos cotitulares afastard a caducidade.

Meios de prova

Na apreciagdo do uso da marca, serdo considerados todos os meios de prova admitidos em direito.

Para serem aceitas como documentos comprobatdrios de uso de marca em um processo de caducidade,

as provas devem, obrigatoriamente:

e Ser emitidas pelo titular do registro ou permitir a identificacdo do titular do registro. Caso o uso
de marca seja realizado por licenciado terceiro autorizado, devem ser apresentados os

documentos que comprovem o licenciamento ou autoriza¢ao de uso;

e Estar datadas dentro do periodo de investigacgao;
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e Fazer referéncia a marca conforme concedida ou com alteragdes minimas que nao modifiquem

seu carater distintivo original; e

e Demonstrar a marca concedida assinalando os produtos ou servigos discriminados no certificado

de registro.
Observacoes:

1. Os documentos em lingua estrangeira deverdao ser acompanhados de traducdo simples, sendo

dispensada a legalizagdo consular.
2. Nao terd valor de prova habil a documentacao ilegivel, rasurada ou desprovida de data.

3. O conjunto probatério apresentado deve comprovar o uso efetivo da marca na atividade de

comércio ou a oferta de produtos e servigcos para consumidores.

Serd realizada uma avaliacdo global dos documentos apresentados em sede de contestacdo ao
requerimento de caducidade. Todas as circunstancias de cada caso concreto serdo levadas em conta e
todos os elementos apresentados serdo avaliados em articulacdo uns com os outros. Dessa forma,
embora determinados elementos comprobatérios possam ser insuficientes para, por si sos, provar o uso
efetivo da marca registrada, em articulacdo com outros documentos e informacgdes eles podem contribuir

para a comprovacdo do uso da marca e afastar a caducidade do registro.

Marcas licenciadas ou com uso autorizado a terceiros
Quando se tratar de provas apresentadas pelo licenciado ou por terceiro autorizado a usar a marca, ndo
serd necessaria a averbagdo dos respectivos contratos no INPI, admitindo-se a simples apresentagdo dos

documentos de licenciamento ou autorizagdo concedida pelo titular ao utente da marca.

Documentos fiscais
Sao considerados documentos fiscais as notas fiscais de produtos, notas fiscais de presta¢do de servigos,

cuponis fiscais, invoices, contratos de presta¢do de servigos, entre outros.
Os documentos fiscais apresentados deverao:

e Ser emitidos pelo titular do registro, pelo licenciado ou por terceiro autorizado;

e Estar datados dentro do periodo de investigacao; e ainda

e Fazer referéncia a marca conforme concedida e aos produtos/servicos por ela assinalados.
A comprovacdo por meio de nota fiscal devera ser aceita mesmo que a marca conste apenas do cabegalho
da nota, desde que ndo haja indicio de que o produto ou servigo discriminado na nota fiscal possui origem

diversa.
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Caso nado esteja demonstrado de forma clara que os produtos ou servigos contidos nos documentos fiscais
sdo 0os mesmos que aqueles discriminados no certificado de registro, é necessario complementar o
conjunto probatdrio com meios de prova que esclarecam quais os produtos ou servi¢cos que estao sendo

comercializados por meio desses documentos.

As provas constituidas de notas fiscais, em regra, ndo poderdo ser as emitidas em primeira via, ja que esta
fica com o cliente. A apresentacdo da primeira via poderd ser aceita como meio de prova,
excepcionalmente, se acompanhada de justificativa e da comprovacdo da entrega do produto ou do

fornecimento do servico.

Imagens de produtos, embalagens, invélucros, recipientes, tags e adesivos
S3o aceitas as imagens de produtos, embalagens, invélucros e recipientes, assim como tags e adesivos
afixados aos produtos, desde que contenham data de fabricacdo ou validade dos produtos dentro no

periodo investigado.

Deve estar registrado nas imagens de produtos, embalagens, invélucros, recipientes, tags e adesivos que

o produto foi fabricado pelo titular do registro, licenciado ou por terceiro autorizado.

Documentos impressos ou digitais
Sao considerados documentos impressos ou digitalizados os catalogos, panfletos, encartes, reportagens,

folders, flyers, banners, propostas comerciais, troca de correspondéncias, manuais, entre outros.

O uso de marca em documentos impressos ou digitais é, em geral, considerado como uso efetivo se o
volume de impressos apresentado for suficiente, em numero e periodicidade compativeis com as

caracteristicas comerciais dos produtos ou servicos assinalados.

No caso de documentos nato-digitais, € importante que haja comprovagao de que eles foram enviados

para clientes ou consumidores em potencial ou que foram divulgados publicamente.

Quando os produtos e servigos sdo ofertados por meio de documentos impressos ou digitais ao mesmo
tempo em que sdo comercializados e existem provas de ambas as atividades, os documentos impressos

ou digitais reforcam o uso efetivo da marca na comercializacdo de produtos e servigos.

Uso em publicidade
O uso de marca em publicidade é, em geral, considerado como uso efetivo se o volume de documentos
de publicidade apresentado for suficiente, em nimero e periodicidade compativeis com as caracteristicas

comerciais dos produtos ou servicos assinalados.

A publicidade deve demonstrar de forma clara o uso da marca conforme concedida para assinalar os

produtos ou servigos discriminados no certificado de registro. Documentos de publicidade que
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demonstrem apenas a marca registrada — sem mostrar os produtos ou servicos discriminados no
certificado de registro — podem reforcar o conjunto probatério, mas ndo serdao considerados suficientes

para, por si sés, comprovar o uso da marca.

Quando os produtos e servicos sao ofertados por meio de publicidade ao mesmo tempo em que sdo
comercializados e existem provas de ambas as atividades, a publicidade reforga o uso efetivo da marca na

comercializacdo de produtos e servigos.

Uso na Internet

As imagens ou paginas veiculadas na internet devem estar devidamente datadas dentro do periodo de
investigacdo e demonstrar de forma clara o uso da marca conforme concedida para assinalar os produtos
ou servicos discriminados no certificado de registro. O registro de um nome de dominio nao é suficiente

para, por si sd, provar o uso efetivo da marca registrada.

E necessario que o interessado prove que os produtos e servicos assinalados pela marca sdo
comercializados ou oferecidos de forma associada ao respectivo sinal e que se demonstre a relacdo das

imagens ou das paginas da internet com o titular do registro de marca, licenciado ou autorizado.

Caso as imagens ou as paginas da internet ndo demonstrem datacdo, o conjunto probatério deve ser
complementado com documentos que comprovem que a pagina da internet foi acessada durante o
periodo de investigacdo, em numero e periodicidade compativeis com as caracteristicas comerciais dos

produtos ou servicos assinalados.

Se as imagens ou as paginas da internet apresentadas tiverem sido publicadas na internet antes do
periodo de investigacdo, deve ser comprovado o acesso a elas durante o periodo de investigacdo, em
numero e periodicidade compativeis com as caracteristicas comerciais dos produtos ou servigos

assinalados.

No caso de imagens ou pdginas de internet em sites estrangeiros, além da tradugdo simples, deve haver

comprovagdo de importagdao ou comercializagdo dos produtos no Brasil.
ObservacGes:

e Qualquer endereco eletrénico apresentado na manifestacdo como prova de uso deve ser
acompanhado da(s) respectiva(s) imagem(ns) que demonstra(m) o uso da marca para assinalar

produtos ou servigos; e

e A data da captura de tela do computador ndo sera aceita como identificadora de data dentro do

periodo de investigacdo.
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Outros meios de prova
Ata notarial: O conteldo da ata notarial sé sera aceito como comprovac¢do de uso efetivo de marca se as
imagens, fotos e outros documentos ali contidos estiverem datados dentro do periodo de investigacao,

independente da data de lavratura da referida ata.

Imagens de feiras, eventos comerciais e convengdes: E necessirio demonstrar de forma clara o uso da
marca conforme concedida para assinalar os produtos ou servigos discriminados no certificado de
registro. Os contratos de participacdao em feiras, eventos e conveng¢Ges podem servir para reforgar o

conjunto probatdrio quanto a participa¢do do titular do registro e data de realizacdo desses eventos.

Declaragdes de terceiros: As declaracbes de clientes, consumidores, fornecedores ou parceiros
comerciais podem reforcar o conjunto probatério, mas nao serdo consideradas habeis, de forma isolada,

para comprovar o uso da marca.

Comerciais e Programas de Televisdo (novelas, séries, programas de auditdrio, etc): Midias — como CDs
ou DVDs -, plataformas de streaming ou outros canais de exibicdo apresentando comerciais ou
programas de TV nos quais a marca é exibida assinalando o prdprio programa televisivo devem

demonstrar a data de exibicdo do programa dentro do periodo de investigacdo.

O uso de marca para assinalar programas exibidos por tempo determinado — como séries e telenovelas
— e fora do periodo de investigacdo ndo serd considerado como uso efetivo de marca apds o fim de sua

exibigdo.

A exibicdo de trechos curtos e pontuais de programas de televisdo ndo sera considerada como uso efetivo

de marca.

Exportacao e importacao
Considera-se comercializacdo local a exportacdo efetiva de produtos assinalados pela marca objeto do

registro cujo uso esteja sendo investigado.

Se o titular ndo for domiciliado no Brasil, nem os servigos prestados ou os produtos fabricados em
territorio Nacional, devera ser apresentada a comprovacdo de internalizagdo (importagdo) ou

nacionalizagdao dos produtos ou servigos no Pais.

Uso simultaneo de diversas marcas
O uso conjunto de diversas marcas registradas em nome do mesmo titular nas provas de uso serd
admitido como prova habil de uso de cada uma delas, desde que seja possivel identificar os produtos ou

servigos que visam assinalar cada uma individualmente, por meio de documentag¢dao complementar.
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Documentos complementares para comprovacao de uso de marca mista, figurativa ou
tridimensional

Em se tratando de marca mista, figurativa ou tridimensional, serd admitido como prova de uso qualquer
documento complementar devidamente datado e que demonstre o uso da marca conforme

originalmente registrada para identificar os produtos e servigos discriminados no certificado de registro.

Marca cedida
Em se tratando de prova de uso emitida por titular cessionario, serdo considerados os documentos

emitidos por este a partir da data constante do contrato de cessao.

Comprovacdo de uso da marca para parte dos produtos ou servigos assinalados
Em se tratando de marca que vise distinguir uma variedade de produtos ou servicos, sera declarada a
caducidade em relacdo aos produtos ou servicos ndo semelhantes ou afins, indicados no certificado de

registro, cujo uso nao for comprovado, conforme determinado no art. 144 da LPI.

Marca coletiva
Em se tratando de marca coletiva, o uso da marca deverd ser comprovado exclusivamente pelos membros
legitimados da entidade representada pelo titular e nas condicdes previstas no regulamento de utilizacdo

da marca, nos termos do art. 151, inciso Il, da LPI.

Marca de certificacao
Em se tratando de marca de certificagdo, o uso da marca devera ser comprovado pelo titular do direito e

nas condigdes previstas na documentagdo técnica da marca, na forma do art. 151, inciso Il, da LPI.

Classificacao Nacional de Produtos e Servicos (AN n2 51/1981)

Quando da notificacdo da caducidade de marcas registradas concedidas sob a vigéncia da Classificacdo
Nacional de Produtos e Servicos (Ato Normativo n? 51/1981) sem especificacdo individualizada, as provas
de uso apresentadas deverdo ser acompanhadas do correspondente detalhamento da especificagdo
compativel com a classe nacional e subclasses do registro caducando, o qual constara do registro em caso

de manutencdo da vigéncia do mesmo.

Utilizacao da marca em razao dos seus elementos caracteristicos

Marca Nominativa
Além da forma nominativa em si, admite-se também como prova a marca sob a forma de apresentagao

mista, desde que mantidos os elementos nominativos originais.
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Marca Mista
No caso de marca mista, deve o uso ser comprovado na forma originalmente registrada ou de forma que
nao tenha havido altera¢do essencial do seu cardter distintivo, ndo sendo admitida qualquer outra forma

de apresentacado.

Marca Figurativa
Embora a marca figurativa deva ser usada tal qual registrada, admite-se também como prova a forma de
apresentacdo mista, desde que ndo haja alteracdo essencial do cardter distintivo do elemento figurativo

protegido.

Marca Tridimensional
A comprovacdo do uso de marca tridimensional deve ser feita por meio de documentos que comprovem

o uso da forma pldstica originalmente registrada.

Marcas coloridas ou com reivindicacao de cores

A comprovacdo de uso de marcas que tenham sido registradas coloridas ou com reivindicacdo de cores
terdo o uso comprovado com a apresentacdo da marca nas cores registradas ou reivindicadas, sendo
aceitas modificacbes no grau de saturacdo das cores, desde que ndo ocorra a alteracdo do carater

distintivo original do sinal, prevista no art. 143, inciso Il, da LPI.

Na avaliacdo da alteracdo do carater distintivo original, sera considerado se a cor é um dos elementos

principais que contribuem para a distintividade do todo do sinal.

Marca sem reivindicacao de cores
Para fins de caducidade, as marcas registradas em preto e branco, escala de cinza ou sem reivindica¢do
de cores podem ter o uso comprovado com aplicacdo de quaisquer cores, desde que ndo ocorra a

alteracdo do carater distintivo original do sinal, prevista no art. 143, inciso I, da LPI.

Documentos que ndo comprovam o uso efetivo da marca registrada

Certos documentos, embora possam demonstrar que a empresa titular do registro, licenciada ou
autorizada estd em atividade, ndo possuem a capacidade de comprovar que a marca registrada foi usada
cumprindo sua fungdo essencial. Esses documentos ndo serdo considerados suficientes para comprovar o

uso da marca registrada.

Sao eles: cartdao CNPJ, contrato social, contas de agua, luz, gas, telefone e afins, alvara de funcionamento,
declara¢bes de imposto de renda ou de pagamento de tributos, alvara de corpo de bombeiro, licencas da

prefeitura, documentos previdenciarios, documentos de carater trabalhista, entre outros.
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6.5.5 Alteracao do carater distintivo original

Na andlise dos documentos de comprovacdo de uso efetivo da marca registrada, a presenca de
modificacdes minimas no sinal ndo caracterizard a alteracdo do carater distintivo original prevista no art.
143, inciso Il, da LPI.

Para a caracterizacdo do uso efetivo da marca, a avaliacdo da alteracdo do cardter distintivo levara em
consideracdo, primeiramente, o grau de modificacdo dos elementos distintivos — principais e secundarios
—do conjunto.

Em segundo lugar, serd avaliada a pratica comercial dos produtos e/ou servicos considerados e o publico
relevante, determinando se as modificacdes dos sinais sdo comuns e se podem alterar a percepgao que o
publico tem do sinal registrado.

Em relagdo as altera¢des do carater distintivo original da marca registrada, sera analisado principalmente:

a) o grau de modificagdo do conjunto marcario, especialmente do(s) elemento(s) distintivo(s)
principal(ais) e secunddrio(s);

b) qual o grau de alteracdo fonética do(s) elemento(s) nominativo(s) da marca;
c) se adiferenca nas cores é tdo ténue que pode passar despercebida ao consumidor médio;

d) se a cor ou a combinacdo de cores tem, em si mesmas, carater distintivo ou se a cor é um dos
elementos principais que contribuem para a distintividade do todo do sinal; e

e) se as alteragOes do(s) elemento(s) figurativo(s) (dimensdo, posicdo das figuras, estilo do desenho)
sdo negligenciaveis.

6.5.5.1 Adicao de elementos nominativos

Descritivos/genéricos: A utilizagdo de marca registrada em apresentagdo nominativa ou mista com
tipologia comum, mas apresentando adicdo de termos genéricos ou descritivos, serd considerada como
uso de marca sem alteragdo do carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada
Para assinalar servigos de educagéo Para assinalar servigos de educagéo

ALFA MENTE ALFA MENTE

Educacao Avancada

O uso da marca registrada em conjunto com termos irregistraveis que facam referéncia aos

produtos ou servigos discriminados ndo altera o cardter distintivo original da marca registrada.
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PreposigGes e artigos irrelevantes: A adi¢do de artigo ou preposicao que nao altere de forma substancial a
impressao visual, fonética ou o significado original da marca registrada tende a ser aceita como uso de
marca sem alteracao do carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada

Alvaro Do Alvaro

sanduiches Sanduiches

A inclusdo da preposi¢do “do” na marca apresentada nao altera o carater distintivo original da

marca registrada, tendo em vista que o significado transmitido ao consumidor permanece o

mesmo.
Marca registrada Marca apresentada
Raposa Feliz A Raposa Feliz

A inclusdo do artigo “A” na marca apresentada ndo altera o carater distintivo original da marca

registrada, tendo em vista que o significado transmitido ao consumidor permanece o mesmo.
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Marca registrada Marca apresentada

NADA DA NADA

Roupas e Acessorios Roupas e Acessorios

A adicdo da proposicao “DA” a marca originalmente concedida altera o sentido do termo principal
“NADA” do conjunto depositado, uma vez que a inclusdo faz com que o elemento nominativo soe
como “DANADA”, palavra de significado diverso. Nesse caso, a marca apresentada demonstra

alteragdo do seu carater distintivo original.

Formas plurais ou singulares: A utilizacdo de formas plurais ou singulares que ndo afetem de modo
substancial o significado original, a impressdo gerada pelo conjunto marcdario ou a impressao fonética da
marca registrada pode ser aceita como uso de marca sem alteracdo do carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada

Menina Meninas
da das
Cabana Cabanas

A marca apresentada com os termos no plural ndo afetou de modo substancial a impressao visual,

fonética ou o significado original da marca registrada.

Adicdo/substituicio de letras: A adi¢do, substituicio ou subtracdo de letras, sem causar impactos
substanciais na impressdo fonética e/ou visual do(s) elemento(s) nominativos(s) do sinal registrado, tende
a ser considerada como uso de marca sem alteracdo do carater distintivo original.
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Contudo, qualquer alteracdo que se distancie substancialmente da marca original e que altere a impressao
fonética ou significado do(s) elemento(s) nominativos(s) do sinal registrado sera considerada como uso de
marca com alteragdo do carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada

PEGO PELOC PEGGO PELLO

A duplicacdo das letras “G” e “P” na marca apresentada ndo causa alteracao radical do ponto de

vista fonético ou visual.

Marca registrada Marca apresentada

CASA CASA
DE DE
CANA CANAA

A adicdo de uma letra “A” ao fim da palavra “CANA” altera o significado da expressdo que pode
passar a ser entendida como “CASA DE CANAA” (mesmo que a marca apresentada n3o possua o
sinal grafico “til”). Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater distintivo

original.

Adicao de termos distintivos: A adicdo de termos distintivos a marca registrada pode alterar o seu carater
distintivo original, criando conjunto marcario com significado diferente do concedido e que ndo seria
percebido pelo publico consumidor como a marca original ou como uso simultaneo de marcas.
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Marca registrada Marca apresentada

Uilson Tetra Uilson Luz Tetra

O uso do termo distintivo “LUZ” modifica o significado original da marca registrada. Nesse caso, a

marca apresentada demonstra alteracao do seu carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada

MART EKO-MART

A adicao do termo “EKO”, que comumente evoca nog¢des de ecologia, altera o carater distintivo
original da marca registrada. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteragdo do seu carater

distintivo original.

6.5.5.2 Adicdo de elementos figurativos

Em marcas nominativas: A utilizagdo de marca registrada na forma nominativa acompanhada de
elemento(s) figurativo(s) ndo altera o carater distintivo original da marca registrada.
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Marca registrada Marca apresentada

Praca do Machado

Praca do
Machado

O uso da marca nominativa acompanhada apenas de elementos figurativos ndo altera o

significado original da marca registrada.

6.5.5.3 Omissdo/retirada de elementos do conjunto marcario

Elementos secundarios/negligencidveis: A omissdo de elementos secundarios ou negligencidveis do
conjunto marcario tende a ndo alterar o carater distintivo original da marca registrada.

Marca registrada Marca apresentada

'

¢

P

ANDES FE“ AN, DES FERY®

A retirada dos elementos que ocupam posicdo secunddria na marca registrada ndo alterou o
carater distintivo original da marca registrada. Os elementos distintivos principais (a figura de uma

cabeca de elefante e o elemento nominativo “GRANDES FERAS”) permaneceram inalterados.

Nomes/Termos distintivos: A omissdo de termo distintivo — ou de parte dele — do conjunto marcério
depositado, seja ele dominante ou ndo no conjunto marcario, altera o carater distintivo original da marca
registrada.
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Marca registrada Marca apresentada

"PANDEs FE‘R“G"

A retirada do elemento nominativo “GRANDES FERAS” na marca apresentada altera o significado

do conjunto depositado. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater

distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada

q

»

L) ¢

»

()
RANDES FERW® FERDS

A omissdo do elemento nominativo “GRANDES” na marca apresentada altera o significado do

conjunto depositado. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater

distintivo original.

Elemento figurativo principal: a omissdo de elemento figurativo que seja dominante no conjunto
marcario, e ndo meramente decorativo ou ornamental, pode alterar o carater distintivo do sinal.

Referéncia: Processo n° 52402.008519/2022-21 18



Anexo | da Nota Técnica INPI/CPAPD n2 03/2022

Marca registrada Marca apresentada

4

|

) oA 2

s \ NDES F (

‘k
4NDS FER

A omissdo do elemento figurativo “cabeca de elefante” na marca apresentada altera o significado
do conjunto depositado. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater

distintivo original.

Elementos genéricos ou descritivos (termos irregistraveis): A retirada de elementos nominativos
irregistraveis do conjunto marcario tende a ndo afetar o carater distintivo original da marca registrada.

Marca registrada Marca apresentada
Para assinalar Sorvetes Para assinalar Sorvetes

Riofubd RioFub4

Carvetes Cresmiaeag

A retirada da expressdo irregistravel “sorvetes cremosos” nao alterou o carater distintivo original

da marca registrada, pois o elemento distintivo principal “Rio Fuba” permaneceu inalterado.
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Marca registrada Marca apresentada
Para assinalar Sorvetes Para assinalar Sorvetes

Gelaginbe NO FUbé

Rio Fubé

A omissdo do termo irregistravel (para assinalar sorvetes) “geladinho”, ainda que esse ocupe
posicdo principal no conjunto, ndo alterou o carater distintivo original da marca registrada, pois o

elemento distintivo principal “Rio Fubd” permaneceu inalterado.

Preposi¢Ges irrelevantes: A retirada de preposi¢des irrelevantes tende a nao alterar o carater distintivo
original da marca registrada, contanto que a omissdo da preposi¢cao nao cause modificacdo substancial na
impressdo visual, fonética ou no significado original da marca.

Marca registrada Marca apresentada
Para assinalar bebidas Para assinalar bebidas

Vinho do Vinho
Santo Albino  Santo Albino

A retirada da preposicdo “do” na marca apresentada nao alterou o carater distintivo original da

marca registrada.

Referéncia: Processo n° 52402.008519/2022-21 20



Anexo | da Nota Técnica INPI/CPAPD n? 03/2022

Marca registrada Marca apresentada

V-9 9@

A retirada da preposi¢do “com” na marca apresentada altera o significado do conjunto depositado.

Nesse caso, a marca apresentada demonstra altera¢do do seu carater distintivo original.

6.5.5.4 Casos especificos

Tipologias/Caracteres: A mudanca no tamanho das letras ndo descaracteriza a distintividade da marca.
Entretanto, alteragGes na tipologia da marca serdo analisadas caso a caso, tendo em vista as
particularidades dos caracteres da marca registrada (formato, curvas, preenchimento e outras
estilizacGes).

Marca registrada Marca apresentada

TIGRERED [ |cRE RED

A tipologia da marca apresentada — em comparagdo com a da marca registrada — ndo demonstrou
modificagdes substanciais que causassem alteracdo no cardter distintivo original da marca

registrada.
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Marca registrada Marca apresentada

TIG‘RE TIGRE RED
RED

A marca apresentada demonstra tipologia com alteragGes substanciais em relacdo a marca
registrada. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater distintivo

original.

Elementos figurativos: No caso de marcas mistas ou figurativas, a modificacdo, atualizacdo ou
modernizacdo dos elementos figurativos pode ser aceita, contanto que a impressdao de conjunto
mantenha seu carater distintivo original.

Marca registrada Marca apresentada
Para assinalar Alimentos  Para assinalar Alimentos

20 F.8

Feira 2020 Feira 2020

A alteragdo dos elementos figurativos na marca apresentada manteve o carater distintivo original
da marca registrada. Ainda que as frutas tenham sofrido modifica¢des, o significado do conjunto
foi mantido. O tipo, a ordem e a propor¢do dos elementos figurativos (banana, limdo e morango)
foram mantidas no conjunto marcdrio. De acordo com o disposto no subitem

“Tipologias/caracteres”, o elemento nominativo do conjunto n&o sofreu modificagdes.
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Marca registrada Marca apresentada

9 @

PANDA ROLL PANDA ROLL

A alteracdo dos elementos figurativos na marca apresentada manteve o carater distintivo original
da marca registrada. Ainda que a figura do panda tenha sofrido modificagdes, o significado do
conjunto foi mantido: a estilizacdo do desenho é semelhante e a combinacdo de cores, a
proporcdo e a posicdo no conjunto foram mantidas no conjunto marcario. De acordo com o
disposto no subitem “Tipologias/caracteres”, o elemento nominativo do conjunto ndo sofreu

modifica¢oes.

Marca registrada Marca apresentada

Sonho
de
PRAIA

A alteragdao dos elementos figurativos da marca apresentada ndo manteve o carater distintivo
original da marca registrada. Elementos que compdem a figura original (como o padrdo no corpo
da sereia e o formato e cor Unica do cabelo) ndo sdo encontrados na marca apresentada ou
apresentam estilizagcdao substancialmente diferente. O elemento figurativo da marca apresentada
também apresenta cores distintas das reivindicadas na marca registrada. Nesse caso, a marca

apresentada demonstra alteragdo do seu carater distintivo original.
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Cores: As marcas registradas em preto e branco admitem comprovacao de uso em qualquer cor.
Normalmente, leves alteragdes dos tons (mudanca na saturagdo) reivindicados nas marcas mistas e
figurativas ndo alteram o carater distintivo original da marca registrada. No entanto, mudancas
substanciais nas cores podem causar alteracdo no carater distintivo original.

Marca registrada ~ Marca apresentada

Se'HsK 564 AR

A alteragdo dos tons das cores (mais escuras na marca registrada e mais claras na marca

apresentada) manteve o carater distintivo original da marca registrada. Verifica-se que as cores

azul, verde e amarelo sofreram apenas altera¢do na sua saturagao.

Marca registrada - Marca apresentada

e
F

TRE

A marca apresentada demonstra alteragdo substancial das cores reivindicadas na marca registrada.

Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteragdo do seu cardter distintivo original.

Inversdo de nomes/palavras: A inversdo na ordem das palavras do conjunto marcario registrado pode
alterar o cardter distintivo original da marca.

Referéncia: Processo n® 52402.008519/2022-21 24



Anexo | da Nota Técnica INPI/CPAPD n2 03/2022

Marca registrada Marca apresentada

Pratik Flex  Flex Pratik

A inversdo na combinacdo de termos evocativos forma conjuntos distintos grafica e
foneticamente. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteracdo do seu carater distintivo

original.

Marca registrada Marca apresentada

ALO CARLOS CARLOS ALO

A inversao dos termos faz com que a marca apresentada tenha cardter distintivo distinto do
verificado na marca registrada. Nesse caso, a marca apresentada demonstra alteragdo do seu

carater distintivo original.

6.5.6 Caducidade parcial

A caducidade do registro podera ser parcial, conforme preceitua o artigo 144 da LPI:

“0 uso da marca devera compreender produtos ou servigos constantes do
certificado, sob pena de caducar parcialmente o registro em relacdo aos nao
semelhantes ou afins daqueles para os quais a marca foi comprovadamente
usada.”

Assim, em se tratando de prova de uso de marca registrada para identificar uma variedade de produtos
ou servicos, a caducidade sera declarada parcialmente para aqueles produtos ou servigcos para os quais
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nao foi comprovado uso, desde que ndo mantenham afinidade com os produtos ou servigos para os quais

houve comprovacdo do uso.

6.5.7 Desuso por razoes legitimas
Quando forem legitimas as razdes da inércia do titular do direito quanto ao desuso da marca ou quanto a

interrupgdo do seu uso no Brasil, serd afastada a caducidade do registro.

A comprovacao das razdes legitimas para o desuso da marca ou da interrup¢do do seu uso sera apreciada
segundo as provas existentes nos autos, de ampla e livre producdo pelo titular do direito, em obediéncia
ao principio da liberdade das provas, sendo admitidos quaisquer meios licitos para a produgdo de prova,
desde que moralmente legitimos, conforme acep¢ao que empresta o art. 332 do Cédigo de Processo Civil:
“Todos os meios legais, bem como os moralmente legitimos, ainda que ndo especificados neste Codigo,
sdo hdbeis para provar a verdade dos fatos, em que se funda a acdo ou a defesa, bem como orientacdo do
art. 30 da Lei n2 9.784, de 29 de janeiro de 1999: “Sdo inadmissiveis no processo administrativo as provas

obtidas por meios ilicitos”.

Assim, qualquer meio de prova, além dos prescritos nestas diretrizes, é licito, desde que ndo obtido de

forma moralmente ilegitima.

Como razoes legitimas para a falta de uso da marca registrada entendem-se todos os casos de forca maior
e circunstancias ndo imputaveis ao titular (por si imprevisiveis, ndo controldveis e exteriores a sua

vontade).

N3o serdo aceitas como razoes legitimas para o desuso de marca aquelas que decorram de decisdes de
responsabilidade do(s) titular(es) do registro de marca, tais como: reformulacdo dos negdcios da
empresa, reposicionamento da marca, crise financeira do(s) titular(es) do registro ou de sdcios da

empresa, disputas entre sdcios, término de sociedade, entre outras.

Razdes como dificuldades econdémicas, financeiras e/ou comerciais associadas periodos de recessdo
econdmica, entre outras, nao serdo consideradas razoes legitimas para falta de uso da marca. No entanto,
se devidamente comprovadas, essas razdes podem justificar uma quantidade reduzida de documentos

comprobatodrios do uso efetivo da marca registrada.

Entre as razdes legitimas para o desuso da marca, destacam-se impedimentos legais, como a suspensdo
de importa¢do de insumos por decisdo governamental, e a existéncia de A¢do Judicial de Nulidade de
Registro ou de Processo Administrativo de Nulidade, considerando a inseguranga do titular quanto a

manutengdo do registro.
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Para fins de apreciacao da legitimidade das razdes apresentadas pelo titular do direito para comprovar o

desuso da marca ou a interrupg¢do do seu uso no Brasil, deverdo ser observadas as seguintes diretrizes:

e Se as alegacdes apresentadas pelo titular do direito constituem razoes legitimas para justificar o
desuso da marca ou a interrupg¢ado do seu uso no Brasil;
e Se as provas produzidas pelo titular do direito comprovam, de fato e de direito, as alegac¢des

apresentadas para justificar o desuso da marca ou a interrup¢ao do seu uso no Brasil.

Caso fique comprovado que ha justificativa de desuso da marca por razées legitimas referentes a pelo
menos metade do periodo investigado, a caducidade serd afastada. Por outro lado, se ficar comprovado
que ha justificativa de desuso da marca por razdes legitimas, porém referentes a menos da metade do
periodo investigado, o titular deverda apresentar evidéncias de sérias e efetivas providéncias para a
retomada ou o inicio do uso da marca, tais como: contratos de distribuicdo, material publicitario relativo
ao lancamento de produtos e servicos, nota fiscal de compra de matéria-prima/insumos, maquinario ou

etiquetas de produtos, entre outros.

Quando alegado o desuso por razdes legitimas em peticdes de caducidade referentes a registros de marca
em regime de cotitularidade, deverd ser comprovado que as razdes apresentadas justificam o desuso por

todos os cotitulares, sob pena de caducar o registro.

6.5.8 Caducidade de marca coletiva

O art. 153 da LPI estabelece que a marca coletiva pode ser caducada se o registro nao for utilizado por
mais de uma pessoa autorizada, observando as condi¢Ges previstas nos arts. 143 a 146. Cabe ressaltar
que a utilizacdo da marca coletiva é facultada aos membros da coletividade, sendo excluida como meio de

prova sua utilizacdo pela entidade representativa ou terceiros.

6.5.9 Exame da caducidade
A andlise da caducidade leva em consideragdo, em sua primeira etapa, as condi¢Ges estabelecidas no item

6.5.2 Requisito de admissibilidade para o conhecimento da peticdo, bem como a avaliacdo da

legitimidade do requerente, detalhada no item 6.5.1 Legitimo interesse.

Os documentos e argumentos apresentados pelo titular do registro caducando serdo apreciados segundo

as orientagOes dispostas nas sec¢bes 6.5.4 Investigacdo e comprovacao de uso efetivo da marca e 6.5.7

Desuso por razées legitimas, conforme o caso. Durante o exame, poderdo ser formuladas exigéncias a fim

de tratar possiveis divergéncias, omisses ou inconsisténcias formais nas peticdes envolvidas no

procedimento de caducidade.
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Também poderdo ser formuladas exigéncias para complementacdo da documentagdo sempre que o
examinador verificar a existéncia de indicios do uso efetivo do sinal marcdrio ou de razdes legitimas para
seu desuso, mas entender que as provas sdo insatisfatdrias, indicando o motivo da inadequacdo dos

documentos apresentados.

Assim, fica dispensada a formulacdo de exigéncias, declarando-se a caducidade do registro, nos casos em

que o titular:
a) informa que ndo esta utilizando a marca e ndo apresenta motivos justificados para o desuso;
b) ndo apresenta contestacdes no prazo legal de 60 (sessenta) dias;

¢) apresenta documentacdo flagrantemente insuficiente considerando a natureza dos produtos ou

servicos em causa e as caracteristicas do mercado em questio; ou

d) simplesmente contesta, sem éxito, o legitimo interesse do requerente, sem embasar suas razdes

com prova efetiva de uso ou justificativa para o desuso da marca.

Apds analisados os autos e, se for o caso, cumpridas as exigéncias formuladas, decide-se pela declaracao

ou denegacdo da caducidade do registro de marca. Vale observar que cabe recurso de ambas as decisoes.

Desisténcia do pedido de caducidade
A desisténcia do pedido de caducidade somente é homologada se requerida antes da decisdo de primeira

instancia, conforme determina o Parecer INPI/PROC/CJCONS n2 02/2010.

6.5.10 Despachos aplicaveis

Declaracgdao ou denegacdo da caducidade
A caducidade de uma marca pode ser declarada, total ou parcialmente, ou negada, de acordo com os

documentos trazidos pelo titular do registro.

A declaragdo de caducidade pode ser feita por falta de contestagdo por parte do titular, que nao
apresentou provas de uso no prazo legal de 60 (sessenta) dias, por ndo ter sido iniciado o uso da marca
decorridos 5 (cinco) anos da sua concessdo, pela interrup¢do do uso da marca por mais de 5 (cinco) anos
consecutivos, ou ainda por ndo ter sido justificado o desuso do sinal registrado, conforme disposto no art.

143 da LPI.
Ressalta-se que das decisdes de declarar ou denegar a caducidade cabe recurso.

Caducidade parcial
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No caso de caducidade parcial, quando ndo se comprova o uso da marca no periodo investigado ou ndo se
justifica o desuso do sinal para parte dos produtos ou servigos assinalados, declara-se a caducidade

somente para aqueles itens da especificacdo, mantendo-se vigente o registro para os demais.
Vale mencionar que da decisdo de declarar a caducidade parcial do registro cabe recurso.

Exigéncia
Durante o exame da caducidade, podem ser formuladas exigéncias com o intuito de esclarecer duvidas
sobre o conjunto probatdrio apresentado. Tais exigéncias devem ser cumpridas no prazo de 60 (sessenta)

dias, como as demais exigéncias de exame de mérito.

Decisao de nao conhecer peticao de caducidade

Conforme disposto no art. 145 da LPI, ndo deverdo ser conhecidos os requerimentos de caducidade de
marca cujo uso tiver sido comprovado ou tiver sido justificado o seu desuso em processo anterior,
requerido hd menos de 5 (cinco) anos. Também nado serdo conhecidas as peticdes de caducidade

apresentadas antes de decorrido o prazo de 5 (cinco) anos da data de concessdo do registro.
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