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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar o caso digagdo de procedéncia (IP) “Goiabeiras” -
depositada em 19 de maio de 2010 e reconheciddnsituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI) em 4 de outubro de 2011 - juntamente conatoippénio cultural imaterial (PCI) “Oficio das
Paneleiras de Goiabeiras” - requerido em 8 de m@ec®001 e inscrito no Livro de Registro dos
Saberes pelo Instituto do Patriménio Historico gshico Nacional (IPHAN) em 20 de dezembro de
2002 - no bairro de Goiabeiras, Vitoria, Espiriem® (ES), registros associados ao produto panela
de barro. Além disso, relaciona a dimensdo ecor®ma patrimoénio cultural com a indicacéo
geogréfica (IG), ativo da propriedade intelectuatulado a uma origem geografica, abordando, no
contexto dos impactos decorrentes dos registr@s@anber fazer do oficio das paneleiras e para o
territdério, como esta sendo utilizado o registrardécacdo de procedéncia e a sua inter-relagdo de
complementaridade com o registro do patriménioucaltimaterial. Quanto a metodologia, o
material utilizado foi coletado em fontes primareasecundarias, bem como em visitas a regiao
para a realizacdo de entrevistas semiestruturasas principais atores envolvidos. Os resultados
se concentraram na discussdo das caracteristipasifesas desse caso, em que o saber e 0 seu
territério acumulam os dois registros, de indicagaografica e de patrimoénio cultural imaterial,
nos desafios e em suas sinergias.

Palavras-chave: Indicacdo Geografica, Patriménitu@u Imaterial, Goiabeiras, Panela de Barro.



MARINS, Maira Freixinho. THE USAGE OF THE GEOGRAPHICAL INDICATION
“GOIABEIRAS” AND ITS RELATION WITH THE INTANGIBLE C  ULTURAL
HERITAGE “OFICIO DAS PANELEIRAS DE GOIABEIRAS”. Dissertation (Professional
Master Degree in Intellectual Property and Innawati Coordination of Post-Graduate Studies and
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ABSTRACT

The aim of this study is to analyse the case stfdihe geographical indication “Goiabeiras” -
wich was deposited in May 192010 and recognized by the Instituto Nacional dapBedade
Industrial in October @ 2011 — and the intangible cultural heritage “Qficlas Paneleiras de
Goiabeiras” — recquired in Marcf'001 and registered in the “Livro de Registro 8aberes” by
the Instituto do Patrimdnio Histérico e Artisticam®ional (IPHAN) in December 302002 - at
Goiabeiras neighborhood, in Vitéria, Espirito SaBtate. Such registers are associated with the
product clay pot. Besides it relates the economdiaiension of the cultural heritage to the
geographical indication, asset of intellectual oy linked to a geographical origin, in the coritex
of the impacts of the registers, indicating how tisage of the geographical indication is taking
place and its relation to the intangible culturatitage. Concerning methodology, the material was
collected from primary and secondary sources, dswl @uring vistits to Goiabeiras in order to do
semistructured interviews with the main actors Ilagd. The results focused on the discussion of
the specific characteristics of this study caseioh both knowledge and its territory have register
the geographical indication and the intangiblewalt heritage, on the challenges found and on their
sinergy.

Key Words: Geographical Indication, Intangible Quéil Heritage, Goiabeiras, Clay Pots.
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1. INTRODUCAO

Dentro da questdo que envolve a salvaguarda donpaio cultural de um povo, pode-se
ressaltar que existem diversas abordagens paragumtas e que novos mecanismos podem ser
explorados.

O momento atual das dindmicas das sociedadesaapard que cada vez mais existam
interacdo e integracdo de acdes dos mais divergdes, para 0s mais variados fins, para que
resultados mais completos e especificos possaatisgidos.

Segundo a Organizacdo das Nacbes Unidas para eadzay a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO, 2015), 6rgao internacional responsavel peltura, o patriménio cultural € o conjunto
de todos os bens materiais e imateriais que cairnte a memoria, a identidade e a riqueza da
cultura de um povo, que devem ser preservadosmsntiidos ao longo do tempo. O patrimdnio
cultural material engloba os monumentos, conjuatgsitetonicos e os sitios, obras do homem ou
conjugadas do homem com a natureza. O patrimoniturall imaterial engloba as praticas,
representacdes, expressdes, conhecimentos e &cjuc@amente com instrumentos, objetos,
artefatos e lugares culturais que lhe sdo assagiagioe 0s grupos reconhecem como parte
integrante de seu patrimonio cultural, ou seja, ifhaerialidade o fruto das especificidades dos
grupos e comunidades, que se transmite entre ger&cé incessantemente recriada, em funcdo do
ambiente que estdo inseridas, da interacdo contugema e sua histéria, construindo assim a sua
identidade e permitindo a sua continuidade.

No Brasil, € o Instituto do Patrimdnio HistoricoAdistico Nacional (IPHAN), autarquia
vinculada ao Ministério da Cultura (MINC), o respanel pela protecdo das duas modalidades de
patrimonio cultural, o material e o imaterial. Gs mhtureza material sdo protegidos com base no
Decreto-Lei n° 25 de 30 de novembro de 1937, adrad@s Livros do Tombo, que sao:
Arqueologico, Etnografico e Paisagistico; HistoriBelas Artes e Artes Aplicadas. E os de natureza
imaterial séo registrados nos Livros de Registins Saberes, de Celebragbes, das Formas de

Expressao e dos Lugares - com base principalmeniBenreto n°® 3.551, de 4 de agosto de 2000 e
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na Resolugéo do IPHAN n° 1, de 3 de agosto de 2006.

Um dos mecanismos que se pretende avaliar a nellev&omo ferramenta para a
contribuicdo da manutencdo do patriménio cultursterial (PCI) € a indicagdo geogréfica (1G),
ativo intangivel de propriedade intelectual quefexn a protecdo de um direito econémico de
caréater coletivo vinculado a origem geografica alptos ou servicos, e que pode contribuir para o
desenvolvimento sociocultural, econémico e ambiaf#a localidades que protegem.

O Instituto Nacional da Propriedade IndustrialRIN autarquia vinculada ao Ministério da
Industria, Comércio Exterior e Servigos (MDIC), éesponsavel, no Brasil, pelo reconhecimento
do direito de propriedade intelectual em questdodeacdo geogréfica, que se constitui de duas
espécies - a indicacao de procedéncia (IP) e andangédo de origem (DG)sendo regulada pela
Lei 9.279 de 14 de maio de 1996 e pela Instrucaoniitiva INP1 n° 25 de 21 de agosto de 2013.

De acordo com Belas (2012), a preservagao donp@iro pode ser evocada inclusive por
indicacdes geograficas, de trajetdria recente lkedseadas numa perspectiva moderna de producdo,
onde a diferenciacdo se baseia ndo s6 nos salmd&sonais, mas principalmente na incorporacao
de inovacgfes técnico-cientificas que garantam dg@di e adequacdo as novas exigéncias dos
mercados. O que denota a necessidade das abord#mgeéensvacdo e de mercado que também
devem atingir a preservacao destes bens do patoneaitural, ndo se restringindo apenas a sua
preservacao simbolica na dimenséo cultural, manin@ndo estes bens, por ndo serem estaticos e
passiveis de transformacdes ao longo do tempoteea@ir com 0 novo cenario que 0s contém,
mantendo a esséncia das suas caracteristicasctfag,se preocupa Lima (2005), esse objeto nédo
deve ser olhado apenas como mera mercadoria ecsima am produto diferenciado que tem a
cultura como valor agregado, os valores intrinsegas ndo devem ser feridos. H& o risco de se
transformar o patriménio cultural em mera mercagjamero fetiche de consumo, ha o perigo de
“[...] transformar o patrimbnio material em exp@ssle uma historia rasa; ou, ainda, transformar as
manifestagbes culturais do patrimonio imaterial &tiche, ou seja, privilegiar o produto

transformado em objeto de consumo como qualquen guercadoria que circula na sociedade
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atual.” (VELOSO, 2006, p. 439).

O patriménio cultural ndo é imutével, pois “a awt assume formas diversas através do
tempo e do espaco, e que esta diversidade se stanifa originalidade e na pluralidade das
identidades, assim como nas expressdes culturas pdvos e sociedades que formam a
humanidade.” (UNESCO, 2005, p. 1), e também abzgas dimensdes, pois “as atividades, bens
e servigcos culturais possuem dupla natureza, tacdwodmica quanto cultural, uma vez que sao
portadores de identidades, valores e significadés, devendo, portanto, ser tratados como se
tivessem valor meramente comercial”. (UNESCO, 2@02).

Apesar do bem cultural ser dinamico e adquirir idi&e conotacdes, nota-se que a protecao
e 0 reconhecimento como patrimonio cultural nAw@membasamento legal para a protecéo contra
uma eventual “infracdo” da dimensdo comercial dpasgmonio. H& deficiéncia do instrumento no
gue tange aos direitos de propriedade intelechal,exemplo, jA que 0 que se protege € o0 seu
carater simbdlico e ndo o de comercializagéo.

Conforme pode ser verificado na Convencao paraha@asarda do Patrimbénio Cultural
Imaterial (UNESCO, 2003), art. 2°, o patrimdnioterdl imaterial manifesta-se, dentre outros
campos, nos conhecimentos e praticas relacionadoatureza e ao universo e nas técnicas
artesanais tradicionais, denotando que os conhetsidradicionais sdo uma manifestagcdo do
patrimonio cultural imaterial, relacdo que se faztipente para a abordagem dos mesmos em
termos da protecao pela propriedade intelectugresente estudo.

As indicacdes geograficas conferem protecdo cantemcdes de mau uso e apropriacdo
indevida, ja que indicam uma origem, constituinddambém de um instrumento possivel para a
protecdo e reparticdo dos beneficios advindos gborcdo dos conhecimentos tradicionais, ou
seja, do patrimdnio cultural imaterial.

A guestdo que suscita estudos mais especificaglagdio e os beneficios que as indicacdes
geograficas podem trazer para o produto associado @atrimonio cultural imaterial protegido e as

consequéncias que ambos podem trazer para otiergtée os detém.
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O “Oficio das Paneleiras de Goiabeiras” no EspiBanto (ES), associado ao produto
panela de barro, foi o primeiro registro de um beuattural de natureza imaterial no pais,
inaugurando o Livro de Registro dos Saberes, eme2@ezembro de 2002. A area geografica que
abarca esse patrimdénio cultural também acumula gistre de indicacdo de procedéncia
“Goiabeiras”, reconhecido pelo INPI em 4 de outulled®011.

Assim, considerando a nova dinamica de mercadasla(cvez mais segmentados,
especializados e exigentes), o contexto do desamento territorial proporcionado por bens com
identidade cultural e a variedade de bens cultugaes sdo protegidos por seus devidos 6rgdos
responsaveis e respectivas legislacdes, junto cpatemcial que diversas expressdes do patrimdnio
cultural imaterial brasileiro tém de ser registeadamo indicacdes geogréficas e, a partir daietraz
consequéncias ao territério, ampliando também peffzos desta protecdo do bem imaterial, € que
os registros IP “Goiabeiras” e PCIl “Oficio das Raimas de Goiabeiras”, associados ao produto
panela de barro, foram escolhidos para o presetieiee por se tratar de um caso que acumula
ambos. Pretende-se observar como estéa se dandoda UB “Goiabeiras” e a sua interligagdo com
o PCI “Oficio das Paneleiras de Goiabeiras”.

Almeja-se trazer mais evidéncias que corroborememigsa de que a indicagdo geografica
€ um instrumento da propriedade intelectual que jsed utilizado para a protecdo de bens culturais
com potencial de trazer beneficios, que extrapolaniysive, a dimensédo econdmica, atingindo
também o carater territorial, politico-institucibnsociocultural e ambiental, aspectos ja abordados
em outros estudos de casos nacionais, como, panpéxeem: Belas (2012), ao relacionar a IP
“Regiao do Jalapédo do Estado do Tocantins”, pdesanato em capim dourado, no Tocantins (TO),
e o0s instrumentos de salvaguarda do patrimbniouraljt Regalado (2011), ao abordar as
potencialidades de uma indicacdo geografica paenda da regido de Divina Pastora, Sergipe
(SE), sendo hoje a IP “Divina Pastora” reconheciky (2015), ao avaliar o potencial de
desenvolvimento da IP “Cariri Paraibano”, represdatpela renda renascenc¢a na Paraiba (PB); e

Inhan (2016), que trata de como o conhecimentoonadido queijo minas artesanal da IP
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“Canastra” é afetado e percebido pelos agentesgiaorde Minas Gerais (MG). Todos concluem,
com suas devidas ressalvas, que essa ferramenpaodaedade intelectual pode ser melhor
utilizada pelas comunidades para proteger seus resab&adicionais e impulsionar o
desenvolvimento dos territérios aos quais esté@zimhadas.

A seguir sdo apresentados 0s objetivos, geraipeciigos, e a metodologia empregada no
estudo. Em seguida, no Capitulo 2, consideracdbeee s dimensdo econémica do patriménio
cultural sédo feitas para que esse aspecto do bkwmnatypossa ser compreendido e assim justificar a
sua relacdo com as indicagdes geogréficas. O megietpatrimoénio cultural imaterial no IPHAN
também é apresentado. Posteriormente, no Capitulap@sentam-se consideracfes sobre a
indicacao geogréfica, as suas externalidades eqaig beneficios. O registro das mesmas no INPI
também é apresentado. Breves consideragfes tandtwéfaiteis sobre os entraves da protecdo dos
conhecimentos tradicionais, expressao do PCl,ipdleacdo geogréafica, assim como as possiveis
interacdes dos registros de PCl e IG. O estudasie € entdo apresentado no Capitulo 4, onde h4 a
contextualizagcdo dos pontos relevantes sobre aaetg Goiabeiras. Em seguida, como resultados,

0 contetdo das entrevistas é apresentado juntoasodevidas constatacfes. No Capitulo 5 séo

apresentadas as conclus@es e no Capitulo 6 aseedagdes derivadas desse estudo.

1.1 OBJETIVOS

1.1.10Dbjetivo Geral

Analisar como esta sendo utilizado o registro ricacdo de procedéncia “Goiabeiras”,
requerido em 19 de maio de 2010 e reconhecidolp¢lbem 4 de outubro de 2011, e a sua inter-
relacdo de complementaridade com o registro doinp@tio cultural imaterial “Oficio das
Paneleiras de Goiabeiras”, requerido em 8 de maec@001, inscrito no Livro de Registro dos

Saberes pelo IPHAN em 20 de dezembro de 2002 (gresesso de revalidacdo do registro
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iniciado em 2014), no contexto dos impactos deatesedos registros para o saber-fazer do oficio

das paneleiras e para o territério.

1.1.20bjetivos Especificos

- Apontar a relagdo entre indicacdo geograficatenpdnio cultural;

- Evidenciar as principais caracteristicas dosstexs, de indicacdo geogréfica e de
patriménio cultural imaterial;

- Avaliar como esté sendo utilizado o registrdRiéGoiabeiras” e a sua inter-relacdo com o
registro de PCI “Oficio das Paneleiras de Goiakgira

- Verificar a percepcéo das paneleiras a respesoregistros e do pedido de revalidacdo do
registro de patriménio cultural imaterial pelo IPNA

- Verificar quais as dificuldades encontradas Ipgje coletivo das paneleiras;

- Analisar a inter-relacéo dos registros de IPi&Beiras” e PCI “Oficio das Paneleiras de

Goiabeiras”.

1.2 METODOLOGIA

Para a execucédo do estudo sobre o uso da IP “G@abe a sua relagdo com o PCI “Oficio
das Paneleiras de Goiabeiras”, no bairro de GowheVitoria, ES, representados pelo produto
panela de barro, foi aplicado o método qualitatigeestudo de caso.

Yin (2010, p. 39), sobre uma definicdo técnicaedtudo de caso, com relacdo ao seu
escopo, diz que o mesmo ‘“investiga um fendmenoecgmbraneo em profundidade e em seu
contexto de vida real, especialmente quando odelsmentre o fenbmeno e o contexto ndo séo

claramente evidentes” e, quanto a investigacaotrengee a mesma:
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[...] enfrenta situacdo tecnicamente diferenciada que existirdo muito mais
variaveis de interesse do que pontos de dados,m® cesultado conta com
multiplas fontes de evidéncia, com os dados prediseconvergir de maneira
triangular, e como outro resultado beneficia-seddseenvolvimento anterior das
proposicdes tedricas para beneficiar a coleta malisa de dados. (YIN, 2010, p.
39).

Demonstrando assim o carater empirico desse estudo

Os procedimentos adotados foram: a revisdo daodgibfia pertinente ao tema, sobre o
patriménio cultural imaterial, a indicagdo geografio contexto historico da tradicdo do saber fazer
local e os registros de IP “Goiabeiras”, reconhegdlo INPI, e de PCI “Oficio das Paneleiras de
Goiabeiras”, reconhecido pelo IPHAN.

Visitas técnicas também foram realizadas, paraletacde dados por meio de observacéo
direta e realizagdo de entrevistas, com fins déisamacomo esta se dando o uso da indicagéo de
procedéncia e a sua relacdo com o patrimoénio allioraterial, sob a 6tica da comunidade, e
também dos atores institucionais envolvidos comegistros da IP, do PCI e a sua revalidagéo.

As visitas ocorreram no periodo de 06/03/2017 /@3IRA017: no galpdo e nas residéncias
das paneleiras, localizados no bairro Goiabeiragiri®, ES, entrevistando um total de sete
paneleiras e quatro artesdos; nas sedes do Savagieiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE)/ES e do IPHAN/ES, localizadosbaoro Centro da cidade de Vitoria,
totalizando dois e um entrevistados, respectivagdsin ator externo ao IPHAN participante da
equipe de pesquisa relacionada a revalidacao dstreego PCI também foi entrevistado por meio
de video-chamada. A pesquisadora também teve auoptarde de participar de uma reunido do
Forum de Origem Capixaba, realizada em 09/03/20b7 auditério do Instituto Capixaba de
Pesquisa, Assisténcia Técnica e Extensado Ruralpéry, no bairro Bento Ferreira, Vitoria, ES.

Para a inter-relagcdo dos dois registros foi anddisa legislacao brasileira vigente sobre a
protecdo ao patrimdnio cultural imaterial e peldicacdo geogréfica.

Por fim, o diagndstico foi concluido pela verifié@ de como estd sendo utilizado o registro
da IP “Goiabeiras” e a sua inter-relagdo com ostegide PCIl “Oficio das Paneleiras de

Goiabeiras”, como sao percebidos e quais as paiscidificuldades encontradas hoje pelas
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paneleiras do bairro de Goiabeiras.

Acresce enfatizar ainda a questdo da generalizdg8oestudos de caso para a teoria
proposta na pesquisa, que ocorre sob a forma deefglezacdo analitica, em que uma teoria
previamente desenvolvida é usada como um padréo,ccoual sdo comparados os resultados
empiricos dos estudos de caso. Se dois ou mais chsoonstram apoiar a mesma teoria, a
replicacdo pode ser afirmada” (Yin, 2010, p. 61), ®ntraposicdo a “generalizacdo estatistica”,
comumente utilizada em estudos qualitativos, comdesformulas que determinam a confianca do
experimento, no sentido de que esse estudo apomta pma possivel inter-relagcdo de

complementaridade dos registros de patrimonio @llimnaterial e indicacdo geografica.
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2. PATRIMONIO CULTURAL

2.1 O PATRIMONIO CULTURAL E A SUA DIMENSAO ECONOMI&

A Organizacao das Nacdes Unidas para a Educag¢z@iénaia e a Cultura, criada em 1945,
tem como missao contribuir para a construcao deauthara da paz, para a erradicacao da pobreza,
para o desenvolvimento sustentadvel e para o didlogocultural, por meio da educacédo, das
ciéncias, da cultura, da comunicac¢ao e da informgteBANESCO, 2010).

Segundo a UNESCO (2015), o patrim6nio culturaledémjunto de todos os bens materiais e
imateriais que caracterizam a memoria, a identidgadeiqueza da cultura de um povo, que devem
ser preservados e transmitidos ao longo do tempgat@moénio cultural material engloba os
monumentos, 0S conjuntos arquitetdnicos e os siissobras do homem ou as conjugadas do
homem com a natureza. O patrimoénio cultural imateeingloba as praticas, representacoes,
expressdes, conhecimentos e técnicas, juntamenteirgirumentos, objetos, artefatos e lugares
culturais que |Ihe séo associados, que 0s grupamhrecem como parte integrante de seu
patriménio cultural.

A UNESCO age no plano internacional sobre os iddertemas que compdem a sua
nomenclatura, e, com relacdo a cultura, promow@ativas internacionais relativas a salvaguarda
do patriménio cultural material e imaterial. Uma gieas premissas € a promocéo da diversidade
cultural, ao salvaguardar o patriménio em todasuss dimensfes e ao desenvolver expressoes
culturais. Para atingir esse fim, convencdes for@alizadas para garantir a protecédo e a
salvaguarda desse patriménio comum da humanidaslequais 0s paises s&o signatarios,
incorporando-as nos seus ordenamentos juridico®naas, com fins de que um entendimento
internacional mais harmonizado seja adotado.

Dentre as que se relacionam com a abrangéncia ekernge trabalho, pode-se citar: a

Convencao para a Protecédo do Patriménio Mundidtuf@lie Natural, de 1972, da qual decorreu a
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Lista do Patrimdnio Mundial, que incluiu sitios tcuhis e naturais de carater excepcignal
Convencao para a Salvaguarda do Patrimonio Cultumaterial, de 2003, norteadora das
consideracgOes feitas no presente estudo, queunraplataforma internacional que salvaguarda o
Patrimb6nio Cultural Imaterial, garante o respeitdtum do patriménio vivo das comunidades do
mundo inteiro e sensibiliza a comunidade internsdipara sua importancia’. (UNESCO, 2010, p.
24); e também a Convencdo sobre a Protecdo e aofdonda Diversidade das Expressdes
Culturais, de 2005, que “reafirma o direito dosaes em elaborar politicas culturais, reconhece a
natureza especifica dos bens e servigos cultunai® gortadores de identidade, valores e sentido,
além de fortalecer a cooperacao internacional i a facilitar a expressao cultural de todos os
paises.” (UNESCO, 2010, p. 23).

Esta ultima considera que “a cultura assume foaheassas através do tempo e do espaco, e
gue esta diversidade se manifesta na originalidatgepluralidade das identidades, assim como nas
expressoes culturais dos povos e sociedades gmwarfola humanidade.” (UNESCO, 2010, p. 1).
Veloso (2006) acrescenta a esse respeito o fafmattomonio cultural expressar valores coletivos
corporificados em manifestagcdes concretas, em gealgma das suas dimensdes, tanto material
como imaterial, uma vez que a relacdo entre patrinéultural e experiéncia coletiva é direta, ja
gue sao conhecimentos compartilhados que fazera gartepertério comum de um determinado
grupo.

Sobre a protecdo, € ressaltado que “significa ecém de medidas direcionadas a
preservacdo, salvaguarda e valorizacdo”. (UNES@O7,2p. 23), o que € traduzido por Queiroz
(2014), quando diz que a cultura “[...] se torna ipdainio através dos processos e praticas de
construcdo das comunidades e do Estado. Um attrideigéo de valor em que a coisa se torna
bem e esse bem se torna patriménio, o qual poveszjase torna patrimoénio cultural e, por isso, é
objeto de protecdo juridico estatal.”. (QUEIROZ120p. 23).

Silva (2011), ao tratar de patrimonializagdo cdator de desenvolvimento social, enfatiza

! De excepcional valor mundial e universal, do patewista histérico, estético, arqueolégico, cfamj etnolégico ou
antropolégico. Fonte: http://portal.iphan.gov.bgipa/detalhes/24
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gue é através da cultura que a comunidade locapseebe e toma posse de sua identidade, se

reconhecendo nela e a utilizando para se orgasuramente, pois, segundo 0 mesmo autor:

[...] a acdo de se patrimonializar determinado tem o objetivo de inserir a

comunidade local no caminho do desenvolvimentoasaeiecondmico. Pois a

partir do momento que se agrega valor, tanto ecmodquanto simbdlico, a um

determinado bem cultural, este produz o reconhetine identificacdo da

populacdo local com sua histéria e sua culturan alé agrear valor econémico na
comercializacdo do mesmo, que acaba por integramanidade local no conceito
de desenvolvimento. (SILVA, 2011, p. 112).

Opinido que vai de encontro com Belas (2012) qoatid que o papel dos detentores de
bens culturais, em relacdo a patrimonializacdo elés sbens culturais, é fundamental para
compreender a intensificacdo da relagdo entrenp@tids, mercados e territérios, no que diz
respeito a salvaguarda dos mesmos. E é 0 que ex® ine contexto atual exposto por Jacques
(2003, p. 34), que, ao falar das fases historicagadrimonio cultural, encerra-o em trés fases, “o
“patrimdnio-estético”, onde preservava-se 0s balyapdo-se o seu valor estético; o “patrimobnio-
étnico”, onde havia a preocupacdo com a preservdgacultura popular e tradi¢cdes culturais e
folcloristas; e a Ultima fase, o “patrimdnio-econémf, onde ocorre a mercantilizacdo do
patriménio.”. Queiroz (2014) considera ainda queatrimdnio cultural, como bem juridico de
significativo valor, esta presente cada vez maisamexto social, tornando-se objeto de consumo,
corroborando o contexto de mercado ao qual o bdmrauesta inserido, deflagrando assim a

dimensao econdmica do bem cultural, que ndo padieseonsiderada.

Porém, Silva (2011, p. 111) ressalta que “todoanndé necessario ao se atribuir valor aos
bens culturais, para que ndo se cometa o erro e @E&zar muito mais a mercadoria do que o bem
cultural produzido por uma coletividade.”, pontouista compartilhado por Veloso (2006, p. 439)
gue, ao tratar do risco de se transformar o patrionéultural em mera mercadoria, mero fetiche de
consumo, ressalta o perigo de “[...] transformpatimbdnio material em expressao de uma historia
rasa; ou, ainda, transformar as manifestacdesraidtdo patrimonio imaterial em fetiche, ou seja,

privilegiar o produto transformado em objeto destono como qualquer outra mercadoria que
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circula na sociedade atual.”, desconsiderando Egd@s sociais entre os individuos que as

produzem.

Nesse sentido, pode-se destacar também o preamidulmnvencdo sobre a Protecédo e a
Promocé&o da Diversidade das Expressdes Cultunade ‘@s atividades, bens e servigos culturais
possuem dupla natureza, tanto econdmica quantara&iltuma vez que s&o portadores de
identidades, valores e significados, ndo devenddapto, ser tratados como se tivessem valor
meramente comercial” (UNESCO, 2007, p. 3), umaqez, dentre 0s seus objetivos, art. 1°, esta
justamente “reconhecer a natureza especifica dadaates, bens e servicos culturais enquanto
portadores de identidades, valores e significadNESCO, 2007, p. 3).

Sobre a complementaridade dos aspectos econdmicokurais do desenvolvimento ha o
reconhecimento de que “sendo a cultura um dos e®tlundamentais do desenvolvimento, os
aspectos culturais deste séo tao importantes qoandeus aspectos econdmicos, e os individuos e
povos tém o direito fundamental de dele participagese beneficiarem.” (UNESCO, 2007, p. 3).

E relevante mencionar também o conceito de atiéidaens e servigos culturais expresso

nessa Convencao, inciso 4° do art. 4°, onde:

[...] as atividades, bens e servigos culturais” referem-seatividades, bens e
servigos que, considerados sob o ponto de vissai@gualidade, uso ou finalidade
especifica, incorporam ou transmitem expressédsraid, independentemente do
valor comercial que possam ter. As atividades raikupodem ser um fim em si
mesmas, ou contribuir para a producéo de bensvegaerculturais. (UNESCO,
2007, p. 5).

Arantes (2004) observa que até recentemente disca®lde patrimbnio privilegiaram a
dimensdo simbdlica dos bens culturais, porém, mkemte, muitos empreendimentos dos mais
diversos setores da economia e mesmo as politecpatdmonio tendem a atribuir menos atencéo
ao aspecto simbdlico e a investir mais pesadammensentido alegorico desses bens, ao explorarem
as suas potencialidades para o mercado, jA quegaagvalor cultural a bens e servicos € uma
estratégia que explora o potencial de mercadoalesencias culturais de determinado grupo social.

O anexo dessa ultima convencao citada traz aindganhecimento da dinamicidade da
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cultura, que “por ser um processo continuo, fldxévenutavel, a cultura remodela o seu proprio
patriménio material e imaterial, enquanto novasfms de expressao sao geradas, revelando, assim,
a sua infinita diversidade” (UNESCO, 2007, p. H)justamente essa mutabilidade que permite
inserir os bens culturais cada vez mais em um gtmte mercado sem desconsiderar o peso dos
simbolos relacionados a eles, uma vez que ndo estd#icos no tempo.

Considera-se entdo a mutabilidade do patriméniorel, a necessidade de sua conservagao
e a sua dinamica de “reinvencao”, juntamente cosnaainsercdo cada vez maior no mercado,
diante da sua dimensdo econbmica, para a analsséedamentas econémicas de que melhor
podem se servir as populagdes que os detém paaawtencado sustentavel de suas préticas, sendo
o foco do presente estudo a indicacdo geograficegrenta de carater econémico da propriedade
intelectual que esta diretamente relacionada agespgarritoriais, 0s quais, como bem diz Arantes
(2004), se inserem e habitam grupos sociais qusupos produtos a eles associados, criando o

valor cultural agregado desses bens culturaisjéagegundo o mesmo autor:

A associacao de especificidades cultuais a tao#dpara fins de implantacéo de
empreendimentos econdmicos envolve dois passoscolgi primeiro, a
identificacdo de areas geograficas que sejam cgaposir a ser diferenciadas em
funcdo das singularidades culturais de seus habstaen das atividades por eles
desenvolvidas; segundo, a selecdo de bens ouaee sejam competitivos no
mercado e cuja comercializacdo possa beneficiglesee vinculo. (ARANTES,
2004, p. 115).

Ou seja, “a identificagcdo e valorizagdo do patnmocultural, especialmente daquele
designado como imaterial, pode ensejar o fortalestom do espaco publico, espaco privilegiado
onde multiplos grupos sociais e suas manifestag@égrais e identitarias podem ser reconhecidas
como representacdes legitimas da cultura brasSiléifBLOSO, 2006, p. 443), o que reforca a
relacdo entre o patrimoénio cultural e os territ®mue os abarcam, que por sua vez se tangibilizam
em bens culturais que estdo inseridos em uma lagaaercado e, assim, podem ser valorizados

por indicacbes geograficas.
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2.2 O REGISTO DO PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL NO BASIL

O patrimbnio cultural imaterial € a dimenséo ddéripgnio cultural que nao é tangivel,
porém, também esta relacionado as formas matedsaigjuais representam a referéncia a uma
determinada expressao cultural.

A UNESCO como organizacdo normativa “produziu des instrumentos legais
internacionais de carater vinculante nas quatrasacentrais da diversidade criadora: patriménio
cultural e natural, patrimonio cultural materialatimonio cultural imaterial e criatividade
contemporanea.” (UNESCO, 2007, p. 21).

No plano internacional, a preocupagao com a pragéo e a valorizacao das expressoes da
cultura tradicional e popular surgiu com maior &mgpPos a Convengdo para a Salvaguarda do
Patrim6nio Mundial, Cultural e Natural, da UNESCé&n 1972, uma vez que paises em
desenvolvimento, principalmente os da América lat{que possuem uma vasta riqueza de
conhecimentos enraizados na sua cultura), liderpdtzs Bolivia, questionaram a parcialidade na
definicdo de patrimonio mundial no texto dessa @ogéo, que focava apenas 0 seu aspecto
material, ndo incorporando as manifestacées darrauttadicional e popular como de relevante
aspecto do Patrimdnio Cultural da Humanidadendo reivindicada também a necessidade de uma
protecdo juridica adequada. Essa manifestacdoctave fruto o estudo Recomendacdo sobre a
Salvaguarda da Cultura Tradicional e Popular, d891%ue é uma importante referéncia na
fundamentacdo de medidas e a¢fes de preservag@odiss atuais. (IPHAN, 2006).

Dentre as ja mencionadas Convengfes pertinentestea estudo, destaca-se a que se
relaciona diretamente ao patrimbnio cultural imatera Convengcdo para a Salvaguarda do
Patriménio Cultural Imaterial (2003), que, em seu 2°, da a definicdo de patriménio cultural

imaterial:

2 A lista completa do Patriménio Cultural da Humaid encontra-se na pagina eletrénica da UNESCoriligel em:
http://whc.unesco.org/en/list/
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[...] as praticas, representacdes, expressfes, dordr@os e técnicas - junto com
0s instrumentos, objetos, artefatos e lugaresraistgue lhes sdo associados - que
as comunidades, os grupos e, em alguns casosdiegluos reconhecem como
parte integrante de seu patriménio cultural. Esteirpénio cultural imaterial, que
se transmite de geracdo em geracao, é constangeneerido pelas comunidades
e grupos em fungao de seu ambiente, de sua inbecagh a natureza e de sua
histéria, gerando um sentimento de identidade &reodade e contribuindo assim
para promover o respeito a diversidade cultural eriatividade humana.
(UNESCO, 2003).

“Essa definicdo bem indica o entrelacamento d@sessdes culturais com as dimensdes
sociais, econdémicas, politicas entre outras, queubm estas multiplas expressdes como processos
culturais vivos e capazes de referenciar a cor@trale identidades sociais.” (CAVALCANTI &
FONSECA, 2008, p. 12).

No ambito nacional, o Brasil percorreu uma lommggetoria até culminar no reconhecimento
e protecao oficial do patrimdnio cultural imateri@ reconhecimento das expressfées populares na
formacédo da identidade cultural nacional remete auss 30, época do Movimento Modernista
brasileiro, tendo como protagonista o escritor blale Andrade, sendo o seu mentor, com
pensamentos de vanguarda a esse respeito, umai@ese goreocupava com a cultura popular do
povo brasileiro. A trajetoria de criacado do propR&IAN também faz parte desse contexto. Essa foi
a semente que deu como frutos, ao longo das déaadasrtura para discussdes e a sedimentacao
de uma nocdo mais ampla do conceito de patrimomioiral, que foi respaldado também pela
insercdo de instrumentos legais como Converigdeatados e Cartas de organismos como a
UNESCO, a Organizacdo Mundial das Nac¢Ges UnidasU)O&l a Organizacdo Mundial do
Trabalho (OIT), passando entdo da protecédo as dbraste e monumentos histéricos edificados de
carater excepcional, os ditos monumentos de “peded’, a uma no¢ao mais ampla, incluindo bens
cuja importancia estad relacionada a funcdes cotidia nos locais onde sao produzidos e
reproduzidos, como representativos do modo de eidadentidade de grupos sociais especificos.

(BELAS, 2012;IPHAN, 2006; QUEIROZ, 2014).

Foi com a Constituicdo Federal de 1988 que a aedd patrimdnio cultural brasileiro

% O Brasil é signatario de todas as Convencdes da3@0 citadas neste estudo.
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tomou novos rumos, pois a dimensdo imaterial f@ialfnente reconhecida além da dimensé&o
material ja considerada. Nela o patriménio culturab é definido, mas, dispde-se sobre a sua
composicdo, que sao tanto os bens de naturezaiahgtesnto imaterial, conforme pode ser visto

na secao sobre Cultura, onde:

Art. 216 Constituem patrimdnio cultural brasilewse bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjurgortadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grémuosadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem:

| - as formas de expressao;
Il - os modos de criar, fazer e viver;
Il - as criac@es cientificas, artisticas e tecgumas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacOe®mais espagos destinados as
manifestacdes artistico-culturais;

V - 0s conjuntos urbanos e sitios de valor histdripaisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cienifi@RASIL, 1988).

A Constituicdo inovou em relacdo ao cendrio inteoral, jA que reconheceu a diversidade
cultural e o patrimbnio cultural imaterial antes plomeiro documento oficial sobre o tema, a
Recomendacao sobre a Salvaguarda da Cultura Toadi@ Popular, em 1989, inovou também no
gue diz respeito a parceria entre o poder publia® eomunidades para a promocéo e a protecao do
Patriménio Cultural Brasileiro, mantendo a gestaopdtriménio e da documentacao relativa aos
bens sob a responsabilidade da administracdao pufB&LAS, 2012; IPHAN, 2015).

Apoés a promulgacdo da nova Constituicdo, a tnagette discussdes a respeito deste tema
no pais propiciou a consolidacdo dos atuais mdegzss, e remete a realizacdo do Semindoio
Patriménio Imaterial: estratégias e formas de gémgno ano de 1997, promovido pelo IPHAN,
que resultou na Carta de Fortaftza qual apontava para a necessidade da criacdomde
instrumento legal especifico para salvaguardar dessa natureza.

Diversos desafios se apresentaram no processostiugionalizacdo da matéria, e o0s

principais estiveram relacionados a: natureza dtwadetais como a variedade de terminologias

“ O texto integral da Carta encontra-se disponivela npagina eletrdnica do  IPHAN:
http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arqusi@arta%20de%20Fortaleza%201997.pdf
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existentes; forma mais adequada de salvaguardaClp & legitimidade dos requerentes para
solicitacdo do PCI; e as formas de articulagdoaieaguarda do PCI com a logica de mercado
capitalista da sociedade moderna, principalmertteasorma de direitos de propriedade industrial.
(IPHAN, 2002b).

Apesar do avanco no debate e das recomendac¢Oesiasglvla Carta de Fortaleza, o seu
resultado efetivo, a legislacdo especifica a réspddo patrimbnio imaterial, s6 veio a ser
concretizada e legitimada através do Decreto 813.8e 4 de agosto de 2000, no qual foram
criados o Registro de bens culturais de naturezgenmal e o Programa Nacional do Patrimonio
Imaterial (PNPI).

A Resolucdo IPHAN n° 001, de 3 de agosto de 2006ptementa este decreto, pois
determina os procedimentos a serem observados stauiacdo e instrugdo do processo
administrativo de registro de bens culturais deuneag imaterial, onde € definido, em suas
consideragcdes, 0 que se entende por bem culturalatlzeza imaterial, que sdo: “as criagcdes
culturais de caréater dindmico e processual, furaladatradicdo e manifestadas por individuos ou
grupos de individuos como expressao de sua ideletidaltural e social.” Toma a tradicdo com o
significado de “praticas produtivas, rituais e silitas que sdo constantemente reiteradas,
transformadas e atualizadas, mantendo, para o gnapeinculo do presente com o seu passado.”.

As politicas publicas relacionadas ao patrimoénittucal imaterial se baseiam nessas
legislagbes, sendo que, no pais, € o Instituto ddatido Patriménio Historico e Artistico e
Nacional (IPHAN), autarquia vinculada ao Ministédia Cultura (MINC), o 6rgdo responsavel pela
protecdo das duas modalidades de patrimonio cljlturaaterial e o imaterial.

Segundo a legislagcéo nacional, os de naturezaialag&o aqueles protegidos com base no
Decreto-Lei n° 25 de 30 de novembro de 1937, adrad@s Livros do Tombo, que sao:
Argueoldgico, Etnogréfico e Paisagistico; HistériBelas Artes e Artes Aplicadas. S&o divididos
em: bens imdveis, como nucleos urbanos, sitioseatqgicos e paisagisticos; e bens individuais e

bens mdveis, como as colecdes arqueoldgicas, acetuseoldgicos, documentais, bibliograficos,
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arquivisticos, videogréficos, fotograficos e cinéogaaficos. JA os de natureza imaterial sdo as
praticas, representacdes, expressodes, lugaresedom@mtos e técnicas que 0S grupos sociais
reconhecem como parte integrante do seu patriméntaral, que s&o registrados nos Livros de
Registro: dos Saberes, de Celebracbes, das Formdsxpressédo e dos Lugares, com base
principalmente no Decreto n° 3.551, de 4 de agdst®000 e também na Resolugcédo do IPHAN n°
001, de 3 de agosto de 2006. Cabe entdo ao IPHAMgar, promover e preservar 0os bens
culturais do pais, assegurando sua permanénciafeitospara as geragdes presentes e futuras.
(IPHAN, 2006).

E por meio do Departamento do Patrimonio Imatdbd®Il) que realiza acbes relacionadas
ao patrimonio imaterial, sendo que juntamente &sti@ vinculado o Centro Nacional de Folclore e
Cultura Popular (CNFCP), além de contar com as suarintendéncias estaduais.

Os principais instrumentos para a viabilizacdo palticas relacionadas ao PCl sdo o
Registro, o Programa Nacional de Patriménio Imate(PNPI), o Inventario Nacional de
Referéncias Culturais (INRC) e os Planos de Sabsaizu

A sintese da relacdo entre os instrumentos éstodobens que forem objeto de registro
terdo como base um processo de inventario, e, egg¥®s registro, serd objeto de formulacdo e
implementagéo de um plano de salvaguarda, sequéstai@ue pode ser alterada excepcionalmente
em funcdo da necessidade de acdes urgentes de @p&laN, 2010). Assim, de acordo com as

informacdes prestadas pela instituicdo a sociedadspeito desses instrumentos, tem-se que:

a) Inventério Nacional de Referéncias Culturais

Conforme o Manual de Aplicacdo do Inventério Naaiadde Referéncias Culturais (IPHAN,

2000), o INRC é uma metodologia de pesquikssenvolvida e adotada pelo IPHAN e é utilizado

® A Instrucdo Normativa n® 001, de 2 de marco de92flfpde sobre os parametros gerais de licencianpema a sua
utilizacdo, que pode ser aplicado por pessoasa$isitou juridicas externas ao IPHAN, o qual acotmpanm seu
desenvolvimento. Pode ser consultada na pagina roeled do IPHAN, disponivel em:
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como instrumento de identificacdo e documentacdia pgreservacdo de bens tanto de natureza
material como imaterial. Busca identificar as dsasr manifestagcdes culturais e bens de interesse de
preservagao, tendo como finalidade principal manter banco de dados que possibilite a
valorizagéo, a salvaguarda, o planejamento, a E2sqa conhecimento de potencialidades e a
educacao patrimonial.

Pode ser utilizado para a instrucéo técnica distrege, apesar de ndo ser compulsério, é a
metodologia que vem sendo adotada (ja que contetogtss os requisitos exigidos no art. 9° da
Resolucdo n° 001 de 3 de agosto de 2006). Tambdm gy empregado para a prépria promogao
do patrimdnio cultural imaterial - servindo de diaxés acdes de apoio e fomento a bens culturais e
a formulacéo de planos de salvaguarda - e paraugdcdo de informacdo sobre esses bens a
sociedade no geral.

O INRC pretende descrever o bem cultural de foanparmitir adequada compreensao dos
processos de criacao, recriacdo e transmissdambamglo também as limitacdes e dificuldades da
manutenc¢do do mesmo, que esté relacionado as stagdies culturais, ou seja, é “[...] a realizagdo
de inventario de referéncia cultural que permitindapeamento dessas manifestacdes no territério

nacional, fornecendo dados para o desenvolvimestoua politica nacional de registro e

valorizagdo apoiada em solida base de conhecimiefiR-HAN, 2006, p. 20).

b) Programa Nacional do Patriménio Imaterial

O PNPI, instituido pelo Decreto n°® 3.551 de 4 desto de 2000, visando a politica
especifica de inventario, referenciamento e vagén, € um programa de fomento que busca
estabelecer parcerias com érgdos governamentaigrsidades, instituicbes privadas, agéncias de

financiamento etc, com o objetivo de captar re@jriBrmar uma rede de parceiros e implementar

http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arqusilastrucao_Normativa_001_2009(2).pdf
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uma politica de salvaguarda, viabilizando projetesdentificacdo, reconhecimento, salvaguarda e
promocao do patriménio imaterial, pois:
Nas diretrizes da politica de apoio e fomento d®P&étdo previstas a promocao
da inclusao social e a melhoria das condicbesdiede produtores e detentores do
patriménio cultural imaterial, e medidas que ammplia participacdo dos grupos
que produzem, transmitem e atualizam manifestagigirais de natureza
imaterial nos projetos de preservacao e valorizaese patriménio. A promogéo
da salvaguarda de bens culturais imateriais deweraycpor meio do apoio as
condi¢gdes materiais que propiciam a existénciaedebens e pela ampliacdo do
acesso aos beneficios gerados por essa preservac@om a criacdo de
mecanismos de protecdo efetiva dos bens cultumaiteriais em situacdo de risco.
(IPHAN, 2017c).
Cabe mencionar que, conforme Cavalcanti & Fonse2@08, p. 21), “o INRC
instrumentaliza o Programa Nacional de Patrimomatérial’, pois sistematiza o conhecimento

sobre os bens culturais que pode ser utilizado urhstrato para as acdes do PNPI.

c¢) Planos de Salvaguarda

Os planos de salvaguarda tém os bens culturagrestps como o seu objeto, para acdes de
fortalecimento e melhoria de condi¢bes de produgfmpducéo e transmissdo desses bens, com o
intuito de contribuir para a melhoria das condicsscioecondmicas dos grupos
detentores/produtores assim como com a continuideskeas manifestacdes culturais.

Um planejamento estratégico é elaborado a pdotidiagndstico e das recomendacdes de
salvaguarda relacionadas ao processo de regisirongio de uma interlocucao continuada entre o
Estado e os grupos, comunidades ou segmentos ssatir@tamente envolvidos, e, segundo
Cavalcanti & Fonseca (2008), para a reproducaeantinuidade dos bens, seus detentores devem
ser participantes ativos em todas as etapas pargegam os seus beneficios garantidos.

As autoras citam ainda alguns exemplos de questiasvas as acbes dos planos de
salvaguarda, que envolvem: as mateérias-primasgan@acao comunitaria; o fortalecimento da

base social local; 0 acesso a captacdo de recwsssnsibilizacdo da sociedade com relacédo a
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importancia do bem; trabalhos de divulgacédo e dadg&do de publico; a insercdo econbmica e a

ampliagédo e/ou abertura de mercados consumidores.

d) Registro

O registro, também instituido pelo Decreto n° 3.5%1 4 de agosto de 2000, € um

instrumento legal de preservacao, reconhecimenatogizacdo do patrimonio imaterial do Brasil.

Os bens imateriais ao serem registrados recebitml@ de Patrimoénio Cultural do Brasil,
art. 5° sendo inscritos em um dos quatro LivrosRigistro, de acordo com as categorias
estabelecidas pelo decreto, que séo: celebracigsek, formas de expressao e saberes, sendo que
a suainscricdo tem como referéncia a continuidade hisi¢e a relevancia nacional do bem para a

memodria, a identidade e a formacéo da sociedadédira, conforme o paragrafo 2° do art. 1°.

O objeto do que se protege nos livros sdo: no Lideo Registro dos Saberes, os
conhecimentos e modos de fazer enraizados no amticias comunidades; no Livro de Registro
das Celebrag0es, os rituais e festas que marcav@racia coletiva do trabalho, da religiosidade, do
entretenimento e de outras praticas da vida sauialivro de Registro das Formas de Expressao,
as manifestacdes literarias, musicais, plasticsjcas e ludicas; e no Livro de Registro dos
Lugares, os mercados feiras, santuarios, pracemaisl espacos onde se concentram e reproduzem

praticas culturais coletivas, art. 1°.

O processo de registro tem inicio a partir daaunstcdo do processo administrativo, onde é
reunida a documentacao sobre o bem e avaliadangia cultural do mesmo, sendo legitimos
para a solicitacdo o Ministro de Estado da Cultasa,nstituicbes vinculadas ao Ministério da
Cultura, as Secretarias de Estado, do Municipio Bigtrito Federal e as sociedades ou associacdes
da sociedade civil, conforme estipulado no artERS.relacéo as pessoas juridicas habilitadas para a

solicitacdo do registro, ressalta-se que foi “ntwito de sublinhar a dimensédo imediatamente
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coletiva dos interesses sociais investidos nagpsatle registrar”. (IPHAN, 2002b, p. 3).

A proposta de registro, juntamente com a sua dentagao técnica - que devera conter a
descricdo pormenorizada do bem a ser registradodosenencionados todos 0s elementos
culturalmente relevantes - sera dirigida ao predalelo IPHAN, que a submetera ao Conselho

Consultivo do Patrimonio Cultual, art. 3°.

Depois de instruido, sera elaborada a propostagistro a qual serd publicada no Diario
Oficial da Unido (DOU), para manifestacfes da stae, e a decisdo final, ap6s analisado o
processo de registro instruido mais as manifestagpeesentadas, € dada pela instancia superior, 0

Conselho Consultivo do Patrimdnio Cultural, arte4frt. 5°.

Depois de inscrito em um dos livros, o registrealé ser revalidado pelo menos a cada dez
anos, e, caso a revalidacdo seja negada, o regésttanantido apenas como referéncia cultural de
seu tempo, como consta no art. 7°. E em decorréioc@arater dinAmico dos bens culturais que a
revalidagdo é recomendada, com fins de acomparwa avolucdo e a consequente pertinéncia da
manuten¢do do titulo, que deve ser revisto, ratifi¢ ratificado ou arquivado, pois, caso tenha
ocorrido a transformacéo total do bem, o tituloeédjglo, mantendo-se apenas como referéncia

histérica. (IPHAN, 2006).

Acrescenta-se ainda a observacdo de que a pwmksieilde abertura de novos livros é
prevista, paragrafo 3° do art. 1°, caso haja ass@tade de se inscrever um bem cultural de natureza
imaterial que ndo se enquadre nos livros ja deimido referido Decreto. Essa deliberacao
“dependerd do continuo engenho e arte dos técnicoB’HAN e dos membros do Conselho

Consultivo ao tomarem suas decisdes”. (IPHAN, 20068).

Os pedidos de registro de bens culturais imateeaitfio sdo feitos observando-se a
Resolucdo n° 001, de 3 de agosto de 2006, do IPHANal determina os procedimentos a serem
observados na instauracdo e instrucdo do processmiatrativo de registro de bens culturais de

natureza imaterial, principalmente nos seus artfoa 4°. A instauracdo se refere as questdes
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formais de apresentacao e tramitacdo do Regigtroyicho administrativo, ja a instrugcdo implica na

identificagdo e documentacéo técnica sobre o bem.

Segundo a Resolucéo, art. 4°, o requerimentog@stauracao deve conter:

I.  identificag@o do proponente (nome, endereco, teéefe-mail etc);
Il. justificativa do pedido;

lll.  denominacdo e descricdo sumaria do bem propostoRegistro, com a
indicagéo da participacdo e/ou atuagdo dos gruposis envolvidos, de onde
ocorre ou se situa, do periodo e da forma em qoeeC

IV. informac®es histéricas basica sobre o bem;

V. documentagdo minima disponivel, adequada a natdeiem, tais como
fotografias, desenhos, videos, gravag6es sonoriisney

VI. referéncias documentais e bibliograficas disporjvaéclaracdo formal de
representante de comunidade produtora do bem @ursembros, expressando o
interesse e anuéncia com a instaura¢éo do prodedRegistro.

Paragrafo Unico — Caso o requerimento ndo contenbdacumentacdo minima
necessaria, o Iphan oficiara ao proponente paragqoaenplemente no prazo de 30
(trinta)dias, prorrogavel mediante solicitagaoificstda, sob pena de arquivamento
do pedido. (IPHAN, Resolucdo n° 001, de 3 de agist2006).

Complementando a instauracdo, para a instrucdocgcno sentido de se produzir e
sistematizar conhecimentos e documentacao sobeencchbltural, ainda € exigido, conforme o art.

9:

I. descricdo pormenorizada do bem que possibiliteapgeensdo de sua
complexidade e contemple a identificacdo de atersgnificados atribuidos ao
bem; processos de producao, circulagdo e conswmtexto cultural especifico e
outras informacdes pertinentes;

Il. referéncias a formacdo e continuidade histéritta bem, assim como as
transformacgdes ocorridas ao longo do tempo;

Il referéncias bibliogréficas e documentais pertites;

IV. producdo de registros audiovisuais de carateogeafico que contemplem os
aspectos culturalmente relevantes do bem, a exetgslonencionados nos itens |
e Il deste artigo;

V. reunido de publicacdes, registros audiovisusistentes, materiais informativos
em diferentes midias e outros produtos que compigamea instrugdo e ampliem o
conhecimento sobre o bem;

VI. avaliac@o das condi¢cdes em que 0 bem se emcamm descricdo e analise de
riscos potenciais e efetivos a sua continuidade;

VII. proposicdo de acdes para a salvaguarda do @BHAN, Resolucdo n° 001,
de 3 de agosto de 2006).
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A instrucdo técnica pode ser feita pelo proponefdgeinstauracdo ou por instituicbes
publicas ou privadas que tenham competéncia tégraca tal, sendo sempre acompanhada e
supervisionada pelo IPHAN, art. 7 e art. 8, sende qQ material decorrente da pesquisa e a
documentacdo da instrugdo técnica serdo sistelasizza forma de dossié sobre o bem, o qual
também sera parte integrante do processo de megidtavés da analise dessas fontes o IPHAN
emitira parecer técnico, art. 11, que sera pubdiqeata manifestacdes da sociedade. Caso ocorram,
devem ser dirigidas ao presidente do IPHAN e juagab processo, art. 12.

Essa documentacdo serd apreciada pelo Conselhsul®am que é designado pelo
presidente do IPHAN, e, sendo a decisédo favoravdlem sera inscrito em um dos Livros de
Registro e serd emitida a Certiddo de Registranalecorréncia destes atos recebera o titulo de
Patrim6nio Cultural do Brasil. Caso a decisdo sejararia ao registro, o pedido sera arquivado,
art. 14.

O IPHAN também promovera as agfes necessariasnsers@acao, guarda e acesso a
documentacdo produzida no processo de registrol@tassim como também emitira parecer
técnico a respeito da reavaliagdo dos bens cudtuegistrados, averbando o resultado favoravel ou
contra a revalidacao do titulo, de acordo com anpeéncia ou ndo dos valores que justificaram o
registro, art. 17 e art. 18.

O IPHAN (2017a) enfatiza que o processo de regiéttambém um processo social de
mobilizacdo, uma vez que requer: pesquisa docuinentle campo; 0 consenso social sobre
motivacdes e propdsitos; a argumentacdo sobre ar patrimonial da expressao cultural e o
diagnostico sobre a sua vulnerabilidade; recomdim$apara salvaguarda do bem cultural; sendo
também um meio de interlocucéo entre o Estadog@mentos sociais e a sociedade.

O registro, além de culminar no titulo de Patrined@ultural do Brasil, também traz outras
consequéncias, tais como: cumprir a obrigacdo qallle documentar, acompanhar e apoiar a
dindmica das manifestagbes culturais registrademngver o reconhecimento da importancia

desses bens e sua valorizacdo; implementar acopson®cdo e divulgacdo (em parceria com



36
entidades publicas e privadas); manter banco desdadbre os bens registrados; favorecer a
transmissao e a continuidade das manifestacoestreetis mediante a identificacdo de acbes de
apoio; ou seja, viabilizar a salvaguarda do bemfadma holistica e integrada, sendo que,
inicialmente, a protecdo pelo Estado serd por ndeidormas de investimento nas condi¢des
materiais, sociais e culturais que possibilitenoatiouidade da pratica do bem cultural que possa
melhor atender aos anseios e exigéncias do cordegial. (QUEIROZ, 2014).

Porém, “os bens culturais protegidos ndo geramesseciamente produtos e servicos com
um valor econdémico, ainda que tenham forte valdtuml, simbdlico, politico, social etc.”.
(SANTILLI, 2015, p. 593).

Hoje existem 11 bens registrados no Livro de Regos Saberes, 10 bens registrados no
Livro de Registro das Celebracbes, 15 bens redsdrano Livro de Registro das Formas de
Expressao e 3 bens registrados no Livro de Regigtriougares, conforme lista disponibilizada na
pagina eletronica do IPHARI

Apds a breve exposicdo sobre o contexto da trégeddrregistro do patrimoénio imaterial no
pais, acrescenta-se ainda a reflexdo de QueirdzlYZbbre em que medida o registro de bens
culturais imateriais pode ser considerado ndo apsereo reconhecimento e declaracao de valor
cultural, mas instrumento constitucional garantiderdireitos culturais, sua eficacia juridica, sua
aptiddo para produzir efeitos legais, o autor afirque o registro, desde o ingresso na ordem
constitucional brasileira e posterior regulamertagidada ndo sofreu necesséria problematizacéo de
seus efeitos juridicos, possui como um de seusTagids justamente a expectativa da sociedade

frente ao instrumento, pois afirma que:

O que muitas comunidades almejam, em verdade, @& dqRegistro proteja bens
culturais, de forma plena, contemplando os compglede saberes associados,
lugares, dentre outros, da investida de terceit@s gventualmente, queiram se
apropriar ou de fato se apropriem indevidamentecalghecimentos, saberes,
objetos, artefatos, imagens, lugares, etc, recahdec oficialmente como
patriménio cultural do Brasil. (QUEIROZ, 2014, 5)1

® portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/122
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Belas (2013, p. 196) lembra ainda que “[...] aseacdle inventarios e registros
empreendidas pelo IPHAN n&o preveem mecanismositgis capazes de evitar reproducdes ou
outras formas de apropriacdes sem consentimentdopdds detentores dos bens culturais.”.

Sobre a mesma reflexdo D"Urso (2010, p. 11) aendsaue 0s instrumentos de protecao ao
patriménio imaterial devem mostrar-se aptos a asae@ sua tutela, “justamente em razao de sua
natureza difusacomposta por bens marcados por uma profundafitédntangibilidade.”.

A propria Comisséao e o Grupo de Trabalho Patrimfnaterial (GTPI), a qual pesquisou e
sugeriu a criagao do dispositivo do registro papacdéecado do patrimonio imaterial, no seu foro de
discussoes, cogitou a possibilidade de incluir rgp@sta de instrumento legal para a preservagao
do patrimdnio imaterial disposi¢cdes relativas aqao da propriedade intelectual, porém, concluiu
gue a mesma seria inadequada e precipitada, dianfato da questdo ainda ser controversa no
ambito internacional e da necessidade de maioiftagtamento do tema junto a outras instancias
governamentais. (IPHAN, 2006).

Assim, diante das limitagcdes do alcance do registn garantir direitos que extrapolam o
reconhecimento do valor cultural do bem, é questitito da indicagdo geografica foi proposto

para o estudo em conjunto com o patriménio cultunaterial.

’ Prerrogativa juridica cujos titulares sdo indetaatos, difusos. Um direito difuso é exercido por e por todos,
indistintamente, sendo seus maiores atributos @ténaiinacdo e a indivisibilidade. (ACQUAVIVA, MarslClaudio.
Dicionario Académico de Direito. Editora JuridiceaBileira, 1999, p. 286. Sdo Paulo
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3. INDICACAO GEOGRAFICA

3.1 CONSIDERACOES SOBRE A INDICACAO GEOGRAFICA E GSEUS POTENCIAIS

BENEFICIOS

Dentro da protecdo dos direitos relativos a projade intelectual encontra-se o ativo da

indicacao geografica.

O conceito de indicacdo geogréfica foi surgindalgti@amente ao longo da histéria quando
produtores e consumidores comecgaram a percebadapes particulares de produtos que eram
provenientes de determinados locais, que os tordé@eente de outros de localidades distintas -
sendo que essas caracteristicas eram decorrenieffuéacia, no produto, de fatores inerentes ao
territério, traduzindo a identidade e a culturasgssespacos geograficos. Assim, esses produtos
passaram a ser identificados com o nome dessagese@endo que os vinhos foram os produtos
pioneiros a serem designados pela sua origem. @oasdo que o berco da trajetéria de protecdo
das indicacGes geogréficas remete a Europa, cikacomo exemplos “Porto”, para os vinhos de
Portugal, e “Champagne”, para os vinhos espumal#gelSranca. A crescente demanda por esses
produtos no mercado fez com que produtos que n&@m @rovenientes dessas regides fossem
identificados como tal, suscitando falsificacdessuegindo dai a necessidade de se pensar a
protecdo das indicacBes geogréficas para evita @ss indevido. Hoje a protecdo pode estar
relacionada tanto a produtos industriais e agrapéms) quanto para artesanato e também para
servicos, de acordo com as legislacbes dos paises,vez que esta protecdo se da em nivel

nacional. (BRUCH et al., 2014; OMPI, 2016).

Sob a perspectiva juridica e legal, no ambitordanedade intelectual, questdes relativas as
indicacdes geograficas foram tratadas direta ouretainente em um conjunto de acordos
internacionais, a maioria sob a supervisdo da rgefio Mundial da Propriedade Intelectual

(OMPI), dentre os quais se destacam:
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A Convencgao da Unido de Paris (CUP), para a protdadoropriedade industrial, de 1883,
gue levantou a necessidade de se combater as fatBeacOes de procedéncia, ndo versando
especificamente sobre a protecédo das mesmas, m@n@stuando e nem as classificando, apenas
reprimindo-as com base em atos de concorréncigaledl proibicdo de indicacdes geograficas
reconhecidas desde que ressalvadas a verdadegjpemotambém ndo é vedada no seu texto,
configurando-se assim em um acordo com uma protpgéoo rigida em relagdo as indicagbes

geograficas. (GONCALVES, 2008; LOCATTELI, 2007).

Posteriormente, o Acordo de Madri sobre a Repredsdndica¢cdes de Proveniéncias Falsas
ou Falaciosas sobre Produtos, de 1891, disciplnptincipio da interdi¢cdo falsa ou falaciosa em
publicagdes, prevendo a interposicéo direta sotor@upo que induza ao erro sobre a sua verdadeira
origem. Inclui aspectos adicionais a CUP, ja queime mais efetivamente ndo s6 as indicacdes
geograficas falsas, mas também as enganosas, assimm exclui da protecdo as indicacbes
geograficas que se tornaram genéricas, tendo coew drincipalmente os produtos vinicolas.

(BRUCH, 2013, p. 247; LOCATTELI, 2007; FERNANDESREDREIRA, 2013).

O Acordo de Lishoa Relativo a Protecdo das Denagbesm de Origem e seu Registro
Internacional, de 1958, passou a configurar unmersiat especifico de protecdo da indicagcéo
geografica, na modalidade denominacdo de origeeyepdo uma protecdo positiva para as
mesmas, distinguindo a mera indicacdo geograficardeeniéncia da denominacdo de origem,
consagrando-a como figura autbnoma e definindovdéan. Proibe ainda o uso de denominacdes
de origem reconhecidas mesmo com termos retifasivprevé o reconhecimento reciproco das IG
ja existentes e reconhecidas no seu pais de origeaiante registro internacional. Esse acordo
prevé entdo o conceito, a protecdo e o registroddasminacdes de origem. (BRUCH, 2013;

GONGCALVES, 2008; LOCATELLI, 2007).

Por fim, o tratado internacional que estabeleceusistema global para a protecao da

propriedade intelectual e que aborda questdesviasais indicagdes geograficas foi o Acordo sobre
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Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectudhdimados ao Comeércio (ADPIC), decorrente
da Rodada do Uruguai, no ambito das negociaco&@rgknizacdo Mundial do Comércio (OMC).
Apesar de nao estabelecer a diferenca entre aag@tcde proveniéncia ou procedéncia e a
denominacédo de origem, assinala as caracteristisaduas espécies de indicagcbes geograficas, em
um conceito amplo que as abarca e define. Neletag#o das indicacdes geograficas € obrigatoria
para os seus signatarios, conforme os parametmoisnod de protecdo estabelecidos no acordo.

(BRUCH, 2013; GONCALVES, 2008).

A definicdo de indicacdes geogréficas no ADPIC éadao seu art. 22, e sddndicacdes
gue identificam um produto como originario do ténbo de um Membro, ou regido ou localidade
deste territorio, quando determinada qualidadejteg@o ou outra caracteristica do produto seja

essencialmente atribuida a sua origem geografi@MC, 1994).

O acordo determina que a protegcéo se aplica aifm®dsem defini-los, ndo determinando
quais sdo as partes interessadas e os titularesaetamas. Na relacdo com as mdtcgarante as
partes interessadas a invalidagao de um registnoagiea caso entre em conflito com uma indicagéo
geografica. Confere também uma protecédo mais edgvarh vinhos e destilados.

Pelo fato de ser um instrumento juridico recem®, principais entraves relativos as
indicacdes geograficas estdo relacionados as dfasede terminologias e conceitos adotados pelos
diversos paises, as formas de protecdo das mestaasiggislacdes nacionais (podem também ser
protegidas pela concorréncia desleal, marcas cattou de certificacd3, por exemplo), a
harmonizacédo de legisla¢cdes nacionais e internaisiana propria dificuldade da disseminagéo do
conceito.

O Brasil € signatario dos acordos supracitadexcacdo do Acordo de Lisboa, sendo que,

8 E um sinal distintivo cujas fungdes principais sdentificar e distinguir produtos e servicos derosi idénticos,

semelhantes ou afins, de origem diversa. Fonteualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/02_@e ¢¢_marca

° E aquela destinada a identificar e distinguir ptod ou servicos provenientes de membros de unsb@ésridica

representativa da coletividade, de produtos ouigmniguais, semelhantes ou afins, de procedéneasd. Fonte:

manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki@2que_é marca#Marca-Coletiva

19 E aquela usada para atestar a conformidade deradutp ou servico com determinadas normas, padodies
especificidades técnicas, quanto a qualidade, ewmdur material utilizado e metodologia empregadantezo
manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki@2que_é marca#Marca-de-Certificacdo
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apos a internalizacdo dos mesmos, a legislacdonsando consolidou uma regulamentacédo ou
protegeu efetivamente as indicagfes geogréficastred®ecretos e Codigos sobre propriedade
industrial, a matéria das indicacdes geograficaseferenciada principalmente quanto a repressao
das falsas IG, ndo sendo previsto o registro dasna& Foi o atual marco legal vigente, que se
refere a internalizagdo do ADPIC no ordenamentiigo nacional, a Lei 9.279, de 14 de maio de
1996 - Lei da Propriedade Industrial (LPI) - qusermo ambito nacional a protecdo positiva as
indicacdes geogréficas. (BRUCH, 2013; FERNANDESEDREIRA, 2013,LOCATELLI, 2007).

Assim, a indicacdo geogréfica € uma indicacadzatla em produtos e servicos com
caracteristicas especificas que estdo vinculadasaadeterminada area geografica. E uma forma de
protecdo da propriedade intelectual que configur@aconhecimento de um local como procedéncia
e/ou origem da fabricacdo, producdo ou extracdodeterminado produto ou prestacado de
determinado servico. “O principal objetivo destatpcdo é garantir aos consumidores uma
determinada caracteristica de produtos e servigestificados com determinados territorios e
procedimentos especificos” (FERNANDES & PEDREIRA)123, p. 227), “ja que um dos
interesses tutelados pelas indicagcbes geografiasnéormacédo veraz ao consumidor, tanto da
origem geografica do produto como de qualidadesaracteristicas decorrentes dessa origem.”.
(LOCATELLI, 2007, p. 64). As indicacBes geogréaficaBm de mencdo que indica uma origem de
um local ou de uma regido, identifica e distingu@ produto ou servico.” (MARONO
GARGALLO apud GONCALVES, 2008, p. 60), assim como combate o ingevido por parte
daqueles que nao tém o direito de utiliza-las.

Esta forma de protecdo juridica geralmente estéldiga cultura de uma regido ou grupo de
pessoas, 0 que é protegido ndo € o produto enmasipnaonjunto de fatores que estdo associados a
ele e vinculados a um territorio. Assim, quandoonstimidor vé esses nomes 0s relaciona de
imediato a uma origem ou procedéncia ja conhecidaesrepresenta uma coletividade, pois “a
origem esta associada a cultura, tradicdo e hasttgiuma regido.”. (LOCATELLI, 2007, p. 64).

Justamente o que também afirma Wilkinson (2013hdoaliz que a particularidade da indicacéo
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geografica decorre do vinculo de um produto ouigerrom um lugar especifico de tal forma que
0Ss mesmos se tornam indissociaveis do nome do bigande sdo provenientes e a reputacdo
desses produtos vinculados aos locais é constasidengo do tempo, como propriedade coletiva
dos habitantes e do lugar, implicando na contirdeddessas préticas coletivas para a manutencao

da sua identidade.

A protecdo das indicacdes geograficas também pedeitdizada para evitar que nomes
geograficos se tornem genéricos, ou seja, percdnmgio de remeter a uma regido geografica
determinada, designando mero produto ou processéalttecacdo, ndo sendo suscetiveis de
protecdo. Como exemplo internacional cita-se a-@igdeol6nia, que em um momento da histéria
remetia a cidade de Col6nia, na Alemanha, porém,dias atuais, designa apenas um tipo de

produto.

Assim, diante das suas fungbes primordiais, déegep 0s seus detentores contra 0 uSoO
indevido e o consumidor pela garantia de veracidm@d@to a origem, a indicacao geografica pode
suscitar repercussdes positivas decorrentes darstegdo, para as regioes a qual fazem referéncia,
gue séo, conforme exemplos da OMPI (2016): a difeagdo e o aumento do valor agregado dos
produtos; a preservacdo das particularidades dodufms e dos saberes locais; o estimulo a
qualidade dos produtos; investimentos na cadeidugk@; a melhor comercializagdo; maior
competitividade e consequente acesso a novos nostcacaumento da autoestima da populagéo
local; a fidelizacdo do consumidor; a melhor inég&gio da cadeia produtiva; parcerias
institucionais; e o consequente desenvolvimentalldNiederle (2013, p. 23) acrescenta também
que “[...] as IG ensejam ainda uma revalorizacatrallicoes, costumes, saberes, préticas e outros
bens imateriais associados a uma identidade watigoorigem geografica especifica.”, assim como
também a valorizacdo do patriménio bioldégico e aspeatos ambientais do territorio.
Externalidades que sao sintetizadas por Bruchl.e2@1l4) e Gongalves (2008pmo beneficios
econdmicos, socioculturais e ambientais, uma vez g indicacdes geograficas apresentam

diferentes aspectos (cultural, econémico, publicit@tc) e funcdes (de procedéncia, distintiva,
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gualitativa etc).

Porém, diante dos possiveis beneficios decorrelgaesma indicacdo geografica também
existem potenciais riscos em se implementar umgal@ue efeitos negativos também podem ser
gerados (escassez da matéria-prima, ndo atendirdardemanda crescente, impactos ambientais,
perda das caracteristicas do produto etc), o regilr si s6 ndo garante beneficios, € apenas um
passo, os efeitos das IG ndo sao automaticos endkpede varios elementos para a sua
consolidagéo, sendo que os principais se relaciac@m a organizacdo do setor produtivo e 0s
agentes territoriais, a coordenacéo da cadeia fivagdo apoio técnico e financeiro, a promoc¢ao do
conceito na sociedade, a adequada gestédo do Egisdacdes complementares em nivel estadual e
federal e politicas publicas integradas e contingadBRUCH et. al., 2014; LOCATELLI &

SOUZA, 2016).

O reconhecimento de uma indicacdo geogréfica dtae® de um esforco coletivo dos
produtores, prestadores de servico e todos osegsmidos de uma dada regido geogréfica, que
geralmente sdo motivados pela busca da melhor catieacéo dos seus produtos e do acesso aos
mercados (MASCARENHAS & WILKINSON, 2013), atravéssth identificagcdo distintiva. Porém,
Niederle (2013) chama atenc¢do para o fato de quéemato especifico e socialmente construido
do grupamento que determinara a percepcdo dos tospde uma IG, uma vez que pode servir
como aglutinador das estratégias dos diferentegssatocais com foco no “patrimdnio coletivo” ou

conter efeito de exclusdo, ao ser apropriado p@ p@guena por¢cao desses produtores.

Assim, o processo de implementacdo de uma IG éivawle participativo, onde os atores
locais devem ser 0s protagonistas, ou seja, alé&npdadutores, também devem participar os
transformadores, empreendimentos afins ou complemen (tais como o setor do turismo),
instituicBes técnicas, cientificas e de apoio fos@m, o poder publico e todos 0os membros internos
e externos a cadeia produtiva que possam guaregesse na indicacdo geogréfica. (Bruch et al.,

2014).
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Mascarenhas & Wilkinson (2013) também ressaltaat@ de que o desenvolvimento pleno,
a viabilidade e a consolidacdo da IG dependem, aés aspectos supracitados (grau de
organizacdo dos atores participantes do processgndolvimento de um quadro regulatério e
institucional adequado), da construcdo de um meraaitado para os produtos com IG. Paois,
conforme Wilkinson (2013), as indicacdes geogré&fieeem parte de uma variedade de estratégias
gue tentam revalorizar a origem dos produtos agdce artesanais no meio rural, que visam
atender a mercados com uma ordem diferente deesgaltais como comércio justsiow food?,

organicos, circuitos curtos e mercados locais.

O produto ou servi¢o portador de uma indicacéo igdicg tem uma identidade prépria e
inconfundivel em decorréncia do seu vinculo comugat e seus habitantes, refletindo uma
combinacdo Unica dos recursos naturais e humantesriorio que ndo so representa uma heranca
a ser preservada, mas também um valor de mercaddem a origem como fator de diferenciacao
(FAO, 2010), que o distingue dos demais, podendmnaiidelizar o consumidor que vai valorizar
essa caracteristica e se dispor a remunerar efssendial, jA que também desfrutam de uma

reputacdo que também os torna atrativos.

Paula (2004) aponta a questdo da busca pela afionda identidade, de elementos
distintivos, de uma reputacdo propria e de carnatizas singulares que diferenciam o local dentro
do global, que surge a partir do reconhecimento aevdlorizagdo de ativos locais, das
potencialidades e vantagens competitivas de caddtoti®, que dara consequéncia ao
desenvolvimento local dentro do fen6meno da glebgfio. Ou seja, essa afirmacgao reforca a
tendéncia de valorizacdo de produtos com identit@deados em caracteristicas territoriais, que
vai de encontro com Cerdan (2013), ao dizer quenaeito de indicacdo geogréfica cria um fator
diferenciador para o produto e para o territo@oquie valoriza as particularidades, originalidagles

caracteristicas proprias dos mesmos.

 Movimento que tem como principio basico o direito prazer da alimentacéo, utilizando produtos angs de
gualidade especial, produzidos respeitando-se o ambiente e os produtores, defendendo ainda asidade de que
os consumidores devem ser bem informados. Definigé&ponivel na pagina eletrbnica do movimento:
http://www.slowfoodbrasil.com/slowfood/o-movimento
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Um exemplo desta tendéncia é o guia produzido pedal and Agriculture Organization of
the United Nations (FAO) em parceria com o Streagithg International Research on Geographical
Indications (SINER-GI) para a promoc¢édo da qualidégkeda & origem geogréfica e de indicagbes
geograficas sustentaveis, a ser usado por goveatmwes locais e parceiros, que tém como meta
preservar esses produtos de qualidade ligada anorigpm vistas a promover os aspectos do
desenvolvimento rural sustentavel. Partindo docfipio de que esses produtos podem ser um ponto
essencial de um ciclo virtuoso de qualidade espaaibm a abordagem territorial, significa que a
promocdo de um produto com IG pode ter efeitostiposi que se reforgam ao longo do tempo,
permitindo a preservacao do sistema de producas eedles de relagbes sociais locais que podem
contribuir para a sustentabilidade econémica, sottioral e ambiental, sendo os efeitos também
decorrentes da interacdo dos atores e parceiras |@assim como do manejo dos recursos locais.
Fato este que é o ponto fraco do caso brasiledie, ponforme Cerdan (2013, p. 144), “o entrave as
iniciativas de valorizacdo de produtos relacionaalterritérios com identidade esta principalmente
na auséncia de coordenacdo e convergéncia erdteres publicos e privados.”.

Locatelli (2007) acrescenta que fomentar o recantextto de indicagBes geogréficas no
Brasil ainda ndo tem o aporte financeiro necesgriem uma rede de cooperacgdo integrada a fim
de estabelecer uma protecdo juridica efetiva eim@ada. Atualmente as acbes vém sido
desenvolvidas por instituicdbes como o SEBRAE, o idtémio da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA), a Empresa Brasileira de PissquAgropecuaria (EMBRAPA),
universidades e instituicdes técnico-cientificapr@prio INPI também pode ser citado, porém, sem
a injecdo de recursos financeiros, além de exeeusala competéncia de reconhecer as indicacdes
geograficas, tem atuado junto a sociedade primoigrale na disseminacdo do conceito e dando
orientacao para a estruturacéo de pedidos denedsiG.

E por causa das ac¢des dessas entidades que mditagdes geograficas puderam se tornar
realidade e gerar beneficios, pois “a conjuncasetessforcos/atores torna o processo menos arduo

aos produtores/prestadores tanto no que diz respeitnecessario conhecimento técnico para o
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cumprimento dos requisitos do registro, como eracé® aos custos.” (LOCATELLI & SOUZA,
2016, p. 12).

Albagli (2004), ao tratar a questdo da territiolele como uma relagdo entre os atores
sociais mediada pelo espaco, onde as préaticasissgéia moldadas na relacdo com seu meio de
referéncia adquirindo contornos particulares emasageograficas especificas, indaga justamente se
€ possivel implementar acfes que visem estimuléela, o objetivo de promover a valorizacao
produtiva e comercial de recursos locais. Justamergque € invocado pela indicacdo geografica
como ferramenta para deflagrar essas potenciabdadeue é embasado por Nierdele (2013) e
Wilkinson (2013), pois a IG também atua como czaéalora de inovacbes técnicas e
organizacionais, indispensaveis para os produsmbeeviverem em cadeias globais de valor cada
vez mais competitivas, inovacdes estas que regpettacarater da tradicdo das atividades
produtivas. Inclusive, Mascarenhas & Wilkinson (@PD4ugerem estratégias de promog¢ao e suporte
a esses signos distintivos no Brasil, que podemirsplementadas em um conjunto de acdes
sinérgicas que envolvem o nivel da cadeia prodatigta territorio: por meio de aliangas verticais e
horizontais, reduzindo custos de transacéo e pé&agussim como construindo novos mercados e
fortalecendo as identidades e o capital sttialpor meio da organizacdo do setor da IG, pela a¢
coletiva de atores para solucionar gargalos irtétiais e legais com a proposicado de politicas
publicas para as IG com o apoio do Estado.

Ou seja, as indicacdes geograficas ndo sé podeéamizea os produtos como trazer
beneficios também para os atores locais e pararithi®. No contexto nacional, pode-se citar
alguns autores que tratam dessas externalidadesdit@cdo geografica, tais como: Locatelli
(2007) para a IP “Vale dos Vinhedos”; Cerdan et(2016) para a IP “Vale das Uvas Goethe”;
Barbosa (2011) para IP “Paraty”; e Dupim (2016)@panP e a DO “Vale dos Vinhedos”, a IP e a

DO “Cerrado Mineiro” e a IP “Paraty”; assim como qse relacionam de alguma forma as

12 Envolvimento e participacdo dos individuos em grugue pode ter consequéncias positivas para vidodi e para
comunidade. Fonte: PORTES, Alejandi@apital Social: origens e aplicagcbes na sociologieontemporanea
Sociologia, problemas e Préticas. n. 33. Oeiras. t. Se 2000. Disponivel em:
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_et&pid=S0873-65292000000200007
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indicacdes geogréficas com o patrimdnio culturahtarial: Regalado (2011) para a IP “Divina
Pastora”; Belas (2012) para a IP “Regiao do Jaldpdgstado do Tocantins”; Blay (2015) para a IP
“Cariri Paraibano”; e Inhan (2016) para a IP “Caras Pellin & Vieira (2016), para indicagbes
geograficas vitivinicolas no Brasil e Mascarenhad/gkinson (2013), para os impactos das IG nos
territérios, também séo citados.

Locatelli (2007), ao analisar o caso da IP “Vals ¥mhedos”, para vinhos, no Rio Grande
do Sul (RS), buscou identificar, a partir da pe¢éepdos produtores locais, se o reconhecimento e a
protecdo juridica da IG instrumentalizou o deserin@nto econémico regional e de que forma.
Através de parametros como: a potencialidade dergée do produto no mercado (onde esti
incluida a variacdo no volume de producgdo, a vaoiata demanda/comercializagdo no mercado
interno e externo e a preferéncia pelo produto &8in o valor agregado dos bens com a IG; a
geracdo de empregos e fixacdo da populagdo naraalaa variagdo da renda dos produtores; e o
incremento de atividades lucrativas indiretas, ohey conclusdo de que os impactos gerados pela
indicagcdo de procedéncia ndo s afetaram o sedteinigola como também toda a comunidade do
Vale dos Vinhedos, sendo que a mesma, ao fomeet@romia regional, tem se configurado como
um instrumento no processo de desenvolvimento @e@odda regido, acrescentando ainda como
aspecto relevante a preservacao e valorizacaeoathsdes e cultura locais.

Cerdan et al. (2016), dentro do contexto de quiedisacbes geograficas permitem novas
estratégias de desenvolvimento territorial susteht& sendo o papel da pesquisa de forte
contribuicdo na implementacéo e desenvolvimentdéGlabordou o caso da IP “Vale das Uvas
Goethe”, para vinhos, em Santa Catarina (SC). Agala andlise de um periodo de dez anos na
regido, afirma que a IP resultou em novas pratgganizacionais e técnicas e, ao analisar 0s
impactos dessa inovagdo no territorio, concluiu g@iaelacionam com: o aumento do preco de
venda do produto da IG; produto valorizado com #hara da sua qualidade; a diversificacdo da
producéo; o desenvolvimento de novos mercados;snovanas de interagdo entre o setor privado e

a pesquisa; a melhoria na renda dos produtoresiesengolvimento do turismo local; a
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revalorizagdo da atividade e da espécie da uvagiaa; e a profissionalizacdo dos produtores de
vinhos. Observou entdo que trés categorias foranefioeadas: os produtores envolvidos no
processo de IG, os outros atores locais (tais codenoadeias produtivas afins ou derivadas) e os
pesquisadores e técnicos que participaram do moces

Barbosa (2011), ao analisar como os ativos coletde propriedade industrial (indicacao
geografica e marca coletiva) podem ser utilizadosma ferramentas para salvaguardar as
caracteristicas locais e regionais dos produtderizando e destacando seus niveis de qualidade e
singularidades, estudou o caso da IP “Paraty”, pachaca, no Rio de Janeiro (RJ).

No seu estudo identificou também os possiveis itopaca obtencdo da indicacdo
geografica para a producao, para os produtoreslegaara a regido produtora. Apesar de observar
gue esses impactos ainda se encontram em fase@regna vez passados apenas quatro anos do
reconhecimento da indicacdo geografica, péde conglie os beneficios alcancados foram: a
melhoria da qualidade no sistema de producéo; taléaimento das relacdes interpessoais dos
produtores; o resgate da estima em ser produtaradeaca; a participacdo dos produtores em
eventos na divulgagcao do produto, da regido emda 1&; e o fortalecimento da reputacao do local.
Nao foi observado nesse estudo o aumento do vagtegado do produto e o retorno financeiro em
funcdo da IG, fato justificado principalmente pelesconhecimento da sociedade a respeito do
ativo, assim como também foram encontradas difarldd na gestdo e utilizacdo dos sinais
coletivos pelo grupamento de produtores.

Regalado (2011), ao analisar se a obtencdo de noiGa¢do geogréfica pode representar
um instrumento de suporte ao desenvolvimento socai@enico e humano no caso das rendeiras da
IP “Divina Pastora”, SE, para a producédo de remi@mdesa, conclui que a atividade na regido
poderia se beneficiar das externalidades de unieaigiib geografica uma vez que a mesma ainda
enfrentava dificuldades, no sentido de: possunlaam papel de complementacg&o de renda familiar;
divulgacéo do trabalho e o alcance de novos mescdmoxo envolvimento entre os membros do

grupo; necessidade de organizacdo da producdossm@ees de capacitacdo das artesas; e
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manutencdo das caracteristicas do produto frenégigéncias de mercado. Encontrou como fator
positivo o interesse das novas geracfes em aprendéicio e assim garantir a manutencdo da
tradicdo e sugere recomendagfes no sentido deasuperobstaculos encontrados, tais como:
capacitacado continuada; maior cooperacao entret@sasa; organizagdo da producdo; e parcerias
com instituicdes publicas e privadas com a finaledde solicitar o pedido de IP junto ao INPI.

Belas (2012), ao refletir sobre o uso das indicaggeograficas como instrumento
complementar as politicas de salvaguarda do patiordultural imaterial, usa o estudo de caso da
IP “Regido do Jalapdo do Estado do Tocantins”, p&@a artesanato em capim dourado, para
abordar as implicagbes da comercializacdo de belhsrais, das interfaces e conflitos entre as
politicas de registro, promocédo, controle e salaadp do patrimbnio cultural imaterial e das
indicacdes geograficas. Estudando o caso, a actorelui que ndo ha a utilizagéo efetiva da IG,
sendo que algumas das externalidades foram: catiwoss além dos produtores se beneficiaram do
reconhecimento da IG; falta de parcerias com osatemtores locais do territério; situacdes
precérias da infraestrutura de comunicacgéo e teatesfocal; dificuldade de acesso a matéria-prima
e a novos mercados; dificuldade na aplicacao dtraerrelacionado ao regulamento de uso da IG;
falta de organizacdo e representatividade da umg representativa da coletividade;
desconhecimento do registro por parte de produttaeks; falta de recursos para mobilizacao e
articulacdo no territério; porém, observou um fedanento da identidade do saber-fazer e a
manutencdo da tradicdo. Os aspectos observadogajmoéria da estruturacdo do pedido
envolveram: parceria com instituicdo de pesquisaa pa area ambiental; fortalecimento,
consolidagéo e ampliacdo de oportunidades e cdaquik grupo; melhor qualidade do produto;
valorizag&do do produto como fruto da tradigéo; ¢horeautoestima do produtor. O que a levou a
concluir que o instituto da IG como instrumento ptementar de salvaguarda do patriménio
cultural pode ser utilizado como ferramenta, maslainecessita de agdes articuladas nos ambitos
local, nacional e internacional.

Blay (2015), dentro do contexto das expectativ&nté ao instrumento da indicacao
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geografica e suas externalidades para os produtoresra o territdrio, compara 0 cenario
econdmico, social e cultural do caso da IP “C&taraibano”, PB, para renda renascenca, frente a
situagao anterior ao reconhecimento da IG, comdengbservar os efeitos para a regiao.

Considerando que a pesquisa ocorreu um ano apéscanhecimento da indicacdo
geografica, a autora observou que as principaieaafivas positivas estiveram relacionadas ao
processo anterior, de construcao, e se relaciomam & melhor organizagdo e o entrosamento do
grupo de produtores; o0 aumento da autoestima oelada a identidade do saber fazer; a promocéo
da identidade territorial, social e cultural, a hwela da qualidade do produto; incorporacéo de
inovacdo no produto; a valorizacdo dos conhecinsetrmlicionais; e a capacitacao técnica dos
produtores. N&o foram observados impactos taissgaaagregacao de valor ao produto; a sinergia
com outros setores da regido; aumento da rendgpbaiitores; alcance de novos mercados;
captacdo de recursos e apoio financeiro. Foramficzgtas também assimetrias de poder,
dificuldade de acesso a informacgéo e capacidadetidelacdo do grupo, juntamente com a falta de
entrosamento entre instituicdes que atuam comral@rritério. Conclui que o grupo ndo havia se
apropriado adequadamente do ativo, sendo que dgairentrave € a falta de a¢des no sentido de
acompanhamento da gestdo pés-registro.

Dupim (2015), ao averiguar as possiveis mudancaamimente produtivo das localidades
reconhecidas como indicacdo geografica para detaduoiproduto, mostrou resultados nos estudos
de caso da IP e da DO “Vale dos Vinhedos”, par&aosn RS, da IP e DO “Regido do Cerrado
Mineiro”, para café, MG e para a IP “Paraty”, Rargpcachaca. Suas conclusdes apontam que o
sistema de IG no Brasil se encontra imaturo e inptetn, apresentando ainda muitas deficiéncias,
porém, com relacdo aos impactos evidenciados nesscastudados pdde observar que estdo
relacionados: ao melhatatusalcancado pela producéo local; & melhor aceitagdproduto no
mercado, tanto interno quanto externo; ao fatomeeketing para o segmento de mercado; a midia
espontanea e visibilidade aos produtores locaismaacto em outras atividades como o turismo

local; & melhor coordenacdo do setor produtivoa@®s de valorizagaomearketingdo produto



51
local; a melhoria na relacdo entre os produtoresgkoria na qualidade do produto; ao controle e
divulgacéo; e a preservacao do saber local aliadioc&agcdes no processo e no produto;

Inhan (2016), na compreensao do conhecimento ctoeeconexao entre os produtores, o
saber fazer e a regido da indicagédo geografidgando o caso da IP “Canastra”’, MG, para queijo,
observou como a regido esta sendo afetada comitoed@gdo das instituicdes locais e a adequacédo
e preservacao dos saberes locais pela protecaaetbficados dos institutos de propriedade
intelectual e bens imateriais. Conclui que os tuisis ndo estdo protegendo o conhecimento
regional dado que as legislagdes ndo garantemsageEm do conhecimento por meio da tradicao
familiar e essa transmisséo néo esta sendo asdagura

Pellin & Vieira (2016), no contexto da perspectipas-registro, ao identificarem as
vantagens e principais desafios enfrentados peloslufpres e para o territério apés o
reconhecimento de indicagBes geogréficas vitiviakcono Brasil, puderam observar vantagens
como: o reconhecimento pelo consumidor do prodetacionado ao territério; a insercdo de
inovacdes nos produtos atrelados a IG; o aumenfwratiucdo de produtos afins a IG; o aumento
nas vendas dos produtos; a valorizagdo das tenpagpeéedades locais; 0 aumento do numero de
estabelecimentos; o aumento no fluxo de turistagl@arizagdo do patrimdnio historico e cultural
local e a maior preocupacdo com a questdo amhidRéssaltam como principais desafios: a
dificuldade de envolvimento e participacdo dos ptogks na gestdo da IG; a articulagdo com
outras instituicdes; os altos custos de manutedgdc; a efetivagcdo do regulamento de uso e do
controle; a inser¢gao do produto com IG no mercadam @&sseminagdo do conceito da IG na
sociedade.

Finalizando com Mascarenhas & Wilkinson (2013), iém sobre a fase de pos-
reconhecimento, ao fazerem uma analise subjetivee sms impactos percebidos pelas indicacdes
geograficas nos territérios, puderam apontar algupsctos positivos, que na esfera econdmica se
relacionam com o melhor acesso a mercados e o émmenpreco e do valor agregado dos

produtos; na social com a elevacao da autoestimatoes locais, o fortalecimento institucional e
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0 aumento do capital social; e na ambiental conumpcimento das normas estabelecidas no
regulamento de uso, que propiciou processos deugiiodmenos poluentes e o atendimento a
normas ambientais. Apontaram também como fragididaa falta de recursos financeiros, o pouco
conhecimento do conceito por parte da sociedade eowflitos entre a manutengéo da tipicidade
dos produtos e a legislagdo vigente. Como pontdesfaapontam a qualidade diferenciada do
produto, a melhoria das condi¢fes de vida e deltrake também a manutencédo da paisagem.

Cerdan (2013), ao analisar a literatura sobre gsadhos da IG no desenvolvimento
territorial, sintetiza que os efeitos de uma iadé@o geogréfica no territério sdo bastantes digexso
de naturezas diferentes, podendo trazer tanto iocese€&condmicos (para produtores, consumidores
e economia local) quanto sociais, culturais, antbisnsem desconsiderar o fato de que as mesmas
também possuem riscos que podem gerar impactosiviesgas quais muitas das vezes ndo séo
enfatizados. Justamente o que Belas (2013) resgakao processo de registro e gestdao de uma IG
€ bastante complexo e depende de fatores como lalaglea das articulacdes institucionais, a
infraestrutura de producdo e da cadeia de suprosent garantia de acesso a matéria-prima, as
condi¢bes de sustentabilidade ambiental etc.

Assim, levando em consideracdo o momento da valgi do territério como ferramenta
de desenvolvimento por suas especificidades - ccagter tangivel, como espago geografico, e
intangivel, os saberes e as rela¢cdes sociais dadagdes que nele vivem, aqui neste trabalho
traduzidos como patrimoénio cultural imaterial — teen 0o registro de indicagdo geografica
relacionado ao patriménio cultural imaterial, quede ser utilizado como ferramentas de
diferenciacao, qualidade e competitividade dos lseiltarais, frente a mercados consumidores que
estdo cada vez mais segmentados, especializadogeantes, trazendo assim beneficios para o

territorio.
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3.2 O REGISTRO DA INDICACAO GEOGRAFICA NO BRASIL

Conforme ja mencionado, a trajetéria da proteg@iddicacées geograficas no Brasil foi
timida, tendo o ordenamento juridico nacional focamincipalmente na repressdao as falsas
indicacdes geogréaficas por meio da concorréncideaesA protecdo positiva veio através da
internalizacdo do acordo ADPIC no pais, atravéprdenulgacéo da Lei 9.279, de 14 de maio de
1996, a Lei da Propriedade Industrial (LPI), a gquegula os direitos e obrigacdes relativos a
propriedade industrial, e no que tange as indicag@ogréaficas, estipulou a represséo as falsas
indicacdes geogréficas, inciso V do art. 2°, e dempeténcia ao INPI para dispor sobre as
condicdes do registro das mesmas, paragrafo Uoieotd182.

Sobre a LPI, Locatelli (2007) afirma que, em rata@s legislacbes antecedentes, ocorreu
um salto significativo na protecédo das indica¢@asgegaficas, pois aproximou a normativa interna
dos acordos internacionais, inovando em: defirprageger as denominacdes de origem; proteger
IG de servigos além de produtos; proteger IG ddyios ndo agropecuarios; prever a configuracao
de crimes contra as indicacfes geogréficas (p@lessdo as falsas e enganosas); considerar 0s
fatores humanos como influenciadores do vinculo amrigem, dentre outras caracteristicas. Cabe
ressaltar ainda que, contrariando a tendéncianat@nal, a LP| é bastante audaz ao proteger I1G
para servigos e para produtos ndo agropecuarios.

A LPI, em seu art. 176, ndo define a indicacdagd@a, mas a constitui como sendo de
duas espécies, a indicacdo de procedéncia (IEeeaminacdo de origem (DO).

Cada uma é conceituada de acordo com os arie &rtr 178 da referida lei, ou seja, a IP é
considerada como “o0 nome geografico de pais, cjdadgio ou localidade de seu territorio que
tenha se tornado conhecido como centro de extrggr@oucdo ou fabricagdo de determinado
produto ou de prestacdo de determinado servicGRA@EL, 1996); e a DO “o0 nome geogréfico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu tewitdrie designe produto ou servi¢o cujas qualidades

ou caracteristicas se devam exclusiva ou essermitdnmao meio geografico, incluidos fatores
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naturais e humanos.”. (BRASIL, 1996).

Assim, o cerne do que se caracteriza uma IP éconhecimento de que uma regiao
geografica se tornou conhecida por produzir um hmmprestar um servico, ou seja, é a
notoriedade, a reputacdo adquirida por aquelagegé@a DO tem como sua esséncia primordial o
local geogréafico que designa um bem ou um servigo tgm suas caracteristicas ou qualidades
necessariamente vinculadas a esse meio, incluind®ws fatores naturais e também os humanos
(relacionados ao saber fazer).

Nas palavras de Barbosa (2014), a IP se manifesteeputacdo e a DO na qualidade
juridicamente garantida, ja que:

[...] a IP é dotada de um requisito de veracidadiénsica: o produto ou servico é
originario, obrigatoriamente, daquela area geoggafndo corresponde a uma
qualidade especifica mas sim de indicar a origemgrgdica. Enquanto a DO tutela
uma qualidade especifica, pois os fatores natwaisumanos implicam nas

caracteristicas do produto ou servico proveniergeutha origem geografica.
(BARBOSA, 2014, p. 15).

A protecédo também se estende a representacacagodéfifigurativa da indicagéo geografica,
bem como a representacdo geogréfica de pais, cidegléo ou localidade de seu territorio cujo
nome seja indicagdo geograéfica, art. 179.

A lei, no seu art. 180, faz restricdo a proteg@®mbmes geograficos que se tornaram de uso
comum gue designam o produto ou servi¢o, ou seg@sg tornaram genéricos. O exemplo nacional
mais corriqueiro a esse respeito € o caso do gtMifas”, que hoje corresponde apenas ao tipo de
produto, a um processo de fabricacdo, ndo distidiguimais uma origem especifica, perdendo
assim o seu carater de apontar essa origem, segmmao suscetivel de registro.

Nas palavras de Barbosa (2014):

Quando o nome geogréfico tenha se desenraizadedatgajia, para significar o

género de produto ou servi¢o, onde quer que sifa feerdeu a aptidao para a
significacdo peculiar a esse género de protecdasxa, ou restrita. J& houve uma
vinculagéo inicial do produto ou servico a uma gebg determinada, mas tal

relacdo se perdeu pela multiplicidade de fontemelsma utilidade, fora da area em
questdo. (BARBOSA, 2014, p. 12).
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Conforme o que é depreendido do art. 181 existdbéa a possibilidade de um nome
geografico, que ndo seja protegido como indicaggggafica, ser elemento que componha uma
marca, desde que nao induza falsa procedéncia.

Com relacdo ao direito ao uso da indicacdo geiografjue estd relacionado a sua
titularidade, o art. 182 estipula que “é restribs arodutores e prestadores de servi¢o estabedecido
no local, exigindo-se ainda, em relacdo as denagyfesde origem, o atendimento dos requisitos de
gualidade.” (BRASIL, 1996); e o seu paragrafo Urdéocompeténcia ao INPI para estabelecer as
condigbes de registro das mesmas.

A lei entdo é breve ao abordar as indicacbes géogs, compondo-se de apenas sete
artigos além dos que tratam dos crimes contradisaipdes geograficas e demais indicacoes, art.

192 ao art. 194, a seguir transcritos:

Art. 192. Fabricar, importar, exportar, vender,@xpu oferecer a venda ou ter em
estoque produto que apresente falsa indicacao @fexagr

Pena - detencao, de 1 (um) a 3 (trés) meses, da.mul

Art. 193. Usar, em produto, recipiente, involucemta, rétulo, fatura, circular,
cartaz ou em outro meio de divulgacdo ou propagaedanos retificativos, tais
como "tipo", "espécie", "género", "sistema", "semaglte", “"sucedaneo",
"idéntico”, ou equivalente, ndo ressalvando a \agtla procedéncia do produto.
Pena - detengéo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, da.mul

Art. 194, Usar marca, nome comercial, titulo dealesliecimento, insignia,
expressdo ou sinal de propaganda ou qualquerfoutna que indique procedéncia
gue ndo a verdadeira, ou vender ou expor a vemdifar com esses sinais.

Pena - detencéo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, da.riBRASIL,1996).

Dentro dos crimes contra as indicacdes geograficasatelli & Souza (2016), sobre a
repressao as falsas indicacbes geograficas, demotat@ncao do legislador em também proteger o
consumidor, ao se preocupar com que o mesmo naadnsejzido ao erro. Porém, Locatelli (2016)
critica o fato de que a indicacédo geografica plideegoderia ser utilizada por terceiros que néo os
legitimos ao direito desde que usando um terméicadtvo da verdadeira origem, fato este que
poderia propiciar o uso indevido e contribuir pgu@ o nome geografico se torne de uso comum.

Em sintese, sobre o direito tutelado pelas indesacgeogréaficas, de acordo com a
interpretacdo da lei, “é o uso de designacéo darlgge tenha sido afetado a produto ou servico,

criando um vinculo entre nome geografico e utilejatesde que o vinculo continue ativo e eficaz,
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sem generificar.” (BARBOSA, 2014, p. 13). Segundm@smo autor, essa situacdo de direito, uma
vez verificada e declarada pelo Estado, vai canstiim direito restrito em favor dos produtores e
prestadores de servigo estabelecidos na area fieagtdimitada.

Hoje, a norma mais atualizada que complementagesldedo relativa as indicagbes
geograficas € a Instrucdo Normativa INPI n® 25 #led@ agosto de 2013, que dispde sobre as
condicdes de registro das indicacdes geograficala éhcontram-se 0s requisitos necessarios para
se apresentar o pedido de registro de indicacagr@fma ao INPI e o caminho administrativo
percorrido até o reconhecimento da indicacao deepléncia ou da denominacao de origem.

Assim, conforme o seu art. 1°, a natureza do tregié declaratéria, implicando no
reconhecimento das indicagcbes geogréaficas. Gorg4R@08) ressalta que o direito exclusivo a
indicacao geografica s6 nasce quando do reconhetirde nome geografico através do registro.

No seu artigo 2° define as duas modalidades deag@b geografica, conceituando-as
conforme o expresso na LPI, a indicacdo de prowea@ a denominacdo de origem. A aplicagéo
da normativa também se d& a representacdo grafidgurativa da indicacdo geografica, bem
como a representagcdo geografica de pais, cidaglépreu localidade de seu territorio, conforme o
art. 3°.

Os nomes geograficos que se tornaram de uso com@ompém ndo sdo suscetiveis de
registro, art. 4°, em coadunancia com o que diz. 480 da LPI.

Sobre os requerentes do registro, podem solif@dido as associagdes, 0s institutos e as
pessoas juridicas representativas da coletividsiddeecidas no territorio, que exercerdo apenas 0
papel de substitutos processtgisonforme pode ser visto no art. 5°, sendo excaddipotese de
um unico produtor ou prestador de servico estatinegdo ao uso exclusivo, que podera requerer
em nome proprio.

Conforme o exposto no art. 6° o pedido deverae$erir a apenas um Unico nome

geografico, devendo ainda ser apresentados: rewgmo acompanhado do nome geografico e da

1346 a possibilidade de pleitar em nome préprioittiralheio.” Locatelli (2007, p. 238).
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descricdo do produto ou servigo; instrumento queptove a legitimidade do requerente;
regulamento de uso do nome geografico; instrumaiit@l que delimita area geogréfica; etiquetas,
caso haja representacdo grafica ou figurativa; ypeméo se for o caso; e o comprovante de
pagamento da taxa. Esta documentacdo deve seemaids para ambos 0s requerimentos, tanto
para a indicagao de procedéncia quanto para a deagio de origem.

No caso de pedido de registro de indicagdo deepéowia, devera conter ainda documentos
gue comprovem ter o nome geogréfico se tronadoemitid como centro de extracdo, producéo ou
fabricacdo do produto ou de prestacdo de servipayrdento que comprove a existéncia de uma
estrutura de controle sobre os produtores ou plessa de servico bem como sobre o produto ou a
prestacdo do servigo; e documento que comprove @stprodutores ou prestadores de servigos
estabelecidos na area geografica demarcada exerafetivamente, as atividades de producao ou
prestacdo do servico. No caso de pedido de regdgralenominacdo de origem devem ser
apresentados também elementos que identifiquerfiuéncia do meio geografico na qualidade ou
caracteristicas do produto ou servigco, que se dexestusivamente ou essencialmente ao meio
geografico, incluindo fatores naturais e humanesgdcéo do processo ou método de obtencédo do
produto ou servigo, que devem ser locais, leasnstantes; documento que comprove a existéncia
de uma estrutura de controle sobre os produtorgsreatadores de servicos bem como sobre o
produto ou a prestacao do servigco; e documente@u@rove estar os produtores ou prestadores de
servicos estabelecidos na area geografica demamagtaendo, efetivamente, as atividades de
producdo ou prestacdo do servico, conforme pode observado nos art. 8° e art. 99
respectivamente.

O tramite do pedido de registro de indicacdo gagr, apos o seu depdsito no INPI, ird
percorrer 0 caminho que se inicia com o exame fhrdoaqual poderdo decorrer exigéncias para a
sua adequacdo, tanto quanto ao exposto na IN B05/ou na prépria LPI, que podem ensejar
alteragOes ou esclarecimentos, que serdo publiceald&evista da Propriedade Industrial (RPI),

devendo ser respondidas no prazo de 60 (sesseasa)sdb pena de arquivamento definitivo do
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processo, art. 16. Apés o exame formal o pedidé pablicado na RPI para a manifestacdo de
terceiros, e contestacdo do requerente, caso hdawdsém pelo prazo de 60 (sessenta dias), art.
17.

Apos decorrido o prazo para a manifestacdo deitesce para a contestacdo do requerente
(caso houver), sera efetuado o exame do pedidoferigia a decisédo. Esta sera pelo deferimento do
pedido, seguida da concessao e expedicdo do camitifide registro, ou pelo indeferimento, quando
nao forem observadas as condi¢cbes estabelecidasrme, art. 18. A estes atos cabe pedido de
recurso, que serdo decididos pelo presidente db INP

A vigéncia das indicacfes geograficas ndo é pgeews lei, depreende-se entdo que o tempo
de duragdo da mesma sera o0 mesmo da sua existédaiananutencdo das suas particularidades,
reputacdo, qualidades ou outras caracteristicasngné&m o seu carater distintivo de designar uma
origem relacionada a produtos ou servicos.

Gongalves (2008) ressalta que a indicacdo geografio protege os produtos ou servigos a
ela associados, uma vez que a mesma nao se esfgda antutela juridica recai apenas sobre o
nome geografico, sendo que o reconhecimento daaigdd geografica é um direito coletivo com
varios titulares, os quais possuem o direito doexausivo do nome geografico. O mesmo autor,
ao versar sobre os efeitos do reconhecimento dasagdes geogréficas, além da possibilidade do
seu uso exclusivo, também acrescenta o direitoddatificacdo dos produtos com o nome
geografico e o direito ao uso das expressdes ‘agdir geografica”, “indicacdo de procedéncia” e
“denominacdo de origem”, uma vez que o reconhedionda nome geografico como indicagéo
geografica eleva-o a uma nova condicao.

Com relacdo as indicacfes geograficas no paiss@mta-se ainda que as mesmas também
podem ser protegidas, além do registro, por meiatdg legislativos, como é o caso do Decreto
Presidencial n°® 4. 062 de 21 de dezembro de 204 ,dgfine os termos “cachaca”, “Brasil” e
“cachaca do Brasil” como indicagfes geogréficasilmiaas. Neste caso, tal medida se tornou

necessaria no contexto do comeércio exterior, paitareque as expressdes pudessem ser usadas
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indevidamente.

Entdo, em sintese, para se proteger a origem &fezgde um produto ou um servico, 0 seu
nome geografico, ha que se delimitar a area geogrébrrespondente, o que é traduzido pelo
instrumento oficial de delimitagdo, assim como tdiear o produto/servico e as particularidades
gue o relacionam com 0 meio, seja a reputacdo gdPa ou os fatores naturais e humanos que
interferem nas caracteristicas dos produtos/sesyvigp caso da DO. Estes elementos serdo
traduzidos em um regulamento de uso do nome géograb qual vai estabelecer regras
relacionadas a estas caracteristicas, em relaggmutacdo, no caso da IP, e normas que implicam
na manutencdo de qualidades especificas, no ca3@deelacionadas ao processo de obtencao do
produto ou servi¢o, que devem ser locais, leaisnstantes. A estrutura de controle vai garantir o
gue foi estipulado no regulamento de uso, atrawvésodtrole sobre os produtores e prestadores de
servico assim como sobre o produto, e podera samno efetuado pelos membros detentores do
direito ou de terceira parte, por entidade externa.

Assim, todos os produtores ou prestadores decseestabelecidos na area geografica
delimitada, em conformidade com essas premisgas, tedireito de utilizar a indicacédo geografica
em seus produtos e servigos, assim como a repaedengrafica ou figurativa da IG, seja ela a
indicacao de procedéncia ou a denominacdo de origem

Hoje existem registradas 41 indica¢cbes de proa@én18 denominacdes de origem (10

nacionais e 08 estrangeiras), conforme tabelasuiisiizadas na pagina eletronica do IKPI

3.3 CONSIDERACOES SOBRE OS ENTRAVES A PROTECAO PKENDOS

CONHECIMENTOS TRADICIONAIS PELA INDICACAO GEOGRAFIG

Os conhecimentos tradicionais sdo um campo do conbato que vém sido estudado e

explorado pela sua abrangéncia e constante tramsféo, segundo IPHAN (2006), propostas e

14 \www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografiealidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
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regulamentos elaborados por organismos internasionastram que o patriménio imaterial tem
sido conceitualmente associado as criacdes e ag@esla cultura tradicional e popular, conforme
pode ser verificado na Convencéo para a Salvagulrd®atrimonio Cultural Imaterial (2003), no
seu artigo 2° onde “o patrimbnio cultural imatemaanifesta-se, dentre outros campos, nos
conhecimentos e praticas relacionados a naturezn auniverso e nas técnicas artesanais
tradicionais”, denotando assim que os conhecimdrddgionais sdo uma expressao do patrimonio
cultural imaterial, relagéo que se faz pertiner#m@ abordagem dos mesmos no presente estudo,
ao relaciona-lo com os termos utilizados pelogsias de propriedade intelectual.

De uma forma geral, os conhecimentos tradicios@iso conjunto de saberes derivados da
sua inter-relacdo com o mundo natural, com o salwuesd e com a organizagdo social de
individuos, ou seja, todas as praticas, costumesicas e saberes transmitidos oralmente de
geracdo em geracio por uma determinada comuni@eRiallJO et al., 2006; MOREIRA, 2003).

A conceituagéo, classificagcdo e a representacd cdmhecimentos tradicionais vém
passando por diversas etapas, saindo do embat@aiestor com a ciéncia moderna para a inter-
relacéo desses sistemas na contemporaneidade.

A ciéncia moderna costuma se por em posicao hagemale saber universal que se utiliza
das técnicas empiricas e de verificabilidade paralsancar a verdade, por vezes relegando os
conhecimentos tradicionais a categoria inferior,gassuir falhas e ser ineficiente, pois se utitiea
conceitos, enquanto a ciéncia tradicional usa pef®s, ou seja, esta ndo procede por invengoes,
mas por descobertas. Enquanto existe, por hipéteseregime Unico para o conhecimento
cientifico, ha uma legido de regimes de sabereiciomais, mas a ciéncia moderna ndo costuma
levar em consideragdao essa multiplicidade de sa&gtedesenvolvidos e vinculados a cada grupo
social especifico. (CUNHA, 2007; LITTLE, 2010).

Dentre os contrastes usuais dessas formas de asizange utilizar o conhecimento, esta o

fato de que:

Os sistemas de conhecimento tradicional tendent aosestruidos e controlados
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socialmente com base num complexo sistema de gala®os e normas de
distribuicdo propria onde a dimenséo “coletiva”rdanejo do conhecimento ndo
necessariamente implica em que todos os membrogrdpss tém igual acesso ao
conhecimento, nem que todos sdo produtores do ciomgrgto, mas que a
circulacdo do conhecimento obedece as normas sastabelecidas pelo grupo.
(LITTLE, 2010, p. 13).

Oposto do que acontece na ciéncia moderna, ondereomma privatizacdo desse
conhecimento mediante mecanismos de propriedagéechial, mesmo que a producdo desse
conhecimento tenha sido coletiva. A forma de trass&io do conhecimento também diverge, ja que
se da de forma oral entre as geracfes nas comesidi@adliicionais e na ciéncia moderna a énfase
esta na publicacéo escrita. (LITTLE, 2010).

Apesar dos contrastes, ambos devem ser vistaa@ fconvergente, uma vez que habitam
ramos do conhecimento vistos sob oticas difererdedintas na forma de se organizar e se
perpetuar, mas complementares na contribuicdo tersa para o desenvolvimento social,
ambiental e econémico.

Ambos o0s sistemas, cientifico e tradicional, es#@ompanhando dinamicamente as
mudancas dos diversos cenarios e atores sociaisperanecendo estaticos no tempo-espaco,
ideia usualmente associada aos conhecimentos itraas, que costumam ser vistos como um
acervo fechado transmitido por antepassados qde\ae preservar, sendo que a forma correta de
aborda-los seria o viés da sua manutencéao e cagser\CUNHA, 2007; LITTLE, 2010).

As teorias passadas sobre essas comunidadesodstede conhecimentos tradicionais
vislumbravam o seu desaparecimento face as tranafdes e demandas modernas, o que foi sendo
desconstruido a medida que esses conhecimenton f@ado valorizados cada vez mais pelos
diversos agentes e instituicbes sociais e tambdms pelacdes de mercado, tangibilizados em bens
culturais. Entéo, a intercienficidade pode ser domma para a interacdo entre esses sistemas de
conhecimento cientifico e tradicional, justamenteqpe o seu valor esta nas suas diferencas

(CUNHA, 2007; LITTLE, 2010), porém:

O problema, entdo, € achar os meios institucicagsuados para, a um s6 tempo,
preservar a vitalidade da produgdo do conheciméidicional, reconhecer e
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valorizar suas contribuicdes para o conhecimergatifico e fazer participar as
populagbes que o originaram nos beneficios que npodecorrer de seus
conhecimentos. (CUNHA, 2007, p. 84).

“Das multiplas esferas do conhecimento tradicienaledicinal, ambiental, religiosa, social,
legal, psicolégica etc — o conhecimento ambiemtal tespertado o maior interesse entre distintos
setores das sociedades nacionais.” (LITTLE, 201016), principalmente pela utilizagdo de
material genético pelas industrias de biotecnolagiadesenvolvimento de produtos farmacéuticos,
guimicos e agricolas (SANTILLI, 2004, p. 345), j#e@ o0 substrato para o seu aprimoramento.

Apesar de muito util, o conhecimento tradiciorehtsido alvo de apropriagdo indevida e
nao compensada pelos usos da sociedade contengnos@ingindo assim a necessidade cada vez
mais flagrante de deliberacfes regulatorias pafararizar a matéria na comunidade internacional.

A biodiversidade e os conhecimentos tradicionaislaa associados hoje sdo assuntos
valorizados que tém extrema importancia nas retagiéernacionais, uma vez que sao explorados
tanto pela comunidade cientifica, na busca por s@emhecimentos e entendimentos, como pela
indastria, na exploragdo do seu carater econdro@o, vistas a promover o desenvolvimento. Na
maioria das vezes esses conhecimentos sdo exgaadonenhum consentimento ou retorno para
as comunidades geradoras e propagadoras dos mesmos.

O principal entrave para a protecdo e a aproiagfses ativos € a falta de um sistema
juridico internacional que regule a matéria, asupagbes locais nao recebem retorno pela
exploracdo dos seus conhecimentos ficando & mere&al indevido. E dessa lacuna que surge a
necessidade de tratar os mesmos também em termabreit®s de propriedade intelectual.
(SANTILLI, 2004).

Um marco legal que diz respeito ao tema é Conwersglre a Diversidade Biologica
(CDB)*®, que foi gerada na Conferéncia das Nacdes UnidazesMeio Ambiente e

Desenvolvimento, em 1992, criada objetivando aegé@ e a necessidade de regulacdo da

15 Uma breve exposicdo sobre a internalizacéo da @DBrasil encontra-se em Little (2010, p. 287 —)289
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diversidade biolégica e dos conhecimentos tradamssociaddd contribuindo assim para o
desenvolvimento sustentavel, com vistas a protegidra o uso indevido e a reparticdo dos
beneficios gerados. Conduz a aplicacdo nas legedatacionais das medidas legislativas, técnicas
e politicas previstas, ndo garantindo que as nosemsn aplicadas por si préprias, devendo ser
adequadas no ambito interno das partes contratasiissrvando que “cabe aos Estados ricos em
biodiversidade tomar as medidas para manté-laragtegs Estados que ndao a possuem em mesmo
grau de qualidade ou quantidade, mas que, em eoattida, possuem recursos econémicos e
tecnoldgicos, auxiliar aos primeiros a dela sézatiem”. (ANTUNES, 2002, p. 16).

Alguns dos preceitos que orientam a CDB tratamichasente: da importancia da
conservacdo da diversidade biolégica para a huradejdda soberania e responsabilidade dos
Estados sobre seus recursos bioldgicos; sua cagsere utilizacdo sustentavel; da relacdo estreita
entre recursos biolégicos e comunidades locaigngartante reparticdo de beneficios derivados da
utilizacdo dos conhecimentos tradicionais; da reédade de cooperacdo em todos o0s niveis para a
manutencdo e utilizagdo sustentavel da diversidad@os conhecimentos associados; e das
diferentes necessidades dos paises, principalrosmm desenvolvimento. (ANTUNES, 2002).

A CDB néao define o termo “conhecimento tradicidngborém, dentro ambito do
documento, os que poderiam se inserir nesse coneé@idb 0s conhecimentos indigenas, de
comunidades locais, quilombolas, do folclore, oya,se&s conhecimentos das populacdes
tradicionais produzidos a partir de préaticas codeti (SANTILLI, 2004).

Os objetivos da CDB entdo se resumem na consendgdliversidade biologica, na sua
utilizacdo sustentavel e na devida reparticdo dmseficios gerados da sua exploragdo. Seus
objetivos mais abrangentes, segundo Antunes (2002 respeito a circulacéo internacional de

tecnologia, de recursos genéticos e de conhecimdrdadicionais pelos mecanismos amplos de

18 para consideracdes a respeito da protecdo juddicanhecimento tradicional associado no BrasilGagpitulo 1V
de ANTUNES (2002, p. 115 — 165). E também KUBO, R&®egina et al. Conhecimentos tradicionais: aspedtm
debate brasileiro sobre a quarta dimensdo da l@mdidade. In: KISHI, Sandra Akemi Shimada; KLEBAhd
Bernhard.Dilemas do Acesso a Biodiversidade e aos Conhecirten Tradicionais: direito, politica e sociedade
Belo Horizonte: Férum, 2009.



64
acesso e transferéncia de tecnologia criando uro ftonstante de informacao, bens e recursos.

Porém, passados alguns anos da sua publicacéda “eémerberam davidas quanto ao que
constitui um beneficio, quem pode ser identificadmo beneficiario e qual impacto efetivo deste
instrumento sobre a prote¢cdo do conhecimento toedit e o desenvolvimento sustentavel”
(COSTA e DIAS, 2009, p. 24), o que implica a neckse de um entendimento uniforme das
relagcbes entre o Estado, comunidades tradiciopipyiedade intelectual e mercado.

Outro instrumento que da oportunidade para a sésmu sobre a protecdo dos
conhecimentos tradicionais e da biodiversidade ADBIC, de 1995, que engloba a questdo da
protecdo da diversidade biologica e dos conhecwsemadicionais sob as regras do sistema de
propriedade intelectual.

O ADPIC, apesar da sua finalidade de eliminardd@s no comércio internacional, ndo
possui disposi¢des especificas sobre o tema, peréstem discussdes a esse respeito, com relacao
as indicacbes geogréficas, que, apesar de naddordda@ protecdo dos conhecimentos tradicionais
diretamente a elas, suscitam a sua conexdo, e gwranmtorno da necessidade de sistemas
multilaterais de notificacdo e registro e da questd extensdo da protecdo a produtos que ndo so
vinhos e destilados, uma vez que grande parte siessdiecimentos tradicionais se manifesta na
forma de bens artesanais, reafirmando-se assimcessidade da protecdo do conhecimento
tradicional por meio de indicacdo geografica. Leltiaf2007) reforca ainda que o Acordo abre
precedentes para o tema, pois “ndo exige que udieag@io geogréafica constitua necessariamente
um nome geografico, abrindo a possibilidade de gueressdes tradicionais, quando forem
indicativos da origem geografica de um produtosposser reconhecidas e protegidas.”.

Um documento apresentado ao Comité Intergovern@mele Propriedade Intelectual,
Recursos Genéticos, Conhecimentos Tradicionaisl@oFe’, pelo Grupo de Paises da América

Latina e Caribe exp0be essa relacéo:

7 Mais informacdes a respeito das discussfes do t€oestdo disponiveis na pagina eletrdnica da OMPI:
http://www.wipo.int/tk/en/igc/
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[...] indicacBes geograficas, especialmente denagdies de origem, podem ser
utilizadas para incrementar o valor de produtosrag, tradicionais e artesanais de
todos os tipos, considerando que suas caraateggtarticulares sdo atribuiveis a
origem geografica.[...] um importante niUmero dedptos constitui o resultado de
processos e conhecimentos tradicionais desenvaslyido comunidades locais. As
caracteristicas de tais produtos poderiam ser geptadas por indicagfes de
origem utilizadas para identificar tais produtddUCLER, 2007, p. 314).

Ou seja, nestas relacdes, além do carater inlatpagencem a uma coletividade, tém
carater atemporal, sdo manifestacdes oriundas de idemtidade local da comunidade, estdo
vinculadas a um territorio e englobam os fatoresrags e humanos.

As indicacOes geograficas conferem protecdo canteamcdes de mau uso e apropriacao
indevida, podendo se constituir em um instrumeata @ reparticdo dos beneficios, uma vez que a
mesma implica em codificacdes do saber, podendbé&antrazer beneficios no ambito econémico,
conforme ja expresso nesse trabalho, se configarantBo como um potencial instrumento de
protecdo aos conhecimentos tradicionais.

De acordo com a OMPI (2017), os conhecimentoscicathis sdo todos aqueles que foram
desenvolvidos com base nas tradicdes de uma datatencomunidade ou nacao, que estéo ligados
as invencdes, descobertas cientificas, inovacGes;des com base nas tradicbes e que sao
decorrentes de atividade intelectual.

Esta definicdo corrobora que a indicacdo geogrddfarde ser uma potencial ferramenta a ser
utilizada na protecdo do conhecimento tradicioredbp mecanismos de propriedade intelectual,
uma vez que, conforme Santilli (2004), ainda s@wdiés as iniciativas no plano internacional para
compatibilizar os principios da CDB com as disp@ss;do ADPIC, a questdo tem sido discutida
em diversos foruns internacionais mas com poucasg@s concretos, ja que “o conflito entre as
disposicdes do Acordo ADPIC e a CDB vao aléem, uea que o primeiro foi elaborado com o
apoio ativo de grandes empresas para promover @oseinio tecnoldgico e obter maiores margens
de lucros mediante a obtencdo do monopolio” (PILBABILVA, 2012, p.153), os protagonistas dos
paises do Norte, em contraposicdo aos paises aleterda biodiversidade, tradicionalmente os

paises do Sul, em desenvolvimento.
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Outro fato que explica essa falta de compatikdédé que o acordo ADPIC prevé sancdes
pelo seu descumprimento, o que ndo ocorre com a, @@agilizando bastante a sua aplicagéo.
(SANTILLI, 2004).

Apesar de ambos ainda terem muitos pontos diveazgenndo deliberarem sobre os meios
de protecdo, sdo hoje os principais instrumentdzados para se debater o tema no plano
internacional. Ressalta-se ainda que a questamdadrsidade encontra-se mais bem delineada do
gue a dos conhecimentos tradicionais associadcs,vem que € muito explorada pelas atividades
da industria da biotecnologia e dos farmacos, p@&m@lo, relevando-se pouco o seu carater
imaterial ou cultural associado. No caso dos cantextos tradicionais acaba-se destacando
também mais o seu lado bio-ambiental.

Entdo, de forma sucinta, os principais entravpsotecdo do conhecimento tradicional pelo
sistema de propriedade intelectual, no geral, eewolpontos como a reparticdo dos beneficios, a
titularidade, a legitimidade do consentimento pa@ado conhecimento por parte das comunidades,
a propria catalogacdo (o banco de dados) e a stdogeuma forma de registro adequada, e

também:

[...] forma de producéo coletiva baseada na ampltate circulagdo de ideias; a
transmissdo oral de geracdo a geracdo; o fato dlosecimentos tradicionais

muitas vezes nado terem aplicagdo industrial dirdtAculdade de precisar o

momento da geragdo do conhecimento; a impossitdidie definicio de marco

temporal para o término do direito; a limitacdo dases do direito de propriedade
frente a complexidade dos processos do conhecintead@ional e seu carater
essencialmente individualista. (SANTILLI apud MORR&, 2009, p. 242).

Pode-se citar também a grande diversidade de itomce terminologias existentes, a
abrangéncia dos tipos de comunidades detentoraede®nhecimentos, a necessidade de se
proteger a cultura e seus elementos circundantessguelacionam com uma territorialidade, a
pulverizacdo desses conhecimentos que ultrapassaes ¢éimites espaciais e as diferencas de
opinido dos préprios grupos detentores dos conletos. Em sintese:

[...] ndo h&d um consenso de como proteger, hajata sixomplexidade desses

conhecimentos, que decorre do seu carater coletigtos interesses econémicos
envolvidos. A criacdo de um regime juridico de @¢db aos conhecimentos
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tradicionais visa evitar a sua apropriacao e aftjfio indevidas por terceiros além
de conferir maior segurancga juridica as relacoé® @s interessados em acessar
recursos genéticos e conhecimentos tradicionascias®s (bioprospectores ou

pesquisadores) e os detentores de tais recursmtheamentos, estabelecendo os
parametros e critérios juridicos a serem observassas relacdes e acordos.
(MENDONCA & MENDONGCA, 2012, p. 258).

Assim, outra forma, que néo a criacdo de umaléedie especifica para a protecdo dos
conhecimentos tradicionais ou adequacao dos dismssija existentes da propriedade intelectual
seria a protecasui generis.

[...] que leve em conta ndo mais as necessidadegdodis de povos ou hacdes,
mas a necessidade mundial de preservacdo do mbierde) acesso a informacdes
tradicionais vitais para o desenvolvimento, com yosia e clara recompensa
agueles gque protegeram e conservaram tal conhdommas que expresse um

consenso mundial e ndo somente os interesses dparn®a, embora rica, menor
do substrato das nagdes. (PILAU & SILVA, 2012, 1

Belas (2012) lembra ainda que duas abordagens ¢émmddo o debate sobre a protecdo
dos conhecimentos tradicionais, a defensiva, qatpde impedir terceiros de adquirir, manter ou
utilizar direitos de propriedade intelectual retexzidos a criacdes de grupos tradicionais assim
como repartir os beneficios advindos da sua coale&cdo; e a propositiva, que utiliza
mecanismos do sistema de propriedade intelectnad d@mse juridica para transacées comerciais.

Essas dentre outras questdes mostram que os nmagass existentes ndo satisfazem a
necessidade de protecéo requerida e devida aoeaomntos tradicionais. Um longo caminho
ainda deve ser trilhado para que esses conhecisnpossam ser adequadamente protefides
conservados, dando o devido retorno aos seus degsrg contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel.

E por meio dessa relacdo e desses entraves guicdes geograficas, como ferramenta
disponivel de propriedade intelectual para a pémtegos conhecimentos tradicionais, pode ser

utilizada para complementar o patriménio cultunaaterial, manifestado nos conhecimentos

18 SANTILLI (2004, p. 355 — 369) esboca alguns eletgre proposices a respeito da construgdo de gimee
juridico sui generis de protegdo aos conhecimeradgcionais pelo direito brasileiro.

19 para uma abordagem completa sobre a questédo wggmaaos recursos bioculturais (conhecimentoscioadis,
recursos da biodiversidade e expressdes folcldricamsultar: RODRGUES JUNIOR, Edson Beastela Juridica
dos Recursos da Biodiversidade, dos Conhecimentosadiicionais e do Folclore: uma abordagem de
desenvolvimento sustentaveRio de Janeiro: Elsevier, 2010. 513p.
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tradicionais, observando a sua dimensdo econdmica.

3.4 O REGISTRO DO PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL E OREGISTRO DA

INDICACAO GEOGRAFICA

“A valorizagdo da cultura e da tradicdo de cadgérendo estd associada somente as IG's,
mas ao patriménio e a identidade territorial, tcenslendo as questdes mercadoldgicas.”
(LOCATELLLI, 2016b, p. 249), pois “[..] os prodigoou servicos registraddscomo uma IG
poderdo sim ser considerados um patriménio cultlvehl e uma forma de fomentar a
sustentabilidade dos saberes locais ligados &&ade ndo somente uma forma de inserir produtos
locais com viabilidade/econdmica no mercado”. (ARERAMERKLE, 2016, p. 126).

Estas afirmacfes, mais uma vez, denotam claramemet@ indicacdo geografica ndo é um
instituto isolado em si mesmo, esta intimamentaciehada ao patriménio cultural do territério e o
seu uso como instrumento juridico “impacta diretadéretamente o patrimoénio cultural local, j&
gue um dos ativos a serem utilizados para gerag&aldr neste signo distintivo s&o bens culturais
identitarios (materiais e imateriais) passiveis sgem considerados patrimdénio cultural da
comunidade do territério da IG.”. (AREAS & MERKLEQ16, p. 124).

Conforme Areas & Merkle (2016), deve-se valorizarproduto ou 0 servico em Si
juntamente com 0s processos sociais e simbdlicqeatkicdo, sendo visto como bem cultural e
assim garantindo reais associacdes entre 1G ar@etid cultural intangivel. As mesmas autoras
ressaltam que “quanto mais forte for a identidaolgoduto com a histéria e os conhecimentos
tradicionais locais, mais intensa sera essa ptidaité do desenvolvimento por meio dos
patriménios culturais associados” (AREAS & MERKLRQ16, p. 130), uma vez que as
externalidades decorrentes de uma IG podem impadgaritorio e a comunidade local.

Diante das deficiéncias dos instrumentos de péioteqo caso do patrimdnio cultural

% Faz-se a ressalva de que, conforme ja explicitaddem 3.2, ndo sdo os produtos e servicos queesastrados
como IG, mas o nome geogréafico, ao qual estao iasks:
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imaterial, que protege a dimenséo cultural, o valotbdlico das tradi¢cdes, deficiente no caso da
dimensédo econdmica do bem cultural, é flagrantgsainnecessidade de “[...] verificar se, de fato, o
Registro limita-se apenas a reconhecer, mediantadihinistrativo declaratorio emanado do ente
publico interessado, o valor cultural do bem o@mesenta como instrumento apto a producao de
efeitos mais garantistas e eficazes [...]". (QUEIR@Z14, p. 15).

E no caso da indicacdo geografica, ativo de pedpde industrial vinculado ao comércio,
que é deficiente na protecdo dos saberes e dg&cadirincipalmente no modo de fazer e nas

formas de transmisséo (DIAS, 2005), a aplicacaoodmativa:

“pode até contribuir para o desenvolvimento ecogbémlie uma comunidade, mas
pode tornar inviavel o desenvolvimento sustent@eeltradicdo, pois a enxerga
como algo unidimensional, abarcando somente questiée mercado para o
registro. Nao ha um viés que identifique essesreabiecais ligados a tradicdo nas
produgdes, mas somente sua viabilidade econdn{sBREAS & MERKLE, 2016,

p. 126).

O que é também enfatizado por Locatelli & Souzal§20quando dizem que a tradicédo
deveria ser elemento integrante da conceituacab deg indicacdes geogréficas, principalmente da
IP, uma vez que esses nomes geograficos tém retagd@s produtos que envolvem a tradicdo e
possuem vinculo com a cultura local. A notoriedexigida para a IP implica em uma prética que
vem sendo desenvolvida ao logo de um periodo npdenque esta de acordo com uma tradicao
local. No caso da DO, “a legislacdo menciona fatoraturais e humanos, ensejando, em uma
interpretacéo literal, que ambos os fatores desar presentes. Ou seja, tanto as questdes naturais
como clima, solo, altitude, como também o sabeerfadevem caracterizar esse produto.”
(LOCATELLI & SOUZA, 2016, p. 5), ou seja, pode-seddzir que a exigéncia do fator humano
comprova esta relacdo, o saber-fazer dos individiee®rre da tradicdo local do territorio, do
patrimdnio cultural imaterial.

O presente estudo ndo pretende comparar qualnmstito € o “melhor”, mas sim observar

de que formas eles se inter-relacionam a fim deetraxternalidades positivas e complementares,
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pois “a estratégia de aproximacdo entre IG e péatrincultural é viavel, ela apresenta uma forma
de sustentabilidade que envolve ndo sé o nichopqasui a titularidade da IG, mas alcanca todo
territério onde a IG esta estabelecida, desde dGeesteja relacionada direta ou indiretamente com
o patrimonio cultural da regido.”. (AREAS & MERKLEQ16, p. 131).

Assim, considerando a norma especifica para atregilo patrimdénio cultural imaterial, a
Resolucdo do IPHAN n° 001, de 3 de agosto de @6 institui o registro dos bens culturais de
natureza imaterial, amparada pelo Decreto n°® 38&H4 de agosto de 2000, e a norma especifica
para o registro das indicagcfes geograficas, aulg@rNormativa do INPI n° 25, de 21 de agosto de
2013, que estabelece as condicdes de registro,radepaa Lei da Propriedade Industrial, tem-se
que:

Sobre a natureza do registro, ambos sdo atosrakéclas, uma vez que: implica no
reconhecimento do bem cultural de natureza imatedm o titulo de Patriménio Cultural do
Brasil, no caso do patrimonio imaterial, art. l@to reconhecimento da Indicacdo de Procedéncia
(IP) ou da Denominacdo de Origem (DO), no casaruiisacdes geograficas, paragrafo Unico do
art. 1°. Barbosa ainda lembra que “o elemento cedldo do ato remonta a situacéo preexistente”.
(BARBOSA, 2014, p. 27).

Os tipos de bens do patrimonio cultural imaterss configuram nas categorias
estabelecidas, que sédo os saberes, as formas dessq as celebracdes e os lugares. J4 a
indicacao geogréfica se desdobra em duas espédiedicacdo de procedéncia e a denominacao de
origem.

No que se refere a titularidade, para ambos osscada é coletiva, ja que pertence ao
grupamento de pessoas detentoras do saber e d@dramn determinada localidade, no caso do
patriménio cultural imaterial, e aos produtores pyastadores de servigo estabelecidos na éarea
geografica delimitada, no caso da indicacdo gewmgrdfSendo que, para a apresentacdo do
requerimento de instauracdo do processo de registpatrimonio cultural imaterial, séo legitimos,

o Ministro de Estado da Cultura, as Instituicbexuiadas ao Ministério da Cultura, as Secretarias
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Estaduais, Municipais e do Distrito Federal assoma@ as associacdes da sociedade civil, art. 2°.
Para o requerimento do pedido de indicacdo geecgr&stdo legitimados as associagdes, 0s
institutos e as pessoas juridicas representatavaslétividade estabelecidas no territorio, artn&®
gualidade de substituto processual. Observa-segjpequerentes devem possuir um vinculo direto
com o0 objeto do registro: seja com a declaracdontigesse e anuéncia do representante da
comunidade produtora na instauracdo do procesesoiVIl do art. 4°, no caso do patrimbnio
cultural imaterial; e estar localizado na &rea g#ftcp, no caso da indicagdo geografica, alinea “c”
do art. 8 e alinea “d” do art. 9. Ressalta-se queequerentes ndo sdo os titulares propriamente
ditos.

A vigéncia do registro de patriménio cultural ievdl possui carater transitério, de até dez
anos, apos esse periodo os bens culturais registdeyem ser revalidados, devendo ser verificado
se ha ou ndo a permanéncia dos valores que jasdific 0 registro, art. 17°. J4 os registros de
indicacao de procedéncia e denominacao de orig@mom® possuem vigéncia indeterminada, uma
vez que a LPI ndo dispbe sobre o prazo de vig@geeas indicacdes geogréficas.

Sobre o sinal distintivo do registro, para as iadées geograficas ha as etiquetas, quando se
tratar da representagdo grafica ou figurativa deolGde representacdo gréfica de pais, cidade,
regido ou localidade do territério, inciso V do.&?®. O registro dos bens culturais de natureza
imaterial ndo prevé protecdo a simbolo ou sinaindiigo.

Sobre os documentos exigidos para o registro,-pedazer um analogo entre os art. 4° e 9°
da Resolucdo IPHAN n° 001/2006 e os art. 6°, 8 @9N INPI n°® 25/2013, onde ha requisitos
para as formalidades administrativas e para o extomico propriamente dito. Dentre as
formalidades administrativas para o registro do @l-se: dados do requerente, identificagdo do
bem e a sua descrigdo, localizacdo do bem, inf@resaduistéricas bésicas juntamente com
documentacdo minima sobre o bem e declaracdo desegpante da comunidade produtora do bem
manifestando interesse e anuéncia no processo gigroe para o registro das IG: o nome

geografico, a descricdo do produto/servico, comgmtey da legitimidade do requerente,
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regulamento de uso do nome geogréfico, instrumefitial de delimitagcdo da area geogréfica,
etiquetas, procuracdo, pagamento de taxa. Parameetécnico do PCI, destacam-se: a descricdo
pormenorizada do bem, identificacdo de atores,ifgigdos atribuidos ao bem, processo de
producéo, referéncias a formacéo, continuidadediigst e transformacgfes do bem, producéo de
material referente ao bem, avaliacdo do bem preveguudenciais riscos a sua continuidade e
proposicdes para a sua salvaguarda. Para a IGroeampes de que produtores/prestadores servigo
estdo localizados na area geografica exercendoasivétades, comprovagdo de uma estrutura de
controle sobre os produtores/prestadores de seevsgire o produto/servico, comprovante de que
0 nome geografico se tornou conhecido (no casoPJaihfluéncia do meio geografico nas
caracteristicas no produto/servigo (no caso daé@dBscricdo do processo de obtencéo do produto,
devendo ser leal, local e constante (no caso da DO)

O bem cultural de natureza imaterial sera registra inscrito em um dos Livros de
Registro: dos Sabres, das Celebragcdes, das Foren&mtessdo e dos Lugares, sendo que o
documento decorrente do registro de patriméniaicallimaterial € a certiddo de registro, paragrafo
1° do art. 14, sendo conferido em documento propridulo de Patrim6nio Cultural do Brasil,
paragrafo 2° do art. 14. O documento decorrentegistro da indicacdo geografica € o certificado
de registro, inciso | do art. 18.

Os atos relativos ao pedido de patrimonio cultumalterial sédo publicados pelo IPHAN no
DOU, paragrafo 4° do art. 14, e os das indicagéegrgficas sdo publicados pelo INPI na RPI, art.
22.

Também é relevante ressaltar que ndo ha previsdeghl para a atuacdo do INPI apos o
registro de indicacdo geogréfica, assim como paitesacdo dos documentos contidos no pedido
de registro (tais como o instrumento da delimitag@oarea geografica, regulamento de uso,
estrutura de controle etc), o que nao ocorre coegistro de PCI, uma vez que a cada dez anos a
sua revalidagdo é prevista, e também, apds o megistseu acompanhamento pelo IPHAN é

previsto através dos planos de salvaguarda e dd. PNP
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A seguir, no Quadro 01, sdo expostos 0s princgeEpectos dos registros.

Quadro 01 —Principais Aspectos dos Registros de IG e PCI

Aspectos do Reqgistro

Indicacdo Geografica

Patrimbnio Cultural Imaterial

LPI Decreto n°® 3.551 de 4 de agos
e de 2000 e
Legislacéo IN INPI n°® 25/2013 Resolucao IPHAN n° 1/2006
Declaratoria Declaratoria
Natureza (art. 1°, paragrafo unico da IN (art. 5° do Decreto n° 3.551 €
INPI n°® 25/2013) art. 141 da Resolucédo IPHAN
1/2006)

Bem Cultural de Natureza
Espécies: Indicacdo de  Imaterial: inscricdo do bem no

Tipos Procedéncia (IP) e Livros do Patrimdénio Cultural

Denominacgéo de Origem (DC
(art. 176 da LPl e art. 2° da |

INPI n°® 25/2013)

D) Imaterial: das Celebracdes, dc
N Lugares, dos Saberes e das
Formas de Expresséao.

(art. 1° do Decreto n° 3.551)

Protecdo Relacionada a:

Produto ou Servico

(art. 177 e art. 178 da LPl e
alinea b do inciso Il do art. 6

da IN INPI n° 25/2013)

Categorias

Celebracbes/Lugares/Formas
e Expressao e Saberes

(art. 1° do Decreto n° 3.551)

Titularidade

Coletiva

Coletiva

DS



Requerente

Substituto Processual: as

associacoes, os institutos e
pessoas juridicas

representativas da coletivida

estabelecidos no territério

(art. 5° da IN INPI n° 25/2013
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Apresentado: pelo Ministro de
Estado da Cultura, instituicde
as vinculadas ao Ministério da
Cultura, Secretarias Estaduai
dé/unicipais e do Distrito Federe
e associacOes da sociedade ¢
)(art. 2° do Decreto 3.551 e art.

da Resolucédo IPHAN n° 1/200

Validade/Vigéncia

Indeterminada

Revalidacéo pelo menos a cac

dez anos: manutencgéao ou
arquivamento

(art. 7° do Decreto n® 3.551 e a

17 e art. 18 da Resolucgéo IPH/

n° 1/2006)

)

S

al

vil

20

da

art.

Localizacao

Nome Geografico/ Instrumen
Oficial de Delimitacdo da Are
Geografica
(art. 177 e art. 178 da LPl e
caput e inciso IV do art. 6° d

IN INPI n° 23/2013)

(0]

a“onde ocorre ou se situa” o be

IPHAN n° 1/ 2006)

(inciso Il do art. 4° da Resolucéa

m

Documento Decorrente do

Registro

Certificado de Registro
(inciso | do art. 18 da IN INP

n° 23/2013)

Certidao de Registro
e titulo de “Patrimonio Cultura
do Brasil” conferido em

documento préprio (81° e § 2°

art. 14 da Resolugéao IPHAN n°
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1/2006)

Revista Eletrénica da Diario Oficial da Unido (DOU)
Local de Publicacdo dos Atos Propriedade Industrial (RPI) (8 5° do art. 3° da Resolucéo
(art. 20 e inciso Il do art. 18 da IPHAN n° 1/2006)

IN 25/2013)

Fonte: Elaboracao Prépria

A literatura aponta para a deficiéncia de pol#igaiblicas que trabalham as indicacbes
geograficas juntamente com o patriménio culturatarial, inclusive, a prépria relacdo entre as
instituices ndo possui lagos fortes. H& pelo meleasanos um acordo de cooperagéo técnica vem
sendo vislumbrado, mediante algumas tentativass astduas instituicdes IPHAN e INPI (BELAS,
2012; 2013), sendo que o ass@htivi retomado no Il Seminario Internacional de tadides
Geograficas e Marcas Coletivas, realizado de 3lagesto a 2 de setembro de 2016, em
Floriandpolis, onde o entdo diretor do patrimémwaterial do IPHAN, Hermano Guanais, incitou
novamente a proposta de parceria ao presidentdPlp LLuis Otavio Pimentel, que concordou com
a necessidade da mesma. Nessa proposi¢ao fozewt@gue estudos conjuntos e acompanhamento
de casos potenciais de registro nos dois institetws reforco tanto na area de identificagdo como
de preservacdo do saber fazer ligado a um teaijtémiegram politicas publicas e consolidam
procedimentos de atuacéo colaborativa e articulada.

Conforme divulgado na péagina eletrénica do IPHARLE):

[...] os principios e procedimentos dos processosedistro incidem, em grande
parte, sobre o0 mesmo universo, e compartilham ui¢dles convergentes no
sentido que suas atuac¢des implicam na producgaordeecimento e documentagao
sobre elementos e relagdes socioculturais, teaitoe ambientais indissociaveis
dos processos de producéo de bens culturais, podigervicosIPHAN, 2016).

2L Noticia disponivel em:http:/portal.iphan.gov.br/noticias/detalhes/38pR4n-e-inpi-articulam-integracao-entre-
patrimonio-cultural-e-areas-de-indicacao-geografiéan contato feito com a Divisdo de Cooperacdo diedi da
Coordenacao de Articulacdo e Fomento a Propriettadiectual e Inovacédo do INPI, foi informado quaamnrdo esta
em fase de negociacao, ndo sendo efetivado agsarnpe data, 20 de abril de 2017.
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Reforcando essa perspectiva da convergéncia distrosg Belas (2013) sugere que a
propria documentacdo derivada dos inventarios m@tupode servir de base para pedidos de
registro de IG, uma vez que fornece dados sobiuprces, matéria-prima e condicdes da producao
local dentro da perspectiva histérica que podemasarbos requisitos de notoriedade e vinculo dos
produtores com o meio, requisitos necessarios dinlpele registro de 1G. Fernandes et. al. (2016)
acrescentam ainda que, além dos documentos, aigrépnscientizacdo dos interessados
envolvidos nos registro de patriménio imateriaveer de subsidio para a estruturacado de pedidos
de registro de indicacdes geograficas, citandausinet as indicacbes geograficas registradas no
INPI que utilizaram a documentacdo do IPHAN, queardu IP “Goiabeiras”, IP “Serro”, IP
“Canastra”, IP “Divina Pastora”.

O dossié do IPHAN, apresentado nos pedidos supdasii embasou a comprovacao de que
0 nome geografico se tornou conhecido, usualmdatgade ser feita “por meio de um estudo
historico-cultural, com base em depoimentos, reggstla imprensa, pesquisas cientificas e outras
informacgdes concernentes” (LOCATELLI & SOUZA, 201®, 11), informacdes estas que estdo
contidas no dossié - derivadas da metodologia &RCIMo IPHAN. No caso da DO, a comprovacao
do vinculo com o meio também pode ser respaldadanpm do levantamento historico-cultural
(Bruch & Copetti, 2014), utilizando assim o dos#eIPHAN, que pode embasar as caracteristicas
do produto e da producdo para a DO. (BELAS, 20P@squisas cientificas que comprovem
gualitativamente o vinculo com os fatores natudaisneio (clima, solo, altitude etc) podem fazer
parte também do levantamento historico-cultural.

Cerdan et al. (2014) corroboram esta relacdo, gquatidem que o documento do
levantamento historico-cultural vai ajudar em ositedapas do processo de indicacdo geografica,
como a delimitacdo da area geogréfica, a defintiziorigem da matéria-prima e do processo de
producdo, etc, devendo ser encarado e utilizadoooam meio de aprofundar e aperfeicoar os
conhecimentos técnicos, sociais e culturais solp@duto e a regido. A sua elaboracdo também vai

propiciar uma melhor aproximacéo dos agentes lamais a constru¢cdo de uma visao coletiva do
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projeto de IG.

J& com relacdo ao regulamento de uso da IG, @@eas normas que estipulam em que
condicOes se dard o seu uso, respeitando os teguisi IP ou da DO, pode conter, por exemplo, a
descricdo de matérias-primas autorizadas/restiiadrdes de identidade do produto, etapas de
producéo, recomendacdes de producdo, condicoe® pm@ da representacdo gréfica etc. Ou seja,
€ o instrumento norteador de uma indicacdo geagrafiois quando o regulamento de uso nao
reflete as praticas estabelecidas pelos produtsegs criando regras desnecessarias ou nunca antes
observadas, a possibilidade de sucesso e a similidatie do signo distintivo podem ficar em
perigo, sendo promissoras quando se valoriza esita a realidade das praticas existentes e
consolidadas. (CARLS & SILVA, 2016; LOCATELLI & SOIA, 2016). Nesse sentido, Belas
(2013) acrescenta que as instituicoes culturaigmocbntribuir para a elaboracdo do regulamento
de uso da IG, no sentido de se respeitar e gammtitodos de saber fazer tradicionais e especificos
da produgdao, contribuindo para manutencao da diile e da tradicdo da mesma evitando a sua
padronizacéo, contribuicdo essa que poderia exit#ificuldade de implementacdo do mesmo, se
embasado nas informagdes contidas no dossié doNPHA

Conforme jA mencionado, as entidades requerenteped@o de IG ndao possuem a
titularidade do direito, o uso da IG nao é vedadmnagprodutor que nao esteja vinculado a entidade
requerente, porém, “na pratica sdo essas entidagegerem as indicacdes geograficas e, em regra,
0s produtores/prestadores de servi¢o sao a elaladuas [...]". (LOCATELLI & SOUZA, 2016, p.

10). Levando em consideracdo que a titularidadd>@b também é coletiva e ndo implica em
beneficios econdmicos, por estar na esfera do $ditob® seu processo de registro pode atuar no
sentido de reforcar a estima dos detentores deaumimnaterial, reforcando os lagos e estimulando
a cooperacdo mutua e o associativismo, podendo rdame capital social do grupo, fatores
essenciais para um bom desempenho e gestdo deQuAseds & Merkle (2016) reforcam esta
perspectiva, pois acreditam que a protecdo donp@tio cultural depende de como 0 mesmo é

tratado na governanca coletiva da IG, podendo decem impactos positivos ou negativos ao
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mesmo.

O uso da representacdo gréfica da IG atreladat@o te Patriménio Cultural do Brasil
pode reforcar a distintividade desse bem, tradszndosua diferenciagdo no mercado, uma vez que
acumula valores como origem, tradicdo e culturpe@ficidades cada vez mais valorizadas pelos
consumidores.

A interface dos registros com relagcéo a definigdderritorio onde estdo situados pode se
dar com o Instrumento Oficial de Delimitacdo daadA@eogréafica da IG, que pode ajudar a precisar

onde acontece a manifestagdo do bem imateriat, pois

A delimitagdo da &rea do Inventario Nacional deeRé&fcias Culturais ocorre em
funcdo das referéncias presentes em um determiradtdrio. Tais areas podem
ser reconhecidas em diferentes escalas, podendesponder a uma vila, um
bairro, uma zona ou mancha urbana, uma regido @&kcayrculturalmente
diferenciada ou a um conjunto de segmentos tagito(IPHAN, 2017b).

Descricdo que € bem semelhante aos critérios limitd€do de uma IG, pois a area
geografica delimitada designa o espaco no quaaiza a producao/transformacéo do produto, que
é baseada em critérios como condic8es de prodfatdces edafo-climaticd$ aspectos culturais e
o local de abrangéncia da tradicdo da atividadérela de delimitacdo ndo € necessariamente
continua, podem ser os limites politico-administost da geografia, uma ruptura na paisagem, uma
linha imaginaria entre dois pontos de referénciaosuwcontornos de elementos geograficos, por
exemplo, desde que seja precisa e embasada eficgtisas consistentes, uma vez que ha o perigo
de se demarcar areas muito extensas, de difidilatienou areas muito restritas, que podem excluir
alguns atores locais. Por isso que 0 apoio de dgéene pesquisadores juntamente com o
protagonismo dos diretamente envolvidos é cru@atafase, para que os objetivos econémicos e
sociais da IG possam ser alcancados futuramentASQARENHAS & WILKINSON, 2013;
CERDAN et al., 2013). Ou seja, as informacdes dastno dossié e nos documentos produzidos do
bem cultural podem também ajudar nestas questddslidasitacdo da area geografica de uma IG e

vice-versa.

22 Caracteristicas decorrentes do meio geografieoctano clima, relevo, litologia, temperatura, eadio etc.
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O registro do PCI prevé o envolvimento entre o pquléblico e a sociedade de forma
continua, seja na elaboragcdo de inventarios, naurs;do do registro, através dos planos de
salvaguarda ou na revalidacao do registro, umayuezo IPHAN acompanha todos essas acoes. O
gue acontece de forma bem diferente com o regi&riss, a priori, o INPI tem a incumbéncia de
analisar os pedidos de registro, e, uma vez comegdindo had nenhuma previsdo legal em
acompanha-los. Apesar disso, o instituto vem agmalalisseminacdo do conceito das indicagdes
geograficas e 0s seus potenciais beneficios, assimo prestando informacdes e orientacdo a
respeito dos requisitos legais, por meio de pasestursos, participacdo em eventos ou mesmo
guando solicitado pelos grupamentos de produt&aste esse aspecto, Belas (2013) incita que as
politicas de salvaguarda podem apoiar a consolbddgalG no pds-registro, como por exemplo,
apoiando as organizacdes dos produtores, a madotdagproducdo, o marketing dos produtos etc,
aponta, inclusive, que os produtores artesanaisjauetegram as politicas de salvaguarda tém
buscado a IG como uma forma de garantir a protegie efetivas contra o uso indevido.

Esse fato é confirmado pelos pedidos de indicac&ogrgfica que utilizaram a
documentacdo do dossié do IPHAN para embasameayat) nforme j& mencionado, iniciativa
gue também pode ser estimulada para acontecer enviarde mao dupla, ou seja, pedidos que ja
possuem IG serem estimulados a requerer o de paioroultural imaterial.

Os registros de patrimonio cultural imaterial, nt®s no Livro de Registro dos Saberes, que
também possuem registro de IG sao: “Oficio das |IPmas de Goiabeiras” e a IP “Goiabeiras”,
para panelas de barro, no bairro Goiabeiras, edri&jtEspirito Santo (ES); “Modo Artesanal de
Fazer Queijo de Minas, nas Regides do Serro e@aasIla Canastra e do Salitre” e os registros de
IP “Serro” e IP “Canastra”, para queijo, MG; “Modie Fazer Renda Irlandesa” e a IP “Divina
Pastora”, para renda de agulha em lacé, SE; “PaéoadUgadicional e Préaticas Socioculturais

Associadas a Cajuina” e a IP “Piaui”, para cajufiaAcrescenta-se ainda que a IP “Pelotas”, para
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doces finos tradicionais e de confeitaria, RS, temo analogo o bem em processo de registro de
patriménio cultural imaterial “Producdo de Doceadicionais Pelotenses (RS)”

O nome geografico “Salitre” também poderia requeoerregistro de indicacdo de
procedéncia, poderia utilizar o dossié do IPHANapEmbasar o requisito de notoriedade exigido na
IP, também o utilizando para embasar a elaborag8mudtros documentos, tais como regulamento
de uso, a estrutura de controle, a definicdo dandatdo da &rea geogréfica etc, conforme ja
sugerido por Belas (2013).

Ainda sobre o duplo registro de IG e do PCI, B€ll2) observa que se trata de uma
demanda “espontanea”, ndo existe ainda uma patitical que articule o INPI, o IPHAN e outras
instituicBes responsaveis por politicas de salvalgueultural, e, quando acontecem, acabam sendo
decorrentes de uma estratégia de desenvolvimeatdetco e geracdo de renda local, tendo como
justificativas a garantia da sustentabilidade dalpcdo, a valorizagdo comercial do produto e o
cumprimento de leis e normas ambientais, sanit&if&mbalhistas. A autora afirma ainda que a
obtencdo do duplo registro representa um forteratifdal na esfera politica, j& que permite aos
produtores reivindicar direitos em relagdo a oufppaliticas, de distintos setores e instancias
governamentais.

Enfim, estes sdo alguns dos principais potenceieficios a serem explorados ao se tratar
da protecdo do patrimdnio cultural imaterial junége com as indicacdes geogréficas, com o
objetivo de se alcancar melhores resultados.

E relevante mencionar também que, sobre essaoelagdjue se ter o cuidado para que 0s
interesses econdmicos ndo se sobreponham aossvaldigrais dos bens culturais. A tendéncia das
indicacdes geograficas no Brasil mostra que, apsguestdo da tradicao historica ser considerada
na estruturacdo das IGs, o que acaba acontecendfb@ apenas no valor mercadolégico do
produto e muitas vezes impera o ponto de vistalglemas instituicdes parceiras que almejam as

melhores estratégias de insercdo no mercado. Gcbkumal como mercadoria é apenas uma dentre

% Informacao disponivel em: portal.iphan.gov.br/pagietalhes/426
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outras possibilidades da sua garantia de contidajdesta inserido na l6gica de mercado, mas néo
se reduz a esta. (BELAS, 2012). Sobre a relacdadohecimentos tradicionais em contraposicao
aos saberes técnico-cientificos nas IG’s, BeladqR0embra ainda que em alguns casos se
priorizam os saberes técnico-cientificos, em outoss saberes e as praticas tradicionais (que
incorporam inovagdes pontuais), e os que praticaonmdinacdo de ambos.

Depois de feitas estas consideracdes, segue opcagnamente dito, dentre os impactos
decorrentes da IP “Goiabeiras” e do PCI “Oficio Baseleiras de Goiabeiras” para o saber-fazer e

para o territério, como esta sendo o uso da IBumanter-relagdo com o PCI.
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4. ESTUDO DE CASO: O USO DA INDICACAO DE PROCEDENCIA “GOIABEIRAS” E A
SUA RELACAO COM O PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL “OF ICIO DAS

PANELEIRAS DE GOIABEIRAS”

Antes de dar prosseguimento a tematica do capémoquestdo, faz-se a ressalva das
limitaces da pesquisa para o caso em relacaceagétnt das informacdes, a memdria, por parte da
Associacdo das Paneleiras de Goiabeiras (APG)<ersembros, ndo esta formalmente registrada,
tendo apenas a transmissdo oral como fonte. Edgdédeia também foi relatada por Brand&o
(2014) e Camiletti (2012). Assim, devido a faltasses documentos em arquivo, as seguintes
consideracdes foram feitas consultando-se fontesapas a respeito do saber-fazer e dos registros
de indicacdo geografica e patrimdnio cultural imate dossié do IPHAN, processos dos registros
da IP e do PCI, trabalhos de autores sobre asqi@®et entrevistas com as paneleiras e os atores

institucionais envolvidos com esse grupo de muthere

4.1 O CONTEXTO DA LOCALIDADE GOIABEIRAS

O bairro de Goiabeiras, na cidade de Vitéria, E3spi a tradicdo da producdo de panelas
de barro, saber repassado entre geracfes sucegsiwastiliza a técnica cerdmica de origem
indigena - caracterizada pela modelagem manualnque céu aberto e aplicacdo de tintura tanino
- que resulta na panela de barro na cor pretactearmando esse saber fazer como oriundo da
identidade cultural capixaba, sendo, inclusive,ecipiente onde sédo preparados e servidos os
principais pratos da gastronomia local, a mogqueeat@ta capixaba. Segundo o dossié IPHAN
(2006a), o processo de producdo no bairro € ualadie eminentemente feminina que emprega
técnicas tradicionais e matérias-primas provensemte meio natural. Fazer panelas de barro
continua sendo um oficio familiar, doméstico e pnaflamente enraizado no cotidiano e no modo de

ser da comunidade, sendo comum também a presegarmgas no aprendizado do oficio.
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Goiabeiras Velha € a denominacdo dada a um tfechmado por quatro ruas desse bairro,
situado na parte continental norte do Municipiovdéria, circunscrito por um manguezal e pela
avenida que corta o bairro de Goiabeiras, a AveRr@aando Ferrari. O bairro mantém o carater da
antiga ocupacao, de cunho familiar, e € onde reaideaioria das paneleiras e suas familias.
(ARAUJO & JESUS, 2014PHAN, 2006a).

A formacgédo urbana de Goiabeiras esta inseridareroamtexto de ocupacao de periferia que
abriga uma populacdo de baixa renda que encontraofftio seus meios de sustento.
(ALVARENGA et. al., 2016). O intenso processo dbamizacdo nas décadas de 1970 e 1980 deu
inicio as transformacdes fisicas no bairro, deotesedo processo de desenvolvimento econémico
do Espirito Santo, consequéncia, sobretudo, do rbatm petrdleo” e do desenvolvimento
industrial. Apesar das fortes mudancas no espap@eadas por esse processo de urbanizacdo e de
expansdo desordenada, hoje ainda é visto como wnm@ds tradicionais bairros da capital.
(ALVARENGA et. al., 2016; CALOTI & MARQUES, 2013; BS, 2006).

Com essas transformacdes no bairro, a regidorsauitacessivel tanto para os consumidores
guanto para 0os comerciantes, e as panelas, indépEa ao preparo da moqueca e da torta
capixaba, passaram a ser apreciadas e comercadipad um novo perfil de consumidores (lojas
de artesanato, turistas, restaurantes), sendoifidadds como produtos tipicos da regido. Essa
crescente demanda fomentou a mercantilizacdo depeadutos ceramicos, tendo como
consequéncia mudancas significativas nas relagi®ais dos individuos, o que propiciou novos
modos de organizacdo e de producdo familiar, tchzdocratividade e reforgando assim a
continuidade do fazer panela de barro. (CALOTI & RRUES, 2013; DIAS, 2006; DIAS apud
CALOTI & MARQUES, 2013).

A manutencdo da tradigdo continua viva diante davimentagdo transformadora, as
paneleiras progressivamente foram se profissicaradia e fazendo do seu oficio a mais visivel
atividade cultural e econémica do lugar. O consumiastante da moqueca e da torta, icones da

culinaria capixaba, € provavelmente uma das pripazdes que influenciam a continuidade
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histérica da fabricacdo artesanal das panelasrde. IfALVARENGA et. al., 2016; IPHAN, 2006a).

4.1.10 Processo Produtivo da Panela de Barro

O processo de producdo das panelas de barro dbdébas utiliza a técnica ceramica que
remete a base histérica do legado cultural indigema-Guarani e Una, saber que foi apropriado
dos indios por colonos e descendentes de escriiasas que ocuparam a margem do manguezal
do bairro. Sdo modeladas manualmente com argitanmea auxilio de ferramentas rudimentares,
sendo entdo secas ao sol e queimadas a céu abpdofim, sdo tingidas com tintura tanino, que é
proveniente da casca do mangue e da a sua colqegtao (IPHAN, 2006a).

O processo inicia-se com a extracdo das matérimsxp, a argila e a casca do mangue. A
argila é retirada do barreiro no Vale do Mulemiagalizado no bairro Joana d' Arc, na llha de
Vitéria. Sua coleta é realizada pelas proprias le@mas ou feita por homens, os tiradores de barro,
gue geralmente sdo remunerados, a ndo ser quamdttesgrantes da familia das mesmas. O barro
€ amaciado e sao feitas bolas que serdo transasrtad caminhdes fornecidos pela Prefeitura
Municipal de Vitdria para serem vendidas no galpéde as paneleiras trabalham, ou nos quintais
daquelas que trabalham em suas residéncias. Jsca @da mangue é retirada principalmente no
mangue do bairro de Goiabeiras e no bairro Santbérdm feita pelos casqueiros que coletam a
casca do mangue-vermelho, da espécie nativa Rizaphora manglegeralmente usando barcos e
canoas, de onde se extrai o tanino. (ALVARENGAE1.2016; MUNIZ, 2014).

No galpéo, as paneleiras utilizam a argila pardetaw a panela, iniciam com o processo de
“puxar a panela”, empregando as maos e depoisazcuité (feita com espécie vegetal local), que é
o inicio da transformacgédo da bola de argila em lpaes impurezas e 0 excesso de argila sao
retirados com a raspagem utilizando-se uma faga argo. Neste momento também séo feitas as
tampas, as alcas e as orelhas da panela, com hoadei dgua para dar o acabamento e a

incorporacao dos detalhes. Depois de modeladanelgpdescansa por aproximadamente um dia e
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em seguida é polida com o auxilio de uma pedradeaio, o seixo, etapa que se denomina
“alisamento da panela’”. (ALVARENGA et. al., 2016 ALOTI & MARQUES, 2013; IPHAN,
2006a).

Em seguida, a panela passa por uma nova secagencaminhada para a queima em uma
fogueira a céu aberto, que acontece na area exséErrgalpdo das paneleiras, as margens do
mangue, ou nos quintais das casas das mesmas.éEssmomento em que a panela ganha
resisténcia e, logo em seguida, recém retiradago, fé agoitada com a tintura tanino para a sua
impermeabilizagdo e coloragao preta, utilizand@swassourinha de muxinga” para tal, feita a
partir de plantas locais. (ALVARENGA et. al., 201BHAN, 2006a).

A casca do mangue-vermelho é deixada de molhaguséa tintura tanino se desprenda
completamente para entdo poder ser utilizada niteaco

Estas etapas podem ser resumidas conforme o Qo2dadaptado de Muniz (2014):

Quadro 02 Etapas de Producéo da Panela de Barro

ETAPAS DE PRODUCAO

Extracédo do Barro;

Amaciamento do Barro e Feitura de Bolas;

Coleta do Tanino;

Preparacéo da Tinta (maceracao e molho);

Modelagem (puxar a panela e modelar);

Primeira Secagem,;

Primeiro Acabamento (raspagem com arco e faca; lagel® com auxilio

de agua);

Adicao das Orelhas e Alcas (com auxilio de agua);
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Segunda Secagem,;

Alisamento (polimento com seixos);

Queima a Céu Aberto;

Acoite (com tintura tanino e vassourinha de muxinga

Fonte: Adaptado de MUNIZ (2014, p. 53).

Cabe ressaltar que, conforme aponta o dossié IP2AN6a), essa argila retirada do Vale
possui uma composicdo Unica, com caracteristisaofguimicas que influenciam diretamente no
processo e no produto final, provendo: processsadtagem mais rapido; menor ocorréncia de
rachaduras; aquecimento em tempo mais curto; ®stéecia ao fogo e melhor conservacao do
calor dos alimentos.

Assim, tradicionalmente, o principal produto prodo pelas paneleiras € a frigideira
circular com tampa de alca, em diferentes tamarh@dturas, com ou sem tampa, onde s&o
preparadas e servidas a moqueca e a torta capisdadeiras, travessas e outros formatos também
sdo produzidos e a técnica também € empregadabniaaf@io de outros objetos utilitarios e
ornamentais. (IPHAN, 2006a).

Compreende-se entdo que as paneleiras sdo amsnéstoficio, conhecem as matérias-
primas, os procedimentos técnicos e todas as etlppsoducdo, garantindo assim a autenticidade
da antiguidade da ocupacdo do local Goiabeiraacicglada a panela de barro. (CALOTI &
MARQUES, 2013; DIAS, 2006; IPHAN, 2006a), denotardsim o vinculo entre os executores do

oficio (as paneleiras), o saber, o produto (a padelbarro) e o territorio.
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Figura 01: Queima a céu aberto (fogueira em frente ao galpdo  Figura 02: Amaciamento do barro
(Fonte: acervo préprio) (Fonte: acervo préprio)

Figura 03 Feitura da panela Figura 04: Primeira secagem
(Fonte: acervo préprio) (Fondéeervo proprio)



Figura 05: Segunda secagem
(Fonte: acervo préprio)

Figura 06: Casca do mangue
(Fonte: acervo préprio)

Figura 07: Local de trabalho de paneleira de residéncia
(Fonte: acervo préprio)
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Figura 08: Panela de barro
(Fonte: acervo proéprio)

4.1.2Trajetoria de Criacdo da Associacdo das Paneleirake Goiabeiras (APG)

As paneleiras de Goiabeiras sdo mulheres quengerteas familias mais antigas envolvidas
com a tradicao do oficio. A criacdo da APG, no dad 987, que foi incentivada por uma lideranca
politica local e pelo apoio da Prefeitura de Vagasteve relacionada com a maior divulgacdo desse
produto pela Prefeitura dentro e fora do Estadque criou uma maior demanda de producéo e
motivou o interesse das paneleiras na organizag&ew trabalho. A ameaca da construcdo de uma
estacdo de tratamento de esgoto no barreiro, decektracdo da matéria-prima, também foi a mola
propulsora para a criagdo da associacdo. (CAMILERDL2; CAMILETTI & SANT'ANNA,
2008; IPHAN, 2006a).

A APG, onde a maioria das pessoas associadasipma®ntesco entre si, defende os
interesses e luta pela conquista de melhores deslige trabalho para as artesas, no sentido de
fortalecer a identidade cultural do grupo e aprama sua organizagcdo. As paneleiras tém se
apropriado do significado cultural, econémico eitpml da panela de barro para a cidade, para o
estado e para o pais, alcancando a interlocucameentivo de entidades publicas e privadas em
favor da sua atividade. (IPHAN, 2006a; MUNIZ, 2014)

O galpdo da APG no bairro de Goiabeiras Velha,lantpdo pela Prefeitura em 1987,

funciona como sede da entidade, lugar de prodwgdsito e comercializacdo das panelas de
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barro. Foi uma importante conquista para a valgéi@ase organizagdo das paneleiras, uma vez que
viabilizou a organizacéo e sistematizacdo da p@ulu® mesmo, no total, ja foi construido trés
vezes, mas, apesar da infraestrutura atual ser lpeaisadequada, ainda ndo atende a todas as
necessidades das paneleiras, ndo existe, por exemegpaco para todas trabalharem |4 e se
beneficiarem desse ponto de venda que é muito @daopor turistas e consumidores. Algumas
paneleiras ainda produzem em suas residénciasgcidals como paneleiras de fundo de quintal,
em referéncia aos quintais das suas casas). (CARQAK SOUZA, 2014; IPHAN, 2006a;
MUNIZ, 2014; RODRIGUES, 2011).

A estrutura atual do galpao, concebido com focéeunemo, possui nichos de trabalho para
cada paneleira, banheiros, um espa¢o com instatkc@éima estrutura de bar e restaurante além de
um posto de informacdo turistica. (COSTA, 2015).

O galpao pertence a todas as paneleiras, masucaaa@xecuta a sua atividade de forma
independente da outra, remetendo a tradicdo daugiioddoméstica anterior a criagdo da
associagdo, trabalham juntas no mesmo local, mascamla uma desenvolvendo a sua propria
producéo, vendas e encomendas individualmenteXHIRIA, 2014).

Antes da criacdo da APG o numero de pessoas exierceoficio era pequeno, sendo que a
atividade era parte de um conjunto de afazeres stpus, transmitida entre geracdes e exercida de
forma secundéria, como complemento de renda. Agumaicdo do trabalho das paneleiras também
era mais desordenada, ndo havia precisdo quamdnaero de pessoas no oficio e as panelas eram
produzidas nos quintais das casas onde eram cateadas para compradores fixos e locais. Hoje
€ 0 meio de vida de diversas familias e envolvenimero crescente de executantes, inclusive com
a participacdo de muitos homens no processo praduwdiraidos pela demanda do produto, que é
bastante promovido pela industria turistica lo@@AMILETTI, 2012; IPHAN, 2006aTEIXEIRA,
2014).

As paneleiras concordam que havia mais unido astesiacdo da associacdo, pois elas se

ajudavam nas tarefas do processo produtivo de fommaés coletiva, com cooperacao e
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solidariedade, préatica que ndo mais ocorre depaisndior visibilidade e comercializacdo das
panelas. Apesar de serem saudosistas quanto agEseo, ndo 0 Sao nos demais, reconhecem
melhorias nas suas precarias condi¢cdes de trab&@AMILETTI, 2007; CAMILETTI &

SANT'ANNA, 2008; MUNIZ, 2014).

4.1.30 Barreiro

O barreiro, localizado no Vale do Mulemba, no mste da llha de Vitéria, é a Unica jazida
fonte da matéria-prima dessa tradicdo. Era umaripaguoe privada usada livremente pelas
paneleiras que fora decretada utilidade publicaesapropriada pelo governo do Estado para a
construcdo de uma estacdo de tratamento de espetasCompanhia Espirito Santense de
Saneamento (CESAN). Esse foi o0 gatilho para a mzaelgéo do grupo de mulheres, para garantir o
acesso ao barreiro, se movimentaram em uma campanhaar publicidade a essa dificuldade que
envolveu a midia e as autoridades municipais eesis O ato, com a conotacdo de buscar a
legitimacdo do saber fazer ancestral e a garamtisuh continuidade, levou as mesmas a se
organizarem, passando a ocupar entdo um espag¢icqol que surtiu efeitos, ja que a CESAN
suspendeu as obras se comprometendo a pesquissiseaielhantes com as mesas caracteristicas
do barro utilizado pelas paneleiras, tendo reso#tadfrutiferos, ja que as paneleiras, nos testes,
apontavam algum dano ou perda das caracteristacgsadiuto final. (DIAS, 2006; Processo n°
01450.000672/2002-50: Processo de Registro denfatio Imaterial “Oficio das Paneleiras de
Goiabeiras”, 2002b; QUEIROZ, 2014).

A disputa pelo barreiro esteve em pauta de negoesadurante muitos anos, entre 1999 e
2001, e, apos varias pesquisas, debates e acardosstrucdo da estacdo de tratamento de esgotos
foi feita em uma porgcdo da &rea do barreiro, comnaéncia das interessadas em troca da
manutenc¢ao do direito de extracdo do barro, nddsede garantir a continuacdo da tradicao do

oficio. Hoje, a atividade de extracdo vem sido l@gzada por meio de legislacdo mineral e
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ambiental. No mesmo ano que o capitulo da quesidoadeiro foi encerrado, em 2001, a APG
havia apresentado ao IPHAN o pedido de registr@fioio das Paneleiras de Goiabeiras como
PCI, demanda que ja vinha sendo consultada pelegllanEstadual de Cultura e pela Secretaria de
Cultura do Municipio de Vitoria desde o ano de 19@AMILETTI & SANT'ANNA, 2008; DIAS,
2006; IPHAN, 2006a; TEIXEIRA, 2014).

Esse episodio foi 0 marco que legitimou o sabegrfadas paneleiras, pois a sua associagéo
passou a adquirir uma identidade social com ac8ticao fazendo com que o trabalho passasse a
ser considerado como parte do patriménio cultusiatidade e do Estado, dando inicio a uma maior
visibilidade e propagacéo do oficio. (DIAS, 2006).

O reconhecimento da atividade como Patriménio UCalltdo Brasil e o consequente
aumento da demanda tém provocado uma mudanca tdeeatias paneleira com relacdo a
sustentabilidade do seu oficio e com a preservdgdbarreiro, recurso natural ndo renovavel.
(IPHAN, 2006a).

A area do barreiro no Vale do Mulemba foi transfada em Parque Ambiental Municipal e
hoje existe o controle de acesso para a retiraderadm, que é autorizado apenas para pessoas
associadas a APG. Porém, existem questdes predesparcontradas na literatura relacionadas ao
barreiro e a matéria-prima dali proveniente, guek®em: pesquisas que auxiliam a caracterizacéo
do barro, no sentido de aumentar a sua vida dintificacdo de outras jazidas com barro de
caracteristicas similares, com fins de se encoattarnativas para o esgotamento eminente dessa
matéria-prima; piora na qualidade do barro; rise@ahtaminac¢do do barro por vazamentos; grande
extensdo de area construida da estacdo de tratader@sgoto no territério do Vale; crenga por
parte das paneleiras na eternidade do barreiossideele de criacdo de um instrumento adequado e
eficaz de protecdo ao Vale do Mulemb@; problemasonaercializacdo das panelas em virtude da
associacdo do esgoto a um produto destinado ag&odie alimentos. (BELAS, 2012; MUNIZ,

2014; TEIXEIRA, 2014).
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4.1.40 Mangue

E através da utilizacdo do tanino - tintura defivala casca do mangue-vermelho - no
processo produtivo das panelas que o oficio daslgieas interage com 0 mangue, ecossistema
natural que se localiza ao redor do galpdo daslgiease Originalmente, além de fonte dessa
matéria-prima, provia também a alimentagéo e erand® de acesso da populacado local e também
de acesso ao barreiro. No intuito da preservagisustentabilidade e da continuidade do oficio, a
coleta da casca do mangue contou com orientagco&edataria do Meio Ambiente, do Instituto
Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos NatuRemovaveis (IBAMA) e da Universidade
Federal do Espirito Santo (UFES) para a conscigdiz da retirada de apenas um lado da casca da
arvore para que ela possa se recuperar e se redadaro risco da extingdo dessa matéria-prima.
(ALVARENGA et. al., 2016; IPHAN, 2006a; MUNIZ, 2014

Dentre as questdes relacionadas ao manguezératura aponta que: dentre as medidas
protetivas estd4 a conscientizacdo ambiental no jmateextracdo do tanino; a madeira usada na
gueima deixou de ser retirada do manguezal, s&gbdeale empresas que descartam esse material,
a degradacdo do mangue também pode ser atribilsda@adores devido a aterros para construir
casas e jogar lixo. (ALMEIDA, 2010; MUNIZ, 2014; BRIGUES, 2012 apud ARAUJO &

JESUS, 2014).

4.1.50 Patrimo6nio Cultural Imaterial “Oficio das Paneleiras de Goiabeiras”

O pedido de registro do PCI foi motivado em umé&cende conflito, pela ameaca do
impedimento da extragdo da matéria-prima do barrar a possivel descontinuidade e
desaparecimento do saber fazer das paneleirasio@2014) aponta como a real motivacéo das
paneleiras e dos entes publicos envolvidos nesse$s0 a crenga de que o instrumento do registro

garantiria direitos culturais, no sentido de qunde reconhecido o valor cultural da pratica, o
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direito de acesso ao local se tornaria legitimo, fantdo da tradicdo histérica e também da
elevacéo do grupo como categoria profissional.

Dentre os argumentos apresentados no requerirderfoocesso de Registro de Patrimonio
Imaterial “Oficio das Paneleiras de Goiabeiras ¢€sso n°® 01450.000672/2002-50, 2002b), esta a
conveniéncia do oficio estar relacionado a fendérmenidturais identitarios capixabas importantes
para a formacdo nacional, tais como a culinarigc@logia, a musica, a danca e também ao
movimento social assim como o fato de que o regigtrderia trazer o patrocinio dos poderes
locais, ser repertorio para pesquisas e textoséatads, trazendo ainda a observagcdo de que o
oficio ndo se desenvolve fora do mercado, em facerdscente demanda consumidora pelo
artesanal.

O “Oficio das Paneleiras de Goiabeiras”, represimpelo produto panela de barro, foi o
primeiro registro de um bem cultural de naturezatémal reconhecido no pais pelo IPHAN,
inaugurando o Livro de Registro dos Saberes, eme2lezembro de 2002, e recebendo o titulo de
Patrimonio Cultural do Brasil.

O INRC do registro do Oficio das Paneleiras deaBeiras identificou elementos para a sua
continuidade, que séo: acesso e preservacdo d&s fo@ matéria-prima (manguezal e barreiro);
condi¢bes de infraestrutura e organizagdo dasdaties de producdo e comercializacado pelos
produtores; reconhecimento e participagcdo dos stoeeeconomia regional e na construgdo da
identidade cultural. Nesses elementos, ainda estSeridas as questdes das alteragcdes nas
condicdes tradicionais da prética, que consistempeatesso de trabalho com maior nimero de
auxiliares e especializagdo de tarefas; condic@eacesso a jazida e permissdo para a extracao;
impacto da instalacdo e ampliacdo da estacdo watarmo ambiente e no oficio; impactos da
mudanca do local de extracdo do barro; urbanizdgdbairro e na permanéncia das familias no
local; ampliacdo do galpdo e na area de queimassac@ politicas publicas de saude e
aposentadoria; capacitacdo e fortalecimento dana@@gho do grupo; valor cultural agregado pelo

registro (identidade e preco do produto); garaddaorigem contra imitacdes; e embalagem e
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transporte das panelas. (IPHAN, 2006a).

Conforme IPHAN (2002a), as acdes de salvaguarssedgem imaterial levam em conta a
organizacdo comunitaria, a prospeccao de mercadopreservacdo do ambiente que abarca as
matérias-primas (barreiro e mangue), porém, Hern{2&4) aponta que as acdes efetivamente
realizadas sempre estiveram relacionadas ao lmrraos produto e a sua comercializagéo,
descuidando-se das esferas sociais, ambientaistugati da producdo e reproducdo do oficio.
Teixeira (2014) também aponta que ndo ha projedttados para a educacao patrimonial. Belas
(2012), no entanto, aponta a existéncia de acOoessldaguarda com relacdo ao aspecto social, na
busca de alternativas — que ndo comprometam ostasp#a tradicdo - para tornar o processo de
gueima menos prejudicial a salde das artesas.

Muniz (2014) ressalta que a educacédo patrimonedséncial para a valorizacdo da panela
de barro, para as paneleiras, para a comunidackzlag para a populacdo capixaba e também para
0s turistas, e que € uma acao necessaria, inclpaigese evitar o fetiche do patriménio, pois o
mercado das panelas esté vinculado ao turismaraljloom um consumidor que busca a identidade
cultural do produto.

O Registro do “Oficio das Paneleiras de Goiabtihage se encontra em processo de
revalidagao, iniciado no ano de 2014 e ainda seectpafinal por parte do IPHAN. Seré o primeiro
bem imaterial a inaugurar a revalidacdo, assim corfm com o registro, utilizando-se também a
metodologia do INRC.

Dentro do que a literatura aponta serem os beéogfédcancados pelas paneleiras, devido a
sua congregacdo em forma de associacdo, na AP, recanhecimento do PCI “Oficio das
Paneleiras de Goiabeiras” pelo IPHAN, tem-se: argepdo, fortalecimento e autonomia do grupo;
institucionalizagdo como categoria profissionakiagéio de uma identidade social; o galpdo como
espaco de trabalho coletivo; maior numero de iatggs na atividade; aumento da demanda, da
producdo e das vendas; maior rentabilidade adulodaficio; garantia de acesso a matéria-prima

proveniente do barreiro; comunicacdo com o podédign) facilitacdo no transporte do barro;



96
criacdo de um selo de qualidade; financiamento arparticipagcdo em feiras e eventos;
recebimento de beneficios e doacdes (madeira pgraima); percepcao social da identidade de ser
paneleira; produto com identidade e valor cultualprizacdo do trabalho; acesso a mecanismos
institucionais até entdo inacessiveis; nova logieduncionamento da atividade; preservacdo da
identidade cultural regional; maior visibilidadef@c¢a politica; énfase na inter-relacdo com a
culinaria e o turismo do estado do Espirito Sargssignificacdo das relacdes pessoais e coletivas
do grupo; preservacdo da identidade do grupo; tiveras geracfes mais jovens; énfase na
representacdo da cultura capixaba; novos usosndicaglos do produto (decorrentes da logica
mercadoldgica); mais homens trabalhando no ofieiumento da divulgacdo. (ARAUJO &
JESUS, 2014; BELAS, 2012; CAMILETTI, 2012; CAMILET®& SANT'ANNA, 2008; COSTA,
2015; DIAS, 2006; MUNIZ, 2014; QUEIROZ, 2014; ROORJES, 2011; TEIXEIRA, 2014).

Porém, as externalidades negativas dizem respeitcusacdes entre os associados de
favorecimento de determinados grupos; clima deadsamca e conflitos no grupo; individualismo
e pouco espirito de solidariedade no coletivo;desesse em se associar; problemas de gestédo e
representatividade na APG; pouca interlocucdo da A8m a comunidade do bairro; auséncia de
melhorias no bairro; falta de divulgacdo da exisrdas paneleiras de residéncia; auséncia de
cadastro dos produtores para controle de estatigliescontinuidade da producdo; competicdo
mercadoldgica entre as paneleiras (devido ao ebtev@dho de producdo); dificuldade de
comercializacdo das paneleiras de residéncia; elas@e educacéo patrimonial; padronizacdo de
formas e tamanhos da panela; desigualdade na pagani e na divisdo social do trabalho;
(ARAUJO et al., 2007; BELAS, 2012; CAMILETTI, 2012DIAS, 2006; MUNIZ, 2014;

RODRIGUES).

4.1.6Diversidade da Producdo Ceramica no Estado do Esjfid Santo

No Estado do Espirito Santo existem outros grupespgoduzem panelas de barro de forma
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artesanal, tais como as dos municipios de Guardpariacica e Viana. Apesar de produzirem o
mesmo artefato, a panela de barro preta, se dti@aranna origem da tradicdo, nos processos
produtivos, no uso da matéria-prima e das ferraasem@issim como na propria organizacdo social e
no perfil dos seus mercados consumidores. A péatidade da tradicdo do oficio das paneleiras de
Goiabeiras é o elemento diferenciador e de legitigé no confronto com esses outros produtores
no mercado. (BRANDAO, 2014; DIAS, 2006; MUNIZ, 201

As panelas provenientes de Guarapari podem serdevadas as principais concorrentes e
as que mais se confundem com as de Goiabeiragragpese distinguirem por diversos aspectos.
Em Guarapari o oficio € predominantemente masculitiiza-se um barro diferente, o torno para
modelar as panelas, o forno para queima-las, aagg@lo é feita de forma artificial e o0 objetivo da
producdo € meramente comercial. J4 as paneleir@oid@eiras, no oficio predomina o feminino,
utiliza-se o barro particular do Vale do Mulembé&gitura das panelas é pela modelagem manual
com o auxilio de ferramentas como a cuia de caig#co, a faquinha e os seixos, a qgueima ocorre
em uma fogueira a céu aberto, a coloracdo € feita @ tintura tanino proveniente do mangue-
vermelho, tudo sob 0 manto da preocupacdo com ateragéo da histéria da tradicdo. Apesar de se
assemelharem quanto a forma, também se diferempaoracabamento e pela qualidade do produto
final, j& que as de Guarapari possuem menor rasiat@ eficiéncia, além de possuirem um preco
de venda inferior. (BRANDAO, 2014; MUNIZ, 2014).

Pelo fato da projecdo do artefato no mercado tedask principalmente em fungdo do
crescimento do turismo, da difusdo do saber e gistre de patrimonio cultural imaterial, a panela
de barro de Goiabeiras ganhou novo valor e sigulic acrescentando-se ao valor cultural o valor
econdbmico. Ndo ha como desconsiderar que as pasekstdo inseridas na l6gica de mercado,
produzem um objeto utilitario com particularidadgse remetem a tradicdo cultural, mas que
também se adaptam as novas necessidades de ysartgode seus consumidores. O valor cultural
passou também a ser transformado em rendagraantilizacdo das panelas se tornou essencial a

continuacdo da tradi¢cdo. (CALOTI & MARQUES, 2013AMILETTI, 2012; CAMILETTI E
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SANTANA, 2008; MUNIZ, 2014).

Pela necessidade de se distinguir a procedénciami@s as panelas, uma vez que 0s
préprios capixabas ndo sabem fazé-lo, a PrefaitiNdtoria juntamente com a APG criou um selo
de autenticidade, no sentido também de reforcaleatidade da tradicdo desse grupo. (MUNIZ,
2014). O que veio a ser reforgcado, por meio deepémt legal, com o reconhecimento da indicacao
de procedéncia “Goiabeiras”.

PANELA DE BARRO

Raiz da Cultura Capixaba

Paneleiras de Goiabeira

Figura 09 Selo de autenticidade
(Fonte: http://correiogourmanmn.br/info_01_cultura_gastronomica_01_02.htm)

Diante da notoriedade da localidade em produzielaa de barro, juntamente com o fato do
uso indevido do nome Goiabeiras por outros prodstate panelas ceramicas no Estado, a
indicacdo geografica veio como mais uma ferrameigponivel para o grupo, uma vez que, a
ferramenta, ao garantir direitos comerciais relaitns a propriedade industrial, protegendo o
nome geogréfico, também pdde ser vislumbrada pamahborar a diferenciacdo das panelas no

mercado, em fung&o da origem e da sua tradicaorallt

4.1.7A Indicagao de Procedéncia “Goiabeiras”

Dentro do contexto da conotacdo de mercado quaagsni adquirindo - em funcéo da sua

divulgacdo e consequente notoriedade assim conm ysal indevido por produtores de outras

localidades do nome Goiabeiras - a indicagdo géograeio como mais uma ferramenta para
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resguardar o oficio, agora na sua dimensao ecoadnrigando também a diferenciagdo da panela
de barro no mercado.

O registro de indicacdo de procedéncia “Goiabeifasteconhecido pelo INPI em 4 de
outubro de 2011. Fruto de uma acdo que envolveERR3BE como principal parceiro da APG,
além de agbes pontuais do IPHAN, SECULT, SETADHESTUR, UFES, Artesol, Prefeitura de
Vitéria, Secretaria Municipal de Meio Ambiente, CHW e Férum de Origem Capixaba. (BELAS,
2012).

Sobre o regulamento de uso da IP “Goiabeiras”, B&@12) afirma que € uma forma de
salvaguarda cultural, pois mantém os meétodos imadits de producdo da panela de barro
denotando a interconexdo dos saberes tradicion@éceico-cientifico, garantindo assim a
sustentabilidade da IG. Porém, atenta para a nidadssde um equilibrio entre esses saberes
expressos nessas normas, pois o carater da magifestultural € dindmico e o regulamento pode
se tornar obsoleto. A autora exemplifica essa oeshtre a tradicdo mutavel e o engessamento
proporcionado pelo regulamento de uso no caso aaslgiras com: 0 processo de queima a céu
aberto das panelas, inerente e caracteristicoathigéio, mas que causa problemas de salude nas
artesas, aspecto da tradicdo que é objeto de agesmlvaguarda para se encontrar solucdes
alternativas menos prejudiciais; a proibicdo ddalao infantil no regulamento, que pode gerar
incompatibilidade sob a 6tica da salvaguarda, @eyistem diferencas entre trabalho infantil ilegal
e préticas no contexto do aprendizado do oficio gaeantem a continuidade; a restricdo dos
produtos autorizados para a IG que desconsidevag¢ies impulsionadas por demandas de novos
usos assim como pelo processo criativo do arteséo.

Belas (2012) aponta também os aspectos positivosegolamento de uso da IP que
interferem na sustentabilidade ambiental do ofisém exigéncias relacionadas: ao respeito a lei
estadual que regulamenta e restringe o acessam@irb@os produtores associados a APG; a coleta
da casca do mangue-vermelho, que deve atendes régnaanejo estipuladas pelo IBAMA e pela

UFES; e a proveniéncia da madeira utilizada nangaederivada de fontes renovaveis evitando o
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desmatamento.

A mesma autora insere o caso da IP “Goiabeirasielag onde ha a priorizacdo dos saberes
e praticas tradicionais sobre os conhecimentosicioientificos. As paneleiras incorporaram
algumas inovacgodes, tais como no produto (alteragdeformato, no tamanho e na funcdo das
panelas), porém, o modo de producdo manteve asaraderisticas ancestrais essenciais.

Dentre as externalidades proporcionadas pela IPlonal, decorrentes de atividades
desenvolvidas para o fortalecimento dos aspectibsrais da panela de barro, sua manutencgéo e
disseminagédo, a literatura aponta para: aument@rza dos produtores; maior participacdo das
mulheres na economia familiar; valorizacdo do mded@roducéo tradicional; inclusdo social dos
idosos; aumento da participacdo em eventos e ifdesties; promocdo em pontos turisticos;
conscientizacdo sobre a cultura do oficio; preg@wada histéria reforcada pelo patriménio
histérico; aprimoramento do processo produtivo;sereacdo do saber-fazer; divulgagdo do
diferencial cultural do produto; disseminacdo dagpaméncia cultural do produto junto ao
consumidor; maior participacdo em missdes técnjgaseria com instituicbes; maior notoriedade;
mais visitacéo de turistas e compradores no gafgitsumidores com maior confianga no produto;
aumento da demanda; interesse das geracoes maiuss jog atividade; interesse da nova geracao
em buscar capacitacdo académica a ser convertigaogeto social de transmisséo do oficio; maior
participacdo de homens no processo produtivo; reagéb da tradigéo; reconhecimento do valor
agregado; aumento da autoestima; empoderamentanddseres; melhoria das condicbes de
trabalho; mais organizagfes envolvidas na protegdisseminacao da IG; e valorizacdo do aspecto
cultural da IG. (BELAS, 2012; BRANDAO, 2014).

Dentre os aspectos negativos e/ou deficientegnadse na literatura: problemas de saude
decorrentes da extracdo do barro e queima dasgsamestricbes no regulamento de uso que néo
levam em consideracdo o modo tradicional de apraddi e impedem inovacdes; auséncia de
execugao do regulamento de uso; necessidade deormidintificacdo da IG nostandsdos

eventos; percepcdo de que houve valorizacdo daifmrodas pouca divulgacéo; desafio de inovar o
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produto; deficiéncia no controle da IP; dificuldacke manutencéo da qualidade do produto; uso
indevido do nome geografico Goiabeiras; falta degm@do do consumidor sobre as diferencas
entre as panelas provenientes de outros locaisy pagco de venda; pouca difusdo da tradicao das
paneleiras entre os capixabas; falta de intereasegdracbes mais jovens na atividade; falta de
nocdo da cultura organizacional no grupo; goveraajtificuldades de estabelecer relagbes
associativistas, cooperativistas e de solidarigdagelideranca deficientes; necessidade de
capacitacdo em gestdo; falta de integracdo e sisono entre acdes institucionais; acdes
desenvolvidas em fungéo dos interesses dos agemi@&s das paneleiras; necessidade de sistemas
de informacdo para o armazenamento dos dados dtvoolsinalizacdo turistica deficiente no
bairro; reduzido niumero de associados; baixa iAolusocial; individualismo em detrimento do
coletivo; pouco conhecimento do mercado consumidobre o conceito da IG; baixa
profissionalizacdo dos envolvidos; dificuldade etevar a qualidade do produto; falta de
marketing; e falta de participacdo do grupo na tdagéo dos projetos das instituicoes.

(ALMEIDA, 2010; BELAS; 2012; BRANDAO; 2014; DALABRDA et al., 2013).

4.1.8Principais Atores Institucionais Envolvidos com a$aneleiras

O apoio das instancias politicas locais, parcedas) universidades, instituicdes de
pesquisa, técnico-cientificas e demais instituicGesernamentais e ndo governamentais €
indispensavel para a evolucdo do grupo, os priigiparceiros das paneleiras identificados na
literatura e algumas de suas acdes sdo (BELAS,;2BRANDAO, 2014; CAMILETTI &
SANT'ANNA, 2008; IPHAN, 2006a; MUNIZ, 2014; MURTA2011; REZENDE & SILVA, 2016;

RODRIGUES, 2011):

- Prefeitura Municipal de Vitéria: construcdo dalgfio; disponibilizacdo do transporte do

barro; criacdo do selo de qualidade; facilitaca@alticipacdo em feiras nacionais e internacionais
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e divulgacao no geral;

- Governo do Estado: acOGes das suas SecretariaRurgano, de Cultura e de Meio
Ambiente; Previsdo de a¢bes no Plano de DesenvehorSustentavel 2025;

- Associacdo Espirito Santense de Folclore, GavEstadual e Prefeitura Municipal: Feira
Anual das Paneleiras de Goiabeiras, evento promalcitn oficio realizado desde 1987,

- UFES e IBAMA: programa de educacdo ambienta¢raado a casqueiros e paneleiras
para evitar a coleta predatéria da casca do mangatéria-prima da tintura tanino (1998 - 2000);

- SEBRAE: apoio ao artesanato capixaba por mei®mgrama SEBRAE do Artesanato
Capixaba (2000); elaboracdo de estudos e documertos O objetivo de promover a
sustentabilidade da APG (2010); estruturagcéo d&dtitabeiras”; desenvolvimento de embalagens
para as panelas; apoio para as festas anuais dekeipes; desenvolvimento do certificado de
qualidade; oficinas de capacitacdo; impressao tigeetas da indicacdo geogréfica; acbes de
diferenciacao do produto; disseminacao e divulgaegaly;

- INPI e SEBRAE: Catalogo de Indicacbes GeogréfiBeaasileiras (2011j, Catalogo de
Indicacbes Geograficas Brasileiras (2614¢ o seu complemento de Artesanato (2814)
orientacao sobre a legislagéo aplicavel as IG;

- IPHAN e Banco do Brasil: projeto com énfase mocacdo patrimonial (acdo de
salvaguarda);

- ArteSol, IPHAN, Associacdo de Amigos do Museu Eolclore e Cultura Popular
(CNFCP): Programa de Promocdo do Artesanato dei¢B@dCultural, apoio a promoc¢do e
comercializacdo de produtos (acdo de salvaguard200& a 2007); criacdo de uma pagina

eletronicd’ para a comercializagéo das panelas;

4 Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/sobre/arqoéfigs_miolo_baixa_20120808.pdf

5 Disponivel em:
http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUOK/ CHRONUS/bds/bds.nsf/efd536dd061f2a77843198d35a69
65d/$File/5186.pdf

2 Disponivel em:
http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUOK/ CHRONUS/bds/bds.nsf/60a0212a2ad47dfa9ftbae4269792
669/$File/5185.pdf

270 endereco eletrdnico mencionado por Murta (2p111): http://www.paneleirasdegoiabeiras.hpgvip.ig.com.bo/
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- IPHAN: pedido de registro do PCI; protecdo asde de matéria-prima; apoio a obtencéo
de licencas para extracdo de argila junto ao Gagdloiental estadual (2004); divulgacéo; acbes de
salvaguarda;

- Secretaria Municipal de Meio Ambiente: prograrda educacdo ambiental para
preservagao da margem do manguezal (2005);

- Centro de Tecnologia Mineral (CTM): busca detésnalternativas a jazida de barro e
aprofundamento do conhecimento da matéria-prinmcdadicdes de exploracdo e estocagem;

- Agéncia de Desenvolvimento das Micro e Pequémapresas e do Empreendedorismo
(Aderes): publicacdes do catélogo do ArtesanatBgporito Santo;

- Secretaria de Turismo (SETUR): divulgacdo dastoo no estado do Espirito Santo
relacionada & tradic&o cultural das paneleirasa RotSol e da Moqueta

Cabe ressaltar ainda a existéncia do Férum dee@rigapixaba, espaco de discussdo sobre
produtos com origem, com foco nas indicacdes géiogsa que relne as principais instituicoes
locais, tanto da iniciativa publica quanto da pievano sentido de troca de experiéncias,

disseminacgéao de informacgdes e convergéncia de.acdes

4.1.9Atividades Relacionadas a Divulgagéo do Oficio ddaneleiras e da Panela de Barro

As paneleiras ja receberam o Prémio SEBRAE TopdEOArtesanato em 2006 e o Prémio
Caixa Melhores Préaticas em Gestao Local em 2088 de receberam também o certificado 2010
Melhores Praticas — Prémio Internacional de Dulzaia fMelhores Préticas para a Melhoria das
Condicdes de Vida e a Organizacao das NacOes Upmalasos Assentamentos Humanos (UN-
Habitat).(ARAUJO & JESUS, 201€ALOTI & MARQUES, 2013).

O dia 07 de julho é o dia oficial das Paneleirassd@beiras, criado por lei municipal em

1993. Apesar de a data ser uma conquista politicanemeio de valorizagdo ainda ndo é de

ser consultado pela pesquisadora, constatou-sgegeiecontra inativo.
28 http://www.soues.com.br/plus/modulos/estabelectoldrtalhe.php?cdgrupo=13&cdestabelecimento=146
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conhecimento geral da populacdo e até mesmo deasndélas, diferentemente da Festa das
PaneleiraS, que é um evento bastante conhecido da populd&tNIZ, 2014).

A Festa das Paneleiras, focada na difusdo do pénowmlve os interesses da Prefeitura e sua
politica cultural, conjugados com o das panelega® dos consumidores que usufruem as
apresentacdes musicais e as atividades de umapfgstidéar, onde € destacada a apresentacdo de
bandas de Congo - danca folclorica capixaba conrizneambém no bairro de Goiabeiras.
(ARAUJO & JESUS, 2014; DIAS, 2006).

Ressalta-se ainda o fato de que a festa, hojeg corisco da espetacularizagdo do bem
cultural, uma vez que esta se concentrando apemagrair turistas. As paneleiras reclamam das
grandes proporcdes que a festa tomou, perdendugddide representé-las, atentando ainda para o
fato de que o volume de vendas na festa ndo disaio. (MUNIZ, 2014).

A importancia cultural da panela de barro é refdacaela culindria capixaba, existe o
Festival Panela de Barro, onde restaurantes pgmticiproduzindo pratos diversos na panela de
barro, sendo que o resultado final e a premiac@or@m na Festa das Paneleiras. A moqueca
capixaba, inclusive, foi declarada patriménio aatimaterial do Estado do ES através no PL n°
158/2010. (ALVARENGA et. al., 2016; MUNIZ, 2014).

As paneleiras participam de diversas feiras, egpesi e eventos, onde podem divulgar o
seu produto e as particularidades do seu oficimb&n ministram oficinas para criancas, nas
escolas e no galp&o, exemplo importante da tras@mido saber para geragOes futuras. (MUNIZ,

2014).

4.1.10 Aspectos Relevantes dos Registros IP “Goiabeiras” RCI “Oficio das Paneleiras de

Goiabeiras”

Alguns aspectos relevantes dos registros paraso ean questdo, a IP “Goiabeiras”,

2 Mais informacdes sobre a Festa das Paneleiras difoniveis na pagina eletrénica da prefeituravitéria:
http://www.vitoria.es.gov.br/cidade/festa-das-pairak
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requerida em 19 de maio de 2010 e reconhecida Ip&bem 4 de outubro de 2011, e o PCI
“Oficio das Paneleiras de Goiabeiras”, requerido8uhe margo de 2001, inscrito no Livro dos
Saberes pelo IPHAN em 20 de dezembro de 2002 erecegso de revalidacao do registro, sao
apresentados.

Rememora-se o fato de que ndo é dada publicidaddN&C, o mesmo ndo €
disponibilizado para a sociedade, o Dossié é oredbp do INRC que esta disponivel para
consulta. Assim, os dados a seguir, contidos nafuas, se basearam no Dossié IPHAN 3: Oficio
das Paneleiras de Goiabeiras, no Processo n° QD0872/2002-50: Processo de Registro de
Patrim6nio Imaterial “Oficio das Paneleiras de ®Geieas” e no pedido de registro IG 201003:

indicacao de procedéncia “Goiabeiras”.

Quadro 03— Aspectos dos Registros IP “Goiabeiras” e PCic¢iofdas Paneleiras de Goiabeiras”

Registro do PCI “Oficio das

Aspectos do Reqgistro Reqistro da IP “Goiabeiras” Paneleiras de Goiabeiras”
Data do Requerimento 19 de maio de 2010 8 de nor@®01
Data do Reconhecimento 4 de outubro de 2011 2@x»=nobro de 2002

Tempo Decorrido
(entre o requerimento e 0 1 ano e 5 meses 1 ano e 9 meses

reconhecimento)

D

Associacao das Paneleiras de Associacdo das Paneleiras d

Goiabeiras Goiabeiras
Requerente/Proponente (apresentacéo do Estatuto e
Social da APG e do Secretaria Municipal

Comprovante de Inscricdo e de de Cultura de Vitoria (ES)
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Espécie/Categoria

Indicacdo de Procedénc

a

Registtavro dos Saberes

Tipo

Produto: panelas de barro

Conhecimentos e Modos de Fa

Enraizados no Cotidiano das

Comunidades: Oficio das

Paneleiras de Goiabeiras

zer

Comprovacéao Histérica do

Saber-Fazer

Levantamento Histérico-
Cultural; Dossié IPHAN do

“Oficio das Paneleiras de

Goiabeiras”; Processo de

Registro de Patrimoénio

Imaterial “Oficio das Paneleir:

de Goiabeiras”; Certidao de

Registro do “Oficio das
Paneleiras de Goiabeiras”;
Publicagbes em Jornais e
Revistas; Artigos Cientificos

Capitulo de Livro

ANRC do “Oficio das Paneleira:

de Goiabeiras”

Area Geogréfica

Bairro Goiabeiras, Vitoria, E

=S

BaiGoiabeiras, Vitoria, ES
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Representacdo Grafica ou

Figurativa
X
Regulamento de Producéo e
Uso da Indicacéo de X
Regulamento de Uso Procedéncia das Panelas de
Barro de Goiabeird$
Laudo Técnico de Delimitagdo
da Area de Producéo da
Instrumento Oficial de Indicacdo Geogréfica INRC “Oficio das Paneleiras d
Delimitacéo Geogréfica “Goiabeiras” para Panelas de Goiabeiras”

Barro (elaborado pela SECULT

e SETADES)

Ficha Cadastral dos Arteséos da
Comprovacao de que os APG e Declaracdo da APG (deINRC “Oficio das Paneleiras d
Produtores estao Estabelecidos que estdo estabelecidos e Goiabeiras”

na Area Geogréfica produzindo na area geografica)

Conselho Regulador
Estrutura de Controle (secao IV do Capitulo IV do

(sobre os produtores e sobre o Estatuto Social; X

%00 regulamento de uso da IP “Goiabeiras” estipolaa autorizadas para o uso da IP os seguintes dp@anelas:
moquequeira ou frigideira; panela de arroz ou picatdeirdo; assadeira e panela de cald®201003: indicacdo de
procedéncia “Goiabeiras”, 19 mai. 2010, p. 47).
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produto da I1G) Capitulo IV do Regulamento de
Uso)
Vigéncia Indeterminada Revalidacéo do Registro

(10 anos apos o Registro)

Em Processo de Revalidacéo

Data da Revalidagéo X (iniciado em 2014)

Fonte: Elaboracao Prépria

Assim, diante das principais caracteristicas dmsixpna literatura a respeito das paneleiras
e do seu oficio, sobre o PCl e a IG, a seguir aptasse a exposi¢cdo do conteudo das entrevistas

realizadas com as paneleiras e com o0s atoresimetitis e as devidas constatagoes.

4.2 RESULTADOS: ENTREVISTAS REALIZADAS COM AS PANHIRAS E COM OS

ATORES INSTITUCIONAIS

As entrevistas realizadas com as paneleiras seestraram basicamente em quatro eixos:
como os registros do PCI e da IP sdo percebidoglpsr como esta sendo utilizada a IP; quais as
dificuldades encontradas pelo grupo; e se ha exipesrs com relacdo a revalidacao do registro do
PCI.

Dos entrevistados, sete sdo paneleiras e quairartgsaos, totalizando 11 pessoas, sendo
gue todos trabalham no galpdo, exceto por uma @emeéntrevistada que trabalha em sua
residéncia. Membros pertencentes a administracdP@a assim como um integrante da geracéo
mais jovem também estado incluidos no grupo de\@staglos.

As entrevistas realizadas com os atores instiag$ose concentraram basicamente na
experiéncia dos mesmos com as paneleiras, em coagstro do PCIl e da IP foram considerados

em suas ac¢des e quais as dificuldades observadakpmo grupo.
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Dos entrevistados, dois pertencem ao SEBRAE, utenme ao IPHAN e um participou do
grupo de pesquisa da revalidagdo do registro déci®tlas Paneleiras de Goiabeiras” junto ao
IPHAN utilizando a metodologia do INRC, totalizardipessoas.
Os roteiros das entrevistas se encontram no Ahexmo Anexo 2, sendo que a identidade

dos entrevistados foi preservada. Seguem as estas\dom as devidas constatacoes.

4.2.1Entrevistas com as Paneleiras

a) Com relacéo a percepcéo dos registros do E&I@ observou-se que:

Alguns entrevistados ndo conhecem o conceitowngdb dos registros, ndo esta incluido
em seu discurso divulgar o fato de que o seu ofcieconhecido como patrimoénio cultural
imaterial e nem que Goiabeiras possui a indicagi@rdcedéncia, se concentrando apenas em
executar a atividade e divulgar a histéria do sédmer. Uma justificativa dada para essa falta de
interesse nos registros foi o fato de que exista diretoria que tem a competéncia para tratar
dessas questdes, conforme pode ser observadoandofantrevistado H “Desses registros eu nao
me envolvo nisso ndo, tem a diretoria que € a parteeles podem te responder, particular eu néo
sei, sO sei fazer o meu trabalho, minhas paneleségnuito esforgo. Tem uma diretoria ai e cabe a
presidéncia resolver esses negocios, eu nem s é gsse da IG.”.

Dentre os entrevistados que conhecem o conceitb fancdo dos registros, alguns
expressaram dar maior importancia e ter certo aelp registro do PCI, uma vez que atribuem a
maior visibilidade da panela de barro ao tituldP@B que enaltece o icone relacionado a culinéria
e a cultura do Estado. Com relagédo ao registroPdado pareceu despertar muito entusiasmo,
apesar de reconhecerem a sua importancia. Fatosaguexpressos na fala do entrevistado C
guando diz “Eu so6 falo do patrimonio, porque ortkeja vem, sabem do que é especial, eu mesma

nao falo sobre a IG, essa daqui € da IG e tem lonrs&o falo, minto, quando chega um grupo de
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turismo eu ndo vou sé oferecer as minhas panela€ll acho que a gente ndo é sé vender o

produto, mas é vender a historia.” e do entrevistad

Eu penso que eu quero saber onde que a IG estudasdo, em que, porque nos
continuamos na mesma coisa [...] Ja o titulo do RCieaho orgulho, a IG veio

depois do tombamento do patriménio, eu tenho oaydkn falar, porque faz parte
da historia, porque nés somos ja a historia vi&gaem uma forca. [...] tenho o

prazer de dizer que sdo panelas de Goiabeirambato pelo patriménio histérico

cultural imaterial, o da IG eu n&o foco muito ndorgue eu nao vi muita diferenca
nao.

Apesar disso, a maioria possui em seu discurstoodie que o0 seu oficio possui o0 registro
de PCI e Goiabeiras o registro de IP, divulgacé aporre quando turistas e clientes vdo comprar
no galpao, quando participam de eventos e até mess@eus circulos pessoais, conforme pode
ser visto na fala do entrevistado A que diz “No rdegurso tem e é reforcado que é patriménio e é
IG, eu sei que o cliente vai comprar a panela e®aiprar duas vezes mais se eu falar que ela tem
ouro, bota receita dentro, bota dizendo o que & @.entrevistado C acrescenta “Se eu tiver a
oportunidade ai eu falo que nés temos IG, que &adm|...] Nos seminarios que nds vamos, a fala
€ natural, ndo é que eu nunca falo, eu lembrog .pfeocupacédo de passar a informacgéo, a gente

tem que passar.” O entrevistado B também fala sobrgortancia dos registros:

Se ndo fosse importante a gente ndo estaria jagiimham tirado a gente daqui.
Ajudou a gente a divulgar 14 fora [...] para ter unwva histéria e nao ficar a
mesma histdria [...] mas continuidade, entdo eo acte € uma boa. E a IG ela é
importante [...] faz com que a gente tenha o satopdneleiras. A gente tem aquele
selo, aquele selo de qualidade, aquele selo & #&rgue vocé chegou e nés
mostramos. E nas feiras nés temos que ter essaupagfio para eles saberem,
porque panela de barro tem um monte mas a qual@dderente.

O entrevistado H sintetiza “A IG é uma coisa giga brganizado, sabe da onde veio, nés
somos registrados, a panela fica registrada.”.

Os entrevistados reconhecem a forca da tradigéioletitidade do grupo e da notoriedade de
Goiabeiras pela producao de panelas de barro, é gisto na fala do entrevistado A “Para o turista
gue vem no galpao, ndo precisa falar que a paerebmdo é tombada, que tem IP, porque o turista
gue vem, ele ja comprou uma histéria, que ja foik@da para ele la fora, porque quando ele chega

em Vitoria, ele ndo pergunta é patriménio? € IG®jé&lvem certo.” acrescenta ainda que “Até
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mesmo quando eu fago feira dentro de Vitoria tena saida enorme de venda de panela, pelo
reconhecimento do oficio que esta associado aaridifi. O entrevistado C também diz “Quando
nés fomos tombados e recebemos o primeiro titulorfa repercussao, todo mundo que vinha aqui
perguntava, falava, foi muito bem aceito, com i¥8® s6 tivemos a ganhar até hoje.” diz ainda que
“[...] fica a referéncia que € a de qualidade,neskh mais a gente a trabalhar, a gente trabalha na
certeza que vai dar continuidade ao trabalho déedge® entrevistado H ainda relaciona com o
aumento da demanda “A fama aumentou, eu fiz pdekd anos, eu corria atras, do comprador,
hoje eles correm atras da gente.”.

O entrevistado E sintetiza bem essa sensacdoexpasssa a impoténcia do grupo diante
dos registros de PCI e IG: “Para nés, a gente gast@or ter esses saber, 0s registros, de ser mais
reconhecida, mas nds como paneleiras ndo sabenmms awmrer atras disso. Mas foi reconhecido
como patrimdnio e tem o selo de IG, a gente pretgsam empurrdo.”. O entrevistado J enxerga a
forca dos mesmos quando diz “Eu achei que ficanems &ssegurados depois desses titulos que
recebemos, reconheco que ninguém mexe com a genfalam alguma coisa eu corro logo no

governo, na Prefeitura, corro no IPHAN, procuroeBRAE.".

b) Com relacdo a como esta sendo utilizada a tralieiras”

Dos entrevistados que estdo a par da IP “Goialjewaos seus potenciais beneficios,
acreditam que o trabalho empenhado para dar adanti@ registro no INPI demandou bastante
mobilizagdo do grupo, principalmente para cons@ant explicar a IG como ferramenta. Porém,
as expectativas em relacdo aos resultados que igmdser alcancados nao foram atendidas,
principalmente as relacionadas ao maior pre¢co ddave o consequente aumento da renda, apesar
de reconhecerem o aumento da demanda. A fala devetddo A expressa bem esse

descontentamento:

A certificacdo vem, mas ndo tem muito retorno, pergxiste um processo de
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comeco, esse processo todo de pesquisa, que radbilia a comunidade, todas as
paneleiras, ai vem o registro, ah t4, o registrotbweio e agora? O que fazer com
isso? Tanto para o patriménio como para a indicgeagréfica.

O mesmo acrescenta ainda que “A proposta da IGuera panela ia ter uma valorizagéo, so
gue o proprio artesdo acaba desvalorizando o sgui@rtrabalho [...] em Goiabeiras, ndo mudou
em nada.”. O entrevistado | sobre o projeto deuesticédo da IG diz que “Poderia ter tido um
sucesso, um resultado melhor para nés, e ndogex@gie como sempre, todos 0s 6rgdos que vém
fazer algum tipo de trabalho aqui sé acontece msiita pesquisa, muitas palestras, muitas reunidoes
e acaba nisso, ndo tem uma implementacao, umagmade, ndo tem um apoio financeiro.”.

Além do preco de venda da panela ndo aumentagntsvistados alegam que néo se

homogeneizou dentro do grupo pela falta do espigtooletividade. O entrevistado A diz que:

Com o selo poderia aumentar o poder de barganheseafa, sem perder, fazendo
desconto, com a coletividade trabalhando em comjuwaim a IG o consumidor vai
encontrar o preco nivelado, pois a coletividade watar ganhando, se a
coletividade trabalhasse correto todo mundo ganlaea ha uma resisténcia e €
cultural.

O entrevistado F também compartilha dessa opinEstatiamos ganhando por menos
esforco, mais capital e reconhecimento, com o grigp®, € 0 que sempre falo para eles, a
associacao tem que ser forte para a gente creseegdianta cada um crescer individual e ai ir s
decaindo.”. O entrevistado | também relata 0 medfugpenso que ndo ha uma unido, tinha que ter
uma combinacdo de valores, todos terem um valordadvalor ao trabalho n&o valoriza

financeiramente.”. O entrevistado J sobre esseodordliza:

A questdo é conscientizar mais as paneleiras, pogre agir assim, as panelas
serem vendidas com o preco igual e ndo cada umpreQo, mais barato. Todo
mundo trabalha igual, todo mundo compra o mategial, 0 mesmo valor, tem o
mesmo trabalho, tem que ter consciéncia de vergleal.i Porque a IG e o
patriménio é para todos, para trabalhar em conjwelas tém que se conscientizar
mais nessa parte, de uniéo.

A falta de coesdo e unidao da APG, junto com adamendéncia em relacdo aos atores
parceiros, que tém suas acdes pontuais e limitadas prazo determinado, também séo atribuidas

ao insucesso da IG. O entrevistado A fala:
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A gente tem titulo, tem reconhecimento, a gente selwe usar, faz parte do
processo, mas ndo sabe usar os mecanismos. E féitauando o SEBRAE
contrata técnicos para ensinar a gente, como temedazer, a gente consegue
fazer até 0 momento que possui 0 recurso, a assegpe sao contratados por um
curto periodo de tempo [...] a gente é como criatega,que trabalhar, ndo é s6 dar
o leite e ir embora n&o.

O mesmo entrevistado a respeito da descontinuidiade acbes continua “Quando as
politicas estdo voltadas pra ca, a gente consegu@lcar junto, com 0s gestores, porque a gente
nao esta sozinho, a gente chega la, e vai temé@etal, e a proposta é essa, as pessoas véme soé q
depois que as pessoas vao embora, a gente nagueernse andamento.”.

Ha o entendimento de alguns sobre a importanciasdoda representacdo grafica da IP
“Goiabeiras”, o que é traduzido na fala do enttads F “A implantacdo do selo é a parte mais
importante que tem, dar a garantia ao clienteaddentidade da panela, vocé assina seu nome ali
praticamente.”. O entrevistado G acrescenta “Tenteggue vem comprar a panela e quer comprar
essa aqui, aquela com aquele selinho, porque at@aesta no selo, aqui vai 0 meu nome, da
associacao, e vai meu telefone, ligar pra mim saldem problema na panela.”. O entrevistado J
também diz que “Quando tem um selo da IG, tem utigod eles sabem de que paneleira que esta

comprando, se der problema, sabe com quem vem.trd@antrevistado F diz também:

A importancia fica absorvida pela sociedade, d@rvagregado, da tradi¢cdo da
panela, a pessoa vai chegar e nao vai ter umamacio, a pessoa vai ter uma
consciéncia do que realmente é a panela de bdooé rs6 chegar ali e comprar
uma panela de barro, € uma histéria de um povo,histéria de mais de 500 anos,
€ a historia praticamente do Brasil que ndo é dama escola.

Porém, a representacao grafica da IP ndo esté seitidada pelo coletivo, o que pode ser
atribuido, segundo os entrevistados, principalmantalta de recurso financeiro para investir na
impressdo das etiquetas, uma vez que as tiragéas #é entdo foram frutos de acdes com
parceiros institucionais. A APG ndo possui recup@prios e existe falta de interesse por parte do
coletivo em contribuir financeiramente para esse por achar que nao vale a pena investir na IP.
O entrevistado A diz que “N&o uso o selo da I&géi, ndo uso mais [...] o pessoal da associacao

para fazer o selo, igual ao outro, os associadasmjue ndo era importante, que nao era prioridade
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fazer novamente, que néo acrescentava nada.”.révesthdo B diz que “Porque séo pouco selo, de
guantidade, do jeito que a gente tem a midia, eledat cliente [...] se tivesse mais colocava, e tem
gue colocar [...] o selo € pouco pra essas paneleidas tem que estar em todas.”. O entrevistado |
acrescenta “Eu usei até quando acabou o recuracfgesr mais, depois entregaram outro com o
cbdigo de cada paneleira, eu ndo usei ndo, nA@\Ertla para turista, vendo para restaurante.”.

O entrevistado J também justifica a falta de pupacdo em usar a representagéo grafica da
IP pela conviccdo de que os consumidores ja egtéites da fama ja consolidada, “Eles chegam e
falam que ja conhecem, eu sei que essa aqui ¢dbd@gam falando da panela.”.

A falta de coeséo e de proatividade do coletivobiam € atribuida & ndo utilizacdo da
representacdo grafica, o entrevistado A diz “ColacB® ao selo, € mais um detalhe que a gente é
acomodado, ele esta parado, ndo tem selo. A veagque da quando vem alguém de fora que vem
procurando o selo e a desculpa é que ndo temAaeggerando uma nova tiragem” e acrescenta
também “Eu ndo quero ficar mal acostumado com tadaque eu falar que quero um selo o
SEBRAE vem aqui e me da. Nao quero isso, eu queandyp faltar o selo ir Ia junto com o pessoal
da associacdo, juntar e fazer uma nova tirageng &sl®, que serve para agregar valor.”. O
entrevistado C diz “Eu tenho o selo, o selo foive@sado na reunido, a falta de organizagdo para
distribuir o selo e o recurso para dar um selo padta mundo, esta ligado a unido dos associados,
de trabalhar junto.”. O entrevistado | acresceimadaaque ndo ha demanda do seu publico-alvo,
pois “Nao uso o selo [...] ndo trabalho vendendoefzano galpdo para turistas, eu vendo para
clientes que séao donos de restaurantes e elediliZam, ndo necessitam desse selo.”.

Com relacdo as paneleiras de residéncia, tambémtiidam a IP, o entrevistado E diz “A
gente ja recebeu o selo [...] mas para nGs aqui & gprase ndo usa nédo, para falar a verdade,
guanto ao selo, nao faz diferengca nenhuma naoa ajodpouco naquele caso se o cliente exigir o
selo de identificagdo, a gente tem que ter, maaiaria dos nossos fregueses sao clientes antigos.”.

Apesar disso, com relagdo ao uso indevido do ngeegrafico Goiabeiras, por parte de

outros produtores de panela de barro no Estadojehoma percepcdo de que esta diminuindo,
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apesar de ainda acontecer bastante. Fato quégiddria divulgacdo e a notoriedade do oficio e do
produto, construida durante os anos. O entrevidtagpressa a sua preocupacao em relacéo a isso,
pois “Quem ndo conhece acha que é tudo a mesns paisela de barro do ES, o pessoal acha que
€ a mesma coisa. Tem que divulgar Goiabeiras, gadel barro de Goiabeiras e paneleiras.”.

Hoje, a percepcdo dos entrevistados ndo estatoodéa apropriagdo indevida do nome
Goiabeiras, que vem diminuindo, mas na confusda felos consumidores quando as panelas de

outras localidades séo divulgadas como sendo gis@s panelas capixabas. O entrevistado B diz:

Tem que ter esse selo de qualidade por causa thssauas diferencas de panela
de barro, tem a do torno e a nossa, eu acho qyuelioge porque as pessoas vao
dizer que a de Goiabeiras ela estoura [...] a delf@bi@s aguenta a temperatura,
ela ndo estoura. Eles usam o nosso nome, mas dewhgaesta saindo fora,
porque eles estdo vendo que a gente nao estandadwira.

O entrevistado C diz que “Devagarinho eles es&ando menos e valorizando 0 nosso
trabalho, ainda vem gente reclamando.”. O entradesD diz ainda “Eu acho que esse negdcio do
selo € bom porque diferencia de outro tipo de agaek € industrializada, o préprio cliente que
pede, para mostrar a qualidade da panela, que andstonde que €, de Goiabeiras, 0s proprios
clientes ja estdo se interessando em saber isgotambém que “E facil diferenciar, mas sofre
ainda, aconteceu muito, eles tentavam usar at&sgonmwme para enganar o cliente, dizendo que a
panela foi feita aqui. Entdo acho que agora devadalmado um pouco, nesse sentido a IG esta
funcionando um pouco porque diminuiu.”. O entreadst E diz também “Alguns fregueses hoje
nao sabem, ndo conhecem a diferenca entre a mné&bano e a panela manual [...] hoje a panela
de torno ndo atrapalha mais nads [...] eles traalhanuito dizendo que a panela era de Goiabeiras,

mas na logica ndo era, era industrializada.”. Sebsa questéo o entrevistado | conclui:

O negdcio de Guarapari é falta de divulgacdo, faétacontar a historia. E nao

posso culpar o turista que compra ali na estraalaia panelas de Goiabeiras ndo
se vende na rua. A gente conta essa historia para gem visitar, em feiras, mas é
pouco, é uma falta de divulgacédo de vocés e comieetd da sociedade do PCl e
dalG

Foi observado no galpdo a existéncia de duasglao@nosas com a representagdo grafica

da IP, que estdo apostas nas paredes sem destagde,que uma delas esta localizada bem ao
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fundo do galpé&o e esta escondida pelo acumulo teriaia na sua frente, fato que os entrevistados
concordaram ao serem indagados. Também foi obseruealapesar da IP ndo estar sendo utilizada
pelo coletivo, alguns artesdos fazem mencédo asemi@;do grafica da indicagdo geografica em

seus cartdes individuais de visita. O entrevistadobre isso diz:

O que eu comecei a perceber € que todas comecdemaraeus cartdes e colocar
a logo ali, o que deveria ser um s, e € uma incoeréipois, jA que estamos
trabalhando como uma associacdo, como coletividegte dinheiro que se gasta
para fazer isso aqui poderia gastar para fazerl® mesmo, existe muito
individualismo, cada um quer fazer o seu perscaedtiz

O entrevistado G também, “Esse selinho no cartGeuugue fiz, cada um fez de um jeito
[...] tinha que ser tudo igual, mas é uma dificdelao grupo ainda, cada um faz de um jeito, vocé
pode ver que tem tudo diferente, tem que fazel mmyizele quadro la da frente [ao se referir a placa
luminosa da IP].”. O entrevistado J sintetiza “Coatui o trabalho é individual, eles acham que

cada um tem que fazer do seu jeito, mas ndo € ass#a consciéncia nao esta espalhada aqui.”.
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Figura 10: Representacdo grafica da IP “Goiabeiras”
(Fonte: INPI, 2002b)
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Figura 11: Placa luminosa da IP Figura 12: Placa luminosa da IP
(Fonte: acervo proprio) (Fonte: acervo préprio)

Figura 13: Cartdo individual de visita Figura 14: Cartdo individual de visita
(Fonte: acervo propri (Fonte: acervo préprio)
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Figura 15 Cartdo individual de visita Figura 16: Cartdo individual de visita
(Fonte: acervomio) (Fonte: acervo préprio)
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Figura 17: Cartdo individual de visita Figura 18: Cartdo individual de visita
(Fonte: acervo préprio) (Fonte: acervo proprio)

Os entrevistados reconhecem a existéncia e a iammiat dos parceiros institucionais e a
facilidade de interlocucdo que sempre tiveram aceé3sentrevistado A expressa “Quando a gente
estava nesse processo de IG, a gente tinha umirpamugto forte que era o SEBRAE, que vinha,
mobilizava, disponibilizava recurso, sem recurs@évamdo consegue fazer nada, ele vinha,
apoiava.”.

O regulamento de uso nao esta sendo seguidoghtendimento de que o mesmo ajuda a
manter as caracteristicas da tradicdo, mas semstlitive, uma vez que limita a certos tipos de
panelas e a demanda muitas vezes exige outrostommae ndo estdo contidos no regulamento de

uso da IP. O entrevistado C expressa bem isso “falféi uma selecéo, foi conversado, tem um
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regulamento, veio para melhorar, ela vem mais padaonizar, eu fazia muita mistura, como eu
trabalho com as pessoas da cozinha, muitas vezes&@h com o padréo deles que néo bate com a
IG, ndo faco somente o0 que a IG seleciona, maseoetgs pedem.”. O entrevistado D expressa
ainda inovacdo nos formatos do produto decorremiteseu processo criativo “Eu ndo fago so
panela, eu faco outras coisas, esculturas, euvagas coisas. Eu comecei a inovar, eu trouxe,
comecei a botar uns peixes na tampa, outras fonagenela, para revolucionar, € bom pra mim,
pra associagao.”.

Outra justificativa para o ndo uso da IP “Goia&iré a falta de entendimento, por parte do
grupo, do que é a ferramenta e os seus poteneia&fibios no longo prazo, o que fica bem claro na
fala do entrevistado F “Eles ndo sabem o que & qub ndo tém uma noc¢éo certa do que €, tanto
gue nao é explorado do jeito que deveria ser exgnra IG, o selo. Alguns tém um pouco de
consciéncia e outros ndo sabem muito bem o queor§ue ndo € devidamente explicado, a

importancia € bem maior, a valorizacéo do trabalbbgreco.”. O entrevistado J também relata:

NOs, para poder as pessoas se aprimorar mais d@® &patrimonio, tem que ter
uma cartilha para elas ler e saber o que é, mdéklas ndo sabem o que é, e nédo
sabendo ndo tem como trabalhar isso, isso é umale a gente esta pedindo ha
tempos, nos conversamos em reunifes. Quando tBiHAN e 0 SEBRAE junto a
gente expBe essas dificuldades pra eles, o quata geecisaria pra elas poderem
saber e conscientizar, e elas mesmas divulgar a &m imaterial tombado Sé
falam, mas de boca, ndo sabem o que quer dizedaAfalta a gente se
conscientizar nisso, aprender a saber a import@acéapoder falar.

c) Com relagéo as dificuldades encontradas pelsogru

A unanimidade dos entrevistados concorda queadal unido do grupo atrapalha a maioria
das ac¢Oes que poderiam trazer beneficios. A existée conflitos, a falta de solidariedade e coesdo
do grupo foram relatadas como praticas constandéssrelacdes entre os individuos daquela
realidade. As falas a seguir expressam esse saemtime entrevistado A relata “Ali no galpdo a
gente trabalha numa coletividade que ao mesmo teu@@ coletividade € muito individualismo”,

0 mesmo continua:
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As pessoas me contavam como era o oficio em untaépais dificil, as pessoas
tem que ter em mente que a gente conseguiu muga, @que a gente consegue
muito mais coisa se a gente se unir, sO que a deatte na barreira do
individualismo. Esse é o principal problema na taetanto do patriménio quanto
da IG, para caminhar, dar o retorno financeiro [...].

O entrevistado E diz “Antes da associacéo elqsrgavam em casa [...] para se ajudar, para
gueimar panela, fazia um café, todo mundo ajudadga mundo, hoje ndo, cada um queima a sua,
ou paga alguém para queimar [...] eu sinto falta d@gépoca que néo tinha associacao, tinha mais

uniao.”, e acrescenta;

Ai vocés vém e pensam que a associacao é todo qumtdpmas é s6 todo mundo

junto num s6 espago, mas no caso € cada um @iaveicé chega em um, achando
que estd ajudando a todas elas. Se chega uma emzome longe, com muitas

pecas, quem pega primeiro ganha, eu acho que tjphater uma pessoa da
diretoria que pegasse essas encomendas quandayfassie e viesse a todas as
paneleiras distribuir.

Os integrantes do grupo estdo desmotivados ergéreka novos projetos, ha desinteresse e
falta de estimulo para participar das reunides B& & das reunides promovidas pelas instituicdes
parceiras. A participagdo aumenta quando a pautewddo é financeira ou o sorteio de uma
viagem, quando € de assuntos corriqueiros de gsegeral do coletivo o quérum é muito baixo. O
entrevistado A relata “Nao adianta vir com um ptiamjele ser muito bem elaborado, muito bem
desenhado, vocé tirar o tempo das paneleiras, papaoducao, para falar qual € a proposta. Se
chegar com um projeto lindo, elas vao te ouvir, jaasstdo desmotivadas.”, diz também que “Eu
acho gue uma coisa que da certo com paneleira ganpara ela que o que ela faz é rentavel, que
ela ndo esta perdendo tempo indo na reunido, gueaegjanhar em troca.”. O entrevistado F, que ja
esteve bastante envolvido com o projeto da IG,e=sgar “Hoje eu trabalho afastado, fago a minha
producdo, ndo participo de reunido, infelizmente, fé@lta de unido que enfraquece o grupo.”. O
entrevistado G também demonstra sua falta de disiidade “E dificil de eu participar e tem hora
gue eles marcam as reunido e eu Nao posso.”.

A comunicacao deficiente, a omissdo ou 0 receicexj@osicdo da opinido pessoal no

coletivo também foi bastante relatada, o entredisa diz “E aquele negocio, vocé tem que reunir
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para todo mundo falar, ai tem uns que nao falara,dalado, engolem.” O entrevistado | diz “N&o
adianta vir fazer a gente largar o servico, virreomido e mais reunido e ficar por isso, aqui éanui
complicado, porque quando chega aqui topa com &sdep diversas, as vezes concorda, néo
concorda, e as vezes concorda mas na hora nae €aleza os bracos.”. O entrevistado C fala “O
negocio aqui é complicado, eu ndo gosto de daedsta por isso, porque vamos falar tanta coisa
gue o negécio é feio, mas ja foi muito pior. EI&® nao resolver com a entrevista que a gente vai
dar.” O entrevistado A sobre a necessidade de ngadana administracado diz “As pessoas no
galpéo falam querendo chegar nesse ponto, masrécuiglado com medo de expor a realidade,
gue € mais complicada do que se V€, e as vezeDis@s tdo pequenas que a transformacdo néo é
facil de fazer.”. A falta de transparéncia nasifimfacdes prestadas é relatada e esta relacionada com
o direito de todos participarem das ac¢Bes de dagdlg, o entrevistado C diz “Outra coisa € uma
viagem gue surge, mas so sabe que foi custead@&sdefbentrevistado B diz ainda “Eu acho que
0 grupo é a diretoria, que sdo 10 pessoas, sdoessias pessoas, tinha que dar uma mudada
mesmo, tem que mostrar outras pessoas, ndo temag@aneleira, tem que ter essa divulgacéo e a
divisdo da participacao no trabalho de divulgacéo.”

Outra demanda identificada foi a dificuldade dessguir apoio financeiro para as acoes de
divulgacéo, principalmente aquelas que aconteceendo Estado do ES, ja que a APG ndo tem
recursos proprios para arcar com as despesas ctnaosporte e a hospedagem para os associados.
Reivindicam mais apoio nesse sentido, pelo fatopdameleiras serem conhecidas, ostentarem o
titulo de PCB, o registro de IG e representar auralcapixaba. O entrevistado C expde esse
descontentamenttEstamos insatisfeitas porque € patrimoénio e seltGdenas na hora de fazer
uma viagem pra suprir as necessidades ndo tenpagasnos tudo.” e acrescetitquando iamos
fazer feira fora tinha o recurso pra bancar a na&sahoje a gente tem que pagar tudo, cadé o
beneficio se somos representativos do Estadodétesaminhdo e estande, mas se somos icones do
Estado nés ndo temos esse recurso para custear imald

A falta de conhecimento do oficio pela sociedadedidade de Vitéria, no Estado do ES e
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no pais) junto com a necessidade de mais divulgagdoém foram aspectos muito enfatizados. O
entrevistado A diz que “As vezes quando eu vou fera fora, eles tém um entendimento melhor
do que é a indicacdo geogréafica, do que € patron@igtérico, esse processo de revalidagéo,
conseguem ter um olhar mais diferenciado que orjoréppixaba mesmo.” e acrescenta “Eu queria
gue a sociedade tivesse esse encanto, mas séaqun&oeVai ter enquanto nao tiver politica, s6 a
gente falando. Tem que ter divulgacao, tem quedefleto no galpdo, falando atras dm@sners
dos 6nibus, nos restaurantes, fazendo moqueda. €ntrevistado F é ainda mais idealista, pois
“Essa historia ja deveria estar integrada aosdididaticos nacionais, ja era para estar integnado

histéria brasileira”. O entrevistado | também r&lat
O reconhecimento e a divulgacéo, e o contar arfasédmuito pobre no Estado e
no Municipio, pois tem gente que mora aqui do kdédo sabe onde é o galpdo das
paneleiras, s6 ouvia falar na televisdo. Faltavalgiicdo, o contar a histéria. Ai

chega o cliente dizendo que a nossa panela é roaitg ai a gente explica a
histéria, deveria ser uma histéria contada no ipg&go.

Acdes de disseminacao e de transmissédo do satzea m@ntinuidade da cultura da panela
de barro na propria comunidade de Goiabeiras tamioéam apontadas como prioridade. O
entrevistado | diz “E a falta de contar a histéteam que trabalhar nas escolas] [e.trazer a escola
para o meio social, onde ela esta inserida, mas agofaz muito pouco, sé na época do folclore
O mesmo relatou que propria sinalizacdo no bairbastante deficiente, os clientes relatam ser
muito dificil chegar ao galp&o pelo fato das plapaes existem causarem confusao.

O entrevistado A demonstra otimismo a esse respeito

As novas geracdes nao estdo interessadas, magcegque se a gente trabalhar
com foco, com respeito e responsabilidade a gemsegue. Incorporar as criancas
da comunidade nesse saber, mostrar que elas pedemmtoficio, por meio de
oficinas para a comunidade, mas para isso temegymliticas publicas voltadas, é
uma acao com efeito em cadeia, aproxima as criaacéamilia das criancas, o
marido e assim por diante.

Os entrevistados apontaram a auséncia de acogmauasros sendo executadas atualmente,
atribuem o fato principalmente ao contexto econdmic qual o pais esta inserido. Assumem que

h& desgaste na relagdo com as instituicbes e dadavialta de proatividade da APG, que exerce
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uma postura mais passiva. A fala do entrevistadwoAtra isso “Eu acredito que as parcerias estao
ai, ndo s6 a gente esperar as parcerias viremgagte, ir até eles também, porque a gente estd um
pouco acomodado. A gente tem varios parceiros e qak 0s parceiros esperam pela gente.” O
entrevistado F confirma “As instituicbes chegami&ajueem a desunido e se afastam, todo mundo
se afasta, ndo tem como vocé querer ajudar um geIp@rupo nao consegue trabalhar junto.”.

A fala do entrevistado H também traduz essa sé@nsd¢do é como antigamente, a gente
esta precisando de uma forca, das autoridade#stasicdes, a gente estd precisando pra que nao
deixa acabar, porque nds somos cultura, somos noegms a nossa fama esta assim, meio devagar
[...] eu acho que um pouco nés estamos sendo abatmknzelo brasileiro, pelo capixaba.”.

O entrevistado | também compartilha desse sentordamtibandono ao se referir a Festa das
Paneleiras “As festas ndo tém sido boas, a bandardg das paneleiras, que esta ligada a nossa
comunidade e a panela, caiu muito, o poder pulpi@@deu o interesse de apoiar.” o entrevistado J
sente 0 mesmo “Nossas festas estdo ficando fraeedendo a esséncia da festa, que ndo tem uma
divulgacdo. E o nosso publico diminuiu, o que néstgmos nédo tiramos.” e finaliza “O que
precisava mais era apoio, falar de paneleira éontnaibito, falar da cultura € muito bonito, quem vé
falando e fazendo a propaganda pensam que ajudam.”.

Quando indagados sobre a sua participacédo no Fadeudrigem Capixaba, 0s entrevistados
disseram que ndo tém frequentado esses encontréaltpade tempo. O que é resumido na fala do
entrevistado J “Quando d& a gente participa, quaddala ndo vai ninguém.”.

Apesar de o oficio ser exercido como Unica atitlédgor muitos, reconhecem que a
demanda aumentou sem o devido retorno financeinelboria da qualidade de vida, 0 que causa
desinteresse por parte das novas geracées em aprenticio e também o abandono da atividade
para estudar e para exercer outros trabalhos medhnaunerados. O entrevistado A traduz essa
realidade “Muita gente deixou de fazer panela, angénte preferiu trabalhar de carteira assinada e
largar o oficio, muitas pessoas passaram a qustada”. A falta de incentivo por parte das

geracdes mais antigas também foi citada pelo memmi@vistado. O entrevistado G também
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expressa que “As novas geragfes ndo sdo muitessteEtas porque elas querem estudar para
arrumar os melhores empregos. Elas fazem de veguando e ndo se interessam muito, largam a

cultura, que é a nossa cultura do ES.”. O entrdist diz ainda:

N&o tem geracdes mais novas, € pouquissimo, &issdalo para levar para as
escolas, porque tem que espalhar, esta entre misssé grupo, que dentro esta
separado, aqui é dificil [...] ao mesmo tempo queotemsse orgulho, a gente é
desunido. Tem pouca geragao jovem interessaddafilB@® de paneleiras que néo
pensam em dar um passo a frente se a mae naoivacentsdo pessoas que
poderiam dar continuidade ao trabalho e vai ficarigso mesmo, aqui o negdcio é
cada um por si mesmo.

Sobre a continuidade do oficio, existe tambénmsaovbtimista, sob a otica da terceirizacédo
do trabalho na APG e devido também as oficinasslpdias paneleiras, o entrevistado J diz “NGés
damos muitas oficinas para os colégios, muitaslpaags aprenderam o oficio com as oficinas que

nos demos, e hoje fazem panelas aqui.” diz ainda:

Eu acho que continua, porque muito lugar onde $& amprego é aqui na

associacdo, vai procurar emprego nao acha, vemdaaio e acha uma panela
para alisar, para queimar, uma tinta para aceitad, gerando emprego em torno do
fazer panela. As novas geragfes estdo se intedessgm paneleiras que se

formaram e estdo aqui fazendo panela.

Apesar da falta de estimulo ainda ha a preocupdgsigeracdes mais antigas em transmitir
o oficio, o que é expresso na fala do entrevisadMeu filho veio e ele esta ali mantendo a
tradicdo, esta aqui trabalhando e o pequeno vetémmnfaz uma panela, tudo € ensinado, a gente
sempre 0s trouxe para aprender porque se nao so@ibernri ter interesse, tem que aproveitar essa
curiosidade de crianca.”.

O entrevistado A, que ja esteve afastado do dfécito para estudar como para trabalhar em
outras atividades, retornou por acreditar que padsilizar seus conhecimentos académicos para
trazer resultados para o oficio, “Eu vou estudaqy® se essas politicas publicas estéo dificeis de
chegar até o galpédo, eu sei do meu potencial emaseguir inserir esse lance da cultura capixaba e
guem sao as paneleiras tudo num curriculo de uomdaes o0 mesmo relatou que possui um projeto
de transmissao de saberes para a valorizacao @o, ofias que esta estagnado por causa da crise

econdmica e politica que esta assolando o Brasil.
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O entrevistado P também expressa a necessidadeudgacédo da existéncia da geracao
mais jovem no oficio “E importante divulgar parapessoas conhecerem. Eles querem botar na
primeira pagina um paneleiro antigo, mas porquéémnao mostra o novato? Eu fui entrevistado
e eu gostei bastante porque deram valor para dmbtva
As paneleiras de residéncia possuem dificuldadecateercializacdo das panelas, por
estarem fora do galpado, por ndo existir a sindli@aagorreta de suas residéncias e pelo fato dos
consumidores desconhecerem que também fazem jpamtaditdo, acreditando que séo ilegitimas.
O entrevistado C fala sobre vender no galpao “Mémrfos para os clientes das que trabalham em
casa, mas eles ndo querem saber, porque eles exd@wgu |14, porque aqui esta tudo concentrado.”.
O entrevistado E diz “Para n6s que trabalhamosasa, ara n6s ndo mudou nada, desde a forma
gue comegamos é até hoje.” 0 mesmo entrevistadecta:
Num certo ponto ficar trabalhando em casa é mettes o ruim pra nés aqui €
mais na venda né, porque ficamos um pouco exclddasidia né. A associagcao
pra venda é bem melhor, o fregués € um problemadsaquando o fregués fica
sabendo da associagdo acha que a gente é claodéstito que alguns vém aqui
perguntar onde é a associacdo e quando eles pgangente diz que também

somos um ponto de venda, mas sO se eles perguntaeique eles acham que a
gente é clandestino.

A dificuldade na frequéncia do transporte da neafgérima foi citada pelo entrevistado E
gue diz “Antes o caminhdo da Prefeitura vinha uempor semana o dia todo, hoje é de 15 em 15
dias e em um namero menor de viagens, hoje edtdl difbusca do barro, para as de dentro do
galpéo e para as paneleiras de residéncia.”.

Com relagdo ao mangue, foi apontado por um dsteeld que a sua area total estd
diminuindo cada vez mais rapido, atribuindo comauwas causas o despejo de esgoto das casas
das comunidades ao seu redor e a propria exparsamardpus da UFES, que também esta
localizada no bairro de Goiabeiras.

A crenca na possibilidade de melhorias no coletata relacionada a oxigenacdo e
renovacdo dos membros da diretoria, com a mudamgaostura e cultura organizacional, assim

como com a inclusdo de membros das geracdes maissjo
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A disposicdo dos cargos da administracdo da ARG, ppssui membros de uma mesma
familia que se revezam nos cargos a cada gestdbéma foi apontada como entrave as mudancas
de postura necessérias ao coletivo. O entrevigtatlp “As pessoas mais velhas deveriam dar um
Voto as pessoas mais novas, ja que elas vao d@émwidade ao oficio, fazer uma diretoria de gente
nova, a gente precisa de reciclagem.”. Com relasacelacoes inter-pessoais dos integrantes do
oficio, 0 mesmo entrevistado diz ainda que “Eu fpgopostas, mas as pessoas ndo entendem
minhas propostas, e muitas vezes eu esbarro colmmmndpria familia, entra no lado pessoal.”. O
entrevistado E diz “A diretoria da Associacdo soidi de md&o em mao numa familia, mas hoje
ninguém quer porque tem muito problema e faltanterésse. Tem gente que ja tem muito fregués
antigo e fica trabalhando no seu canto [...] Se assaciagao tivesse unido seria 6timo para todo
mundo.”. O entrevistado | diz “Precisa ter uma tdir@a mais forte, mais ativa, mais integrada e
com mais ambicéo e visdo de ir la na frente.”.

Quando indagados sobre a organizacdo do grupcenafde cooperativa as opinides se
mostraram divergentes, o entrevistado C demongtassividade, pois “Ninguém quer nao, acho
gue é bom, mas do jeito que estamos vivendo estatdnmbém, deixa do jeito que estd, da forma
que esta, agora se o grupo for eu entro nessa&ditefd o entrevistado F acredita que seria bom
mas reconhece a dificuldade, diz que “O nosso dygadica muito submisso as coisas, era para ser
um pouco mais ativo, € mais submisso, 0 grupo eznaspara ser mais positivo e unido, com uma
conscientizacdo coletiva, por isso que € assocgiEm cooperativa, ja teria mudado muita historia
aqui.” diz ainda “Para acontecer uma cooperativataraque ter um trabalho de uns 2 anos de
conscientizacdo do mais velhos, para eles absonverensinar para o outro, € uma dificuldade
muito grande.”. O entrevistado | ndo acredita ndgsaa de organizacdo e relata “Tanto que ja
tentaram implantar cooperativa aqui mas nao fumgien prefiro o jeito que é, por mais que falem
gue pode trazer um beneficio maior, € uma coisgeatacdo |4 de tras, que ndo se consegue
desapegar [...] cada um por si.”. O entrevistagordera “Ainda ndo aceitam porque tem grupos

gue ja tém os clientes antigos e trabalhando desse vao ter que dividir com todos, na minha
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opinido seria bom, a gente tem que respeitar adapdelas também.”.

A falta de espacgo para todos trabalharem no gdhpbém foi relatada, o entrevistado D
diz que “A dificuldade que eu encontro é de eu t@ouma bancada, eu sou um associado, na
minha familia somos da criacdo da associagao, leu @ee eu tinha o direito de ter uma, eu presto
servicos para as paneleiras cada hora para um,nenmbancada diferente.”, fato que denota a
terceirizacdo de um artesdo que tem dominio sodestas etapas de producao.

Observou-se também a preocupacéo dos entrevistadosa descaracterizacdo do oficio,
fruto de propostas externas ao coletivo, o entradts| relata “N&o quero e nem desejo que mude
em nada o nosso trabalho, mudar a fogueira, isep m@s fazemos o que a gente gosta.”. O
entrevistado J acrescenta “Ai vem o pessoal querlaxmr um forno pra gente sofrer menos, néo,
deixa nés sofrer, porque faz parte da nossa t@adigd@s ndo podemos mudar a tradicdo, vocés
deviam botar um banquinho, ndo, do jeito que fazeesta bom.”. O entrevistado P também fala
sobre a falta de interlocucdo na execucao das d¢bgse esta precisando ndo é lenha, mas um
local, uma sombra, uma &agua fresca, 14 na foguainagspaco melhor. As mudangas que fizeram
no galpdo ndo foi com a nossa opinidao, foi com mi@&p deles [ao se referir aos agentes
institucionais]”.

Foi relatado também que a falta de recurso pde plar APG também impede a confeccao de
embalagens para transportar as panelas, a imprdsséeceitas da moqueca capixaba que séo
postas dentro das panelas, assim como arcar caws aetacionados a manutengdo do galpéo e
demais custos fixos, como agua, luz etc. O entamlasP sobre isso reflete “A maior dificuldade é
mais financeiro, a gente tem espaco e da pra cinfiastante aqui ainda, da pra fazer um
restaurante aqui em cima, ja tem uma lanchonetegjua bem, para o turista que vem de fora e

nao tem nada aqui e querem conhecer a moquecabapbqui sO tem as panelas e as receitas.”.

d) Com relacdo a expectativa da revalidacao detregie PCI:
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Alguns entrevistados nao tinham conhecimento solp®cesso de revalidagéo do registro
de PCI, tanto por falta de informag&o como por dstggou desmotivacdo. Dentre 0os que estavam
cientes e/ou participantes, a expectativa no psocde revalidagédo, no geral, foi positiva, pois a
percepcéao foi de que as paneleiras estavam mamdvetas, que projeto de pesquisa foi bastante
intenso, com muitas reunides periddicas, apes&rdgdo desgastante o empenho na mobilizacao
das paneleiras.

Sobre essa percepc¢ao o entrevistado C diz “A dagiio ela tem que acontecer sim porque
agrega valores para a gente, para ndo cair no @swrdo, para a divulgacdo.”. O entrevistado J
diz também “Eu acho que vai chegar e vai cada \a&g agregar valor ao nosso trabalho, hoje tem
homens trabalhando, eles ja estdo incorporadosu@o,gas mudancas sé acrescentaram.”.

O processo de revalidagédo do registro sofreurimieéio devido a necessidade de mudanca
da equipe de pesquisa, o entrevistado A relat@gse incidente causou desgaste, principalmente no
reestabelecimento do didlogo e de uma relacdomfeanga com a nova equipe, pois “Quando vocé
vier novamente ja vai ter uma abertura diferergggessoas vao abrir a porta das casas para receber
e vai comecar a tirar informag&o que na primeimn@ conseguiu, para finalizar um produto vai
ter que ser mais técnico, ja que nao vai conseguaproximar da realidade daquelas pessoas.”.

Porém, o entrevistado A, que participou do prareds revalidacdo, reconheceu a
importancia do aprendizado adquirido na interloougidtre a equipe de pesquisa e os detentores do
saber, como bem disse “Porque eu, além de ser tentdedo oficio da panela de barro, eu estava
trabalhando junto com um monte de historiadores, @ntdo eu acabei conhecendo coisas que eu
nao sabia que eu acho que era dever de todas @eipmnsaberem. [...] s@o coisas que eu td no
processo, eu executo e eu nao sabia.”. A seu ger @smhecimento deveria ser compartilhado e
repassado para todo o coletivo, porém, “A gentetedoessa disponibilidade de repassar isso para
todas as paneleiras”. Acrescenta ainda a via dedugla do aprendizado, pois “Os historiadores
falando o que daria certo com a panela, eu conteste 0 meu olhar pratico quando estavam

buscando informacao na teoria, s6 que a praticdré,@® eu sou a prova viva, as pessoas mudam, o
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saber muda.”.
Ha também expectativa positiva em relacdo aosoplale salvaguarda da revalidacdo do
registro do PCI que atendam as necessidades ds @aéeionadas a transmissdo de saberes e de
divulgacdo, uma vez que os planos de salvaguardegiktro focaram mais na comercializagéo da

panela. O entrevistado A fala sobre essa demanda:

A nossa énfase foi também a sinalizagcao no baisabee 0 proprio oficio, sobre o
patriménio, sobre a IG, no galpdo, ja que muitaskemras ndo sabem o0 que € o
conceito de indicacdo geogréfica e patriménio, éhasdona do conhecimento, do
saber [...] as paneleiras ali, elas sdo analfabstmsi-analfabetas, ndo sabem ler,
ndo sabem escrever, mas sabem o0 mais importatiten de fazer a panela, s6 que
bater nessa tecla, que a gente precisava de umaaea turista, ao chegar dentro
do galpdo um dia, ele vai ler um painel 14 idecdifido o local, o oficio.

A necessidade de se reforgar a autoestima datepaagambém foi um aspecto levantado,
diante da expectativa de uma acao a ser realizalda Rrefeitura junto com o IPHAN (uma
exposicdo fotografica das paneleiras) o entrevistAd sugere “Uma exposicdo fotogréfica
permanente das paneleiras, até mesmo para enaltegee ja foram, as que contribuiram para eu
estar 14 hoje, as que estéo la hoje e as que'viréo.

De forma geral, 0 que causa receio sobre a re@aé a descontinuidade e a limitagdo das

acOes das instituicdes apos o registro do PCksatidado.

4.2.2Entrevistas com os Atores Institucionais

a) Experiéncia com o grupo e como os registrosClceRla IP foram considerados:

A percepcdo geral dos atores institucionais emv@lvcompreensdo da dinamica de um
universo bastante peculiar, de pessoas com baixka,reom baixo nivel de instru¢do, envolvendo
guestdes como o bairrismo, conflitos familiarelafde proatividade da APG, alternancias de poder
da administracao e a falta de interesse das n@ras@ges na atividade.

No caso do SEBRAE, dentro da missdo de apoio &son@ pequenas empresas e a
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sustentabilidade dos pequenos negdcios, a predufeige levar a indicacdo geografica de forma
simplificada ao grupo das paneleiras, com vistagafacil compreensdo e a sua incorporagdo no
guotidiano do trabalho, com a tonica de enfatizdiferencial competitivo da auténtica panela de
barro. As acfes relativas a indicacdo geogréafitimeeam relacionadas, em sua grande maioria,
com o despertar da cultura do associativismo eotd@eracdo no grupo, com a organizacdo da
producdo, com as boas praticas de producdo, comfeaeéna qualidade e na comercializagdo do
produto final.

Pelo fato do saber fazer possuir a caracterist@atrdnsmissdo pela oralidade, a
discriminagéo e categorizacéo das especificacesndéerias-primas, das etapas de producéo e as
formas de comercializacdo nédo estavam identificagladescritas. A indicacdo geogréfica foi
vislumbrada também como uma ferramenta que pottader a possibilidade de documentar essas
informacdes, de forma a garantir a continuidadeatieidade com vistas a manutencdo e ao
aprimoramento da qualidade.

Apesar de ja possuirem o registro do PCI e estdispostas e interessadas na ferramenta
da IG, o estimulo externo ao grupo era sempre ségegara dar continuidade as acgoes.

Sobre a revalidacdo do registro do “Oficio daseRaras de Goiabeiras”, os entrevistados
apontam que, por ser a primeira experiéncia ddidagdo praticada pelo IPHAN, esse processo foi
um desafio. Assim como para o registro, a metodalalp INRC também foi aplicada na
revalidagcédo, com o intuito, inclusive, de sanaualgs lacunas identificadas na pesquisa do INRC
do registro.

Foi relatado que durante o processo de revalidagiive a necessidade de se trocar a
equipe que estava trabalhando com as pesquisasNBE, |em decorréncia de ruidos de
comunicacao e supervisao do trabalho, entre est®EAN. Assim, uma nova equipe teve que ser
formada, tendo como consequéncia um retrabalhs, gponaterial disponivel estava inacabado e
sem conclusdes, havendo a necessidade da suarevisa

A nova equipe, ao retomar a pesquisa de camp@mnepo o0 cenario de um grupo
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pulverizado, com uma associacdo que existe pacdveesassuntos politicos de interlocu¢cdo com
organizacdes, mas sem proatividade para 0s assumttasgrupo, com membros que estao
concentrados na execucao de suas atividades decame ndo se envolvem em debates de
assuntos de interesse do coletivo.

O titulo de Patriménio Cultural do Brasil, por $eais antigo, foi considerado nas acdes
relacionadas a IP “Goiabeiras” como um marco doagleamento e motivacdo do grupo, ja que
trouxe diversas conquistas e externalidades pasijtav centelha necessaria para o envolvimento dos
interessados em novos projetos que pudessem hanefigrupo.

O registro do PCI também foi considerado na astagéo da IP no sentido de reforcar a
nocao no proprio coletivo sobre a especificidade panelas de barro de Goiabeiras frente as
demais produzidas no Estado, enfatizando as difasebaseadas na tradicdo cultural para que
enxergassem nisso um diferencial competitivo.

A IP foi considerada pelo IPHAN, e pela equipgdsquisa que atuou na revalidagéo, como

uma das ferramentas que estavam a disposicao etivoa de que forma estava sendo utilizada.

b) Principais dificuldades observadas no grupo:

A principal questao apontada pelos entrevistadia falta de coesao do coletivo junto com
a gestdo deficiente da APG, ja que a cultura orgamnal de cunho familiar esta bastante
entranhada nos seus envolvidos. O mesmo grupossegseque participou da criacdo da associacao
permaneceu nos cargos da sua administracdo até doojea alterndncia de membros de uma
mesma familia ocupando essas posi¢fes, sendo bherdadessivamente. Esse carater familiar da
organizacdo social foi mantido, ndo sendo pensada @ coletivo, e 0os beneficios que deveriam
alcancar a todos acabavam por favorecer mais egse gstrito.

O entrevistado O acredita que tanto com a cridgddPG como com os registros de PCl e

de IG, o grupo conseguiu ter grande visibilidadeiadce também preservar direitos associados a
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isso, porém, tomou-se a ideia de que essa entidadale fato representativa, e 0s parceiros
institucionais passaram a tratar o coletivo como gmpo integrado, o que na realidade né&o
acontecia. As instituicdes parceiras foram empodkraada vez mais o grupo que estava a frente
da diretoria da APG, apenas esses individuos fmati@m das reunifes externas e eram enviados
aos seminarios representando a IP e o PCI, por @gemevido a isso comecaram a adquirir
conhecimento e a entender uma linguagem espedaificando ungap muito grande em relacéo ao
restante do grupo, que hoje ndo consegue compreertée a mesma visao desses membros que
sempre estiveram a frente. Fato despercebido emgderado por parte das instituicbes parceiras
em suas acdes, muito porque nao possuem recurdesiasae humanos suficientes para criar
mobiliza¢bes desse vulto.

Os entrevistados concordam que, apesar disspyesemtacao publica da administracdo da
APG se comporta de forma passiva, pois ha o semtimde dependéncia do grupo frente as
instituicbes, uma vez que estao sempre recorrerdsas entidades para solicitar alguma demanda.
O entrevistado L acredita que a associa¢gdo negealsitima figura de lideranga para combater o
sentimento de conformismo para vencer as dificddadalcancar resultados, a esse respeito sugere
ainda que essa representagi@mderia ser terceirizada, representando a APG dmafamais
adequada.

J& o entrevistado N acredita que as relagfes napk&sBam ser trabalhadas principalmente
no seu aspecto social, os individuos ndo se enrergano um conjunto e perpetuam essa estrutura
limitada da associacdo. Sugere uma acdo com focoived psicolégico e comportamental do
grupo, ja que muitas agdes relacionadas a oficiaassociativismo, por exemplo, j& foram feitas, e
a légica ndo mudou no coletivo.

O entrevistado O compartilha a mesma opinido, #eregie um trabalho terapéutico € o
primeiro passo de um projeto a ser realizado ngdgorazo, que envolva o lado emocional e
psicolégico das paneleiras, no sentido de mudavrimda do pensar, ajudando-as a solucionar

conflitos interpessoais e a criar 0 sentimentoatdianca. Lembra ainda que até mesmo para que
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ocorram mudancas na diretoria atual € dificil, pergs demais paneleiras do grupo nao acreditam
mais nessas figuras que estdo nessa posicao, aldaiodde que, do restante do grupo, ndo ha
ninguém suficientemente qualificado que conhecasedsmandas que séo postas ao coletivo, sobre
patrimonio, sobre IG, meio ambiente etc, tanto tuas membros da atual administracao estdo. A
propria falta de interesse também € uma dificuldpdies como bem lembrado pelo entrevistado N,
muitos se colocam em uma posi¢éo distanciadauatdb a participagdo ativa em reunides para
debater assuntos de interesse do coletivo comofumngao que deve ser exercida exclusivamente
pela diretoria da APG.

Para os entrevistados N e O entdo, uma terapiauritdria seria 0 primeiro passo,
identificar quais parceiros poderiam investir resogr para dar o gatilho da mudanca no coletivo.
Porém, reconhecem que héa limitacdo nas acdes dhmiigdes, seja quanto ao seu escopo de
atuacdo, aos recursos financeiros, materiais e osndisponiveis, assim como com 0S prazos
determinados.

Todos os entrevistados reconhecem as limitagdssirgdituicbes parceiras como um
entrave, mas, principalmente, a falta de dialogané@o convergéncia das suas acdes sdo 0s maiores
desafios enfrentados hoje.

Sobre o0s agentes das instituicbes, o entrevis@@daponta ainda a necessidade de
conhecimento prévio sobre a realidade local na qua atuar, destacando a figura dos
intermediadores culturais, que conhecem a cultocal le que podem auxiliar na traducdo da
linguagem técnica do discurso desses atores pagapqsesa ser facilmente assimilada pelas
comunidades tradicionais e as proposi¢cfes possate $ato compreendidas e aplicaveis.

A postura da APG é passiva, dependente e reaieg@es institucionais, os entrevistados
concordam com a necessidade de empoderamento plo gasa uma conduta mais proativa. Os
entrevistados L e M enfatizam que h& de se teeacppacdo de ndo apenas entregar projetos, mas
ensinar o grupo a agir na busca deles, pois aaredjue o coletivo precisa despertar o seu lado

empreendedor, ha que se trabalhar o lado mercadol@mn nivel cultural para que possam
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enxergar o fato de que possuem um negaocio.

Sobre a forma de organizagéo social da entida@etrevistado L lembrou que o trabalho
em forma de cooperativa foi vislumbrado e trabathemimo uma alternativa no inicio do processo
de estruturagdo da IG, mas o formato mais adecaagaidade do grupo foi o da associacao.

O entrevistado N constata que no galpdo aindaeexislisputas, seja pelo espaco, pelos
desentendimentos, pela mudanca na dindmica degéodw pela comercializagéo, diferentemente
de quando a atividade era exercida apenas nagémesd, inclusive, a falta de representatividade na
APG dos interesses das paneleiras de residénda dibastante evidente, como diz o entrevistado
L “Elas ndo se sentem incluidas e se afastam, éuestdo de cultura entranhada.”.

O entrevistado N aponta a necessidade de maisdatéxs paneleiras de residéncia e ndo
apenas aguelas que trabalham no galpédo, poisaess®lndo esta somente nas relacdes internas do
coletivo (disputas de poder e de ocupacao do locely também no tratamento dado a APG pelas
instituicbes (como um coletivo coeso) e na propaka de divulgagdo para a sociedade da
existéncia delas. Diz ainda que “S&o vistas pelastas como paneleiras clandestinas, de menor
importancia, e ndo gostam de ser vistas como ddofude quintal, por dar uma conotagéo
pejorativa, preferem ser chamadas de paneleiressdincia que € mais digno.”.

O entrevistado L acredita que a IG pode incrementamercializacdo das panelas de barro
e que o produto tem bastante potencial de comeajdlo, pois o que € produzido escoa. O mesmo
percebe que houve um ganho em relagdo a produgdmmercializacdo da panela de barro, mas
reconhece que as paneleiras ndo tém uma figuraedeado para poder oferecer esse produto, 0
processo acontece de forma bastante reativa, s$atue o consumidores vdo até o galpao e
compram a panela.

O entrevistado L observa ainda a dificuldade dagleiras com relagdo a sua subsisténcia,
pois tém o dominio sobre a fabricag&o, sobre orgaber, mas néo sobre a comercializacéo.

O entrevistado O aponta que a panela continuZzosesndida por um pre¢o muito baixo e,

apesar de toda visibilidade, elas ndo conseguerhonaela qualidade de vida, trabalham muito
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mais do que trabalhavam antes. O entrevistadoilwat preco barato de venda ao fato de que
muitas ndo enxergam o oficio como principal fordeehda.

A questao do preco foi bastante trabalhada peBR3E, uma vez que nunca houve um
preco nivelado, apenas a concordancia sobre um wedio sujeito a variagdes. Indagagbes sobre
o fato do mesmo ser suficiente para suprir as selzes das paneleiras na manutencdo da sua
gualidade de vida e do quantitativo de horas thataks foram questdes postas para serem refletidas
pelo grupo, como foco de agdes institucionais taatlEBRAE quanto do IPHAN, com fins de
promover a unido para se organizarem coletivamgata trabalharem menos e ganhar mais em
funcdo do preco da panela que pode se elevar, coafoo;o da ideia do oficio como Unica
atividade e fonte de renda.

O cenario atual € de que elas possuem dois institosm@ disposicdo que serviram para
aumentar a demanda a custa da precarizacdo dagdmmde trabalho, a producdo permanece
individualizada e cada vez mais fracionada.

Sobre a fragmentagdo da producdo, os entrevistddesO atentam para a questao da
terceirizacdo do trabalho, o que pode ser congldetan problema ético, pois o carater do
empreendedorismo incitado no grupo por parte dastuigdes acabou gerando pessoas que
acreditam ser bom o fato de estarem empregand@soutta que se tomar cuidado com a
sobreexploracdo do trabalho, o que pode acareetdrém na pior qualidade do produto final.

Reconhecem que a existéncia de aprendizes e &ggdfar parte da tradicdo, mas o
individuo executor sempre teve o dominio e/ou &suigio de todas as etapas de producdo, com a
fragmentacdo dessas etapas isso ndo ocorre maasieteira fica alheia a sua producdo. Assim,
guanto mais se terceiriza o trabalho, mais se feaggna producéo, o que pode gerar um problema
no saber, que passa a ser interrompido pela pargaaiidependéncia das etapas.

Quanto a renda advinda da atividade, apesar desm#o revelarem guanto ganham, os
entrevistados N e O citam que a discrepancia ahlawi grupo é flagrante, entre as paneleiras que

trabalham no galpéo e as de residéncia, entre i@samigas e as mais jovens e entre os membros a
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frente da administracdo da APG e os demais do gragsim como em relagdo a quantidade de
horas trabalhadas.

Sobre a diferenca de renda entre os membros dardire os demais, indicam que o fato
pode ser compreendido pela participagdo daquekesventos que as instituicbes promovem, e, em
decorréncia dos contatos feitos, acabam tendo ena@mendas que ndo sado distribuidas no grupo,
e, por ndo conseguirem realiza-las sozinhos, stitatam pessoas, terceirizando o trabalho. O
entrevistado N reconhece que 0 grupo que se mamdédiretoria, apesar de monopolizar recursos,
contatos e dialogos, também encontra-se em umedoodesfavorecida, pois precisam se ausentar
das suas atividades de producgé&o para cuidar dagbgaeadministrativas e ndo sao remunerados por
ISS0.

O entrevistado O aponta ainda que relacdo comépsips consumidores mudou, 0s antigos
clientes fiéis agora vao ao galpdo atras das quartélhor preco, pois o preco das panelas ndo é
nivelado e o clima de competitividade impera nggruAs que trabalham em casa s6 possuem 0s
clientes antigos, ndo conseguindo fazer novos pango tém visibilidade.

O entrevistado O constata que muitas abandonaffiicio para exercer outros trabalhos,
porgue nao conseguem sobreviver.

Com relacdo a indicacdo geografica, os entrevastadncordam que a IP “Goiabeiras” ndo
esta sendo utilizada e tampouco a sua represergegfica, o seu regulamento de uso também nao
esta sendo aplicado.

Reconhecem que o0 uso da IP e da sua representedfica qndo estd no discurso das
paneleiras, principalmente por falta de conhecimetd ferramenta e de que forma pode ser
implementada. O entrevistado L acredita que aindecéssario mostrar as suas vantagens, porém,
pelo fato dos integrantes do grupo néo terem facofitio como a principal atividade como fonte
de renda, ndo se empenham em aprimora-la, e mortiabalhar o territério e a comunidade como
um todo, principalmente as novas geragfes, é deneatimportancia. O entrevistado N lembra

ainda que essa acdo de mobilizacdo depende daesséerpor parte do grupo, além da
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disponibilidade dos atores institucionais para etéeta.

O entrevistado L aponta também uma questéo rekadéoa delimitacdo da area geografica,
como houve uma migracdo de individuos do bairro Gldabeiras para bairros vizinhos,
principalmente individuos das novas geracdes owsa@axecutores do oficio, que continuam
produzindo panelas em suas casas, a falta de poopeta IP € uma indagacdo nesse caso. Essas
panelas estdo fora do territério, ndo podem utiizlP e assim se tornam concorrentes, como as de
outras partes do Estado que ndo sdo pertenceingeBgaio.

A falta de uma estrutura logistica também foidatgelo entrevistado L, principalmente a de
insumos, tal como a madeira usada para a queiredjcguespalhada no terreno em volta do galpéo
e implica em impacto visual para os turistas qgéam o galpao. A questdo da assepsia no espaco
de trabalho também foi apontada como deficiente.

A necessidade de sinalizagdo adequada no baismmbrada no projeto da IG pelo
SEBRAE junto com a Prefeitura, também foi apontpdlp entrevistado L. Hoje o turista e o
consumidor ainda dependem de um guia local ou mésnaguda de taxistas para chegar ao local.

O entrevistado N diz que h& a previsdo de uma@gdBHAN junto com a Prefeitura para a
sinalizagdo do bairro, com placas explicativas eabiistéria do oficio, a serem localizadas na
entrada do bairro, no galp&o, no mangue, no barrerin cada residéncia das que trabalham em casa
€ em ruas pontuais, para que as paneleiras sejfufdas em um circuito turistico.

O entrevistado N percebe que a ideia do que adiiacao da IG, na visdo das paneleiras,
adquiriu uma conotagdo negativa, uma vez que isac@ada ao defeito, caso a panela apresente
problema, o cliente sabera a quem recorrer palamec. O uso da representacao gréfica entdo esta
atrelado ao rastreio do que esta ruim. A poucaréefta que elas possuem do instrumento é

negativa. O entrevistado O sobre isso acresceeta qu

Como ha desconfianga entre elas, o selo é maislemeeto de desconfianca.
Algumas entenderam que 0 selo era para ser usago c@so em que mandavam
terceirizar, como as panelas estavam dando mudblgma, com o selo seria
possivel identificar quem é o responséavel, e damer. A visdo da IG ndo é
agregar valor, mas é responsabilizar quem faz@rrad
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Acrescenta ainda que, como a garantia sempreafta gelas proprias paneleiras, o uso da
IG ficou atrelado aquelas que ndo podem garamtirfragmentarem a producao.

Os entrevistados concordam que a IP poderia apudaletivo a alcancar outros espacos de
venda que ndo s6 o galpao, unica referéncia deo mtvenda. A esse respeito foi relatado pelo
entrevistado N uma oportunidade oferecida a AP@ Petfeitura de Vitoria, a disponibilizacéo de
uma loja no shopping Vitéria para a venda das pandg¢ barro, porém, foi recusada pelo coletivo,
uma vez que teriam que se afastar da atividadeadigho para poder administrar o espaco. Hoje
as panelas sdo expostas nessa loja junto com quitrdstos representantes do artesanato capixaba,
nao sendo vitrine exclusiva das panelas de barro.

O entrevistado M vé que as paneleiras ndo consegeeceber beneficios indiretos, como
0s possiveis ganhos advindos do aumento da taxgste do turista no territério, por estarem
focadas apenas em sua producéo.

O entrevistado L enfatiza que o grupo precisanelgeque o negocio se torne claro para
eles, que estdo vendendo um produto, que partectdioso advindo dessa comercializacdo tem que
dar sustentabilidade a APG, outra parte do redersajue assumir 0s custos dos insumos, ou seja, a
previsado das fracdes dos custos administrativopraigucido e de comercializacdo necessita estar
incluida na gestéo do coletivo.

Também foi levantada pelos entrevistados N e @cassidade de se criar uma relacédo das
paneleiras da APG com as instituicoes, e ndo apEmasas pessoas que as representam. Como elas
sd0 muito procuradas, muitas vezes elas se confyrat@bam se lembrando mais das pessoas do
gue propriamente das instituicbes. Todavia, o eistadlo L diz ainda que a linha de acdo e de
comprometimento dos agentes muitas vezes tendeopex#ra-institucional, o que deve suscitar
cuidado. O entrevistado N aponta também para odatoecessidade de “cobranca” por parte das
instituicbes em relacdo ao coletivo, uma vez qugrupo quer exercer seus direitos, mas nao
cumprir com obrigacdes.

Todos os entrevistados concordam que o Forum @ei@rCapixaba € um 6timo espaco de
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didlogo entre as instituicdes que pode promovatalocucdo com as paneleiras para se pensar em
novas oportunidades de se trabalhar a IP “Goiatjeira

O entrevistado O vislumbra que o sucesso de umpolf2 comecar a partir dai, 0 que
infelizmente ndo aconteceu de forma tao articulamlacaso da IP “Goiabeiras”. Como exemplo
aponta que o dossié do “Oficio da Paneleiras defeois” foi utilizado na comprovagdo da
notoriedade da IP “Goiabeiras” sem que houvessdialmgo anterior com o IPHAN ou com atores
gue tinham familiaridade com esse grupo, sem urflax& maior sobre a questdo cultural
envolvida, sobre o0 que deveria estar contido nolaegento de uso que foi elaborado. Enfatiza que
o didlogo é fundamental para se pensar problensatuedes que vdo embasar a identificacdo de
guais elementos que de fato sdo importante paesedifiar esse bem cultural e valoriza-lo no
mercado, jA que uma ferramenta esté voltada parercado e a outra para a continuidade do bem.

O entrevistado O constata ainda que as instituipgesconversam entre si e muitas vezes
desconhecem, no caso do regulamento de uso, gastagdes impostas podem impedir inovagdes
e transformacdes inerentes a dindmica dos bengaislte o proprio interesse das novas geragdes
em renovar esses saberes pode ser prejudicadaltBegse a valorizacdo no mercado dos bens
culturais depende também dessa dinamica, e quandegulamento de uso ndo prevé esse aspecto
pode se tornar muito restrito e engessado sobextspultural.

Conclui que os instrumentos de prote¢cdo ndo poderdescaracterizadores e nem criarem
estruturas engessadas a ponto de prejudicaremtmwdade da atividade ou mesmo engessar
padrdes de producdo de baixa qualidade de vidap égdra caso do regulamento de uso da IP
“Goiabeiras”.

O entrevistado L atribui o insucesso da IP tambérfato do pioneirismo da experiéncia no
pais, principalmente no periodo posterior aos negispercebe que ha necessidade de uniformizar a
linguagem, as terminologias, e adequar a ferramant@alidade do pais. Enfatiza ainda que o
marketingtem que estar sincronizado com essa ferramendgiacpar necessidade no publico, ja que

um produto com origem e com historia o faz serrdifeiado dos demais, podendo ter um preco
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mais elevado.

O entrevistado N, sobre a revalidacdo do registcoedita que ainda é representativo e
significativo, e que o parecer tende a ser favéravevalidacdo, mas enfatiza que o alcance dos
resultados desse parecer depende do trabalho tmepm os detentores do saber.

O entrevistado O relata que dentro do escopo dalidacdo, as sugestdes relativas a
indicacao geogréfica estdo relacionadas com: aitiigdo de um conselho regulador; a criagdo de
cartilhas para disseminacao e internalizacdo doumgnto e suas potencialidades entre todas as
paneleiras; a mudanca na percepc¢do do que é ael@nfdinstrumento regulador do trabalho no
sentido negativo para um instrumento de valoriZagcdocompartilhamento do saber que esta
restrito a poucos.

O entrevistado O alerta para o fato de que captaie se passa no coletivo é bastante dificil
para quem observa de fora, pois ha muitos ndo, dt@xiste uma imagem que o coletivo quer
passar para as instituicdes que trabalham condelgse esté tudo bem, porque é essa imagem que
pode garantir recursos e investimentos. H4 um#éwigia, um controle velado sobre o que deve ou
nao ser dito.

Como o retrato atual da situacdo do coletivo elt@do de anos de investimentos, publicos e
privados, com instituicbes que tém cronogramas &sna cumprir, 0s entrevistados N e O
acreditam que a propaganda do sucesso das paseleina relagcdo as acBes dos parceiros
institucionais e por serem detentoras dos regist®sPCl e IP, escamoteia as dificuldades
encontradas pelo grupo.

Hoje as paneleiras de Goiabeiras ndo estdo sdynetm ale nenhuma agédo do SEBRAE, o
foco da instituicdo esta na estruturacdo de nowdisacOes geograficas no Estado. A Ultima acdo
envolveu o desenvolvimento de etiquetas com infoéesa de cada paneleira, sob o formato de QR
Codé?, para fins de rastreabilidade, acdo que, infelimmendo foi continuada pelo grupo, pelas

razBes expostas até agora neste estudo.

31 cédigo de barras bidimensional que armazena irfodes variadas que s&o lidas por dispositivos rmofeinte:
https://www.tecmundo.com.br/gr-code/42599-comorenia-qr-code.htm
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Figura 19Etiqueta QR Code Figura 20: Codigo QR Code
(Fonte: acervo préprio) (Fonte: acervo préprio)

Atualmente a instituicdo esta a disposicdo padieitagdes da APG, que continuardo sendo
avaliadas e trabalhadas sob a forma de acdes pgriia como uma consultoria, uma capacitacao,
a participacdo em um evento, missdes técnicas etc.

O entrevistado M acredita que “O que falta é a ARilizar o seu poder institucional para
expor as suas necessidades em troca de contrapamidhs, pelas questdes culturais, elas nao
provocam, apenas se comportam de maneira reativa.”.

O entrevistado L atenta ainda para o fato dotéeiwi da comunidade de Goiabeiras estar
préximo a polos de educa¢ioo que propicia e facilita o desenvolvimento dejgios de
manutencao da cultura, por meio, inclusive, do sces do interesse das novas geracbes em
trazerem 0s conhecimentos académicos para o aoletiv

O entrevistado O pensa que a estruturacao dagaofifiblica como um todo tem que ser
mudada, tanto com relacdo ao patriménio quantoa@amdicacao geografica, a fim de nédo se criar
inducdo. No caso das paneleiras ha muita divulgdo8cseus ganhos e do seu sucesso, o0 que fez
com que essas as instituicdes continuassem ingdesfrara o publico externo € um caso exitoso,

mas a realidade é outra. Os projetos devem estregalacos entre o PCl e a IG, com

32 A Universidade Federal do Espirito Santo (UFE&)faculdade Multivix (Vitéria) - pertencente ao GouMultivix -
estdo localizadas no bairro de Goiabeiras.
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acompanhamento, para se debater, e, diante desldifiles, encontrar solu¢des, o que ainda nao
acontece no pais, sendo que a situacdo é agraetd@alta de dialogo entre as instituicdes que

poderiam servir de apoio.
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5. CONCLUSAO

O presente estudo almejou trazer um retrato dacsituatual do uso da IP “Goiabeiras” e o
seu elo de conexdo com o PCI “Oficio das PaneldeaSoiabeiras”, observando a percep¢do da
coletividade da APG em relacdo a esses registtamieem quais as atuais dificuldades encontradas
pelo grupo. De forma geral, ao se confrontar o et das entrevistas realizadas com as
informagdes encontradas na literatura, observauge agmaioria das constatacdes tem a causa
explicada e/ou séo corroboradas, denotando qued&ih-26 anos apés o registro da IP e 15 anos
apos o registro do PCI - muitas das dificuldadadanao foram superadas pelo grupo. Apesar dos
obstaculos, os registros de IP e de PCI apontara para complementaridade. Seguem as
conclusdes sobre os pontos mais relevantes.

A percepcao dos registros de PCIl e IG no grup@ayva@ o desconhecimento total da
existéncia das ferramentas por parte de algunsfadteade compreensédo, de como podem ser
aplicadas e os possiveis beneficios decorrentesedistros, afeta o entendimento de outros. Existe
maior clareza, e até mesmo certo orgulho, sobr€loefh comparacdo com a IG, o que pode ser
explicado pela maior divulgacdo e o proprio recaithento da sociedade do que é o conceito de
patriménio cultural em comparacdo com o de indicag&ogréfica. Infelizmente impera a
percepcao de que a IP ndo trouxe muitos benefiems ao grupo apos o registro. Apesar disso, 0
grupo percebe a importancia dessas ferramentas)ivece a forca da tradicdo, da sua identidade e
da notoriedade do local pela producédo de paneldmile, mas também assume a sua impoténcia
em trabalha-las.

Pode-se afirmar que a divulgacdo dos registroscest@reendida no discurso dos membros
da APG, sendo mais enfatico nos membros da digetiertido a maior participacdo desses em acdes
relacionadas ao PCIl e a IP, o que gera uma lacarsmhecimento em relacdo ao restante do
grupo, incitando a necessidade de melhor distidlouda participacéo dos integrantes da APG nas

acOes de divulgacdo e o compartilhamento dos conkatos no grupo. A divulgacdo se encontra
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escassa e/ou inexistente por parte das panelenasidéncia.

A maioria das dificuldades relatadas tem a origesirelagdes conflituosas do coletivo e na
gestao deficiente da APG.

O grupo nao se comporta de maneira coesa e integaattia imperam o individualismo, a
desconfianca, as desavencas e as disputas enfeussmembros, 0 que gera desinteresse das
pessoas em se envolver nos debates necessaripsimoramento dessa categoria assim, como o
envolvimento em novos projetos com as parceriastunmnais. A dificuldade de comunicagéo
também é bastante flagrante, o didlogo para o éebatal administrado e as pessoas acabam se
omitindo, h& o receio na exposi¢cédo da opinido EgEIque muitas das vezes 0s assuntos acabam
tendendo para o lado pessoal, dado o carater éardéssa organizacao social.

Ha consenso no grupo sobre a necessidade de ¢doodas membros da administragdo
vigente na APG e esta atrelado a inclusdo de merdwa@eracdes mais jovens. A alternancia nos
cargos em mandatos subsequentes e a falta dessdetles individuos em assumir essa posicao
(pela lacuna nos conhecimentos adquiridos, peladatie ndo ser remunerada e pelo desgaste
emocional demandado por esta posicéo) tém queuperaglas para que haja estimulo a ocupacao
de posi¢Oes de lideranca no coletivo.

Alguns acreditam que a mudanca de postura do geupecessaria e essencial para que o
coletivo possa se aprimorar e o oficio se difujdigutros, em uma visdo pessimista, creem que a
configuragéo atual esté tdo enraizada que tentdarmoausaria muitos conflitos desnecessarios. As
geracBes mais jovens sdo as que compartilham a etgéista, ja tendo atuado nesse sentido, da
mudanca, mas hoje se sentem desmotivadas peldetesse da maioria e pelo préprio desgaste
emocional ja experimentado.

A APG necessita de uma lideranca que a represerfiermia adequada. A sugestado de uma
lideranca externa ao grupo foi vislumbrada, contagoedita-se que em um primeiro momento essa
ndo seria uma solucao factivel, j& que, provavetepen grupo ndo entraria em consenso sobre a

escolha desse porta-voz, os valores no grupo d@@maque ser internalizados por todos. Talvez
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algum tipo de assessoria externa e continuada puaidministracdo da APG pudesse ser um acao
interessante, 0 que necessitaria 0 financiamentona@ parceria institucional, sendo uma boa
oportunidade para o grupo se posicionar proativéenem busca dela.

A gestéo deficiente esta tanto nessas relacodbtwosas intra-grupo quanto nas interfaces
com os atores parceiros. AAPG se comporta de fpamaiva e reativa, sob a forma de uma relacao
de dependéncia das ac¢des dos atores parceiroslogosiprojetos cessam o coletivo ndo consegue
se organizar para dar continuidade aos mesmos ag@es ficam descontinuadas. Alguns dos
exemplos relatados denotam isso, tais como a cgidedas embalagens das panelas, a impresséo
das receitas que acompanham as panelas, a contlEa@tiquetas da representacdo grafica da IP, a
tltima acdo do SEBRAE (etiquetas QR Code) e a pagietrbnica para comercializagdo das
panelas que se encontra inativa.

A constancia desse comportamento da APG acaretoum desgaste muito grande por
parte das instituicées parceiras em relacao amgfam que hoje pode ser observado pela auséncia
de projetos em curso com o coletivo e pelo fat&BBRAE nao ter mais as paneleiras como objeto
de acdo no presente. Esse desgaste incorre tangbéomuinicacao truncada da APG com os atores
externos, os reais problemas ndo sao relatado®aeceio da perda dessas parcerias. A vigilancia
do discurso também foi percebida pela autora ers sa#revistas, pois, ao se tratar de certas
guestdbes, 0s entrevistados se esquivavam ou apespendiam que estava tudo bem em
comparacao a um estado anterior que era bem pior.

Diante dessas constatacfes, ha que se levar etm ediato de que a APG sempre foi
percebida pela sociedade/atores parceiros como amidade representativa, sendo o coletivo
tratado como um grupo integrado, fato desconsidenaor parte das instituicbes parceiras,
provavelmente por praticidade, j& que também possisesuas proprias limitacdes, relacionadas ao
seu escopo de atuacdo, aos recursos disponiveisrigisg financeiros e humanos) e ao limite
temporal dos seus projetos.

Apesar desses entraves enfrentados pelos atoresirps, € a falta de didlogo e a
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convergéncia das acbes dos mesmos que € o fatwataanante, o que foi evidenciado na redacéo
do regulamento de uso da IP.

A inclusdo dos detentores do saber nas fases @eted formulacdo de suas estratégias de
acdo também néo é prevista, 0 que acaba acarretamn@gdes impositivas, com os interesses das
instituicbes se sobrepondo aos do grupo. H4 a sideel® de uma politica publica integrada com
acOes de convergéncia da IP e do PCI para o peesshido de caso, deficiéncia que segue 0s
exemplos do caso brasileiro.

O grupo também demonstrou estar com dificuldadeamseguir apoio financeiro para as
acOes de divulgacdo. Argumentam que séo repres®estata cultura do Estado e possuem o0s
registros de PCI e de IG. Essa dificuldade podes#uida ao desgaste por parte das instituicdes
devido a constancia na conduta passiva do colgtieoesta gerando esse sentimento de abandono,
traduzido nos relatos sobre a Festa das Panetemasmenor frequéncia do transporte da matéria-
prima pelo caminhdo da Prefeitura. Porém, ha céneia sobre a incoeréncia dessas reivindicacdes
por alguns integrantes da APG, reconhecem que rexigeis beneficios, investimentos e
divulgacdo, mas nao possuem organizacao e praadwid suficiente quando essas demandas sao
atendidas.

A falta de recursos préprios da APG dificulta réibas suas acdes de divulgacdo, mas
também a confec¢do de embalagens para as panefgweasao de receitas da moqueca capixaba,
a impressédo da representacdo gréfica da IP, imnvstbs na manutencdo do galpdo e o dispéndio
com custos fixos.

A demanda aumentou sem o devido retorno finanaeieo melhor qualidade de vida, as
horas trabalhadas aumentaram e o preco da panelargeve baixo. A IP que poderia influenciar
nesse aspecto, incidindo no aumento do preco dagam funcéo do valor da tradicdo agregado
ao bem cultural, ndo esta cumprindo o seu papglieopode ser atribuido, além da falta de coeséo
do grupo e ma gestao, ao fato de que os individdospossuem a visdao empreendedora sobre a

atividade, sem desconsiderar o fato de que tam@&énpbuco conhecimento sobre a ferramenta.
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As paneleiras tém o dominio sobre a fabricacdo salmer fazer mas ndo sobre a
comercializacdo do seu produto, o coletivo prepeaeber a atividade como um negdcio, e assim
poder trabalhar a IP como uma ferramenta que waetrvalor agregado ao produto, melhor
remuneracao (aumentando e nivelando o preco), muligdo o quantitativo de horas trabalhadas e
assim afetar a qualidade de vida desses individuogsdo gestora também vai influenciar na
administracdo dos recursos que vao dar sustenkaidi a APG, como a previsdo dos custos
(administrativos, de producdo e de comercializacf® estardo inseridos no preco de venda da
panela.

A IP pode incrementar a comercializacao das pargdabarro mas paneleiras nao tém uma
figura de mercado para poder oferecer esse produtmico ponto de referéncia de venda é o
galpdo e ha necessidade de se alcancar novos espagwéncia da visdo empreendedora por parte
da APG pode ser observada na recusa da adminseaciusiva de uma loja no shopping Vitoria,
um possivel nicho de mercado alternativo ao galpédtado para outro tipo de publico,
oportunidade que foi desperdicada. O grupo naoceguresperceber beneficios indiretos ou no longo
prazo por focar apenas na feitura das panelas.

Existem acgdes das instituicdes no sentido de smstiuestionamento sobre a qualidade de
vida a fim de estimular o espirito de coletividadeAPG, o que denota a confluéncia das agcbes das
instituicdes, uma sob o viés mercadolégico (SEBA&R)outra sob o viés sociocultural (IPHAN).

Ainda sobre a qualidade de vida, a discrepanceriahlda renda advinda da atividade no
grupo é flagrante, entre as paneleiras que tratmalma galpdo e as de residéncia, entre as mais
antigas e as mais jovens e entre 0s membros & fdenadministracdo da APG e os demais do
grupo, que € inversamente proporcional a quantidaderas trabalhadas.

A prética da terceirizacao do trabalho no coleéwama questdo preocupante sob a o6tica da
exploragdo do trabalho. A terceirizacdo tambémaausagmentacao da producgdo, que acarreta na
pior qualidade do produto final, tendo como congegia Ultima a propria interrup¢do do saber.

As geracdes mais jovens continuam desinteressanagdar continuidade a tradicao,
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abandonam o oficio para estudar ou para exerceallias melhor remunerados. Apesar disso,
percebe-se a preocupacao das geragfes mais amgasentivar os mais jovens, ainda levam os
seus filhos para o ambiente de trabalho do galg&#p @asos, inclusive, do retorno ao oficio apos a
evasdo, com vistas a trazer o conhecimento adquemd uma universidade para ser aplicado e
trazer resultados para o oficio.

Ha a necessidade de maior divulgacdo da existéasigeracfes mais jovens no oficio para
gue se sintam estimulados a permanecer na atividadsao otimista da continuidade também esta
relacionada as oficinas ministradas pelo coletiao @umento de executores e aprendizes no oficio,
principalmente homens, sob a 6tica da terceirizag@ue deve ser trabalhado no coletivo para que
nao ocorra a pior qualidade de vida, pior qualiddalpanela e fragmentacéo do saber.

Sobre a organizacao social da entidade, ainda rfataridade no grupo para se trabalhar
como uma cooperativa, apesar de muitos reconheaguerseria uma forma mais justa de divisdo
do trabalho, de distribuicdo da renda advinda dadatle e do fortalecimento dos lagos de
companheirismo. Um fator atribuido a essa resigéh® fato de muitas paneleiras ja possuirem
seus clientes antigos e fiéis e assim as suas enca® garantidas. Esse formato de organizacao
deveria ser pensado pelo grupo, ja que também qgimdpi a homogeneizacdo dos precos,
eliminando a competitividade no grupo, dado o earda propria mudanca na relagcdo com o0s
consumidores.

Ha necessidade de maior atencdo as paneleirasidéncia, essa lacuna é explicada pelas
proprias relagfes internas do coletivo (disputapatier e de ocupacao do local), pelo tratamento
dado & APG pelas instituicdes (como um coletivesope pela falta de divulgagéo para a sociedade
da sua existéncia. A sinalizacdo das paneleiragesidéncia, de forma a inclui-las no circuito
turistico do bairro, precisa ser feita, melhoratatobém a sua oportunidade de comercializacdo. A
mudancga na forma como sao chamadas hoje em ditadempoeocupagdo com essa inclusao, antes
eram chamadas apenas de paneleiras de fundo dalgeim referéncia aos quintais das casas, com

certa conotacdo pejorativa pelo fato de remetedga alandestino, hoje se autodenominam
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paneleiras de residéncia. Denominacao que tambf&ranoia na estima das artesas.

O grupo reconhece a facilidade de interlocu¢do osnparceiros institucionais, porém, a
relacdo da APG com as instituices deve ser profiak ndo apenas focada em lacos interpessoais
com as pessoas que as representam. Apesar dotdetmaslacdo da APG com os atores parceiros,
as instituicdes ainda estao interessadas em cgintcitim o coletivo, s6 que agora sob outra 6tica, a
de provocacgao por parte do coletivo e ndo mai®ahed unilateral como tém acontecido. Exemplo
disso é o aparato disponibilizado pelo SEBRAE diatids futuras solicitacdes derivadas das
necessidades da APG, com vistas a estimular a@utardo grupo e o seu poder institucional.

Com relacdo a IP “Goiabeiras”, a falta de enteeditm do que é a ferramenta e seus
potenciais beneficios no longo prazo, a posturaiyasem relacdo aos atores institucionais, a
descontinuidade nas acdes (por parte do proprieticol e pelos atores parceiros), a falta de
recursos proprios da APG, a falta de interesseserénca na ferramenta, a notoriedade consolidada
e a existéncia de clientes fixos, conforme ja aelat podem ser atribuidas a ndo utilizacéo da IP
pelo grupo. O capital social do grupo (cooperacddue e associativismo) ndo aumentou e
acarretou em falta de governanca coletiva da IG.

Apesar de haver entendimento sobre a importanziased da IP e da sua representagcao
gréfica (nocdo sobre a garantia da identidade ieeeedciacdo do produto) percebe-se que a ideia
da ferramenta tem conotagdo negativa no coletivmeaao rastreamento do defeito no produto
final (o cliente sabera a quem recorrer para remtanEssa percep¢do negativa também esta
atrelada a fragmentacédo da producéo da panelardet®da terceirizacao.

O regulamento de uso da IP serviu como ferramearta a codificacdo do saber, mas n&o
esta sendo implementado. H4 o entendimento dejgda a manter as caracteristicas da tradi¢éo,
mas que também é restritivo, pois ha inova¢besrodupo (decorrentes do processo criativo e das
novas demandas do mercado), e esses novos foroatpanelas ndo estdo protegidos pela IP.
Conforme relatado por Belas (2012) este fato padeer sido evitado pela interlocucédo das

instituicbes que trabalharam a IG e as que guardEgao com o PCI. Aqui, pode-se levantar ainda
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0 questionamento sobre a necessidade de normasstétas para uma IP, que tem como requisito
apenas a notoriedade, ndo implicando em qualidé8ARBOSA, 2014), ou seja, formatos
especificos das panelas ndo necessitariam estastpseno regulamento de uso, uma vez que o que
0 nome geografico protegido “Goiabeiras” no regisgsta apenas relacionado ao produto “panelas
de barro”. Isso facilitaria 0 uso da IP por parte abletivo, os novos formatos derivados da
dindmica da tradicdo poderiam também se utilizdPda

Outro questionamento € o fato de ndo haver (eviegal para a alteracdo desse
regulamento de uso perante o INPI, entdo, nesse oaguisitos mais restritivos poderiam ser
pensados talvez como estratégias de gestdo e calmagdo do grupamento de produtores, que
vao sendo amadurecidas a medida que a IP vai semdementada, devendo estar presentes no
regulamento de uso apenas o0s padrdes minimos fjeeere a realidade da tradicdo. Esses
guestionamentos podem ser justificados tanto patéter dindmico das manifestacdes culturais,
sob a Gtica do patrim6nio cultural, quanto peloaadoldgico, sob a 6tica da IG, que atua como
catalizadora de inovacdes técnicas e organizasipnaidispensaveis para o0s produtores
sobreviverem em cadeias globais de valor cada \a&g oompetitivas, respeitando o carater da
tradicdo. (NIERDELE, 2013; WILKINSON, 2013). Estwdguridicos mais aprofundados séo
necessarios para se reavaliar os critérios e rampliserentes ao reconhecimento de uma IP.

As paneleiras de residéncia também néo utilizaR anuito raramente, quando os clientes
exigem (a maioria sao clientes fixos e antigos)velume de vendas ndo aumentou em decorréncia
da IP.

Muitos possuem interesse em implementar a IP deaf@fetiva, um exemplo disso pode ser
visto na impressao da sua representacao gréficeantd®s individuais de visita, mas esbarram com
o descaso do restante do coletivo. Esta atitude ped encarada como um estimulo indireto que
deve ser replicado no coletivo

As placas luminosas da IP que existem no galpd@oesm situacdo de abandono,

contribuindo pouco para a divulgacéo desse regisiranico local que € a referéncia de ponto de
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venda das panelas de barro.

N&o h& uma nogdo muito clara no grupo de que gatuprimordial da IP € combater o uso
indevido, porém, o uso indevido do nome geografimabeiras esta diminuindo em funcdo da
divulgacao (feita, em grande parte, pelas instiesgparceiras) e da notoriedade adquirida. O que
ainda confunde bastante o consumidor é a divulgdgdganelas de barro de outras regides como
auténticas panelas capixabas, a distin¢cdo ainda néoto clara.

Outra questédo levantada e que deve ser estudadaanfando € o fato da evasdo de
executores do oficio do bairro de Goiabeiras —ip&@vfeita no plano de salvaguarda do registro do
PCI — que fazem parte da tradigcdo, mas estdo degftos pela IP. Também néo ha previséo legal
sobre como proceder quando o territério da IG gamote/contrai, fato natural, se visto sob a 6tica
da mutabilidade e da dinamica do PCI.

O Forum de Origem Capixaba € um 6timo espaco @egti entre as instituicbes que pode
promover a interlocu¢cdo com as paneleiras, papgisgar em novas abordagens de se trabalhar a IP
“Goiabeiras”. A APG alega falta de disponibilidgulra frequentar esses encontros, o que pode ser
atribuido também a falta de interesse em decoaé&wifalta do espirito empreendedor no grupo,
gue precisa ser despertado para que possam engpogunidades nesse espaco.

Ha muita propaganda do sucesso e do éxito dasegu@selcom relagdo as acbes dos
parceiros institucionais e por serem detentorasrdgstros de PCl e IP, o que escamoteia as
dificuldades encontradas pelo grupo. E bastantgdide a desmotivacido do grupo relacionada a
propaganda feita para a sociedadesusa realidade enfrentada.

A questéo primordial do coletivo esta relacionaslaedacdes inter-pessoais dos individuos,
apos resolvidas, o posterior trabalho no nivel mmgeional (mudanca na diretoria, postura
proativa, organizar-se em cooperativa) e na vis@o négocio (organizacdo da producdo,
comercializacdo, gestdo da IG) poderd ser efetivAdacdo mais urgente para o coletivo deve
seguir a sugestao do trabalho terapéutico quetwajirmo nivel emocional dos individuos. Como

essa terapia comunitaria suscita a acdo de pascgire possam enquadrar a atividade em seus
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objetivos e investir recursos, o fato de Goiabedstar proximo a polos de educacgédo poderia ser o
primeiro passo nesse sentido.

Sobre a revalidagdo do registro de PCI, consts¢ogue o saber tradicional e o saber
cientifico se complementaram em uma via de maoaddpl aprendizado, intercientificidade que
pode ser observada na interlocucdo da equipe dpliipascom os detentores do saber. Fato que
também denota a importancia do protagonismo danttees do saber nas agbes das instituicdes,
dialogo fundamental para se pensar solu¢des quembBasar planos de acao.

As principais necessidades apontadas pelo grupmfacdes relacionadas a educacao
patrimonial (com vistas a transmisséo e a divulgaigiisaber), a sinalizacdo do bairro (com placas
indicativas dos locais e sobre o oficio), ao adeato do conceito da IG e do PCIl e a necessidade
de reforcar a autoestima das paneleiras. Quantoafizacdo do bairro, ja existe uma acao do
IPHAN em conjunto com a Prefeitura de Vitéria paramclusdao das paneleiras no circuito turistico
de Goiabeiras. Cabe acrescentar aqui a observag@sdbre a diminuicdo da area do mangue, que
deve ser investigada com estudos especificos solirajetéria dos impactos ambientais nesse
ecossistema, advindos ndo s6 dos moradores do.bairr

Acdes na propria comunidade, como a insercdo fdemacdes da tradicdo do oficio no
curriculo das escolas, a conscientizacdo das asarmgicinas, sinalizacdo e inclusdo em politicas
publicas séo prioridade.

A pesquisa do processo de revalidacdo incluiusi@ge relativas a IP, relacionadas com a
constituicdo de um conselho regulador, a criagéoatihas para disseminacdo e a internalizacao
do instrumento e suas potencialidades entre toslgar@eleiras, a mudancga na percep¢ao negativa
da IG e o compartilhamento do saber entre todagwajmo.

O processo de revalidacdo aponta para o paregerafeel, pois o PCl “Oficio das
Paneleiras de Goiabeiras” ainda é representatiggmificativo. A expectativa em relacdo a
revalidagdo do registro € positiva assim como dat@e aos planos de salvaguarda, 0 que causa

receio é a descontinuidade e a limitacdo das agéaesnstituicbes apos o registro do PCI ser
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revalidado.

Sobre a interconexdo entre o PCI “Oficio das P@maslée Goiabeiras” e a IP “Goiabeiras”,
evidéncias sobre a sua relacdo foram encontradaa, wvez que o PCI foi considerado na
estruturac@o da IP, reforcando a estima das peagla esta também foi considerada na acgéo de
revalidagdo do PCI, suscitando, inclusive, sugsst@acionadas a IP.

Um aspecto deficiente da interconexao entre o PEII@ para o caso foi a questdao do
regulamento de uso, o dossié do “Oficio da Parelele Goiabeiras” foi utilizado na comprovacao
da notoriedade da IP “Goiabeiras” sem que houvesselialogo anterior com o IPHAN ou com
atores que tinham familiaridade com esse grupo, \sem reflexdo maior sobre a questéo cultural
envolvida, acarretando em um regulamento de usoeggessa padroes de produgcédo de baixa
qualidade de vida e que impede inovacdes e tranafgies inerentes a dindmica dos bens culturais,
prejudicando o interesse das novas gerag0es ewarep® saberes.

Para se estabelecer a interconexdo da origenali fazer e do mercado, é fundamental
gque a APG e os parceiros estejam cientes do valtural agregado ao produto, no sentido de se
identificar quais os elementos importantes parereiifciar e valorizar o bem cultural no mercado
sem a sua descaracterizagao.

Pode-se inferir, pelo que foi observado para o,oqge a relacdo entre o PCl e a IG hoje s6
ndo € mais efetiva porque a IG néo esta senddteadzs e também pela falta de conhecimento do
oficio e do produto por parte da sociedade, sejeidae de Vitéria, no Estado e mesmo no pais,
assim como sobre os conceitos de patriménio culioraterial e de indicacdo geografica. A
existéncia de consideragfes a respeito da IG ncegso de revalidagdo aponta para o circulo
virtuoso que esses instrumentos podem proporci@Quaforme ja exposto por Belas (2012; 2013),
a IG pode ser considerada nas acdes de salvagimfé@l, estreitando os lagcos entre os registros
por meio de agbes continuas, com acompanhamerddieigacao ativa dos seus detentores, pois
estas acbes dos planos de salvaguarda envolvef@dgpeeveem questoes relativas ao processo

produtivo, a insercdo econdmica e a ampliacdo aehlmrtura de mercados consumidores, por
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exemplo. (CAVALCATI & FONSECA, 2008). Ou seja, 0 egente caso aponta para a
complementaridade desses registros.

Apesar dos revezes enfrentados pela APG e a IRB@ioas” ndo estar sendo utilizada, ha
bastante potencial, apenas se encontra latentedDtp é Unico, o territério é conhecido e possui 0
registro de IP, a tradi¢@o cultural do oficio passuegistro de PCI, dispdem de diversos parceiros
institucionais interessados, tém acesso ao Féru@rigm Capixaba, ou seja, possuem todo o
arcabouco para transformar esses meios em acd#ssafio maior ja foi vencido. O que esti
faltando é o despertar do espirito coletivo e dasciéncia empreendedora, para que a dimensao
econdmica da panela de barro possa ser explorasideneficios possam alcancar a todos. O olhar
coletivo precisa mirar um horizonte comum.

Diante dos objetivos, a priori dispares, do regidts PCI, amplificador, e do registro da IG,
exclusivo, ha que se encontrar entre eles as pg@@ssque vao levar ao caminho do meio, em uma
convergéncia que ira potencializar cada um. Remamior Belas (2012), o bem cultural como
mercadoria é apenas uma dentre outras possibiidileua garantia de continuidade, esta inserido
na légica de mercado, mas néo se reduz a esta.

Conforme aponta a literatura, os casos nacionasern resultados semelhantes aos
encontrados no presente estudo com relagdo asld#ies encontradas, principalmente os que
possuem bens culturais relacionados a produtosg@pecuarios, representantes do artesanato, o
gue é agravado no pdés-registro, quando os atos@gigionais saem de cena e 0s grupos tém que
conduzir a gestdo dos seus ativos por conta pramimo se vé em Regalado (2011), Belas (2012),
Roizman (2015) e Inhan (2016).

Assim, com a exposi¢cdo das particularidades destglo caso, acredita-se que essas
informagbes possam servir de substrato para senaqaiem as experiéncias de outros grupos,
assim como as acgles das instituicbes, para um maffroveitamento do registro de IG em

conjunto com o de PCI.
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6. RECOMENDACOES

Depois de apresentados os resultados e feitasredusdes, o presente estudo de caso

suscita as seguintes recomendagoes:

a) Avaliar a possibilidade de parceria com cud®@9sicologia, servico social ou mesmo
empreendedorismo social da UFES ou da Multivixaparnicio da acdo de se trabalhar o lado
sécio-psicologico das paneleiras;

b) Que seja estipulado algum tipo de estimulo/reeracdo para os cargos da administracao
da APG;

¢) Buscar uma assessoria, externa e continuadangdes da administracdo da APG, acdo
com vistas também a estimular o poder institucipnahtivo da APG,;

d) Disponibilizar um quadro informativo no galpd&s paneleiras com todas as informagdes
sobre as préximas acoes de divulgagado/disseminpedia, a manifestacdo dos interessados e o
sorteio de participagdo nas mesmas;

e) Trabalhar sob a forma de cooperativa, no lgrgeo;

f) Conscientizar as paneleiras da participacddR@ nas proximas reunides do Férum de
Origem Capixaba;

g) Divulgar no Estado do ES, por meio de midi&r@teca, impressa e televisionada, que as
panelas de barro de Goiabeiras ndo sao vendidasase nas estradas e que a panela capixaba nao
esta atrelada ao nome Goiabeiras (a fim de samaibd consumidor a perceber a diferenca entre as
panelas de barro);

h) Dar énfase a divulgacéo das geracfes maisgowenficio;

i) Dar destaque as placas luminosas da IP “Gaiddegxistentes no galpéao;

j) Complementando a acdo de sinalizacédo ja peeyisto IPHAN e Prefeitura de Vitoria,

desenvolver uma forma de sinalizacdo das panel@grassidéncia com a representacao grafica da
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IP, ou mesmo de todas, caso seja consenso;

l) Dar énfase as a¢Bes em nivel local, no baier@diabeiras (oficinas periédicas com as
criangas e incorporacdo do saber no curriculo sle@las municipais) e na cidade de Vitoria (foco
nos clientes relacionados a culinaria: restauramtegsefes de cozinha) e mesmo em outras regides
capixabas com IG ou potenciais IG, para dissenaimala mais o conceito;

m) Planejar um roteiro turistico de experiéncia@ombeiras, que inclua a visita ao galpao,
a experiéncia de se produzir uma panela, a dedgustdg torta e da moqueca capixaba (feitas e
servidas nas panelas), visitagdo as casas daspaseale residéncia, e até mesmo a incursdo no
mangue junto com 0s casqueiros para se observar €deita a retirada da casca do mangue;

n) Pesquisa sobre a trajetdria dos impactos anaisemo ecossistema do mangue por outros
agentes que ndo s6 os moradores do bairro;

0) Implementacéo do acordo de cooperacéao entred NFHAN;

p) Incluir as paneleiras no planejamento das ag@&tsucionais assim como utilizar-se de
intermediadores culturais, quando pertinente;

g) Devido as especificidades da argila do Valdvddemba, no longo prazo, vencidos os
desafios, vislumbrar a busca da protecdo de uma DO;

r) Estudos juridicos aprofundados sobre os regsisiegais essenciais ao pedido de
reconhecimento da IP (notoriedade) e sobre a ndadssde previsao legal para alteracées nos

documentos do registro de IG (regulamento de wnytara de controle, area geogréfica etc);
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ANEXO 1 - ROTEIRO DE ENTREVISTA PARAAS PANELEIRAS

O objetivo deste questionario é levantar dadoevagites para o desenvolvimento da
pesquisa de Mestrado da Academia da Propriedaglednial do Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), onde pretende-se encontrar aeas externalidades para o saber-fazer e para o
territdério, sob os aspectos socioculturais, econésyiambientais e politico-institucionais, como
esta sendo utilizado o registro de indicacdo gdogralG), na modalidade indicacdo de
procedéncia (IP), “Goiabeiras”, reconhecido pel®lll¢ a sua inter-relacdo de complementaridade
com o registro de patrimoénio cultural imaterial (PQOficio das Paneleiras de Goiabeiras”,
reconhecido pelo IPHAN.

A colaboracéo das paneleiras e artesdos de Gaalaivolvidos com o objeto do estudo é
de extrema importancia, assim, com fins de preservdentidade dos participantes, 0s nomes e

cargos dos entrevistados ndo seréo revelados.

Dados Pessoais do Entrevistado:

1. Nome:
2. Local de trabalho (galp&o/residéncia):
3. Tempo de trabalho com o oficio:

4. E produtor(a) associado a APG?

Perguntas Norteadoras da Pesquisa:

5. O que significa o registro do PCI para vocé?da ¢G?

6. Ha a percepcéao das diferencas entre os redistros

7. Os registros parecem se complementar? Algunt@aservir’ mais?

8. Como esta sendo trabalhada/utilizada o regirdG? Existem acBes que estdo acontecendo
hoje?

9. Ha expectativa a respeito do processo de regaaldo PCI?

10. Na sua percepcgao, quais sao as principaisidiides encontradas hoje?
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ANEXO 2 - ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA OS ATORES INST ITUCIONAIS

O objetivo desta entrevista é levantar dados ael®s para o desenvolvimento da pesquisa
de Mestrado da Academia da Propriedade Inteleatiealinstituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), onde pretende-se encontrar aea externalidades para o saber-fazer e para o
territério, sob os aspectos socioculturais, econésyiambientais e politico-institucionais, como
esta sendo utilizado o registro de indicacdo gdogralG), na modalidade indicacdo de
procedéncia (IP), “Goiabeiras”, reconhecido pel®lll¢ a sua inter-relacdo de complementaridade
com o registro de patrimoénio cultural imaterial (PQOficio das Paneleiras de Goiabeiras”,
reconhecido pelo IPHAN.

A colaboracdo dos agentes institucionais envodviclim o objeto do estudo é de extrema
importancia, assim, com fins de preservar a idadgddos participantes, os nomes e cargos dos

entrevistados nao serao revelados.

Dados Pessoais do Entrevistado:

1. Nome:
2. Identificacdo do orgdo/entidade:
3. Fungéo desempenhada:

Perguntas Norteadoras da Pesquisa:

4. Participou de agéao relacionada a qual regist@i/(G)?

5. De que forma participou?

6. Quais os entraves encontrados?

7. De que forma o registro do PCI foi considerado relacdo a IG? / Qegistro de IG foi
considerado\utilizado na revalidagéo/plano de salaeda do PCI? De que forma?

8. Qual a sua percepc¢ao da experiéncia?

9. Como estdo sendo trabalhados os registros hopis acdes estdo acontecendo? De forma
complementar entre os registros de IG e PCI? Oacéss acontecem de forma completamente
separadas?

10. Na sua percepcao, quais sé@o as principaisuldifides/desafios enfrentados hoje por parte da
instituicdo nesse sentido? E quais as principdisuttiades/desafios enfrentados pelo grupo das

paneleiras?



