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RESUMO

O conhecimento e a analise das caracteristicas inovativas tecnoldgicas de
um setor representam um passo de extrema importancia a ser seguido pelas
empresas, especialmente as nacionais. Para as empresas que vivem um ambiente
altamente competitivo, a inovagao € necessaria, seja por uma questdo de
sobrevivéncia ou melhora de desempenho. O levantamento de dados e indicadores
de inovagao e de esforgo inovativo setorial torna-se uma ferramenta que serve para
elaborar planos de acgao, planejamento estratégico e/ou tomada de decisdo ou para
se conhecer a trajetoria tecnoldgica setorial. O presente trabalho se propde a fazer o
levantamento e analise dos indicadores de inovagao tecnoldogica e de esforgo
inovativo especificos para o setor de produtos farmacéuticos veterinarios, com base
nos dados da pesquisa Pintec 2005 e com base em um estudo de caso. Para tanto,
os dados foram especialmente tabulados para o setor. Com os resultados obtidos,
analise dos dados e comparagao setorial este trabalho pretende fazer a
caracterizacdo do setor no que tange as caracteristicas de inovacgao tecnoldgica e
de esforgo inovativo. Este trabalho também podera servir de referéncia para
conhecimento da evolugdo tecnologica do setor, assim como ofertar algumas
diretrizes de promogéao da inovagao para as empresas do setor.

Palavras-chave: Inovagdo. Indicadores de inovagédo tecnoldgica e de esforgo
inovativo. Produtos farmacéuticos veterinarios.
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ABSTRACT

The knowledge and analysis of the technological innovative characteristics of a
sector represent a major step to be followed by companies, especially national ones.
For companies living a highly competitive environment, innovation is necessary,
either as a matter of survival or improvement in performance. The collection of data
and indicators of innovation and sector innovative effort becomes a tool for creating
action plans, strategic planning and / or decision making or for knowing the sector
technological trajectory. This paper proposes to make analysis of indicators of
technological innovation and innovative effort specific to the veterinary
pharmaceutical industry, based on data from the Pintec 2005 survey and on a case
study. To this end, data were specially tabulated for the sector. With the results
obtained, data analysis and the sector comparison, this paper intends to characterize
the sector regarding the characteristics of technological innovation and innovative
effort. This work could also be used as reference to study the technological
developments in the industry, as well as offering some guidelines for the promotion of
innovation for companies within the sector.

Key words: Innovation. Technological inovation and innovative effort indicators.
Veterinary pharmaceuticals products.
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1. INTRODUGAO

A globalizagao® é um fenémeno que tem expandido fronteiras e definido uma
nova ordem para a gestdo dos negocios em todos os segmentos e, principalmente
no que se refere ao agronegocio brasileiro, exige uma revisdo completa de suas
praticas e conceitos.

Com o mundo globalizado, observa-se um novo cenario competitivo, no qual
se observam expressivas melhorias de produtividade e tecnologia e se faz
necessaria uma profissionalizagao cada vez maior de todos os agentes presentes na
cadeia produtiva do agronegocio. O setor de produtos de uso veterinario encontra-se
no inicio da cadeia de produgdo do sistema agroindustrial de proteina animal de
gualidade. O Brasil, um pais com vocagao para o0 agronegocio, encontra-se em um
momento de expansado de producdo e exportagao de produtos oriundos do setor
agropecuario e isso exige que industrias e produtores brasileiros se enquadrem nos
modelos de competitividade internacional, em todos os elos da cadeia produtiva.

Com este ambiente de extrema competicdo, as empresas nacionais
necessitam atuar de forma dinamica, inovadora e globalizada em um mercado cada
vez mais complexo e exigente. Dentro deste ambiente, diversas estratégias devem
ser adotadas, monitoradas e geridas, a fim de sobrevivéncia e obtengdo de

diferenciais competitivos de mercado.

! A ideia predominante subjacente ao termo globalizagdo econémica é que se caminharia
para um mundo sem fronteiras, com a predominancia de um sistema internacional autbnomo
e socialmente sem raizes, onde os mercados de bens e servigos se tornam crescentemente
globais. Nesta perspectiva, sustenta-se que a economia mundial € dominada por “forcas de
mercado incontrolaveis”, cujos principais atores econdmicos s&o grandes corporacdes
transnacionais que nao devem lealdade a nenhum Estado nacgéo e que se estabelecem em
qualquer parte do planeta, exclusivamente, em fungdo de vantagens oferecidas pelos
diferentes mercados. Assim, apregoa-se que a Unica forma de evitar se tornar um perdedor -
seja como nagao, empresa ou individuo - € ser o mais articulado e competitivo possivel no
cenario global (Lastres, H. et al, 1998).



Como o conhecimento, a propriedade intelectual e a inovagao estao
relacionadas com a competitividade, desempenho e credibilidade, torna-se
necessario que as empresas brasileiras de todos os segmentos que investem em
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacéo (P&DI) obtenham um diagnostico de seus
indicadores inovativos e como estes se refletem em seu desempenho financeiro,
competitivo e de capital reputacional, para direcionar esforgos de P&DI (humano e
financeiro) e criar um modelo de gestdo de bens intangiveis coerente com a
realidade do setor.

Atualmente ndo ha dados divulgados sobre indicadores de inovacéao
tecnoldgica especificos do segmento farmacéutico veterinario, setor que, conforme
demonstrado, possui grande relevancia e impacto para a economia brasileira por
fazer parte do sistema produtivo agroindustrial.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) € o responsavel pela
realizacdo da Pesquisa de Inovagcdo Tecnoldgica (Pesquisa Pintec), a qual traz o
perfil de inovagao tecnolégica para diversos setores das industrias extrativistas e de
transformacao. Apesar de esta ser uma pesquisa fundamental para disponibilizar
dados de inovagado tecnolégica brasileira, os dados do setor de produtos
farmacéuticos veterinarios encontram-se divulgados conjuntamente com o0s da
industria farmacéutica em geral. Estes setores possuem muitas caracteristicas em
comum no que tange 0s processos de inovagdo, mas existem particularidades a
serem consideradas quando se pretende analisar os dados, caracterizar o setor ou
elaborar um modelo de inovagao tecnoldgica especifico.

Assim, verificar e mensurar acées e numeros das industrias deste setor pode

constituir importante fonte de informacgao para analise da dindmica/desempenho das



industrias do setor e/ou implantar/adaptar um modelo de inovagao, o que justifica um
estudo dedicado ao setor e avaliagao de um estudo de caso.

O presente estudo centrar-se-a na analise dos resultados obtidos da
tabulagcédo especial para quatro digitos da pesquisa Pintec 2005, especifica para o
setor de produtos farmacéuticos veterinarios, a fim de levantar indicadores de
inovagao tecnoldgica, caracterizar o setor nas formas de inovagédo e em seu esforgo
inovativo e comparar esses dados com os dados de uma empresa pertencente ao
setor. A partir dai, dados estardo disponiveis, especialmente para as empresas
nacionais, para tomada de decisdo em investimentos, estratégicas e gestado
adequada de bens intangiveis. Os dados e as analises que aqui serao apresentados
também poderdao ser utilizados em trabalhos futuros de avaliagdo da trajetoria

tecnolégica e/ou criagcao de um modelo de inovagéao para o setor.

1.1. Objetivos

1.1.1. Objetivo geral

O presente trabalho tem como objetivo caracterizar o setor de produtos de
uso veterinario com base no levantamento e analise de indicadores de inovagao

tecnoldgica e de esforgos inovativos.

1.1.2. Objetivos especificos:
(@) levantar as principais caracteristicas tecnologicas do setor de produtos de
uso veterinario no Brasil;
(i) analisar os indicadores de inovacao especificos para o setor de produtos

farmacéuticos veterinarios brasileiro;



(i) verificar os indicadores de inovagao tecnolégica de uma empresa nacional
do setor farmacéutico veterinario e sua divergéncia ou convergéncia da
dindmica inovativa do setor;

(iv)  criar um quadro de caracteristicas de inovagao especificas do setor,

segundo dados da Pintec do ano de 2005.

1.2. Justificativa

Atualmente ndo sao encontrados dados divulgados sobre indicadores de
inovacao especificos do segmento farmacéutico veterinario, e este possui grande
relevancia e impacto para a economia brasileira por participar no inicio da cadeia
produtiva de proteina animal de qualidade. Os dados disponiveis de inovacgao
tecnoldgica divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
através da Pesquisa de Inovagao Tecnoldgica (Pesquisa Pintec), trazem dados de
diversos setores das industrias extrativistas e de transformacdo, e o setor de
produtos farmacéuticos veterinarios encontra-se incorporado nos dados da industria
farmacéutica humana. Embora estes setores apresentem muitas caracteristicas em
comum em seu processo de inovagao e compartiihem de farmacos usados nas
formulagdes dos produtos farmacéuticos muito préximos, existem particularidades
nos motivos que levam a inovagao, nas diferengas em sua relagdo com o
consumidor final, da forma como participam do sistema chamado saude e nas
caracteristicas das empresas que pertencem a este setor. Assim, verificar e
mensurar acées e numeros das industrias dedicadas as atividades de produtos de
uso veterinario pode constituir importante fonte de informacdo para analise da

dindmica inovativa e avaliagcao do desempenho das industrias do setor.



1.3. Metodologia

O levantamento dos indicadores de inovagédo tecnologica e de esforgo
inovativo para as empresas do setor de produtos farmacéuticos veterinarios foi
conseguido através de um pedido ao IBGE de tabulagdo especial para 4 (quatro)
digitos a partir dos dados da Pesquisa Pintec 2005 (ANEXO A). A tabulagéo especial
foi tabulada para o CNAE? 2122-0/00 (setor farmacéutico veterinario). O periodo de
pesquisa compreendeu os anos de 2003-2005. O modelo de questionario
preenchido por todas as empresas participantes da pesquisa encontra-se no ANEXO
B. A tabulacao especial foi solicitada ao IBGE pela empresa Ourofino Saude Animal
(pedido #5497/2008-5#), com cotagcao em outubro de 2008, pedido confirmado em
maio de 2009. O recebimento dos dados tabulados ocorreu em novembro de 2009.

Apods o recebimento da tabulagcao especial, foi realizada analise de cada uma
das vinte e seis planilhas recebidas, fazendo-se comparagdo com alguns dados
disponibilizados das empresas gerais do Brasil (extrativistas e de transformag¢ao do
Brasil) e em especial com o setor farmacéutico como um todo (ANEXO C). Também
se fez a comparagdo com os dados levantados de uma empresa nhacional
representativa do setor (Ourofino Saude Animal). Para tanto, foi utilizado o
guestionario da Pesquisa Pintec 2005 preenchido pela geréncia do Departamento de
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao (P&DI). A autorizagdo para utilizacdo e
divulgacao de informagdes da empresa foi assinada pelo Presidente do Conselho e
pelo Diretor de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao e encontra-se no ANEXO D.

Apos analise das planilhas, foram separados doze itens e em cada um deles

ha descricdo de como o setor se comportou dentro do periodo estudado com relacéo

2 CNAE significa classificacdo nacional de atividade econémica. Esta classificagdo é
determinada pela Receita Federal, € com base nesta classificagdo que o IBGE classifica os
dados de sua Pesquisa de Inovagdo Tecnoldgica (Pesquisa Pintec).



a inovagcdo e esforgo inovativo. Quando relevante ou divergente, foi realizada
comparagao com o setor de transformacgao brasileiro, setor farmacéutico e empresa
estudo de caso.

Ao final, elaborou-se um quadro comparativo dos principais indicadores

encontrados, para cada um dos setores e para a empresa estudo de caso.

1.4. Estrutura do trabalho

Este trabalho, ademais da introdugdo, objetivos, justificativa, metodologia e
descricao da estrutura, esta dividido em mais 3 (trés) partes. O capitulo 1 traz um
referencial tedrico sobre inovacgao, indicadores de inovacgéao tecnoldgica e de esforgo
inovativo, descrigdo das principais diretrizes para colheita de dados para
dados/elaboracao de indicadores e informagdes sobre a Pesquisa Pintec 2005.

O capitulo 2 possui informagdes gerais sobre o setor de produtos de uso
veterinario no Brasil. Nele poderao ser encontradas informagdes sobre o setor e sua
insercao no sistema produtivo de proteina animal de qualidade, caracteristicas,
guais sao as industrias fabricantes e sua participagcdo no mercado e uma breve
descricdo da empresa estudo de caso (Ourofino Saude Animal). Apdés a descrigao
do setor e da empresa, segue-se com a descricdo da inovagao na industria
farmacéutica veterinaria (com seu contexto tecnolégico e caracteristicas de
inovacgéao).

O terceiro e ultimo capitulo apresenta os resultados da Pesquisa Pintec
elaborada pelo IBGE, apds as analises da tabulagao especial especifica do setor de
produtos farmacéuticos veterinarios (CNAE 2122-0/00). Esse capitulo foi
complementado por uma discussdao comparativa para alguns dados obtidos pela

mesma pesquisa das industrias brasileiras de transformacdo em geral, do setor



farmacéutico geral e da empresa nacional escolhida para o estudo de caso (Ourofino
Saude Animal). Ao final, resumem-se as principais caracteristicas de inovagdo em
um quadro unico.

Por fim, sdo apresentadas a conclusao e as consideragdes finais.



2. INOVACAO TECNOLOGICA

A inovacgao tecnoldgica € uma estratégia de negocio adotada pela empresa
para atingir novas oportunidades de mercado e seus indicadores sao base para
decisbes de investimentos para criar algo novo ou melhorar sua eficiéncia. Ela é
encarada a cada dia como algo necessario e que faz as empresas sairem a frente
das outras, para ganhar mercado ou credibilidade. Algumas vezes, e dependendo do
setor, ndo € apenas um diferencial competitivo, mas sim a prépria sobrevivéncia de
uma firma.

Segundo o enfoque schumpeteriano®, a inovagao representa o papel principal
dinamizador da atividade econémica capitalista. A progressao tecnolégica s6 se
viabiliza se estiver associada a ganho econdémico (natural das firmas de uma
economia capitalista) ou se a auséncia de inovagbes implicar em perdas
econdbmicas. As empresas inovam, pois inovar é preciso, sejam por condicionantes
técnicos, econdmicos ou institucionais. Segundo Tigre (2006), as inovagdes ocorrem
pelas necessidades de seus consumidores e pelas oportunidades geradas pelo

avanco da ciéncia e tecnologia. As inovagdes também sao induzidas pelos custos de

3 Joseph Alois Schumpeter (1883-1950) é considerado, par excellence, um estudioso do
papel da tecnologia na sociedade, ao fazer dessa variavel o motor do desenvolvimento
econdmico. Seguindo a trilha de outros grandes economistas, como Adam Smith (1723-
1790), David Ricardo (1772-1823), Karl Marx (1818-1883), Schumpeter procurou
compreender os movimentos gerais da economia e o destino de um modo particular de
produzir em sociedade: o capitalismo (COSTA, 2006).

O desenvolvimento econdmico pode ser visto sob diversos enfoques tedricos. O enfoque
schumpeteriano procura avaliar o desenvolvimento econémico ndo apenas como simples
crescimento quantitativo da producao e dos fatores produtivos nele envolvidos. Para essa
teoria, o desenvolvimento econdmico constitui um processo de mudanga qualitativa das
relagbes técnico-organizacionais e institucionais do sistema produtivo. Essa mudanga
decorre da realizagdo de novas combinagdes, englobando a introducdo de novos e/ou
melhorados produtos e processos produtivos, abertura de novos mercados e de novas
fontes de matérias-primas, perseguidas pelas empresas, com o0 objetivo de superarem suas
competidoras (VIRENE ROXO MATESCO e LIA HASENCLEVER, 1998).



producao (matérias-primas, capital e trabalho), a fim de se conseguir otimizar o
trabalho e/ou buscar novas alternativas de materiais (fazer a mesma coisa de
maneira mais eficiente).

Tecnologia é a comercializagdo da ciéncia (SNOW, 1990) e, de acordo com
Bahrami (1987), é a aplicagdo sistematica do conhecimento cientifico a um novo
produto, processo ou servigo, estando implicita em todo produto, servigo e
procedimento utilizado ou produzido.

Se existe um produto, processo ou procedimento melhor para realizar uma
tarefa, tem-se uma inovacdo (BATEMAN, 1998). De acordo com Avelar, Gomes e
Brochado (2004), a palavra vem do latim "novus": novo, e é definida como "a
introducao de algo novo" ou "uma nova ideia", "um novo método". O termo inovagao
€ muitas vezes confundido com descoberta e invengdo. Inserindo-se na abordagem
da economia da tecnologia e da gestdo tecnoldgica, verifica-se que o0 conceito de
descoberta relaciona-se com a revelagao de coisas ou fendmenos existentes na
natureza.

Para Gattiker (1990), inovagdo € uma mudanga na tecnologia. Para o autor,
os dois tipos fundamentais de inovagao sao inovagao em produtos € em processos.
Inovacbes em processos sdao mudancas que afetam os métodos de produzir
resultados e inovacdes em produtos sao mudancas nos produtos e servicos da
organizacao (UTTERBACK, 1994).

Com base nesses conceitos, evidencia-se que a inovagao sempre possui um
cunho econdmico e estreita ligagdo entre desenvolvimento tecnolégico e
crescimento econémico (AVELAR, GOMES e BROCHADO 2004). A inovagéo refere-
se a apropriagcdo produtiva e comercial de invengdes ou a introdugcdo de

aperfeicoamentos nos bens e servigos utilizados pela sociedade. De uma forma
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ampla, deve-se considerar inovagao em uma empresa nao somente as inovacoes
com base tecnolégica, mas também as de qualquer outro tipo, como as inovagdes
em marketing, distribuicdo, em processos administrativos e organizacionais que
ajudem a obter vantagens competitivas.

As inovagdes tecnoldgicas podem ser divididas em trés tipos: as inovagdes
radicais, as inovagdes incrementais e as inovacoes arquitetbnicas. As inovagdes sao
consideradas radicais quando geram a necessidade de mudangas de toda ordem,
como rotinas completamente novas, modificagdes pesadas nos normativos e no
sistema de valores dos membros de uma organizagdo, novos produtos e servicos.
As inovagdes incrementais, ao contrario, sdo pequenas modificacdes ou adaptagdes
em um produto ou processo existente e que nao trazem alteragdes profundas nos
procedimentos em vigor. Ja as inovagdes arquitetbnicas referem-se a novas
configuragdes do sistema de componentes do produto ou processo (MONTANA,
2001).

Todo paradigma tecnolégico tem o seu ciclo de vida: inicia, evolui, amadurece
até ser abandonado em troca de um novo paradigma. Numa teoria levantada por
Utterback (1994) e Bateman (1998) sobre um modelo dinamico de analise da
evolucao industrial, verifica-se que no inicio do processo a taxa de inovagao principal
ou radical é bastante alta em relagao ao produto e baixa em relagdo ao processo, ou
seja, o ciclo comega com o reconhecimento de uma necessidade. O conhecimento e
as ideias s&o reunidos e desenvolvidos resultando numa inovagéo tecnoldgica. A
medida que o tempo passa, o produto evolui e sofre um processo de maturagdo. A
taxa de inovacdo do processo tem uma elevacido rapida e comeca a decrescer,
engquanto a inovagao do produto ja esta em queda e com tendéncia a estabilizacao.

Nesse ponto, os primeiros problemas sao resolvidos e surge um projeto dominante,
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nessa fase as melhorias provém mais de inovagdes em processos para se refinar a
tecnologia. Esse € um ponto em que as empresas podem obter vantagem
competitiva por buscar eficiéncias no processo e competitividade em custos
(AVELAR, GOMES e BROCHADO 2004).

De acordo com Baptista (1997), a competéncia de uma firma n&do se revela
somente pela eficiéncia (menores e/ou melhores custos, qualidade e desempenho)
em produzir e comercializar bens ou servigos, mas principalmente em incorporar
aprendizado e definir estratégias para ancorar as inovagdes. Essas inovagdes
viabilizam novos mercados ou segmento destes, ampliando o leque de
oportunidades e impulsionando o crescimento de uma firma.

A inovacgao tecnolégica influenciara a vantagem competitiva de uma empresa
sempre que reduzir o custo ou aumentar a diferenciagdo, melhorar a estrutura
industrial ou traduzir-se em pioneirismo que tenha vantagem em ser o primeiro a
mover-se (Porter, 1989). Assim, a inovagao nao se faz de maneira aleatéria e sem
motivo, mas sim com finalidade de tornar a empresa mais competitiva ou para mudar
uma estrutura industrial. De acordo com Pasqual e Menezes (2004), mesmo que a
inovacao tecnoldgica nao proporcione vantagem em relagdo a concorréncia, ela é
valiosa se afetar a lucratividade de todas as empresas de uma determinada
industria.

Schumpeter (1934) ja relatava em sua teoria de desenvolvimento econémico
gue é fundamental entender por que as empresas inovam e por ele foram definidos
cinco tipos de inovagdes: i) introdugdo de novos produtos; ii) introdugao de novos
métodos de produgdo; i) abertura de novos mercados; iv) desenvolvimento de
novas fontes provedoras de matérias-primas e insumos; v) criagcdo de novas

estruturas de mercado em uma industria.
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A atividade inovativa de uma empresa pode ocorrer sob varios aspectos, de
forma a assegurar efetiva vantagem competitiva e atender as necessidades de
mercado. Segundo a 3? edigdo do Manual de Oslo da OCDE (Organizagao para

Cooperagao e Desenvolvimento Econdmico), uma inovagéo € definida como:

a implementacdo de um produto (bem ou servigo) novo ou
significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo método de
marketing, ou um novo método organizacional nas praticas de negdcios, na
organizagao local de trabalho ou nas relagbes externas.

Para Rocha & Ferreira (2001), o processo de inovagao tecnoldgica passa a
dominar as discussdes sobre estratégia de insergdo internacional de empresas e
paises, pela importancia que vem assumindo enquanto fator determinante da
competitividade e mesmo da sobrevivéncia das empresas. No Brasil, entretanto, o
assunto ndo tem merecido a atengcao que recebe nas economias desenvolvidas.

Para o Brasil se inserir na dindmica do comércio internacional, ele dependera
cada vez mais da capacidade de suas empresas inovarem e pela forma que estas
souberem aproveitar o ritmo intenso do crescimento do comércio de bens intensivos
em tecnologia (BRITO CRUZ & PACHECO, 2004). Para total efetividade, as
empresas, além de inovarem, devem conhecer a trajetoria tecnoldgica de seu setor
e implantar sistemas de gestao desse bem intangivel e, dependendo do setor, langar
mao de formas da apropriacado da inovagao para seus retornos econémicos.

Especificamente para o setor agroindustrial, Waack (2005) relata que a
competitividade nesse setor relaciona-se a capacidade de gerir o processo de
desenvolvimento tecnolégico em cada um dos elos e no sistema como um todo, e
entao a inovagao ligada a produtos, processos ou servigos €, portanto, chave para
obtencdo e manutencado da competitividade. De acordo com sua analise do trabalho

de Martin (1994), uma invengado criada em qualquer um dos elos do sistema

agroindustrial, para tornar-se uma inovagao, deve ser desenvolvida levando-se em
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consideracao as transacdes entre os demais elos ou com foco no consumidor final.
Ele relaciona que uma invencao necessita de desenvolvimento e engenharia para
ser um protétipo, que precisa da acdo de um empreendedor. A acdo empreendedora
deve ser direcionada por uma gestdo (de recursos, contratos, patentes, etc.), para
atender a uma necessidade sécio-comercial, aliada a um ambiente favoravel
(politico e social), o que culminara, apds a sucessdo positiva desses eventos, em
uma inovagao.

Segundo Moraes (1997), a capacidade de uma empresa que inova de se
apropriar adequadamente dos beneficios econémicos provenientes de uma nova
tecnologia ira depender dos mecanismos utilizados para a protegcao. Teece (1992)
destaca que o know how e as habilidades desenvolvidas por uma empresa de
esforco inovativo podem ser legalmente protegidos sempre que compreenderem
uma das categorias reconhecidas como propriedade intelectual como as patentes,
os direitos autorais, 0os segredos comerciais e as marcas registradas. Ele classifica
os regimes de apropriabilidade em fracos quando uma inovagao pode ser facilmente
decifrada (explicito) ou quando sua protecéo legal é ineficaz, e em fortes quando o
conhecimento é tacito ou bem protegido legalmente.

Para Nelson & Winter (1982), o regime tecnoldgico (paradigma tecnolégico
somado as relagdes entre a tecnologia, as organizagdes e as relagdes entre os
agentes econb6micos) combina as condigdes de oportunidade, apropriabilidade,
cumulatividade do conhecimento tecnoldgico e o conhecimento basico relevante, e é
fundamental na decisao das estratégias empresariais (Malerba & Orsenigo, 1993). A
condicdo de apropriabilidade pode ser simplificadamente definida como a
capacidade de reter as vantagens decorrentes do conhecimento e inovagao (seja

protegendo ou sabendo e podendo explorar).



14

O proprio processo de globalizacdo é um estimulo a inovacdo. Atualmente as
relagbes e competitividade nao estao restritas as fronteiras territoriais. A competicéao
internacional obriga o aumento de eficiéncia e atendimento das necessidades de
mercado, com novos produtos, processos ou formas de gestao.

Segundo Viotti & Macedo (2003), ciéncia, tecnologia e inovagao (CT&l) séo
elementos chaves para o crescimento, a competitividade e o desenvolvimento de
empresas, industrias, regides e paises. Os fatores que afetam a competitividade no
mundo atual sdo diversos e apontam no sentido de relativizar a importancia das
vantagens comparativas tradicionais. Mudam também os mecanismos de protecao e

gestao dos ativos intangiveis. Assim elucidam Buainain e Carvalho (2000):

A intensidade do desenvolvimento cientifico e tecnolégico, a reducgao
dramatica do tempo requerido para o desenvolvimento tecnolégico e
incorporagao dos resultados ao processo produtivo; a redugao do ciclo de
vida dos produtos no mercado; a elevagao dos custos de pesquisa e
desenvolvimento e dos riscos implicitos na opgéo tecnoldgica, tudo isso
criou uma instabilidade que aumenta a importadncia da protecdo a
propriedade intelectual como mecanismo de garantia dos direitos e de
estimulo aos investimentos. Por outro lado, relativiza a eficacia dos
instrumentos de prote¢do juridica strictu sensu para assegurar a
apropriagdo econémica do esforco de inovagédo, que em Uultima analise
determina a decisdo de investimento das empresas. Assim, ganha ainda
maior relevancia a gestdo dos ativos intangiveis, que ndo pode ser
confundida apenas e tdo somente com registro.

O processo de inovagao e difusdo de novas tecnologias depende das
especificidades de cada firma e de cada setor quanto a base tecnoldgica vigente e
as condicdbes de cumulatividade, apropriabilidade e oportunidade tecnoldgica,
definidas a partir do paradigma tecnolégico (DOSI, 1988). Para Dosi (1988), um
paradigma tecnolégico configura-se num modelo de solugdo de problemas
tecnolégicos selecionados por principios das ciéncias basicas e naturais e por
tecnologias materiais selecionadas, e, quando ele é estabelecido, reduz-se a
incerteza. Por sua vez, a trajetoria tecnoldgica refere-se a um padrao de progresso

técnico definido a partir de um determinado paradigma tecnoldgico.
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Conforme proposto por Nelson & Winter (1982), Malerba & Orsenigo (1993), o
ambiente tecnoldgico, dado pelas condicbes de oportunidade, apropriabilidade,
cumulatividade e natureza da base de conhecimento relevante, é fundamental na
definicdo das estratégias empresariais. Basicamente essas condigdes podem ser
assim definidas:

o Cumulatividade: capacidade dos agentes econdmicos (empresas, Governo,

instituicdes e individuos) em aprimorar conhecimento que receberam; capacidade
em absorver e desenvolver conhecimento para desencadear mudancas
tecnologicas.

o Oportunidades: potencial de resultados favoraveis de uma tecnologia no

mercado e em seus nichos. As oportunidades sdo dependentes da integragdao dos
atores envolvidos, da existéncia de canais de retroalimentagao, das necessidades
de mercado e do marco regulatério e institucional.

o Apropriabilidade: capacidade de reter as vantagens decorrentes do

conhecimento e inovagao (seja protegendo ou sabendo e podendo explorar).
o Aprendizado: acumulagao de conhecimento, capacidade, e é produzido pela
interacdo entre os diferentes atores e de producédo de novos produtos e processos
produtivos. O aprendizado por ser obtido por fontes internas e externas e foi
classificado em cinco tipos na teoria neoschumpteriana:

- Learning by doing: aprendizado decorrente da produgao de um novo produto
no sentido de melhorar os meios de producgao, eliminar desperdicios e erros e
aumentar a produtividade e diminuir os custos de producao.

- Learning by using: aprendizado oriundo da busca de solugbes para corregao

de falhas observadas durante o uso do produto.
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- Learning by interaction: aprendizado advindo do intercambio de informacgbes
inter e intraempresa para mapear as demandas.

- Learning to learn: capacidade de inserir novas experiéncias no escopo de
conhecimento dos agentes.

- Learning organization: aprendizado relacionado com a articulagdo de todos
0s atores no processo de aprendizado organizacional do conhecimento. Este é
intencional, eficaz e oportuno para descobrir 0s erros e tragcar novos objetivos e criar
flexibilidade para a empresa tomar as decisées em momentos de incerteza.

Malerba (2002) relata a importancia das avaliagbes para o Catching up
setorial, promovendo o aprendizado e formacdo de capacidade doméstica e o
acesso ao conhecimento de fronteira tecnolégica e de redes internacionais. Também
se torna Iimportante para a elaboracdo de politicas governamentais de
desenvolvimento de capital humano em consonancia com as necessidades
especificas dos setores.

De acordo com Malerba & Orsenigo (1993), a composi¢cao dessas condi¢des
de aprendizado varia entre os setores e define opgcdes de estratégias tecnoldgicas e
empresariais (integragao vertical, diversificacdo, redes e aliancas estratégicas,
especializagao). A opgcao de estratégias tecnoldgicas viaveis e de organizacao das
atividades inovativas aumenta quanto maior e mais amplas forem as oportunidades
tecnoloégicas, mais alto o grau de cumulatividade, mais baixo o grau de
apropriabilidade das inovagbes e mais complexa for a base de conhecimento
relevante.

Fica claro, portanto, a importancia da inovagéo, de como ela pode se traduzir
em um diferencial de competicdo e como ela pode gerar conhecimento, aprendizado

e protecdo. Sendo assim, torna-se de fundamental importancia para as empresas
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brasileiras o conhecimento dos seus indicadores de inovagao tecnolégica e de

esforgo inovativo do seu setor.

2.1. Indicadores de inovagao e de esforgo inovativo da firma.

Segundo o Ministério de Ciéncia e Tecnologia, os indicadores de C&T sao
uma série de dados que medem e refletem o esforgo cientifico e tecnoldgico do pais
e seus resultados revelam seus pontos fortes, suas fraquezas, antecipam eventos e
tendéncias.

Pode-se dizer que o surgimento dos indicadores de C&T é recente, sendo
intensificado desde o término da Segunda Guerra Mundial. Viotti e Macedo (2003)
demonstram a evolugdo desses indicadores que resumidamente estdo descritos
abaixo:

- J. D. Bernal (1939) fez a primeira estimativa dos gastos em atividades de pesquisa
no Reino Unido;

- J. Schmookler (década de 50) usou estatisticas de patentes como indicadores de
atividades tecnologicas;

- J. De Solla Price (1963) promoveu o desenvolvimento da bibliometria, realizando
contagem sistematica das publicagbes e das citagdes como indicadores de produgao
cientifica;

- Fundagédo Nacional de Ciéncia (National Science Foundation- NSF) (1950-1973),
criada e mantida pelo governo americano, foi a pioneira a se envolver de maneira
sistematica com indicadores de C&T. Na década de 70, inicia a producdo e a
divulgacao sistematica de um conjunto de indicadores por intermédio de uma

publicacao.
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- Unesco (Organizagao das Nacgdes Unidas para a Educacgado, Ciéncia e Cultura)
iniciou o processo de padronizagao internacional em conceitos e métodos de
mensuracao de C&T.

- OCDE (Organizagao para Cooperagao e Desenvolvimento Econdmico) nas ultimas
décadas passou a exercer papel crucial no desenvolvimento de indicadores e
aperfeicoamento de metodologias internacionalmente utilizadas.

O trabalho da OCDE possui enorme relevancia uma vez que harmoniza
conceitos, colheitas de dados e indicadores, sendo possivel a comparagdo dos
indicadores entre paises ou estudos de casos com padronizagdo do que se quer
comparar.

Essa mesma organizacédo, na década de 60, passa a elaborar as primeiras
estatisticas sobre inovagdo tecnoldgica, quando se desenvolveu o Manual de
Frascati. Esse manual consolidou conceitos e definicdbes sobre as atividades de
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e permitiu a criagao de sistemas de indicadores
de esforgos e desempenho tecnoldgico (TIGRE, 2006).

A partir desse primeiro, foram elaborados novos Manuais conhecidos como
“‘Manuais da Familia Frascatti”. As diretrizes para coleta e interpretacdo de dados de
indicadores sao dadas por essa familia, cada qual direcionado a tipos de

indicadores, conforme se demonstra a seguir:
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Quadro 1: Diretrizes para a mensuragdo de atividades cientificas e tecnoldgicas-
Manuais da “Familia Frascatti’. Fonte: VIOTT/ (2003)

INDICADORES Manuars

P&D Manual Frascati 1993

Proposed Standard Practice for Surveys of Research and-Experimental Development — Frascati Ma-
nual 1993. 5™ Edition, Paris: Ogcp, 1993.
(http://electrade.gfi.fr/cgi-bin/OECDBookShop.storefront/EN/product/921994041P1)

P&D Manual Frascati 1993 - Sumario

Main Definitions and Conventions for the Measurement of Research and Experimental Development
(R&D): A Summary of the Frascati Manual 1993. Paris: Ocoe/GD{(94)84, 1994.
(http://www.oecd.org//dsti/sti/stat-ana/prod/EAS_FRAS.HTM.)

BaLanco D {Manual BPT
PAGAMENTOS
TECNOLOGICOS | Proposed Standard Method of Compiling and Interpreting Technology Balance of Payments Data —
TBP Manual. Paris: Oeco, 1990. ?
(http://www.oecd.org/pdf/M00017000/M00017948.pdf)

INovagOES Manual Oslo

Oeco Proposed Guidelines for Collecting and Interpreting Technological Innovation Data — Oslo
Manual. 2% Edition. Paris: Oeco/EC/EurosTat, 1998).
(http://www1.0ecd.org/dsti/sti/stat-ana/prod/eas_oslo.htm)

PaTenTes Manual de Patentes 94

The Measurement of Scientific and Technological Activities: Using Patent Data as Science and
Technology Indicators — Patent Manual 94. Paris: Ocpe/GD{94)114, 1994.
(http://www1.oecd.org/dsti/sti/stat-ana/prod/eas_pat.htm)

Recursos Manual Canberra
HUMANOS
The Measurement of Scientific and Technological Activities: Manual on The Measurement of Human
Resources Devoted to S&T,-Canberra Manual. Brussels and Paris: Oeco/EC/EurosTat, Ocpe/GD(95)77,
1995.

(http://www1.0ecd.org/dsti/sti/stat-ana/prod/eas_hrst.htm)

Além dos Manuais da Familia Frascatti, em 2001 foi divulgado o Manual de
Bogota. Com ele, pode-se aplicar os indicadores de inovagao para os paises da
América Latina e Caribe, sendo possivel a comparacao de indicadores entre os
paises em condigdo econdmica semelhante (paises em desenvolvimento).

Os indicadores sao as ferramentas que viabilizam captar e quantificar os
numeros que traduzem os movimentos e investimentos em acdes voltadas para
promover inovagdes. Rosenberg (1994) relata que a decisdao de inovar geralmente
ocorre sob grande incerteza, pois existe o risco do investimento em inovagao, sem a
garantia de éxito e do retorno do investimento. Dai a importancia da mensuracéo de

indicadores e de se fazer a gestao dos ativos intangiveis.
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Nas ultimas décadas, a importancia dada a utilizacdo de indicadores nas
definicbes estratégicas da empresas tem aumentado consideravelmente, fruto dos
trabalhos desenvolvidos por varios estudiosos, com o intuito de fornecer as
empresas uma forma efetiva de gerenciar o desempenho (BORSHIVER, 2007).

Com a aceleragédo do processo de globalizagdo e o aumento da competigcao
por mercados, as organizagdes passaram a necessitar de indicadores que
possibilitassem uma visdo mais exata de seu desempenho para decidir quais
estratégias tomar. Indicadores com os quais as empresas pudessem direcionar suas
mudancgas, conhecer sua posicado competitiva, aprimorar seus processos e melhor
prever o futuro. Para implementar iniciativas estratégicas e direcionar as empresas
para mudangas rapidas, as organizagdes lideres comegaram sistematicamente a
incluir em seus planos estratégicos os indicadores de desempenho (BORSHIVER,
2007).

Dessa forma, revela-se a necessidade de existirem indicadores que
caracterizem o potencial para inovagdo de determinadas regides, de tal modo que
possam alimentar, com informagdes confiaveis, planejamentos estratégicos que
visem ao desenvolvimento sécio-econdmico dessas regides (Marcos J. C. Espinola,
Rosangela M. Vilar, Marcelo A. de Barros, 2008). Da mesma forma, mesmo nao se
pensando em avaliagdo de regides, os indicadores acabam tendo a mesma
finalidade: fornecer um indicio de inovagéo ou seu potencial seja de um setor ou de
uma empresa; prestar informagdes para a elaboragdo de planos estratégicos;
oferecer subsidios para avaliagcdo das caracteristicas tecnolégicas e, quando
comparado ao longo do tempo, avaliar uma trajetoria tecnologica.

Enquanto que nos paises industrializados existe a disposicdo um grande

volume de dados empiricos e estudos que descrevem as atividades inovativas
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conduzidas pelas empresas, bem como existem estimativas razoaveis dos
resultados por elas obtidos (0 que comprova o elo entre inovagao tecnolégica e
desempenho competitivo), isso nao acontece na América Latina, onde as
particularidades e escopo dos processos de mudanca tecnologica s&o ainda
largamente ignorados (Marcos J. C. Espinola, Rosangela M. Vilar, Marcelo A. de
Barros, 2008).

Assim, fica clara a necessidade de indicadores proprios de inovagao para a
América Latina, que reflitam suas caracteristicas especificas. Eles devem estar
claramente inseridos nas estratégias e politicas nacionais, setoriais ou regionais,
como instrumentos efetivos de politica. A aquisicdo de tecnologia do exterior, uma
das vias mais importantes para inovacdo na Ameérica Latina, merece especial
atencdo. Além dos impactos econbdmicos, deve-se prestar atencdo aos impactos
sociais e ambientais para se obter uma imagem integral dos processos de inovagao
(Marcos J. C. Espinola, Rosangela M. Vilar, Marcelo A. de Barros, 2008).

Segundo o Manual de Frascati (2002), os indicadores demonstram
especificidades de um aspecto complexo e, portanto, representam uma grande
diversidade de fatores, sendo necessario um modelo de referéncia que descreva o
sistema de inovacdo em que eles se encontram e suas relagcbes de
interdependéncia. Esse cuidado deve ser tomado para evitar que um indicador
isoladamente seja supervalorizado em detrimento do macro ambiente, mascarando
as atividades ao seu redor.

Camillo et al (ano) afirma que a analise de multiplos indicadores permite
mensurar a inovagao de forma mais detalhada, posto que cada indicador possa

embutir uma variavel latente e especifica do desempenho inovativo.
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O sistema de indicadores escolhidos deve ser claro e de facil manipulagao a
todos da empresa. Além disso, ndo se deve gastar muito tempo na compilagao
desses dados para que o0s proprios ndao se tornem improdutivos (BORSHIVER,
2007).

Os indicadores tradicionais de inovagao proporcionam medidas de resumo
das atividades inovadoras de empresas, podendo-se citar como exemplos: as
patentes registradas, as publicacdes cientificas e o numero de mao de obra ou
funcionarios exercendo as fungdes de cientistas e engenheiros em pesquisas, ou
seja, os gastos em P&D (BORSHIVER, 2007).

O investimento total das empresas em inovagao tecnolégica corresponde aos
gastos realizados em um conjunto de atividades inovadoras, com o objetivo de
aumentar o estoque e a aplicabilidade do conhecimento tecnolégico, bem como
elevar o nivel das competéncias e habilidades dos recursos produtivos da empresa.
(BORSHIVER, 2007).

Diversos sao os indicadores de ciéncia, propriedade intelectual e inovacgéo.
Segundo Furtado e Queiroz (2007), os indicadores de inovagao estao subdivididos
entre os que medem os insumos ou esforgos (input) e os que medem produtos ou

resultados das inovagdes (output).
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Quadro 2: Classificagdo dos indicadores. Fonte: informagdo extraida de material de
aula. Docente Eduardo Winter, disciplina Uso de indicadores cientificos e tecnolégicos,
10/06/08.

INSUMOS (INPUT) EMPRESA PRODUTO (OUTPUT)
- Despesas - Setor industrial - Produtos finalizados
operacionais (P&D, - Tamanho - Patentes (requeridas e
servigos tecnologicos, - Origem do capital concedidas)
aguisicao de tecnologia, - Outras - Artigos cientificos
engenharia ndo estratificacdes - Receitas de vendas
rotineira, etc.) de tecnologias para
- Configuragao, terceiros
organizagao P&D - Faturamento gerado
- RH em P&D por novos produtos
- Area fisica - Economia de custos
- Investimento de decorrentes de
capital em ativos fixos e melhorias dos
ativos intangiveis processos produtivos

Segundo Godinho (2007), as estatisticas e indicadores da inovagao
procuraram facilitar uma melhor afericdo dos fendbmenos da inovagdo, com uma
passagem progressiva da utilizagdo de indicadores de input e de output para a
utilizacao de indicadores com maior incidéncia na inovacao propriamente dita.

Um dos indicadores mais utilizados para levantamento de atividades de
inovagao refere-se as questbes de propriedade intelectual, especialmente
indicadores de patentes, embora segundo Simantob e Lippi (2003) as pesquisas da
FINEP demonstrem que a gestdo da Propriedade Intelectual € uma das atividades
gue menos se promovem. Isso significa que pouco se protege e se faz em gestao de
direitos de Propriedade Intelectual.

A gestao eficiente dos ativos de uma empresa € questdo estratégica em
termos competitivos e, dado o panorama econdmico atual na Era do Conhecimento,
a gestao dos ativos intangiveis de propriedade intelectual para a apropriagdo dos

seus resultados econémicos esta condicionada a capacidade de articulagdo entre
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esses ativos a outros ativos intangiveis nao passiveis de protecdo (BUAINAIN e
CARVALHO, 2000).

Assim sendo, no tocante a gestdo, Lima (2005) diz que esta pode ser
entendida como uma fragdo da estrutura organizacional (como um staff), com
prerrogativas ndo so juridicas, mas, principalmente, técnicas, que visam a agdes
estratégicas e de inovagao dentro da empresa, buscando atuar legalmente com a
protecdo do direito proprio e a salvaguarda do direito alheio, gerindo processos
(administrativos ou legais) que envolvam aquisigdo, protecao e preservagédo de
criagdes técnico-cientificas realizadas no ambito da organizagao e através de acdes
diversas, tais como:

- Realizagao de vigilia tecnolégica e acompanhamento do estado da arte através de
bancos de patentes;

- Participagdo no gerenciamento de parcerias tecnoldgicas entre a organizagao e
instituicdes de pesquisa, universidades, etc.;

- Definicdes de estratégias de inovacdo e escolha das potenciais Propriedades
Intelectuais a terem seus privilégios requeridos;

- Feitura e/ou revisédo e/ou participagao na elaboragao de contratos de transferéncia
de Propriedade Intelectual e de contratos de trabalho que resultem em criagbes
intelectuais;

- Incentivo a producao cientifica propria e/ou dos parceiros envolvidos nas atividades
de P&D.

Segundo Viotti e Macedo (2003), os indicadores de CT&l sao especialmente
importantes para paises em desenvolvimento, como o Brasil, para melhor
compreender as especificidades de seus processos de desenvolvimento cientifico,

tecnolégico e econdmico. Estes mesmos autores citam que, para as empresas e



25

industrias, os indicadores de inovagao sao ferramentas auxiliares na determinacgao
de estratégias corporativas e orientacdo para investimentos. A disponibilidade de um
bom sistema de indicadores € vital para que seja possivel expandir e sofisticar a
compreensao dos processos de produgao, difusdo e uso da CT&l em geral.

De acordo com autores como Katz (1987) e Figueiredo (2001), os estudos de
caso e pesquisas setoriais tém sido importantes para caracterizar a natureza
incremental, cumulativa e variada em escopo da capacitagao tecnoldgica das
empresas industriais na América Latina, no entanto, esses estudos referem-se a um
numero limitado de empresas e setores.

Torna-se fundamental conhecer a dindmica setorial e seus indicadores de
inovacao. Isso é importante para se conhecer o setor, saber como ele se comporta,
de onde se origina o conhecimento e como ele se difunde. Com essa base, agcbes
estratégicas empresariais podem ser sugeridas e geridas, bem como prover
informacdes para elaboragdo de uma andlise “PEST™. Através desta, podem-se
avaliar as ameacas e oportunidades diante dos fatores politicos legais
(institucionais), econémico-naturais, socio-culturais e tecnolégicos para elaboragéo
de um planejamento estratégico de marketing. Neves (2005) cita, dentro da
checagem dos fatores tecnolégicos, a importancia de se conhecer a dindmica da
inovacao do setor, dos niveis e fontes de investimentos em P&D, a velocidade e

direcédo da transferéncia de tecnologia.

* Este modelo tedrico e analitico € uma interessante e ja consagrada maneira de analisar as
possiveis mudangas ambientais, que aglomera diversos conjuntos de variaveis que
produzem modifica¢des no ambiente. Essas modificagdes sdo aquelas ndo antecipadas em
circunstancias que envolvem um processo de troca.

A andlise “pest’ avalia os fatores politicos e legais (institucionais), econémico-naturais,
socio-culturais e tecnologicos. O modelo tedrico € bem descrito na literatura como uma das
importantes ferramentas de processos de planejamento (LUIS EDUARDO CIPOLLA,
MARCOS FAVA NEVES, TAIS MAHALEN DO AMARAL, 2002).



26

2.1.1. Manual de Oslo

Em 1990 foi editada pela Organizacao para a Cooperacao e Desenvolvimento
Econémico (OCDE) a primeira edigao do Manual de Oslo - Proposta de Diretrizes
para Coleta e Interpretagdo de Dados sobre Inovagdo Tecnoldgica, que tem o
objetivo de orientar e padronizar conceitos, metodologias e construgdo de
estatisticas e indicadores de pesquisa de P&D de paises industrializados.

No Brasil, a primeira tradugao para o portugués foi produzida e divulgada pela
FINEP em meio eletrénico, em 2004. A edicdo mais recente, de 2005, do Manual de
Oslo agrega as atualizagbes apresentadas na terceira edicdo do documento.

Segundo o Manual de Oslo (2003), é preciso estabelecer métodos de
identificacao dos diferentes tipos de firmas inovadoras, ndo sendo suficiente apenas
responder se sao inovadoras ou ndo, mas sim saber como elas inovam e quais tipos
de inovagdes que sao implementadas e também fazer a mensuragao destas para as
tomadas de decisdes.

Outro aspecto importante desse Manual € que, para algo ser considerado
inovacao, este deve ter sido implementado. Assim, novos produtos ou produtos
melhorados sido inovadores quando efetivamente vao ao mercado e novos
processos, novidades em marketing e inovagdes organizacionais sao inovadores
guando praticaveis pela empresa.

Esse manual, além de fornecer dados sobre a definicdo de inovacdo, sua
interpretacao para dados e mensuragao e oferta de diretrizes para coleta, ainda faz
a distingao entre os seguintes tipos de inovacgao:

e Entre produto e processo;
e Entre produto e marketing;

e Entre servigos (produto) e marketing;
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e Entre processo e marketing;
e Entre processo e inovagdes organizacionais;
e Entre marketing e inovagdes organizacionais.

Basicamente o Manual de Oslo esta estruturado da seguinte forma: o manual
comega com uma discussao geral dos pontos que provavelmente tém algum efeito
na escolha de indicadores (Capitulo 2).

Para isso, realiza uma compreensao conceitual adequada da estrutura e das
caracteristicas do processo de inovacao e suas implicagdes para a formulagéo de
politicas; e diagnostica os problemas-chave nao resolvidos que dados adicionais
poderiam esclarecer.

Em seguida, ha um arcabougo para pesquisas sobre inovagao, abrangendo
definicbes basicas de inovacao, atividades inovadoras e empresas inovadoras
(Capitulo 3), assim como as classificagdes institucionais (Capitulo 4).

Posteriormente, sdo feitas recomendagdes e sugestdes relacionadas aos
tipos de temas a serem tratados em pesquisas nacionais e internacionais, em que
apresenta mensuragdes das interagdes no processo de inovagdo; tipos de
conhecimento e suas fontes (Capitulo 5); atividades de inovagao e sua mensuragao
(Capitulo 6) e objetivos, barreiras e impactos da inovagao (Capitulo 7).

O Manual contém ainda dois anexos, o Anexo A, que se refere as pesquisas
de inovagdo em economias em desenvolvimento, e 0 Anexo B, que apresenta uma
lista detalhada de exemplos de inovagéo.

Para Tigre (2006), o Manual de Oslo, além de incorporar as definicbes e os
paradmetros do Manual de Frascatti, identifica outros indicadores quantitativos dos
esforcos e impacto das inovagdes, tornando-o a referéncia conceitual e

metodolégica mais utilizada para analisar o processo de inovagdo. Abandona-se a
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forma linear de visualizar o processo de inovagao, na qual P&D é considerada a
atividade inicial que precede a mudanga tecnoldgica, mas passa a ser um processo
sistémico e integrado, onde ocorre o envolvimento de uma diversificada gama de
atividades internas e externas a empresa. Ele permite a comparacao de estatisticas
internacionais e serve como base para a pesquisa da Unido Europeia sobre
inovagado, bem como inspirou a Pesquisa Industrial sobre Inovagdo Tecnoldgica
(PINTEC) do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) no Brasil.

2.2. Pesquisa Pintec

A pesquisa Pintec do IBGE, realizada com o apoio da FINEP e MCT, permite
monitorar as atividades de inovagdo das empresas brasileiras e avaliar sua
importancia relativa por meio de uma metodologia que abrange tanto a dimenséao
guantitativa como uma escala subjetiva de avaliacao de resultados (TIGRE, 2006). A
ultima pesquisa realizada foi em 2005 e teve o objetivo de fornecer informagdes para
a construcdo de indicadores setoriais, nacionais e regionais das atividades de
inovacao tecnolégica nas empresas industriais brasileiras e de indicadores nacionais
das atividades de inovacdo tecnolégica nas empresas de servigos de
telecomunicacgdes, de informatica e de P&D, compativeis com as recomendacgdes
internacionais em termos conceituais e metodoldgicos.

Por permitir conhecer e acompanhar a evolugdo desses indicadores no
tempo, os resultados da pesquisa poderdo ser usados pelas empresas para analise
de mercado, pelas associagdes de classe para estudos sobre desempenho e outras
caracteristicas dos setores investigados, e pelo Governo para desenvolver e avaliar
politicas nacionais e regionais.

Antes desta ultima, foram realizadas duas anteriores: PINTEC 2000 (relativa

ao triénio 1998-2000) e PINTEC 2003 (2001-2003). A PINTEC 2005 se diferenciou
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das anteriores por adicionar ao seu universo de investigagao os servigos de alta
intensidade tecnoldgica (telecomunicagoes, informatica e P&D) para um melhor
entendimento e mensuragao do processo de inovagao tecnoldgica realizado pelas
empresas brasileiras.

No atual modelo de producgéo de estatisticas econdmicas do IBGE, essa é
uma pesquisa satélite de corte transversal e, como tal, busca aprofundar o tema da
inovagao tecnoldgica produzindo informagbées sobre: gastos com atividades
inovativas, fontes de financiamento desses gastos, impacto das inovag¢des no
desempenho das empresas, fontes de informagdes utilizadas, arranjos cooperativos
estabelecidos, papel dos incentivos governamentais e 0s obstaculos encontrados as
atividades de inovacgao.

A pesquisa foi realizada por técnicos via teleatendimento e os resultados
divulgados, para Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federagdo selecionadas,
estao disponiveis em CD-ROM e no portal do IBGE.

A referéncia das variaveis qualitativas (por ex., inovacbes de produto e/ou
processo) foi o triénio 2003 a 2005. E das variaveis quantitativas (por ex., gastos e
pessoal ocupado em P&D, impacto da inovagao de produto sobre as vendas e
exportacao) se referiram ao ultimo ano da pesquisa (2005).

O manual da pesquisa concentrava-se em alguns conceitos para poder
alcancgar os objetivos, dentre eles:

a) Inovagao Tecnoldgica

Definida por introdugdo no mercado de um produto (bem ou servigo)
tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado ou pela introdugcdo na
empresa de um processo produtivo tecnologicamente novo ou substancialmente

aprimorado.
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A inovagao tecnoldgica refere-se a produto e/ou processo novo para a
empresa, ndo sendo necessariamente novo para o mercado de atuagdo. Essa
inovacao pode ter sido desenvolvida pela empresa ou ter sido adquirida de outra
empresa/instituicdo que a desenvolveu. Pode também resultar de pesquisas e
desenvolvimentos realizados no interior da empresas (P&D), de novas combinacdes
de tecnologias existentes, da aplicagéo de tecnologias existentes em novos usos ou
da utilizacdo de novos conhecimentos adquiridos pela empresa.

b) Atividades Inovativas

Definidas como esforgo empreendido pela empresa no desenvolvimento e
implementacao de produtos (bens e servigcos) e processos tecnologicamente novos
ou aperfeicoados. Sao todas aquelas etapas cientificas, tecnoldgicas,
organizacionais e comerciais, incluindo investimento em novas formas de
conhecimento, que visam a inovagao de produtos e/ou processos.

Essas atividades, de maneira geral, podem se desenvolver tanto dentro como
fora da empresa (e internalizadas através da aquisicao de um servigo).

A pesquisa procurou mensurar esse esforco em termos monetarios, através
de estimativa dos dispéndios nessas atividades. Ressalta-se que, no caso de
empresa pertencente a um grupo estrangeiro, as informagdes referem-se apenas as
atividades inovativas da empresa no Brasil.

c) Outras importantes mudancas estratégicas e organizacionais

Tais como: mudangas na estratégia corporativa, na estrutura organizacional,
nos conceitos/estratégias de marketing, nas técnicas de gestdo, na estética,
desenho ou outras mudangas subjetivas dos produtos.

O questionario da PINTEC 2005 estava estruturado em 12 capitulos:

1. Identificagdo da empresa:
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Caracteristicas da empresa;
2. Produtos e processos tecnologicamente novos ou substancialmente
aperfeicoados;

3. Atividades inovativas;

N

. Fontes de financiamento das atividades inovativas;

ol

. Atividades internas de P&D;

(o]

. Impacto das inovagdes;

\I

. Fontes de informacéo;

(o]

. Cooperagao para inovagao;

©

. Apoio do Governo;

10. Patentes e outros metodos de protecéo;

11. Problemas e obstaculos a inovagao;

12. Outras importantes mudancas estratégicas e organizacionais.

Especificamente, os capitulos 3 e 4 trataram do levantamento de indicadores
da Inovagao Tecnoldgica. Nos demais, 0s questionamentos procuraram levantar as
informacdes envolvidas nesse processo e principalmente levantar o modo em que as
empresas buscam essas informagdes e a forma como as usam para inovar.

No manual do questionario, o capitulo 3 discorre sobre os conceitos:

a) Inovagao de produto

Compreendem produtos tecnologicamente novos e produtos
tecnologicamente aperfeigoados.

Produto tecnologicamente novo (bem ou servico) é um produto cujas
caracteristicas  fundamentais  (especificagbes  técnicas, matérias-primas,

componentes, software incorporado, user friendliness, fungdes ou usos pretendidos)



32

diferem significativamente de todos os produtos previamente produzidos pela
empresa.

Significativo aperfeicoamento tecnoldgico de produto (bem ou servigo) refere-
se a um produto previamente existente, cujo desempenho foi substancialmente
incrementado ou aperfeicoado, através de mudangas nas matérias-primas,
componentes ou em outras caracteristicas que melhoram seu desempenho.

Um produto simples pode ser aperfeicoado (no sentido de obter um melhor
desempenho ou um menor custo) através da utilizacdo de matérias-primas ou
componentes de maior rendimento. Um produto complexo, com varios componentes
ou sub-sistemas integrados, pode ser aperfeicoado via mudangas parciais em um
dos componentes ou subsistemas. Um servigco também pode ser substancialmente
aperfeicoado por meio da adicdo de nova fungdo ou de mudangas nas
caracteristicas de como ele é oferecido, que resultem em maior eficiéncia, rapidez
de entrega ou facilidade de uso do produto, por exemplo.

b) Inovacao de Processo

Refere-se a implementagcdo de um novo ou substancialmente aperfeicoado
metodo de producdo ou de entrega de produtos.

Uma inovagao tecnoldgica de processo pode ter por objetivo produzir ou
entregar produtos novos ou substancialmente melhorados, os quais ndo podem ser
produzidos ou distribuidos através de métodos convencionais ja utilizados pela
empresa, ou pode visar ao aumento da eficiéncia produtiva ou da entrega de
produtos existentes. Seu resultado, portanto, deve ser significativo em termos da
elevacao do nivel de produgdo, do aumento da qualidade dos bens ou servigos ou

da diminui¢cao dos custos unitarios de produgao e entrega.
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Métodos de entrega novos ou significativamente aperfeicoados dizem respeito
as mudancas na forma de preservar e acondicionar produtos, como também as
mudancas na logistica da empresa, que engloba equipamentos, software e técnicas
de suprimento de insumos, estocagem e venda de bens ou servicos.

Métodos de produgao novos ou significativamente aperfeicoados na industria
envolvem mudangas nas maquinas, equipamentos, software ou nos procedimentos
de organizagao do processo de produgao (desde que acompanhados de mudangas
no processo técnico de transformagao do produto).

Nos servicos novos ou significativamente aperfeicoados, métodos de
producdao envolvem mudangas nos equipamentos ou software utilizados, como
também nos procedimentos ou técnicas que sdo empregados para criagao e
fornecimento dos servigos.

As inovacdes de produto e processo sao diferenciadas de acordo com o seu
grau de novidade:

- inovagao para a empresa, mas ja existente no mercado/setor;
- inovagéao para a empresa e para o mercado/setor;
- inovagao para o mundo.

No capitulo 4, o foco da pesquisa foram as atividades de P&D. O critério
basico para distinguir essas atividades das demais, também relacionadas, é a
presenca de um apreciavel elemento de novidade e a resolugdo de problemas
cientificos e tecnoldgicos, quando a sua solugdo ndo seja aparente para alguém
familiarizado com o estoque de conhecimentos basicos daquela area. A mensuragao
das atividades de P&D foi realizada através dos dispéndios e do niumero de pessoas

dedicadas a essa atividade.
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Pesquisa & Desenvolvimento compreende o trabalho criativo, empreendido de
maneira sistematica, com o propésito de aumentar o acervo de conhecimentos da
empresa, assim como a utilizagdo desses conhecimentos para criar novas
aplicagdes. A atividade de P&D engloba:

* a pesquisa basica (trabalho experimental ou tedrico voltado para a aquisicdo de
novo conhecimento, sem ter por objetivo qualquer aplicagao ou uso especifico);

* a pesquisa aplicada (trabalho experimental ou tedrico dirigido para um objetivo
pratico especifico);

* 0 desenvolvimento experimental (trabalho sistematico com base no conhecimento
existente, obtido através da pesquisa e experiéncia pratica e dirigido para a
producdo de novos materiais e produtos, para instalagdo de novos processos,
sistemas e servigcos ou para melhorar substancialmente aqueles ja produzidos ou em
operagao).

Outras atividades inovativas compreendidas nessa pesquisa foram: aquisicao
externa de P&D, de outros conhecimentos externos, de software e de maquinas e
equipamentos; treinamento; introdugdo das inovagdes tecnoldgicas no mercado;
projeto industrial e outras preparagdes técnicas para a producéao e distribuicao.

Apds esta exposicdo tedrica, no proximo capitulo ha a descricdo do setor
farmacéutico veterinario, alvo deste estudo, e da empresa Ourofino Saude Animal.
Por efeitos didaticos e para manutencdao de um raciocinio, fez-se necessaria a
descrigéo geral do setor para depois afunilar nas informag¢des pertinentes as suas

caracteristicas de inovagéao e de esforgo inovativo e de seus indicadores.
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3. SETOR DE PRODUTOS DE USO VETERINARIO BRASILEIRO

Nos dultimos anos, o Brasil tem despontado como uma poténcia no
agronegocio, com grandes expectativas de se tornar o grande fornecedor mundial de
alimentos. O setor agropecuario atravessa assim um momento de crescimento e
expansao de seus negocios e de mercado. O desempenho desse setor em muito
contribui para as contas nacionais, chegando a participar em quase 1/3 (um tergo)
do PIB (Produto Interno Bruto) brasileiro, segundo os dados divulgados pela CNA
(Confederacéao da Agricultura e Pecuaria do Brasil).

Diversos sao os Sistemas Agroindustriais (SAGs) envolvidos nesse setor.
Entende-se por SAGs a interagdo entre todos os elos da cadeira produtiva de
alimentos oriundos da producao agricola ou pecuaria, desde os fornecedores de
insumos que fomentam a produgcdo vegetal ou animal, passando pela industria
processadora de alimentos, sua distribuicdo e comercializagdo, até a chegada do
alimento a mesa do consumidor, aliado ao ambiente ao qual pertence todos os
participantes da cadeia produtiva (ambiente politico, econémico, social, regulatério,
entre outros). O mercado de produtos de uso veterinario encontra-se na ponta inicial
do SAG de producédo de alimentos de origem animal, pois € um fornecedor de
insumos que fomenta a produgédo animal. A qualidade de seus produtos impacta
diretamente na qualidade e produgéo dos produtos finais devido as suas fung¢des de
prevencéao, controle e tratamento de doengas em animais produtores de alimentos e
possibilidade de residuos quimicos, oriundos da aplicagédo de medicamentos e/ou de
seu metabolismo e acumulo em tecidos.

Segundo o Artigo 25 do Decreto 5 053, de 22 de abril de 2004, entende-se

produto de uso veterinario:
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toda substincia quimica, bioldgica, biotecnologica ou preparagdo
manufaturada, cuja administragao se faca de forma individual ou
coletiva, direta ou misturada com o alimento, destinada a prevengao, ao
diagnostico, a cura ou ao tratamento das doengas dos animais, inclusive
os aditivos, suplementos, promotores, melhoradores da producao
animal, antisépticos, desinfetantes de uso ambiental ou em
equipamentos e instalagdes pecuarias, pesticidas e todos os produtos
gue, utilizados nos animais ou no seu habitat, protegjam, restaurem ou
modifiguem suas fungdes organicas ¢ fisiologicas, € os produtos
destinados a higiene e ao embelezamento dos animais.

Observa-se no ambiente institucional um quadro regulatério cada vez mais
complexo e exigente oriundo da melhoria continua do MAPA (Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento), mas também pela propria pressao externa
dos mercados consumidores de nossos produtos de origem animal, que exigem
alimentos com segurancga alimentar. Segundo definicdo da Organizagcao das Nacbes
Unidas para Agricultura e Alimentagao (Food and Agriculture Organization-FAO),
Codex alimentarius “(...) é a garantia em se consumir um alimento isento de residuos
que prejudiquem ou causem danos a saude”. Esse quadro intensifica a necessidade
de altos investimentos em estudos de seguranga, em adequagdes de instalagdes e
em processos e procedimentos. A evolugao do cenario regulatério segue uma
tendéncia internacional, marcada pela publicagcdo de um Decreto no ano de 2004.
Com o mundo globalizado, o Brasil, como grande fornecedor de proteina animal,
deve enquadrar-se tecnicamente em todos os elos da cadeia produtiva para que
possa ofertar um alimento de qualidade e seguro.

Na figura abaixo, encontra-se uma descricdo resumida da evolugéo

regulatoria do setor e seus principais regulamentos.
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(industria)
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(produto)” (FOCO
NAS PROVAS).

1969

1995

1996

1997

1999

2001

2002

2003

2004

2005

2006

Lei 467 que tornou obrigatorio o registro
no MAPAde todos osprodutos de

uso veterinario.

Decreto 1662 que regulamentou a Lei 467,
estabelecendo parametros para registro de

estabelecimento e produtos.

Portaria 301 (regulamento genérico sobre
instalacdes e controle de qualidade) e

Portaria SDA 74 (roteiro para registro de produtos).

Portaria SDA 48 que da inicio as exigéncias de
producao, controle, emprego e estudos clinicos para

antiparasitarios.

IN 37 que determina o cadastro de produtos isentos de

registro.

IM 10 que proibe os anabolizantes.

IM 36 que estabelece o controle de produtos
farmacéuticos de controle oficial (produtos

controlados)

IN 9 que probe cloranfenicol e nitrofuranos.

o Decreto 5 053 inaugura nova fase regulatoria de
registro de estabelecimentos produtores e
importadores, com descricao detalhada de
instalacdes, aplicacao de BPF, controle e garantia de
qualidade, registros de produtos, processos de
importacao, obrigatoriedade de pedido de producao
de partidas piloto prévio ao pedido de registro,
anuéncia do MAPA sobre mudancas, segregacao de
areas, padrdes de fiscalizacio e penalidades

IM 15 que estabelece as exigéncias para conduc 3o de
estudos de estabilidade e formato de relatorio (com
comprovac ao de execucdo) e Ato Normativo 10 que
divulgou o “check list” de inspeccesdo MAPA (itens
imprescindiveis, necessarios e recomendaveis).

I 26 que regulamentou como se deve fazer para
agendar e conduzir a producao de partidas pilotos de
produtos de desenvolvimento como suporte para o
pedido de registro do produto (desenvolvimento
entrando na indastria).
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IM 26 inaugura a fase de regularizacao de todos os
antimicrobianos no Brasil, licenciados e a se licenciar,
200 9 suportando-os com provas de eficacia, seguranca,
estudos de deplecao de residuos, provasde
sinergismos, efeitos aditivos, longa acao e producéo de
colirios & antimastiticos em setor de produtos estéreis.

Consultas Publicas {é fechadas: Portaria 91 (Controle de producao
de produtos controlados) e Portaria 152 (Farmacovigilancia
veterinaria).

Consultas Publicas prestes a publicacao: Novas 15 e 26,

estabilidade e producao de partidas piloto, respectivamente e
SEGURAN CAr Polrtaria de hé\odificdagfées Eésdregisttl'o (regulamentodea:ecdiﬁco de

solicitacdes de modificacao de qualquer natureza de produtos ja
CONS UMlDOR, registrados).

Consultas Publicas prestes a redacao: revisao da Portaria 48
IMPACTOS (controle, pmdua:ﬁn e emprego de antiparaitarios), Normativa de

Rastreabilidade de Produtos de Uso Veterinario (Lei ja aprovada-
AMBI ENTA'S) MAPA deve regulamentar), HNormativa de Produtos Genéricos

(Projeto de Lei ja aprovado) e Normativa de Boas Praticas de
Conducao de Estudos Clinicos.

Figura 1: Evolugcdo dos assuntos regulatérios no Brasil do setor farmacéutico
veterinario. Fonte: elaboragéo propria..

As relagbes entre os agentes ocorre de maneira formal e informal, e os
produtos adicionam valor ao longo da cadeia, entretanto, 0s maiores investimentos
em PD&I (pesquisa, desenvolvimento e inovagao) e em C&T (ciéncia e tecnologia)
ocorrem nos fornecedores de insumos, tanto nos produtores de matérias-primas
(quimica fina) para os produtores de medicamentos, como nos produtores de
medicamentos prontos para uso animal. As informagdes fluem nos dois sentidos: de

fornecedores-consumidores finais e vice-versa.
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Fluxos de produtos, de servigos e de comunicagdes de marketing

Fluxos de informagdes de consumo/mercado, financeiros e de pedidos

—  ———

- Impacto das variaveis macroambientais (incontroldveis pela empresa)
~ politicas, legais, econdmicas, socioculturais e tecnoldgicas
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- Empresas facilitadoras (operadores logisticos, transportadoras,
seguradoras, depdsitos, hancos, certificadoras, entre outros)

Figura 2: Modelo tedrico “Rede da Empresa” aplicado ao setor. Fonte: Neves, 2003.

Do modelo acima, pode-se destacar: fornecedores (aqueles que fornecem
matérias-primas e demais insumos para os fornecedores A, B e C). Os fornecedores
A, B e C séao representados pelas empresas que fomentam a produgdo animal
(como exemplo: fabricantes de medicamentos e vacinas, ragao/suplementos e
aditivos alimentares/sal mineral, sementes de pastagens, etc.). A empresa foco
como a empresa que processa alimentos (abatedouros e frigorificos).

O mercado mundial de saude animal faturou em 2006 um total de 18,6 bilhdes
de ddlares e o crescimento entre os anos de 2006 a 2007 foi de aproximadamente
7% (ANIMAL PHARM REPORTS, 2007). De acordo com o relatério Animal Pharm
de 2007, a maioria do mercado se concentra na América do Norte e Unido Europeia,

que juntos totalizam 70% do mercado mundial (grafico 1).
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Restodo  America do
Mundo, 4% Sul, 10%

Amernica do
Norte, 40%

Grafico 1: Mercado de saude animal mundial em 2006. Fonte: Animal Pharm Reports,
2007.

Nota: Unido Europeia: Austria, Bélgica, Bulgéria, Chipre, Republica Checa, Dinamarca,
Esténia, Finlandia, Franga, Alemanha, Grécia, Hungria, Irlanda, Itélia, Letbnia, Lituénia,
Luxemburgo, Malta, Paises Baixos, Polbnia, Portugal, Roménia, Eslovaquia, Eslovénia,
Espanha, Suécia e Reino Unido.

O Brasil é o principal participante de mercado da América do Sul. Os dados
do relatério da Animal Pharm de 2007 demonstram que o mercado brasileiro nesse
ano ficou em quarta posi¢cao e que a projecao para 2010 é que este atinja a terceira
posicao, com 1,215 bilhdes de ddlares em vendas, ficando somente atras dos
Estados Unidos e China. No gréafico abaixo pode-se observar os principais paises

participantes do mercado de saude animal.

o

_ﬂ_tT1 2 25 e O O e
“’fﬁo““’s{:“’ff e

| Particiag @0 mundial de vendas , em milhiles de dolares |

Grafico 2: Principais paises com maior participacdo no mercado de saude animal
em 2006. Fonte: Animal Pharm Reports, 2007.
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O mercado de produtos para saude animal do Brasil encontra-se em
ascensao, com crescimento médio de aproximadamente 7% entre os anos de 2005
e 2009 (Grafico 3). O PIB nacional, para o mesmo periodo, de acordo com dados do
IBGE, mostra crescimento médio de 3,64% (média extraida do Gréfico 4). Todos os
dados aqui apresentados referentes ao mercado de produtos veterinarios foram
extraidos do PAIGIV (Painel Geral da Industria Veterinaria), os quais sao painéis
elaborados por uma empresa de pesquisa chamada SINAPSE. Esses painéis
possuem o0 objetivo de informar as industrias do setor farmacéutico veterinario
estimativas referentes a participagdo de mercado de seus produtos em relagdo aos
concorrentes. Participam dos painéis apenas as empresas que pagam para
participar e os dados sao divulgados apenas para as empresas participantes,
embora isto nao signifique que as empresas auditadas por esses painéis nao

representem uma parcela significativa do mercado (em produtos e em faturamento).

EVOLUCAO INDUSTRIA SAUDE ANIMAL
11% 2.900
8% 2175
6% 1.450

3% 725

0%

2005 2006 2007 2008 2009

EVOLUCAO % [ PAIGIV RS MILHOES

Grafico 3: Evolugdo do mercado brasileiro de produtos de uso veterinario.Fonte:
PAIGIV, 2009.
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Grafico 1.1 - PIB e PIE per capita
Taxa (%} de crescimento (2000-2009)
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Grafico 4: Taxa (%) de crescimento do PIB e PIB per capita(2000-2009). Fonte:
IBGE, 2010.

Para Chapple & Evans (2002), o mercado de saude animal tem crescido
intensamente por varias razdes, incluindo crescimento econdmico sustentavel no
mundo desenvolvido durante a década de 1990; a introdugdo de novas tecnologias,
menores custos, riscos e aumento no tempo de mercado dos produtos para animais de
companhia, comparando-se com o0s destinados aos animais de consumo; 0
investimento da industria em identificar os proprietarios de pets (animais de
companhia); o aumento na intengao de gastar mais com a saude de seus animais e a
habilidade do veterinario em ir ao encontro dessa necessidade.

De acordo com Capanema et al (2007), a expansdo do mercado de saude
animal no Brasil é crescente devido a quatro fatores: i) crescimento da populagao de
animais de companhia; ii) crescente ameaga de doencas; iii) aumento do interesse
publico sobre seguranga alimentar e aumento do rigor regulatério; iv) necessidade de
portfélio de produtos para substituir os antimicrobianos promotores de crescimento

animal proibidos ha Comunidade Europeia.
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O faturamento do mercado de produtos de uso veterinario brasileiro fechou o
ano de 2009 com um total de R$ 2.823.608.670,51 e encontra-se distribuido de

acordo com as espécies animais (quadro 3 e grafico 5).

Quadro 3: Faturamento percentual (%) e absoluto por espécies animais em 2009.
Fonte: PAIGIV, 2009.

2009
% Reais (R$)
RUMINANTES 55,38% | 1.563.748.686,26
SUINOS 15,27% | 431.059.250,53
PETS 10,36% 292.522.483,97
EQUINOS 2,76% 77.818.755,51
AVES 14,23% 401.768.878,09
OUTROS 2,01% 56.690.616,16
Faturamento 2009 R$2.823.608.670,51

2,0%

14,2%

2,8%
10,4%

55,4%

15,3%

B RUMINANTES OSUINOS OPETS
O EQUINOS BAVES BOOUTROS

Grafico 5: Percentual de participacdo do mercado veterinario de acordo com as
espécies animais.Fonte: PAIGIV, 2009

Nota-se que o mercado predominante relaciona-se a questdes de produgao
de proteina animal (ruminantes, suinos e aves). O mercado de pets (animais de
companhia), equinos e outros, que possui perfil de consumidores bastante parecido
com o do mercado farmacéutico humano, representa menor percentual de

participacdo. O mercado de pets apresentou crescimento um pouco mais evidente



de 2004 a 2007, mas desde entdo apresenta certa estabilidade. O mercado de
equinos apresenta-se constante desde 2004. O mercado de ruminates € o que mais
fatura, seguido dos mercados de suinos, aves, pets, equinos e outros.

O Gréfico 6 mostra a evolugao de acordo com as espécies animais entre 2004

e 2009 e a tendéncia para o ano de 2010.
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Grafico 6: Evolucdo do mercado de produtos de uso veterinario entre os anos de
2004 e 2009 e tendéncia para 2010, de acordo com as espécies animais.Fonte:
PAIGIV, 2009.

Os dados apresentados acima reforgam o posicionamento do Brasil como
grande produtor e exportador de proteina animal, especialmente de bovinos, aves e
suinos. O setor de ruminantes € o que mais se expande ao longo dos anos e continua
ascendente. O mercado de pets (animais de companhia), apesar de ter apresentado
uma ascensao entre os anos de 2004 e 2007, encontra-se nesses ultimos anos em um
estado de estagnagao e com crescimento pouco evidente.

Os dados do Anuario Exame de 2008 demonstram que o Brasil possui o
maior rebanho comercial de bovinos do mundo. Em numero de cabecas, encontra-

se atras apenas da india, pais onde os bovinos sdo sagrados e, portanto, ndo sdo

destinados ao abate/consumo/exportagao.
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O Brasil é também o 2° maior produtor de carne bovina, perdendo para os
Estados Unidos, e € o maior exportador, mesmo que ndo tenha acesso aos
mercados americano, japonés, mexicano e sul-coreano para venda de carne in
natura (restricbes técnico-legais, especialmente pelo pais ndo ser livre da
vacinagao contra a febre aftosa). Em 2007, o Brasil vendeu carne para 129 paises,
obtendo uma receita recorde de 4,3 bilhdes de délares (ANUARIO EXAME, 2008).

O gréfico abaixo foi extraido do censo agropecuario do IBGE e mostram a

evolugao dos rebanhos brasileiros e de suas exportagdes.

Evolugcao do rebanho brasileiro
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Grafico 7: Evolugéo do rebanho brasileiro de acordo com as espécies, entre os anos
de 1970-2006. Fonte: IBGE, 2007.

O pais é o quarto maior exportador de carne suina do mundo, obtendo 1,2
bilhdes de dolares em 2007. Também é lider mundial na exportagédo de carne de
frango desde 2004, embora, como se pode verificar no Grafico 8, as exportagdes
em 2006 tenham caido em funcdo da gripe aviaria que atingiu a Europa e a Asia
(ANUARIO EXAME, 2008). A previsdo é de consolidacdo dessa posicdo no

mercado, distanciando-se dos Estados Unidos, da Unido Europeia, Tailandia e China
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(ANUARIO EXAME, 2008).

Exportacoes brasileiras

Bilhoes de ddlares
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Grafico 8: Evolucao das exportacoes brasileiras de carnes bovina, suina e de aves,
entre 2000-2007. Fonte: Anuario Exame, 2008.

A grande quantidade de animais criados para consumo e 0S numeros
crescentes de exportagado representam uma boa previsdo de vendas de produtos de
uso veterinario, pois, conforme demonstrado anteriormente, eles fomentam o inicio
da cadeia produtiva. Além disso, o cenario futuro para a produgao de proteina animal
no Brasil é bastante favoravel.

Atualmente, € um consenso entre todas as entidades mundiais, como FAO,
Organizacdo das Nacbes Unidas (ONU), Organizagcdo para Cooperagdo e
Desenvolvimento Econémico (OCDE), entre outras, sobre a necessidade de aumento
da producéo agropecuaria devido ao aumento da populagdo mundial e consequente
aumento da demanda por alimentos. De acordo com a ONU, a populagdo mundial
saira dos 6,7 bilhdes de pessoas atingindo mais de 9 bilhdes de pessoas até 2050, o
que implicara na necessidade de aumento da produgédo de alimentos em 100%
(SIMMONS, 2010).

O ponto central desse cenario € que nao existe no mundo capacidade para
expansao das areas para producao de alimentos, tendo que existir um aumento da

produtividade através da maior utilizagdo de tecnologias de produgao de alimentos ja
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existentes, além de desenvolvimento e descobertas de novas ferramentas.

Nesse cenario, 0 Brasil surge como o principal “player” principalmente no que
se refere a sua capacidade de aumento na produgéo de graos e carne. De acordo com
a OCDE, o Brasil é o pais que mais ampliard a produgao agricola, com previsao de
aumento de mais de 40% até 2019/20. China, india, Russia e Ucrania também
deverao incrementar suas producdes a uma taxa em torno de 20% (SIMMONS, 2010).

Nos ultimos anos, o Brasil demonstrou resultados consideraveis na
agropecuaria, sendo o principal produtor e exportador de varias culturas,
principalmente a proteina animal. Esse aumento da produgéao brasileira € comprovado
analisando-se a importancia do agronegocio no PIB brasileiro, em 2008 representou
26,5% (R$764,5 bilhdes), sendo 29,5% deste total oriundo da pecuaria (IBGE).

Atualmente, o Brasil esta entre os principais produtores de proteina no mundo,
de acordo com levantamento do USDA, sendo o terceiro maior produtor mundial de
carne de frango (15%), segundo maior produtor de carne bovina (16%) e quarto
produtor mundial de carne suina (3%). O ponto mais importante € que, quando se
avalia o crescimento médio dos ultimos 10 anos, o Brasil é disparado o pais com
maiores indices de crescimento.

Esse crescimento significativo na produgéo de carne foi devido a utilizagéo de
tecnologias de produgcdo que aumentaram de maneira significativa os indices
produtivos, ndo sendo necessarias expansdes de igual propor¢do nas areas
produtivas. Dessa forma, pode-se considerar que esse crescimento na produgéo de
carnes no Brasil foi sustentavel. O Brasil possui 40% de sua area total agricultavel,
sendo que atualmente ainda estdo disponiveis 28,2% dessa area para expansao, se
necessaria, sem desmatar um metro de floresta nativa (SIMMONS, 2010).

Nessa situacdo de crescimento, observa-se que nos ultimos 40 anos o Brasil
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apresentou um crescimento significativo do rebanho bovino, saindo de 78,6 milhdes de
cabecas para 200 milhdes atuais. A area de pastagem apresentou crescimento saindo
de 154,1 milhdes de hectares (ha) para 172,3 milhdes em 2006 (ultimo censo oficial),
com reducao de area de 1995 a 2006 (cinco mais de 5 milhdes de hectares). Conclui-
se, portanto, que aumentou 0 numero de animais por ha e, respectivamente, sua
produtividade (SIMMONS, 2010). A taxa de ocupagao (numero de animais/area em
hectare) era de 0,51 e agora é de 1,16 cabega animal/ha.

Esse cenario é ainda mais impressionante quando avaliamos os numeros da
produgédo de carne de frango, a qual aumentou 395% de 1990 a 2009. Essa cadeia
produtiva € um exemplo de implantagcao de tecnologia e aumento da produtividade. A
cadeia de suinos esta seguindo esse mesmo caminho, apresentando indices de
crescimento de 195% no mesmo periodo citado acima (SIMMONS, 2010).

Esses crescimentos na produgéo, observados em todas as cadeias da carne,
refletiram na capacidade de exportagdo do Brasil, apesar de todas as barreiras
sanitarias, tarifarias e politicas enfrentadas pelo pais. Hoje, o Brasil € o maior
exportador de carne bovina e de frango do mundo e o quarto maior exportador de
carne suina, sendo o pais altamente competitivo no mercado mundial, apesar dos
subsidios praticados pelos paises desenvolvidos.

Conforme ja citado anteriormente, o Brasil possui papel principal nesse cenario
de aumento da demanda mundial de alimentos e necessidade de aumento da
producdo, porém com sustentabilidade. As proje¢cdes do Brasil sdo extremamente
otimistas para o setor carneo e agricola, sendo fundamental aumentar ainda mais a
utilizagao de tecnologias que impactem na produtividade dos rebanhos.

As projecdes realizadas pela Fundagcao Getulio Vargas para 2019/2010 foram

de aumento de 24% na produgado de carne bovina e 43% na producao da carne de
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frango (SIMMONS, 2010).

Dessa forma, as perspectivas para os proximos 10 anos sao muito positivas
para a cadeia de producao de carne no Brasil, ja que a mesma possui capacidade de
aumento de produgdo de forma sustentavel, ou seja, aumentando a utilizagdo de
tecnologias, aumentando a produtividade e mantendo a competitividade em relagédo

aos paises concorrentes.

3.1. Empresas participantes do setor brasileiro

Participaram em 2009 desse mercado produtor de produtos de uso veterinario
mais de 300 empresas e sao licenciados mais de 9.000 produtos, de acordo com
dados divulgados pelo MAPA. Embora existam muitas empresas e muitos produtos,
0 mercado encontra-se concentrado em 78% entre as 15 primeiras do ranking
nacional e em mais de 90% entre as 30 primeiras do ranking. Das 10 primeiras
empresas, que concentram 67% do mercado, apenas trés sdo nacionais (Ourofino
Saude Animal, Vallée e Fatec), sendo as demais divisdes veterinarias das grandes
empresas multinacionais farmacéuticas que possuem maturidade nas questdes de
investimentos em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D), protecdo da propriedade
intelectual e inovagdo. Vale ressaltar também que existem diferencas de
participacdo de mercado e foco em negdcios entre as trés nacionais. A Ourofino
neste ano participou do mercado apenas com produtos farmacéuticos (70% do
mercado), a empresa Vallée possui, além de produtos farmacéuticos, produtos
biolégicos (e estes entram na composicdo do faturamento para ranquear as
empresas) e a empresa Fatec comercializa produtos com foco na area de

alimentacao animal.
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Quadro 4: Ranking das empresas participantes do mercado de produtos de uso
veterinario, ano de 2009. Fonte: PAIGIV, 2009.

POSICAO |EMPRESA MARKET SHARE
1 PFIZER 12,18%
2 INTERVET / SCHERING-PLOUGH 9,83%
3 MERIAL 9,21%
4 VALLEE 6,69%
5 FORT DODGE 5,95%
6 ELANCO 5,90%
7 OUROFINO 5,73%
3 CEVA SAUDE ANIMAL 4,37%
o NOVARTIS 3,39%
10 FATEC 3,33%
11 COOPERS 3,17%
12 BAYER 2,74%
13 FARMABASE 1,99%
14 BIOVET 1,77%
15 PHIBRO 1,69%
16 HERTAPE - CALIER 1,26%
17 VETNIL GROUP 1,18%
18 VIRBAC 1,08%
19 EUROFARMA 1,06%
20 MCASSAB 1,05%
21 CALBOS 0,93%
22 BOEHRINGER INGELHEIM 0,92%
23 ALPHARMA 0,84%
24 UCB 0,75%
25 BRAVET 0,72%
26 BIOGENESIS 0,63%
27 UNIAO QUIMICA 0,57%
28 HIPRA 0,53%
29 JOFADEL 0,50%
30 KONIG 0,33%
31 ARENALES HOMEOPATIA ANIMAL 0,17%
OUTROS 9,5%
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29,2%

70,8%

m Nacionais Multinacionais

Grafico 9: Percentual de participacdo no mercado nacional das empresas de
produtos de uso veterinario, de acordo com o capital (nacional ou estrangeiro).
Fonte: PAIGIV, 2009.

Também se tem observado ao longos dos ultimos anos uma forte presenga
das aquisicbes e fusdes. Para Waack (2000), as motivagbes para as fusdes e
aquisi¢des sdo a necessidade de recursos e sinergias para P&D, especialmente de
produtos biotecnolégicos (vacinas); reforco de portfélio de produtos; ampliagcao
geografica da area de atuacao; reestruturagdo organizacional; transformacao e
consolidagdo como "global players" (competidores mundiais); exploragdo de
complementaridades de distribuicdo em mercados emergentes; exploracdo de
competéncias especificas em distribuigdo, promocdo e imagem em segmentos
especificos; rapidez na entrada em novos mercados e transformagao de empresas
de nicho em corporagdes com portfélios mais abrangentes.

Outras motivagdes para as fusdes e aquisi¢cdes sao as pressdes econdmicas
e de regulamentagédo, como a redugao da quantidade de farmacos (especialmente
antibioticos e horménios) nos produtos de proteina animal, e pressdes ambientais
relacionadas a residuos da producédo (especialmente suinos e aves), além de
guestbes sobre biosseguranca envolvendo produtos de engenharia genética
(WAACK, 2000).

Segundo Brandao (2006), outro fator motivador das fusdes e aquisicbes no
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setor € o fato de que a tecnologia utilizada no processo de pesquisa e
desenvolvimento farmacéutico enquadra-se na dimensao de tecnologias
cumulativas, o que propicia estruturas industriais concentradas.

As mais recentes fusdes/aquisicbes ocorridas no setor de produtos de uso
veterinario foram: Pfizer com Fort Dodge, Intervet e Schering Plough (a qual ja havia
incorporado a Coopers). Encontra-se em avaliagdo a fusdo entre as grandes Merial,
Intervet, Shering e Coopers. Também foi noticiada no inicio de 2010, no Valor
Econbémico, a intengdo de compra da empresa nacional Biovet pela multinacional
Elanco (Valor Econémico, 07/01/2010).

O mercado brasileiro também pode ser dividido por categoria de produtos. Os
dados de mercado mostram que a maior parte de produtos sao os medicamentos
(produtos farmacéuticos) com participagéo de 71%. O restante, 29%, é representado
pelos produtos biolégicos (vacinas e soros), de acordo com os dados da entidade de
classe, Sindicato Nacional da Industria de Produtos para Saude Animal (Sindan).

Dentro deste contexto das empresas participantes do setor, encontra-se uma
empresa nacional, Ourofino, e algumas informagbes a seu respeito seguem no
proximo item. Torna-se necessaria esta pequena exposi¢ao visto que ela representa
o estudo de caso para o levantamento dos indicadores de inovagéao tecnolégica e de
esforgo inovativo setorial deste trabalho, em conjunto com a tabulagdo especial da

Pesquisa Pintec 2005.

3.1.1. Ourofino Agronegécio
A Ourofino Agronegocio, empresa formada com 100% de capital nacional,

atua desde junho de 1987, quando fundou sua primeira empresa, com 0 nome
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Produtos Veterinarios Ouro Fino. A empresa iniciou suas atividades na produgao,
distribuicdo e comercializagao de produtos farmacéuticos veterinarios.

Apds 23 anos de sua fundagao, a Ourofino Agronegécio possui o firme
propésito de se tornar um dos mais importantes provedores de insumos para o
agronegocio brasileiro, sendo que o grupo vem se consolidando em mercados
extremamente competitivos e com predominancia de grandes empresas
multinacionais.

Durante sua historia, esse grupo empresarial diversificou seus negdécios
atuando, além do mercado farmacéutico veterinario, no mercado de sementes de
forrageiras tropicais e no mercado de genética animal zebu, com criagcdo e
comercializagao de genética Nelore e Gir Leiteiro.

Em 2010, a empresa ingressou no mercado de vacina contra febre aftosa,
além de inaugurar a unidade de negdcio Agrociéncia, a qual produzira, distribuira e
comercializara defensivos agricolas.

Como diferenciais competitivos, podem-se destacar os mais de 12.000
clientes ativos que a Ourofino apresenta, alavancados por uma grande e
especializada equipe de vendas, e significativos investimentos em pesquisa,
desenvolvimento e inovagao. No ano de 2009, os investimentos foram ao redor de
6% do faturamento e em 2010 deve atingir 9%.

Avaliando o faturamento da Ourofino Agronegdcio, observam-se 0s
constantes crescimentos obtidos nos ultimos anos, crescendo em 2009, mesmo em
um ano de crise financeira mundial, 7,8%, atingindo os 225 milhdes de reais.

Cabe destacar ainda que a Ourofino Agronegocio vem crescendo a taxas

superiores as meédias dos mercados em que atua, conseguindo praticamente



duplicar seu faturamento consolidado nos ultimos cinco anos, com um crescimento

de 92,8% acumulado no periodo, conforme observado no grafico a seguir:

Evolucéo do Faturamento Consolidado
(emmilhdes de reais)

7,8%

16,6% o
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Grafico 10: Evolugao do faturamento consolidado (em milhées de R$) da empresa
Ourofino Agronegécio. Fonte: Dados internos da empresa.

Conforme brevemente detalhado acima, em 2009 o segmento veterinario do
grupo registrou um crescimento em suas vendas na ordem de 15,4%, contra 5,1%
do mercado veterinario brasileiro. Esse resultado consolidou a empresa na sétima
posi¢cao no PAIGIV, divulgado pelo Sindicato Nacional da Industria de Produtos para
Saude Animal — SINDAN, com um aumento do nosso marketshare para 5,7%, contra
5,2% em 2008.

Durante o ano de 2010, a Ourofino vem apresentando crescimentos
significativos, sendo que até maio a mesma apresentava um crescimento de 25,9%

em comparagao a 6,3% de crescimento do mercado total.
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Figura 3: Crescimento em faturamento do mercado veterinario brasileiro e da
empresa Ourofino Agronegocio (2009 e janeiro a setembro/2010). Fonte: dados
internos da empresa.

Tal crescimento consolidou a empresa na 4° posicdo no PAIGIV divulgado
pelo SINDAN (acumulado de janeiro a setembro de 2010). Esse resultado pode ser
atribuido a varios fatores (exemplos: mudanga organizacional, altos investimentos
nos ultimos cinco anos e consolidagédo da marca), mas também houve contribuigdo
no faturamento das vendas de um produto inovador (novo para a empresa, para o
mercado nacional e internacional) do segmento de bovinos (Fluatac Duo®), langado
no més de agosto. Espera-se até o final do ano e para 2011 melhora no
posicionamento e maior market share pelo deferimento no més de outubro de sua

licenca para comercializagdo da vacina contra febre aftosa, a qual representa 25%

do mercado veterinario.

3.2. Particularidades gerais do setor
Diante do que foi apresentado anteriormente, nota-se um crescimento do
mercado de produtos de uso veterinario, que €& coerente e dependente do

crescimento do setor pecuario brasileiro. O maior mercado é representado pelos



56

produtos farmacéuticos e para animais produtores de alimentos (85% animais de
producao e o restante dividido entre animais pet/companhia e outros).

O numero de produtos disponiveis no mercado é grande, existem muitas
empresas e 0 mercado é concentrado, especialmente em empresas multinacionais.
Além disso, como os produtos de uso veterinario em sua maioria fomentam o inicio
da cadeia produtiva de proteina animal (commodities®), os precos de produtos sdo
geralmente baixos e possuem margens estranguladas.

Com esse ambiente de extrema competicdo e bem fortalecido pelos recursos
das grandes industrias farmacéuticas, as empresas nacionais necessitam conhecer
seu segmento de atuacao e agir de forma dindmica, inovativa e globalizada em um
mercado cada vez mais complexo e exigente.

Capanema et al (2007) relata que a cadeia produtiva farmacéutica veterinaria
€ muito semelhante a farmacéutica humana, pois ambos os setores compartilham os
mesmos farmacos em sua terapéutica. Mesmo assim, existe para o segmento
veterinario uma relagdo muito importante a ser observada, que é a relacao custo-
beneficio em uso de produtos e inovagdes, uma vez que a saude e a seguranga
alimentar estdo em pauta, mas existe uma relagao econémica, pois os produtos sao
utilizados no inicio de uma cadeia produtiva que geralmente n&o se adiciona valor. A
relacdo de saude e sobrevivéncia existe, mas n&o é a principal.

A maior parte dos produtos do setor farmacéutico veterinario entra na ponta

inicial do sistema de produgdo de proteina animal. Os produtos agroindustriais

s Commodity € um termo de lingua inglesa que, como o seu plural commodities, que
significa mercadoria, € utilizado nas transagbes comerciais de produtos de origem primaria
nas bolsas de mercadorias. Usada como referéncia aos produtos em estado bruto ou com
pequeno grau de industrializacdo, de qualidade quase uniforme, produzidos em grandes
guantidades e por diferentes produtores. Esses produtos "in natura", cultivados ou de
extragdo mineral, podem ser estocados por determinado periodo sem perda significativa de
gualidade (Wikipedia).
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oriundos desse sistema geralmente sdo commodities. Assim, 0S maiores gastos e
investimentos em tecnologia acontecem nesse inicio de producdo. Gasta-se em
desenvolvimento e tecnologia no inicio do sistema produtivo, mas o preco final dos
produtos de origem animal que chegam aos consumidores finais baliza-se de acordo
com o mercado e dentro de um valor limitado.

O conceito de terapia em animais e humanos possui diferengas. Embora
existam o0s mesmos farmacos e o intuito seja prevenir ou curar enfermidades,
salienta-se no caso da veterinaria a importancia da preocupagdo com a seguranga
alimentar (auséncia de residuos ou a existéncia dentro de limites maximos
permitidos) e com a relagédo custo-beneficio do tratamento.

O tratamento de um animal ou de um rebanho ndo pode sair mais caro que o
beneficio em ganho do tratamento em ganho em producdo ou do préprio valor do
animal. O valor da vida em caso de animais produtores de alimentos possui indice
limitado ao ganho econdmico. Assim, o descobrimento de um novo farmaco (nova
solugéo; que salva vidas) pode nao representar o melhor que a industria pode
inovar/investir se 0 mercado consumidor ndo pagar (produtores).

Pode-se dizer que o processo de inovacgao dos setores (farmacéutico humano
e veterinario) apresenta mesmo percurso e etapas, mas embora estes sejam os
mesmos, 0 objetivo final da inovagdo ndo é sempre igual. Diferentemente do que
ocorre com a industria de medicamentos para humanos, a questédo e os objetivos da
inovacao se dao de maneira um pouco diferente, seja pelo atendimento de tipos de
inovacao a fim de atender uma demanda especifica tipica e/ou cultural do setor, seja
pela grande importédncia da relacdo custo-beneficio para o setor. Assim, por
exemplo, as inovagdes que facilitem o manejo, de novas composi¢des, formulagcdes

de longa acao, processos biotecnolégicos para reducado de produtos residuais que
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se acumulam em tecidos, de novos processos que diminuam os custos produtivos
industriais, entre outros, possuem pesos maiores nas decisdes de investimentos em
inovacao para as industrias de medicamentos veterinarios.

Por essas particularidades, torna-se necessario que as empresas
farmacéuticas veterinarias conhegam os indicadores especificos do setor, consigam
analisar as diferengas setoriais, avaliem as caracteristicas das industrias/perfil de
seus consumidores e tenha disponivel um modelo para inovagao baseado em dados
setoriais mais especificos. Com isso, pode-se elaborar ferramentas de gestédo
empresarial e tecnoldgica, especialmente para as industrias nacionais, que
geralmente sdo menos maduras nas questbes de inovagdo tecnolégica e nao
absorvem o acumulo de conhecimento, desenvolvimento e inovagao das matrizes

internacionais.

3.3. Inovagao na industria de produtos de uso veterinario

3.3.1. Contexto tecnolégico e inovativo de produtos de uso veterinario

A industria farmacéutica como um todo constitui um oligopdlio mundial em
gue historicamente predomina a competi¢cao por inovagao (Achilladelis e Antonakis,
2001). Através do langamento continuo de novos produtos as empresas buscam
vantagens em relagdo a seus concorrentes. O processo de inovagao em produtos
envolve diversas etapas que geralmente S&0 morosas e onerosas.

Conforme ja explanado no capitulo anterior, apesar das semelhangas, o setor
de produtos de uso veterinario possui caracteristicas e particularidades que nao

traduzem exatamente o mesmo perfil da industria farmacéutica humana.
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O grafico 11 traz os principais tipos de produtos que fazem parte do mercado

desse tipo de produtos e seu peso, em faturamento.
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Grafico 11: Participagdo dos produtos de uso veterinario no mercado brasileiro
(2004-2009). Fonte: PAIGIV, 2009.

De acordo com o SINDAN, citado Capanema et al (2007), o mercado de

saude animal esta dividido em:

Biolégicos: denominacao de produtos terapéuticos obtidos com base em
organismos vivos ou derivados destes. Exemplos sdo as vacinas e soros.

Antimicrobianos ou anti-infecciosos: substancias que inibem o
crescimento de microrganismos ou os destroem. Podem ser inespecificos, ou
seja, quando atuam sobre microrganismos em geral, quer sejam patogénicos
ou ndo, como os antissépticos e os desinfetantes; e podem ser especificos,
isto é, atuam sobre microrganismos patogénicos, sao os quimioterapicos
(antimicrobiano sintetizado em laboratério) e os antibidticos (antimicrobiano
sintetizado por microrganismos) (SPINOSA, 2006). O SINDAN considera os
desinfetantes e antissépticos uma classe separada dos antimicrobianos.

Desinfetantes e antissépticos: indicados para higienizagao de instalagdes

e equipamentos de criagdo dos animais em geral e para desinfeccdo de
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ferimentos nos animais.

o Ectoparasiticidas: substancias utilizadas para o tratamento de
ectoparasitoses (parasitas externos) causadas por moscas, acaros, piolhos,
pulgas e carrapatos.

e Endoparasiticidas: substancias farmacéuticas utilizadas no controle de
parasitas internos, como helmintos.

o Endectocidas: substancias que combatem os principais ectoparasitos e
endoparasitos que atacam os animais. Com o aparecimento de focos de
resisténcia, os endectocidas sdo a primeira op¢ao no controle das
ecto/endoparasitoses.

e Terapéuticos: substancias quimicas utilizadas para a prevengédo e o
tratamento de doengas, tratamentos enddcrinos, sintomas inflamatérios e
outros. Nesse grupo estado os anti-inflamatorios, analgésicos e hormaonios.

¢ Tonicos/fortificantes: produtos utilizados para restabelecer e reestruturar o
estado geral do animal.

o Dermatolégicos: substéncias indicadas para prevencédo e tratamento de
doencgas de pele.

e Outros: nesta categoria encontram-se varios tipos de produtos, como

suplementos nutricionais e embelezadores.

Medicamentos veterinarios possuem um importante papel na saude, no bem-
estar animal e na protecao da qualidade e seguranca dos alimentos de origem
animal. O eficiente desenvolvimento de novos farmacos seguros e efetivos e a
continua disponibilidade de novos produtos no mercado sao essenciais para manter
a saude animal e a produtividade dos rebanhos (MARTINEZ; HUNGERFORT;

PAPICH, 2006). Vale ressaltar também a importancia de novas composi¢des, novas
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formas farmacéuticas e métodos de aplicagcdo que visem a melhora de manejo,
reducao dos custos de tratamento, facilidade de administragéo, entre outros.

Para animais de companhia, os medicamentos veterinarios sao utilizados
para tratar uma ampla variedade de processos patoldgicos similares aos dos
pacientes humanos. Por exemplo, em cées, farmacos s&o necessarios para tratar
infecgdes, dor, problemas cardiacos, ansiedade e cancer. Para aves, rebanho e
espécies aquaticas, as necessidades terapéuticas incluem tratamento de infecgdes
bacterianas e por parasitas, desordens metabdlicas, promotores de produtividade
(por exemplo, promotores de crescimento, reproducdo, eficiéncia alimentar e
producao de leite) e para o controle da dor e pirexia (MARTINEZ; HUNGERFORT;
PAPICH, 2006).

Segundo Silva (2009), os investimentos em sanidade animal sdo cruciais para o
sucesso da criagcdo de gado, e compreender as necessidades e restricdes das
espécies animais e as exigéncias das agéncias envolvidas no processo regulatorio é
crucial para a otimizagao do desenvolvimento e uso de medicamentos veterinarios.

De acordo com a autora, os principais desafios sao:

e Enorme diversidade em espécies, tamanho, comportamento, necessidades
metabdlicas e expectativa de vida entre espécies animais;

e Diferencas nos perfis farmacocinéticos e de toxicidade entre espécies
e ragas;

e Amplo espectro de agentes patogénicos que produzem diferentes
manifestagdes de doencgas sobre diferentes condicdes e variagbes sazonais;

e Diferentes praticas de criacdo animal, que inclui uma variedade de cenarios

nos quais os animais sdo mantidos - estendendo-se desde animais de
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companhia em casa até amplos rebanhos;

e Incapacidade de comunicagéo direta com o paciente animal e de
educa-lo;

e Restricbes financeiras associadas ao valor do animal a ser tratado. Por
exemplo, o custo é um fator de maior impacto na decisdo de compra para o
segmento de rebanhos do que para o segmento pet. O custo também é fator
critico no mercado de vacinas, principalmente para rebanhos;

¢ Nivel de conveniéncia de uso, aplicagao;

e Restricdes anatdmicas e fisioldgicas peculiares a espécies individuais de
animais;

e Interesse de saude publica;

e Permanéncia de residuos de medicamentos nos derivados da pecuaria

(carne, leite, ovos).

O desafio de desenvolver formas farmacéuticas para tratamento de
rebanhos & minimizar o tempo e custo associados com o tratamento em massa de
todo rebanho com foco no bem-estar animal, facilidade de administracao, protecao
em longo prazo cobrindo toda uma estagdo do ano, garantir seguranca humana e
reduzir o nivel e o tempo de eliminagdo de residuos nos tecidos (AHMED;
KASHAIAN, 2002).

Os desafios no desenvolvimento de formulagdes de medicamentos para
animais de companhia séao a facilidade de administracdo pelo dono, a tolerancia do
pet, a flexibilidade de dosagem (AHMED; KASHAIAN, 2002). Alguns exemplos

desse tipo de formulagdo sédo os colares impregnados com medicamento, sprays,
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pds, xampus, spot-ons® e comprimidos palataveis (preferidas) (AHMED; KASHAIAN,
2002).

As diferencgas fisioldgicas séo consideragdes criticas nos estudos e avaliagao
de delineamento da forma farmacéutica. Variacbes entre espécies e variagoes
individuais dentro da mesma raga também afetam os resultados do tratamento
(AHMED; KASHAIAN, 2002; MARTINEZ; HUNGERFORT,; PAPICH, 2006). As
diferencas entre as espécies que afetam o delineamento das formas farmacéuticas
veterinarias sao na absorcao, distribuicdo, metabolismo e excre¢ao dos farmacos
afetando a biodisponibilidade de farmacos; habitos alimentares; o ambiente; a idade;
0 peso e as praticas de pecuaria (AHMED; KASHAIAN, 2002).

Muitas oportunidades de solugbes inovadoras tém sido desenvolvidas para
superar esses desafios, como a conveniéncia de administragdo com as formulacoes
spot-on para tratar infestagao por parasitas externos, a microencapsulagcao de anti-
inflamatodrios ndo esteroidais como uma forma de mascarar o sabor desses
medicamentos ao serem misturados a ragao de cavalos, sistemas de liberagcao
controlada, géis e patch’ de liberacéo transdérmica (KAHN; LINE, 2005).

Segundo Ahmed e KASHAIAN (2002), a industria farmacéutica de saude
animal tem sido pioneira na aplicagado de tecnologia em sistemas de liberagdo de
farmacos, engenharia e biotecnologia no desenvolvimento de produtos. Os autores
argumentam que o desafio no desenvolvimento de formulagdes para produtos
farmacéuticos veterinarios é equivalente ou maior do que para humanos e que, por
isso, muitas vezes 0s custos desse desenvolvimento é maior do que para

medicamentos humanos.

® Spot on é um termo comumente utilizado na medicina veterinaria como uma forma de
aplicagao de um produto em um ponto em cima da pele.

" Patch também representa uma via de administragdo de medicamentos, através do uso de
adesivos que liberam o farmaco.



A area com maior previsdo de ter um efeito significativo daqui a 20 anos sao
os sistemas de liberagao controlada e direcionamento de farmacos (RIVIERE,
2007). Considerando a maior parte de artigos e material bibliografico publicado, os
medicamentos de liberagdo controlada podem ser divididos em sistemas
desenvolvidos para animais destinados ao consumo e aqueles desenvolvidos para
animais de companhia. Devido a pequena propor¢ao de animais exéticos dentro
dessa classificacdo, os medicamentos e sistemas de liberagédo utilizados em seu
tratamento sdo adaptados (indicagbes extra bulas) daqueles desenvolvidos para
outros animais como caes e gatos e até mesmo de medicamentos de uso humano
para criangas, porque a demanda nao justifica os custos de desenvolver produtos
especificos para essa classe (RATHBONE, WITCHEY-LASHMANAN, CIFTCI,
1999), embora exista por parte da agéncia reguladora americana (FDA- Food and
Drug Administration) um intenso estimulo a esse desenvolvimento, conforme se
verifica pelo ato de menores usos e espécies menores (Minor Species and Minor Use).

Os desafios para o desenvolvimento de sistemas de liberagdo controlada para
animais destinados ao consumo sao os custos destes comparados a lucratividade
por animal; além dos custos da tecnologia, ha também custos de previsdao dos
residuos de medicamentos de liberagao prolongada, o que em rebanhos é dificil
prever. Porém, ha muitas oportunidades como o desenvolvimento de formulacdes
de liberagdo prolongada que exija administrar apenas uma vez na temporada com
garantia de cobertura do animal por varios meses, reduzindo 0s custos com visitas
do veterinario, reduzindo custos no manejo do animal para administracdo do
medicamento com mé&o de obra e riscos aos animais, como lesdes, fraturas e o
estresse do animal (RATHBONE, WITCHEY-LASHMANAN, CIFTCI, 1999)

Em contraste com os animais de produg¢ao, novos sistemas de liberagao de
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farmacos destinados a animais de companhia podem gerar medicamentos com
maior valor agregado reconhecido por precos altos de venda devido a disposi¢cao
emocional dos donos em tratar o animal (BRAYDEN, 2003; BROOCKMAN;
TAYLOR; BROCKMAN, 2007;). Podem-se explorar ainda formulagcbes que
permitem mascarar o sabor e possam ser misturadas aos alimentos e tecnologia de
liberagao nasal para pequenos animais (BRAYDEN, 2003).

O planejamento de sistemas de liberagdo em veterinaria difere do da humana
em varios aspectos relacionados a diversidade anatémica e fisiologica. Assim, ao
se planejar um medicamento, deve-se considerar em como sera administrado, por
gual via e qual dispositivo sera utilizado; analisar a seguranga do administrador; se o
dispositivo é facil de usar; potencial de causar estresse no animal; verificar a
facilidade de treinar pessoas para utilizar o dispositivo; verificar se sera necessario
desenvolver novos dispositivos, diferentes dos disponiveis no mercado; analisar a
facilidade de adequar a administracdo a rotina do manejo do animal; analisar o
material que sera utilizado na manufatura do dispositivo e sua durabilidade, nimero
de vezes que podera ser utilizado e sob quais condi¢des (Silva, 2009).

Algumas formas farmacéuticas e dispositivos exclusivos de aplicagcao
veterinaria representam oportunidades de inovagao em medicamentos veterinarios.
Desenvolver novas formulagdes para serem administradas através de brincos ou
colares, através de canulas ou seringas maiores adaptadas para administragao oral
de pastas/géis em animais de grande porte, podem ser atrativas, além disso, muitos
dispositivos e sistemas podem ser patenteados e por serem indispensaveis na
administragdo de muitas formas farmacéuticas veterinarias podem ser a fonte de
grandes lucros (Silva, 2009).

Alguns exemplos de inovagdes radicais, incrementais, sustentadoras e
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disruptivas na industria farmacéutica veterinarias podem ser conferidos no quadro 5.

Quadro 5: Exemplos de inovacdo na industria farmacéutica veterinaria. Fonte: Viera,

2006.

Inovagoes
Radical Incremental Sustentadora Disruptiva de Disruptiva de

baixo mercado novo mercado

Novos Regimes Novo software de | Novos Embalagens
farmacos. terapéuticos mais | gerenciamento de | medicamentos menores
Novos alvos convenientes e projetos. contendo contendo volume
terapéuticos. comodos através | Dispositivos associagdes de fracionado de

Otimizacao de
principio ativo
ja existente.

de novos
sistemas de
liberagao.

sofisticados de
administragao de
bélus ou de
antiparasitario.

farmacos visando
a reducao do
custo.

medicamento
dose unica.

A diferenciacado através da inovacdo em sistemas de liberagdo de farmacos

veterinarios reflete em melhor performance do medicamento através do aumento da
eficacia, do aumento da estabilidade, agdo de longa duragédo, aumento na adeséo do
animal, tratamentos com menor tempo de duragcdo e mais faceis de administrar.
Tudo isso aumenta a aceitagdo do produto no mercado refletindo em altas vendas e
lucros.

O desenvolvimento de inovagdo no setor farmacéutico deve levar em conta
alguns atributos especificos do setor (OHE CONSULTING , 2005 citado por Silva,
2009):

¢ Ganhos na saude: consiste na otimizacado da terapéutica de uma doenca,

melhora na qualidade de vida e/ou prolongamento; redu¢gao no tempo de
recuperacao; redugao das interacbes com outros medicamentos; reducao
nos efeitos colaterais aumentando a toleréncia e adesao ao tratamento;
melhorar o tratamento de uma ou mais diferentes subpopulagbes através
de medicamentos mais personalizados para um dado padrao genético

evitando a terapéutica de tentativa e erro com medicamentos do tipo one-
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size-fits-all®. No setor farmacéutico veterinario, muitos desses atributos
ficam claros para o segmento de pets, pois 0s donos preocupam-se com a
gualidade de vida de seus animais de estimagao, no segmento de bovinos a
customizagédo dos medicamentos revela-se muito importante quando
considerados o0s ectoparasiticidas especificos para determinado perfil
genético de carrapato prevalente em determinada regido, assim como
vacinas especificas para determinadas cepas de virus predominantes em um
pais/regiao.

e Conveniéncia para o paciente: medicamentos que reduzam o
desconforto, que sejam mais convenientes, mais cdmodos resultando em
maior adesdo ao tratamento. Isso pode ser obtido através de novas
apresentacdes ou sistema de liberagdo como os patches, medicamentos
gue permitam tratamento ambulatorial reduzindo a necessidade de
internacdo e apresentagdes especiais para criangas e, no caso da
veterinaria, medicamentos com forma farmacéutica e palatabilidade de
acordo com a espécie animal. A vantagem do aumento na conveniéncia
do medicamento € o aumento da disposigdo dos pacientes em pagar
pela inovagdo, a qual, apesar de envolver maiores custos, pode resultar
em melhores resultados devido a maior adesdo do paciente. No setor
farmacéutico veterinario, esse é um dos fatores avaliados pelos donos de
pets na decisdo de compra, os donos procuram por medicamentos mais
faceis de administrar e que sejam mais palataveis aos pets. O mesmo vale

para os animais de grande porte, como 0S equinos e 0s bovinos, sendo

gue para estes ultimos a conveniéncia reside sobre a facilidade e agilidade

® Expresséo para dizer que é um modelo Unico que serve para tudo.
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de administracdo do medicamento no rebanho (AHMED; KASHAIAN,
2002).

e Residuos: esse fator é especifico do setor farmacéutico veterinario,
mais especificamente para rebanhos de animais, os medicamentos
administrados nesses animais, além de eficazes, devem ser removidos do
organismo animal em um tempo curto para ndo comprometer a produgao

de leite, ovos, etc.

Depois de uma descricdo do setor e suas questdes de inovagdo e seu
contexto tecnolégico e inovativo, o levantamento dos indicadores de inovagéo
setorial representam uma ferramenta para se conhecer a inovagao através de
dados, sua trajetéria e dinamica, tracar planos estratégicos e auxiliar em tomada de
decisao.

O préximo capitulo traz a metodologia utilizada para levantamento dos
indicadores de inovagao tecnologica e de esforgo inovativo do setor brasileiro
veterinario. Por fim, sdo encontradas as analises dos dados obtidos com a tabulacao
especial e alguns dados comparativos dos indicadores com as demais areas
produtivas (setor de transformag¢ao em geral) e de um setor afim (setor farmacéutico
humano). A comparagado com alguns indicadores de uma empresa brasileira estudo
de caso que investe em Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagdo serve para
verificagcdo de convergéncia ou ndo ao quadro geral do setor e pode oferecer
algumas diretrizes a serem seguidas por demais empresas do setor, especialmente
as de capital nacional. Com o0s demais setores, pode-se observar em quais
indicadores o setor farmacéutico veterinario diverge ou nao do setor de

transformacéao e do farmacéutico brasileiro.
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4. RESULTADOS

A partir do recebimento dos dados da Pesquisa Pintec 2005, com os dados
tabulados para o CNAE 2122-0/00, e apds a analise das 26 planilhas desta e das
empresas gerais de transformacdo e do questionario da Pesquisa Pintec 2005
preenchida pela empresa estudo de caso, pode-se caracterizar os indicadores de
inovacgao tecnoldgica e de esforgo inovativo conforme descrito nos 12 itens que
seguem abaixo.

Os dados para a caracterizagdo do setor farmacéutico veterinario foram
extraidos do periodo de 2003 a 2005. Apesar de ja terem passado alguns anos e o
cenario atualmente possa estar modificado, os dados da Pesquisa Pintec 2005
representam resultados oficiais. Os dados mais recentemente divulgados sobre
inovacao tecnolégica no pais ocorreu somente em outubro de 2010 (Pesquisa Pintec
2008) e, portanto nao houve tempo habil para sua tabulagao especial, divulgacao e
comparagao com os dados de 2005. Os dados da Pesquisa Pintec 2003 também
nao pode ser utilizado uma vez que nao foi possivel sua tabulacdo especial.
Possivelmente a participagado das empresas do setor neste ano tenha sido pequena
e nao se pode comprometer o sigilo das informacbes prestadas por aquelas que

participaram.

4.1. Empresas que inovaram em produtos e/ou processos.
Verifica-se que participaram da pesquisa 77 empresas brasileiras
representativas do setor farmacéutico veterinario. Destas, as empresas que

implementaram inovagbes em produto e/ou em processo corresponderam a 16%



70

(12/77). Os percentuais de empresas inovadoras para o setor de transformacao e
setor farmacéutico sdo 34% e 52%, respectivamente.

A maior parte das inovagdes foi observada em produto (75% dos casos) e
metade das empresas declararam ter inovado em processo. Esse dado corrobora
com os dados do setor farmacéutico e diverge do encontrado para o setor de
transformagdo. Neste ultimo, a maior parte das inovagdes ocorreu em processo
(mais de 80%) e nao em produtos.

A empresa estudo de caso durante o periodo analisado declarou ter inovado
em produto e em processo.

Um percentual bastante alto (90%) declarou que inovou em produto novo para
a empresa, mas vale ressaltar que em 22% dos casos o produto foi novo também
para o mercado nacional. Sendo assim, houve a colocagédo de produtos no mercado
nacional que ainda nao eram disponiveis aos consumidores. Para que fosse
possivel verificar se esses produtos novos para o mercado nacional foram
desenvolvidos e/ou fabricados aqui no Brasil, a pesquisa deveria divulgar os dados
das empresas participantes e se possuem unidade fabril e desenvolvimento no pais.
Devido a falta desse dado, ndo se consegue afirmar seguramente que a inovacgao foi
oriunda de um esforgo interno (nacional), embora utilizando a hipétese de que as 12
empresas que declararam ter inovado coincide com o numero de empresas que
concentram 75% do mercado e trés possuem capital 100% nacional, e uma delas é
o estudo de caso, pode-se afirmar que foi realizado pelo menos um desenvolvimento
e produgédo de produto novo para o mercado nacional aqui no Brasil.

No caso de inovagbes em processos, este foi apenas novo para a empresa e
nenhum caso de novidade para o mercado nacional. O fato de ndo inovagdo em

processos chama a atengédo, uma vez que a otimizagao de processos produtivos
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permite redugcao nos custos de produgao, fator importante para a composi¢ao do
preco final do produto, que, como visto anteriormente, possui grande relagéo
econdémica por fomentar a producéo de commodities.

Verificou-se ainda que a maioria das empresas do setor estudado inova com
estruturacdo de projetos (58%), mesmo que possam ser incompletos ou
abandonados. Apenas 30% das empresas farmacéuticas inovaram no periodo com
projetos. Esse fato talvez esteja relacionado com a maior relagdo econdémica
(conforme explanado no Capitulo 2) dos produtos de uso veterinario. Deve-se
planejar e implementar as inovagdes com projetos, pois qualquer desvio pode tornar
uma inovagdo economicamente inviavel, por melhor que ela seja e mesmo para o
caso de produtos “genéricos”.

Com relagdo ao grau de novidade do principal produto, a maior parte das
empresas veterinarias inovou em produto novo para o mercado nacional, mas essa
inovacao foi trazida do que ja existia no exterior e, portanto, ndo houve novidade
para o mercado mundial. Em processo, observou-se apenas incremento de inovagao
dentro da empresa, sem novidade mundial e tampouco novidade trazida ao Brasil. O
setor de transformagao declarou nesse periodo que foram colocados no mercado
174 produtos e 100 processos novos para o mercado mundial. O setor farmacéutico
trouxe para o mercado nacional 7 produtos e 2 processos novos com novidade
mundial. O resultado para o setor veterinario talvez possa ser atribuido aos altos
investimentos necessarios para o desenvolvimento de produtos e processos inéditos
mundialmente e o retorno do investimento. Como as multinacionais do setor sao
divisbes da farmacéutica humana, podem usufruir do desenvolvimento feito para a

linha humana.
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4.2. Principal responsavel pelo desenvolvimento de produto ou
processo.

O principal responsavel pela inovagcao das empresas brasileiras do setor foi
100% a propria empresa para o caso de inovagao de produto e outras empresas ou
institutos para o caso de inovagdo em processo. Ndo foram citados outros
responsaveis pela inovagao (outras empresas do grupo ou cooperagao com outras
empresas ou institutos). Vale ressaltar que o questiondrio para esse quesito trazia a
pergunta sobre a inovagao do produto principal e quem a desenvolveu e onde se
localiza. Nas alternativas para respostas estavam: principalmente a empresa,
principalmente outra empresa do grupo, principalmente empresa em cooperagao
com outras empresas ou institutos e principalmente outras empresas ou institutos.
Sendo assim, nao podemos afirmar que nao houve colaboracéo de terceiros, centros
de pesquisa, universidades, entre outros, mas sim que o peso maior foi dado a
contribuicdo da prépria empresa para a inovagao do produto.

Desse dado, pode-se inferir também que aparentemente todas as empresas
inovadoras possuem estruturacdo de pesquisa e desenvolvimento interno para
inovacdo em produtos, o que pode traduzir oportunidade de entrada de
pesquisadores no mercado de trabalho privado. Por outro lado, os resultados
encontrados do setor acerca do principal responsavel pela inovacado sao bastante
diferentes dos dados encontrados para o setor de transformacdo em geral. Neste,
observa-se mais interagdo entre outras empresas do grupo ou cooperagao com
outras empresas ou institutos ou em outras empresas ou institutos sem cooperagao.
O setor farmacéutico também declarou a empresa como o principal responsavel pela

inovagao em produtos e processos, mas também citou as demais.
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O grafico abaixo apresenta percentualmente os resultados encontrados pelo
principal responsavel pela inovagao do produto principal, para o setor farmacéutico,

farmacéutico veterinario, de transformacéo e da empresa Ourofino.
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Grafico 12: Principal responsavel pela inovagdo do produto principal.

4.3. Métodos de protecgao utilizados pelas empresas
No que concerne a protecido das inovagdes, pelo total de empresas brasileiras
do setor de transformacdo de modo geral, do setor farmacéutico e do setor
farmacéutico veterinario, observa-se que o método de protecdo mais utilizado por
todas elas é a protecdo por marcas, sendo que este ultimo foi o Unico utilizado pelo
setor de produtos farmacéuticos veterinarios. Os demais setores utilizaram também
as outras formas de protecdo. Também se pode verificar que apenas 30% das
empresas do setor veterinario buscaram a marca como forma de protegao.
O quadro e o gréafico abaixo trazem a comparagao dos métodos de protecao
utilizados pelas empresas inovadoras de transformac¢ao do Brasil, das industrias

farmacéuticas e as farmacéuticas veterinarias nacionais.
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Métodos de protecao utilizados pelas empresas que implementaram

inovagoes
Total que Por escrito Estratégicos QOutros
inovaram e
implantaram
Industrias Brasileiras Patentes | Marcas | Complexidade no | Segredo Tempo de
desenho industrial | lideranga sobre
industrial 0s
competidores
Industrias de transformagéo 29.951 2.026 7.079 473 2.490 615 1448
Brasil
Industria Farmacéutica 326 27 150 4 45 29 27
Brasil
Industria Farmacéutica 12 0 4 0 0 0 0
Veterinaria Brasil
Métodos de protegao das empresas inovdoras
50—
45+
40
354
30 DO Patentes
@ Marca

Percentual (%) 25—
20

15+

10

Industrias de transformagéo

Industria Farmacéutica

Doutros

OComplexo desenho
O Segredo industrial
W Tempo de lideranga

Industria Farmacéutica

Veterinaria

Grafico 13: Comparacdo dos métodos de protecdo entre as empresas inovadoras.

Nota-se que o setor farmacéutico utiliza percentualmente mais formas de

protecao (exceto complexo do desenho industrial) que o setor de transformacéao

geral, demonstrando que as empresas inovadoras desse setor protegem mais suas

inovagdes que as industrias de transformacao do Brasil.
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As formas de protegao mais utilizadas pelas empresas do setor farmacéutico
do Brasil deram-se em ordem decrescente: marcas, segredo industrial, lideranga
sobre 0s concorrentes, patentes e outros e complexidade do desenho industrial. Ja
no setor de transformagdo em geral inverte-se tempo de lideranga sobre os
competidores por patentes em relagao ao setor farmacéutico.

Esta andlise comparativa entre o setor de transformagdo em geral e
separadamente o setor farmacéutico e farmacéutico veterinario permite observar a
variedade de importancia de prote¢cdo das inovagdes pelos setores. Os dados da
Pesquisa Pintec trazem a informacao do setor farmacéutico como um todo, mas,
como pode ser observado, o setor farmacéutico veterinario possui caracteristicas
préprias, suas particularidades, e, portanto, os dados do setor farmacéutico
divulgados muitas vezes nao refletem a realidade do setor veterinario.

Dentre as 12 empresas inovadoras do setor farmacéutico veterinario, quatro
declararam que implementaram inovagdes com patentes em vigor e nenhuma com
depdsito de patente. Isso representa um percentual de mais de 30% das empresas
com inovacdo com patente em vigor. Esse dado corrobora com os dados
encontrados para o setor farmacéutico, no qual patente possui relevancia (neste
setor verifica-se tanto inovagao com patente em vigor como com depésito de
patente). Ao mesmo tempo, esse dado possibilita verificar uma possivel
inconsisténcia dos dados ou algum erro/falha na interpretagdo ou compilagédo do
guestionario da Pesquisa Pintec, pois nos dados de protecdo de inovagbes a
guestao patente ndo apareceu como forma de protegcado para o setor farmacéutico
veterinario. No proprio questionario respondido pela empresa Ourofino pode-se
observar a declaragdo de uso de patentes como método de protecdo por escrito

(tanto de invengao como modelo de utilidade) e o uso de segredo industrial e tempo
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de lideranca sobre competidores como métodos de protegcédo estratégicos. O setor
de transformacado em geral apresenta percentual menor (11%) de inovagbes com

patente em vigor para 0 mesmo periodo.

4.4. Grau de importancia das atividades inovativas desenvolvidas

Metade das empresas veterinarias julgou ser de alta importancia as atividades
internas de pesquisa e desenvolvimento e a outra metade julgou de baixa
importancia e nao realizou. O mesmo foi observado para aquisicdo de maquinas e
equipamentos, para treinamento e para aquisicdo de software. A totalidade das
empresas inovadoras do setor deu baixa importancia e nao realizaram aquisicao
externa de pesquisa e desenvolvimento e aquisicdo de outros conhecimentos
externos. As introdugdes de inovagdes tecnoldgicas no mercado e projeto industrial
e outras preparacoes técnicas foram consideradas com baixa importancia e nao
realizadas.

Com base nos dados acima, a atividade de P&D interno foi considerada uma
fonte importante para o desenvolvimento de atividades inovativas para o setor alvo
de estudo, a0 mesmo tempo em que a aquisicao externa foi considerada de baixa
importancia por todas as empresas. Isso demonstra que as inovagdes foram
promovidas de dentro para fora, o que de um lado evidencia uma estruturacao de
P&D interno e a capacitagdo dos colaboradores, mas ao mesmo tempo uma
irrelevante interagdo com o ambiente externo. Ao mesmo tempo, observa-se que
aparentemente as empresas inovadoras do setor apresentam dois perfis distintos,
pois metade considera de alta importédncia e metade baixa importancia ou nao
realizou as atividades de P&D interno, aquisi¢ao de software, aquisicdo de maquinas

e equipamentos e treinamento. Esse fato pode estar relacionado com o capital
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(nacional ou estrangeiro) das empresas participantes, mas que pelo sigilo das
empresas participantes isso ndo pode ser investigado.

O que se descreveu acima difere e é oposta ao encontrado para o setor de
transformagao em geral no Brasil, no qual quase 90% dos participantes da pesquisa
responderam ser de baixa importancia as atividades de P&D interno para o
desenvolvimento das atividades inovativas. Mesmo para as outras atividades
inovativas (aquisicao externa P&D, aquisicdo de conhecimentos externos, aquisigao
de software, introdugao das inovagdes tecnoldgicas no mercado e projeto industrial)
apresentaram percentual alto para baixa importancia ou nao realizado. No setor de
transformagdo o numero mais alto (65% dos participantes) atribuiu como de alta
importancia para as atividades inovativas a aquisicdo de maquinas e equipamentos.

O setor farmacéutico apresentou também uma divisdo entre empresas que
atribuiram como alta importancia as atividades de P&D interno (36%), que
consideram de média importancia (9%) e como de baixa ou ndo realizadas (55%).
Os dados em comum com o setor veterinario foi atribuicdo de baixa importancia ou

nao realizado para a aquisicao externa de P&D e de outros conhecimentos externos.

4.5. Taxa de investimento em inovacgao (TII).

A receita liquida declarada pelas 12 empresas inovadoras do setor
farmacéutico veterinario foi de aproximadamente R$ 972.500 (x1000) e o valor gasto
em atividades inovativas desenvolvidas foi de aproximadamente R$ 17.500,00
(x1000). Com base nesse dado pode-se calcular a taxa de investimento em

inovacéo (Tll) de acordo com a formula abaixo:
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TII = dispéndios (R$ x 1000) x 100

receita liquida de vendas (R$ x 1000).

A TIl para o setor objeto deste trabalho foi calculada em 1,8%. O mesmo
calculo aplicado ao setor de transformacéo e para o setor farmacéutico chega-se as
seguintes TII: 2,8% e 4,3%, respectivamente. Os dispéndios declarados pela
empresa Ourofino na Pesquisa Pintec 2005 foram de R$ 10.146,00 (x1000) e sua
receita liquida no ano de 2005 foi de aproximadamente R$ 107.500,00 (x1000).
Desta forma, a Tll para a empresa estudo de caso foi: 9,5%. Os dispéndios da
empresa em cada uma das atividades inovativas encontram-se na tabela 3. Vale
ressaltar que no ano de 2003 a empresa estava construindo sua atual unidade fabril,
portanto, seus investimentos em aquisicdo de maquinas e equipamentos e
investimentos em projetos industriais no periodo analisado podem ter elevado sua
TIl. Mesmo assim, desconsiderando os dispéndios nesses quesitos, a Tll passa a
ser 4,78% superior as taxas do setor farmacéutico, de transformacdo e do
farmacéutico veterinario, evidenciando os dispéndios desta empresa nacional com

atividades inovativas.
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Quadro 7: Dispéndios em atividades inovativas Ourofino Saude Animal.

Atividades inovativas Valor dos dispéndios %
em 2005
Pesquisas e 2.800.000,00 27,5%
desenvolvimento (P&D)
Aquisicéo externa de P&D 200.000,00 2%
Aquisicao de outros 0 0%

conhecimentos externos,
exclusive software

Aquisicao de software 100.000,00 1%
Aquisicao de maquinas e 2.000.000,00 20%
eguipamentos
Treinamento 46.000,00 0,5%
Introdugao das inovacgdes 2.000.000,00 20%
tecnolégicas no mercado
Projeto Industrial e outras 3.000.000,00 29%

preparacdes técnicas para
a produgao e distribuicao
TOTAL 10.146.000,00 100%

Analisando os dados dos dispéndios em atividades inovativas, os demais
setores (farmacéutico veterinario, de transformacao e farmacéutico) gastaram mais
em aquisicao de maquinas e equipamentos. Esse dado diverge do dado encontrado
com a empresa estudo de caso, uma vez que 0s maiores valores foram gastos de
projeto industrial e P&D interno.

Com relagéo as fontes de financiamento das atividades de P&D, todas as
empresas do setor veterinario declararam que em 100% dos casos o financiamento
foi feito pela propria empresa, sem uso de capital de terceiros (publico ou privado).
As industrias de transformagao e farmacéutica citaram uso das fontes de terceiros,
mas a maioria usou fontes proprias de financiamento.

E importante destacar que no periodo analisado as empresas no utilizaram
os beneficios da Lei da Inovacgéao (Lei 10.973 de dezembro de 2004, regulamentada
em 2005) e a Lei do Bem (Lei 11.196 de 2005). Possivelmente na préoxima pesquisa

Pintec podera ser verificado se houve modificacdo desses dados de investimentos
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em atividades inovativas, ja que se espera que nesses ultimos anos se tenha
estimulado a inovagao, as parcerias para P&DI e acesso as fontes de financiamento.

Um dado importante observado também a respeito de dispéndios em
atividades internas de P&D é que a maioria das empresas (transformacgao,
veterinaria, farmacéutica e Ourofino) declarou na Pesquisa Pintec que realizam
dispéndios em carater continuo e nao ocasional. Isto leva a pensar que as empresas
sentem os beneficios e a importancia da inovagéo, o que tem sido incorporado no

dia a dia.

4.6. Pessoas ocupadas nas atividades internas de Pesquisa e
Desenvolvimento

De acordo com a tabela que traz a relagdo das empresas que realizaram
dispéndios com P&D interno com indicacdo do numero de pessoas ocupadas, nao
foi possivel calcular a taxa de ocupacgao de pessoas em P&D, uma vez que nao esta
disponibilizado o dado do total de pessoas ocupadas nas seis empresas que
declararam ter dispéndios com P&D interno. O que pode ser constatado € que existe
pessoal ocupado nessa area e a maioria com dedicagdo exclusiva. O mesmo se
observa para o setor de transformacgao e farmacéutico.

Ao final do ano de 2005, a empresa Ourofino contava com 429 colaboradores
registrados, dentre estes 19 com dedicagdo exclusiva em atividades em P&D e
exclusiva com a empresa. Foi declarado na pesquisa que a equipe era composta de:
2 doutores, 1 mestre, 12 graduados, 2 técnicos de nivel médio e 2 considerados de
suporte. Sendo assim, a taxa de ocupagdo em P&D no periodo analisado era de

4,40%, e destes colaboradores 15,8% eram poés-graduados (3/19).
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Os dados tabulados para o setor de produtos farmacéuticos veterinarios
mostram que a qualificacao das pessoas ocupadas em P&D atende a nivel superior
em sua maioria, mas com maior parte de apenas graduados, assim como se
observou na empresa Ourofino. Uma unica empresa declarou ter pés-graduados em
seu quadro de colaboradores ligados a atividade de P&D (1/6).

Os percentuais de pos-graduados para o setor de transformagéo e do setor
farmacéutico foram semelhantes ao da empresa Ourofino, sendo calculados em
15,6% e 18%, respectivamente.

Com isso, pode-se observar que o setor de produtos farmacéuticos
veterinarios apresenta, no periodo avaliado, baixo percentual de participagdo de
pos-graduados nas atividades de P&D, mesmo quando se compara ao setor de

transformagdo como um todo.

4.7. Grau de importancia do impacto causado pela inovagao

Os resultados da pesquisa para o quesito de grau de importancia do impacto
causado pela inovacdo mostram, para o setor estudado, maior grau para a
manutencdo da participacdo da empresa no mercado e pela ampliacdo da
participacdo no mercado. Os fatores considerados como de baixa importancia ou
irrelevante foram, em 100% dos casos, redug¢ao dos custos de trabalho, diminuicdo
do consumo de matérias-primas, de energia e de agua, preocupagdao ambiental e
enquadramento de regulacdes relativas ao mercado externo.

O maior grau de importancia da inovagao para o setor de transformacao e o
setor farmacéutico foi atribuido a melhoria da qualidade dos produtos € a menor

importancia (ou nao relevante) para redugao do consumo de agua.
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4.8. Participacao dos produtos tecnologicamente novos ou aprimorados
no total das vendas internas.

Com os dados disponibilizados da Pesquisa Pintec 2005, pode-se calcular o
percentual de participacdo nas vendas internas dos produtos tecnologicamente
novos ou substancialmente aprimorados para as empresas que implementaram
inovagdes em produtos. Pelos dados apresentados pela empresa estudo de caso, a
participacdo dos produtos novos e aprimorados representou 25% das vendas
liquidas internas.

Quadro 8: Percentual de participacdo dos produtos novos ou aprimorados no total
das vendas internas.

Participagao % dos produtos novos ou aprimorados nas
Setor vendas internas
Menos 10 De 10a 40 Mais de 40
Farmacéutico Vet. 33% 56% 11%
Transformagao 19% 26% 55%
Farmacéutico 50% 32% 18%

O gquadro acima demonstra que, para a maioria das empresas, 0s produtos
novos ou aprimorados contribuem com 10 a 40% das vendas liquidas e este dado
corrobora com o declarado pela Ourofino. O setor de transformagao parece ser o
mais beneficiado em vendas liquidas com esses produtos e o setor farmacéutico o

menos, de acordo com os dados disponibilizados e o periodo analisado.

4.9. Grau de importancia das fontes de informacao empregadas
Para o quesito importancia das fontes de informacdo empregadas para o
desenvolvimento de produtos e/ou processos tecnologicamente novos ou

substancialmente aprimorados, o setor farmacéutico veterinario considera de alta
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importancia principalmente as fontes internas. Quase metade (42%) das empresas
inovadoras declarou o Departamento de P&D como de alta importancia como fonte
de informacédo para a inovacdo, e o restante (58%) considerou outras areas da
empresa. Também se verifica a alta importancia dada as fontes externas “clientes e
consumidores, concorrentes, feiras e exposicdes e redes de informagao
informatizadas”. Nenhuma considerou como de alta importancia as universidades e
institutos de pesquisa, centros de capacitacao profissional, instituicbes de testes,
ensaios e certificagoes e licengas, patentes e know how.

A Ourofino também declarou as fontes internas como mais importantes que
as fontes externas e declarou o Departamento de P&D como de alta importancia.
Com relagao as fontes externas, considerou como de alta importancia outras fontes
de informacéao (fornecedores, clientes ou consumidores e conferéncias, encontros e
publicagdes especializadas).

O setor de transformacdo e o farmacéutico em sua maioria deram maior
importancia as fontes externas, especialmente clientes e consumidores, mas
também atribuiu importancia as fontes internas, especialmente as outras areas da
empresa como de alta importancia como base de informagdo para os
desenvolvimentos.

Para esse dado, a empresa estudo de caso pode ter divergido das demais,
pois pode conter uma estrutura de departamento de P&D mais centralizada ou
diferentemente estruturada das demais empresas ou entdo ter havido uma
tendéncia, ja que o questionario foi respondido pelo préprio setor.

Para o setor veterinario, a unica fonte de informacao localizada no exterior
citada foi a “rede de informacgdes informatizadas”. Para o setor de informacgao, todas

as fontes de informagao foram declaradas, tanto do Brasil quanto do exterior. De
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fato, esse dado €& coerente se for considerado que participam do setor de
transformacao nesta pesquisa 40 tipos de industrias. O setor farmacéutico declarou
0 mesmo que o setor de transformagao, com exce¢ado do uso de informagdes de

universidades e institutos de pesquisa do exterior.

4.10. Cooperagdao com outras organizagoes, por grau de importancia da
parceria.

Na avaliagdo do grau de importancia das parcerias para inovagao, apenas
uma empresa inovadora respondeu haver importancia. Este item nao significa que o
setor ndo tenha estabelecido parcerias, mas apenas uma empresa julgou de alta
importancia.

A atribuicdo de alta importancia foi dada a “clientes ou consumidores” e
“fornecedores”. Os concorrentes, empresas de consultoria, universidades e institutos
de pesquisa, centros de capacitagao profissional e de assisténcia técnica foram
considerados com baixa e nao relevante importancia. A empresa Ourofino declarou
gue estabeleceu cooperagao com vistas a desenvolver atividades inovativas, mas
deu média importancia a cooperagao (fornecedores, outra empresa do grupo e
universidades e centros de pesquisa).

Para o setor de transformacao, a maioria atribuiu a alta importancia a parceria
com clientes ou consumidores e o setor farmacéutico as universidades e centros de
pesquisa. Vale ressaltar que apenas 18% (60/326) das empresas inovadoras do
setor farmacéutico responderam que existe importadncia na cooperacao, e é dentro
desse universo que 28 empresas atribuiram as universidades e centros de pesquisa

como parceiros de alta importancia para desenvolvimento de atividades inovativas.
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Quanto a localizagao do principal parceiro identificado acima, foram do Brasil
(brasileiros) para o setor farmacéutico veterinario, farmacéutico e para a empresa
foco. O setor de transformagdo apresentou interacdo tanto com clientes ou
consumidores, nacionais e estrangeiros.

O objetivo de cooperagcdo do setor veterinario deu-se com os clientes ou
consumidores e com fornecedores para atividades de P&D e ensaios para testes de
produtos. Ja para o setor de transformacdo, a parceria com os clientes ou
consumidores deu-se em aproximadamente metade dos casos para atividades de
P&D e ensaios para testes de produtos e a outra parte para outras atividades de
cooperacgao. No setor farmacéutico, a parceria com as universidades e instituicbes

na maioria para P&D e testes de produtos.

4.11. Recebimento de apoio do Governo para as suas atividades
inovativas, por tipo de programa de apoio.

Das empresas inovadoras do setor, 42% declararam ter recebido do Governo
incentivo para suas atividades inovativas. Os tipos de programa citados foram:
financiamento de projetos de pesquisa em parceria com universidades e institutos de
pesquisa e a P&D e compra de maquinas e equipamentos. Nao houve empresa que
declarou que tenha recebido algum tipo de incentivo fiscal* (seja P&D e inovagédo
tecnoldgica, seja da Lei da Informatica ou outros programas de apoio). Ha nesse
caso uma inconsisténcia dos dados, uma vez que cinco responderam, mas
aparecem as respostas de apenas quatro empresas, além também deste dado n&o
coincidir com o descrito no item 4.5. A empresa Ourofino beneficiou-se nesse

periodo de financiamento de projetos de pesquisa em parceria com universidades e

* Incentivos fiscais a Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao (Lei n° 8.661, Lein° 10.332 e
Lei n°® 11.196). Incentivo fiscal: Lei de Informatica (Lei n°® 10.176, Lei n° 10.664 e Lei 11.077).
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centros de pesquisa e para P&D e compra de maquinas e equipamentos, mas
também nao obteve beneficio fiscal.

O percentual de empresas do setor de transformacao e do setor farmacéutico
gue recebeu apoio do Governo foi mais baixo, 19% e 20%, respectivamente.

O setor de transformacao teve a maior parte do apoio com o financiamento
para P&D e compra de maquinas e equipamentos (65% dos casos), mas também
recebeu incentivos fiscais (3,6% para P&DI e 5,6% através da Lei de Informatica). O
maior apoio para o setor farmacéutico, em 88% dos casos, foi financiamento a P&D
e compra de maquinas e equipamentos, seguidos dos 24,2% dos casos que
receberem financiamento para projetos de pesquisa em parceria com universidades
e institutos de pesquisa. Esse setor também recebeu em 7,5% dos casos incentivo

fiscal para P&DI.

4.12. Empresas que nhao inovaram techologicamente.
Das 77 empresas participantes da pesquisa, a maior parte (83%) respondeu
gue nao implantaram inovagdes tecnoldgicas nem tiveram projetos. As razdes e 0s

percentuais da nao implantagéo foram distribuidos de acordo com o grafico abaixo:

O Inovagdes prévias
m Condi¢des de mercado

0O Outros fatores
impeditivos

Grafico 14: Distribuicdo das razées da nao inovagéo tecnoldgica do setor
farmacéutico veterinario.
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Os demais setores (transformacéao e farmacéutico) também atribuiram a maior
razao para nao inovar tecnologicamente as “condicdes de mercado”, seguido de
“outros fatores impeditivos” e ‘“inovacbes prévias”. Neste item houve total
consonancia entre os setores.

Para o grau de importéncia dos problemas e obstaculos apontados pela ndo
inovacao tecnolégica pelas empresas, sete empresas que n&o inovaram e nao
tiveram projetos responderam que n&o fizeram inovagao tecnoldgica e atribuiram o
grau de importancia e obstaculos apontados abaixo:

- Riscos econémicos excessivos: 100% média importancia;

- Elevados custos de inovagao: 14,28% alta; 28,57% média e 48,85% baixa
importancia.

- Escassez de fontes apropriadas de financiamento: 71,42% alta e restante baixa
importancia.

- Rigidez organizacional: todas consideram de média e baixa.

- Falta de pessoal qualificado, falta de informagdo sobre tecnologia, falta de
informacédo sobre mercados, dificuldade de se adequar a padrbes, normas e
regulamentacdes e escassez de servigos técnicos externos adequados foram
classificadas por 100% das empresas como de baixa e ndo relevante importancia.

- Nenhuma empresa considerou como de alta importancia as escassas
possibilidades de cooperagdo com outras empresas/instituicoes.

A maior parte das empresas que ndo inovaram tecnologicamente do setor de
transformagao apontou como de alta importancia os elevados custos da inovagéo e

a escassez de fontes apropriadas de financiamento, e o setor farmacéutico também
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considerou os elevados custos da inovagao, porém diferiu, pois o segundo fator de
maior importancia foram os riscos econémicos excessivos.

Apesar de a maioria das empresas nao ter promovido inovagao tecnoldgica, a
maioria das que n&o implantaram inovagdo declarou ter realizado inovagdo em
mudangas estratégicas e organizacionais para o setor farmacéutico veterinario
(83%), setor de transformagao (64%) e farmacéutico (46%). No setor veterinario,
60% delas realizaram mudangas significativas nos conceitos/estratégicas de
marketing, mais de 20% implementaram técnicas avang¢adas de gestao em produgao
e ambiental. Ainda tiveram as que realizaram mudanca na estrutura organizacional e
implementacao de novos métodos, visando a atender a normas e certificagcao.

O setor de transformagéo inovou mais na estética ou desenho do produto e
outras subjetivas, seguido de mudangas na estrutura organizacional e mudancas
nos conceitos e estratégicas de marketing. Em percentual menor, mas também
inovou em estratégia corporativa, implantacdo de técnicas avancadas de gestao e
implantacdo de novos métodos, visando a atender a normas de certificagao.

Comparando-se as empresas que nao inovaram tecnologicamente com as que
inovaram, observa-se que entre as empresas que inovaram no setor foco do estudo,
farmacéutico, estudo de caso e de transformagéao, todas declararam que realizaram
mudancas estratégicas e organizacionais (na estratégica corporativa, seja em
producdo, informagdo e ambiental; na estrutura organizacional, mudangas
significativas nos conceitos/estratégicas de marketing e na estética e no desenho de
produto e outras subjetivas). A unica diferenga foi que o setor farmacéutico
veterinario ndo citou a implementacdo de novos meétodos, visando a atender a

normas de certificagao.
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Diante deste resultado, observa-se que as empresas inovadoras
tecnologicamente sdo as que mais inovam também em questdes estratégicas e
corporativas.

O quadro abaixo resume as principais caracteristicas de inovagéo tecnoldgica a
partir da andlise da Pesquisa Pintec 2005, entre os setores e a empresa foco

analisada.
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Quadro 9: Compilagdo das principais caracteristicas de inovagdo tecnolbgica e de
esforgo inovativo dos setores.

INDICADOR TRANSFORMAGAO FARMACEUTICO FARMACEUTICO VET OUROFINO
Empresas inovadoras 34% 52% 16% inovadora
Predominancia inovagao Processo Produto Produto Ambos

Grau novidade

85% novo empresa
16% novo mercado

79% novo empresa
25% novo mercado

90% novo empresa
22% novo mercado

novo empresa
novo mercado

Inovagao com projeto 63% 30% 58% Projeto
Novidade mundial 174 produtos 7 produtos Nenhum produto Nenhum produto
100 processos 2 processos Nenhum processo nenhum processo

Principal responsavel
inovag&o produto

Prépria empresa

Propria empresa

Prépria empresa

Prépria empresa

maior importancia

equipamentos

equipamentos

Principal responsavel Outras Outras Outras empresas/ Outras
inovagao processo empresas/institutos empresas/institutos institutos empresas/ institutos
Metodg de pr ote?ao por Marcas Marcas Marcas Marcas
escrito mais utilizado
Segredo
Metf)dp de plrote.glao Segredo industrial Segredo industrial Nenhum mQusmaI/tempo de
estratégico mais utilizado lideranga sobre
competidores
Atividade inovativa de | Aquisicdo de maquinas/ | Aquisicdo de maquinas/ . .
quisie q quisie q Treinamento P&D interno

Atividade inovativa de

Aquisicao externa de

Aquisicéo

Aquisigao externa de
P&D e de outros

Aquisi¢éo externa de

menor dispéncido

menor importancia P&D externa de P&D conhecimentos P&D
externos
Taxa de. |nvesu~mento em 2,80% 4.30% 1,80% 9,50%
inovag&o
Projeto Industrial e
» ) ) o o o o Aquisigdo de out{as Preparagdes
Atividade inovativa de | Aquisicdo de maquinas | Aquisicéo de maquinas méquinas e técnicas para a
maior dispéndio e equipamentos equipamentos equigamemos produgéo e
distribuicao e P&D
interno
Atividade inovativa de . L Aquisicao externa de Aquisigdo externa de
Treinamento Adquisi¢ao de software outros

outros conhecimentos

conhecimentos

Principal fonte de
finaciamento P&D

Prépria empresa

Propria empresa

Prépria empresa

Prépria empresa

Caréater de investimento

em P&D Continuo Continuo Continuo Continuo
Nivel d? qualficagdo Graduados Graduados Graduados Graduados
predominante em P&D
Percentual de pos 15,60% 18% 1,60% 15,80%
graduados em P&D
Melhoria da qualidade
. . A Manutengéo e do produto,
Maior grau de importancia
doi gacto cal;Tspa do pela Melhoria da qualidade | Melhoria na qualidade ampliagdo de manutengéo e
P inovacso P dos produtos dos produtos participagdo no ampliagéo de
¢ mercado participagdo no
mercado

Predominancia da
participagao de novos
produtos ou aprimorados
nas vendas liquidas

Mais de 40% das
vendas

Menos de 10% das
vendas

Entre 10 e 40% das
vendas

25% das vendas

Principal fonte interna de
informagao para

Qutras areas da

Outras areas da

Qutras areas da

Departamento de P&D

estratégica e

organizacional

desenvolvimento de novo empresa empresa empresa
produto/processo
Fornecedores,
- clientes ou
Principal fonte externa de B . B
R , ) ) Feiras e exposigoes e consumidores,
informag&o para Clientes ou Clientes ou A " .
. . . redes de informagéao conferéncias,
desenvolvimento de novo consumidores consumidores R X
informatizadas encontros e
produtos/processo o
publicagdes
especializadas
L . . Fornecedores, outra
Principal parceiro para " . . Clientes ou
. Clientes ou Universidades e ) empresa do grupo e
desenvolvimento de 8 . consumidores e R .
. . R consumidores centros de pesquisa universidades e
atividades inovativas fornedores - .
institutos de pesquisa
Percentual de empresas
inovadoras que
o 19% 20% 42% recebeu
receberam apoio do
governo
. 5 Financiamento e Financiamento e . 5 N .
Tipo de apoio . R . L Financiamento Financiamento
incentivo fiscal incentivo fiscal
Promogé&o de inovagao
Sim Sim Sim Sim
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5. CONCLUSAO

Diante da analise dos dados da Pesquisa Pintec 2005 e da empresa estudo
de caso, pode-se concluir que:
- A inovacao e esforgos inovativos sao importantes para o setor de produto
farmacéutico veterinario por serem um diferencial competitivo em um mercado de
muitos produtos, muitas empresas e com margens estranguladas por fazer parte do
inicio da cadeia produtiva de proteina de qualidade.
- No periodo analisado (2003-2005) o setor farmacéutico veterinario apresentou
baixo percentual de inovagdo quando comparado aos demais setores usados como
referéncia neste trabalho (transformacao e farmacéutico). A atividade inovativa de
maior importancia foi treinamento e a taxa de investimento em inovagao foi
extremamente baixa. O que mais se investiu para o processo de inovagao foi em
aguisicao de maquinas e equipamentos.
- O setor inova mais em produtos que em processos. Foram colocados no mercado
nacional produtos antes nao disponiveis aos consumidores, mas sem novidade
mundial. O fato de nao inovar em processos chama a atengdo uma vez que a
otimizacao de processos produtivos permite redugdo nos custos de producgao, fator
importante para a composigcdo do preco final do produto, que como visto
anteriormente possui grande relagdo econdémica por fomentar a produgcédo de
commodities.
- As empresas sentiram o0 impacto de suas inovagdes em produtos refletindo em

uma participacao de 10 a 40% nas vendas liquidas.



92

- A propria empresa € a principal responsavel pela inovagdo e parece haver pouca
ou nenhuma importancia da aquisicdo externa de P&D e de outros conhecimentos
externos quando se trata da inovagao em produtos.

- As empresas do setor farmacéutico veterinario usam as marcas como principal
forma de protegédo da inovacao, sem utilizagcdo de métodos de protegao estratégicos,
este fato € um reflexo direto da falta de inovacao de processo e por nao ter nenhum
lancamento de produtos novos para o mundo, requisito essencial para utilizacdo do
sistema de patentes, novidade.

- Um ponto bastante positivo € que as empresas que sao inovadoras realizam
investimento em P&D de maneira continua e ndo de forma pontual ou casual. Isso
demonstra a incorporagao do P&D no dia a dia das empresas. Também todas que
inovam tecnologicamente promovem a inovacgao estratégica e organizacional. Ao
mesmo tempo, foi verificada baixa presenca de poés-graduados empregados no
setor, caracteristica semelhante a encontrada pela industria nacional.

- O setor parece ser muito focado no mercado. O maior impacto causado pela
inovagao foi a manutencao e a ampliagao de participagdo no mercado.

- Um percentual superior ao dos outros setores analisados recebeu apoio do
Governo na forma de financiamento.

- A empresa estudo de caso faz parte do pequeno grupo de empresas inovadoras do
setor. Ela tem consolidado seu crescimento continuo e aumento de sua participacao
no mercado ano a ano. Ela possui caracteristicas de inovagdo e de esforgos
inovativos que convergem com o0s dados especialmente tabulados para o setor
farmacéutico veterinario, mas divergiu em varios aspectos. Aparentemente todos os
pontos divergentes estdo relacionados ao seu desempenho. E uma empresa que

realiza inovagcbes em produtos e em processos, utiliza métodos de protecéo
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estratégico (segredo industrial e tempo de lideranga sobre competidores), conta com
P&D interno como atividade inovativa de maior importancia, com alta taxa de
investimento em inovacao. Seus dispéndios foram maiores em projeto industrial e
P&D interno, e ndo em compra de maquinas e equipamentos. A empresa emprega
mais pos-graduados que as demais empresas do setor e conta com parceiros para o
desenvolvimento de atividades inovativas.

- A Pesquisa Pintec incorpora os dados da industria farmacéutica como um todo,
mas como pode ser verificado os setores de saude humana e veterinaria possuem
suas particularidades e portanto talvez o setor pudesse ter seus dados divulgados

separadamente para melhor representagao do setor.

6. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho caracterizou o setor farmacéutico em seus aspectos de
inovacao tecnoldgica e de esforgo inovativo para o periodo de 2003 a 2005. Com
base nos dados da Pesquisa Pintec e os dados de um estudo de caso (empresa
nacional do setor) foi possivel obter um diagnéstico para o periodo sobre as
questdes de inovacdo. Este trabalho representa apenas um inicio e uma base de
dados para possiveis trabalhos futuros, tais como verificagdo da evolugdo do setor
(dindmica inovativa setorial), relagado inovagdes e desempenho das empresas ou
estabelecimento de um modelo para inovagao no setor.

Como a empresa estudo de caso € uma empresa brasileira inovadora e
possui comprovado desempenho de participagdo no mercado cada vez maior,
mesmo em um ambiente de extrema competicdo e que participam as divisdes
veterinarias das grandes multinacionais farmacéuticas, alguns dos dados

disponibilizados por ela podem ser usados pelas outras empresas nacionais ou pode
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ser um modelo a ser seguido em seus aspectos positivos de inovagao ou em pontos

divergentes do setor.

6.1. Recomendagbées para o setor: boas praticas e base para
estabelecimento de um modelo de inovagao.

Mediante do exposto e para finalizar, de acordo com a avaliagdo da situagéo
do setor farmacéutico veterinario quando comparado ao estudo de caso realizado,
pode-se sugerir algumas boas praticas para que algumas industrias de capital
nacional do setor possam alavancar seu crescimento, participando de forma mais
ativa e movimentando a economia de forma mais eficiente. As boas praticas, além
dos indicadores, representam o inicio de uma base para o estabelecimento de uma
proposta de um modelo de inovagao.

Abaixo algumas das boas praticas podem ser recomendadas:

- Investir em P&D. Esta acéo é essencial para o desenvolvimento de novos produtos
e processos, mantendo assim a competitividade no setor;

- Agregar em seu corpo funcional um expressivo numero de pesquisadores, de
forma a fomentar o desenvolvimento de novos produtos e processos, trazendo o
conhecimento académico e aplicagao deste para dentro da industria;

- Aumentar a parceria entre as empresas e instituicbes de pesquisas, como
universidades, através de Acordos de Cooperacdo Técnica e/ou Contratos de
Transferéncia de Tecnologia, seja para a pesquisa e desenvolvimento em conjunto,
seja para transferéncia da tecnologia desenvolvida nas Instituicdes Cientificas e
Tecnoldgicas (ICT’s) e Universidades para o setor produtivo;

- Elevar os investimentos voltados a inovagao;
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- Incorporar e adotar a P&D como parte integrante da estratégica da empresa, nao
enxergando P&D e outras atividades inovativas apenas como despesa, mas como
investimento e diferencial competitivo;

- Busca e uso constante de fontes de financiamento ou incentivos a inovacgao;

- Abrir canal de comunicagédo com a comunidade cientifica para desenvolvimento de
projetos e com demais fontes de informacao para desenvolvimento de produtos e
processos que atendam a demanda do mercado;

- Buscar pioneirismo (novidade) ou entdo a colocagao de produtos e processos que
nao existam no mercado nacional;

- Mensuragdo e monitoramento dos indicadores de inovacdo tecnolégica e de
esforgo inovativo da empresa e do setor para direcionar os investimentos (recursos
fisicos € humanos).

- Trabalhar em diferentes setores, minimizando riscos referentes a oscilagbes do
mercado;

- Fazer uso das ferramentas de apropriacao, apresentando assim um diferencial
competitivo quando comparada aos concorrentes;

- Realizar um monitoramento da tecnologia desenvolvida no mundo e dos

concorrentes, de forma a estar preparado para as mudangas no setor.
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Tabela 1.1.2 - Empresas, total e as que implementaram inovagdes efou com projetos, segundo

cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
Que implementaram inovagdes de Que implementaram inovagdes Que n3o implementaram inovagdes
Chae . @122 Produto Processo Com projetos. Com projetos.
Total Total Novo Novo Novo Novo P"’:“'”
para para o para parao Incom- Abando- Incom- Abando-
Total a mercado Total a mercado processo Total pletos nados Ambos Total pletos nados Ambos
empresa nacional empresa nacional

Indistrias extrativas - Brasi 1.849 427 118 103 16 413 398 19 104 88 77 6 5 78 7 5 3
Industrias de transformagao - Brasil 892056 29.951 17.666 15.075 2940 24.091 22.804 1.490 11.807 6.053 3.860 961 1.232 1.977 1.209 497 272
Indistrias extrativas - S0 Paulo 271 81 10 6 3 80 77 9 10 7 ] 2 0 0 o] 0
Indistrias de transformagso - Sio Paulo 31.719  10.653 6.515 5.221 1.509 8.233 7.590 707 4.095 2.499 1.495 347 658 624 393 105 126
CNAE 2122 - Brast 7 12 9 8 2 6 6 3 7 2 4 1 1 1 0 0
CNAE 2122 - S0 Pavio 38 3 3 2 2 0 0 [} 2 [] 1 1 0 0 0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de indistria, Pesquisa de Inovagao Tecnolbgica 2005,
Nota: Foram it as que i produto efou i novo ou sub e/ou que projetos que foram abandonados

ou estavam incompletos ao final de 2005.
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Tabela 1.1.3 - Grau de novidade do principal produto e/ou processo
nas empresas que implementaram inovagdes, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Grau de novidade do principal produto efou pr nas que i ¢ Grau de novidade do principal produto efou p nas emp que i L G
Produto Processo
Novo para a empresa, mas ja Novo para o mercado nacional, mas Novo para a empresa, mas ja Novo para o setor, mas ja existerde em N
Cnae selecionada (2122) existente no mercado nacional 4 existente no mercado mundial Novo para o mercado mundial existente no setor no Brasil termos mundiais Novo para o setor em termos mundiais
Aprimora- | Completa- Aprimora- | Compieta- Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa-
Total mento de | mente novo Totat mento de | mente novo Total mento de | mente novo Total mento de | mente novo Total mento de | mente novo Total mento de | mente novo
° um ja paraa o um ja paraa um ja paraa um j& para a ° um ja paraa um j& paraa
existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa
Indistrias extrativas - Brasi 102 46 56 15 8 7 1 1 0 397 292 105 13 10 4 3 2 1
Indistrias de ransformacdo - Brasi 14.774 7.583 7.191 2719 2.323 396 174 150 24 22.683 16.132 6.551 1.308 1.049 259 100 82 18
Indiistrias extrativas - Sio Paulo 6 2 4 2 2 0 1 1 0 7 68 9 2 1 1 1 1 0
Indistrias de transformago - S8o Paulo 5.033 2.878 2.155 1.392 1.194 198 90 79 11 7.550 5.546 2.004 613 437 176 n 64 7
CNAE 2122 - Brasi 7 5 3 2 2 0 0 0 0 6 6 o] 0 0 0 0 0 ]
CNAE 2122 - Sdo Paulo 1 1 0 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3}
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac8o de Industria, Pesquisa de Inovagio Tecnolégica 2005,
Nota: Foram i as que i produto efou i novo ou
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segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Tabela 1.1.4 - Principal responsavel pelo desenvolvimento de produto e/ou processo nas empresas que implementaram inovagoes,

Principal responsavel pelo desenvolvimento de produto efou processo nas empresas que implementaram inovagdes
Produto Processo
A empresa A empresa
Cnae selecionada (2122) Outra em coope- Qutras Outra em coope- Outras
A empresa rag3c com empresas A empresa ragdo com empresas
empresa do outras ou empresa do outras ou
grupo empresas institutos grupo empresas institutos
ou institutos ou institutos
Industrias extrativas - Brasit 103 1 7 7 3 15 389
IndUstrias de transformag3o - Brasil 15.806 270 884 705 2.238 174 725 20.954
IndUstrias extrativas - S&o Paulo 10 0 0 2 0 1 77
Indéstrias de transformagéo - Sao Paulo 5.760 165 392 197 1.011 102 351 6.769
CNAE 2122 - Brasil 9 0 0 0 0 0 6
CNAE 2122 - S3o Paulo 3 0 0 0 0 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de Industria, Pesquisa de Inovagéo Tecnolégica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado,
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Tabela 1.1.5 - Métodos de protegao utilizados pelas empresas que implementaram inovagdes, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Métodos de protecao utilizados pelas empresas que implementaram inovagdes

Por escrito Estratégicos
Cnae selecionada (2122) . Tempo de
Complexidade Segredo lideranca Outros
Patentes Marcas no . .
industrial sobre os
desenho .
competidores

Inddstrias extrativas - Brasil 66 14 4 16
Industrias de transformagéo - Brasil 2.026 7.079 473 2.490 615 1.448
Industrias extrativas - S&o Paulo 3 0 0 0
Indstrias de transformaggo - S4o Paulo 2.733 187 1.025 312 515
CNAE 2122 - Brasil 4 0 0 0
CNAE 2122 - Sdo Paulo 0 0 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagso de Industria, Pesquisa de Inovagao Tecnologica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substanciaimente aprimorado.
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Tabela 1.1.6 - Empresas, total e as que implementaram inovagdes, com indicagio de depésito de patentes e de patentes em vigor,

segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
Cnae selecionada (2122) Que implementaram inovacdes
Total Total Com depésito Com patente
de patente em vigor
Industrias extrativas - Brasil 1.849 427 7 13
Industrias de transformago - Brasil 89.205 29.951 1.851 3.454
Industrias extrativas - $30 Paulo 271 81 2 2
Inddstrias de transformaggo - S8o Paulo 31.719 10.653 881 1.678
CNAE 2122 - Brasil 77 12 0 4
CNAE 2122 - S3o Paulo 38 3 0 1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Industria, Pesquisa de Inovagso Tecnoldgica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.

801



cSes, por grau de importincia das

Tabeta 1.1.7 - Emp que i [
segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas que implementaram inovagdes
Avdaden wowion
At Média ando Al Medis endo Alta Madia o nho A Madia anio Ara Midie s ndo Ars | Media ] @ nio A I Meda ’ endo A Média . Mo

resfizou realizou reafizou H realizou reatizou ! reaiizou teafizou realkizou
Inddstrias extrativas - Bresit 427 25 £ 396 14 0 413 23 3 401 32 38 357 337 n 18 225 20 182 24 17 386 133 “ 254
Inddrstrias de ransformacio - Brasi 29.951 5.016 1.005 23.929 1.189 304 28.457 2215 1076 26659 2993 1.183 25775 19.507 4.797 5647 13347 4380 12224 5432 3078 21.439 7.738 4057 18.155
Industias exrativas - Sto Paulo 81 7 [} 74 0 0 81 2 0 79 1 0 80 47 32 2 14 3 63 5 1 75 a3 i 47
Incidstrias de transormacso - Sio Paulo 10.653 2519 435 7699 562 109 9.982 735 434 9.484 1.318 493 8.843 6.588 1.688 2367 4.864 1.473 4315 2317 1.181 7.155 3.033 1.578 6.042
CNAE 2122 - Brash 12 6 0 8 0 0 12 ] 0 12 5 1 6 6 ° 6 7 0 5 1 3 8 1 3 8
CNAE 2122 - Séo Paulo 3 3 [ 0 ] 0 3 0 0 3 1 1 1 [ o 3 1 ] 2 1 ] 2 1 2 ¢
Forke! IBGE. Oieioris 0w Pasiuises, Tndtsia, Pesquisa 7005,
Nota: Foram aprimorado,
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Tabela 1.1.8 - Empresas, total e receita liquida de vendas, com indicagio do valor dos disp i
L L {2122} - Brasil - 2005

cnhae
Empresas
Recoits Dispéndios reakzados nas atvidades inovativas
Crae selecionads (2122) Nquida Yot Atrvidades irtemas de Aquisicao exierna do Aquisicao de outros Aquisico de Aquiticho de trei Irosucao das INovacoes. Projeto incustrial ¢
Tot de vandas Pesquisa e Desenvolviments Peaquisa ¢ D extemas. sofware méquinas e equipamaentos. reinament tacnolbgicas no mercado | outres preparacbes técricas
a '78'“’ Namero Valor Nomero | Vator Nomeo | Valor Nomero Valor Nimero Valor Nomero | Valor Nowmero Vaior Nomero | Valor [ Valot

de empresas {1 000 R3) de empresas {1 000 R$) de smpresas l (1 000 RS) de empresas {1 000 R§) de empresas {1 000 R$Y d'm’ (1 000 RS} dcomw-sul {1000 RS) d!cmorasasl {1 000 RS) de empresas {1 000 R$}

indinstrias extratives - Brasih 1.849 37.854.126 330 681.286 18 77.575 14 11.867 12 21.493 39 7610 3n 523213 43 B8.645 19 6.602 93 24.281
Indostrias de wensfomagso - Brasi 89.205 1.202.698.981 19.621 33.724.694 5.028 7.035.353 1213 944,069 2.288 1.608.146 3.526 564.947 15.370 16.122.355 5174 626.747 5.870 2.325.028 6.749 4.398.048
Indstrias extrativas - S#o Paulo 271 2.603.029 77 130.538 3 5.180 0 0 0 [ 1 ) 76 120230 3 1.465 3 2,056 5 1.308
IndUstrias de transformacso - Sac Paulo 31.719  550.495 665 7.562 19.015.498 2.567 4.107.300 577 511.916 800 1.017.333 1.562 349,927 5.584 9.088.318 2127 358252 2592 1.565.849 3.020 2.016.604
CNAE 2122 - Beasil 77 972.437 12 17.433 6 1.365 1 {x) o [ 3 146 7 11.325 2 {x) 4 1.814 3 2.542
CNAE 2122 - St0 Pato 38 454.587 3 8103 3 1.339 1 ) 0 [ F 0 1 ® 1 P 1 ) 2 )

Forte: BGE, Dicetoria de Pesquisas, C: de Industrie, '

gica 2005.
Nota: Como a base PINTEC ndo dispbe de varidveis da PAS no nivel dos 4 digitos, céiula em “amarelo” informa os resuitados da cnae 72.2.
Fe h proce i

pe aprimorado.
(1) Receita liquids de vendias de prodisos ¢ servigos, estimada partic dos dados da amosta da Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2005  da Pesquisa Anual de Sarvicos 2005.
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Tabela 1.1.9 - Fontes de financiamento das atividades de Pesquisa e Desenvolvimento e das demais atividades
inovativas realizadas pelas empresas, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - 2005

Fontes de financiamento (%)
Das atividades de Pesquisa e Desenvolvimento Das demais atividades
Cnae seiecionada (2122)
De terceiros De terceiros
Proprias Proprias
Total Privado Publico Total Privado Pabiico
Industrias extrativas - Brasil 98 2 0 2 86 14 9 4
Indstrias de transformag3o - Brasit 92 8 1 6 84 16 6 10
IndUstrias extrativas - S30 Paulo 100 0 0 0 93 7 4 2
Industrias de transformagao - So Paulo 96 4 1 3 86 14 6 8
CNAE 2122 - Brasil 100 0 0 0 64 36 0 36
CNAE 2122 - S&o Paulo 100 0 0 ] 100 0 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Industria, Pesquisa de inovagéo Tecnolbgica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
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cnae selecionada (2122) - Brasil - 2005

Tabela 1.1.10 - Valor dos dispéndios realizados nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento das empresas que
implementaram inovagoes, com indicagao do carater das atividades, segundo

Dispéndios realizados nas atividades intemas de Pesquisa e Desenvolvimento
das empresas que implementaram inovagoes

Caréter das atividades internas

Cnae selecionada (2122) Total Continuas Ocasionais
Nimero Valor Namero Vator Ndmero Valor
de de de
(1 000 R$) {1 000 R$) (1 000 R$)
empresas empresas empresas
Indstrias extrativas - Brasil 18 77.575 8 71.991 10 5.584
Industrias de transformago - Brasil 5.028 7.035.353 2.762 6.598.508 2.267 436.846
Industrias extrativas - Sao Paulo 3 5.180 2 (x) 1 (x)
IndUstrias de transformagao - Sao Paulo 2.567 4.107.300 1.390 3.872.590 1.176 234.710
CNAE 2122 - Brasil 6 1.365 5 156 1 (x)
CNAE 2122 - S&o Paulo 3 1.339 2 (x) 1 (x)

Fonte: iIBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Industria, Pesquisa de Inovagao Tecnologica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
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Tabela 1.1.11 - Empresas, total e as que realizaram dispéndios nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento,
com indicagao do niimero de pessoas ocupadas, segundo
chae selecionada (2122) - Brasil - 2005

Empresas
Nimero Que realizaram dispéndios nas atividades internas
de de Pesquisa e Desenvolvimento
Cnae selecionada (2122) pessoas - - -
Totat ocupadas Numero de pessoas ocupadas em Pesquisa e Desenvoivimento
em 31.12 Total Total Com Com

(1) {2) dedicacao exclusiva dedicagéo parcial
Industrias extrativas - Brasil 1.849 116.730 18 269 208 240
inddstrias de transformag&o - Brasil 89.205 5.923.142 5.028 47.360 42.326 15.673
Industrias extrativas - Sao Paulo 271 16.973 3 29 22 44
IndUstrias de transformagao - S&o Paulo 31.719 2.435.525 2.567 26.488 24173 7.097
CNAE 2122 - Brasil 77 6.857 6 50 46 18
CNAE 2122 - So Paulo 38 2.275 3 42 38 18

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Industria, Pesquisa de Inovagéo Tecnol6gica 2005.

Nota: Como a base PINTEC néo dispbe de varidveis da PAS no nivel dos 4 digitos, célula em "amarelo” informa os resultados da cnae 72.2.

Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
(1) NGmero de pessoas ocupadas em 31.12, estimado a partir dos dados da amostra da Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2005 e da Pesquisa Anual de Servigos 2005. (2) Total
de pessoas ocupadas em dedicagio plena nas atividades de Pesquisa e Desenvolvimento, obtido a partir da soma do numero de pessoas em dedicagio exclusiva e do nimero

de pessoas em dedicagao parcial, ponderado pelo percentual médio de dedicagdo.
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Tabela 1.1.12 - Pessoas ocupadas nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento das empresas
que implementaram inovagoes, por nivel de qualificagio, segundo

cnae selecionada (2122) - Brasil - 2005

Cnae selecionada (2122)

Pessoas ocupadas nas atividades intemas de Pesquisa e Desenvoivimento das empresas que
implementaram inovagbes, por nivel de qualificagdo

Nivel superior

Nivel

P~ Outros
Total Pos-graduados Graduados médio
Industrias extrativas - Brasil 175 50 125 82 12
Indastrias de transformagZo - Brasil 27.425 4.280 23.145 14.730 5.205
Indastrias extrativas - S&o Paulo 21 4 17 8 0
Industrias de transformagao - S&o Paulo 16.850 2227 14.623 7.194 2.445
CNAE 2122 - Brasil 26 1 25 20 4
CNAE 2122 - S3o Paulo 18 1 17 20 4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Industria, Pesquisa de inovagao Tecnolégica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substanciaimente aprimorado.
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Tabela 1.1.13 - Empresas que implementaram inovagdes, por grau de importéncia do impacto causado,

gundo cnae sel da (2122)- Brasil - periodo 2003-2005
Empresas que
impact:
. Melhoria da qualidade Ampiiacdo da gama de da da pag: Aumento da capacidade Aumento da flexibilidade Rex
Cnae selecionada (2122) Total dos produtos produtos ofertados da empresa no mercado da empresa no mercado Abertura de novos mercados produtiva da produclio
Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa
Alta Média e nao Alta Média © nio Alta Média e ndo Alta Média & ndo Alta Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média e nao Alta
relevante relevante relevante relevante relevante relevante relevante
IndUstrias extrativas - Srasil 427 196 53 178 37 86 304 154 84 189 146 58 223 20 27 380 212 53 162 236 44 148 105
Industrias de transformacdo - Brasil 29951 15125 5398 9428 7572 5068 17310 13112 7.385 9453 10.199 7.906 11.845 4.941 3.538 21472 11.867 5476 12.607 8.144 6.238 15568 5.242
Indistrias extrativas - S&o Paulo 81 44 29 8 3 64 14 4 30 48 29 10 42 0 5 76 33 9 39 62 5 14 3
indastrias de transformacdo - S3o Paulo 10653 5273 2197 3183 2890 2076 5687 4730 2890 3.033 3.570 3.247 3.836 1.888 1.565 7.200 4.257 2.036 4.360 2.887 2.183 5614 1.848
CNAE 2122 - Brasil 12 2 6 4 3 4 6 5 S 3 5 3 4 2 7 2 0 2 10 0 1 " 0
CNAE 2122 - Sao Paulo 3 1 1 1 o] 1 2 2 1 0 2 0 1 2 1 0 0 1 2 0 0 3 o
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaco de Indistria, Pesquisa de Inovagio Tecnoldgica 2005.
Nota: Foram 3 as que i produto efou processo i novo ou
-
—
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Tabela 1.1.13 - Empresas que implementaram inovagdes, por grau de importancia do impacto causado
segundo cnae selecionada (2122)- Brasil - periodo 2003-2005 {continuagao)

1 implementararn inovacbes

© causado e grau de importancia

dugdo dos custos Redugao dos custos Redugao do consumo Redugdo do consumo Redugao do consumo Reducéio do impacto i eem em om reg
de producdo do trabalho de matéria-prima de energia de dgua aspectos ligados 4 sadde e seguranga relativas ao mercado interno relativas ao mercado externo
Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa
Média endo Alta Média e ndc Alta Média & ndo Alta Média endo Alta Média e ndo Alta Média e nfio Alta Média e ndo Alta Média en3c
relevante relevante refevante relevante relevante felevante relevante relevante
65 257 121 71 235 52 49 326 23 48 356 13 32 382 163 35 229 102 22 303 33 3 390
6658 18.051 5111 6.395 18.445 2.472 3.384 24095 1.580 3263 25107 867 1.237 27.847 6.154 3.921 19.876 5.033 3.504 21413 1.495 810 27645
1 77 3 1 77 3 0 78 3 0 78 3 0 78 5 o 76 4 2 75 3 0 78
2.492 6.314 1.788 2.346 6.5189 1.043 947 8.664 640 1.200 8.814 384 475 9.794 2273 1.257 7.123 2.029 1.130 7.494 608 353 9.692
3 8 0 0 12 0 ¢} 12 0 0 12 0 0 12 ¢} 3 8 2 o 9 0 0 12
0 3 0 [} 3 0 0 3 0 0 3 0 [+] 3 0 0 3 ¢ 0 3 0 0 3
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Tabela 1.1.14 - Empresas, total e as que impiementaram produto e participagao percentual dos produtos tecnologicamente
novos ou substancialmente aprimorados no total das vendas internas, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - 2005

Empresas Panicipacéo percentugl dos produtos tecnologicame'nte nOvos
ou substancialmente aprimorados no total das vendas intermas (%)
Cnae selecionada (2122) Que
Total implementaram Menos de 10 De 102 40 Mais de 40
produto

Indistrias extrativas - Brasil 1.849 118 21 31 65
Industrias de transformagao - Brasil 89.205 17.666 3.641 7.026 7.000
Industrias extrativas - S&0 Paulo 271 10 6 3 1
IndUstrias de transformaggo - S3o Paulo 31.719 6.515 1.531 2.739 2.245
CNAE 2122 - Brasil 77 9 3 5 1
CNAE 2122 - S3o Paulo 38 3 3 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnologica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substanciaimente aprimorado.
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Tabela 1.1.15 - Empresas que implementaram inovagbes, por grau de importéncia das fontes de informagio empregadas,
segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas qu
Fontes de in
Fontes internas
Cnae selecionada (2122
¢ selecionada ! Total Pesqu[i):ap:n;g;m;:iem ento Outras areas Outra empresa do grupo Fornecedores Clientes ou consumidores Concorrentes e E;::{
Baixa Baixa Baixa Baixa Baba Baixa
Alta Média e nao Alta Meédia & ndo Alta Média e ndo Alta Média e nédo Alta Média e ndo Alta Média € ndo Alta
refevante relevante relevante relevante relevante relevante
Industrias extrativas - Brasit 427 6 2 23 163 98 166 58 8 26 186 92 149 151 68 207 136 70 221 65
Indirstrias de transformac3io - Brasil 29.951 2.241 394 3.508 12.485 6.875 10.591 937 357 1.080 12.051 7.044 10856 12.823 5.448 11.679 6.992 6.027 16.932 1.808
indstrias extrativas - S3o Paulo 81 1 1 5 39 9 33 [s] 2 4 45 4 32 29 4 48 37 3 41 1
industrias de transformaclo - Sic Paulo 10.653 1.168 169 1.679 4.743 2.543 3.368 501 179 445 4.027 2.328 4.298 4679 1.872 4102 2.485 1.737 6.431 706
CNAE 2122 - Brasit 12 5 0 1 6 1 s 0 0 0 1 3 7 5 1 ] 5 1 6 1
CNAE 2122 - S30 Paulo 3 2 0 1 0 1 2 0 0 0 1 0 2 1 1 1 1 1 1 1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria, Pesquisa de Inovaglo Tecnoldgica 2005,
Nota: Foram o as que i produto efou i novo ou
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Tabela 1.1.15 - Empresas que i

P

segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005 (continuagio)

am i ¢ , por grau de importancia das fontes de informac¢io empregadas,

1e implementaram inovagdes

€ grau de i
Fontes exteras
‘esas df consultoria - \T'niversidades e_ Centros de . _ pr t de testes, Licengas, patentes Cov\.vertm:ias, anc.on_(ros e Feiras e expasigoes Redes de inFormaﬁo
shtores independentes institutos de pesquisa e assisténcia técnica ensaios e certificagSes e know how publicagbes especializadas informatizadas
Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa
Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média @ ndo Alta Média endo Alta Média e ndo Aita Média e nao
relevante relevante relevante relevante relevante relevante relevante relevante
24 338 25 50 352 104 14 308 64 89 273 21 o] 5 140 37 250 169 89 169 159 103 165
1.811  26.330 1.812 1747 26.392 1.974 2623 25354 2.204 2489  25.257 1.166 591 1.908 4.663 4810 20.477 11.183 6.279 12488 11.041 5946 12964
0 80 1 1 79 0 1 80 1 1 79 2 0 0 0 5 76 5 36 40 5 37 39
546 9.401 797 630 9.226 707 1.050 8.897 987 1.011 8.656 540 159 594 1.777 1.882 6.994 3.848 2.308 4.497 4.298 2,138 4217
1 10 0 0 12 0 0 12 0 2 10 0 o} 0 3 2 7 6 5 1 6 3 2
0 2 0 0 3 0 0 3 0 1 2 1} 0 0 ] 0 3 1 1 1 1 2 ]
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Tabela 1.1.16 - Emp

que i

cBes, por locali:
segundo cnae selecionada (2122) - Brasil - pe

das fontes de iformacio empregadas,

riodo 2003-2005
Empresss qua implementarsm inovactes
Fortes de informagia empregadss @ sua localizacso
Empresas . Centros de .
Cnae solecionads (2122) Universidades InstituicSes L Conferbneias. Redes de
Total 0\‘; £ - Clm c Ga conscuitorie o . wﬁ. de Y W.m « . . Feiras. "
smpreza do grupo consumidores consuores de pesquisa bopnyontd o curthcaces petortes wspecisizatas eparighes informatizadas
Beasi Exterior Seasl Exterior Basd | Exwrior Bst | Exwror | Bust | Exedor | Bash | Exior | Brest | Exer | Brash | Evteor Bawl | Extarior Brash Exerior Baasi Exterior Brasd Exterior
Industrias extrativas - Brasi 427 7 6 2n 53 221 28 192 45 18 6 100 1 160 2 160 [} 20 2 200 12 2 55 205 99
Industries de tansformacdo - Brasid 29.95% 570 904 19.686 1.825 19.349 437 15301 648 4957 208 4718 83  6.025 %4 5960 139 1.730 352 11.147 772 18.125 1.491 16.780 2472
Industrias extrativas - 530 Paulo 31 2 1 51 0o 37 0 8 2 1 1 3 0 2 ] 2 ] 2 0 7 1 42 t 12 32
Industrias de Fanstormaco - S30 Paulo 10.653 2 521 6.546 830 6.945 158  5.001 302 1752 84 1.860 45 2189 47 2575 60 835 189 4.199 428 6.427 €79 5.928 1.200
CNAE 2122 - Brasd 12 ] [} 4 1 7 0 6 0o 2 0 o 0 0 [+] 2 0 0 0 6 0 11 [ 7 3
CNAE 2122 - Siio Paulo 3 0 0 1 ] 3 [} 2 0 1 [} 0 0 1] o 1 0 [} 0 1 [} 2 ] 3 0
Fonte: IBGE, Diwetoria de Pesquisas, Coordenscio de indistria, Pesquisa de inovagio Tecnolégica 2005,
: a3 empr E produlc efou novo aprimorado.
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Tabela 1.1.47 - P que

i coes, total e com de com outras
por grau de importancia da parceria, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas que implementaram inovages
Com ralagBes de cooperacan com outras orgenizacdes. por rau de importincia da parceria
Cnae selecionada (2122) Chientes ou consumidores Fornecedores Conconentes Oues empreas do grupe Empresas de consultoris
To
Towt Bata Baics Baba t Baixa Baax
s Mode ento Ana Modia enso a media endo Ata wedia endo e Madie endo
relovanta relevante retevarte | retevarts rolevants

indostrias extratives - Brasl 427 55 40 2 13 43 S 7 36 [ 19 3 1 4 1 1 53 S 1 49 40 2 13
indistrias de tansformachc - Brasil 29.951 2.139 1.040 217 882 978 323 838 193 135 1.812 254 89 248 285 208 1646 427 255 1.457 230 236 1673
Incistrias drativas - Sio Paudo 81 2 [} 1 1 1 [} 1 [ [} 2 1 [} 1 ] 0 2 0 o 2 o i 1
industrias de Wansformachc - Sde Paulo 10.653 931 499 58 374 458 137 337 81 74 777 160 35 116 118 75 738 41 a3 698 70 99 762
CNAE 2122 - Brasd 12 1 1 ] [ 1 [} 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 o 0 1
CNAE 2122 - Sto Paulo 3 1 1 0 [ 1 4] 0 0 0 1 0 [} 0 [} 0 1 0 ] 1 0 0 1
Fonts: 1BGE, Dweioria e Pesquisas, indisira, Pesquiss 2005,
Nota: Foram corrsh 3 empresas que prmocado,
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Tabela 1.1.18 - Empresas que implementaram inovagoes, total e com relagdes de cooperagdo com outras organizagées,
por localizagdo do principal parceiro, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

p que i ¢
Com de P com outras ¢ por do p
Cnae selecionada (2122) N Centros de
Total Cﬁeme.s Fornecedores Concorrentes Outa Empmsas' . gnnvemrdades e. capacitagdo profissional
Total ou consumidores empresa do grupo de consultoria institutos de pesquisa e assisténcia técnica
Brasil Exterior Brasil Exterior Brasil Exterior Brasil Exterior Brasil Exterior Brasil Exterior Brasil I Exterior

indastrias extrativas - Brasil 427 55 42 0 42 6 39 1 2 2 2 1 7 1 42 0
Indistrias de transformag3o - Brasil 29.951 2.139 1.245 90 1.231 153 348 43 115 257 571 40 812 43 579 6
Indistrias extrativas - S50 Paulo 81 2 1 [+} 1 0 0 0 1 0 0 1] 1 ] 1 0
Indéstrias de transformagdo - S&o Paulo 10.653 931 559 43 573 78 163 23 47 166 236 20 295 7 223 5
CNAE 2122 - Brasit 12 1 1 0 1 0 0 0 0 0 o] 0 0 0 0 0
CNAE 2122 - S30 Pauio 3 1 1 0 1 0 0 0 0 1] ] 0 0 0 0 0
Fonte: IBGE, Diretoria de F i C de ia, Pesquisa de Inovagdio Tecnoldgica 2005.
Nota: Foram i as empi que i produto e/ou p novo ou aprimorado.
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Tabela 1.1.19 - Empresas que implementaram inovagdes, total e com relagdes de cooperagido com outras
organizagdes, por objeto de cooperagio, segundo
cnae selecionada (2122)- Brasil - periodo 2003-2005

p que ¢
Com coes de ¢&0 com outras ¢ por objeto da cooperagao
i " " Centros de
Cnae selecionada (2122) ou c;':'set:‘r'nei:ores Fomecedores Concorrentes empre?au:: grupo deEcrzf\rs‘:Asna:ria ans:imrﬁf:‘lz.isa capacitagio profissional

Totat e assisténcia técnica

o ens:;': :ara Outras ens‘:‘&tmcs’ :ara Outras ens:::l: :ara Outras ens:;l: :ara Outras ens':;E :ara Outras ens:;cs’ :ara Outras ens:ist;[s) :ara Outras
testes de atividades de testes de atividades de testes de atividades de testes de atividades de testes de atividades de testes de atividades de testes de atividades de

cooperagio cooperagio cooperago cooperagio cooperagdo cooperagdo cooperagio
produto produto produto produto produto produto produto

indastrias extrativas - Brasil 427 55 6 38 8 47 2 38 4 3 2 3 7 5 2 41
Indistrias de transformagio - Brasil 29.951 2.139 773 790 747 1.083 146 246 294 261 339 433 663 404 207 474
Industrias extrativas - Sio Paulo 81 2 0 1 1 V] 0 0 1 1 0 0 1 0 0 1
Industrias de transformagdo - S3o Paulo 10.653 931 374 390 327 507 40 121 170 165 159 171 253 129 99 164
CNAE 2122 - Brasil 12 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CNAE 2122 - Sgo Paulo 3 1 1 0 1 0 0 0 0 ] 0 0 o 0 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqui: C ¢do de
Nota: Foram i as emp que impl

Pesquisa de Inovagéic Tecnoldgica 2005,

produto efou p

Novo ou
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Tabela 1.1.20 - Empresas que implementaram inovagdes, total e que receberam apoio do governo para as suas
atividades inovativas, por tipo de programa de apoio, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas que implementaram inovacgbes

Que receberam apoio do goveme, por tipo de programa

Incentivo fiscal Financiamento

Cnae selecionada (2122) Total A Pesquisa e Lo A projetos de . Outros
Total Deserwolvin_rento e da pesquisg em Parceria A P&D’ e t_:ompra programas
s | omatea | s | evmiers | s
(1) pesquisa

Industrias extrativas - Brasil 427 89 1 0 9 45 38
Industrias de transformagso - Brasil 29.951 5.729 206 324 369 3.712 1.952
Industrias extrativas - S&o Paulo 81 34 0 0 0 3 31
Inddstrias de transformagéo - Sao Paulo 10.653 1.896 65 153 125 1.345 568
CNAE 2122 - Brasil 12 5 0 0 1 3 0
CNAE 2122 - So Paulo 3 1 0 0 1 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnoldgica 2005,
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
(1) Incentivos fiscais & Pesquisa e Densenvolvimento e inovagao tecnolégica (Lei n® 8.661, Lei n® 10.332 e Lei n°11.196). (2) Incentivo fiscal Lei de informatica (Lei n® 10.176, Lei n® 10.664 e Lei n® 11.077).
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cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Tabela 1.1.21 - Empresas, total e as que nio implementaram inovagbes e sem projetos, com indicagdo das razdes porque
nao desenvolveram nem implementaram inovagdes, segundo

Cnae selecionada (2122)

Empresas

Que n&o implementaram inovagbes e sem projetos

Razdes da nao implementagao

Total
Total Inovagdes Condigbes Outros
prévias de mercado fatores impeditivos
Industrias extrativas - Brasil 1.849 1.344 238 929 177
industrias de transformagao - Brasil 89.205 57.277 6.381 40.151 10.746
Industrias extrativas - S50 Paulo 271 190 15 169 6
Indstrias de transformago - Sa0 Paulo 31.719 20.442 2.749 14.101 3.592
CNAE 2122 - Brasil 77 64 7 49 7
CNAE 2122 - S&o Pauto 38 35 0 33 1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnologica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que nao implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado efou que n&o desenvolveram
projetos que foram abandonados ou estavam incompletos ao final de 2005.
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Tabela 1.1.22 - Empresas, total e as que nio implementaram inovagoes e sem projetos, devido a outros fatores, por grau
de importincia dos problemas e obsticulos apontados, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Cnae selecionada (2122)
Total Total Riscos econdmicos excessivos Elevados custos da inovagdo apfopEns::;sf; dr:;u':.e,s“ ento Rigidez organizacional Falta de pessoal qual
Baixa Baixa Baixa Baixa
Alta Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média e ndo Alta Média e ndo Ata Média
relevante relevante televante relevante

Indistrias extrativas - Brasil 1.849 177 24 131 22 118 41 18 43 5 130 24 28 125 8 6

Indistrias de transformagdio - Brasi 89.205 10.746 5.584 2614 2.548 7.185 2.052 1.509 5.502 1.503 3.741 666 1.613 8.466 1.686 1.702

Industrias extrativas - Sao Paulo 271 6 0 0 [ [} 6 6 0 0 0 0

indistrias de transformacho - S&o Paulo 31.719 3.592 1.906 940 2.482 706 404 1.945 356 1.291 490 560

CNAE 2122 - Brash 77 7 0 7 1 2 3 5 0 2 ¢ 0

CNAE 2122 - Sio Paulo 38 1 0 1 1 0o 0 1 0 0 0 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Industria, Pesquisa de inovagdo Tecnoldgica 2005.

Nota: Foram k as emp! que ndo i produto efou pr i novo ou ¥ apfi efou que nao desenvolveram

projetos que foram ou estavam i ao final de 2005.
—_—
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Tabela 1.1.22 - Empresas, total e as que nio implementaram inovac¢des e sem projetos, devido a outros fatores, por grau
de importancia dos problemas e obstaculos apontados, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005 (continuagao)

Empresas

Que nd3o implementaram inovagdes e sem projetos, devido a outros fatores

Grau de imp ia dos e
Hicado Faita de Falta de Escassas possiilidades de Dificuidade para se adequar a Fraca resposta dos consu- Escassez de servigos ¢éo da atividade # iva em
sobre sobre com outras padrbes, normas e regulamentagdes midores quanto a novos produtos técnicos extemos adequados outra empresa do grupo
Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa
e nao Alta Média e ndo Alta Média e nfio Média e nio Média € ndo Alta Media e ndio Alta Média e néo Média e nio
relevante relevante relevante relevante refevante relevante relevante relevante
164 2 44 132 0 65 113 3 7 167 56 43 79 1 36 141 26 37 114 0 2 13
7.358 1.193 1.373 8.179 811 1.743 8.191 1.541 1.087 8.117 1.654 1.430 7.662 759 1.503 8.484 1.343 1.363 8.040 80 35 152
6 0 0 6 0 0 6 0 0 6 ] 0 6 0 0 6 0 0 6 0 ¢} 0
2.543 406 465 2.720 335 495 2.762 468 300 2.824 559 508 2.525 271 563 2.758 434 541 2.618 49 12 52
7 0 0 7 0 o} 7 0 3 4 0 0 7 3 0 4 0 0 7 3 ] ]
1 0 ¢} 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 o 0 1 0 0 1 0 0 0
-
N
~




e obstéculos apontados, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Tabela 1.1.23 - Empresas, total e as que implementaram inovagdes, por grau de importancia dos problemas

Cnas selecionada 122) Total Total Riscos econdmicos excessivos Elevados custos da inovagdo wu;?:;ef; d;‘;::ai ento Rigidez organizacional Falta de pessoal quat

Baixa Baixa Baixa Baixa |

Ala Meédia endo Alta Média e nlo Alta Média € ndo Alta Média e ndo Alta Média |

relevante relevante relevante relevante |

Industrias extrativas - Brasi 1.849 136 37 56 43 71 48 17 52 38 46 7 19 111 22 35
IndGstrias de transformacao - Brasi 89.205 10.297 5.079 2618 2.600 5.658 2.241 2.399 4.821 1.200 4.276 1.070 1.621 7.607 2,284 2.347
Inddstrias extrativas - S8o Paulo 27 2 2 o 0 1 [} 1 2 0 0 1 0 1 1 0
industrias de transformaclio - S50 Paulo 31.719 3.885 2.176 704 1.005 2277 733 875 1.852 406 1.627 516 668 2.701 789 943
CNAE 2122 - Brasit 77 7 S 1 1 5 1 1 3 2 1 4 3 0 ] 0
CNAE 2122 - S3o Paulo 38 1 0 0 1 ] [ 1 [¢] 0 1 1 0 0 1 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Industiia, Pesquisa de inovagio Tecnoldgica 2005,

novo ou

Nota: Foram as que i

produto efou
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Tabela 1.1.23 - Empresas, total e as que implementaram inovagbes, por grau de importancia dos probiemas
e obsticulos apontados, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005 (continuagio)

Empresas
Que i e ap e
Grau de i
ificado Fatta de Falta de Escassas posshbilidades de Dificuldade para se adequar a Fraca resposta dos consu- Escassez de servigos da ativi em
sobre sobre com outras empy itui padrées, normas e regulamentagdes midores quanto a novos produtos. técnicos externos adeguados outra empresa do grupo
Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baixa Baba Baixa
enado Alta Média endo Alta Média € ndo Média enio Média e no Alta Média e nio Alta Média e ndo Aha Média endo
relevante refevante relevante relevante relevante relevante relevante relevante
79 7 7 121 8 6 121 10 10 115 43 8 85 1 18 117 8 121 0 0 1"
5.666 1.252 2215 6.831 1.026 2.124 7.148 1.430 1.466 7.402 1.907 1.478 6.912 1.200 1.712 7.385 1.652 1.971 6.675 72 59 774
1 0 0 2 0 0 2 0 0 2 1 0 1 0 1 1 0 2 0 0 2
2.153 394 932 2.558 430 761 2.694 569 521 2.795 761 610 2.514 494 519 2.873 445 648 279 31 43 327
2 3 0 3 4 0 0 0 7 2 1 4 2 0 5 2 2 0 0 0
0 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0
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Tabela 1.1.24 - Empresas, total e as que nao implementaram produto ou processo e sem projetos, com indicagdo das mudangas

estratégicas e organizacionais impiementadas, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
Que ndo i produto ou p! £ sem projetos
Cnae selecionada (2122) T ¢ é e izacionai
‘otal
Tota! Na p ¢Eo de té de gestdo ¢as si nos " Implementagdo de novos
Na conceitos/estratégias de N;::::c:lz;:‘:ﬁ:;v‘;z métodos, visando a atender
P Da producs Dai ¢ A marketing P g normas de certificagdo
industrias extrativas - Brasit 1.849 1.344 158 131 98 142 229 177 177 65
Industrias de transformagao - Brasil 89.205 57.277 4.599 5.968 3.344 3.435 10.569 10.376 22.550 4.167
Indistrias extrativas - S3o Paulo 271 190 3 9 0 5 79 9 39 0
Industrias de transformag3o - S%o Paulo 31.718 20.442 1.506 1.934 1.188 885 3.481 4.106 8.254 1.782
CNAE 2122 - Brasil 77 64 0 17 0 16 11 40 0 2
CNAE 2122 - S3o Paulo 38 35 0 0 ] o] 0 32 0 0
Fonte: IBGE, Diretoria de P de indUstria, Pesquisa de inovacio Tecnolbgica 2005.
Nota: Foram i as p produto efou p i novo ou e/ou que ndo desenvolveram
Proj que foram p ao final de 2005.
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Tabela 1.1.25 - Empresas, total e as que implementaram inovagdes, com indicagio das mudancas estratégicas
e organizacionais implementadas, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Cnae selecionada (2122)

Empresas

Que implementaram inovagdes

]

Total
Total Na . P ¢do de cadas de gestio Na Mﬁﬁﬁ;ﬁ:if&ﬂf:gﬁi’;” Na estética ou desentio do .Jgﬂfﬂ.eﬁfﬁfgff atonder
corporativa Da produgdo Dai ¢ A marketing produto & outras subjetivas nofmas de certificagio
IndGstrias extrativas - Brasil 1.849 427 111 141 104 138 102 45 32 72
Industrias de transformagdo - Brasit 89.205 29.951 6.470 9.672 5511 4.802 10.687 11.115 17.575 5.084
Indastrias extrativas - Sdo Paulo 271 81 4 8 5 7 3 3 3 6
Inddstrias de transformagdo - S0 Paulo 31.719 10.653 2.644 3.650 2.127 1.692 3.830 4.326 6.390 2.323
CNAE 2122 - Brasil 77 12 4 6 6 5 7 2 7 0
CNAE 2122 - S3o Paulo 38 3 1 2 2 1 2 2 2 0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqui C

de |

Nota: Foram i as emp que i

Pesquisa de Inovagdo Tecnolbgica 2005.

produto e/ou p

Aovo ou

LEL




Tabela 1.1.26 - Empresas, total e as que nio implementaram inovag¢bes e com projetos, com indicagdo das mudancas
estratégicas e organizacionais implementadas, segundo
cnae selecionada (2122) - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas

Que ndo implementaram inovagdes e com projetos

Cnae selecionada (2122) ¢ & org: ionais
Total
Total Na P G40 de G de gestio Mudangas significativas nos " Implementago de novos
i " - Na ) i gias de :r:us::‘;c:;:a:esimciv:z métodos, visando a atender
P Dap ¢ Da ¢ marketing normas de certificagdo

IndUstrias extrativas - Brasil 1.849 78 64 66 64 64 42 6 0 2
Industrias de transformag3o - Brasil 89.205 1.977 398 496 304 209 697 670 902 285
Industrias extrativas - So Paulo 271 0 0 0 0 ] 0 0 0 0
industrias de transformagZo - Sio Paulo 31.719 624 169 207 124 80 244 228 324 97
CNAE 2122 - Brasit 77 1 0 0 0 0 o [ o] 0
CNAE 2122 - S30 Paulo 38 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqui C ¢do de ia, Pesquisa de Inovaglo Tecnoldgica 2005.
Nota: Foram i as que apenas di ity proj que foram ou P ao final de 2005.

cel
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'- PROPOSITO DA PESQUISA - As informagdes fornecidas por sua empresa sdo essenciais para o
.Q‘ IBGE conhecimento das atividades tecnologicas da industria e dos servigos de telecomunicagdes, informatica e
pesquisa e desenvolvimento brasileiros. Os resultados agregados da pesquisa poderdo ser usados pelas
empresas para analise de mercado, pelas associagdes de classe para estudos sobre desempenho e outras
Diretoria de Pesquisas caracteristicas de seus setores, e pelo governo para desenvolver politicas nacionais e regionais.
Coordenagao de Industria

Instiluto Brasileiro de Geografia e Esatistica

OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS INFORMAGOES - A legislagao vigente mantém o carater obrigatorio

PESQU ISA D E I N OVAQAO e confidencial atribuido as informagdes coletadas pelo IBGE, as quais se destinam, exclusivamente, a fins

estatisticos e ndo poderao ser objeto de certiddo e nem terdo eficacia juridica como meio de prova.

TEC N OLOGICA O TERMO PRODUTO, neste questionario, se utiliza para designar tanto bens como servigos.

2005 O IBGE AGRADECE A SUA COLABORAGAO

Identificagdo do questionario

01 - Cédigo do entrevistador: 02 - Data da coleta: | | |/| I |/| I | | |

Identificagdo da empresa

01- NP Lo Hod

02 - RAZAO SOCIAL:

03 - UNIDADE DA FEDERAGAO: 04 - MUNICIPIO:

Informagoes adicionais

01 - Nome do
entrevistado:

02 - Cargo do
entrevistado:

03 - Telefone do ' ' / I I 04 - E-mail do
entrevistado: | I I I I I I I entrevistado:
05 - Ano de inicio de operacao: | |
Situacéo de coleta Mudanca estrutural
01 - Em operagéo / em implantacdo 01 - Fusédo ou cisao total
02 - Exlinta / paralisada com informagac 02 - Cisao parcial
03 - Extinta / paralisada sem informagao 03 - Incorporagéo de/por outra empresa

04 - Alteragdo de CNPJ por motivos distintos dos anteriores.

04 - Extinta ate dezembro de 2004, por fuséo total, Justificar no campo de Observacées

cisdo total ou incorporagéo
05 - N&o houve mudanca
05 - Nao exerce atividade no &mbito da pesquisa

06 - Mudanca para enderego ignorado ou enderego inexistente
07 - Impossibilitada de prestar informagdes

08 - Recusa total

Caso tenha ocorrido mudanca estrutural, informe os CNPJs das empresas envolvidas
CNPJ de ligagdo da empresa:
Lt e Ho

Lovvcr e -
Lot b -




Caracteristicas da empresa

Aunidade de invesligag&o da pesquisa € a empresa, definida como sendo a unidade juridica caracterizada por uma firma ou razéo social, gue engloba o conjunto de atividades
econdmicas exercidas em uma ou mais unidades locais e que responde pelo capital investido nestas atividades.

Capital controlador & aquele que ¢ titular de uma participagéo no capital social que lhe assegura a maioria dos votos e que, portanto, possui direitos permanentes de eleger os
administradores e de preponderar nas deliberagdes sociais, ainda que ndo exerga este direito, ausentando-se das assembléias ou nelas se abstendo de votar.

Origem do capital controlador - O capital controlador é nacional quando esta sob titularidade direta ou indireta de pessoas fisicas ou juridicas residentes e domiciliadas no pais
O capital controlador € estrangeiro quando esta sob titularidade direta ou indireta de pessoas fisicas ou juridicas domiciliadas fora do pais

1 - Origem do capital controlador da empresa:

q Nacional 2 Estrangeiro 3 Nacional e Estrangeiro

2 - No caso do capital controlador estrangeiro, qual a sua localizagdo?

1 Mercosul 4 Outros paises da América 7 Oceania ou Africa
2 Estados Unidos 5 Asia
3 Canada e México 6 Europa

Empresa controladora - & aquela que exerce, direta ou indiretamente, o poder (exercido nas trés (ltimas assembiéias ordinarias) de eleger a maioria dos administradores e de
preponderar nas deliberagdes sociais de outra (s) sociedade (s)

Empresa controlada - € aquela na qual a controladora, possui, direta ou indiretamente (por meio de oulra controlada), condigéo considerada permanente de eleger a maioria dos
administradores e de preponderar nas deliberagdes sociais

Empresa coligada - ¢ aquela na qual a investidora parlicipa com pelo menos 10% do seu capital, sem controla-la

3 - Sua empresa é:

1 Independente 2 Parte de um grupo

4 - Qual a sua relagdo com o grupo?

1 Controladora 2 Controlada 3 Coligada

5 - Qual o principal mercado da empresa entre 2003 e 20057

1 Estadual 4 Mercosul 7 Outros Paises
2 Regional 5 Estados Unidos
3 Nacional [ Europa

6 - Breve descri¢cdo do produto (bem ou servico) mais importante da sua empresa em termos de faturamento:

7 - Assinale o tempo que o produto (bem ou servigo) mais importante da empresa permanece no mercado com as mesmas especificagbes, ou seja, até que o mesmo seja
substituido ou substancialmente aperfeicoado/ modificado.

1 Menos de 1 ano 3 4 a6 anos 5 Mais de 9 anos

2 1 a3 anos 4 7 a9 anos 6 Impossivel responder

8 - Qual era o nimero de pesscas ocupadas na sua empresa em 31/12/2005?

9 - Qual a receita liquida de vendas (declarada no balango da empresa ou no simples, se for o caso) da sua empresa no ano de 20057
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Produtos e processos tecnologicamente novos ou substancialmente aperfeigoados

Nesta pesquisa, uma Inovagao Tecnoldgica é definida pela introdugéo no mercado de um produto (bem ou servigo) tecnologicamente novo ou substanciaimente
aprimorado ou pela introdugao na empresa de um processo produtivo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.

Ainovagao techologica se refere a produto e/ou processo novo (ou substancialmente aprimorado) para a empresa, ndo sendo, necessariamente, novo para o mercado/setor de
atuagéo, podendo ter sido desenvolvida pela empresa ou por outra empresalinstituigao.

Ainovagao pode resultar de novos desenvolvimentos tecnologicos, de novas combinagdes de tecnologias existentes ou da utilizagao de outros conhecimentos adquiridos peia
empresa.

Inovacgao de produto

Produto tecnologicamente novo (bem ou servigo) @ um produto cujas caracteristicas fundamentais (especificacées técnicas, componentes e materiais, software incorporado,
user friendliness, fungdes ou usos pretendidos) diferem significativamente de todos os produtos previamente produzidos pefa empresa.

Significativo aperfeicoamento tecnolégico de produto (bem ou servigo) refere-se a um produto previamente existente, cujo desempenho foi substancialmente aumentado ou
aperfeicoado. Um produto simples pode ser aperfeicoado (no sentido de obter um melhor desempenho ou um menor custo) através da utilizagdo de matérias-primas ou
componentes de maior rendimento. Um produto complexo, com varios componentes ou subsistemas integrados, pode ser aperfeigoado via mudancas parciais em um dos
componentes ou subsistemas. Um servigo também pode ser substancialmente aperfeigoado por meio da adigéo de nova fungéo ou de mudangas nas caracteristicas de como ele
¢éoferecido, gue resultem em maior eficiéncia, velocidade ou facilidade de uso do produto, por exemplo

Nao séo incluidas: as mudangas puramente estéticas ou de estilo e a comercializagao de produtos novos integralmente desenvolvidos e produzidos por outra empresa

10 - Entre 2003 e 2005, a empresa introduziu produto (bem ou servigo) tecnologicamente novo ou significativamente aperfeicoado para a empresa, mas ja existente no mercado
nacional?

1 Sim 2 Néo

11 - Entre 2003 e 2005, a empresa introduziu produto (bem ou servigo) tecnologicamente novo ou significativamente aperfeigoado para o mercado nacional?

1 Sim 2 Nao

12 - Descreva brevemente o principal produto (bem ou servico) tecnologicamente novo ou substancialmente aperfeigoado, langado por sua empresa no mercado
entre 2003 e 2005:

13 - Este produto é:

2 Novo para a empresa, mas ja existente no mercado nacional

3 Novo para o mercado nacional, mas ja existente no mercado mundiat

4 Novo para 0 mercado mundial

13.1 - Em termos técnicos este produto é:

1 Aprimoramento de um ja existente

2 Completamente novo para a empresa

14 - Quem desenvolveu esta inovagéo e onde se localiza? . )
Brasil (UF) Exterior

1 Principalmente a empresa ... ..... P S e Y e iV S A S e b Ha e o TE S 44 60 K8 B REI AEAle o
2 Principalmente outra empresa do grupo ......... e B I R T - R o I Sh e

3 Principalmente a empresa em cooperagdo com outras empresas ou institutos . ... ..o L

4 Principalmente outras empresas ou institutos




Inovagdo de processo

Processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado envolve a introdugao de tecnologia de produgéo nova ou significativamente aperfeigoada, assim como
de métodos novos ou substancialmente aprimorados de oferta de servigos ou para manuseio e entrega de produtos. O resultado da adogéo de processo tecnologicamente novo
ou substancialmente aprimorado deve ser significativo em termos: do nivel de produto, qualidade do produto (bem/servigo) ou custos de produgdo e entrega. Aintroducao deste
processo pode ter por objetivo a produgao ou entrega de produtos tecnologicamente novos ou substancialmente aprimorados, gue ndo possam utilizar os processos previamente
existentes, ou simplesmente aumentar a eficiéncia da produgao e da entrega de produtos ja existentes

N&o sdo incluidas: mudangas pequenas ou rotineiras nos processos produtivos existentes e mudangas puramente administrativas ou organizacionais

16 - Entre 2003 e 2005, a empresa introduziu processo tecnologicamente novo ou significativamente aperfeigoado para a empresa, mas j4 existente no setor no Brasil?

1 Sim 2 N&o

17 - Entre 2003 e 2005, a empresa introduziu processo tecnolégicamente nove ou significativamente aperfeigoado para o setor no Brasil?

1 Sim 2 N&o

18 - Descreva brevemente o principal processo tecnologicamente novo ou substancialmente aperfeigoado introduzido por sua empresa entre 2003 e 2005:

19 - Este processo é:

2 Novo para a empresa, mas ja existente no setor no Brasil 4 Nove para o setor em termos mundiais

3 Novo para o setor no Brasil, mas ja existente em outro(s) pais(es)

19.1 - Em termos técnicos este processo é:

1 Aprimoramento de um j& existente 2 Completamente nove para a empresa

20 - Quem desenvolveu esta inovagao e onde se focaliza? Brasil Exterior

1 Principalmente @ @mMpPresSa «....ccresers osasssansnsanraanss . . 8T 8 4 A b WAL B A A T 8 b S UTL S M h S L AR o b e R A 4 AT
2 Principaiments OULTE eMPrESa 00 OTUD0 L., .. ..o uunu e aeeraaieansaasmranseasarennressabmnesnsennssssssanssnnsssnsinnsssesionnss awups

3 Principalmente a empresa em cooperag@o com outras empresas ou iNSHUIOS. . 0. i. oo it in it e s

4 Principalmente outras empresas ou institutos -« = --rrevorovmn e e e

Projetos incompletos ou abandonados

22 - No final de 2005, a empresa tinha algum projeto ainda incompleto para desenvolver ou introduzir produto ou processo tecnologicamente novo ou aprimorado?

1 Sim 2 N&c tinha

23 - Durante o perfodo entre 2003 e 2005, a empresa realizou algum projeto para desenvolver ou introduzir produto ou processo tecnologicamente novo ou aprimorado, mas
que foi abandonado?

1 Sim 2 Nao realizou

ATENGAOQ!
Caso a empresa naoc lenha introduzido alguma inovagéo de processo ou produlo, n&o lenha algum projelo incompleto ou mesmo abandonado (respondeu NAO nas questdes 10,
11,16, 17,22 e 23) passe para a questdo 175 "Problemas e Obstaculos a Inovagao"
Caso contrario, preencha as questdes a seguir

Atividades inovativas

Atividades inovativas - sdo atividades representativas dos esforgos da empresa voltados para a melhoria do seu acervo tecnologico €, conseqlentemente, para o
desenvolvimento e implementacao de produtos (bens ou servigos) ou processos tecnologicamente noves ou significativamente aperfeigoados

Assinale a importancia das atividades desenvolvidas pela empresa, para a implementagéo de produtos e/ou processos noves ou significativamente aperfeigoados, no
periodo entre 2003 e 2005. Informe a seguir o valor dos dispéndios relacionados as atividades inovativas desenvolvidas em 2005

Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)

Compreende o trabalho criativo, empreendido de forma sistematica, com o objetivo de aumentar o acervo de conhecimentos e o uso destes conhecimentos para desenvolver
novas aplicagoes, tais como produtos ou processos novos ou tecnologicamente aprimorados, O desenho, a construgao e o teste de protétipos e de instalagbes piloto constituem
muitas vezes a fase mais importante das atividades de P&D. Inclui também o desenvolvimento de software, desde que este envolva um avango tecnoldgico ou cientifico.

24 - Qual a importancia da atividade de P&D realizada entre 2003 e 20057 31 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Média 3 Baixa 4 N&o desenvolveu [ 000,00

24.1 - Descreva brevemente a atividade INTERNA de P&D realizada entre 2003 e 2005:




Aquisigdo externa de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)
As atividades de P&D (descritas acima) realizadas por outra organizagéo (empresas ou instituigdes tecnolégicas) e adquiridas pela empresa.

25 - Qual a importancia da aquisi¢éo externa de P&D realizada entre 2003 e 20057 32 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Média 3 Baixa 4 N&o desenvolveu 000.00

25.1 - Descreva brevemente a atividade EXTERNA de P&D adquirida por sua empresa entre 2003 e 2005:

Aquisi¢do de outros conhecimentos externos, exclusive software
Acordos de transferéncia de tecnologia originados da compra de licenca de direitos de exploracio de patentes e uso de marcas, aquisigao de know how e outros tipos de
conhecimentos técnico-cientificos de terceiros, para que a empresa desenvolva ou implemente inovagdes.

26 - Qual a importéncia da aquisigao de outros conhecimentos externos realizada entre 2003 e 20057 33 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

i | Alta 2 Média & Baixa 4 N&o desenvolveu 000.00

E

Aquisi¢do de software

Aquisicdo de software (de desenho, engenharia, de processamento e transmisséo de dados, voz, graficos, videos, para automatizagdo de processos, etc.), especificamente
comprados para a implementagao de produtos ou processos novos ou tecnologicamente aperfeigoados, Nao incluir aqueles registrados no P&D, item 24,

26.1 - Qual a importancia da aquisi¢do de software realizada entre 2003 e 20057 33.1 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Média 3 Baixa 4 N&o desenvolveu .000.00

E

Aquisigao de maquinas e equipamentos
Aquisi¢do de maquinas, equipamentos, hardware, especificamente comprados para a implementacdo de produtos ou processos novos ou tecnologicamente aperfeicoados

27 - Qual a importancia da aquisigdo de maquinas e equipamentos realizada enire 2003 e 2005? 34 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Media 3 Baixa E Né&o desenvolveu 000.00

E

Treinamento
Treinamento crientado ao desenvolvimento de produtos/processos tecnologicamenie novos ou significativamente aperfeicoados e relacionados &s atividades inovativas da
empresa, podendo incluir aquisicao de servigos técnicos especializados externos,

28 - Qual a importancia do treinamento realizado entre 2003 e 2005? 35 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Media 3 Baixa 4 Nao desenvolveu 000,00

E

Introdugao das inovagbes tecnolégicas no mercado
Atividades (internas ot externas) de comercializagéo, diretamente ligadas ao lancamento de um produto tecnologicamente novo ou aperfeigoado, podendo incluir: pesquisa
de mercado, teste de mercado e publicidade para o langamento. Exclui a construgdo de redes de distribuigdo de mercado para as inovagoes.

29 - Qual a importancia da introdugéo das inovagdes tecnoldgicas no mercado entre 2003 e 20057 36 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)

1 Alta 2 Média 3 Baixa 4 N&o desenvolveu 000.00

E

Projeto industrial e outras preparagoes técnicas para a producéo e distribuigao

Refere-se aos procedimentos e preparagdes técnicas para efetivar a implementacéo de inovagdes de produto ou processo. Inclui plantas e desenhos orientados para definir
procedimentos, especificagbes técnicas e caracteristicas operacionais necessarias a implementacdo de inovagbes de processo ou de produto. Inclui mudangas nos
procedimentos de produgéo e controle de qualidade, métodos e padrées de trabalho e software, requeridos para a implementagao de produtos ou processos techologicamente
novos ou aperfeicoados. Assim como as atividades de tecnologia industrial basica (metrologia, normalizagéo e avaliagdo de conformidade), os ensaios e testes (que néo séo
incluidos em P&D) pararegistro final do produto e para o inicto efetivo da produgao.

30 - Qual a importancia do projeto industrial e outras preparagdes técnicas para a producéo e distribuigio 37 - Valor dos dispéndios em 2005 (R$ 1 000)
realizada entre 2003 e 20057

1 Alla 2 Média 3 Baixa 4 Né&o desenvolveu 009,00

E
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Fontes de financiamento das atividades inovativas

Distribua percentualmente o valor dos dispéndios de acordo com as fontes de financiamento utilizadas.

Fontes de financiamento

P&D
(inclusive aquisigéo)

Outras atividades

BT O E S I A T L0tk i e e e e

De terceiras

Privado  wys cesvis cnss

Piblico (FINEP, BNDES, SEBRAE, BB, etc.)

Total -

a8 %

L]

®| | |

+

%

w=| | |

%

L1t ]

@| | |

%

%

9 +

Y

L1

39.1 Nacional

40 %

L1y

100%

39.2 Estrangeiro

43 %

L1 ]

100%

42.1 Nacional 42,2 Estrangeiro

Atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)

44 - As atividades de Pesquisa e Desenvolvimento, realizadas no periodo entre 2003 e 2005, foram:

1 Continuas 2

Qcaslonals

45 - Indique a localizagéo do Departamento de P&D da empresa ou, no caso de ndo haver uma unidade formal ou existir mais de uma, onde se concentram

predominantemente as atividades de P&D da empresa.

Unidade da Federagdo:

Informe o ndmero de pessoas, do quadro da empresa, normalmente ocupadas nas atividades de P&D em 2005, segundo o nivel de qualificagdo e o tempo de dedicacao a

estas atividades.

Nivel de qualificacdo

Numero de pessoas em
dedicacdo exclusiva

Numero de pessoas em

dedicagdo parcial

Percentual médio de dedicagao
(apenas para as pessoas em
dedicagao parcial)

%

Técnicos de nivel superior

Douiores

Mestres

Graduados

Técnicos de nivel médio

Qutros de suporte

50

FEEEE

51

w o o
© ~ [=2]

o
X}

=23
o

B8

informe o numerc de técnicos de nivel superior (soma de 46 + 47 + 48 e soma de 51 + 52 + 53), do quadro da empresa, normalmente ocupados nas atividades de P&D,

segundo as ocupagdes especificadas e o tempo de ded

icagao a estas atividades.

Formagao basica

Namero de pessoas com
Pés-graduagao

Numero de pessoas em
dedicagéo exclusiva

Numero de pessoas em
dedicagao parcial

Percentual médio
de dedicagao
(apenas para as pessoas
em dedicagao parcial)

Quimicos, fisicos e
assemelhados .

61

Engenheiros, arquitetos e
assemelhados .

Médicos, cirurgides dentistas,
veterinarios, enfermeiros e
assemelhados

Biologistas, bacteriologistas,
farmacologistas e
assemelhados

Estatisticos, matematicos,
analistas de sistemas e
assemelhados.............

Outros

(=]

o0
@

o
w

-4

-

-

73

74

76

i

78

9§9938

81

o]
N

o

83

84




Impactos das inovacgoes

Distribua percentualmente o valor das vendas e das exporlacdes de 2005, segundo o grau de novidade das inovagbes de produto (bem ou servigo),
implementadas entre 2003 e 2005.

Produtos Vendas liquidas Exportagées
Internas
Produto tecnologicamente nove ou significativamente aprimorado para a empresa, a5 o &9 o
mas j&-existenta no mercado nacional. . ... oo i e e ) N =
Produto tecnologicamente novo ou significativamente aprimorado para o mercado 86 zy a0 5
nacional, mas j& existente no mercado mundial. . ... " 2
Produto tecnologicamente novo para o mercado mundial ... : A a7 | [ | % 91 | %o
Produtos gue nao foram alterados ou foram modificados apenas marginalmente. .. .. B8 | [ | % a2 Uy
Total ...... | [— L — A R—— rip mmmma 100% 100%
Indique a importancia dos impactos das inovagées de produto (bem ou servigo) e processo, implementadas durante o periodo entre 2003 e 2005,
Importancia
Impactos
Alta Media Baixa NZo relevante

Produto

93 - Melhorou a gualidade dos bens ou Servigos ...........oiooii..i.

94 - Ampliou a gama de bens ou servigos ofertados . ..

Mercado

95 - Permitiu manter a participagéo da empresa no mercado
96 - Ampliou a participagdo da empresa no mercado .

97 - Permitiu abrir novos mercados

Processo

498 - Aumentou g capacidade de produgio ou de prestacio de servicos,

29 - Aumernitou @ flexibllidade da prodiucao ou da préstagio de servigos ...
100 - Reduziu os custos de produgao.

101 - Reduziu os custos do trabalho. ... ... oo e I R
102 - Reduziu o consumo de matérias-primas

103 ~ Reduziu 0 consumo delenerglan v s st o e e

104 - Reduziu o consumo de agua..

Outros impactos

105 - Permitiu reduzir o impacto sobre o meio ambiente e controlar aspectos
ligados & salde e seguranga

Enguadramento em reguiagbes e normas padrao relativas ac:

106 - mercado intarno .

107 - mercado externo toms 7 . is8 s SR YIS




Fontes de informagao

Indigue a importéncia atribuida a cada categoria de fonte de informagéo empregada entre 2003 e 2005, para o desenvolvimento de produtos (bens ou servigos) efou

processos tecnologicamente novos ou substancialmente aprimorados.

Fontes

Importancia

Média

Baixa

Néo relevante

Fontes internas a empresa
108 - Departamento de P&D
109 - Outros .,
Fontes externas a empresa
110 - Outra empresa do grupo-.......

111 - Fornecedores de maquinas, equipamentos, materiais,
componentes ou softwares .

112 - Clientes ou consumidores . ...._...

113 - Concorrenles

114 - Empresas de consultoria e consultores independentes .
Centros educacionais e de pesquisa

115 - Universidades e institutos de pesquisa ..............
116 - Centros de capacitacéo profissional e assisténciatécnica........ ..

117 - Instituigbes de testes, ensaios e certificagbes
Outras fontes de informagéo

118 - Aquisigdo de licengas, patentes e know how
119 - Conferéncias, encontros & publicagdes especializadas
120 - Feiras e exposicies

121 - Redes de informagdes informatizadas ,

Qual a localizagéo da principal fonte de informagéo, para cada categoria de fonte empregada entre 2003 e 20057

Fontes

Localizagdo

Brasil

Exterior

Fontes externas & empresa

122 - Outra empresa do gripo

123 - Fornecedores de maquinas, equipamentos, materiais, componenles ou softwares .

124 - Clientes ou consumidores

125 - Concorrentes -

126 - Empresas de consultoria e consultores independentes
Centros educacionais e de pesquisa

127 - Universidades e institutos de pesquisa , , . .

128 - Centros de capacitagéo profissional e assisténcia técnica .

129 - Instituigdes de tesles, ensaios e certificagbes ...
Outras fontes de informagéao

130 - Aquisicdo de licencas, patenies & know how

131 - Conferéncias, encontros e publicagdes especializadas

132 - Feiras e exposicoes

133 - Redes de informagoes informatizadas .. .. .. ... ...,




Cooperacao para inovagao

Cooperagao para inovacao significa a participagao ativa em projetos conjuntos de P&D e outros projetos de inovagéo com outra organizagdo (empresa ou instituigao). Isto ndo
implica, necessariamente, que as partes envolvidas obtém beneficios comerciais imediatos, A simples contratagéo de servigos de outra organizacgao, sem a sua colaboragéo

ativa, ndo é considerada cooperagao,

134 - Entre 2003 e 2005, a empresa esteve envolvida em arranjos cooperaltivos com outra (s) organizagdo (Ses) com vistas a desenvolver atividades inovativas?

1 Sim 2 Néo

Indique a importancia de cada categoria de parceiro e a localizagdo do principal parceiro em cada categoria.

Importéncia Localizagdo
2
Parceiro 5 ® N = @ 5 .
L & 2 A ES | %88 2 g8 g 8¢
< | 2| & | ¢ g2 258 | ¢ | BE [ £ | s¢
8 20 & F = w=2 w o
=
Clientes ou consumidores . ......................... 135 142
Fornecedores il e iz tizi B 136 143
Concorrentes N I Y L S e 144
Outra empresa do grupo ..... A T et oo 4138 145
Empresas de consultoria ... 139 146
Universidades e instilutos de pesquisa ... .. 140 147
Centros de capacitagéo profissional e assisiéncia técnical 141 148

Para as categorias de parceirc que mantiveram cooperagéo, indique o objeto da cooperagéo estabelecida

Objeto da cooperagio

Parceiro

P&D
Assisténcia
técnica

Treinamento

Desenho
industrial

148 - Clientes ou consumidores |,

150 - Fornecedores

151 - Concorrentes

152 - Outra empresa do grupo

153 - Empresas de consulloria |

154 - Universidades e institutos de pesquisa .,

155 - Centros de capacilagio profissional e assisténcia técnica . .

Ensaios para
teste de
produto

Outras
atividades de
cooperagao




Apoio do governo

Entre 2003 e 2005, a empresa utilizou aigum dos programas, relacionados a seguir, de apoio do governo para as suas atividades inovativas?
1-Sim
156 - Incentivos fiscais & P&D e inovagao tecnoldgica (Lei n?. 8.661, Lein® 10.332, Lein®. 11.196) . ..
157 - Incentivo fiscal Lei de Informatica (Lei n?. 10.176, Lei n®. 10.664, Lei n®, 11.077)
158 - Participago em projetos de P&D e inovacgéo tecnologica em parceria com universidades e institutos de pesquisa, com apoio financeiro publico
159 - Financiamento a projetos de P&D e inovagéo tecnolégica, inclusive 4 compra de maquinas e equipamentos utilizados para inovar
160 - Bolsas oferecidas pelas fundages de amparo & pesquisa e RHAE/CNPQ para pesquisadores em empresas -.......,....
161 - Aporte de capital de MSCO ..ueuivsseravsmesrrsarissoonyos

162 - Outros (favor especificar) .............. L . .

Patentes e outros métodos de protegao

Entre 2003 e 2005, a empresa utilizou algum dos métodos, descritos a seguir, para proteger as inovagdes de produto e/ou processo desenvalvidas?
1-8im
Métodos de protegao por escritc 163 - Patente de invengéo ...
164 - Patente de modelo de utilidade .
165 - Registro de desenho industrial . ..
166 - Marcas |

167 - Direitos de autor

Métodos de protecéo estratégicos 168 - Complexidade no desenho
169 - Segredo industrial ... SN TR A

170 - Tempo de lideranga sobre os competidores ... . R rTA TR ST R ATl ki A oL m A

171 - Qutros (favor desSCrever) ... ... .o A N A S R A

172 - Durante o periodo entre 2003 e 2005, a empresa solicitou depdsito de patente?

1 Sim, no Brasil

L)

Sim, no exterior

3 Sim, no Brasil e no exterior

4 N&o

173 - No final de 2005 a empresa dispunha de alguma patente em vigor?

1 Sim, no Brasil

2 Sim, no exterior

3 Sim, no Brasil e no exterior
4 Nao




Problemas e obstaculos a inovagao

Para as empresas que desenvolveram algum projeto entre 2003 e 2005

174 - No periodo entre 2003 e 2005, a empresa encontrou dificuldades ou obstacutos que podem ter tornado mais lenta a implemenlagéo de determinados projetos ou que
os tenha inviabilizado?

1 Sim

2 Néo

ATENGAO!

Se a resposta for Nao, passe para o bloco "Outras importantes mudangas estratégicas e organizacionais’, questao 188
Se a resposta for Sim, passe para a questéo 176,

Para as empresas que NAO desenvolveram algum projeto entre 2003 e 2005

175 - Qual das razdes, listadas a seguir, justifica o fato da empresa nao ter realizado nenhuma atividade inovativa durante o periodo entre 2003 e 2005?

1 Néao necessitou, devido as inovagdes prévias
2 Nao necessitou, devido as condi¢gdes de mercado
3 Outros fatores impediram o desenvolvimento, implementagdo de inovagao

ATENGAO!

Caso tenha assinalado 3, passe para a questao 176
Caso contrario, passe para o bloco “Outras importantes mudangas estratégicas e organizacionais”, quesido 188

Assinale a importancia dos fatores que prejudicaram as atividades inovativas da empresa.

Importancia
Fatores

Alta Media Baixa Néo relevante

176 - Riscos econdmicos excessivos ,

177 - Elevados custos da inovagéo

178 - Escassez de fontes apropriadas de financiamento ..

179 - Rigidez organizacional

180 - Falta de pessoal qualificado .. ... N e o LN e AT

181 - Fafia de informagao scbre tecnologia .

182 - Falta de informagao sobre mercados .

183 - Escassas possibilidades de cooperagio com outras empresas/instituicdes

184 - Dificuldade para se adequar a padroes, normas e regulamentages

185 - Fraca rasposia dos consumidoras quanto a novos produlos ...

186 - Escassez de servigos técnicos externos adequados .,

187 - Centratizagdo da atividade inovativa em outra empresa do grupo
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Outras importantes mudangas estratégicas e organizacionais

Durante o periodo entre 2003 e 2005, realizou alguma das atividades relacionadas a seguir?
1-Sim  2-Nao

188 - Implementagéo de significativas mudangas na estratégia corporativa

189 - Implementag&o de técnicas avangadas de gestao (da produgdo, da informagao e ambiental)

190 - Implementacgao de significativas mudangas na estrutura organizacional .. ..

191 - Mudangas significativas nos conceitos/estratégias de markeling

192 - Mudangas significalivas na estética, deserho ou outras mudangas subjetivas em pelo menos um dos produtos

193 - Implementagao de novos métodos de controle e gerenciamento, visando a atender normas de certificagao
(1ISO9000, 1ISO14000, QS, TS, OHSAS18001, SA800, etc.) S

Detalhe se as técnicas avangadas de gestdo introduzidas diziam respeito a:
1-Sim  2-Nao

194 - Novos dispositivos e ferramentas de gestdo da produgdo ... .. ... ... ..
195 - Novos dispositivos e ferramentas de gestao da informagéo

196 - Gesliip ambiental

Uso da biotecnologia

A Biotecnologia ¢ a aplicagdo da ciéncia e da tecnologia aos organismos vivos, assim como a suas partes, produtos cu modelos, para alterar o material vivo ou inerte, com
a finalidade de produzir conhecimentos, bens e/ou servigos

197 - A sua empresa realiza alguma atividade relacionada com a biotecnologia?

1 Sim 2 N&o

Empresas de pesquisa e desenvolvimento (P&D)

Somente para as empresas cuja a atividade principal é a realizagao de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) - CNAE 73

197 - Indique a atividade principal (campo de atuag&o principal) das empresas que se beneficiam das atividades de P&D realizadas por sua empresa. Caso a tecnologia
desenvolvida por sua empresa seja utilizada, indistintamente, em varias atividades econdmicas, indigue a sua principal area de especializagéo.

Observagodes




ANEXO C



Tabela 1.1.1 - Varidveis selecionadas das empresas, segundo atividades selecionadas da induastria
e dos servigos - Brasil - periodo 2001-2003 e periodo 2003-2005

Empresas
2001-2003 2003 2003-2005 2005
Atividades selecionadas Que implementaram (1) R‘ec.ena D adoras nas pelas emp o Que impiementaram (1) Receita Disp nas pelas @
indistia e‘:::s servigos inovagao Apenas Apenas Inq:;da Total Miyidades intemas(de inovagdo Apenas Apenas luq::ta Total An‘\.ridades imemasv de
Total de projetos mudangas vendas Pesquisa e Desenvolvimento | Total de projetos mudangas vendas Pesquisa e Desenvolvimento
produto | incompletos | estratégicas J y produto | incompletos | estratégicas v y
elou e/ou aban- | e organiza- ¢ 0(();) R Nu:: © Valor Nu:;em Valor elou elouaban- | e ofg:?\iza- a 0?20) R$) Nu:\eero Valor Nu:':m Valor
processo | donados cionais empresas | (1O0OR®) | o ircas | (1000RS) processo | donados cionais empresas| (19%R | ororesas | (1000RS)
Totat 84 262 28 036 2315 30972 953705414 20599 23 419227 4541 5098 811 95301 32796 2200 34403 1357329945 21966 41289 212 6 168 10 387 480
inddstrias extrativas 1888 415 25 568 23 867 718 325 384 625 76 28492 1849 427 78 578 37 854126 330 681 286 18 77 5718
indistrias de transformagio 82374 27 621 2290 30 404 929 837 696 20274 23 034 602 4 865 5070319 89205 29 951 1977 33359 1202698981 19 621 33724 694 5028 7035 353
Fabricagio de p i icios e bebid: 10 606 3563 304 3343 187337022 2580 3 395358 479 189415 11588 3771 321 3831 228 000 760 2412 3 959 381 449 293 551
Fabricagéo de p: i i 9842 3321 232 3132 165607 203 2373 3 117882 409 165058 10828 3451 310 3555 199 907 546 2185 3 358 365 401 263 991
Fabricag#o de bebidas 764 242 72 21 21729819 187 277 476 70 24357 760 320 10 276 28 093 214 226 601016 48 29 560
Fabricagdo de produtos do fumo 63 13 - 21 7004 957 12 73177 5 28 847 70 18 1 28 8 863498 L3 121 346 s 20792
Fabricag&o de produtos téxteis 3173 1111 42 1281 23362137 727 776 848 163 46450 4154 1382 69 1713 25804 182 807 745 827 164 55 601
C ¢d0 de artigos do ioe 11726 3782 131 5743 11632 382 2461 273 158 55 32548 12162 3403 234 6236 16 314 501 1912 264 426 €9 34 436
parag3o de couros e fabricagio de de couro,
artigos de viagem e calcados 3843 1143 65 1805 17 830 274 735 368 520 83 28599 455 1490 122 1745 19 812736 888 555 855 80 66 597
Fabricagdo de prod de 5102 1609 105 1439 12025 565 1075 277 025 128 13593 5089 1440 36 1627 15 320 691 689 279539 34 19 785
Fabricagdo de papet e p de papel 1593 490 60 658 33 592 031 370 730437 i18 73705 1784 565 33 697 37 406 106 295 1090086 54 85 365
Fabricagao de celulose e outras pastas 20 8 - 5 5 856 285 [} 117 854 4 12923 27 14 - 4 4245194 7 216 704 4 16 061
F: ¢0 de papel, e de papel 18673 482 60 653 27735745 364 612583 113 60783 1757 551 33 693 33160912 287 873 381 50 69 304
Edigdo, imp @ rep cdo de g ¢ 3733 1080 183 1499 18 896 780 634 329370 41 8126 3973 1451 101 1733 22 958 659 872 660 768 85 18 769
Fabricagio de coque, refino de petréleo, elaboragio de
bustivei ep cao de lcoo! 182 64 15 58 92 541 542 51 1257 588 16 563 593 206 103 5 55 122 964724 68 1764 080 29 949 922
Fabricagdo de coque, dlcool e elaboragfio de combusti-
veis nucleares 119 39 " 27 8343 849 30 159 497 1 x) 130 56 5 38 8648416 35 213 354 2 x)
Refino de petréieo 63 24 4 3t 84 197 693 21 1098 091 15 x) 75 47 - 17 114 316 307 33 1650726 27 [¢9]
Fabricagao de p q 3509 1529 123 1058 131207839 1292 2848 329 646 598088 3801 1900 100 1031 158 554 872 1383 3952816 964 BG4 375
F ¢do de pi q 2887 1216 108 884 111838908 1037 2182081 515 496370 3180 1574 81 887 133 582 802 1164 2914089 847 683913
Fabricagdo de p 622 313 15 173 19 368 930 2585 666 248 131 101718 622 326 19 164 24972070 219 1038727 117 180 462
Fabricagfio de artigos de e plastico 5049 1828 279 1701 36 925 162 1434 815859 388 115330 5308 1806 132 1854 45 876 887 1287 1492075 285 194 573
Fabricagdo de p de is ndo-metdlicos 6 685 1331 134 2237 29 943 830 886 821633 178 65458 6643 1558 129 2581 31 153 550 1178 1025 344 195 112414
Metalurgia bésica 1399 473 20 478 69 106 022 388 1165973 9% 167968 1470 676 33 398 97 690 086 387 1983 632 %0 177 406
Produtos sidenirgicos 422 141 29 132 48612274 132 918 479 43 146 216 382 130 9 139 73 4919901 20 1320 444 33 159 074
ia de metais nao- e ica 977 332 62 346 20 493 748 257 247 484 53 21753 1089 548 24 259 24 198 094 297 663 188 57 18 332
Fabricagdo de produtos de metal 7441 2453 240 2470 27 054 865 2010 670 908 460 63575 8573 2668 157 2887 40 865618 1873 1231921 390 87 184
Fabricacdo de maquinas e equip 5411 2354 186 1554 51077 233 1834 1663 586 895 363858 5799 2282 224 2105 67 200 544 1790 2785 497 767 371 052
Fabricagdo de itério e
deinfo‘rméﬁca pam 201 143 13 18 9276 810 41 512113 130 173 265 211 146 5 49 10 348 184 11§ 397 961 60 1563 381
Fabricagio de i P e étri 1705 699 50 631 22 564 609 598 €88 578 274 147445 1892 865 94 532 30 501 578 608 1052514 362 394 838
Fabricagio de i e de ap e equi-
pamentos de comunicagbes 614 348 16 148 24 510 404 307 1 050 385 165 279 485 644 367 14 142 37516675 307 1953 105 181 411 352
Fabricacdo de ico basico 308 190 12 76 3 568 449 m 186 614 81 14 321 326 191 3 7 3949732 159 104 929 Il 34 083
Fabricagiio de ap e equip de
cagles 306 158 4 72 20941 955 136 863 771 84 265 164 318 176 10 66 33 566 942 148 1848176 110 377 269
L i de i dei 30 médi-

hospi i de precisdo e Opticos,




quip para G
& reibgios 845 384 10 3it 5835 857 299 179 028 202 71269 921 627 58 193 7521953 488 398 235 319 170 331
Fabricaclo e de vei rebo-
ques e carrocerias s 1947 772 74 572 84 564 847 671 3 309 055 277 1318610 2214 819 14 "3 135 285 842 559 5 982 852 189 1692 553
f de dveis, i e utilitarios,
camim;ées e tnibus 40 23 1 5 54 506 084 22 2564211 19 1135172 40 28 4 4 77 057 027 23 4277073 22 1419 301
F ¢do de cabines, ias, q e recon-
dicionamento de motores 895 292 28 205 4512390 276 103 412 82 22010 962 241 - 208 6478 890 185 140 828 3t 26 850
F ¢30 de pecas e ios para vei: 1012 458 45 362 25 546 373 374 641 432 176 161428 1211 550 10 500 51749 926 352 1564 951 136 246 403
Fabricagdo de outros equip de P 528 145 7 256 16 659 500 122 1434 524 64 680 686 589 205 1 166 24053083 176 1462843 74 774171
F icacdo de moveis e industrias diversas 6707 2264 162 3080 16 366 916 1625 390 392 202 40406 7087 2304 79 3004 18 594 356 1478 546 269 203 86 903
Fabricagdo de artigos do mobilidrio 4642 1622 76 21308 11655 397 1140 258 128 146 20648 5067 1695 72 2273 13 180 546 993 393 300 87 55 755
f icagdo de p 2065 643 86 772 4711518 485 132 263 58 19758 2019 608 7 732 5413810 485 152 969 116 31 148
Recictagem 312 43 - 42 421015 40 2758 - - 470 106 16 39 1089917 37 17 319 - -
Servigos - . - - - - - - - 4246 2418 144 466 116 776 838 2015 6 883 232 1122 3274 562
T unicacbes . - - - - - - - - 393 180 5 149 86 627 448 146 2896 126 66 447 438
Alividades de informdtica e servigos relacionados - - - - . - - - - 38N 2197 137 318 26 650 007 1829 1576744 1015 620 056
Consultoria em software - - - - - - - - - 1082 843 21 95 15701059 770 864 511 583 430 863
Outras atividades de i ica e servicos - - - - - - - - - 2729 1354 116 223 10948 948 1058 712233 432 189 194
Pesquisa e desenvolvimento - - - - - - - - - 42 41 1 - 3499 383 41 2410 362 41 2207 068
Fonte: IBGE, Diretoria de F i Ci ¢do de IndUstria, Pesquisa de Te 2003 e Pesquisa de Inovagdo Tecnolfgica 2005.
(1) Nos peri pesqui: foram i as emp que imp produto efou p i fnovo ou i que
d projetos que foram ou ficaram incompletos, e que realizaram mudancas organizacionais. (2) Receita tiquida de vendas de produtos e servigos,
estimada a partir dos dados das da Pesqui ial Anual - 2003 e 2005 e Pesquisa Anual de Servigos 2005. (3) Foram consideradas as empresas que
implementaram produto e/ou p tecr i novo ou apr
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Tabela 1.1.2 - Empresas, total e as que implementaram inovagdes e/ou com projetos, segundo atividades selecionadas
da induistria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
Que implementaram inovagdes de Que implementaram inovagdes Que nio implementaram inovagbes
Atividades ::!ecionadas Produto Processo Com projetos Com projetos
industria e dos servigos Total Total Novo Novo Novo Novo Pru:uto
para parao para parao Incom- Abando- Incom-
Total a mercado Total a mercado | Processo Totat pletos nados Ambos Total pletos A:::::- Ambos
empresa nacional empresa nacional
Totai 95 301 3279 19670 16725 3388 26 277 24821 1740 13 151 7361 4836 1004 1521 2200 1405 504 230
indistrias extrativas 1849 427 118 103 1% 413 398 19 104 88 77 & § 78 ha § 3
Industrias de transformacido 89 205 29 951 17 666 15075 2940 24 091 22804 1490 11 807 6053 3860 961 1232 1977 1209 497 272
F icagdo de i e bebi 11588 3N 239 2104 316 2988 2848 194 1616 925 494 90 341 321 214 66 41
f icago de p i 10828 3451 2270 1994 297 2726 2620 159 1545 803 384 83 336 310 209 86 36
Fabricagdo de bebidas 760 320 129 110 19 262 228 35 71 12 110 7 5 10 5 . 5
Fabricag3o de produtos do fumo 70 18 8 7 2 13 10 4 4 3 3 . - 1 1 . -
Fabrica¢do de produtos téxtels 4154 1382 8158 723 140 1117 1024 123 551 237 192 17 27 69 48 18 3
[+ ;40 de artigos do ario e - 12 162 3403 1564 1498 68 3107 3062 48 1267 342 227 100 15 234 78 123 32
P ¢80 de couros e fabricagio de de couro,
artigos de viagem e calgados 4 556 1490 7M1 671 45 1320 1304 17 541 176 79 69 28 122 10 112 -
Fabricagdo de p de 5089 1440 838 788 51 1353 1329 26 750 129 95 21 13 36 10 20 5
Fabricagdo de papel e p de papei 1784 565 265 238 35 523 505 23 223 108 64 31 13 33 2% 7 1
Fabricagao de celulose e outras pastas 27 14 9 9 1 14 " 3 9 3 2 - 1 - - - -
Fabricagdo de papel, e de papel 1757 551 256 229 34 509 494 20 214 106 62 31 12 33 26 7 1
Edigso, imp o e rep ¢S50 de g ¢O 3973 1451 551 533 19 1328 1307 24 429 149 128 8 13 101 101 - -
Fabrica¢3o de cogue, refino de petrdieo, elaboragdo de
ivei ep cao de alcool 206 103 64 46 20 75 7 6 36 27 16 3 8 5 5 - -
Fabricagdo de coque, dlcoot e elaboragdo de combusti-
veis nucleares 130 56 24 23 1 56 55 1 24 7 6 1 - 5 5 - .
Refino de petréleo 75 47 40 23 19 19 16 5 12 20 9 2 8 - - - -
F icagdo de produtos g 3 801 1900 1632 1238 354 1319 1098 238 952 694 464 52 178 100 kAl 25 4
F ¢30 de p quil 3180 1574 1292 1047 294 1083 879 215 801 597 395 46 156 81 52 25 4
F ¢io de p 622 326 240 189 60 236 220 23 151 97 69 6 22 19 19 - -
F icagdo de artigos de ep 5308 1806 1085 819 280 1371 1317 64 650 430 257 94 79 132 103 18 11
F icagio de p de is ndo-metdlicos 6643 1558 673 626 60 1382 1299 87 497 355 234 32 89 129 98 - 31
Metalurgia basica 1470 676 364 307 66 590 555 40 278 94 75 12 7 33 7 27 -
Produtos sidenirgicos 382 130 &7 44 31 114 92 24 51 37 28 5 4 9 6 4 -
ia de metais ndo e fundica 1089 546 297 263 36 476 462 16 227 57 47 7 3 24 1 23 -
Fabricagio de produtos de metal 8573 2668 1496 1290 228 2“185 2089 104 1014 561 333 174 54 157 "7 6 35
F icag3o de maquinas e i 5799 2282 1728 1239 524 1350 1214 150 795 576 312 3 171 224 119 52 53
f ¢4o de maquinas para itério e equi
de informética 211 146 138 112 31 85 86 10 B85S k] 23 6 10 5 4 1 -
F ¢io de i p e 1étri 1892 865 564 410 196 591 522 76 290 250 178 14 57 94 94 - -
Fabri de material ico e de ap: e equi-
pamentos de comunicagbes 644 367 284 176 17 242 219 27 160 15 83 17 15 14 4 - 9
F icagdo de material basico 326 191 143 99 48 143 136 8 85 35 24 7 4 3 3 - -
Fabricagdo de ap € equip de comuni-
cagles 318 176 141 ” 69 99 83 19 65 81 59 " " 10 1 - 9
Fabricagdo de equip de i gHo médi-
co- i i de precisfio e dpticos,
N para ¢ Y A
e reldgios 921 627 501 402 111 356 315 41 230 266 216 21 29 58 14 - 45
F i e de , rebo-

\
ques e carrocerias

2214

819

702 640

312

165 14




Fabricagéo de is, € utilitdrios,
caminhdes e dnibus 40 28 26 12 19 24 22 11 y3 21 16 1 4 4 1 - 3
Fabricagao de cabines, carocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 962 241 68 34 37 215 208 9 42 25 14 7 4 - - - .
Fabricaclo de pegas e acessérios para veiculos 1211 550 336 288 56 463 403 63 249 165 135 5 25 10 10 - -
f icaglio de outros i de P 589 205 154 15 45 135 103 33 84 30 18 8 4 1 1 - -
Fabricagdo de moveis e indistrias diversas 7087 2304 1432 1328 118 1842 1782 70 970 259 173 68 17 79 72 7 -
Fabricagdo de artigos do mobilirio 5067 1695 974 930 52 1376 1357 27 655 208 133 61 14 72 68 3 -
F ¢do de p di 2019 609 457 398 65 466 425 43 315 50 40 7 3 7 4 3 .
Reciclagem 470 106 7 73 - 106 106 - 73 76 31 15 30 16 - 16 -
Servigos 4 246 2418 1886 1548 432 1773 1618 231 1240 1219 899 38 283 144 126 3 15
Telecomunicagdes 393 180 158 141 25 147 130 21 12§ 116 86 1 28 5 - 3 2
ividades de i itica e servigos R AR ] 2197 1689 1374 374 1590 1461 181 1082 1063 780 37 236 137 126 12
Consultoria em software 1082 843 726 540 229 580 529 70 463 521 336 27 157 21 10 - 12
Outras atividades de informética e servigos relacionados 2729 1354 963 834 145 1010 932 11 619 543 454 9 80 116 116 - -
Pesquisa e desenvoivimento 42 41 38 33 33 36 27 29 34 40 22 - 18 1 - - 1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqui: Ci de Pesq de i c3o T 6 2005,
Nota: Foram i as emp que i produto e/ou p novo ou e/ou que j que foram

ou estavam incompletos ao finat de 2005.
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Tabela 1.1.3 - Grau de novidade do principal produto e/ou processo
nas empresas que implementaram inovagoes, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Afividades selecionadas

Grau de novidade do principal prodiuto e/ou p

nas

presas que i

Grau de novidade do principal produto e/ou p

nas

p que i

Produto

Processo

Novo para a empresa, mas ja

Novo para o mercado nacionai, mas

Novo para o mercado mundial

Novo para a empresa, mas ja

Novo para o setor, mas ja existente em

Novo para o setor em termos mundiais

da no ja no mundial no setor no Brasil termos
indistria e dos servigos Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa- Apfimora- | Completa- Aprimora- | Completa- Aprimora- | Completa-
Total mento de | mente novo Total mem? de | mente novo Total mem? de | mente novo Total merm? de | mente novo Total merm? de | mente novo Total merm:f de | mente novo
umja paraa um ja paraa um ja paraa um j& para a umja paraa um j& para a
existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa existente empresa
Total 16 345 8386 7959 3122 2626 496 203 159 44 24658 17706 6952 1504 1184 320 115 88 27
indistrias extrativas 102 46 56 15 8 7 1 1 - 397 292 105 13 10 4 3 2 1
indastrias de transformagao 14774 7583 7191 2719 2323 396 174 150 24 22683 16132 6551 1308 1049 259 100 82 18
Fabricag3o de p i ios e bebidas 2088 934 1152 302 274 28 10 9 1 2835 2029 806 147 132 16 6 6 -
Fabricac3o de p i ici 1977 889 1088 287 260 27 7 5 1 2607 1829 778 117 101 16 2 2 -
Fabricagio de bebidas 109 45 64 16 15 1 4 4 - 228 200 29 30 30 - 4 4 -
Fabricagfio de produtos do fumo 6 5 1 2 2 - - - - 9 8 1 4 4 . . . .
Fabricagdo de produtos téxteis 677 357 31¢ 134 129 5 4 4 - 997 639 358 119 17 2 1 - 1
Confecgio de artigos do vestuario e acessérios 1496 562 933 66 40 26 2 2 - 3062 2303 759 45 39 5 - - -
Preparagdo de couros e fabricagdo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calcados 668 251 416 41 40 1 3 3 - 1303 848 455 16 9 7 1 - 1
Fabricagéio de p de 787 169 618 50 49 1 1 1 - 1329 640 688 23 17 € 1 1 -
Fabricagdo de papel e p de papel 230 114 116 33 29 4 2 2 - 502 310 192 18 17 1 3 2 1
Fabricagdo de celulose € outras pastas B 2 7 - - - 1 1 - 1 7 5 3 3 - - - -
F de papel, e de papel 222 112 110 33 29 1 1 - 491 304 187 15 14 1 3 2 1
Edigo, imp e reprodugio de g G 533 236 297 15 15 3 3 - 1305 1074 230 24 23 1 - - -
Fabricag3o de coque, refino de petrdleo, elaboragdo de
i ep ¢30 de dicool 44 21 23 16 19 - 1 1 - 70 51 18 6 2 4 - - -
Fabrica¢do de coque, dicool e efaboragao de combusti-
veis nucleares 23 2 21 1 1 - - . - 55 37 18 1 - 1 B . .
Refino de petrbleo 21 19 2 18 18 - 1 1 - 15 15 . 5 2 3 - - .
Fabricagdo de p! gt 1186 754 432 319 233 86 27 17 10 1084 ™ 363 224 166 59 1 8 3
Fabricagao de p quit 1004 668 336 269 210 59 20 16 4 870 564 306 204 149 55 9 7 2
Fabricagdo de prod: i 183 86 %6 50 23 21 7 1 3] 214 167 47 20 16 4 2 1 1
Fabricagdo de artigos de borracha e plastico 805 454 351 267 252 15 13 6 7 1308 928 380 60 38 22 4 4 -
F ¢d0 de prod: de is ndo-metélicos 613 368 245 57 40 18 3 2 1 1294 1104 190 85 79 6 2 - 2
Metalurgia bdsica 302 114 188 60 57 3 2 2 - 552 432 121 34 25 9 4 2 2
Produtos siderlirgicos 41 23 18 26 23 3 1 1 - 80 7 18 22 16 ] 2 1 1
ia de metais né e ica 261 91 170 35 35 - 1 1 - 462 360 102 12 9 3 2 1 1
Fabricagao de produtos de metal 1274 622 652 187 175 12 35 35 - 2082 1437 645 101 56 45 3 2 1
Fabricacdo de maqui e equip 1207 807 401 484 435 50 36 33 3 1208 887 a2 94 84 10 47 41 7
Fabricagdo de méquinas paa itério e equip
de informdtica 105 38 67 29 23 5 2 2 - 86 21 65 g 6 2 - - -
Fabricagdo de mé& P e 369 340 28 192 98 94 3 3 - 517 427 90 68 55 13 6 -
F ¢do de i; ica e de ap: e equi-
pamentos de comunicacdes 170 126 44 112 104 8 2 2 - 216 164 52 25 16 9 1 1 -
Fabricagdo de material eletrdnico basico 95 75 20 48 46 2 - - - 135 11 24 8 3 5 - - -
Fabricagio de ap e equi de comuni-
cagles 75 51 24 64 58 5 2 2 - 81 53 28 17 13 4 1 1 -
Fabricagio de equi de ¢30 médi-
P 3 de precisdo e Opticos,
para ¢doi i
e relégios 397 259 137 101 94 8 3 3 - 315 220 95 40 30 9 1 1 -
Fabricagio e de veicul , rebo-
ques e carfocerias 319 204 115 96 74 22 14 13 1 622 465 157 72 61 " 8 8 -
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Fabricagdo de bveis, camir e utilitarios,
caminhdes e dnibus 7 7 - 16 13 4 2 2 - 13 13 - 1 9 2 - - -
Fabricag3o de cabines, ias, ques e recon-
dicionamento de motores 32 28 5 35 21 14 1 1 - 206 172 34 8 8 - - . -
; ¢do de pegas ¢ i0s para 280 170 110 45 40 5 1 10 1 402 280 123 52 44 9 8 8 -
Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 110 81 28 42 42 - 2 2 - 102 84 18 32 14 19 - - -
Fabricagdo de méveis e indUstrias diversas 1318 747 571 109 99 10 4 4 - 1778 1271 508 63 59 4 1 1 -
Fabricagdo de artigos do mobiliario 924 544 381 47 42 5 3 3 - 1354 1034 320 22 2 - - - -
Fabricagdo de p: i 394 203 191 62 57 5 1 1 - 425 236 188 41 37 4 1 1 -
Reciclagem 73 20 54 - - - - - - 106 58 49 - - - - - -
Servigos 1470 757 713 388 295 93 28 8 20 1578 1282 296 183 126 58 12 4 8
Telecomunicagdes 133 81 52 18 9 9 7 3 4 130 114 17 14 12 2 4 1 3
ividades de i ica e servigos 1330 672 659 348 280 €9 10 4 7 1438 1163 275 150 107 43 1 - 1
Consultoria em software 506 320 185 213 178 36 7 1 6 514 470 44 64 46 18 1 - 1
Outras de informética e servigos 825 352 473 135 102 33 3 2 1 925 693 232 85 61 24 - - -
Pesquisa e desenvolvimento 6 4 2 22 6 16 1 2 9 9 5 4 20 7 13 7 3 4
Fonte: IBGE, Diretoria de F i C ¢do de ia, Pesquisa de T 2005.
Nota: Foram i as empl que produto e/ou p novo ou p
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Tabela 1.1.4 - Principal responsavel pelo desenvolvimento de produto e/ou processo nas empresas que implementaram inovagées,
segundo atividades selecionadas da industria e dos servicos - Brasil - periodo 2003-2005

Principal responséve! pelo desenvolvimento de produto e/ou processo nas empresas que implementaram inovagdes
Produto Processo
Atividades selecionadas A empresa A emprasa
da Outra em coope- Outras Outra em coope- Outras
industria @ dos servigos A empresa rag30 com empresas A empresa ragao com empresas
empresa do outras ou empresa do oufras ou
grupo empresas institutos grupo empresas institutos
ou institutos ou institutos
Total 17 433 300 1011 926 2888 202 880 22 307
Induistrias extrativas 103 1 7 7 7 3 15 389
Inddstrias de transformagao 15 806 270 884 705 2238 174 725 20 954
Fabricagéo de produtos alimenticios e bebidas 2185 21 103 120 169 10 89 2720
Fabricagéo de produtos alimenticios 2048 15 95 11 157 10 72 2487
Fabricagfio de bebidas 108 5 8 10 12 - 18 232
Fabricagéo de produtos do fumo 3 - 6 - 3 - 3 7
Fabricag8o de produtos téxteis 747 4 34 30 129 1 43 944
Confecgao de artigos do vestudrio e acessoérios 1453 - 63 48 115 - 52 2940
Preparag&o de couros e fabricago de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 650 1 47 13 25 - 30 1266
Fabricagdo de produtos de madeira 781 2 43 11 59 - 8 1286
Fabricag#o de celulose, papel e produtos de pape! 242 3 14 6 20 5 15 482
Fabricagéo de celulose e outras pastas 9 - - - - - 2 12
Fabricagéo de papel, embalagens e artefatos de papel 233 3 14 6 20 5 13 470
Edigéo, impresséo e reprodugao de gravagdes 512 4 15 19 71 5 18 1235
Fabricagdo de coque, refino de petréleo, elaboragso de
combustiveis nucleares e produgéo de dicool 47 [} 5 6 8 2 3 63
Fabricagéo de coque, élcool e elaboragio de combusti-
veis nucleares 17 2 3 2 1 - 1 54
Refino de petréleo 30 4 2 4 7 2 2 8
Fabricagio de produtos quimicos 1361 57 78 36 328 38 85 868
Fabricag&o de produtos quimicos 1177 41 60 15 291 3 70 692
Fabricagdo de produtos farmacéuticos 184 17 18 21 37 7 16 177
Fabricagaio de artigos de borracha e pléstico 967 20 79 18 53 20 7 1228
Fabricagfio de produtos de minerais ndo-metélicos 550 14 56 53 196 14 32 1140
Metalurgia basica 335 5 22 2 97 3 14 476
Produtos siderurgicos 45 3 18 2 30 2 8 74
Metalurgia de metais ndo-ferrosos e fundigéo 290 2 5 - 67 1 ] 402
Fabricagéo de produtos de metal 1373 6 56 61 186 10 50 1940
Fabricagfio de maquinas e egquipamentos 1539 37 88 63 263 21 45 1021
Fabricagdo de maquinas para escritdrio e equipamentos
de informatica 112 8 12 4 13 2 3 77
Fabricagdo de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 511 25 24 4 129 8 33 422
Fabricagéo de material eletrénico e de apareihos e equi-
pamentos de comunicagdes 227 12 36 9 40 10 17 176
Fabricag@io de materia! eletrénico basico 125 4 10 3 21 3 3 116
Fabricag8o de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagbes 102 7 26 6 19 7 13 60
Fabricagéo de equipamentos de instrumentagdo médi-
co-hospitalares, instrumentos de precisdo e dpticos,
equipamentos para automag#o industrial, cronémetros
e relégios 442 5 26 27 83 1 4 268
Fabricago e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 326 22 58 23 a1 22 83 506
Fabricagdo de automéveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e dnibus 5 10 9 1 4 4 7 9
Fabricag8o de cabines, carrocerias, rebogues e recon-
dicionamento de motores 62 - 4 3 15 2 27 171
Fabricagdio de pegas e acessorios para veiculos 260 12 45 19 72 16 48 326
Fabricagéo de outros equipamentos de transporte 130 3 9 1 27 2 6 100
Fabricagfo de méveis e indUstrias diversas 1268 16 13 136 132 1 22 1688
Fabricagéo de artigos do mobilidrio 827 12 8 127 50 - 15 1311
Fabricagédo de produtos diversos 440 4 4 9 82 1 7 377
Reciclagem 73 - - - 4 - - 102
Servigos 1524 28 119 214 644 25 141 964
Telecomunicagdes 74 3 32 43 80 4 38 26
Atividades de informatica e servigos relacionados 1425 25 76 164 542 198 a3 936
Consultoria em software 651 14 41 20 262 16 62 240
Outras atividades de informética e servigos relacionados 774 1 35 143 279 3 31 696
Pesquisa e desenvolvimento 25 1 1 2 22 2 10 2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&io de Industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnolbgica 2005,
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicaments novo ou substanciaimente aprimorado,
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Tabela 1.1.5 - Métodos de protegéo utilizados pelas empresas que implementaram inovagdes, segundo atividades
selecionadas da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Meétodos de protegdo utilizados pelas empresas que implementaram inovagdes
Atividades selecionadas Por escrito Estratégicos
da . Tempo de
industria e dos servigos Complexidade Segredo lideranca Outros
Patentes Marcas no . .
desenho industrial sobrg os
competidores
Tota! 2181 7788 514 2679 674 1609
Industrias extrativas 7 66 2 14 4 16
industrias de transformagio 2026 7078 473 2490 615 1448
Fabricagéo de produtos alimenticios e bebidas 117 1198 93 383 81 260
Fabricagdo de produtos alimenticios 77 1020 87 325 73 226
Fabricagdo de bebidas 40 178 8 58 8 34
Fabricagéo de produtos do fumo 7 7 - 7 1 -
Fabricagao de produtos téxteis 76 210 3 62 21 46
Confecgéo de artigos do vestudrio e acessérios 50 692 43 150 12 60
Preparagéo de couros e fabricagdo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 56 363 kh! 47 20 49
Fabricagdo de produtos de madeira 36 62 7 72 14 3
Fabricac&o de celulose, papel e produtos de papel 29 68 8 30 14 10
Fabricagao de ceiulose e outras pastas 1 4 - 3 - 1
Fabricagéo de papel, embsalagens e artefatos de papel 28 65 8 28 14 9
Edicao, impressao e reprodugdo de gravagbes 23 253 11 85 1 97
Fabricagéo de coque, refino de petrdleo, elaboragéo de
combustiveis nucleares e produgio de alcoot 4 35 2 20 7 8
Fabricagdo de coque, alcool e elaboragic de combusti-
veis nucleares 1 10 - 3 - -
Refino de petréieo 3 25 2 17 7 8
Fabricago de produtos quimicos 178 787 16 236 96 114
Fabricagdo de produtos quimicos 151 637 1 191 67 87
Fabricagéo de produtos farmacéuticos 27 150 4 45 29 27
Fabricag&o de artigos de borracha e plastico 198 486 19 185 41 116
Fabricago de produtos de minerais ndo-metalicos 62 297 8 102 17 51
Metalurgia basica 96 120 3 70 17 43
Produtos sidertrgicos 32 35 2 20 1 9
Metalurgia de metais ndo-ferrosos e fundigéo 63 85 1 49 6 33
Fabricagéo de produtos de metai 109 446 41 170 42 85
Fabricagdo de maquinas e squipamentos 416 821 77 264 63 167
Fabricag&o de maquinas para escritério e equipamentos
de informatica 23 40 17 25 14 17
Fabricag@o de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 103 196 25 125 21 18
Fabricagéo de materiai eletrénico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagdes 46 112 8 72 23 50
Fabricagio de material eletrénico basico 16 42 3 17 S 12
Fabricacéo de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagles 29 69 4 55 14 38
Fabricagdo de equipamentos de instrumentag&o médi-
co-hospitalares, instrumentos de precisdo e dpticos,
equipamentos para automagéo industrial, crondmetros
e relogios 107 226 16 103 25 36
Fabricagéo e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 99 178 33 108 36 34
Fabricag@o de automoveis, caminhonetas e utilitérios,
caminhdes e Onibus 12 16 8 17 6 6
Fabricagéo de cabines, carrocerias, reboques s recon-
dicionamento de motores 11 70 5 15 8 6
Fabricag#o de pegas e acessérios para veiculos 76 82 19 77 21 22
Fabricagéo de outros equipamentos de transporte 5 82 1 11 4 6
Fabricagdo de méveis e indUstrias diversas 168 390 29 148 33 176
Fabricagdo de artigos do mobiliario 86 186 12 55 17 51
Fabricagéo de produtos diversos 82 203 17 93 186 126
Reciclagem 19 2 - 15 - -
Servigos 148 643 38 174 55 145
Telecomunicagdes 5 60 3 18 6 11
Atividades de informética e servigos relacionados 117 563 35 136 44 117
Consultoria em software 86 359 29 116 32 75
Qutras atividades de informatica e servigos relacionados 31 205 6 20 13 42
Pesquisa e desenvolvimento 26 18 1 20 5 17

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Indlstria, Pesquisa de Inovagso Tecnotdgica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
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Tabela 1.1.6 - Empresas, total e as que implementaram inovagées, com indicagdo de depdsito de patentes e de patentes em vigor,
segundo atividades selecionadas da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
Atividades selecionadas
da Que implementaram inovagdes
industria e dos servigos Total Total Com depdsito Com patente
de patente em vigor
Total 95 301 32796 1988 3706
Industrias extrativas 1848 427 7 13
Indastrias de transformagéo 89 205 29 951 1851 3454
Fabricagao de produtos alimenticios e bebidas 11 588 3771 108 448
Fabricag#o de produtos alimentlcios 10 828 3451 70 421
Fabricagéo de bebidas 760 320 37 27
Fabricagéo de produtos do fumo 70 18 7 8
Fabricagéioc de produtos téxteis 4154 1382 76 82
Confecgdo de artigos do vestudrio e acessdrios 12162 3403 46 248
Preparag8o de couros e fabricag8o de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 4 556 1490 50 99
Fabricacio de produtos de madeira 5089 1440 33 26
Fabricagcdo de celulose, papel e produtos de papel 1784 565 28 68
Fabricag#io de celulose & outras pastas 27 14 1 2
Fabricagdo de papel, embalagens e artefatos de papel 1757 551 27 86
Edicéio, impress&o e reprodugio de gravagbes 3973 1451 23 128
Fabricag#o de coque, refino de petrdleo, elaboragio de
combustiveis nucleares e produgo de alcool 206 103 3 11
Fabricagéo de coque, alcool e elaboragio de combusti-
veis nucleares 130 56 - 1
Refino de petréleo 75 47 3 10
Fabricagio de produtos quimicos 3 801 1900 178 330
Fabricagéo de produtos quimicos 3180 1574 147 279
Fabricag8o de produtos farmacéuticos 622 326 27 52
Fabricagdo de artigos de borracha e plastico 5308 1806 193 314
Fabricag&o de produtos de minerais ndo-metalicos 6 643 1558 30 122
Metalurgia basica 1470 676 70 98
Produtos siderurgicos 382 130 30 42
Metalurgia de metais ndo-ferrosos e fundigao 1089 546 39 56
Fabricagao de produtos de metal 8573 2668 100 176
Fabricag8o de méquinas e equipamentos 5799 2282 378 442
Fabricagéo de maquinas para escritério e equipamentos
de informatica 211 146 23 20
Fabricag8io de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 1892 865 101 129
Fabricagdo de material eletrdnico e de aparethos e equi-
pamentos de comunicagdes 644 367 37 75
Fabricacao de material eletrdnico basico 326 191 11 25
Fabricagdo de aparethos e equipamentos de comuni-
cagdes 318 176 26 &1
FabricagBio de equipamentos de instrumentagio médi-
co-hospitalares, instrumentos de precis&o e 6pticos,
equipamentos para automag&o industrial, crondmetros
e relégios 921 627 104 221
Fabricagéo e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 2214 819 91 111
Fabricagio de automéveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e 6nibus 40 28 11 14
Fabricag#o de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 962 241 " 13
Fabricagdio de pegas e acessérios para veiculos 1211 550 69 84
Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 589 205 4 31
Fabricagio de méveis e industrias diversas 7087 2304 154 266
Fabricag8o de artigos do mobilidrio 5067 1695 77 1486
Fabricagdo de produtos diversos 2019 609 78 119
Reciclagem 470 106 18 -
Servigos 4246 2418 130 240
Telecomunicagdes 393 180 5 3
Atividades de informatica e servigos relacionados 3811 2187 100 216
Consultoria em software 1082 843 70 138
Outras atividades de informatica e servigos relacionados 2729 1354 30 78
Pesquisa e desenvolvimento 42 41 25 21

Fonte; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnoldgica 2005,
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substanciaimente aprimorado.




Tabeta 1.1.7 - que G por grau de i das i
ivi i da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

€ o "
Atvidades selecionadss ‘Asividaces imtemes de Pesquisa AquisicBo exlems de Pesquisa Aquisiclo de oulos rctode Aquisicho de mbquines . Introducio das inovacses Projeto industisl e outas
da @ Deserwolvimento & Desenvolviments conhacimentos sxtemos Aquisiclo de sowers » equipamentos. sinaments ‘Wcnoiogicas no mercado Proparaches lonicas
industita @ dos servicos. Total
Bsba Baixa Baixa Baba Baban Bais. Baba Bsba
Ak WModin nko Ats Modis. 1 ando Ana Media endo At } Media J s ndo Ata Média sndo Aka \ Media & nko AR l Modia endic A Media LY
reakizou raskzou reatzou roakzou caalizous roakzou rowkzou reakoou
Total 3279% 5999 1208 25591 1268 347 nmm 2718 1181 28 896 3930 152y T a4 2t 204 62209 «n 14733 4861 13201 5893 3326 23677 B33 4208 20254
Indistrias exwativas a1 2% s 396 " - an n 3 0t 2 3 st a7 n . 228 2 182 u 7 86 1 “ 2
Indistrias de wansformacho 29951 5018 1008 23929 1189 304 28457 2218 1076 26 ¢5% 2993 t1 25718 19 507 4797 5647 13347 4380 12224 432 3o0n 21439 7738 4057 18185
FabricagBo de prociutns alimenticios ¢ bebidas amnm 487 96 3189 249 19 3500 488 7 3an? 204 o 3an2 285 448 672 1910 s 1340 a3z S13 2426 892 99 2380
Fabricagso de produtos slimenticios 3451 5 7S 2940 37 19 3185 49 3 287 184 81 3167 2403 04 B4 1672 507 1272 739 424 2229 s ast 220
Fabricacio de bebidas 320 52 20 248 1 - 308 49 L 264 " 4 305 248 4“4 28 238 14 k< 2 198 m 48 159
Fabricacio de produos do fumo 18 s - 12 L] 1 11 - 1 17 - 3 15 14 2 1 13 1 4 6 - 2 7 1 10
Fabricagho de produtos Wxdsis 1382 196 ] 1181 2 ) 1340 “© 24 1313 ] % 12m 970 145 207 580 126 676 27 104 1002 348 L] sn
Confecgho de artiges do veskririo « acessdios 340 L3 “ 3204 » [ 335 e L 3238 341 » 3002 2333 612 5 130 ars 1584 E 74 2837 560 ar 2407
Preparecio de couros & fabeicacso de arkialos de Cowro,
artigos de viagem e calGados 1490 2 19 1379 20 k] 1430 39 29 142¢ o 57 1342 11 06 153 820 247 €23 185 108 1187 244 1y 1135
Fabricacio de produlos de madeirs. 1440 .« 7 1393 3 4 1433 &1 k] 13715 17 n 1350 .| 388 8 555 268 7 194 £3 1190 415 74 950
FabricacSo de celulase, pape! e produtos de papel ses 54 i3 a7 2 7 537 2 a2 498 0 - 468 ag 20 » 202 101 = 62 19 483 134 336
Fabricagso de celulose 8 outras L2 5 - L] 2 1 " - 1 13 2 1 " n 1 2 L] L 2 2 1 11 7 3 L
Fabricacho de papel, smbatagent ¢ artetatos 3¢ pepel 551 o 13 488 1 6 525 3 a a5 @ “ as7 «s ) 7 234 98 70 Y 1] an 127 a2 ]
Edicho, imprassio « teproduclo de grnagtes 1451 7 G 1362 13 2 1435 7 37 1344 120 a0 1212 1070 00 n ™ 126 saz ES 139 1020 248 216 a7
Fabricacho de coque, refino de petrdieo, elaboragio de
uckearss ¢ produco de dlcoot 103 2 3 10 s s 18 s 20 2 3 Y £ " » © 10 a 1 “ £ 2 20 a
Fabricacho de coque. 4icool @ alsboracho de combusts-
veis 56 q - 52 4 4 48 12 3 41 7 - € < 12 s 6 15 5 3 48 7 10 19
Refino de petroiec 47 20 13 4 1] a 37 € 2 39 5 3 » 17 2 F 3 13 4 0 [ 1 0 16 2 k-3
Fabricacho de produlos quimicos: 1900 950 14 836 8 38 1763 245 a9 16806 152 85 18683 1122 196 582 a4 k>4l 745 554 141 1204 $19 302 1078
Fabeicagho de produtos quimicos 1574 832 84 es8 ” % 141 188 »n 1353 118 6 1300 907 143 495 674 261 639 447 108 1019 401 22 920
FabricagSo de produtos farmecéuicus % 18 » 178 2 12 222 57 6 253 3¢ 19 273 185 53 o 161 =% 108 107 EY 185 18 E) 158
Fabricacho de antigos de borracha ¢ phistico 1806 250 58 1498 ™ 20 1709 126 103 1577 154 ] 1585 1207 38 261 85 250 72 178 205 133 438 383 1005
Fubricacio de produtos de minerais ndo-metalicos 1558 224 N 1303 7% 32 1450 150 22 1386 128 56 1374 1119 299 138 735 199 624 188 120 1249 s27 18 850
Metakrrgia bisica 676 07 w0 580 n 3 841 a7 38 602 0 24 612 464 9 134 383 84 210 &4 101 s irs 153 344
Produtos sidenrgicos 130 24 9 a7 i3 3 14 26 7 97 17 1% S8 82 18 2 81 12 37 24 20 8 45 15 70
Metaturgia de metais ndo-ferrosos e fundicio 546 83 1 462 19 - s27 " 30 508 24 8 514 372 12 nm 72 173 0 8 425 133 138 275
Fabricaglo de produtos de metal 2668 36 123 2208 109 10 2548 16 154 2397 349 76 2243 1695 585 387 1088 543 1026 29 m 2028 a0s 2 1510
Fabricacso de maquinas ¢ squipsmentos 2282 664 212 1408 170 24 2088 258 100 1924 425 127 1730 1052 29 01 1033 288 960 500 236 1446 720 3% 1178 .
Fabricagho de miquinas par escritdrio e aquipamentos
de informatics 145 3 ” 85 7 kel 24 4 17 32 9 108 %8 kil 7 84 " 51 i 15 56 7 12 57
Fabricacho de méquinas, aparethos ¢ materiais eldtricos 865 mn n 417 27 16 822 49 36 780 127 75 663 405 127 : 263 176 06 201 1o 554 220 mn 464
" apareifos ¢ equi-
pomenius de comunicapdes o 387 18 = 136 » 14 314 20 2 4 o 2% 275 188 n 102 14 s2 174 o s7 2u 138 “ 18
Fabricagho de meteriel sletrOnico bésico 191 7 B 12 3 4 180 10 4 i »n - 158 % 2 53 7 12 101 ¥ 3 119 n 2 9
apareihos g ‘

caches 176 114 17 “ 3 10 134 10 7 158 n 2 ne " 3s 0 & « e S8 2 8 67 » 86

Fabricagio de equipementos de instrumentagho médi-
co-haspitatares, inssumantos de precisho e pticos,

« reidgios 627 38 2 258 z 8 so7 84 6 a7 201 387 22 a7 268 340 Q 243 241 n ET) 239 119 268
Fabricagho e montagem de veiculos automotonss, febo-
ques e carooerias o9 212 L 559 4t 2 58 L] @ 23 144 3 84t 552 155 12 32 54 364 14t %0 se0 187 27 506
camichdes e Onibus ) E] 2 a 3 1 + % it a 12 0 [ 1 17 7 4 ) “ 1 18 - " " 4 s
Fabricacho de cabines, CRIToceius, feboques & fecon-
dicionaments de 241 0 15 196 3 1 237 « - 199 5 3 223 14t ] . 6t 15 i 2 2 153 13 " 208
Fabricagho de pecas ¢ acessérios pars veiculos 550 161 2 360 27 18 505 « e 461 s E] %5 34 ) %0 258 7 27 0 64 £ 55 104 291
Fabricagho de. rapor 205 L] 2 125 2% € m “ 5 155 15 10 179 105 % ] 8 F-3 84 o6 13 125 127 17 8
Fabricagho de moveis ¢ indistries 2304 188 % 2089 2 8 2278 120 175 2008 78 1= 1994 1463 299 L) 1103 a8 785 - 401 1483 530 209 1475
Fabricacio de artigos do mobikstio 1685 2 2 1583 9 s 1682 98 104 1454 m 54 153 1109 29 27 767 346 582 281 25 1128 345 200 1142
Fabricacho de produtes diversos &9 109 14 485 12 3 594 ) 7 st4 o7 ™ 464 a7e 100 135 06 7 203 1% 116 254 85 %0 £
Reciciager 108 - 2 104 - - 108 2 2 102 1 - 105 E] s 2 ) B » - 2 13 2 £ 55
Servigos 2418 "3 196 1268 e - 2 480 102 193 905 300 1213 1360 £ 08 1161 “ 196 438 2% 1782 ) 108 1845
Telacomunicacoes 150 © 2] "z 10 15 155 ] ] 140 105 “" » 128 2 1 2 s “ 8 2 7 ot » 80
Atividades de informatica » servigos relacionados 2197 869 1”78 1148 50 % 212 “s 20 1063 ™ 249 1158 1205 nr 675 1048 a1 ™ 347 208 1642 364 ld 1756
Consulioria em software 83 5% 72 25 ] ” 817 140 » €717 23t 125 <87 a5 152 268 52 100 2%0 wm 100 s41 3 51 569
Outras atividades de informitics e servicos telacionados 1354 33 107 914 a ] 1304 28 o4 986 560 123 &1 70 165 410 598 310 a8 145 108 1101 141 % 1187
Pesquisa e desenvolviments “« © 1 - s 2 M 2 € n ) 8 2 ® 7 18 2 [ 3 8 1 2 10 2 2
Fonte: SGE, Diratoria de Pesquises, Coordenagho de Indistria, Pesquisa de Movarao Tecnoligica 2005,

—_
n
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Tabeta 1.1.8 - Empresas, total e receita liquida de vendas, com indi

licagio do valor dos dispéndi i as ativi

s da e dos servigos - Brasil - 2005
Empoeses
Atvidades selecionadas Receta Dispérdios reskizados nas atvidedes inovatves
da Bquids. Total Atvidades imemas de Aquisicho sxterna de Aquisicho de outros Aquisicho de Aquisicio de T tntroducio das inovagtes. Projeto industrial
ndOstria @ dos servigos Total de vendas Pescuiss ¢ Desenvoivimento Pesquisa s software ‘miquinas » squipamentos o outras.
"°:’,R” Nomero Valor Nomero Valor Nomero Valor Nomero ator ‘Nomero Vatr Nomero Vator Nomers Vator [ Vaior Namero Valor
e smpresas (1000RS) de empresas (1 000RS) de empresas (1000 RS) de empresas (100GRS) de emprasas (1000RY) |desmpresss| (1000RY) |dewmpresas| (1000RS) | deempresss | (1000RS) | deempresas | (1 000RS)
Totat 5301 13857 123 345 21965 a9z s16e 10307 490 13 12012 2767 1903721 asz 1673208 1710 17TIeTIS ez saen 6521 3084298 7346 asezses
Indistias extrativas 1849 37884126 330 81288 I nes " 11967 12 21488 ™ 78610 m 523213 P 2645 " s60z s 4281
inckisirias de transformacio s9205 1202 ¢80 961 1621 33724694 soz 7038383 1213 844068 228 1605 148 3528 e 15370 e 122388 s174 27 580 2325028 s748  431% 008
Fabricagho da prockeios sémenticios » bebidas 11588 228 000 760 2412 3859381 o 581 82 19818 32 280455 260 2209 1860 2404412 a8 2568 %04 383181 s20 75308
Fabricacho de produtos 10828 199 907 546 2188 3358265 0 263901 178 18587 36 245003 270 2497 168 2055448 s Qs 08 269488 21 s
e bebidas 760 26083214 26 801016 < 29560 a 1091 - 35452 10 5319 200 I7B%s s2 28501 % 8365 o 38406
Fabricacho de prodis do fumo 7 6063 408 " 121346 s 0m2 [ 2012 1 ) 3 2400 1 58563 ° 1565 6 11744 3 10851
Fabricagho de produtos Miiels 4154 25804 182 807 748827 164 55601 n 3077 E 12262 w2 a1a 606 5908 88 10149 1% 25348 Y 80150
Confacrdo de artiges o veskbrio s acessbrios 12162 5314501 1912 24428 ] 4% 3 1260 0 se a3 138 162 147357 290 9712 £ 21900 301 2178
; artatows do
atigos de viagem e caicados : asss 1981273 ase ss5 855 %0 68507 2 s6n2 » 1ae77 10 6305 87 208352 7 5630 187 4733 19 110283
Fabricacso de produtos de medea soes 15 320 08 629 279539 3 18785 7 644 5 2634 o 2580 645 191980 150 1982 o 9930 218 s0025
Fabricag#o de cehskose. pepel « proculus de papel 1784 37 08108 295 1080088 s 85365 16 6633 2 7085 ss 10224 281 3812 ™ 8932 5 s e77 o 178 496
FabricagSo de ceksose « outas pastas 27 4245194 7 218 704 [ 16,081 4 1370 1 ® 3 4817 7 &3835 s 34 3 87 6 109 227
ieacto de acletetos de papel 1787 3 180912 287 s73301 so 304 2 s263 = P s 5407 234 e19877 54 7508 @ 89310 8 w270
Edigho, impresso e reproducho de graverSes 3873 22958659 e 680 768 o 18769 1 1184 & 2065 e 27263 o8 a13m 29 754 240 &5 702 n 87530
Fabricacio de coque, relino de persies, slaboracho de
chucBo de scool 206 122984724 [ 1 764080 2 seez i 134313 3 35200 1 sem2 s 249297 2 7687 3 15973 «a 365786
Fabricacho de coque. dlcool e elshoracio de combusth-
veis rucloares 130 2645416 » 213354 2 ® 7 6583 [ 3900 « o 2 09619 s s2 3 2631 2 28357
Refino de petsieo i 114316307 B 1550728 2 ® 2 127730 s 31300 s 5443 » 19478 12 7168 0 13342 21 37 428
Fabricagio de produbos quimicon 3001 158 554872 1303 3es2818 64 084375 0 171358 1 136 652 0 2684 s 1760 ss8 T0ae 0  wrs® saz 502 963
e proutos quimicos 3180 133 562802 1164 2814089 sz e83913 b 34985 120 88922 157 295 6 14e2181 70 9495 9 189914 2 333734
Fabricag$o de produtos fammachuticos 622 2457200 218 1088727 ur 180 462 2 136 364 © 4740 “ 9748 w4212 s 10952 ® 8018 100 189228
Fabricacso de artiges de bomacha e piéstco 5308 45875607 1207 1492075 285 184573 107 19834 180 81126 78 sse8s 105 s76S 28 19683 x2 208 - 230 508
- ' s 5643 31153550 178 1025344 195 12414 e Best 15 sa028 7 15198 109 62835 220 1763 22 50450 308 141648
Matalurgia basics 1470 7690088 387 1983632 %0 177 406 ) 19524 s0 36313 & %835 32 124719 16 118 107 36890 B 397 029
Produtos sideningicss 382 73491 991 %0 1320444 2 159074 2 11308 1 28874 n 11208 s P 31880 » B769 «© 141 604
Metalurgia de metais rdo-ferrusos « fundicho 1089 24198054 207 63 188 57 18322 18 8218 n 7439 = 2538 47 3220 n 325 & 3120 s0 295226
Fabricacio de produtas de metat 8573 40865618 1873 1231921 300 87184 14 s238 207 20344 367 15887 1575 ss13e 444 10270 544 w76 96 150 508
Fabricaclo de maquinas e equipamentos 5799 67200544 17% 2785497 67 sTros 14 2088 201 486 595 a2 101293 104 1215402 706 7405¢ 78 192684 788 32130
de informstica m 10348 184 1"s 397961 & 153381 ] 35083 2 31212 EY 18284 & 52256 ”» 2014 8 40184 7 3378
580 de maguinas, sperehos is ekt 1292 30501578 e 1052514 382 38453 s 730 “ T4 160 1440 2 25687 205 18191 245 23848 21 321445
Fabricacho de material sketronico @ de sperehos ¢ oq
pamentos de comunicagoes 644 srs6Ts 07 1953105 8 arase “ 185 983 16 75 408 7 18005 208 957174 105 19107 1w nzons 144 7353
Fabricagho de material sietronico bésioo 326 3sarR 159 104529 n 34083 s 1547 s 1861 3 2326 105 68 ss aer3 7 3122 s 7%
o thos @ equs do comunt
31 158880 148 1848178 110 37268 «© 184016 2 3s1s % 15679 217510 50 14487 & 20895 ] 5745
Fabricagho de squipamentos de medi-
., Instrumentos de- g::::aonom
 rekigos 521 7521983 s 0235 319 170331 » s906 138 428 228 13840 wn 102659 210 10883 316 26764 312 ©0s07
rebo-
ques e carrocerias 2214 135285 802 59 5582852 188 1692583 s 207 498 " 253788 128 12820 6 2508457 15 %3850 10 asaz 151 611989
Fabricacio de aulomsveis, caminhonetas ¢ ulitirios,
Caminhes ¢ drvbus © 17057021 ) azr7o73 2 1419301 " e z2s u 209224 5 95560 0 14m3ssr 15 73S 15 asTn 15 w2070
Fabricacio de cabines, Gatrocerias, reboques & recon-
se2 6478890 185 140628 3 28850 4 aa2? 4 2257 13 2610 s 45158 2 255 2 som 28 50888
Fabricaho de pecas o acessérios para velculos 1213 51749926 2 1564951 136 206 403 « 24848 7 8313 100 28100 1 1071 18 19926 n 18580 109 126 030
Fabricagao de outros equipamentos de ransports sae 24053083 1”8 1462843 74 74171 = s0058 = nm 2 EL) % 260454 = 99340 ) 99447 143 124232
Fabricacso de méveis ¢ induisirias dversas 7087 18584356 1478 546260 203 ss9m 2 s127 " nisr 180 13503 1181 202262 25 13015 43 187 wt 81116
Fabricagdo de artigos do mobllidrio s067 13180546 93 383300 o 5755 " <288 s seos s 7599 an 201134 190 7967 20 48490 291 82482
Fabricacio de produtos diversos 2018 5413810 485 152 969 ne 14 ° 489 % 5551 ' 5904 0 61128 64 s 048 = 20897 e Bess
Recicisgem a0 1009917 E 17318 . . - . ] s 1 « 37 15907 3 851 2 2 1 ®
Servigos as 16 T7e 838 2018 sse3 232 1z 1274862 10 245 356 ™ rom %3 200 687 1518 1069210 1013 23412 2 62888 S04 140288
Tetecomunicagies 33 26627 448 148 2806128 & 447438 n 178872 14 138878 61 781688 w0 est7Ss 7 20816 ss  eses 108 aze
Alividardos de informsdtica @ servigos 3813 26650 007 1828 1576744 1015 620056 L] 37057 a4 13778 ) uzes 13 s7m 814 134 108 67 125820 35 s
Consutoria em sotware 1082 15701059 ™0 864511 3 40683 = 14306 1 3007 352 s227 579 122384 388 103053 316 sa4sz 23 3415
Outras atividades de inforrodtics ¢ senigos relacionadcs 2720 10548948 1088 712233 @2 109 18¢ 54 22671 28 s 767 s r4«2 205 215327 s25 s1073 P 57368 152 ax
Pesquisa ¢ dessvohiments < 3490363 a 2410362 « 2207068 10 20828 6 26330 1 8374 2 745 2 s 7 11358 9 51389
Forte: BGE, Direioria te Pracuises, Coordenacho de Indlstia, Pescuiss de inovachs Tecnoigics 7005,
ot p 4 aprimo

3 ampresas
{1} Recskta fiquida de vendas da produtos e sefvigos, estimada partir dos dedos da amostra de Pesquisa industrisl Arvual -

Emprasa 2005 & da Pesquisa Anual de Servigos 2005.
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Tabela 1.1.9 - Fontes de financiamento das atividades de Pesquisa e Desenvolvimento e das demais atividades
inovativas realizadas pelas empresas, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - 2005

158

Fontes de financiamento (%)
Atividades :elecionadas Das atividades de Pesquisa e Desenvolvimento Das demais atividades
a
industria @ dos servigos . De terceiros ) De terceiros
Préprias Préprias
Total Privado Publico Totai Privado Publico
Total 89 11 4 7 81 19 11
Industrias extrativas 98 2 - 2 86 14 9
Industrias de transformagéao 92 8 1 [] 84 16 8 10
Fabricagao de produtos alimenticios e bebidas 92 8 3 5 76 24 7 17
Fabricagéo de produtos alimenticios 86 4 3 2 75 25 7 19
Fabricagéo de bebidas 63 37 - 37 86 14 9 ]
Fabricagéo de produtos do fumo 100 - - 96 4 2 3
Fabricagéio de produtos téxteis 97 3 - 2 81 19 6 13
Confecgdo de artigos do vestudrio e acessdrios 83 17 11 5 89 11 5 €
Preparacdo de couros e fabricagfio de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 100 - - - 93 7 2 5
Fabricagdo de produtos de madeira 100 - - - 77 23 8 15
Fabricagao de celulose, pape! e produtos de papei 98 2 - 2 94 6 3 3
Fabricagdo de celulose e outras pastas 100 - - - 94 6 3 2
Fabricag#io de papel, embalagens e artefatos de papel 98 2 - 2 94 6 3 3
Edigao, impressdo e reprodugio de gravagdes 89 1 AR - 78 22 14 9
Fabricag&o de coque, refino de petréleo, elaboragéo de
combustiveis nucleares e produgio de dlcool 95 5 - 5 83 17 1 16
Fabricagdo de coque, dicool e elaboracio de combusti-
veis nucleares 100 - - - 62 38 - 38
Refino de petrdleo 95 5 - 5 92 8 1 7
Fabricagdo de produtos quimicos 91 9 - 8 89 11 1 9
Fabricagéo de produtos quimicos 90 10 - 10 88 12 1 10
Fabricagdo de produtos farmacéuticos 94 6 1 5 92 8 1 8
Fabricagio de artigos de borracha e plastico 92 8 1 8 74 26 7 18
Fabricagdo de produtos de minerais n3o-metélicos 94 6 1 5 78 22 16 6
Metalurgia basice 97 3 - 3 89 1 5 7
Produtos siderdrgicos 96 4 3 84 16 7 9
Metalurgia de metais néo-ferrosos e fundigao 99 1 - 1 97 3 1 3
Fabricagao de produtos de metal 90 10 5 5 60 40 31 9
Fabricagéo de méquinas e equipamentos 2l 9 4 5 94 6 2 4
Fabricagdo de maquinas para escritério e equipamentos
de informatica 96 4 - 4 99 1 1 -
Fabricagéo de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 88 12 1 11 96 4 2 2
Fabricago de material stetronico e de apareihos e equi-
pamentos de comunicagbes 99 1 1 1 100 - - -
Fabricag@o de material eletrénico basico 90 10 9 2 93 7 4 3
Fabricag#o de apareihos e equipamentos de comuni-
cacbes 99 1 - 1 100 - - -
Fabricagio de equipamentos de instrumentagio médi-
co-hospitalares, instrumentos de precis&o e épticos,
equipamentos para automagao industrial, cronémetros
@ relégios 98 2 1 2 91 9 4 5
Fabricagio e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 87 13 2 11 77 23 8 14
Fabricagdo de automéveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e dnibus 88 12 - 12 89 1 - "
Fabricag#o de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 80 20 - 20 57 43 3 40
Fabricacdo de pecas e acessorios para veiculos 85 15 12 3 55 45 26 19
Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 97 3 2 2 80 10 3 7
Fabricag8o de méveis e industrias diversas 91 9 1 8 77 23 6 17
Fabricagdo de artigos do mobitidrio 86 14 1 12 75 25 4 21
Fabricagdo de produtos diversos 98 2 2 - 83 17 9 8
Reciclagem - - - - 26 74 68 7
Servigos 80 20 1 10 63 37 34 3
Telecomunicagbes 78 22 22 - 56 45 43 3
Atividades de informética e servigos relacionados 95 5 4 1 95 5 3 2
Consultoria em software 97 3 2 1 895 5 4 1
Outras atividades de informéatica e servigos relacionados 80 10 8 2 85 5 2 3
Pesquisa e desenvolvimento 76 24 g 15 69 31 18 12

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de indUstria, Pesquisa de Inovag&o Tecnolégica 2005,
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.
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Tabela 1.1.10 - Valor dos dispéndios realizados nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento das empresas que
implementaram inovagdes, com indicagéo do carater das atividades, segundo atividades selecionadas
da indudstria e dos servigos - Brasil - 2005
Dispéndios realizados nas atividades internas de Pesquisa e Desenvoivimento
das empresas que implementaram inovagdes
Atividades selecionadas Total Carater das atividades internas
ota
da Continuas Ocasionais
industria e dos servigos
NU;I’;S(O Valor Nu;w:ro Valor Nu;neero Valor
{1 000 R$) (1 000 R$) (1 000 R$)
empresas empresas empresas
Total 6 168 10 387 490 3617 9 856 957 2 550 530 533
Indastrias extrativas 18 77 575 8 71 891 10 5584
IndUstrias de transformag#o 5028 7 035 353 2762 6 598 508 2267 436 84¢
Fabricagao de produtos alimenticios e bebidas 449 293 551 264 222 453 186 71098
Fabricagéo de produtos alimenticios 401 263 991 242 194 719 159 69272
Fabricagéo de bebidas 48 29 560 21 27734 27 1826
Fabricagéo de produtos do fumo 5 20792 5 20792 - -
Fabricagéo de produtos téxteis 164 85 601 81 50 912 83 4689
Confecgao de artigos do vestuério e acessdrios 69 34 436 25 32130 43 2306
Preparacéo de couros e fabricagéo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 90 66 597 49 65 097 41 1500
Fabricagao de produtos de madeira 34 19785 14 17 809 20 1975
Fabricag#o de celulose, papel e produtos de papel 54 85 365 45 83 520 9 1845
Fabricag&o de celulose e outras pastas 4 16 061 4 16 061 - -
Fabricago de papel, embalagens e artefatos de papel 50 69 304 41 87 459 9 1845
Edigao, impresséo e reprodugao de gravagbes 85 18 769 34 17 348 51 1421
Fabricago de coque, refino de petréleo, elaboragdo de
combustiveis nucleares e produgso de alcool 29 949 922 18 948 490 11 1432
Fabricag#io de coque, 4lcool e elaboragio de combusti-
veis nucleares 2 {x) 1 (x) 1 (x)
Refino de petréleo 27 (x) 18 (x) 10 (x)
Fabricag&o de produtos quimicos 964 864 375 837 827 861 327 36 518
Fabricag#io de produtos quimicos 847 683 913 547 651875 300 32038
Fabricag&o de produtos farmacéuticos 117 180 462 20 175 986 26 4 477
Fabricag8io de artigos de borracha e plastico 255 194 573 149 142 466 106 52 107
Fabricagdo de produtos de minerais n&o-metélicos 195 112414 55 73619 140 38 795
Metalurgia basica 90 177 406 54 174 854 36 25583
Produtos sidertirgicos 33 159 074 26 157 650 7 1425
Metalurgia de metais nao-ferrosos e fundigio 57 18 332 28 17 204 29 1128
Fabricagéo de produtos de metal 390 87 184 119 45 299 271 41 885
Fabricagso de maquinas e equipamentos 767 371052 391 310 059 377 60 992
Fabricagdo de maquinas para escritdrio e equipamentos
de informatica 60 153 381 53 152 311 7 1071
Fabricago de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 362 394 838 259 382 135 104 12703
Fabricagao de material eletronico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagbes 181 411 352 147 401 593 34 9760
Fabricagdo de material eletrdnico basico 71 34 083 50 25 489 21 8 594
Fabricaco de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagbes 110 377 269 97 376 104 13 1165
Fabricagio de equipamentos de instrumentagio médi-
co-hospitalares, instrumentos de precis&o e opticos,
equipamentos para automagao industrial, crondmetros
e reldgios 319 170 331 153 139 642 166 30 690
Fabricago e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 189 1692 553 112 1659913 76 32640
Fabricago de automdveis, caminhonetas e utilitérios,
caminhdes e &nibus 22 1419 301 2 1419 301 - -
Fabricag3o de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 3 26 850 21 26 296 10 554
Fabricagéo de pecas e acessdrios para veiculos 136 246 403 69 214 316 67 32087
Fabricacéo de outros equipamentos de transporte 74 774171 21 755 950 53 18 221
Fabricag#io de moveis e indUstrias diversas 203 86 903 78 74 256 125 12 647
Fabricagéo de artigos do mobilirio 87 55755 52 51669 35 4086
Fabricag&o de produtos diversos 116 31148 26 22587 80 8 561
Reciclagem - - - - - -
Servigos 1122 3274 562 848 3186 458 274 88 103
Telecomunicagbes 66 447 438 51 441013 15 6425
Atividades de informética e servigos relacionados 1015 620 056 756 538 377 259 81679
Consultoria em software 583 430 863 506 382 014 77 48 849
Outras atividades de informatica e servigos relacionados 432 189 194 250 166 363 182 32830
Pesquisa e desenvolvimento 41 2207 068 41 2207 068 - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de Inddistria, Pesquisa de Inovagso Tecnoldgica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substanciaiments aprimorado.
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Tabela 1.1.11 - Empresas, total e as que realizaram dispéndios nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento,
com indicagdo do nimero de pessoas ocupadas, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - 2005
Empresas
. . Numero Que realizaram dispéndios nas atividades internas
Alividades selecionadas de de Pesquisa e Desenvolvimento
o da X pessoas N ‘ -
industria e dos servigos Total ocupadas Numero de pessoas ocupadas em Pesquisa e Desenvolvimento
em 31.12 Total Total Com Com
(1) (2) dedicagao exclusiva dedicag3do parcial
Total 95 301 6 409 876 6 168 83944 75 500 24 889
Indistrias extrativas 1849 119 132 18 269 208 240
Industrias de transformagéo 89 205 5949 017 5028 47 360 42328 15673
Fabricagéo de produtos alimenticios e bebidas 11 588 1263 474 449 2 905 2340 1596
Fabricacéo de produtos alimenticios 10 828 1157 066 401 2694 2175 1451
Fabricagao de bebidas 760 106 407 48 211 165 146
Fabricagéo de produtos do fumo 70 232985 5 357 356 1
Fabricagdo de produtos téxteis 4154 291 492 164 663 570 430
Confecgéio de artigos do vestudrio e acessérios 12162 445 947 69 763 592 728
Preparagdo de couros e fabricagéo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 4 556 370019 90 1211 1125 335
Fabricagéo de produtos de madeira 5089 210183 34 199 176 83
Fabricac8o de celulose, papel e produtos de papel 1784 152 568 54 546 508 111
Fabricagdo de celulose e outras pastas 27 7 080 4 82 81 3
Fabricagdo de papel, embalagens e artefatos de pape! 1757 145 488 50 464 427 108
Edicéo, impressao e reprodugao de gravagdes 3973 165619 85 419 335 331
Fabricagéo de coque, refino de petrdleo, elaboracéo de
combustiveis nucleares e produgso de alcoo! 206 116 656 28 1743 1718 95
Fabricagdio de coque, dicool e elabora¢do de combusti-
veis nucleares 130 70740 2 6 - 27
Refino de petrélec 75 45916 27 1737 1719 68
Fabricago de produtos quimicos 3801 330732 964 6199 5413 2134
Fabricacio de produtos quimicos 3180 240 939 847 4989 4299 1860
Fabricagéo de produtos farmacéuticos 622 89793 117 1210 1114 274
Fabricagdo de artigos de borracha e plastico 5308 320 304 255 1489 1300 739
Fabricagdo de produtos de minerais ndo-metélicos 6643 279 524 185 1053 907 458
Metalurgia basica 1470 194 390 920 1600 1531 314
Produtos siderurgicos 382 116 457 33 1307 1268 217
Metalurgia de metais n&o-ferrosos e fundigo 1089 77932 57 2893 262 97
Fabricagio de produtos de metal 8573 330924 390 1897 1438 1100
Fabricagio de maquinas e equipamentos 5799 390 889 767 5656 4763 2703
FabricacBo de maquinas para escritdrio e equipamentos
de informética 211 26 992 60 1297 1285 128
Fabricagfio de méquinas, aparelthos e materiais elétricos 1892 161 120 362 3198 2713 1314
Fabricag8o de material eletrénico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagbes 644 80 999 181 2466 2332 401
Fabricagio de material eletrénico basico 326 24112 7 332 297 138
Fabricago de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagbes 318 56 888 110 2133 2035 262
Fabricagdo de equipamentos de instrumentagéo médi-
co-hospitalares, instrumentos de precis&o e opticos,
equipamentos para automag&o industrial, cronémeiros
e reldgios 921 59 584 319 2271 2120 514
Fabricagio e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 2214 371734 189 6 530 6 186 10867
Fabricagdo de automéveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e onibus 40 97 633 22 4 466 4 417 147
Fabricacéo de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 962 51670 3 kil 282 175
Fabricagdo de pegas e acessérios para veiculos 1211 222 431 136 1733 1486 745
Fabricagéo de outros equipamentos de transporte 589 82774 74 3770 3703 339
Fabricagdo de mévsis e industrias diversas 7087 265725 203 1128 946 742
Fabricag#o de artigos do mobiliario 5067 186 936 87 513 401 441
Fabricagéo de produtos diversos 2019 78789 116 616 544 301
Reciclagem 470 14072 - - - -
Servigos 4 246 341727 1122 36 316 32965 8 976
Telecomunicagtes 393 80 630 66 2358 1669 2056
Atividades de informética e servigos relacionados 3811 224 658 1015 12 095 10726 3 951
Consultoria em software 1082 94 828 583 7 547 6594 2620
Outras atividades de informética e servigos relacionados 2729 129 830 432 4 547 4132 1332
Pesquisa e desenvolvimento a2 36 439 41 21 862 20571 2968

de pessoas em dedicagéo parcial, ponderado pelo percentual médio de dedicagéo.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de industria, Pesquisa de Inovagdo Tecnolégica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que implemaentaram produto e/ou processo tecnologicamente novo ou substancialments aprimorado.

(1) Namero de pessoas ocupadas em 31.12, estimado a partir dos dados da emostra da Pesquisa Industrial Anua! - Empresa 2005 s da Pesquisa Anual de Servigos 2005. (2) Total
de pessoas ocupadas em dedicacdo plena nas atividades de Pesquisa e Desenvolvimento, obtido a partir da soma do nimero de pessoas em dedicagao exclusiva e do numero
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Tabela 1.1.12 - Pessoas ocupadas nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento das empresas
que implementaram inovagdes, por nivel de qualificagdo, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - 2005
Pessoas ocupadas nas atividades internas de Pesquisa e Desenvolvimento das empresas que
Atividades selecionadas implementaram inovagdes, por nivel de qualificagdo
da . .
indUstria e dos servigos Nive! superior Nivel Outros
Total P6s-graduados Graduados médio
Total 49 354 11 283 38 071 24 082 10 508
Industrias extrativas 175 50 125 82 12
Indastrias de transformagio 27 428 4280 23 145 14730 5205
Fabricagdo de produtos alimenticios e bebidas 1851 257 1594 764 290
Fabricag#o de produtos alimenticios 1729 243 1485 685 280
Fabricagso de bebidas 123 14 108 79 ]
Fabricag&o de produtos do fumo 158 35 122 125 74
Fabricagéo de produtos téxteis 267 29 238 305 g1
Confaecgéio de artigos do vestuério e acessérios 166 17 149 197 401
Preparagéo de couros e fabricagéo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 179 10 169 552 480
Fabricagéo de produtos de madeira 95 10 85 88 16
Fabricagéo de celulose, papel e produtos de pape! 357 56 301 146 43
Fabricag8io de celulose e outras pastas 42 15 27 27 12
Fabricagdo de papel, embalagens e artefatos de papel 315 41 274 118 31
Edicdo, impressdo e reproducgéio de gravagdes 263 39 225 114 42
Fabricagdo de coque, refino de petréleo, elaboragdo de
combustiveis nucleares e produgéio de alcool 997 5285 472 740 5
Fabricagio de coque, élcool e elaboragdo de combusti-
veis nucleares 4 2 2 2 -
Refino de petréiec 993 523 470 739 5
Fabricag&o de produtos quimicos 4129 850 3279 1545 525
Fabricagéo de produtos quimicos 3180 678 2502 1365 455
Fabricagéo de produtos farmacéuticos 950 172 778 191 70
Fabricagéo de artigos de borracha e plastico 837 79 758 543 109
Fabricagdo de produtos de minerais nao-metélicos 471 71 400 435 147
Metalurgia bésica 924 177 747 573 103
Produtos siderurgicos 801 143 659 433 73
Metalurgia de metais ndo-ferrosos e fundigio 122 34 88 141 30
Fabricagéo de produtos de metal 899 137 762 711 287
Fabricag&io de maquinas e equipamentos 26989 277 2422 2624 334
Fabricagéio de maquinas para escritdrio e equipamentos
de informatica 1007 83 924 239 50
Fabricagdo de méquinas, aparelhos e materiais elétricos 1636 306 1330 1280 281
Fabricag8o de material eletrénico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagdes 1918 232 1686 435 113
Fabricag#io de material eletrénico basico 209 8 201 114 8
Fabricagéio de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagdes 1709 224 1485 320 105
Fabricagdo de equipamentos de instrumentag&o médi-
co-hospitalares, instrumentos de preciséoc e pticos,
equipamentos para automagao industrial, crondémetros
e relogios 1508 364 1144 637 126
Fabricag@o e montagem de veicuios automotores, rebo-
ques e carrocerias 4258 387 3871 1552 720
Fabricag@o de automéveis, caminhonetas e utilitérios,
caminhdes e Onibus 3158 264 2894 777 531
Fabricagfio de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 181 23 168 98 852
Fabricago de pegas e acessorios para veiculos 919 100 819 677 137
Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 2312 290 2023 597 860
Fabricago de méveis e indUstrias diversas 493 50 443 529 107
Fabricag#o de artigos do mobilidrio 247 6 240 179 88
Fabricag8o de produtos diversos 246 44 203 350 19
Reciclagem - - - - -
Servigos 21755 6 953 14 802 9270 5291
Telecomunicagdes 1761 175 1586 579 18
Atividades de informética e servigos relacionados 9 406 1100 8306 2381 308
Consultoria em software 5649 589 5060 1766 133
Qutras atividades de informatica e servigos relacionados 3757 511 3246 615 175
Pesquisa e desanvolvimento 10 588 5678 4909 6310 4965

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Industria, Pesquisa de Inovagéo Tecnolégica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto efou processo tecnologicamente novo ou substancialmente aprimorado.




Tabela 1.1.13 - Emp que

¢Oes, por grau de i
da indistria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005
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Empreszs que implementarsm inovagbes
impacto causado ¢ grau de importincia
W:"‘*’""" ‘Methoria da qualidade 02 gama de ‘Manutengao da parts o voves ‘Aumento da capacidade Aumenta da fextbiidade Reduo 808 Cusios Reducdo dos cus
. Yotal dos produtos ofetados da empresa no mercado \bertura nercados da producho de producdo do trabatho
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Ana Mide | enso Média | enso A Méda | enso endo Ana «nio Ara Média endo ™ ‘ Méda endo Média
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Ediglo, impreasso e reproducho de gravagies 1451 762 2 as7 13 1013 656 276 s18 534 102 1295 745 @1 01 s6o 261 23 57 267
Fabricagho de coque, refino da petriie, elaboracdo de
nucieares e producso de 103 38 P < 24 50 3 » » « 27 6 » 34 18 st 24 % s E3
Fabricacho e coque, dicool « elaboracao de combust-
veis nucieares s6 7 9 » 10 £ P 12 19 > 10 “ 2 I 27 13 18 15 8 ] 1”
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Fabricagdo de produtos quimicos 190 1027 208 567 740 83 807 829 545 525 658 591 1000 = 83 416 434 1050 04 a7 1089 369
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Fabricagdo de miquines para escritrio ¢ equigamentos
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Fabricagho de matartal eletrénico bisico 191 114 4 B 6 © 8 o7 P 38 62 51 n 52 8 52 55 84 » 46 124 54
Fabricagio de apareihos ¢ equipamentos de comuni-
cagbes 176 & a7 a B4 37 54 %0 s4 3 54 5 ] “ & 2 2 108 3 52 & «
Fabricalo de equipamentos de inatrumentagho médi-
co-hospiaiares, instrumentos de precisdo e dpticos,
equipamentos para automecso indusirial, crondeatros
& religios 627 360 ) 167 37 240 a 97 108 151 207 £ an 185 1 "3 200 125 12 380 194
icagio rebo-
ques e camocerias 819 2 141 26 182 453 21 e 179 28 3% 1s 101 604 a2 25 22 302 o 268 283 20
30 de itirios,
caminhdes e nibus = 2 1 7 s 8 19 1 8 15 4 " 1 16 7 16 4 9 3 [ " ]
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Fabricag8o da produtos diversos 609 an 104 153 156 259 281 194 153 25 218 141 193 24 163 164 2 74 106 107 306 108
Reciclagem 106 “ . 8 2 7 » 2 8 6 n 2 2 102 % © 1 56 » 7 ) a8
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Pesquisa e desenvovimento « n 5 3 12 [ 8 10 13 7 15 2 18 ES 18 15 8 7 7 2 7

Forte: ISGE, Diretoria de Pesquises, Coordenagho de Industia, Pesquisa de inovacdo Tecnokgica

Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto alou processo

ica 2005,
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1761 58 25 2187 120 310 27238 81 138 240 449 495 1724 349 286 2033 119 38 2510
1311 203 303 1718 17 328 1837 43 - 2146 508 327 1446 az 403 1553 14 170 1972
14 10 1 124 13 10 124 8 1 136 2 2 F<] 2 20 104 18 12
453 n 116 678 B4 -3 635 7 8 850 128 137 599 197 ” 91 108 2 b
0s 10 74 283 6 44 318 1 = 340 [ 3 68 T0 % 1 -] 2 30
108 3 52 137 2 n 166 - 15 176 a Fal 129 30 13 147 14 15 163
107 7 2 146 4 21 151 1 0 164 29 13 138 » 2 104 14 14 147
418 m &1 434 17 109 501 4 a5 538 157 a2 388 176 n 54 a2 53
g7 s 136 596 % 129 654 k3 e 666 b= 153 435 134 9% 588 a F-1 748
17 4 4 <l 6 t 21 5 1 2 il 7 " 15 3 n 12 2 14
58 33 54 154 8 kel 160 64 4 136 100 85 “ 7 188 8 1 32
k773 51 kL @2 z 55 473 8 M 507 120 9 338 s 87 388 27 22 501
17 2 29 145 8 3 166 7 10 188 a2 44 129 38 «© 1727 2 8 177
“n 415 1630 88 167 2049 18 24 2262 588 360 1356 423 261 1620 & 7% 2164
800 182 398 115 80 43 1473 " 20 1665 467 3 898 3 166 1198 46 68 1582
n 6 18 515 T F-3 s77 7 s 598 121 29 458 112 s 22 19 8 582
56 2 78 - 1 105 14 t 78 a7 3 58 “ 4 57 - - 106
1867 ] L 2280 39 L] 22% 4 2 2412 n k4 2303 287 150 1941 8¢ 40 2798
105 10 7 163 4 2 155 - - 180 2% 14 140 42 k- 99 4 1 162
143 47 58 2002 R 64 2101 - - 2197 L-3 15 2140 29 135 1823 66 21 2110
S73 k-3 2 793 - 13 830 - - 843 10 n 22 151 81 6t 64 13 768
8s9 24 38 1283 2 5t 1271 - - 1354 » 4 1318 & 54 1212 2 L] 1344
2 3 3 3» 3 4 34 4 2 3 10 8 23 1€ 6 19 10 5 26
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Tabela 1.1.14 - Empresas, total e as que implementaram produto e participagio percentual dos produtos tecnologicamente
novos ou substancialmente aprimorados no total das vendas internas, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - 2005
Participagao percentual dos produtos tecnologicamente novos
Atividades selecionadas Empresas ou substanciaimente aprimorados no total das vendas internas (%)
s Que
industria e dos servigos Total implementaram Menos de 10 De 10 a 40 Mais de 40
produto
Total 96 259 19 631 4 050 7 827 7754
Industrias extrativas 1849 118 21 31 85
Industrias de transformagio 89 205 17 666 3841 7026 7 000
Fabricagéo de produtos alimenticios e bebidas 11 588 2399 744 951 704
Fabricagao de produtos alimenticios 10828 2270 703 880 687
Fabricagéo de bebidas 760 129 41 72 16
Fabricagdo de produtos do fumo 70 8 1 5 2
Fabricagéo de produtos téxteis 4154 815 100 329 387
Confecgéo de artigos do vestudrio e acessérios 12162 1564 202 474 887
Preparagéo de couros e fabricag8o de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgcados 4 556 71 81 176 485
Fabricagao de produtos de madeira 5089 838 57 142 639
Fabricagdo de celulose, papel e produtos de papel 1784 265 31 1114 123
Fabricagéo de celulose e outras pastas 27 9 1 1 7
Fabricacéo de papel, embalagens e artefatos de papel 1757 256 30 110 116
Edigao, impress&o e reprodugao de gravagdes 3973 551 89 167 294
Fabricagéio de coque, refino de petréleo, elaboragao de
combustiveis nucleares e produgao de &lcool 206 64 34 21 9
Fabricagso de coque, alcool e elaborago de combusti-
veis nucleares 130 24 12 9 3
Refino de petréleo 75 40 22 12 6
Fabricagdo de produtos quimicos 3801 1532 542 604 386
Fabricagdo de produtos quimicos 3180 1292 422 527 343
Fabricacéo de produtos farmacduticos 622 240 120 78 43
Fabricagdo de artigos de borracha e plastico 5308 1085 245 514 326
Fabricagéo de produtos de minerais ndo-metélicos 6643 673 151 330 192
Metalurgia basica 1470 364 45 192 127
Produtos siderurgicos 382 67 32 27 9
Metaiurgia de metais ndo-ferrosos e fundigéo 1089 297 13 165 118
Fabricagéo de produtos de metal 8573 1496 185 688 624
Fabricagéo de maquinas e equipamentos 5799 1728 441 812 475
Fabricagdo de maquinas para escritorio @ equipamentos
de informatica 211 136 7 85 43
Fabricagdo de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 1892 564 142 303 118
Fabricagéo de material eletrénico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagbes 644 284 66 130 88
Fabricag8o de material eletrénico basico 326 143 27 60 56
Fabricagfo de aparelhos e equipamentos de comuni-
cagbes 318 141 39 70 32
Fabricaggo de equipamentos de instrumentagio médi-
co-hospitalares, instrumentos de precisdo e 6pticos,
equipamentos para automag&o industrial, crondmetros
a relégios 921 501 102 196 203
Fabricagiio e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 2214 430 101 194 134
Fabricagao de automoveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e énibus 40 26 7 9 10
Fabricag#o de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 962 68 8 53 8
Fabricag8o de pegas e acessorios para veiculos 1211 336 87 133 116
Fabricago de outros equipamentos de transporte 589 154 76 64 14
Fabricagio de méveis e indlstrias diversas 7087 1432 195 530 707
Fabricagéo de artigos do mobiliario 5067 974 103 346 526
Fabricagdo de produtos diversos 2019 457 . 92 184 181
Reciclagem 470 73 32 7 34
Servigos 4204 1847 389 770 688
Telecomunicagdes 393 158 45 82 31
Alividades de informética e servigos relacionados 3811 1689 344 688 657
Consuitoria em software 1082 726 174 365 187
Outras atividades de informética e servigos relacionados 2729 963 170 323 470

Pesquisa e desenvolvimento - - - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de Industria, Pesquisa de Inovagso Tecnolégica 2005.
Nota: Foram consideradas as empresas que implementaram produto e/ou processo tecnologicaments novo ou substanciaimente aprimorado.




Tabeta 1.1.15 - que G por grau de das fontes de
da ia e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005
Emprasas que implementaram inovag0es
Forses - por
Alvidaces selecionadas Fortes intenas. Fortes esternas
incistria & dos serigos Yot Pesquaa ¢ Deservolvimenty Ouree broae Ontra smpress co grupo Fomecedore Chiertes ou consumidores Corcomartes & coneultores incependentes instinos de pesquisa & asiséncia
ans mece ando an e erdo ™ Mega ento ™ Mede | enso Ans Macle enso ™ Mese | snso ane Modia 0 Ane veca ento ™ Meda | ero
relevante rolevants relevante retevanie Televante relevante relevante wevants
Total 2™ 2928 o8 3906 13781 7350 11 665 1181 416 1252 13140 T840 12007 14104 son2 12010 T4 S8 18381 2770 2074 28 452 2118 1697 mend 23 2837 27 958
Wndestrias extrativas o . 2 z (Y o 10 " . 28 1 140 e - 207 10 7 m - 2¢ ns 2% s 82 04 " 08
Inddstrias de transformacto 2308 2201 P 3508 12486 s wm wr 7 1050 12088 704  t0ess  12a: Sz 1em e sem  tesm 1000 1t e 1812 177 mm T 2em 3
Fabricagso de produtos akmenticios e bebidas am 204 &5 344 1570 858 134 a7 © 130 1 e82 1023 1267 1553 m 1495 a7 936 1978 334 n 3066 k-2l 68 3083 327 74 3070
Fabricacso de proculcs skmenticios 3451 89 © P 139 98 1261 84 « 120 I o7t 1189 1393 22 1368 %0 60 1800 26 24 2841 2 34 2825 25 18 2808
Fabricacso de bebides. 320 15 s 5 s & ] » [} 0 n 5 S 160 n 2 & s 78 @ a 25 ES % 2 a 15 2
Fatxicac#o de produios do Aano " . 1 - 1 1 2 2 6 s s 4 s 0 1 [ 3 2 ® s 1 2 . s 12 . 1 s
Fabricacso de produios txels 1382 o ) 1o o6 201 ass 7 1 51 a6 8 a7 747 ns 52 396 20 765 & s 1200 “ Y 1278 1 108 1181
tigos 3403 P 1 os 1374 80 1308 [} 7 - &5 1087 12 o1 1308 Y o 208 185 w302 - 12 31m 200 u8 2m
.
anigos ce visge e calgados 140 a s 7 se7 30 523 u 7 27 sz 21 347 aq7 295 a8 o0 374 85 e o 1385 2 0 1398 e 180 1178
Fabricacso de produtos de 1440 " 1 » 39 201 0 s 3 s s 72 615 s72 199 a6 08 3 794 ™ » 1328 P . 1341 v 0 133
Fabricagto de celuiose, Papel & procuios de papel sas * 6 % n 134 260 2 s 2 265 P 1 92 w00 274 128 201 236 » < a3 » . s 0 2 525
Fatwicacso de cekiose ¢ outres pastzs i « . 1 [ 3 3 2 . 3 7 4 . 7 2 5 3 2 s 1 2 I . 0 E i
Fabricacao de papet, emoaiagens & sriefolos de pepe! st » s 24 .2 m 257 n [ . 28 188 145 185 % 268 125 198 7 = “ .2 10 2 s 13 7 s
Edico, impress30 ¢ reprodugso de gravectes 1481 2 s os 642 E ) a 1« 35 664 25 @ 529 82 50 s 0 761 P 6 1 ® 2 a1 » s i
combuativeis nucleares & producdo de Siccl 103 s a z @ ) 3 17 4 9 o 2 a a 2 » 2 »n 0 7 10 n 14 w0 7 s s a0
veis nuCleares. } 56 1 - 3 32 12 12 6 3 7 n 1“4 2 17 1" » 18 Rl 2% 15 L] n 8 4 44 L] s “4
Refino de petrolen o 1 « ® i s 2 " ) " 7 [} 2 2 2 n 13 7 2 1] 3 » 5 s 3 2 0 35
Fabricagso de produtos quimicos 1500 E) ) 84 894 a7 532 151 = 20 638 2 68 894 2 exy 54 8 s7 a3 n 1583 304 85 1ant 150 " 1500
Fabricacho de pracutos quinos 1578 1 6 a3 738 384 w nm © 119 s24 a8 632 76 32 525 e 326 7es 108 12 138 m 139 122 144 190 1200
Fabricacto de produos famaotuticns ] " n 158 s % E ] E 138 4 16 158 s0 18 101 0 174 s I 205 2 “ 187 » 0 8
Fatricagso de artigoe de bomacha e pldstico 1806 12 N 176 524 sa7 736 « » 78 &1 529 68 727 394 n 308 1128 . o 1638 10 150 152 e 184 1580
Fabricago de produtos de nao-metdcos 1558 3 2 207 §1s 389 sz 51 2 P o7 o7 o a9 n 78 358 5 908 s - 1305 0 ” 1398 138 23 1m0
676 a 1) 72 ne 64 295 2 kil 34 204 70 402 309 "e 2 227 a7 352 20 4“9 &7 ks 24 581 a8 58 573
130 » s 13 86 35 2 3 7 . ) 3 © 5 2 a 21 3 7 s " 108 7 3 100 7 15 108
Metaiupia de metals rso-ferrosos & findicdo sa6 7 1 9 252 2 265 s « 1 155 35 356 250 9 01 s m " ES s02 ) " 81 » < 84
Fatvicagdo de produtos de meta! 2888 01 7 381 112 44 1051 s 2 a7 a8 sa 1208 1204 515 950 a3 - 1756 s o 2518 18 75 247 s 2 2
Fabricacso de maquins ¢ equipamentos 2282 28 8 512 1058 52 734 % * 183 55 s07 520 1913 w0 aro 1 “ 1383 28 137 1880 28 2 1941 F 25 1e21
de informitica 145 « n . 8 % 3 w2 i 1 2 s © ss 2 ™ » 2 ] 0 z 7 » I 104 2 2 2
apareincs ass 21 2 26 a0 m 82 52 Y 6 0 20 32 31 ™ 348 58 198 s08 & P 748 & 54 %0 & 50 2
‘pamenkos de comunicaches %7 127 ” o8 138 0 138 as s n 144 w03 1 22 “ 108 % » 160 5 2 325 © ) 285 2 3 7
Fabricago de maleriat eletrorico bazico 1 » 12 2% 8 n 7 15 3 ® ™ ) 51 s s o7 3 5 108 2 14 s 2 7 64 7 s 152
eacoes e 8 B 39 s L3 st 2 s 2 & a 6 9 E < & o 23 I 2 150 2 2 w 5 . 108
Fabricagso de equipamentse de instrumentagio médi-
L de . 3
o relogios 627 141 1 ne arz 136 1] 3 ‘. 24 w2 m m a3 108 m 190 02 3 2 @ 555 8 w07 52 7 518
de rebo-
ques ¢ canocerias a9 ™ 1 156 324 E) a7 es * s a2 153 264 58 Y = 158 s a8 < 5 na 2 © 748 ™ 89
cominhoes. ¢ Snibus i » 2 5 n . 7 16 1 . » 1 1 B 2 « 2 a s 1 s » 7 n 2 [ E .
Fabricacho de cabines, aoosrias, TEbOQUES € 16CDN.
p 24 " 6 ] " 8 6 ] . s " a 82 ) 2 100 « n 128 3 ] m 1 7 m » ¥ 105 s
Fabricacso On pecas & $06445108 parn velculos 50 54 3 125 107 27 148 s E » 258 m 161 28 9 200 101 wr n2 « @ 265 zn 35 94 n E] - s
Fadricachc de cutros SquIpementos de irampare 05 14 6 61 122 80 k- 7 1 13 0 s9 105 & ” 87 53 s7 % 20 1% 188 L] " 18 7 1 87 3B
Fatwicacho de moveis ¢ IndGstries dierses 2306 53 18 0 894 e 188 & 2 2 87 sa8 a7 1085 3 o 65 a6 1393 s w0 2074 76 uz 2118 128 7 1895 ”
Fabricacso e atigos da mobikétio 1eus n 2 n 652 a7 588 s v 2 &2 P 580 7% 3 & 347 301 1048 » w2 1518 2 w01 1571 6 1 1304 s
Fabricaco de produtoe 00 = [ % 22 186 m 2 ] 167 151 1 E "s 158 " 16 4 " 3 550 B ° se5 75 n 1 54
106 - - 2 57 * » 2 . 37 ] 85 ) . n n 2 7 - 1 108 18 - o 2 1 % 2
Sarvigos 2410 o2 1 378 1103 m 2 w7 = 128 3 53 tem 1128 s 2 0 w 1 39 s 1784 m 0 1340 m 0 199 100
Telocomunicagdes 180 o s . w7 » 54 3 = « » 52 ™ n 0 s 2 » 2 » 29 n . 150 » » 127 »
Atividades de informitica e servicos retacionsdos. 2197 03 w00 87 994 351 2 18 " a7 96 68 922 108 - 683 9 i 1129 x2 20 1628 248 165 1788 19 168 183 2
Consutoris em soffwan sa3 a8 ™ 10 310 .8 E % s s0 334 1 387 Y 2% 153 191 199 2 16 1 573 s 85 o2 o 7 26 05
Outras ativiciades de informitica « servicns retacionados 1354 198 ) a7 o84 183 -7 » 3 ¥ P 326 ses s® 193 s12 a8 150 s77 26 I 1083 11 ) 1188 148 o 110 E
Pesquics e desemoiments P s 3 3 " 4 n s . 7 s 5 . = 1 » € . 4 2 9 2 S ® ‘ s . » 7
Forte: TBGE, Dirstorts Ot Pesquiass, Cosrdenscao de indUsina, Pescuiss s inovacho Tecrologica 2005,
Nota: e e L
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‘Corfertrcias, encontros & Rwdes de iformace
Feins >
publcagtes especieizades © exposigoes.
Baixa Baia I ua
endo enso A Meda o ara
roleverte releams reevante
27e83 nm s w2 4 128
m % 1 " [ 1
w257 wa7r wE 28 1zem 1104
3012 2402 1470 722 1579 1258
2724 2283 1327 672 1452 1104
200 1% [ - 28 154
10 14 - " v .
1263 sa3 659 21 a7 -6
313 2568 1169 596 1638 1207
1278 1107 704 204 581 520
1355 1128 515 20 82 %8
a3 s 148 126 1 14
1 [ I3 3 ] [
P ar 12 2 206 1
130 e &1 06 @ 52
I s8 a3 0 “© 58
as - 27 ) 8 17 Bl
27 1 2 1 1 z 7
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535 ] ) 52 76 248 e
00 7 74 38 2 6 a5
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2483 a 1782 %04 w5 ne 1012
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109 0 103 2 n 86 57
691 2 626 307 28 322 s
268 7 244 12 « 163 187
1% 2 138 54 P 95 6
19 104 s s0 ) o
415 - 308 E] 170 20 2%
0% ) 123 08 6 181 ] £
" s 8 g ] 0 s "
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143 £ » 14s 5 2 2z ™ 107
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84 58 0 ©1 2% 173 197 aa2 12
n 27 2 © 2 @ s7 18 &
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Tabela 1.1.16 - que ¥ i por das fontes de informacio empregadas,
i da inddstria e dos servicos - Brasil - periodo 2003-2005
Empresas que implemantarant inovees
Fontes de i ook
Aividades satecionades Empresas Coetros do
Universidades - Conferencias. Redes da
da Ouna Chiontes de consuloria e capaciacso Aduisicao de licancas, Feleas .
Inddstie « dos servios Total amprata 80 grup0 Fomecedores o commores Concorrertes oty :‘m reisiond s a..n-.m oy encontros ¢ publicapdes o expomgons inbonmagoes
. pasauise ! coificagtes especiakzadas informatizades
Basi | Exerior Brast Exterior Beast Extortor Brast | Exeior | Brasi | Exeior | Brasd | Exwior | Brask | Edeir | Brawd | Ededor | Bamt Exerior Bt | Exterior Brast | Exteier bt | exerir
Total 2279 6 1004 nm 2077 1424 s eme w02 5N 5 85396 23 808 123 eser " 2042 o 1232 L) 19518 1882 8 388 308
Inddstriss extrativas a1 " . m s m » 2 “ s . 100 s 60 2 160 - 2 2 200 12 ™ ] 06 .
Indiistias de wanstormaglo »m s10 04 1606 1028 19349 a1 830 “s aser 08 are o o % 5980 139 1730 32 117 ™ 18128 1491 16 780 2472
Fabricagho de produtos aimenticios « bebidas 3T 101 ) 2646 150 262 “ 2180 3 919 17 836 5 s 1 346 . 28 2 1560 % 2208 142 2304 181
Fabricagte de produtos 3451 b 0 2381 7 2297 “ 1987 E 01 16 755 s 76 1 a9 4 228 15 1368 8 2059 135 218 123
Fabricagho do bebidas 320 n 1 268 3 196 . m 3 18 t ®© - 7% . &7 . ] s 91 3 29 T 199 57
Fabricagho de produtos do fma s s 3 " 2 [ 3 s 2 s 1 ] - s . 10 . 2 - 7 2 7 s 10 2
Fabricacio de produtos #ieis 1382 " 2 924 208 o82 15 0 2 168 " 12 1 1 [ 15 6 - [ ar 56 951 [ 850 o
Corfacgio de snigos do vestubeio e acessérios 3403 " 2 2467 s 2005 a 1667 a 57 2 327 ™ - s - 114 4 107 18 1923 s 18% 6
Preperacho de cours e fabricagda de artefakos do COUro,
artiges de vieger ¢ caltados 1490 n [ 1191 o 753 ") &7 7] 178 2 13 2 34 2 202 - o© e 6 2 £ 5 ™ )
Fabricagho de produtos de madeks 1440 s 10 955 » 82 7 ™ 18 248 2 0 - 197 . 78 5 7 a 0z 2 st “s ess %
Fabricacho de cokioas, papel o produtos de papel 565 18 . Ed a8 E s 346 7 ” 2 “* a @ 3 101 « 2 4 138 15 257 »n s M
Fabricagho de cwluloso ¢ Ouas. 1« 2 - [ 1 7 2 . 2 4 - 3 1 2 1 2 2 1 1 3 1 7 1 5 4
Fabricacio de papel. embalagens ¢ anafatos de pepel 51 4 18 287 a7 304 3 M2 s 2] 2 ] 3 &1 2 ) 2 2z 3 S * 209 x» 20 3
Edicho, inpress$o ¢ reproduco de gravagies 1451 “© 14 974 13 874 3 ™ 1" 121 1 50 - 29 - 127 20 s 40 © 977 7 925 122
Fabricapho de coque, refino de perGioo, etaborarao de
rucleares @ producio de dioool 103 5 s & H [ 4 = 7 % 2 2 - % - » 2 3 H 45 [ [ 3 o [
Fabricacho de coqus, tlcool e de combusti-
veis nucleares 6 ° - P - 3 2 »n 1 25 - 13 - 12 - 12 - 3 1 El - » 2 2 2
Refino de petrdies a7 6 s 18 s 3 2 2 € © 2 1 - “ - = 2 - . 15 6 % 1 2t 7
Fabricagho de produtns quimicos 1900 & 161 1205 109 1322 2 1022 [ 2 » 67 3 48 . a7 15 14 [ 919 &7 1051 155 90 39
Fabricaco de produtos quimices 1574 s 125 103t 0 110t » s80 E3 361 18 a8a 3 374 3 0 s 1s Y 145 6 Py 2 s01 245
Fabiicagso de produtos farmackutions 326 12 3% 174 40 20 2 162 n 101 1 153 - s 1 147 10 3 13 174 " 208 EY 82 65
Fabricagha de artigos do borracha ¢ pltstico 1808 3 EY 1205 153 1155 " o7 13 EL) ) %0 2 361 - 426 12 o7 6 591 58 1156 14 1038 135
Fabricacso de produtos de Mminersis no-metéficos 1558 2 2 1176 n 802 15 ™ 20 - n ko] 3 £ 3 & 2 16 ass » 812 st 673 108
Metalurgha bisics 676 18 2 266 37 0 7 330 12 s 10 12 2 51 . 160 2 ) 0 23 2 ot 25 25 2
Produios skdeningicos 120 10 B 68 ] [ s & 6 t 3 3 1 3 - < 1 1 8 54 H) L] 15 7 16
Motaiurgis de metais nio-ferrosos e fundkdo 546 7 12 19 11 355 2 261 s s4 7 s 1 18 - "r 1 6 2 182 Fl 23 10 24 18
Fabricagho de produtes do metat 2688 3 a7 1582 188 187 " 1186 % m 3 244 i 25 2 361 1 T} 2 976 [ 1543 126 1441 284
Fabricagko de maquinas e equipamentos 2202 ) ur 1308 158 1818 1061 27 450 s9 a2 © 804 2 626 © 189 57 1038 ™ 1392 168 1438 25
Fabricagho de méquinas pare escritéro & equipamentos
de informitica 146 s 13 108 2 0 2 54 [ 3 8 “© s »n 1 35 0 0 7 « 1 - 23 a8 7
Fabricagio de maquines, aperethos « materiais etricos s 18 100 06 16 568 15 2 * 152 3 153 s 180 s 202 & © 16 315 32 560 & “w 154
) " oo de "
‘parmenios de comunicagbes 367 11 38 218 s0 2% 9 226 19 . 6 100 2 o~ P W s 2 8 151 23 201 n 178 L)
Fabricacho de raterisl eletrbnico bisico 191 s it 3 4 12 s 100 7 ) 2 2 2 © 3 ar 2 3 10 % 8 2 1 13 £
Fabricacho de aparethos e equipsmontss de comuni-
cactes 17 6 2t [ » 15 5 128 " I a n - 3 1 n 2 ] [ 2 15 108 2 102 a2
Fabricagho de oquipamentos de insiumentacho médh-
co-hasphtaiares, instrumenios de precisdo ¢ 6picos,
equipamentos para sutoracio industrial, crondmetros
« relogios -4 8 *® w7 54 s [ m 58 " 3 18 3 13 - b 2 o 2 n? 27 a1z © 27 138
Fabricagho ¢ montagem de veicukos automotores, rebo-
quese 819 2 20 S84 L] sse 2 s 2 ] 7 19 1 222 4 190 s 106 2 =) 2 5 st a8 ”
Fabricagho de muombvels, caminhonates @ lithrics,
caminhdes « Onixes % s 12 ] 3 E2} 2 18 « 1t 3 15 “ 1 2 - s [ 2 . .® 2 " 7
Fabricaco de Cabines, GaToceras, reboques @ recon-
diciorusments de motores 241 3 1 187 0 193 1 [E] 3 17 3 51 - 7 3 n 1 *s 4 15 2 164 ] 17 15
Fabricacso de pecas » acessirios para veicuios 550 n 7 n s7 39 17 200 3 112 2 128 1 135 - 1 7 6 14 183 16 m 2 208 51
Fabrcacto de 205 s s & FY 154 10 % = (] 4 n 2 % 1 6 a 18 [ & 7 109 1 & o
Fabricato de movels ¢ indastrias diverses 2304 2 & 1478 e 1517 s 1155 3 01 »n 25 - 443 2 200 [ 1 2 1045 37 172 101 1494 21
Fabricac#o de ariges do mobidrio 1695 2 19 1184 % 1054 » a3 2 242 3 190 . 364 2 165 [ ”» 1 269 26 1270 7% 1076 m
Fabricacko de produos 09 0 © 34 n @ 2 m . L] £ 105 - » % 134 1 0 1 18 12 - 25 419 %
Reciciager 108 2 - © 2 52 - £ - 3 - 18 - E - 2 - 2 2 @ - = . P .
Servigos 2418 138 " vazr 1% 1884 1 1428 109 " ] s % Lt % a7 n 292 n 1048 199 1162 136 1400 ase
Tolecommmnicagbes 120 at » n o &l - 15 4 L] 10 s4 10 L] 1) & 1 10 24 108 24 & 2 9 £
Py cae nadas 2197 0 81 1293 141 1682 s 1298 [ 746 7 - 17 sz 15 349 2 22 a 925 153 108 108 1260 3
Consutoria em softvare 843 7 e 506 7 749 4 $10 54 387 ] 265 7 218 3 190 2 107 2 4% 7% 8 n s21 Pl
Outras atividades de informitica @ servigos refacionados 1354 13 E 788 6 a2 1 787 s 60 Y] 26 - 204 2 158 ] s 15 480 ” 550 s 59 22
Pesquisa o desenvolviments « 5 2 13 17 £ s 12 s 12 ] 2 7 15 1 2 3 1 s 7 2 27 1 2 16
Fota: IBGE. Diretoris de Pesquisas, Coordenacho de Indusiria, Pesquiss de novagdo Tecnologica 2005,
Nota: o0




Tabela 1.1.47 - P que L G totat e com de com outras i
por grau de impo ia da i L da i
e dos servigos - Brasil - perfodo 2003-2005
Empresas que implementaram inovectes
Com retagBes do por grau de da parcaria
Aividaces selecionadas. "
da Chentes ou consurmidores Fomecedares Concorrertes Outrs empress do grupo Empresas de consultoria Universidades « Contros de capactacto profiasional
s sor Totat instesos de pesquiss « assistncis
Toea Baba Baba Baba Baba Baba Beba Beba
N Médis enko Ara Media anto Medie .nto Media endo A Mo endo Aa Media ento An Média ano
relevante relevante relovante relovarts rolevante robevarte relevacts
Total 2788 27178 1320 280 1196 1256 283 112¢ 293 207 2278 318 101 397 a2 218 2017 a5 28 1932 14 ™ 21
Indistrias extrativas 1 [ 0 z 13 “a s 7 % - ] 3 1 2 1 1 s s 1 as “« 2 ”?
Indistrias de transformagio 29981 2138 1040 2y 82 o8 azs =1 193 138 1812 284 2 228 286 208 1648 a7 266 1487 230 2% 1673
Fabricacho de produtos akmenticios ¢ bebidas am 249 06 5 08 25 30 85 ° L] 29 0 9 2 % 15 209 7 z 170 15 a2 192
Fabricacio de produlos 3651 208 % 54 % 100 z & 8 " 188 2% 7 2 E 12 169 56 n 129 12 a 154
Fabricacha de bebidas 20 < » 1 2 34 7 2 1 - ] 4 2 . - 3 © 1 1 “ 4 1 %
Fabricagho de produlos do fumo W 2 2 - - 1 1 - . - 2 1 1 . - 4 1 - . 2 - . 2
Fabricagho de produtos sxieis 1382 = % 1 15 18 3 € 1 2 E 3 . 10 2 a E] 4 7 n s - 27
Confecso de arigos do vesturic « acessorios 23403 100 a7 [] 4 60 2 28 4 1 105 s 1 3 s 1 %0 [ 6 2% 2 - [~}
Proparagso de couros « fabricacio de artelatos de couro,
artigas de viagem e caicados 1450 101 “ [ . 50 £ ” 2 . [ 1 ] s 27 14 e ] 1 o z ES) .
Fabricagho de produtos de madeia 1400 51 » 4 12 < 3 8 2 1 - 1 2 3 ‘ . 7 s 1 5 - - 51
Fabricagho de celutose, papel & produtos de papel 565 n " 5 18 2 3 2 - 1 2 4 3 ) 0 4 2 s 3 5 2 2 2
Fabrcacho de celulose s outras 14 4 2 - 2 1 2 1 - 1 3 1 - 2 - 2 2 1 1 2 - - 4
Fabricagho de papel, smbeisgens ¢ arteintos de papel 51 2 ) H 15 L] 7 12 - - % 3 3 7 & 2 o . 2 E:) 2 2 25
Edigho, impressio e roprodugho de gravacdes 145¢ ] 12 4 19 % 1 1] ' 6 28 [ - 2 s . % s € » 6 « %
Fabricagho de cogue, refino de ., stsboragso de
i @ produgho de akcool 103 " 2 2 s E] 2 7 1 8 s 3 1 - - " 8 1 3 - 2 °
Fabricacko de coque, $icool « slaboracko de combust-
veis nucloares. % 5 - 1 “ 1 1 3 1 - ) 1 - 1 - B 5 3 1 1 - 1 )
Refino de patrsieo « ] 2 1 4 2 1 4 - 1 s 3 1 - - - 8 « . 2 - 1 5
Fabricagho de produtos quimices 1900 314 184 ) 102 134 < 13 ” 2 214 s3 7 £ a 3 24 65 e 186 " 20 a7
Fabricagho de produtos quimicos 1514 158 5 n u7r 2 L 3 2 162 a7 7 27 £ B 185 37 S 163 [ 27 P
Fabricagdo d¢ produtos farmaceuticos 126 ) . 3t 18 4 © 4 4 2 8 - ) [ E © 2 [ 2 s 3 52
Fabicagho de artigos de borracha @ pikstico 1808 174 ™ 2 o7 3 4 w 2 [ 54 ) 1 % 3 14 128 64 7 103 5 7 181
Fabricagio de procuios de minerais ndo-metdiicos. 13558 154 [ £ = L] « 2% 4 ] 102 5 . 9 s s 101 1 0 120 58 8 a7
Metalurgia basica &76 » ] 3 16 19 3 “ - 1 38 s . 13 4 3 x® 1 7 2 2 3 34
Prodisos sidentingicos 30 £ 9 ] 6 1 3 7 - 20 3 1 7 1 2 7 € s 9 1 1 ®
Motalurpia do metais nlo-ferrosos e fundicio 548 19 7 2 10 ] 3 7 - 1 ® 2 3 € 3 1 5 4 2 13 1 2 16
Fabricacho de produios de metsl 2668 73 105 3 3 57 7 ] 3 1© 163 8 3 15 13 6 154 ] E) 184 1 33 139
Fabricacho de mkquicas & equipsmentos 2282 202 134 s &0 15 29 - ] 18 178 13 " 3] 2 “ 140 El s 126 a7 17 148
y i -y
de informatica 146 7 4 1 2 8 2 7 B s 12 B 1 4 2 4 1 s 5 4 < 3
Fabricacho de miquinas, aparehos e materisls sétricos 265 100 % 4 7 2 9 1 1 2 [ 8 2 2 s 7 ) 27 i o - 1 ®
Fabricacdo de madertal sletronica @ de apareihos @ equi-
- 27 7% 37 2 37 3 s * 15 1 E] 14 [ ) 10 10 % 31 [) 37 1 [ 57
Faricacho de materisl slernico basico 191 » 2 - " "* 3 3 ° - 2 4 s 5 10 2 15 el 2 1% ] - 2
aparsthos do comunk
cagbes 17% © 1% 2 = 8 5 z 7 1 * 0 1 3 - 8 3% 20 € 1) 2 1 3
Fabricacho de squipamentos de instrumentagio méd-
co-hospitatares, instrumentos de precislo @ 4ptcos,
equipsmenics para automacso industrial, cronbmetros
« relgios €27 o * ] 23 »n 7 » 5 ) 8 2 - 0 20 7 a E) 6 E 5] 15 L]
Fabricacho « montagen de veiculos aURMORFeS, febo-
Qques & carocerias 813 101 “© 10 ) 53 2 2 1 8 7 a 12 [ 2 ] ] ] 81 7 ° 17
. it rios,
caminhSes ¢ Onibus 2 20 ] t 10 16 - ) 1 s 1 1 1 3 - 1 19 - s 16 2 1 17
Fabricao de Cabines, Camocerias, 1eboques @ recon-
de 241 1 . - 3 5 3 4 1 3 8 2 - 2 1 . 10 1 . 10 1 3 8
Fabricagho de Pecks & SCAIS1i08 pars veloulos 550 @ 2 ) n 2 20 17 - 3 L] 2 3 7 5 " 54 10 4 £ . s L
Fabiicagho de ouros equipsmentos de transporte 205 a » 1 7 ] 1 L) 2 4 7 5 1 3 1 - -3 2 2 0 1 1 «
Fabricagho de méveis @ indistrias diversas 2304 a 13 1 2 13 s -] 1 3 » s - 4 ) 3 % s 6 3 7 7 2
Fabricagho da arligos do mobilisrio 1695 3t 12 - 19 L] ) ] 1 3 27 2 - k] 2 - 2 3 4 2 7 s 9
Fabricactio de produtos diversos. 509 12 O] s B s } s - - 12 3 - 1 2 3 7 2 2 s - 2 10
Reciclagem 106 1 1 - - - 1 . - 1 - - - - - 1 - 1 - - 1
Servigos 2418 260 “ 291 28 5 m & 72 “s L] 1" s 136 ) s 14 « % a“ « 485
Telacomunicacses 180 16 2 6 » 8 4 ) s s 108 E) B) £l " 17 & 7 [ 103 3 12 0
Atividades de informatica « servicos relacionados 2197 a5 204 2 201 16 s3 22¢ 54 8 208 E ) 4 106 19 a7 2% 81 27 7 % 27 362
Consulloria em scftware 843 121 ” 18 &7 37 150 » 2 188 2 1 8 % » 147 61 10 182 2 10 216
Outras atividados de informatica e servicas relacionados. 1354 1”2 [ 3 8 ™ 1% L] 1 3 ”1 19 3 23 52 s 112 1 1 135 [] 17 148
Pasquisa & deservolvinmento a “ % H " s ] 2 3 4 3 s 2 s 2 s %) 2 ) s 5 4 2
Fomke: IBGE, Dirotoris de Pesquisss, Coordenacio de indistia, Pesquisa de ovac3o Tecnoldgica 2005,
Nota: Fi 2 or po apeimorado.




Tabela 1.1.18 - P que # i cSes, total e com de com outras
por do principat parcel i i da indastri:
e dos servicos - Brasil - periodo 2003-2005
Emrasas que implementacam inovagses
N relages de por locakizacio do principel parceiro.
W'u:'m Total Chiortes N Ooun Empresss Universidades o Gntros do
Yotat ou consumidores emprasa do grupo de consukoria instiutos de pesquise v
Totl 32798 ame 1584 ” 1566 72 s19 n 155 301 68 [ 994 4 07 %
Indiistrias extrativas 7 [ L] - @ . £ 1 2 2 2 1 7 1 @ °
Indistrias de ranstormacio 29981 2138 1248 %0 1231 153 a a s 267 sn “© 812 a L .
I beblidas am 249 144 6 153 15 2 3 it » 53 « ) ] n s
Fabricagho de produtos shmenticios 3451 26 14 6 16 2 F 3 13 P 51 3 8 1 o .
Fabricacho de bobidas 320 o Y] - 7 3 s - B 3 2 1 s . 3 .
Fabricacho de procutos do mo 18 2 - 2 2 - - - - 2 1 - 1 - 1 .
Fabricacho da produtos Hxteis 1382 = 18 2 2 . 4 1 - 4 [ E 14 s .
Confecrao do artiges do vastisirio e acessorios 3403 108 55 - ™ 3 s - H 1 17 2 E0) . ) -
de cours « fabricaso de artelatos de couo,
artigos de viagem e calados 1490 101 ') s @ 3 1 1 3 2 “ 3 “ - 8 -
Fabricacio de produlos de madeirs 1440 $1 E 4 s 2 s . - 3 8 - 10 - 3 .
Fabricacho de celulose, papel ¢ produlos de papel s65 n 1 ? 3 7 3 - 2 5 1 3 7 2 7 .
Fabricacho de celulose 8 outras 14 4 - 2 - 3 1 - 1 - 2 - 1 1 1 .
Fabricacio de papel, embalagens « artefalos 3o papel 51 2 10 s 13 . 2 - 1 5 9 3 6 1 6 .
Edicdo, impressio » reprodusso de 1451 » 6 2 s 7 1 6 2 " 1 12 - 2 .
Fabricaglo de coque. refine de pertieo, slaboracio de
nuclearss « producdo de 103 " 4 - 3 2 - 2 3 3 2 - 7 2 2 .
Fabricacdo de coque, 4oool « sieboracho de combusts-
veis % 5 1 . 2 - - 1 1 - 1 . . . 1 .
Refino de petrsiec a s 3 - 1 2 - 1 2 3 1 - 3 2 1 .
Fabricagho de produsos quitmicos 1900 I ns 12 167 2 01 s 12 Bl L 13 143 ] 6 .
Fabricacdo de produlos. quimicos 1574 24 85 12 154 2t 91 s 9 a7 i 3 102 1 53 -
Fabricacso de produtos fammachuticos 326 & EY - it 8 10 t 3 a 2 7 @ - 12 -
Fabricag3o de artigos de borracha e pléstico 1608 17¢ L) 2 s2 & 1 1 2 [ 52 - % - n .
Fabricagin de produtos de minerats nko-methficos 1558 154 18 . 122 [ 56 1 4 3 6 “ 52 2 n -
Metaburgia bésica a78 » -] 1 20 [ 2 1 [ ] 5 5 2 - [ -
Produtas sk 130 20 5 1 9 5 1 1 . s 4 2 15 - 3 .
Metakurgia de metais ndo-farrosos  Amdiao S48 19 10 - " 1 1 - 2 4 1 3 7 R 3
Fabricagdo de produtos de matal 2688 3 105 s n 7 15 2 4 7 24 B} ] - “ .
Fabricacho e mequinas ¢ squipamentos 2202 ko3 137 10 129 12 2 7 7 3 L 2 & 2 59 1
Fabricagho do maquinas par escritsrio  equipamentos.
de informtica 145 17 B - 7 3 H . 1 s 6 - 15 - 4 -
Fabricacho de mbquinas, aparelhos ¢ materisis okdtricos 865 100 2 ? @ 3 12 3 9 *» 19 1 a8 2 14 1
Fabricagao de material sletrnico 6 de aparefos ¢ squ-
pamentos de comunicacies 67 7 % s “ 8 20 2 3 2 7 1 % - 2t -
Fabricacho de materkal eletronico bsico 191 3 E 4 ) 4 ] 2 - " ) 1 7 - 10 -
Fabricacho de spareihos ¢ squipamentos de comunt-
176 s 20 1 1 ) ” - 3 9 3 . -] - " -
Fabricago de equipamenios de instrumentagso médi-
. instrumentos de precisio e dpticos,
aquipamentos para automacko o,
. a1 & 54 - 56 ' 1 H 1 2 Ed 1 Q - 30 -
do robo-
ques o canoceras 819 101 ) " ” " 10 s 12 ) % B 3 - 30 R
Faticacho de automdveis, caminhonetss ¢ utiSrios,
« onibus 2 2 7 H i a s 2 2 12 8 B 8 - € .
Fabricaclo de cabines, carocerias, reboques @ recorr-
de 241 1 . ] 7 1 ) 1 2 - + . 3 - 6 .
Fabricaho de pecas @ acessdrics para veiculos 550 & £ s s0 ] 1 2 s 7 0] - 23 - 18 -
Fabricacio de outras squipsmentos de transpore 205 ] 2 s & ] . 2 s 3 k) . s . 3 .
Fabricacho de mévals ¢ industrias diversas 2304 P ” 3 14 s s - 1 ¢ 10 - 12 - 7 -
Fabricacho de artigos do moblfdio 1895 ] 9 3 1 1 . - 1 1 s - 8 - " -
Fabricacio do produtos diversos 809 2 8 . 3 4 1 - - 3 s - 4 - 3 -
Reciclagem 106 1 1 - - - B - . - - . . .
Servios 2418 s62 27 7 w2 s 130 7w 30 2 196 » s 3 L] n
Telecomunicactes 80 118 «© . ] 20 16 - 14 2 1 1 2 B 14 0
Atvidades de i 50 2197 5 2% 1 200 » 107 E) 1) 0 168 ] 19 - 59 12
Consubaria sm softwars 83 = 141 1 o u 53 2 18 t % z 1] - © -
Outras atividades du informitica @ servicos retacionados 1354 w2 %0 - 108 B 54 - 3 19 ) 1 a - 9 2
Pesquiss 8 desarvolviments a “ ] € 12 4 7 2 s 2 ) ] s 3 13 R

Fortte: IBGE, Diekoris de Pesquizas, Coordenagho de Indisiria, Pasquisa de tnovacso Tecroldgica 2005.
: Vou processo
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Tabela 1.1.19 - P que i G total e com relagbes de cooperacio com outras
izagBes, por obi s
da industria e dos servigos - Brasi!l - periodo 2003-2005
Empresas que implementarsm inovagbes
Ce de por objewo da
Atividades selecionadss Chontes . oun Empresas Universidades ¢ Centros de
™ ou consumidores ornecedores Concomertes ompress do grupe de consuoria istiuncs de peaquiss fpgeimindsinmri
- oo o Tomsl PLD PLD P&D PaD. PeD [ P&D
. . . . . . .
arssion pars | 0 | enssion para || O | ansakon pare | 00 | cnasion para | L O | ersaion para | O | enasios pare e | Sroakn paa | O
Tostes de | Mviiades do | idades teans ga | dndes tostas do | Midades atas o | Widades tosteade | Whidades steade | Sdades
P Baainnd BN Resaadl B0 B adl "0 B ad BN Ricasnnd B> 90 B adl B P I ]
Total 52796 2. L) s8g 28 1438 199 ars n 2% 5 stz 79 529 2% 610
Indistrias extrativas ar s . 3 ] a 2 38 . 3 2 3 7 s 2 “
WdGstrias de aastormacho 2095 213 m 790 747 1083 148 248 EY] 21 319 Y 63 a4 207 a4
Fabricacho bebidas am 249 ) 2 101 140 13 2 £ »n 3 4t © ] . &
Fabricacso de produtos alkmenticios 361 208 % &1 o 102 15 19 2 7 » £ 8 £ i ®
de bebides 20 a 2 3 O] » 1 s 3 7 . 3 2 a 3 6
Fabricag8o de produlos do fumo 1 2 2 - 1 1 - - 1 1 - 1 - 1 - 1
Fatricacso de produtos Wideis 1382 2 8 7 18 0 i s 3 4 2 s ] ) 1 8
Confectho de artigns o vestuksio @ acessorios 34 108 5 S0 « 72 “ 4 6 . s 17 € ) ] 3t
ariwistos de couro,
arigos de viagem e calcades 1490 101 32 £ s i) 3 15 3 ) 2 @ » Eld 2 s7
Fabricagto de procaos de madeira 1440 51 a7 % s © 1 4 2 2 s 4 9 3 - 3
Fabricacto de cehslose, pepsl ¢ produtos de papel %5 B 13 s 37 12 - ) 8 s 6 3 7 6 2 7
F de celuiose » outras “ 4 2 1 2 2 1 - 1 - 2 2 1 - 1
Fabricacso de papel, embalagens e artafatos de papel 51 2 1 7 15 10 B 2 6 . € 1 s s 2 6
Ediciio, impressio e reproducdo de gravactes 1451 % 9 10 1w E 1 8 3 [} 2 10 ] 1 1 "
Fabricaho do coqus, refinc do petrétes, elsboracdo do
@ producio de. 108 " 3 4 4 1 2 ) 3 2 1 ? 3 1 2
Fabricacko de coque, #icodl « eiaboracho de combusts-
veis nucieares. L 5 - 1 1 2 - 1 1 - 1 - 4 - - 1
Refino de petrsies a7 6 3 3 E] 1 1 1 4 1 1 3 3 1 1
Fabricacdo de prodisos quimicos 19500 34 158 108 126 146 % 58 6 “ 4 87 134 a 3 £
Fabricacho de produtos quimicas 1574 254 140 8 " 14 @ 0 a9 Ed E] ] 94 52 19 4
Fabricagio de proculos fanmacéuticos 26 60 ® 2 14 2 7 [ 7 4 2 14 © " 4 12
Fabricagho de artigos de borracha ¢ pléstico 1806 174 k] 62 3 a 6 ) 0 s % £ 7 19 B 16
Fabricagho de produtos de tinersis niio-metaicos 1558 154 sa 68 n ) s 1 1% 12 53 17 “« “ s8 S
Motahirgie bisica 676 ) E 7 10 2 1 2 " 1 4 7 0 12 1 6
‘siderirgiccs 120 o 14 10 6 11 1 s 7 [ 3 4 15 7 1 3
Metahurgia de metais ndo-ferrsos e fundicso 546 19 5 7 < 12 - 1 . s 1 3 s s - 3
Fabricagio de produtos de metal 2688 173 24 %2 17 7 2 16 4 127 19 18 8 s 2 L)
Fabricagio de méquinas 8 squipsmentos 2282 202 82 L] £ 124 12 2 2 % % 55 * ® 2 50
de informatica 145 17 3 3 6 8 1 s a 4 4 « 15 5 1 4
Fabricacho de aperoiios « materinis elricos 085 109 » 14 29 % - 15 2 20 13 13 38 * ]
Fadricagho de material cletronico ¢ de aparelhos © e
%7 7% ] 2 27 37 10 12 E - 14 15 20 12 8 4
Fabricacho de material sletrdnico bisico it n 2 ? 7 17 9 2 0 1 12 3 17 1 - 10
Fabricacho de sparsthas » squipsmentos de comuni-
176 - 7 19 1 0 1 10 ] [} 2 12 2 " [ 0
Fabricagho de equipamentos de Instumentacso médi.
., instrumentos de preciso e 6pticos,
 religios o7 o a7 37 20 so 0 13 3 ) 1 20 » 2 5 27
Fabricacho » montagem de veiculos automotores, febo-
ques.e o9 101 4 a s 61 s [ : 2 18 ® 27 15 1 s
Fabricacho de automéveis, caminhonetas @ utiitarios,
caeminhéas ¢ Snibus » 2 ] ] 5 7 4 s 2 10 3 5 7 2 1 s
Fabricagho de cabines, carrocerias, reboques @ recon-
241 " ] s 5 4 1 3 2 1 - 1 2 2 3 3
Fabricacso de pecas e 2cessorios par velculos ss0 & ] 2 £ £ 3 1 20 7 12 2 8 1 10 17
icacho nspor 25 L:) s 2 10 ) 2 4 8 3 3 1 . 3 B 3
Fabricagho de movels ¢ inddstrias diversas 2304 ] 5 5 ] 1) 1 4 s s 2 10 ] 0 . 15
Fabricacho de artigos do mobiidrio 1695 »n 7 10 [ ] 1 4 2 2 1 s s s 3 “
Fabricagho de produtos diversos 08 12 s I3 ] 5 - - 3 3 1 s . 2 t 2
1 1 1 - R - - - - - - . . . .
582 o 159 n 08 s 129 72 2 " 176 128 120 2 103
18 £ Y ) & ) 10 20 2 E ] » . 5 6 £
s 1585 127 2 27 ) 12 % ] 0 143 74 89 € ]
23 102 L) 2 12 2 I 1 13 n 107 51 ) < »
2 53 @ s 104 ® ') 2 2 -« % n 3 2 2
“ 2 12 ] 0 3 6 7 3 B 7 38 16 8 10
Tacnokgice 2005.
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Tabela 1.1.20 - P que ¢Oes, totaf e que apoio do g para as suas
atividades inovativas, por tipe de prog de apoio, i
da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas que implementaram inovactes
Gue receberam apoio do governo, Por ipo de programa
Atividades selecionadas Incantivo fiscal Financiamento
s
stri A projetos de Outros.
indistria e dos servigos Totsl Tas | A Pesquisa e R :' pesquise em parcaria | A P2D ¢ compra | programas
o - ‘com universidades de maquines e de apok
inovacao tecnolgica]  informdtica « insthtos de quipamentos apolo
4] @ pesquica
Total 3279 € 189 249 431 450 3883 2129
IndGstrias extrativas r L] 1 - L] 48 3%
indiistrias de 29951 5728 208 324 369 32 1952
Fabricago de produtos alimenticios e bebidas: 3 765 -3 19 62 482 260
Fabricaglio de prockdos alimenticios 3a51 98 24 1% 5 444 242
Fabricacso de bebidas 320 67 1 2 3 38 27
Fabricacso de produtos do fumo 18 3 - - - 2 1
Fabricaco de produtos tixteis 12382 2 5 3 L 199 123
Confacgio da arligos do vestidrio & acessorios 3403 530 10 2% 3 3 242
Preparacio de couros @ fabricacao de artefatos de couro,
artigos de viagem e caicados. 1490 304 s 7 12 264 22
Fabricacho de produtos de 1440 191 2 . - 60 132
Fabricagho de cellose, papel & prodisios de papel 565 61 8 - 3 ] 2
Fabricacdo de celuiose & outras 14 3 - - 1 2 1
Fabricagio de papdl, embalagens e artefatos de papel 551 58 [ - 2 37 2
« reprodugo de 1451 306 - 5 1 197 107
Fabricagéo de coque, refino de petrdlec, siaboracio de
& producho de 103 £ 1 - 7 21 8
Fabricacao de coque, icool e etaboraio de combusti-
56 2 - - 2 1 4
Refino de petrdieo a7 L 1 - 4 4 4
Fabricagao de produtos quimicos 1900 345 2 3 57 268 109
Fabricagdo de prockaos quimicos 1574 279 Fig 3 40 211 97
Fabricagdo de produtos farmackuticos 326 6 s - 16 s8 13
Fabricacio de artigos de bomacha e plastico 1806 517 1 9 23 9 143
Fabricacio de produtos de minerais ndo-metaiicos 1558 297 7 S 13 178 108
Metahurgia basica 676 132 12 4 12 104 a3
Produtos siden 130 38 9 2 8 29 8
Metalurgia de metais ndo-ferrasos ¢ kmdigso 546 93 3 2 3 b 2
Fabricagso de produtos de metal 2668 410 6 4 10 192 27
Fabricacdo de miquinas e equipamentos 2282 396 20 2 24 80 105
Fmdanﬁq._mmew
146 n 4 70 9 10 10
Fm mquinas, aparelhos e materiais elétricos. 885 165 5 Q 28 85 40
Fmaamummmem.m
367 14 8 55 2 64 19
FM material eletrnico bésico " 56 2 15 12 M 10
Fabricagdo de apareihos e equipamentos de comuni-
cacdes 176 57 L] L) 17 E 8
Fabricacho de wamm
co-hospitatares, instrumentos. -tpuddoedwuu.
para industriat,
© reidgios. 627 151 12 a 2 92 L]
Fabricacho e montagem de weicuios automotores, rebo-
ques e carmocerias 819 167 2 i 14 129 24
Fabricaclo de automdvels, caminhonetas e utititarios,
caminhdes e dnibus. 28 18 5 - 1 2 5
Fabricacho de cabines, carrocerias, rebogues & recon-
dicionamento de molores 24 2 6 1 4 26 1
Fabricacio de pecas e acessdrios para veiculos 550 21 9 - 9 102 18
icacho de outros 205 34 4 2 3 2 4
Fabricacho de moveis ¢ industrias diversas 2304 “«7 6 5 18 287 18
Fabricagho de atigos do mobikirio 1695 kri] 3 2 8 mn 109
Fabricacho de procsos. 609 9% 4 3 10 76 7
Reciclagemn 106 3 2 - 2 - 1
Servigos 2418 381 42 n7 72 127 1239
TelscomunicacBes 180 17 - - ) 14 3
Atividaces de informitica e servicos relacionados 2197 297 a3 87 38 2 to8
Consultoria em soffware 843 10t 23 5 13 b3 20
Outras atividades de informatica e servicos retacionados. 1354 196 3 % F-3 67 L
Pesquisa ¢ desenvolvimento “ 37 9 o 0 2 2

Forte: [BGE, mmm wammuwrmm
Nota: wmpresas que Produto efou pr aovo ou
(1) Incantivos. fiscais & Pesquisa o Densanvolvimento @ inovaco tecnokigica (Lei n* 8.681, Lel * 10.332 e Lei n*11.196). (2) incentivo fiscal Le de informtica (Lel n* 10,176, Lei n* 10,654 & Lei v 11.077).
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Tabela 1.1.21 - Empresas, total e as que ndo implementaram inovagbes e sem projetos, com indicagédo das razdes porque
nédo desenvolveram nem implementaram inovagdes, segundo atividades selecionadas
da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas

Atividades selecionadas

Que ndo implementaram inovagbes e sem projetos

da X
indlistria e dos servigos Total Razdes da ndo implementagéo
Total Inovagdes CondigBes Outros
prévias de mercado fatores impeditivos
Total 95 301 60 305 6 872 42 030 11 404
Industrias extrativas 1849 1344 238 928 177
inddstrias de transformacgéo 89 205 57 277 6 381 40151 10 748
Fabricagdo de produtos aiimenticios e bebidas 11588 7 496 746 5036 1714
Fabricagéio de produtos alimenticios 10828 7067 715 4771 1582
Fabricagéo de bebidas 760 429 3 266 132
Fabricago de produtos do fumo 70 51 6 35 10
Fabricagéo de produtos téxteis 4154 2704 320 1880 503
Confecgao de artigos do vestuario e acessorios 12182 8 526 715 6295 1517
Preparacéo de couros e fabricagdo de artefatos de couro,
artigos de viagem e calgados 4 556 2945 504 2036 405
Fabricagéo de produtos de madeira 5089 3613 209 2630 774
Fabricagéo de celulose, papel e produtos de papel 1784 1186 129 888 169
Fabricagso de celulose e outras pastas 27 13 1 9 3
Fabricagédo de papel, embatagens e artefatos de papel 1757 1173 128 879 166
Edigdo, impressao e reprodugdo de gravagbes 3973 2421 212 1507 702
Fabricagéo de coque, refino de petrdleo, elaboragéo de
combustiveis nuclearss e produgao de élcooi 206 o8 17 81 20
Fabricag&o de coque, aicoot e elaboragio de combusti-
veis nucleares 130 70 8 46 18
Refino de petroleo 75 28 11 15 2
Fabricagéio de produtos quimicos 3801 1802 474 1046 281
Fabricag3o de produtos quimicos 3180 1524 444 860 221
Fabricagao de produtos farmacéuticos 622 277 30 187 60
Fabricagéo de artigos de borracha e pléstico 5308 3369 414 2258 697
Fabricag8o de produtos de minerais n&o-metélicos 6643 4 956 322 3637 997
Metalurgia basica 1470 761 138 412 212
Produtos siderurgicos 382 242 71 124 46
Metalurgia de metais nio-ferrosos e fundi¢éo 1089 519 65 288 166
Fabricagéo de produtos de metal 8573 5748 712 4057 979
Fabricag&o de maquinas e equipamentos 5799 3284 602 2292 400
Fabricagéo de maquinas para escritério e equipamentos
de informética 211 80 8 35 16
Fabricagéo de maguinas, aparelhos e materiais elétricos 1892 933 149 596 188
Fabricagdo de material eletrdnico e de aparelhos e equi-
pamentos de comunicagbes 644 263 41 192 30
Fabricagdo de material eletrdnico basico 326 131 21 104 7
Fabricag&o de apareihos e equipamentos de comuni-
cagdes 318 132 21 89 23
Fabricagdo de equipamentos de instrumentagio médi-
co-hospitalares, instrumentos de precis&o e opticos,.
equipamentos para automag&o industrial, crondmetros
© relégios 921 236 35 167 35
Fabricagdo e montagem de veiculos automotores, rebo-
ques e carrocerias 2214 1380 245 960 174
Fabricagdo de automdveis, caminhonetas e utilitarios,
caminhdes e dnibus 40 8 2 5 1
Fabricago de cabines, carrocerias, reboques e recon-
dicionamento de motores 962 721 100 549 72
Fabricac#io de pegas e acessorios para veiculos 1211 651 144 407 100
Fabricag&o de outros equipamentos de transporte 589 383 23 251 110
Fabricagéo de méveis e indUstrias diversas 7087 4703 318 3618 767
Fabricag&o de artigos do mobilidrio 5067 3300 149 2636 516
Fabricagdo de produtos diversos 2019 1403 169 983 251
Reciclagem 470 348 42 260 46
Servigos 4246 1684 253 950 481
Telecomunicagdes 393 207 37 66 104
Atividades de informética e servigos relacionados 3811 1477 215 885 377
Consultoria em software 1082 218 21 146 50
Outras atividades de informética e servigos relacionados 2729 1289 194 738 326
Pesquisa e desenvolvimento 42 - - - -

projetos que foram abandonados ou estavam incompletos ao final de 2008.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Induistria, Pesquisa de Inovagao Tecnolégica 2005,

Nota: Foram consideradas as empresas que n&o implementaram produto e/ou processo tecnologicamente nove ou substancialmente aprimorado e/ou que n&o desenvoiveram




Tabela 1.1.22 - Empresas, total e as que nio i L G e sem proj devido a outros fatores, por grau
iy : s .

dos p e g
da inddstria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresss
Que nio implementaram NOvECses 8 SeM DIOjEInS, devido a outros fakres:
Abvidedes selecionadss Grau ? problamas. os apordados
ds Escassez de
incistris o dos serviges Tout Tout Riscos econdmicos axcessives Elevados custos da inovacho m“*_::'n £ _‘:dua Fakade ™
Beta Betes Beia Bara [ Baoa Saba
Alta Méda endo Ala Madie o ndo Aa Média anio Alta Media ando Axn Méda anko Ata Media enio Alks Média enko
relovarte relevante relevante relevante relevarie Faievarte Tolovarke
Total 96301 11 404 785 28n 2748 7 800 2181 1763 ST 1520 4146 r07 16852 9045 1748 177 18717 1220 1423 1761 836 1844 8724 1594
Incdstrias extrativas 1848 w 2 Y 2 e a 1 o s 130 2 = 128 s . 15 2 “ 12 - s [TH 3
Indistrias de 89 208 10 746 5584 2614 2648 7186 2082 1508 5602 1503 314 L] 1813 B 486 1688 1702 7358 1193 1373 ERY, ] m 1743 [ A1) 1541
Fatricacho de produios slimenticios e bebides 11588 1714 78 429 1295 216 204 856 304 S14 ] 274 1352 263 307 1124 345 68 1301 158 298 1311 382
Fabricacio de produtos alimenticios 10828 1582 879 08 395 1191 2m 188 530 304 448 L3 m 1225 262 07 1013 345 84 113 12 248 1213 324
Fabricagio de bebkias 760 132 89 - 34 04 13 15 - 86 3 3 128 n . 1 - 4 128 k-] - 98 57
Fabricasto de pradutos do fume 7 0 ' 1 s 1 ] - 1 s . 1 1 I 1 1 s 1 1 s 1 1 . .
Fabricacdo de produls W 4154 s03 257 2 2 24 o 101 20 a 254 s 1 £ 138 74 292 105 27 an % 5 356 «2
‘Confacgio de arigos do vestubric ¢ acessorios 12162 1517 803 388 325 1030 261 28 =3 s 538 90 284 1142 256 338 a2t 197 244 1075 13 354 1030 214
Prapacagso de couros ¢ fabricacio de artafatos de couro,
artigos de visgem ¢ 4556 405 290 37 7™ 288 108 28 247 » 1$ L] € 350 kel 30 302 13 340 9 50 3% 7
Fabricacso de produtos de madeica soss 774 P 25 2 an 158 205 38 32 w27 . % 738 > « er7 0 7 st 3 % es6 133
Fabricacho de celsloss, papel @ produtos de papel 1784 169 L 58 3 134 b-1 10 87 E] 2 42 15 112 n 5 152 [ -~© e 4 42 123 5
Fabricacso de celulose ¢ outras 27 3 1 1 1 2 - 1 1 2 - - - 3 - 1 2 - - 3 - - 3 -
Fabrcacto de papel, embalagens v artefatos de papel 1757 166 ) s 2 13 > s ] 57 < < 15 108 n P 150 3 “ [ « @ 21 s
Edigho, impressio « reproducso de 3873 2 160 200 252 a6t 58 ] 06 13 3 a 168 a6 » es 3 - ] &16 s 7 524 122
Fabricaglo de coque, refino de petrbies, slaboragao de
@ producaa de 208 2 L] 3 ] 12 2 s 12 2 ] 1 2 17 B 1 ) 2 B 8 - - ] 1
Fabricacho de coque, #cool ¢ siaboragdo de combusti-
veis 130 18 " 3 s 1° 2 6 10 2 [ 1 2 15 - A 17 2 - 1€ - 18 1
Refino de pewtiec [ 2 - 2 2 - - 2 - - - - 2 . - 2 . - 2 - - 2 -
Fabricagdo de produios quimicos 3801 281 150 3 8 199 54 2 157 % 9 2 27 242 24 54 208 3 % 168 8 82 191 14
Fabricagdo de produtos quimicos: 3180 m 142 ) 47 163 <} it} 138 17 (-3 L] 12 n 5 7 178 . % 145 4 87 150 -
Fabricacio de produtos fnmachuticos 822 60 17 25 19 36 1" 13 18 13 29 4 15 1 19 17 25 3 14 £~} 4 15 4 14
Fabricag3o de artigos d borracha e pidstico 5308 597 463 01 13 484 " 0 a3 "2 2 " 104 s b 137 @ & & s s s1 596 74
Fabricagio de produtos de minerais ndo-metslicos. 5843 987 496 200 k-] 743 18 135 582 108 296 49 k<] 916 103 108 786 1= m 73 L] 13 819 <]
Metahurgia bisica 1470 212 20 B4 3B o 105 7 92 58 81 34 14 164 2 20 190 19 11 183 2% 43 143 26
382 « I P 1 o 2 . 23 - 2 . 1 « 1 1 29 15 - 2 - - % -
Metaturgia de meteis ndo-derrasos e fundicho 1089 166 & 37 6 02 3 o s8 3 ] 3 us 1 . 151 4 n 151 ] «a o7 ES
Fabricacio de procios de metal 8573 o9 492 212 274 581 295 104 az 2 a8 102 29 68 it 210 575 146 178 656 12 148 78 153
Fabricacho da maquines e equipamentss 5790 00 17 146 ” 25 & 8 257 “ % 15 [ E 16 = 259 s 57 2% 12 o7 0t 18
Gu formatica - m " 8 6 2 ° 7 - 2 5 9 - 1 15 - - 16 - - s “« - 13 -
Fabricacho de maquinas, apareihos ¢ materiais slétricos. 1892 188 9% 48 4 &9 102 16 L] 16 127 9 3 166 n 68 109 7 49 132 16 7 184 15
Fabricagio de materal elertnics ¢ de speroihos e equt-
[ » 8 2 2 " - 15 2 - e - " 0 3 2 - 7 2 - 7 2 s
Fabricado de metaral elerdnico bisice 326 7 7 - - 3 - 4 7 - - - 7 - 3 - - 4 3 . « 3 .
cactes 38 ] 9 2 12 1 . 12 15 . s . N % R ] W7 . . 19 . . 19 ¥
Fabricagio de equipamentos de instrumentacio médi-
co-haspitatores, insirumentas da precisho & 6p8Cos,
« relogios. 921 35 s 2 ] s 2 2 - 2 ) B - 2 - s - s » B . 20 -
Fabricach: rebo-
ques & camocarias 2214 174 ” © 57 103 « »n n 2 s > 141 5 » # 1 » 130 2 2 128 "
Fabricacho te automdveis, caminhonetas & ubiltarios,
caminhdes @ Onibus o 1 1 - - 1 - - ] B - . 1 - - 1 B } B 1 - .
Fabsricagho da cabines, caroceries, reboques @ recon-
dicionaments de motores 962 n a3 ksl 8 43 21 Ll k4 - 42 8 - 84 1] k4 -] S & 61 - 1" 81 2
Fubricacio de pecas ¢ 8cessarios para vek:ulos i 100 32 19 2 S8 19 23 48 n n - 3 s a7 8 46 9 k<] ] 2 1 &7 1"
icagho do ouros 89 110 53 s st o7 2 " % - " 3 2 105 «© £ » s EY n - n 76 ?
Fabricacio de mévels & industrias diversas 7087 %7 95 197 174 s27 146 24 95 23 248 85 133 549 179 s8 490 a6 138 561 “ 148 580 108
Fabricacko de arigos do mobliério 5067 516 237 82 116 330 105 8 202 57 wr 8 31 309 n s7 06 & 67 385 ) ™ 405 100
Fabricagho de produtos diverses. 2019 %1 158 k-] 59 197 4t 1 13 L] n 5 1 245 7 41 204 5 n 8 L] 68 175 8
Reciciagem an “ 3% 7 3 s s - - % s 2 % s «© 3 - ) - - “ -
Servigos s an wrr [ 178 197 s ] 1 2 278 ® " - s 7 ™ ] . 40 % » a0 50
Telecomunicacies E*Y 104 “ “ ) % © 2 LY - = - s w0 2 2 5 - . 104 - 2 & =
\ividades servicos asn n 132 %6 158 1®1 2 208 114 12 251 16 7 354 % 48 302 F-3 & 346 F-) 15 07 27
Consultoria em softwere 1082 0 26 s 18 E 1 19 2 1 27 13 ] 2 1 2 27 - 1 ) - - 50 2
» orvicos 2720 328 106 o 120 3 [ 187 %2 n = 3 1 22 F 2 274 = s 297 = 15 287 s
Pesquiss a dessavolviments « - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Fonts: IBGE, Dreiots o Pesquisas, Coordanacho de IOGetia, Pesquisa de inovacha Tecnolbgica 2005.
Nota: prod
‘projetos que 20 final de 2005.
—_
~
w




as8as possiblidades de Dificuldade para se adequar 3 Fo dos atividade novativa em
oom ouras smpresasinsituipbes padrSes. nonmas e reguiamentacoes midores quaNio & Novos produtos #icnioos extemos sdequados ‘oulrs ampress do grupo
Bsina Baba ) Baba Baia
Macta anto anio ~a Modia endo A Mida *nlo A Médin endo
relevarte retevante reloverse relevante relevarte
1188 s62¢ 1787 1884 2093 743 o6 so8s 1392 1448 8563 ”* 36 01
7 167 % a ™ ] % 141 2 37 114 . 2 3
1087 sn7 1454 1430 7662 758 s63 Bas4 130 1363 8040 [ £ 152
12 1220 299 28 1087 "7 2% 1304 320 168 1228 3 3 i
107 1150 72 =3} 969 8 238 1254 29 1 1199 3 3 “
0 £ 7 £ 7 s5 S0 2 . 107 - - .
- 10 [} 1 1 - ) 2 . 1 ) - - .
51 361 20 108 374 15 "3 375 5 [ are - 7 "
158 1084 2 252 1008 13 216 1167 82 0 1172 - - .
“ 383 s 52 308 ” 2 26 51 * 328 - - q
) 632 2 106 & [ 51 58 52 o64 3 3 2
12 152 23 2 119 1 158 4 * 129 3 B 4
- 3 - - 3 - - 3 - 1 2 - - 1
12 149 23 27 1"e " - 5 “ s 127 3 s 3
148 EH a8 <] 61 2 [ 614 74 3 5 - . 7
4 15 1 1 18 1 + "’ k) - 17 - - ©
4 3 1 ] 16 1 ] % 3 - 15 - - 12
- z - - 2 - - 2 - - 2 - - -
77 190 L] 32 156 [ 41 232 [ i 202 2 - 15
& 154 54 2 145 2 3 187 - % 154 s - o
11 s 39 10 " s 10 a5 ® 4 a8 7 - 6
68 556 151 E] 87 37 "7 44 ” 163 458 4 - 15
29 L] 94 55 849 a [ 890 1% 17 845 2 - 1
62 124 " 1 129 15 a7 151 1 55 158 . 1 7
1 30 . - * 15 - 2 1 18 27 - 1 2
% 84 " 1 o3 - a7 1e . 7 128 - - s
181 65 2% 155 588 ] 16 ™ 12 185 €33 3 - s
“ 3% “ 6 269 » a 332 59 & s 7 - 14
15 - - 16 4 1 12 - - % . - .
142 7 50 131 1« *» 138 4 © 144 2 B 10
. > ) - ] - - £ - 2 28 0 - 2
- 3 4 - 3 - - 7 - - 7 - - -
2 - - -] - - 2 - 2 2 10 - 2
5 » 5 - 29 - - » - s 2 - i 3
s 153 9 19 147 4 % 144 2 Ed 129 - - [
. 1 - - 1 - 1 - 1 - - - - -
3 o7 3 3 87 3 3 &7 [] - ] - - 3
s 8 6 % 7 1 2 ” 2 2 ™ - - 3
2 100 1 s5 53 - 4 106 » 1 i) - B 1
6 509 124 7 sT3 104 125 478 157 L] sz t - 3
0 36 % 6 207 ] 108 348 152 2 34 - - 2
. 243 ] 8 176 @ 50 128 B 3 mn 1 - 1
B “© - - “® - - “© - ) o - - .
” 340 a 82 252 3 1 433 n L) 08 * - Y
] & 17 ] & 19 4 8t 18 2 & 1 - s
] 209 3t 58 267 14 10 =2 4 - s % - n
2 % 2 27 2 - 1 49 - 2 £ 4 - [
%3 » n 296 " 9 3 4 » 29% 10 - )

vLl




Tabeta 1.1.23 - Empresas, total e as que £
e

e dos servicos - Brasil - periodo 2003-2005

cSes, por grau de imp ia dos p
y da indd

Empresas.
Que implementaram inovagtes  aportaram problemas ¢ absticulos
Atividaces selacionadas Grau de importincia dos problemas e obsticulos.
da
inddstria @ dos serviges Toual oot Riscos econdmicos excessvos. Fai du pessoal quaiiicado mm:.:t:m mn#::n:.m
Baia Baba Boia Bains
Madia ento A Modia onto Ane madn endo A Moda ento
rolevante relovante relevante
Totsl 95301 1581 5568 2891 3102 2658 2767 €128 1368 247 7758 1134 2487 7961
Indistrias extratvas 1848 13¢ W s «a » 38 1 7 7 ] 8 s m
Indistrias de Wansformagio 89205 10297 s 2618 2600 2284 2347 5868 1262 106 (L] 1026 2124 7148
Fabricacto de produtos simenticios & bebidss 11588 08 680 st n m 334 s 238 2 718 364 232 72
Fabricacio de produtcs 10828 117 02 42 27 s Bl se2 m s 362 P 57
Fabricacho de bebkdas 780 137 » [ EY 15 2 w00 s s 126 2 1 3
Fabricacho de prodktos do fumo 7 € s 1 - - - . 8 - s 1 s - B
Fabricagho de produtos shidas 4154 484 157 156 m m 192 144 196 s0 101 A 12 a7 s
Confecs20 de artigos do vestubtio ¢ soesssrios 12162 ™ 27 2% 23 3% 338 ESS 388 7% 106 sa7 2 252 a9
e courcs » fabriacho de anefatos de cousd,
arigos de visgem & 4556 8 285 12 n % © 168 263 17 102 358 2 ) 364
Fabricagho e produtos de madeina 5088 9 160 3 143 22 a8 ™ 21 s 2 267 o © m
Fabricagho e condose, papel ¢ produtss de papel 1784 252 140 7 EY % 19 ES 7 P % 143 8 58 186
Fabricagho de celulosa « outres 27 3 1 t 1 1 - 1 2 - 1 2 - - 3
Fabricacho de papel, embalagens  arieéaios de pepel 1757 250 1% » 2 ) 18 s¢ 77 13 % i & 58 -
Edicto, imprassso e reproduclio de 3o73 48 270 a @ 2 2 % 20 1 83 258 &2 67 219
Fabricacho de coque, rofine de petrbieo, slaboraci da
« produgso de 26 3% s 7 " 13 2 10 " 12 s s 1 2 10 E s
Fabricacho de caque, #icock @ elaboraiss de combust-
130 17 2 [] [ 7 9 4 [ s 1 [ 10 - 2 -
Refino e pevsieo 75 » ¢ 7 5 6 1" s s H 8 2 e 2 6 n 6
Fabricagso de produtos quirmicos 3801 97 383 197 247 206 387 190 140 518 74 12 o1t & 132 604 100
Fabricaclio de produtos quimicos 3180 &z m 138 254 1% 2 15 104 a3 55 0 a7 « 106 415 80
Fabricagho de produtos farmacdutions 622 174 © 58 n 6 74 2 37 13 1’ 2 135 ) 2 128 20
Fabricacho de artigos de borracha & pldstico 5308 724 0t 178 145 o 285 ne 184 a2 &7 w2 s a7 118 sez 55
Fabricacho o produbos de rinersis nao-metaiicos 6643 a7a 240 120 105 82 208 ] 12 Fidd 3 ) 27 54 » 3% @
Metahupia bissics 1470 209 ” a7 s n [ a a Wr 3 34 137 £ © 26 s
Produtos siderirgicos 2 © 14 1 12 15 2 2 ) E-3 4 1© 27 1 0 » 4
Metaiurgia de metals ndo-ferrosas e fundicko 1089 168 ] 3 n ) s 3 34 & 3 24 110 2 » o7 n
Fabricagho de produtos de metal 8573 1123 508 372 22 288 ass m m 718 145 165 a2 s5 2 874 152
Fabricaso de maquinas e equipsmenios s799 801 508 188 08 110 o 182 244 05 120 %6 a5 128 253 < 151
Fabricagio de mequinas pars eScTROMO  eqUipRMentos
2% « " 19 2 6 s 7 2 3 s £ 2 . £ 3
Fabricacho de mquines, apariihos e materisis ektricos vem 388 84 % m 88 131 E 198 4 ) 218 «© 2 310 ™
o mater e apareihos ¢ equ
pemenins de comnicactes 644 154 %0 7 o ) 3 61 © 53 w 2 105 " “ 10 2
Fabricacho de muterial aletronico basico 326 74 s 2 16 % 7 n P 3 1 1 st 2 < )
& -
cactes e ] » 15 n % » 2 2 18 16 © ] ) Ed
Fabricagho de equipamentos de instrumentecdo madi-
co-hospitalares, instrumentas de precisss e bpticas,
@ retbgios 21 302 156 @ 104 210 15 147 140 2 107 173 2 148 154
Fabricago « montagern te veiculos automatores, rebo-
ques & camrocerias 2214 312 £ 1 104 129 wr «n = 137 . 2 25 10 2 22
Fabricacho de aulomivels, Gsminhonates e ublitkrics,
caminhSes ¢ Snibus © 3 6 4 3 1 s 3 2 s . . 13 1 1 © '
FabricacBo de cabines, camocarias, rsboques ¢ recon-
dicionamert de motares. 962 [ 18 [ 0 [ 17 ¥ 10 «© EY 7 s 1 2 M s
Fabricacko de pegas @ acassérios pars vekuios 1211 212 n 103 » <] » s3 n ] 10 F s [ 7 188 s
icach por 589 7 “© ] 19 © n 7 3 n » - 4 n s 3 L 1
Fabricagho de méveis ¢ inddsiries diversas 7087 780 «5 183 b3 a2 288 283 "3 4 137 26 s 8 218 583 104
Fabricacho de arkigos do mobiideio 5067 582 7 87 138 208 20 6 181 102 299 101 183 298 0 " 0z 6
Fabricagho de produios dversos 2019 208 27 ] o 134 E3 82 0 18 3% B 138 s - 150 *
Reciciagem L s © . x ™ - ") E B ) 2 a - 27 @ 2
Servigos a2 118 a5t 207 e @ s62 2 83 388 380 107 205 806 *» Frad o2 12¢
Telacomunicacdes 0 122 5 7 % EY » ) & I . z ° ) - s8 & i
Adividades de lofomatics e Servigos reiscionados 3om1 965 s 185 53 380 a8 ™ 223 8 an & 19 629 [ 258 812 108
Consutkoria em soffwars 1082 399 167 2 165 ”ns 183 2%0 138 75 147 a 131 192 32 m 27 2
Outras atividades de informatica ¢ servicos 2729 606 0 158 189 265 E*Y) “ 145 29 168 ) ) s07 & 148 385 76
Pasquiss  deservolvirmento r »n ) 5 ® 17 7 i ) 3 s - s ES P 10 a7 6

Forte: I6GE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de indistra, Pesquisa de inovagso Tecnoigica 2005,

Nota: Foram produto

S/l




sassas possiciidaces de Difcuidade para s adequar a Fraca resposta dos Consis. € vigos da atividade inovatva em
com outras empresasinstiictes padrbes, normas e rridores quanto 2 novos produlos cnicos extemos adaquados outa empresa do grupo
Baia Baica
Madia ™ A Média A Modia nao Atn Wédis Atn Midis
relovanty relevante
1701 8287 2088 1621 1219 1043 e 1748 2147 62 ) 955
10 18 s s L] 1 18 17 s 7 - - "
1488 T402 107 1478 S92 1200 172 7388 1682 1971 7 ) ™
e 902 152 268 690 258 20 850 mn n 2 3 8
111 796 315 257 509 257 183 ™ 20 £ 1 3 ]
[] 104 37 B 9 1 8 128 3 3 1 - H
R ] s - ] - s 1 - - - B 1
54 a7 @ 30 an 54 o7 3 [ 109 4 2
142 563 114 1658 498 " 181 587 » 1 - 1 ]
] 06 W7 " E™ 9 88 n 2 ™ 382 - - 15
¢ 204 “© n 262 6 0 m 8 »n 260 - 1 25
“ e L] 4 m a“ ) 175 s -3 s - t 7]
- 3 - 1 2 - + 2 - - 3 - - 2
“ 175 48 3 199 “ 32 174 »s < i) - 1 2
1. 216 12 104 73 2 101 235 L] 4 20 - 3 2
7 ) 6 . % 1 1 » 2 s E] - - 15
3 14 2 4 " 1 1 5 2 ] " - - 5
a [ “ - 14 - . 18 - 4 15 - - s
81 608 225 58 515 128 168 503 174 L] s “ ? 108
” 485 156 3 as 104 141 an 154 n 05 37 7 el
1 141 e ® 87 2 ] 126 2 16 129 4 - E]
" 537 141 18 a67 n 124 528 67 151 08 . 3 o
™ a2 136 27 M 21 8 263 ” 135 262 1 B 4
12 162 E) z ) 2 15 L] » » 134 2 2 n
7 2 7 5 29 2 [ 2 3 7 20 1 2 15
s 12 “ 18 105 - 10 158 * 2 104 1 - 6
138 833 i 146 &9 7 144 902 127 21 68 1 - 54
[ 566 110 8 €5 8 126 E 180 124 507 12 % 3
12 27 4 3 2 2 3 % 2 10 0 - 1 7
» 287 14 8 159 58 52 280 123 20 248 [} 2 kel
E 100 3 9 0 © 8 % 2 a4 ™ 2 s 9
2 ] » 3 2 12 it @ 9 n n - 3 °
5 58 40 " 27 2 ] a 3 2 a7 2 1 "
136 ne L] £ 20 12 @ 248 7 108 186 - - .
10 180 7 14 26 4 105 1 12 2 28 4 5 £
. " - ] 1" 3 2 7 - ) $ 1 2 6
2 49 E] 7 % - 7 50 - 5 2 - - 3
8 19 17 ] 189 ] 65 106 12 <) " 3 3 zn
10 65 2 2 2 s s ] 3 % E] - - s
150 5% 148 131 s10 o o £ 262 1 306 3 B 52
142 mn % 126 £ £ 74 452 50 19 273 1 1
8 184 52 5 151 2 20 s 7 3 2 - B «
B o - 27 L - - s - 2z L] - - -
E-") 70 1“r 138 ss ™ 7 €27 L] 1% 261 1 [ 1
3 70 a % s8 15 15 2 » 15 & B 7 [
176 680 [ ne 752 ] 194 70 @ 151 765 10 2 104
<] 245 “ [ 253 ks 100 29 £l % 267 9 - )
94 436 57 ] 498 2 o4 82 2 o ] ] 2 2
[ 19 2 5 2 2 4 2 k] 3 27 - H

9L




sem proj , com indi das

Tabela 1.1.24 - Empresas, total e as que ndo impiementaram produto ou p!
icas e "

da indistria e dos servicos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas
3 Que nd implementaram produlo oU PaCesso ¢ Sem Projetos. |
- saniges Towi Mudancas estratigices « orgenizackeais ;
inddatria ¢ dos Towl Na I Implementagio de tonicas avengades degestio | o estrunm Mudangas sigribcatims ros | (L ‘plemertacho de novos ‘
? p ou P i ‘
comporstva [ Doproducdo | Deinformacto Ambieotal ] organizacional ribgies procuto e outes subletivas | 40, isando s sender
Total 5301 80 305 4854 €122 as97 3690 10 99¢ 10774 22368 4308 ‘
indistrias extrativas 1843 1344 158 ™ . 142 k-2 ) 17 m L]
indistrias de transformacio 89208 57 277 459 5968 334 S48 10 569 102376 22 580 4167
Fabricagho de produtos alimenticios & babidas 11588 7498 548 57 482 a3 1067 1 406 2227 618
Fabwicacio de produtos alimenticios 10828 7087 486 916 476 442 962 1281 2002 592
Fabricugio de bebidas 760 429 62 a“ 1€ S0 108 126 135 27
Fabricaglo de produtos do fumo ™ 51 4 5 s 15 ] 3 s 7
Fabricagho de produlos thideis 4154 2704 02 m L] 106 468 410 1180 209
facg g 12182 8526 739 901 395 178 2167 1237 5429 292
o icacho de artelatos de cowo,
arigos da viagem e caliados 4sss 2945 192 s » 128 06 ans 135 e
Fabricagdo de produtos de medeira 5089 3613 2 233 [ 272 543 08 1020 s
Fabricagso de cehulose, papel & produtas de papel 1784 1188 2 125 100 101 218 218 367 s8
Fabricacho de cohulose & CUrars pastes 27 13 - 2 1 2 1 - - 1
Fabricacho de papel, embalsgens e arteteios de papel 1757 1173 122 e 108 ) 25 2s 387 57
Edicio, impressio ¢ reproducio de pravacses 1973 2421 34 308 284 161 637 ase 1172 190
Fabricagho de coque, Twing de petrSied, elaboracho de
 producho de #kool 208 % 7 16 20 ) I 7 “ 14
Fabricagho de coque. 800l » elaboracho de combustt:
vols 130 70 7 14 7 18 7 14 2 kil
Rafinc de peirdiec ke 28 - 4 4 8 2 4 2 -
Fabricacho de produtos quimicos 3801 1802 230 287 194 212 -3 “r 203 313
Fabricagho de produtos quimicos: 3180 1524 188 25 174 = k) 356 304 258
Fabricacio de produtos farmacuticos 622 an 44 62 20 28 59 61 ™ 55
Fabricagio de arigos de borracha e pisstico 5308 3389 413 177 99 sn 605 1094 87
Fabricacio de produtos de minerals nio-metificos 6643 4956 249 376 174 517 800 829 1621 n2
‘Metalurgia basica 1470 % 7 105 89 0 12 151 123 727
Produtos sideringicos 382 242 16 29 » 18 37 43 20 81
Wetahupis de metais nlo-ferrosos ¢ fundiclo 1088 519 81 s 34 -3 85 108 103 46
Fabricagio de produtos de metal 8s73 5748 37 873 465 341 o 840 1689 828
Fabricagio de maquinas & oquipamentos 5799 3254 ar9 400 F] 218 %65 834 T a7
Fabricacho de méquines pars escrittrio  equipamentos
de informaitica m 80 L3 9 8 1 9 R 24 17
Fabricacho de miquinas, apareios ¢ materisis sléticos 1692 933 6 136 44 38 207 125 38 126
Fabricacho de material eletronico  de apareios o equi-
Pamantos de comunicacSes o 23 7 ) I " o <@ st «
Fabricacho de materisl sletrdnico basico 326 131 € 13 9 10 3% 3 18 n
Fabricacio de aparelhos s squipamentos de comuni-
cagdes 318 132 1n 15 10 1 19 " 33 7
Fabricacho de equipementos de instrumentagho médi-
co-hospitaiees, insiumentos de pracisdo a bpticos,
« reiogios 21 238 25 03 74 L] 37 134 107 &
Fabricacso s montagem de veiculos aubamotores, rabo-
ques e carocerias 2214 1380 151 120 107 4 2 243 . 388
Fabricagso de sulomdvels, caminhonetas ¢ Wikarios.
caminhdes ¢ Seibus w [ . . - - . . “ 2
Fabricacho de cabines, Carmocarias, reboques @ recon-
dicionamento de molores 962 m 18 R 15 148 7t ks
Fabricagho de pocas ¢ sosssirios paca velouios 1211 851 20 109 75 23 135 174 2 147
Fabicagh " s89 383 ” «“ 20 3 s ) 100 «
Fabicacto de méveh e indistias diversas 7087 4703 254 an 200 243 sa7 110 2657 i
Fabricacio de artigos do mobikirio s067 3300 24 209 150 2 w8 891 2061
Fabricacho de produtos dvarsos 2019 14 ) « “ 2 00 249 96 P
Reciclagem a0 34 3 z 2 s ) . . .
Servios aus 1684 ” E) 156 13 199 221 139 ™
Telecomunicagdes 8 207 0 3 = 3 & ) ™ 1
Atividades ; 3sn 1477 &7 ] 1 - 138 157 ™ )
Consutoria em safiware 1082 218 19 1 3 - 50 19 13
Outras ividades de informsétics e senvicus relacionados 2729 1259 s 5 % - o 107 51 a
Pesquisa e deservolviments P . - - . . . . . .
Fore: IBGE, Dirwioria de Pesquisas, Coordenacho de indiswia, Peaquisa de Inoverao Tecnclogica 2005,
Nota: o orodis siou pr . i .

estav final de 2005.
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Tabela 1.1.25 - Empresas, total e as que imp
o .

com

das estr

da inddstria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empresas.
Que implementaram inovagdes
da ot Mucdancas estratégicas e onganizacionais.
indistria e dos senvicos Total Na implementagdo de thcnicas avangadas de gestlo na Mudancas significativas 0 | (0 enho do de novos
estratégia N conceitos/estralégias de ‘mélodos, visando a atender
corporative D producio Da informagio Ambientat organizacional markating produto e outras subjetivas romas de certficacso
Total 95301 3279 7318 10 412 ¢ 596 4981 11 696 11997 18 388 5816
Indistrias extrativas 1549 a7 hi)} 141 104 138 102 45 32 72
Indiistrias de transformacio .9 208 20951 €470 2672 511 4802 10687 1115 17678 5084
Fabricacho de produtos alimenticios e bebidas. 11588 am 915 1209 615 648 1z 1343 1867 851
Fabricagiio de produtos 10828 3a5 856 10m 420 535 1121 1178 1687 ax
Fabricagio de bebidas 760 320 59 198 126 14 10 165 180 125
Fabricagdo de produtos do fumo 0 16 7 9 8 7 7 8 8 5
Fabricagio da produtos tédels 4154 1382 237 468 29 243 524 50 1083 s
artigos do wdrio 12182 3403 600 948 07 % 1258 1553 2601 164
Preparacio de courcs ¢ fabricacso de artefatos de couro,
artigos de viagem & calgados 4558 1430 253 399 246 145 558 380 1108 26
Fabricagdo de produtos de madeird 5089 1440 114 266 12 206 253 263 656 138
Fabricacio de celulose, pepel  proditos de papel 1784 s65 150 189 125 130 165 175 254 130
Fabricacio de celulose e outras pastas 27 14 3 2 4 3 2 4 2 4
Fabricacio de papel, embaiagens e artefatos de papst 1757 $51 156 187 ” 127 16 m 22 126
Edigao, impress8o e reprodug3o de gravacdes 39m 1451 204 365 337 133 848 505 an 9%
Fatricacio de coque, refino de pelrsies, elsboracso de
‘combustivels nucieares & produco de dlcool 208 103 2 0 19 2 7 24 24 37
Fadricagho de coque, $icool & elsboracho de combusti-
veis nuCieares. 130 56 1" 15 10 16 9 13 15 12
Refino de petroleo s 47 14 15 8 14 8 1" L] k-3
Fabricagso de produtos quimicos 36801 1800 605 718 560 556 737 807 990 433
Fabricacao de produtos quimicos. 3180 1574 518 550 438 452 614 858 3|2
Fabricagdo de produtos farmacéuticos. 82 6 a7 168 12 104 13 125 132 101
Fabricacio de artigos de borracha e pstico 5308 1806 300 546 207 272 585 ™ 1071 419
Fatricacdo de produtos de minerais ndo-metificos 6643 1558 25 464 209 381 390 456 788 27
Metalurgia bésica 1470 676 158 285 126 153 186 167 306 215
Produtos siderirgicos 82 130 ) 0 37 3 3 8 51 64
Metalurgia de metais ndo-ferroses e fundicio 1088 548 125 25 88 115 143 18 256 151
Fahricagio de produtos de meta 8573 2668 832 977 457 529 969 200 1334 481
Fatricacdo de méquinas & equipamentos 5799 2282 437 a76 543 413 884 79 1404 S80
Fabricacdo de maquines para escritdrio e equipamentos
de informética 21t 146 k- 43 42 3 61 68 58 48
Fabricacio de miquinas, aparehos e materials elricos. 1892 865 2208 03 181 89 364 409 458 k73
Fabricagdo de material eletrdnico ¢ de apareihos ¢ equi-
pamentos de 644 87 124 144 146 n 165 147 203 140
Fabricacio de malerial eletrdnico basice 26 191 7 n 7t n B4 6 80 70
Fabricacso de aparelhos e equipamentos de comuni-
caghes 38 176 54 n s 38 80 w0z 124 sl
Fabricacio de equipamentos de instrumentacio méd-
co-hospitalares, instrumentos de precisio e pticos,
por industrial,
& reldgios 921 627 b2 218 202 87 30 382 Fz:]
Fabricacio ¢ montagem de veiculos automotores, reho-
quese 2214 818 27 32 242 180 £ 257 316 n
Fabricacho de automdveis, caminhonetas e utiiitirios,
caminhdes e dnibus «< - 8 15 186 14 " 7 2 18
Fabricacso de cabines, carmocerias, reboques e recon-
diclonamentc de molores 962 249 Fal 2 52 » 310 58 7 18
Fabricaclo de pecas & acessdrios para veiculos 1214 550 % 27 175 13 233 192 218 37
Fabricagdo da outros equipamentas de transporte 569 205 £ 86 s8 © £ - 120 )
Fabricaco de méveis ¢ incistrias diversas 7087 2304 618 672 270 333 899 1168 1683 23
Fabricag3o de artigos do mobikidrio 5067 1695 487 513 24 278 8668 867 1286 173
Fabricag3o de produtos diversos. 2019 609 3 159 L3 s 232 01 396 55
Reciciagem 470 106 49 2 59 s 55 52 3 2
Servigos 4246 2418 738 899 81 “ 906 838 ™ 460
Telecomunicacdes 383 180 138 & 86 18 101 108 14t 9
Atividades de infonmdtica e servigoes relacionados. 3mm 2197 587 5§14 868 " 8 n3 633 392
Consultoria em software 1082 843 287 32 346 ] i 320 3 19
Outras atividades de informdtica e servicos relacionados. 279 1354 300 282 sz 2 20 393 300 193
Pesquisa e desanvolvimento 42 49 9 21 2 12 24 15 7 o}

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaco de industria, Pesquisa de inovacao Tecnoldgica 2005.

Nota: Foram consideradas as empresas que

processo

novo ou

8.1



Tabela 1.1.26 - Empmas.btalensqueniomphmemammma';deseeommm commdmciodasmudam;as

da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2003-2005

Empreses.
Que nbo implamentaram inovacSes ¢ com projetos
) da Toun Mudancas sstraségicas e organizacionsis
indasria e dos serviges Towl a | mplementagto de cricas svangadus de gestie | Na estrun Wdengas sgelicativas nos | (T T mplementacic de novos
estratigin " Ma étodas, vissndo a stender
cooratvs | Daproducto | Daikrmaglo | Ambletwt | Crosntzacional prockua 6 autras subjetivas v
Totat 96301 2200 an 568 376 2 Tes Tie a7
Indistiss extrativas 1848 T ) ] 64 4 42 L] -
Indistrias de tanstormacso 9208 1971 E ae 04 209 o7 70 2
Fabricagho de produbos simenticios o bebidas 11588 321 10 %0 15 - - 82 100
Fabricacio de produtos alimenticios 10828 k) 5 45 10 ¢ 1 n 5
Fabricagio de babidas 760 0 5 5 5 L] s w0 5
Fabricagho de produtos do fumo ] 1 1 - 1 1 - -
Fabricagho de produtos Rxieis 4154 & 20 k-3 24 24 27 20 60
Confacgio de artigos do vestusric & acessorios 12162 234 0 58 84 - 164 141 172
Proparscao da couros  fabricacho de artetalus de couro,
arkgos de viagem » cakcados asse 2 ] » ) 2 & 50 s 2
Fabricagho de produtos de madeia 5088 E 2 7 7 L 5 L 10 12
Fatricacto docudos. papel + podud o el 1786 = l 3 4 6 8 2 s 2
abricagho de cakikoss # oubas pastas 27 - . - - - - - - -
quﬂud‘plﬂ ‘embaiagens e artefatos de papel 1757 33 1 3 4 L L] 2 5 2
Edigio, impressia e reproducho de grrvacbes 3973 101 - 0 n © 2 R &2 .
Fabricago de coque, refino de petsie, siaborachs de
nucleares & producis de sicool 206 s 4 2 ‘ ‘. “ 1 - 3
Fabricacso de coqus, aicool & sisboracio da combust-
vels twcleares 130 5 . 2 4 4 4 1 - 3
Refno de petties ™ - . - - - . - . -
Fabricaho de produtes quieicos 3801 100 a7 a 3 s 1 1 E ®
Fabricacho de prodns quimicas 2100 8 35 % 2 s . “ « ©
Fabricacio de produtos tarmacéuticos 622 19 2 7 3 - 2 4 R 8
Fabricagso de artigos de borracha e pldstico 5308 3 27 19 L] 7 18 7 57 13
Fabricagio de produtos de minerais nlio-metklicos. 6643 128 L] 8 3 4 k3 35 s s
Metsiurgia bsica 1470 3 3 6 [ 7 2 3 2 9
Produtos sidenirgicos 382 9 3 L] s L] 4 3 2 L
i s o fundicio 1089 24 - . 1 1 n - - 1
Fabricagio de produtos de matal 8573 187 [ 7 T 5 72 80 17 7
Fatricagso de maguinas e squipamentos 579 224 o L] ] 2 3 s 2 s
Fabricagho de méquines pars escriteio ¢ squipsmentss
de inormatica m 5 2l 2 - - 4 4 2
Fabricagho de miquinas, aparsthos & matesisis eléicos 1892 o 37 35 4 - a2 a7 P
Fabricagic de material eletrnico e de 2perefhos ¢ equi-
pamentos de 644 AL - 1 1 ] - B
Fabricacho de matwial eletronion basico 326 a - - . . - - .
Fabricacho de apareihos & equipamentos de comuuns-
caghes 8 10 - ' 1 ' . . 1
Fabricagho de equipamentos de -
co-hospltatares, instrumentos de precisic ¢ 6pticos.
equipamentos para automacio .
« tetogios 021 8 . s s . 7 4 1
Fabricap$o « mortagem de velcuios sutomotores, febo-
ques e carmocerias 2214 14 7 s 7 s 1 ° s
Fabricagho de sutomvels, caminhonetas ¢ uarios,
caminhGes  6nibus. 0 4 1 1 1 . 1 1 1
Fabricagho de cabines, Carrooerias, (eboques @ recon-
dicionaments de motores %62 - - - - - - . .
Fatricactn de pecas @ acessorios pora veicilos m 10 s s 5 s . [
Fabricagso de outros equipamentos de transporte 580 1 1 - 1 . . N
Fatricagto de mbvels ¢ indasties diversas 7087 " 2 e 7 12 ] s 16
Fabricacho de srigos do moblidrio 5067 n n e 3 2 » &2 o
Fabricagho de produins diversos 2019 7 3 - 3 . 3 3
Reciclagerm am 18 - 3 3 - H .
Servicos a2us 1. “ ] 8 . ar a u 2
Telscomunicagtes 3 5 4 1 1 - 5 2 2 -
informaticn o servicos 28n 157 7 s 7 - 7 “ = 2
Consultoria e software 1082 2 [ H [ - 0 1 s 1
Outras atividades de informitica e servigos relacionados 2729 "8 1 - 1 - 1 23 26 1
Pesquisa e desenvolvimento a2 1 - - - - - -
Formn: IBGE. Diretora e Peaquitas, Coordenarao 06 inddsbha, Pesquisa Se inovacdo Tecnalogica 2005,
Nota: e fors 30 finat de 2005.
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OUrofINO

agronagbcio

Cravinhos, 16 de novembro de 2010.

AUTORIZAGAO DE UTILIZAGAO E DIVULGAGAO DE INFORMAGOES

Autorizamos a colaboradora Sandra Barioni Toma, a utilizar as informagdes sobre o
Grupo Ourofino e do questiondrio preenchido pela Geréncia de Pesquisa,
Desenvolvimento e Inovagdo, em resposta a8 Pesquisa Pintec 2005. Estes dados
poderéo ser divulgados na Dissertagdo de Mestrado apresentada ao Programa de
Pés-Graduagédo em Propriedade Intelectual e Inovagdo, do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial — INPI, da Universidade Federal do Rio de Janeiro, como
parte dos requisitos necessarios a obtengdo do titulo de Mestre em Propriedade

Intelectual e Inovagao.

Nori\val Bonamiéhi)
Presidente do Conselho

Dr. Carl nrlqu enrlque
tor de P
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