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Mas é preciso ter graga, € preciso ter manha, sempr
Milton Nascimento e Fernando Brant (1978)

RESUMO

GONTIJO, Renata. Protecdo Legal@esign o caso do Centro eData da Escolddsignda
Universidade do Estado de Minas Gerais. Rio deirdar&009. Dissertacdo (Mestrado Profissional em
Propriedade Intelectual e Inovacédo) - Academiardariedade Intelectual, Instituto Nacional de
Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 2009

A protecao aos direitos de propriedade intelectydicados ao conhecimento gerado
numa instituicdo de ensino exerce importante papelefinicdo das acdes que visem ao
desenvolvimento sdécio-econbémico de uma regido cipdtmente por garantir ao seu
titular o seu reconhecimento no mercado ao qual ieserido através de mecanismos
gue, se ndo coibem, pelo menos dificultam o uscotteldo disponibilizado, sem sua
autorizacdo. Criado pela Escola@esignda Universidade do Estado de Minas Gerais,
com o objetivo de divulgar o conhecimento produzidacademia, o Centro eData viu-
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se as voltas com a necessidade de definir o usmdistema de propriedade intelectual
como pratica obrigatoria na disponibilizacdo dosteddos pela internet, garantindo
assim o reconhecimento do autor e da instituicdnocgeradores das inovagdes ali
apresentadas. Para tanto foram pesquisadas ndagdégisnacional, as formas de
protecdo legal adesignaplicaveis ao material ja, e futuramente, armadema Centro
eData tendo em vista a possibilidade de transfer@us mesmos para a sociedade. Por
fim, este estudo sugere os instrumentos juridi@gai$ a serem utilizados na
disponibilizacdo de conteudos através da intemlahorados a partir da dificuldade
encontrada pelos atores na definicdo do uso destems adequado as necessidades da
Escola deDesign

Palavras-chavespropriedade intelectuallesign Centro eData,

ABSTRACT

GONTIJO, Renata. Legal protection to the Desige: ¢hse of the Center eData of the
School of Design of the University of the StateMihas Gerais. Rio de Janeiro, 2009.
(Professional Master in Intellectual Property anthavation), Academy of the
Intellectual Property, National Institute of Indugk Property, Rio de Janeiro, 2009

The protection to the applied rights of intelle¢yteoperty to the knowledge generated
in an education institution, exerts important paijpethe definition of the actions that
they aim at to the partner-economic developmeiat reéfgion, mainly for guaranteeing to
its bearer the control of the market which is itesgrthrough mechanisms that, if not
restrain, at least makes it difficult the use od tisponibilizado content, without its
authorization. Created for the School of Desigihef University of the State of Minas
Gerais, with the objective to divulge the knowledg®duced in the academy, the
Center eData saw it the returns with the necedsitgiefine the use of a system of
obligator copyright as practical in the available

of the contents for the Internet, being thus got@ed the recognition of the author and
the institution as generators of the innovatiorsspnted there. For they had been in
such a way searched in the national legislatioa,féihms of legal protection to design
applicable to the material already, and futurerestan the Center eData in view of the
possibility of transference of the same ones far #ociety. Finally, this study it
suggests legal the instruments legal to be uségeiravailable of contents through the
Internet from the difficulty found for the actora the definition of the use of an
adeqguate system to the necessities of the Schaifn
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1 INTRODUCAO

Com o advento dos computadores, 0 homem teve &aoptade de coletar, processar e
armazenar informacfes em massam espaco fisico e temporal cada vez menor
(MACCARI e RODRIGUES, 2003). Interligados esses patadores, seja em grandes

redes mundiais, ou pequenas redes particularesarpas a disseminar um enorme
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volume de informacdo para um numero ilimitado dsspas localizadas em espacos
fisicos distintos e longinquos, ao mesmo tempoataexente da mesma forma em que

ela foi processada e armazenada.

Pierre Levy (1999) ja dizia que os maiores respagisgelas mudancas paradigmaticas
no processo de tratamento da comunicacdo e do asonfdrmacdo eram o0s
computadores interligados em redes mundiais, poigrm o potencial de provocar

mudancas muito rapidas e profundas em aspectos brasicos da organizacao social.

Consciente dessas mudancas, e acreditando nailidadéde se tornar uma referéncia
sobredesignno Brasil, a Escola deesignda Universidade do Estado de Minas Gerais
(ED/UEMG) propds em 2004, em parceria com a Fur@ac@dmparo a Pesquisa do
Estado de Minas Gerais (FAPEMIG), a criacdo do @esData, um grande banco de
dados virtual capaz de documentar eletronicamesda & producdo académica da

instituicdo, desde a sua fundacéo até hoje.

Desta forma, tanto as atividades curriculares dedeidas em sala de aula, quanto as
extracurriculares, oriundas dos centros e nuclemsestudo da ED/UEMG, cujo
resultado final se traduz no propdesignda coisa, estariam armazenadas e catalogadas
para posterior consulta eletrénica, no que hojeveacionou-se chamar de uma

“biblioteca virtual”.

Como o marco gerador da Escolalsign,segundo Dorinha Aguiar (2006), aconteceu

em 1953 com a criacdo da Universidade Mineira desA(UMA), seria preciso
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vasculhar mais de 50 anos de producdo académiaagparestas informacgdes fossem

digitalizadas, catalogadas, arquivadas e, finaleyehsponibilizadas pelo Centro eData.

Assim, enquanto uma equipe tratava do conteudor(irdcdes textuais e imagens),
outra foi responsavel pela criagdo do espaco Viligedo aosite da UEMG, onde todo
o conhecimento seria armazenado e compartilhadgwéstrdo endereco eletronico:

http://edata.uemg.br

Com livre acesso para qualquer pessoa que digiesteeendereco em sbrowserda
internet, o Centro eData recebeu aproximadame86$ Visitas virtuais durante os seis
meses que funcionou em carater experimental. Nestedo, mais de 450 imagens de
projetos de alunos foram disponibilizadas, alérmtigra de 11 pesquisas académicas e
outros projetos extensionistas. E com um detalhpoitante a se esclarecer: os
criadores das obras sequer foram comunicados aultatdos sobre a disponibilizacéo

de seus projetos.

Em 2007, a necessidade de elevar os niveis de titimigade das empresas e da
qualidade dos produtos mineiros através do foitaktto dodesign fez com que o
Centro MinasDesign(CMD), uma organizagdo no ambito do Program@adsignde
Minas Gerais, firmasse parceria com a UEMG a fimtdear o Centro eData
responsavel por documentar eletronicamente, ndergena producdo académica da
ED, como também toda a cultura material e iconogaalo Estado de Minas Gerais
(MG) a partir do conceito deesign entendido aqui como uma “atividade que utiliza a
arte, a técnica e a tecnologia para transformaprexutos de desejos, 0s mitos e signos

da nossa cultura” (CMD, 2008).
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Estimular a incorporacdo dos conhecimentos dauigsdo através de investimentos em
pesquisas e desenvolvimento, tornaria o Centro seldat referencial de novas
tecnologias para os setores produtivos mineireressados em utilizar-se design
como diferencial competitivo.  Entdo, o Centro eDabmou para Si uma
responsabilidade que ndo estava prevista em sagiori Armazenar e compartilhar o
saber, visto até entdo por professores e alunamo coma atividade comum e
caracteristica de uma instituicdo de ensino pubtimmou-se um problema quando o
conteudo a ser disponibilizado saiu das frontettasacademia e passou a atender

interesses privados.

Antes mesmo da sua criagdo, algumas empresastei¢dsts mineiras ja se utilizavam
do conhecimento produzido pela ED/UEMG, através pdecerias, objetivando o
desenvolvimento de produtos, financiamento a peagaplicada, disponibilizacdo de
estagio e outros. Desses parceiros podemos citaAddADEIRENSE, PLASTINOX,
COCA-COLA, FAPEMIG, VALE, MANNESMAN, TARGET MULTIMDIA, APLs

moveleiros e de calcados, FAPEMIG e UFMG.

Porém, como estas relagBes sempre acontecerammute riestrita aos participes e como
grande parte da sociedade desconhece a produc&b daplicavel ao mercado, a
instituicdo perdeu, nessas parcerias, inumeraswpdades de divulgacdo da academia,

seus projetos e seus profissionais.

Com a criacdo do Centro eData e a possibilidadeisializacdo de toda producao

académica da instituicdo, aqui incluidas tambémelagucriadas em virtude das
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parcerias; questdes relativas a facilidade de acasmformacao/conhecimento pela

internet, e seu provavel uso sem autorizacao, caraega surgir.

Descobrir uma maneira de proteger legalmente eaterial contra o uso e a cépia nao
autorizada, passou a ser, a partir de entdo, adgmesafio do Centro eData e principal
motivo pelo qual as atividades de divulgacdo doteimdo coletado foi suspenso,

permanecendo assim desde entao.

Abrir livros e codigos juridicos em busca da sotugara esse problema néo é tarefa das
mais complicadas. Especialistas no assunto exidkarém, em se tratando de uma
instituicdo de ensino, formulas apenas n&do badfapneciso ir mais a fundo e entender
o papel da universidade na geracdo e na dissemimgdaber e como este se porta

guando interage com a politica econdmica na qualieserido.

Portanto, se tomarmos adesign, especialmente nesta pesquisa, como O
saber/conhecimento gerado na ED/UEMG, teremos doowdo Primeiro Capitulo, a

gestado desse conhecimento e a sua interagcédo carcado de Minas Gerais.

J& os institutos legais de protecdo agesign e alguns instrumentos de protecdo e
negociacéo aos direitos de propriedade intelegiealistos na legislacdo nacional, séo
tratados no Segundo Capitulo, quando também samezados e exemplificadas a
aplicabilidade dessa protecéo, de acordo com orialagéequivado e exposto no Centro

eData.
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Para o Terceiro Capitulo, fica uma abordagem sabceiacdo e funcionamento do
Centro eData, contextualizado como um grande bdeaados virtual, a partir da visdo

do designenquanto um bem de valor econémico.

E, para terminar, em vez de uma conclusdo de Essqoptamos por fazer algumas
consideragdOes sobre a necessidade do Centro eDatrcar de meios legais para a
protecdo aalesign visto que durante o periodo do curso de Mestaééla apresentacdo
desta dissertacdo, diversas foram as conquist@seaada protecdo legal aesigne

simplesmente concluir a pesquisa seria como fasmaassunto quando ainda muito se

tem a caminhar.

Portanto, a amplitude do tema e das possibiliddéeaplicacdo e uso dos direitos de
propriedade intelectual & producdo armazenadaudgdida pelo Centro eData, fez com
que este estudo tivesse seus esfor¢cos concentnadasalise da legislacdo aplicavel
estritamente adesign a fim de ndo deixar a margem de uma protecad, legaseus

criadores.

1.1 OBJETIVOS

O objetivo geral deste estudo € identificar as &sme protecdo legal ao conhecimento

gerado na Escola deesigiUEMG e divulgado no Centro eData, com vistas a sua
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futura transferéncia para a sociedade por mei@aecializagdo dos ativos, frutos das

atividades de design.

Os objetivos especificos sao:

a) levantar, na legislacao brasileira vigente dei@ Autoral e Propriedade Industrial,

as formas de protecéo legaladesign

b) pontuar como se d& a protecéo legal do conhatimea universidade a partir do

modelo de gestdo da ED/UEMG.

c) apontar a producdo académica da ED/UEMG e oymssistema de propriedade

intelectual® a ser utilizado para sua protecao.

d) elaborar e sugerir instrumentos juridicos deew@o e negociacdo dos direitos de

propriedade intelectual, especificamente para AJEMG.

e) contribuir para informar e conscientizar a coitate académica sobre a necessidade

do uso de um sistema de propriedade intelectual.

1.2 METODOLOGIA

! Um sistema de propriedade intelectual € um cdojda normas disciplinadoras aplicadas sobre

as formas de protecéo legal as inovacdes, quereomfdireitos de propriedade ao seu autor e pernotam
uso comercial. Em todo o mundo, existem organizagdescritérios responsaveis por conceder esses
direitos. No Brasil, o Instituto Nacional para apiiedade Industrial (INPI) é este 6rgéo.
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Visto que definir uma metodologia é prescrever sjaai métodos e caminhos deverao
ser utilizados para se alcancar uma verdade d@ntié tendo como escopo desta
pesquisa a necessidade de protecdo legal ao covdmtoi gerado na Escola de
DesignUEMG e divulgado no Centro eData, com vistas afgtiaa transferéncia para
a sociedade por meio de comercializagédo dos atvexecucao deste estudo de caso
sobre a possibilidade do uso de um sistema de ipdagle intelectual aplicado ao
design inicia-se a partir de uma revisado biblidgeafsobre os temas de Propriedade
Intelectual eDesign levando em conta o que foi publicado no Brasja £€m atomo ou

bit.

Através de uma abordagem essencialmente qualitatikaislacdo nacional fornece os
dados necessérios a analise da aplicabilidade garke protecdo aos projetos/artefatos

desenvolvidos na Escola de Design.

Como dados priméarios, foram utilizadas as propeigseriéncias da autora enquanto
professora de Propriedade Intelectual para os swls@raduacdo em Design Gréfico e
Design de Produtos, de pos-graduacdo em Gestdo edigrD para Pequenas e
Microempresas e Design de Mdéveis da ED/UEM; e cdadps secundarios, a doutrina
a respeito de questdes relativas a propriedadestimalue direito autoral aplicados ao

dsign.

Paralelamente a estas ac¢Oes, foi feita uma inagsiigsobre a Escola deesignda
Universidade do Estado de Minas Gerais, cuja iatéis e andlise dos dados coletados

serviram para criticar, sistematizar e compilamégrmacoes, afim de que os mesmos
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pudessem ser utilizados para confirmar a necessidadse implantar o uso de um

sistema de propriedade intelectual na institui¢ao.

2. A GESTAO DO CONHECIMENTO ? NA UNIVERSIDADE

Uma organizagdo, segundo Maximiano (1992), € umabowcdo de esforcos
individuais que tem por finalidade realizar propdsi coletivos, impossiveis de
perseguir e alcancar para uma s6 pessoa. Uma magani € formada, portanto, pela
soma de pessoas, maquinas, equipamentos, recimaoseiros e outros elementos

orientados a um objetivo comum.

Como todas as organizacoes, as universidades wégndb, ao longo do tempo, um
alto grau de complexidade e seus administradoté®,ea todo o momento, revendo
funcdes e apresentando propostas para acelerar desenvolvimento. (FOGUEL e

SOUZA, 1987)

Para Baldridge (1982) e Cohen e March (1986)d Maccarl e Rodrigues (2003), a
existéncia de objetivos amplos, vagos e pouco idein além de preferéncias
inconsistentes, ndo sO diferenciam a instituicdo edsino superior das demais

organizacdes, como revela a complexidade que agmerm

Neste primeiro capitulo serdo abordadas as questfiivas especificamente a gestao

do conhecimento na Escola @esignda Universidade do Estado de Minas Gerais

2 Gestdo do Conhecimento € o processo sistemagcadehtificacdo, criagdo, renovacéo e

aplicacéo dos conhecimentos que séo estratégiceglaade uma organizacdo e que permitem a esta
organizacdo saber o que ela sabe. E a administdgéicativos de conhecimento das organizacdes
(NONAKA & TAKEUCHI, 1997)
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(ED/UEMG), frente a cultura administrativa da umgidade publica brasileira, que
ainda é muito rigida e relutante em aceitar algurelg6es como: dinheiro/educacéo;

aluno/cliente; conhecimento/produto.

2.1. DEFINIR O DESIGN, UMA TAREFA DIFICIL

Definir design ndo é tarefa facil. O que chamamos hoje désigri ndo surgiu
bruscamente, mas foi progressivamente vinculado desenvolvimento da

industrializaco e mecanizacdo que comecou antesimeas grandes revolucbes

Por ser, antes de tudo, um método que por natdezaadaptar-se as evolug¢des sociais
e econbmicas da época,designé também uma atividade criadora cujo propésito é
determinar as qualidades formais dos objetos prddsiz industrialmente.

(MALDONADO?, 1999)

Para Barroso Neto (198BpudNiemeyer (1998, p.25) designvai além de determinar
essas (ualidades formais pois é “uma atividade eogpdranea que nasceu da
necessidade de estabelecer uma relacdo entre ntiferesaberes e diferentes

especializa¢des” essenciais a vida, ao bem-estauktura do homem.

3 Hoje em dia, com a popularizagéo da palalesign quase tudo e todos a utilizam, seja para

vender, para qualificar ou para designar algo, mesem saber ao certo o seu significado. Segundo
Houass (2008nling), designsignifica: 1 - Concepg¢éo de um projeto ou modglanejamento. 2 - O
produto desse planejamento.

4 A Revolucdo Americana em 1776, a Revolucao Fisncem 1789, e, principalmente, a
Revolucao Industrial, por volta de 1800.

> Para esse autor, por qualidades formais ndo semdepenas entender como sendo as
caracteristicas exteriores, mas, sobretudo, agfedaestruturais e funcionais que sdo objeto de uma
unidade coerente. ldean-Pierre Vitrac, Comment gagner de nouveauxches par 1é design industrjel
Editions de’l Usine Nouvelle1984. (publicado em 25/03/1991)
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Para ele, @lesigné um “equacionamento simultaneo de fatores se@atsopoldgicos,
ecoldgicos, ergonémicos, tecnolégicos e econdminasconcepcdo de elementos e

sistemas materiais”.

Desta forma, segundo Domingues (2008), a concapg@basica ddesignassocia-se

sim a valores estéticos, mas € possivel se entertimigntambém como um processo
criativo, inovador e provedor de solucdes para lprobs, de importancia fundamental,
nao apenas para a esfera produtiva, tecnolégiceomdmica, mas também cultural,

ambiental e social.

Seguindo esse mesmo pensamento, mas um tanto ragimagtico, podemos citar a

definicdo ddnternational Council Society of Industrial Desig&SID, online):

“design é uma atividade criativa cuja finalidadeestabelecer as qualidades
multifacetadas de objetos, processos, servicosiesistemas, compreendendo
todo seu ciclo de vida. Portanto, design é fator central da humanizacao
inovadora de tecnologias e o fator crucial parantercambio econémico e

cultural”.

Assim, podemos dizer que a@esign diz respeito a produtos, servicos e sistemas
concebidos a partir de ferramentas, organizacfesogica introduzidos pela

industrializacdo e ndo apenas quando produzidospimr de processos seriado.

Porém, apesar de oficial, esta ndo € a definicde usada internacionalmente. Para o
SEBRAE (2007,0nline), a melhor definicdo pardesignvem dodesignerAlexander
Manu. Para Manudesigné a atividade consciente de combinar, de modoiwgjat
invencdo tecnoldgica com inovacdo social, com @@sito de auxiliar, satisfazer ou

modificar o comportamento humano.
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J& para Moraes (1997), a melhor definicdo vem diicte Toméas Maldonado, que, para
chegar a seu termo, partiu do significado que mamepublica Democratica Alema

deu ao termalesigrl, onde cada objeto dgesigné o resultado de um processo de
desenvolvimento cujo andamento é determinado podicdes e decisdes — e nao

apenas por configuracdo. (BURDEK, 2006)

Numa visdo mais poética, Dijon de Moraes diz qualesign € uma atividade

multidisciplinar que envolve varias disciplinas emn trabalho conjunto, buscando
solugdo comum e designeré um “maestro de uma orquestra que, regendo adaze
uso de diferentes musicos e instrumentos, consaaguesultado final equilibrado, com

harmonia, beleza e técnica’.

Portanto, segundo Heskett (1998)asigné visto como uma atividade que envolve um
amplo espectro de profissdes, nas quais produEwjcgs, grafica, interiores e

arquitetura, todos participdm Afinal, design é todo um processo de idéias, de
planejamento, de construcdo e de finalizagdo, eenogproduto final desse processo

tem todas as qualificac6es necessarias para semeaier boa aceitacdo no mercado.

“Conforme pesquisa realizada por Geraldina Witl&86) sob patrocinio do
CNPq, (...) a autora conclui que Desenho Induséialtividade cientifica de
projetar, integrando véarias areas de conhecimesstabelecendo relacdes

6 Na antiga Republica Democratica Alema, o tedasign que diferentemente da arte, precisa de

fundamentacéo pratica, era compreendido como garpmlitica social, econémica e cultural e os alsjet
deveriam ter a sua concepcao formal, aspectosdinaisi € até ecoldgicos, voltados para atendera vid
social ou individual. (BURDEK, 2006)

Ainda hoje, existe controvérsia a respeito de (pastde atividades poderiam ser consideradas
design pois este esta intimamente ligado as artes ajgli;aa arquitetura, a engenharia, e a todo tipo de
atividade produtiva humana. Dentre as especialemodo design mais comuns na atualidade se
encontram ddesignde fontesDesigneditorial, Designinstitucional,Designde embalagemjVebdesign
Designde jogos;Designde ProdutospPesign automotivo,Design de embalagemDesign de moveis;
Designde ModaDesignde joias;Designde Ambientespesignde iluminacao.
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multiplas para a solucao de problemas de produgeabjktos que tem por alvo
final atender as necessidades do homem e da coaa@iidWITTER, 1985
apudNIEMEYER, 1998, p.23)

2.1.1 ODESIGN HOJE

Desde o final do século XX até hoje, muitas em@é8a-se deparado com problemas
complexos quando desenvolvem produtos a seremzadds em mercados
internacionais (DOMINGUES, 2008). A nova sociedddeinformacéo e da eletrénica
elegeu novos simbolos urbanos, novas regides esraivces sociais que, a servico da

era pos-industrial serdo marcados por suas capesdiaovadoras e criativas.

Um fato interessante que se observa nos produtmzaigl € que, mesmo que as
empresas fagam pouca ou nenhuma modificacdo naoatiguracéo externalésign de

produto) sempre ha uma significativa mudancadesign graficado mesmo, referentes
as adequacbes necessérias a insercdo/aceitacdmdidopno mercado especifico.
Assim como nos planos politico e econdmico, temssésdo ao estabelecimento de
blocos e de aliangas comerciais, isto também deteefio designque, deixando as

referéncias regionais, passa a utiliza-las comridé&r e sutileza, como forma de
identidade cultural, sem comprometer o produto |fieen face da competicdo

internacional.

Desta forma, aesignorientado para o consumidor deve estar associadpectos de
culturas locais. Ndo importando a localizacdo dapresas, odesigncom que se

apresenta um produto é sua garantia de identificali@renciacdo e competitividade.
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Com relagédo a producdo industrial brasileira, deranuitas décadas ndo houve por
aqui, o embate entre producdo nacional e importadalta de autonomia da industria
local e a falta de concorréncia dos produtos l@iasi com os similares estrangeiros,
ndo deixava muito espaco para o ato criativodéssgnersalém do de adaptar produtos

para o mercado local.

A partir dos anos 90, porém, com a abertura ecar@mo nosso mercado para 0s
produtos importados, houve uma notavel expansaondiastria e mesmo que o0s
industriais brasileiros nem sequer soubessem dlireitque era adesign a saida

encontrada para enfrentar a concorréncia dos iawgbastfoi investir num profissional

gue fosse “capaz de criar uma linguagem origir@ah elementos visuais préprios, nao
nacionalistas, mas oriundos de nossa cultura, dgnmos proprios, mas de leitura
universal” (WOLLNER, 1983apud ZANINI, 1983) de modo que cada produto ou

comunicacao visual pudessem ser reconhecidos cemomgmente brasileiros.

Segundo Vieira (20049nline), o objetivo era‘desenvolver produtos funcionais de
qualidade, em condi¢cdes de competir com 0S congeseestrangeiros’com uma

notéria satisfacdo dos consumidores em relagcadotéicas a qualidade, aos precgos
baixos e a durabilidade, um “exercicio bastantiitifa que a cultura da copia era o

meio mais barato para se montar uma linha de pstiut

Ainda hoje é grande o desafio de conscientizar presdrio brasileiro de que um objeto
semdesigné um produto de risco com menos valor agregadeeengo contribui para

diferenciacdo da sua empresa no mercado. Porémaragessa dificuldade, alguns ja
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buscam na universidade, formas de inseridesign de modo estratégico em suas

empresas.

Alias, ndo ha como desvincular mercado e ensindedeggnno Brasil. A interagdo do
designcom a populacéo foi se estabelecendo de formativace crescente, a medida
gue o pais se tornava cada dia mais industrial rsnagropecuario. Como mostra o
relatério de avaliacdo estratégica do PBD/ZpA6mportancia da aproximagcéo do setor
produtivo junto as instituicbes académicas estdpErmitir que novas tecnologias em
design sejam criadas e aperfeicoadas, assim como apdasitpara alavancar o

conhecimento das instituicdes de ensino e a cotiiddde das empresas”.

2.2 A INTERACAO UNIVERSIDADE E EMPRESA ATRAVES DO DESIGN

Atualmente, a complexa problematica entre univadsg sociedade e conhecimento
estd submetida as légicas que afetam substancig&nsgerautonomia académica e
cientifica tradicional das universidades (TRINDADHE)00), fazendo surgir novas

relacdes entre academia, governo e empresas.

“Apesar da cautela que deve se ter para que naadkayirtuamento do papel
da universidade, a densidade cada vez maior ddseconentos cientificos
necessarios para a inovacdo apontam para as vasitdgecooperagdo entre
universidade e empresagV.IDAL, 2006, onling)

A convergéncia de interesses nos setores queligamtda ciéncia e tecnologia (C&T),

as pressodes financeiras que recaem na universelaa® pressbes competitivas no

ambito das empresas, criaram um quadro favoravel gsia cooperagdo cuja principal

8 PBD. Programa Brasileiro de Design
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vantagem esta na universidade poder transformdrecamento cientifico em atividade

econdmica, fundamental para o desenvolvimento dadade

Para tanto, universidades e instituicbes de pesgdesem possuir uma politica
institucional clara e bem definida acerca da gedtiseu conhecimento, considerando
as vantagens e desvantagens da interacdo com assam@ sempre buscando o

equilibrio entre os participes.

2.2.1 AS VANTAGENS DA COOPERACAO UNIVERSIDADE E EMPRESA

Segundo Moraes (1997) e Stal (1995), a principatagem dessa cooperacao para a
universidade é captar recursos adicionais pareagiles diversas, tais como a execugao
de pesquisa béasica e aplicada; a manutencdo datigagio de ponta e de seus
laboratérios; a retencdo dos pesquisadores maigrieres no seu quadro de
funcionérios; a possibilidade de ministrar um emsassociado a projetos de alta

tecnologia, dentre outros.

Ja a empresa visa 0 desenvolvimento de programastdeeza econbmica, social e
tecnologica ou estratégica, importantes para acgerae tecnologia nacional, com
investimentos menores, acesso aos laboratérioklietbcas da universidade, apoio de

recursos humanos altamente qualificados e atudlbizignologica constante.

Desta forma, o estabelecimento de condi¢cdes deegdtote de comercializagdo do

conhecimento desenvolvido na universidade permitegesacdo de beneficios
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consideraveis, ndo apenas com relacdo a rendadaddosroyalties mas também da

capacitacao e criacdo de novos empregos e deseangate econdmico da regido.

2.2.2 OS CONFLITOS DA COOPERACAO ENTRE UNIVERSIDADE E

EMPRESA

Certamente nem s6 de vantagens compde-se 0 comt@xtooperacdo universidade-
empresa e varios conflitos de interesse podem rgicados, uma vez que tanto
universidade quanto empresa estdo em esferasianstifis relativamente separadas e
distintas, além do que ambas possuem diferencasiaegionais no que se refere as

suas missodes, objetivos, culturas e formas de&uac

Segundo Sholze & Chamas (2000), a informalidadetad@arceria, quando na
transferéncia de um bem, é um dos maiores problemfisntados pela cooperacéo
universidade/empresa uma vez que todas as relad®esiam ser “regidas por

contratos que incluem a regulacéo de eventuaigadirde propriedade intelectual”.

Em se tratando de propriedade intelectual, atéonpgtico tempo atrds, a preocupacao
com a protecéo legal ao conhecimento advindo dadades académicas, praticamente
inexistia na universidade e, de maneira geralpggesas ficavam com a titularidade da
protecdo. Hoje, esse aspecto estd cada dia maspamado a rotina diaria das

instituicbes e passou a ser um ponto importan@isheissdo e negociacdo nos projetos

cooperativos realizados com empresas.
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Outra questao delicada nesta cooperacgédo, diz tespeliferenca de objetivos entre a
pesquisa académica e a pesquisa de interesse dasamgnquanto as pesquisas
académicas, amplamente divulgadas pelos seus paesao baseadas na necessidade
de gerar produtos comercialmente viaveis e, eml,gaéo se fundamentam nas
necessidades do mercado, as pesquisas empreshj@igam o lucro, a qualidade dos
produtos e caracterizam-se pelo sigilo das infofeac¢resultantes da pesquisa

tecnoldgica.

Além deste, nos projetos empresariais notamos anctanflito em relacdo a variavel
“tempo”. O prazo é um fator importante nos projetoypresariais, que se desenvolvem
de acordo com cronogramas e metas previamentadiefilAs empresas tém umming
muito diferente da instituicdo de pesquisa — elasrem o produto no mercado de
imediato, pois a eficiéncia vem associada a reduostale curto prazo. Ja em um projeto
de pesquisa desenvolvido pelas universidades, gréfaia natureza do seu trabalho,
pode existir, por parte da instituicdo de ensinfigiddade em atender a estes padroes,

pois a pesquisa académica, usualmente, s6 temtonpaciecorrer do tempo.

Entdo, pelo que se pode verificar, a cooperacéee enmtiversidade/empresa no que
tange a protecao legal do conhecimento, gira enotda definicdo de quem vai ser o
titular da criagdo e como este podera tirar provéiitanceiro da obra intelectual,

considerando-se que as instituicdes académicasenédamiliaridade com o processo
produtivo e com a comercializacdo, e se os redtath pesquisa universitaria ndo
forem adequadamente protegidos, nenhuma emprésgeEssara em investir recursos
no seu desenvolvimento, produgédo e comercializa@gundo Bercovitz (1994pud

Fujino et al (1999), “a empresa necessita de exclusividade dedrip para explorar o
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produto ou processo, de forma a garantir a obtedgdbeneficios decorrentes dos

investimentos realizados”.

Neste contexto, portanto, € conveniente que atuiggid de ensino esteja preparada
legalmente para os deveres e obrigacbes decorr@edea parceria. Em se tratando de
uma escola delesign como a investigada nesta pesquisa, para queoioa, €
primordial conhecer ndo s6 as formas de protegf &designe, consequentemente,
integrar-se a um sistema de protecédo aos diregqeapriedade intelectual, mas antes
disto, deve-se conhecer como se d4 a gestdo deaomntodesignna instituicdo e

como este pode ser aproveitado em prol da sociedade

2.3. A GESTAO DE UM CONHECIMENTO CHAMADO DESIGN

Segundo Etzioni (1989), a universidade € uma orggéb diferenciada onde ocorre a

geracao, utilizacdo e preservagao do conhecimento.

“Além de formar pessoal especializado, e gerar ecintento novo, a
universidade tem o papel social de contribuir efstiente para a discusséo,
para a proposicao de alternativas e para a resotlggiproblemas da sociedade
em gue se insere”. (TORKOMIAM e OLIVEIRA, 19931line)
Claramente perceptivel no campodisign a rapida ascensao de novas tecnologias no
mercado tem feito com que os produtos cada vez naidamente se tornem obsoletos

e atralam uma acirrada concorréncia que se mghiphtensamente, em decorréncia da

também acirrada procura, pelo consumidor, por gosdcada vez mais inovadores.
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Para atender a este mercado, propondo alternagiveslucbes, a ED/UEMG vem
criando novos conhecimentos que séo disseminadngatdo ensino, da pesquisa e da
extensdd Quanto mais rapidamente uma instituicdo dissesgnaconhecimento, mais
este sera utilizado para geracdo de novas tecmaslagiprodutos, afinal, segundo
Nonaka (2000), é do equilibrio que se estabeledee eas dimensdes negocial e

pedagodgica na gestao da instituicdo que surge iciargé sistema académico.

Para este autor, a fonte da vantagem competitivardeorganiza¢cdo, numa economia
arraigada de incertezas, esta diretamente relataore® conhecimento gerado na
instituicdo, pois a empresa que cria um conhecinésn seu negodcio pautado na

inovagdo continua. (NONAKA, 2000)

Assim, se de um lado temos Nonaka (2000), favorayerticipacdo das universidades
no desenvolvimento econémico dos paises, do detrms Feller (1998pudFujinoet

al (1999), que acredita que “o envolvimento de pesglores em atividades de
cooperagcdo com a empresa os desviem de suas fumpdes provedores de

conhecimento cientifico e tecnoldgico”.

Independentemente de optar por uma gestdo acadé&hicaunho pedagdgico ou
negocial, ou tentar o equilibrio entre essas dumtentes, importante é que a
universidade seja vista como uma organizacéo gsengelve, eficazmente, o elemento
central e escasso da economia atual: o conhecimg&fmal, hoje em dia o diferencial

de uma instituicdo de ensino passou a ser percefiito mais pela eficacia em que o

9 . : ~ : . o
A extensdo é um processo de articulagdo entreinceasa pesquisa que cria vinculos entre a

universidade e a sociedade, levando para estaheciomento essencial para sua transformacéo. Quando
ligada ao ensino, envolve docentes, discentes a todcomunidade num movimento comum de
aprendizagem. Se relacionada com a pesquisa, enego processo politico, dando alcance social a
producdo do conhecimento (SEVERINO, s/dline).
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processo de gestdo do conhecim&himcorre do que apenas pela quantidade de

conhecimento que ela produz.

De acordo com Cavalcanti e Gomes (2001) e Zabdva @002), esta nova “economia
do conhecimento” desloca o eixo da rigueza e dcerdedvimento dos setores
industriais tradicionais, intensivos em mao-de-phratéria-prima e capital, para
setores cujos produtos, processos e servicos s@msivos em tecnologia e
conhecimento. Hoje, a habilitacdo profissional gualifica o trabalhador para a
producao, no contexto da sociedade atravessad#epet@ra revolucdo industrial, exige
capacidade de resolucao de problemas, com criatigieé riqueza de iniciativas, face a

complexidade das novas situagdes. (GROSSI, 1996)

Assim, neste contexto de frequentes mudancas, VEBD/BIEMG, se equipando
continuamente das condicfes necessarias ao dedemyaio de uma pratica de
pesquisa para ndo s6 profissionalizar, mas primgre formar e transmitir
adequadamente os conhecimentos disponiveis entesw aultural. Porém, gerenciar
essa nova instituicdo, onde a competicdo € cadanez baseada na capacidade de
transformar a informacdo em conhecimento e o comeeto em decisbes e acdes de
negocio, quando os proprios gestores possuem Ilddides ao gerir o conhecimento e

sua exploracdo econdmica, estd sendo uma grancigdhfle.

Ressalta-se aqui que a ED/UEMG, produtora de cameeto e formadora de

10 Para Borghoff (1971) e Pareschi (199%)ud Maccarl e Rodrigues (2003), a gestdo do

conhecimento envolve vérias areas de uma instduidésde aspectos relacionados a tecnologia da
informacéo, a aspectos ligados aos fatores humamwap comunicacdo interpessoal, aprendizado
organizacional, ciéncias cognitivas, movimenta¢d@namento e andlise de processos. Isso tudaldrata
por meio de um enfoque integrado, visando ideatificapturar, selecionar, gerenciar e comparttibhdo

ativo informacional das organizacdes, incluindouinentos, base de dados e outros repositérios, bem
como a competéncia individual dos trabalhadores.
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competéncias para a sociedade, apesar de parti@p@do o processo de geracgdo do
conhecimento nunca soube se beneficiar de moduetid gestdo desse conhecimento.
Para que isto ocorra habitualmente, a instituicoessita ter claras e definidas as

funcdes de gerir, criar, disseminar e protegermteoimento que ela produzdesign

2.3.1 A PRODUCAO DO CONHECIMENTO (DESIGN) NA ED/UEMG

“A tradicao cultural brasileira privilegia a condit da Universidade como lugar
de ensino, entendido e, sobretudo, praticado comamsmissao de
conhecimentos. Apesar da importancia dessa fuegdoenhuma circunstancia
pode-se deixar de entender a Universidade iguaneamho lugar priorizado da
producdo do conhecimento”. (SEVERINO, 2002, p.122)

Apesar da producao de objetos remontar a histortzothem, como atesta a heranca de
sua origem gravada nas paredes e pedras das cyietARI & NOELI, 2001), em
Minas Gerais, 0 estudo académicodisigncomo elemento de inovacgao tecnoldgica,
tem pouco mais de 50 anos, e surgiu com a criagduiso de Desenho Industrial na
antiga Universidade Mineira de Artes (UMA), hojeclla de Design da Universidade

do Estado de Minas Gerais (ED/UEMG).

Funcionando em trés turnos, a ED tem cerca de BHO®s e 130 professores, que se
distribuem em seus quatro cursos de graduacéeigbde ProdutoDesign Grafico,
Designde Ambientes e Licenciatura em Artes Visuais; d€pos-graduacéao lato sensu:
Designde JoiasDesignde Moveis e Gestao doesign um de pos-graduacao stricto
sensu:Design além de diversos cursos de extenséo relacionadadesigne sua
aplicabilidade em diferentes areas como informageantos, moda, sustentabilidade e

outros.
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Segundo Nonaka e Takeuchi (1997), e mais Zabotva §002),apud Vidal (2008,
online) “para que o conhecimento possa ser compartilltggidro da organizagdo, €
necessario converter o conheciméhttiicito em explicito e o explicito em técito,

porque é durante esta conversao que o saber é’criad

Na ED/UEMG, enquanto o conhecimento técito pode tsg@nsmitido de forma
relativamente facil e de maneira sistematica, miarecodificado, o conhecimento
explicito dependera dos centros e nucleos de estude professores e alunos podem
experimentar a criagdo ddesign em seus mais variados segmentos: oficina de
ceramica, oficina de metais, oficina de madeiraird de gemas e joias, estudio
fotografico, laboratorio de informatica etc., emojptos que visam atender a

comunidade em geral.

Na ED/UEMG, a conversao dos conhecimentos geranlsemimento cientifico aplicado
ao designde produto, gréfico e de ambientes e forma maokde-qualificada para a
sociedade realizar atividades que visem a promdgatesenvolvimento econdmico do

seu entorno e do pais.

Além dodesignproduzido pelos centros, nucleos e oficinas, patancdo do grau de
bacharel endesign deve o aluno realizar, na disciplina Projeto dad@ac&o, um

trabalho cuja aplicacédo real do que foi estudaderafido resultara num produto ou

11 . ;. . . . ~
O conhecimento explicito é o conhecimento formalige organizacdo e pode ser encontrado nas

documentacdes que ela tem sobre si mesma. Remesenbnhecimento que tradicionalmente é
manipulado por meio da tecnologia da informacais, ¢amo relatérios, artigos, manuais, bancos de
dados, videos, entre outros. Ja o conhecimento #eiquele que envolve crencas pessoais, perspecti
sistemas de valor e experiéncias individuais. Eoohecimento pessoal adicionado & experiéncia
individual. Por envolver fatores intangiveis e piissma importante dimenséo cognitiva e € muitosmai
dificil de ser articulado e transmitido em linguagirmal. (NONAKA e TAKEUCHI, 1997)
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iconografia que atenda as necessidades funciooalisiyrais, econdmico-financeiras,

produtivas e tecnoldgicas da peca em si e do me@ageu redor.

Segundo a Secretaria Académica da Escoledegn todos os anos sdo gerados, pelos
formandos, aproximadamente 180 novos projetodeddgn Desses, alguns tém total
capacidade de serem incorporados pela industriai@jrcomo no exemplo mostrado

na figura 01 e figura 02, a sequir:

FIG.01. Projeto de Graduacéo:
Doces Christy

Criacdo: ndo identificada até a
conclusdo desta pesqufsa

Curso: Design Grafico
Ano: 2008

Fonte: Centro eData/2009

12 Isso revela que ndo ha, na Escol®dsign nem mesmo um eficiente sistema de gestdo da
informacéao
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FIG.02. Projeto de Graduacéo: Mochila
Criacdo: Ricardo Braga
Curso deDesignde Produto/2008
Fonte: Centro eData/2009

2.3.2 A TRANSMISSAO DO CONHECIMENTO (DESIGN) NA ED/UEMG

Além da formacdo de recursos humanos — missdo rdaioma instituicdo de ensino
superior — a pesquisa e o0 desenvolvimento podentrilmoin, e muito, para a

disseminagdo do conhecimento gerado na academéwésatrda publicacdo dos
resultados das pesquisas basicas e aplicadas. ,Pap&sar das novas tecnologias
permitirem e representarem significativos avancascaodificacdo de conhecimentos,
somente aqueles que estdo envolvidos na criac&e deshecimento é que dispdem de

possibilidades reais de absorver e disseminar tafatianacao.

Ciente desta situacao, a Escoldbdsigntem buscado na articulacao entre a pesquisa, 0
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ensino e a extenséo, meios de disseminar rapidaroéesignproduzido na instituicao
de forma que um numero cada vez maior de pessaaanteacesso ao que é produzido
na instituicdo e principalmente, como essa prodygie se inserir no cotidiano de

cada uma delas.

Infelizmente, questdes relativas a geracdo (ou d&oyecursos econdmicos para a

universidade ainda é pouco, ou quase nada disautiske processo.

Em relacdo aos temas “recursos, instituicdo de nens disseminagcdo do
conhecimento”, ndo ha consenso. Enquanto algumsesutomo Fujinoet al (1999,
online) acreditam que a universidade publica deva dissanai conhecimento sem 6nus
pois 0s recursos para funcionamento da instity&&ao publicos e devem voltar para a
sociedade de forma ndo onerosa, Assumpcéao (2pas)Chagas e Muniz (2006), tem
outra visdo. Segundo ele, “estd emergindo de fotada vez mais consistente, a
convicgdo de que cabe as universidades propiaiaelbor retorno para seus recursos”,

sob o risco de perder o reconhecimento publicodse produzir resultados positivos

para a sociedade.

Mesmo com este embate de opiniées, um ponto € comtiradicdo cultural brasileira
privilegia a condicdo da universidade como lugaredsino, entendido e, sobretudo

praticado como transmissor de conhecimentos.

Para Severino (2002) e Torkomiam e Oliveira (196iline), a disseminacdo do
conhecimento gerado nas universidades através ginoee da pesquisa, e propagado

pelos alunos através das atividades de extendégram as atividades académicas que
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consubstanciam o0s objetivos da universidade deupigdsistematizar e difundir

conhecimentos e de preservar o saber e a cultura.

Dessa forma, a disseminacdo do conhecimento genaddED/UEMG, pretende
incentivar a cooperacdo com outras universidadestidades relacionadas design
contribuir para a insercdo daoesignersno mercado de trabalho e, também, buscar
parcerias com diferentes atores, dentre estes,stiak] agéncias de fomento,

consumidores, etc.

Em se tratando de parcerias, o0 objetivo € a entladaovos recursos para a pesquisa
aplicada, onde cada um dos participes busque supgaa limitagbes. As empresas,
tentando administrar o ciclo de vida cada vez mait de seus produtos devido a uma
competitividade cada dia mais crescente. As usigdades lidando com a constante
escassez de recursos. E os governos, procuranddeatas pressfées sociais para

melhorar as condi¢des e qualidade de vida da pciula

Nesse contexto é visivel que disseminagdo do canbato gerado nas universidades
através do ensino e propagado pelos alunos atdagstividades de extensdo, vem
trazendo uma grande dificuldade na absorcdo ddigaslide protecdo legal do

conhecimento no meio académico

Por isso € que a intensificacdo das préticas tégiwals entre os atores envolvidos no
processo de geracdo e difusdo de inovacdes estade\as universidades a reverem,

periodicamente, a dicotomia em relagao a proteig@ichinacdo do conhecimento.
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2.3.3 APROTECAO AO CONHECIMENTO (DESIGN) DA ED/UEMG

Algumas das principais discussfes acerca da gdet&onhecimento e da protecdo ao
conhecimento nas universidades tém seu pontoacrifis novas relacdes entre ciéncia e
sociedade. A instituicdo de ensino, detentora dthecimento a ser disseminado e
canalizado em beneficio de toda a sociedade, pragjera ser também a gestora de
ativos que, para serem explorados, precisam s&ggmlos por direitos de propriedade
intelectual. Tanto mudaram os paradigmas ciendifammo suas relagbes com o estado

e a sociedade.

Desta forma, muito se tem debatido acerca do palerde contribuicdo das
universidades e centros de pesquisa para o desangato tecnoldgico e econdmico
dos paises, uma vez que sdo esses 0s principaisogede divulgacdo do conhecimento

e, consequentemente, da mensuracao do valor aenaféo na atualidade.

O ponto principal dessa discussao esta nas quesiagsas a propriedade intelectual e
a forma como os bens intelectuais podem ser coatigedios. Sob a Otica das

empresas, de nada valeria investir tempo e dinlpaira adquirir e desenvolver novos
conhecimentos, técnicas, procedimentos e meto@sagicujo custo recairia no prego
final do produto — se a concorréncia puder utiteativremente deste conhecimento, e,

com isso, lancar no mercado um artigo semelhantai® barato.

Na visdo da universidade, segundo Imre Simon (20§¥ parte de Severino (1996),
ndo existe a idéia de que a protecdo legal ao €absr patriménio institucional, que,

segundo Rosério (2006nline), é “uma forma a assegurar a continuidade dasuses
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e 0 estabelecimento da imagem da instituicdo com@dgra, disseminadora e

catalisadora da transferéncia desse conhecimerd@sciedade”.

Porém, muitas vezes, o meio académico se preocugd wmom os direitos
personalissimos do que com os patrimoniais. Nagas@s 0s casos onde professores e
alunos se dispdem a publicar pelo interesse deetemome associado ao texto, sem
esperar qualquer retorno financeiro. Para Marlit&a(2004 online), a disseminagéo e

a sensibilizagdo da comunidade académica, em celag@cessidade de uma protecao
legal ao saber gerado na instituicdo, carecem degmamde esfor¢co por parte dos

gestores de propriedade intelectual.

Em relacdo a ED/UEMG, muita énfase se da a geracédsseminacado ddesign
deixando completamente de lado questdes relativagpraiecdo legal desse

conhecimento.

Conforme Chagas e Muniz (2006), algumas universisidatasileiras, na busca por
novos modelos de utilizacdo dos direitos que o raptssui de influir sobre a

divulgacdo da sua criagdo e assim poder definitam@nte o0 que sera protegido, e
portanto, ndo podera ser copiado, estdo se depacanta introducdo do uso de alguns
direitos do sistema de propriedade intelectualuaaestrutura administrativa, instituindo

esse uso como norma regulatoria nas relac6espEdgeiisa publica e setor privado

Foco desta pesquisa, a protecdo legal ao conhecingemado na ED/UEMG seré

especificamente tratada no capitulo seguinte.
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3 APROTECAO LEGAL AO DESIGN

Geralmente as atividades criativas ndo se prendeamaas ou processos previamente
determinados. Criar significa justamente envolvetadologias e processos de acordo
com a subjetividade de cada criador.d€signer como autor de uma atividade que
engloba tanto a técnica quanto a estética, é mmeapel pela insercdo de uma gama
enorme de produtos e imagens no mercado e panaeisgssita estar atento a legislacao

que diz respeito as criagdes intelectuais.

Portanto, este capitulo trata dos principais ctosenerentes a Propriedade Intelectual,
de acordo com a legislagdo nacional, sua impodanaracteristicas e modalidades,
aplicaveis aodesign especialmente, aalesign arquivado e exposto no Centro

eData/UEMG.

3.1DESIGN, CRIACAO INTELECTUAL E PROPRIEDADE

O design como vimos, é identificado pelo seu carater taatisou pela tecnologia

empregada no seu desenvolvimento, e abrange uméamectro de producéo. E ele o
diferencial de um produto lancado num mercado etsto por um namero excessivo
de produtos semelhantes, de mesma tecnologia, mpsego, mesmo desempenho e
mesmas caracteristicas, que, ao confundir e ddicaol consumidor na percepcdo das

diferencas faz com que este n&do consiga atribeleisao seu devido valor.

Inerente a todas as pessoas, a criagao intelestoatece em nossa sociedade das mais
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variadas formas, possiveis e imaginaveis. Criadificar ou aperfeicoar, e até mesmo
copiar um objeto, é caracteristica da evolucaondgovo e como tal representa o nivel
de desenvolvimento desse povo. Enquanto no Brakbkmngrafico vem evoluindo de
forma perfeitamente visivel e crescente, a criafgimovas linguagens para solucdes
plasticas designde produtos) ndo tem apresentado nada de exmmadmem termos de

novidadé®. (CUNHA, 2003)

Conceber undesignrequer do seu criador conhecimentos que, segurssompcao
(2008, onling), precisam ter validade legal quanto ao direitoude exclusivo. A
protecao legal, neste caso, deve ser encaradawmadorma de valoracao da obra, um

privilégio de mérito que vai estimular a criativittee impulsionar o consumo.

Divulgar um design por sua vez, compreende uma série de procedimenie
acompanham o produto desde sua criagdo até insemdmercado, destacando a
protecao legal como um fator importante e essepeia resguardar os direitos do seu

autor/inventor/titular.

Segundo Barbosa (200@;line),

“para instituir um direito de propriedade sobre idéias tecnoldgicas de
utilidade industrial, o direito se viu obrigado @nsiderar a concepcao
intelectual como tendo as propriedades fisicas Ihaefaltam, naquilo que
interessa a sua exploracdo empresarial”.

13 Analisando essa afirmacdo e tomando por base aigpBpP/UEMG, podemos supor que ndo é

que odesignbrasileiro ndo tenha evoluido, mas que, infeliz@emuito do que se produz no pais em
termos dalesignnéo é divulgado (e protegido) adequadamente
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Portanto, o criador precisa ter seus direitos dg@@s como titular, para poder, com
exclusividade, ndo s6 produzir e comercializardwa, mas também, e principalmente,

excluir terceiros que assim o fagam.

Para Barbosa (2006nline), aos “direitos, que resultam sempre numa espge&Euer
de exclusividade de reproducdo ou emprego de udufrdou servi¢co) se d4 o nome

de "Propriedade Intelectual”.

Desta forma, “o caminho apropriado para a protéegal de uma criacdo original € por
meio da Propriedade Intelecttiag GUIMARAES, comunicacdo pessb8| pois é ela
que oferece os instrumentos de prote¢do ao autobrdaoriginal, inibindo a sua copia

ndo autorizada e legalizando licencas de uso @ficete direitos quando necessérias.

Em qualquer que seja a cultura, em todos os teng@sppriedade sempre marcou
presenca em alguma de suas formas de manifestdgegando Godoy (1998pud
Minadakis Barbosa (2009%nline), a propriedade se manifestou, primeiramente, no
século XV a.C., quando Moisés escreveu a advedé@indo cobicar qualquer coisa
que pertenca a outrem. Depois, no fim do sécula\3. na Grécia antiga, e século I
a.C., na Roma arcaica, onde a propriedade imdhikda presumida como coletiva e na

Idade Médi&®, quando a propriedade ganhou pela primeira vex eabndmict’.

Segundo Silveira (s/@nline)

14
15

Susana Serrao Guimaraes, pesquisadora em Propriedekkctual do INPI

Segundo Pimentel (2005), na Idade Média surgiucdepéio da tecnologia sob a forma de
“privilégio”, expressao que exprime, em sentidogim&rio, a medida da excec¢do disposta, em carater
particular, privativo ou exclusivo, em favor de upessoa, ou a lei excepcional.

16 O valor econémico da propriedade se deu quandopriptario cedeu a um vassalo, um imével,
para que pudesse explora-lo como melhor Ihe coswj@&sn troca de uma contraprestacao determinada.



60

“O reconhecimento legislativo relativo aos direisobre as criacdes intelectuais
é fruto da Revolugcdo Francesa de 1789. No mesmalanb/91 em que foi
promulgada a Lei Chapellier, que extinguiu os pFgios das corporagdes de
oficios e consagrou a liberdade de industria, @&ibéeia revoluciondria votou
leis de protecdo aos autores e aos inventores”.

Desta forma a propriedade passou a ser consideraddireito inerente a natureza
humana, um direito natural, inalienavel e impresaei, livre de quaisquer 6nus e

encargos.

Sobre o conceito de propriedade (de bens corpgremsforme as leis civis de tradicao
romanistica, Denis Barbosa (20Q8#)line) entende ser “a soma de todos os direitos
possiveis, constituidos em relacdo a uma coisa;pkera in re potestds E ainda

“ A

acrescenta que propriedade, por definicAdo do nd&3&digo Civil, “é o direito
constituido das faculdades de usar a coisa, dedta seus frutos, de dispor dela, e de

reavé-la do poder de quem injustamente a detenha”

Para ele, a propriedade poderia ser definida cocomtrole juridicd’ sobre bens

econdmico¥.

Ainda segundo Barbosa (2006), a tradicdo tem radera palavra "propriedade” ao
controle sobre coisas, ou bens tangiveis; por uxtengdo relativamente moderna,

admite-se falar de “propriedade intelectual”, “predade industrial”, “propriedade

1 O "controle juridico" de que fala o conceito ialmente proposto € melhor expresso pela

palavra "poder"; o poder de acdo, conferido petkeiorjuridica a uma pessoa, para que possa alcancar
um interesse proprio. (BARBOSA, 2006)

18 Segundo Jaquemin Schraregud Barbosa (2006), um bem nao adquire uma utilidade
econdmica, ou ainda, uma coisa ndo se converteeemdenao gracas aos direitos que se tem sobre elas
Quanto mais estritos sao os principios de excllsde e de transferéncia da propriedade de um bem,
mais o valor comercial desse bem tendera a subir.
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comercial”, etc., para descrever direitos exerciolra relagdo a certos bens intangiveis

que tenham algum caréater de economicidfade

“A idéia basica subjacente ao conceito de Propdedatelectual, € que o autor ou
criador do novo bem determina, dentro de limitesiadmente aceitos e legalmente
protegidos, as condi¢cdes sob as quais o bem podesado por terceiros” (SIMON,

2000, p.02). Ou seja, ele, o autor, é quem determsua escassez artifiéfal

Como odesigné uma criacao intelectual (um bem intangivel) surge da criatividade

e capacidade imaginativa do homem, para agregar @al novas obras e aparatos,
transformando um bem que ndo possuia economicieladbem econdmico, cabe ao
seu autor impor os limites pelos quais esse nowedyto venha a ser utilizado por

terceiros.

Uma dessas imposicdes, a propriedade intelectuagie &ai limitar o uso ddesignpor

terceiros ndo autorizados e sobre a qual passaiedissorrer nos topicos seguintes.

3.2 PROPRIEDADE INTELECTUAL

19 p . - . . . . .
O bem s6 se torna econdmico, e por isso, olgetencial de uma propriedade, quando satisfaz

0 requisito essencial de escassez e disponibilidsde € a simples intangibilidade filoséfica, ou a
impossibilidade de tocar com as méaos, que o caizate(BARBOSA, 20060nling). Em muitos casos
essa escassez se traduz em “monopdlio, que, camfétauaiss (2008pnling), consiste em “um
individuos ou grupo tornar-se Unico possuidor derdenado produto para, na falta de competidores,
goder vendé-lo por preco exorbitante”.

0 Como regra, a criacdo imaterial ndo tem, intdasgente, a escassez necessaria para
transformar um bem em bem econdémico. Para que stentea a producao intelectual como atividade
racional de producao econémica, é preciso dot&lacdnomicidade, através de uma escassez artificial
A transformacédo dest@gra de aplicacdo ilimitada, num bem econdmico, se da @teibuicdo de uma
exclusividade de Direito (BARBOSA, 2006)
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Segundo Denis Barbosa (2006), os direitos de moade intelectual estdo previstos na
Constituicdo Federdi de 1988, baseados no conceito oferecido pela Cegio

Mundial da Propriedade Intelectual — OMPI, que é:

“Propriedade Intelectual € a soma dos direitostivelst as obras literarias,
artisticas e cientificas, as interpretacdes dostastintérpretes e as execugoes
dos artistas executantes, aos fonogramas e asfemiisie radiodifuséo, as
invencbes em todos os dominios da atividade humasa,descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, mascas industriais,
comerciais e de servico, bem como as firmas coaier@ denominagfes
comerciais, a protecdo contra a concorréncia deslezdos os outros direitos
inerentes a atividade intelectual nos dominios strihl, cientifico, literario e
artistico”.(BARBOSA, 2006 0nling

Embora determinar as condicbes de uso de um beaggyaer um direito natural do
autor, a protecéo da propriedade de um bem imbsenigiu na Antiguidade e teve sua
aplicacdo melhor desenvolvida na época do Renastonfeos séculos XVII a XVIII),
principalmente na Eurofa quando a aceleracdo do processo informacional e o
desenvolvimento das tecnologias industriais paageermitir a reproducédo em série de
produtos a serem comercializados, fato este queetma consequentemente, um
crescente volume de relacdes principalmente englaterra, Estados Unidos e Franca,

e suas respectivas colonias.

Apesar da primeira Lei de Patentes ter surgido ditd,lcom a promulgacdo do
Venetian Patent Ordinancem Veneza, a primeira conceituacao formal solotepao

legal da Propriedade Intelectual foiStatute of Anngue, ja em 1709, na Inglaterra,

2 Além da Constituicdo Federal, a legislacéo referanprotecéo intelectual, Lei N° 9.279/96, que

disciplina mdltiplos objetos relacionados com esgdéria. Dentre esses esta a protecéo a propriedade
industrial, Lei N° 9.456/97, que dispde sobre atgqm@o dos cultivares; a Lei N° 9.609/98, que
regulamenta a protecdo do programa de computadoftware — e a Lei N° 9.610/98, que confere nova
disciplina juridica a protecéo de direitos autor@@®HAGAS e MUNIZ, 2006)

22 Na Franca, em 1230, houve reconhecimento para cegso de fabricacdo de vidros. Em
Bordeaux, em 1236, o reconhecimento foi para unmommocesso de tecer e tingir tecidos de 1a. Na
Inglaterra, em 1331, para a introducdo da industdald. Enquanto na ltalia, em 1406, foi recordeeai
fabricac@o de pecas metalicas e industria téxtil
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oferecia incentivos ao autor através da concessamahopolios restritos, também

chamado Gpyright

No final do séc. XVIII, os principios presentes Si@atute of Anndéoram incluidos na
Constituicdo Americana, (concedendo ao inventoramopélio sobre sua invencao,
através ddPatent Ac), e influenciaram a Franca, em 1791, no estalmeéstio do seu

Estatuto de Patentes (que regulava a questéo iddégios de invencgoes).

No Brasil, o marco historico que define o inicio pleegocupacdo brasileira com a
protecdo das invencdes de nacionais € do ano & G8ando a familia real portuguesa
se transfere para o Brasil e D. Jodo VI expedevarAlde 01 de abril de 1809, que,
baseado no Estatuto dos Monopolios da Coroa Becadde 1623, regulamentava o

estatuto das invencdes no Brasil.

No inicio do século XX, apesar da legislacdo eristedo ser suficiente para resolver
todas as controveérsias atinentes ao direito deripdgale intelectual, o Codigo Civil

brasileiro ja dispunha sobre os direitos de prolade da obra literaria, artistica e
cientifica, e o Penal, sobre a violagcdo das prdpdes literaria e artistica, de direitos de

patentes de invenc&o e descobertas, de marcalsrite fé de comércid

De acordo Silveira (1994nling), hoje em dia “a propriedade intelectual se toraou
nova riqgueza das nacdes e temos de nos adapt@moeos tempos”. Para este autor,
tanto os usuarios do sistema, quanto os orgaoadrativos de concessédo de direitos

de propriedade intelectual (INPl e 6érgdos descirdadns de registro de direito do

23 Segundo Patricia Peralta, do INPI, vale a peisarflque a protecdo se dava aos direitos do

autor, que, nessa época nao tinham lei proprialoaacao pessoal).
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autor) necessitam ter consciéncia desses novos otengara organizarem-se

internamente para esse fim.

Como a Propriedade Intelectual € o bem resultamtieadbalho ou atividade criativa do

individuo — que abrange todas as areas do conheitinmemano — sobre o qual se
exerce o direito de usar, gozar, dispor e reavédoguem injustamente o possua,
segundo Silva & Carvalho (2004), ha necessidadeatecao a fim de que os criadores
usufruam dos beneficios morais e econdmicos de esfosgos e, consequentemente,
haja uma valoracdo dos ativos intangiveis deseitdasvatravés do conhecimento que

eles geram.

Desta forma, a Propriedade Intelectual esta baseadadois aspectos: o moral
(personalissimo) que visa resguardar e reconhefogura do autor, e o patrimonial (ou
econbmico), que da a garantia aos detentores darigntade intelectual, da

exclusividade e da concorréncia leal, propicianéa@oracéo econdmica desses bens.

Para Fujincet al (1999, p.03pnling), pela propriedade intelectual “se protege o fddo
atividade criativa, quando essa resulta em umaiotekectual’ que se apresenta em um
duplo campo: o da técnica e o da estética. Em gdéseia, como bem observa Newton
Silveira (1996), a protecao juridica ao fruto dessatividade também se dividiu em
duas areas: a criacao estética é o objeto doduleitautor e a invencgéo técnica — que

consiste em um novo produto ou processo industidghropriedade industrial.

“Os direitos de autor e os direitos do inventor doam rumos diversos: 0s
direitos autorais passaram a fazer parte do Di@&id, sua tutela ndo depende
de formalidades de registro, de pagamento de tess,duracdo € longa,
independentemente de exploracdo da obra; os diraitdore as criacdes
industriais fazem parte do Direito Comercial, suiela depende da concessdo
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de um titulo pelo Estado (...), estdo sujeitoxagale manutencédo, seu prazo de
protecdo € mais curto e a lei estabelece sancta@apwio exploracdo, como a
licenga compulséria e a caducidade por falta d& (S8_VEIRA, s/d,online)

Estes dois institutos (Direito Autoral e Propriegldddustrial) somados aos direitos de
personalidade (imagem, voz, nome, honra) compoeumecse entende por propriedade
imaterial, uma vez que sao distintos da propriedaddicional, material, palpavel.

(ABRAO, 2002)

Segundo Newton Silveira (2008nline) a linha demarcatéria entre o que pode ser

amparado pela legislacao de direito autoral e/courdpriedade industrial,

“deve ser tracada pelo fator utilidade (campo daitd), de modo que as
criacbes que representam solucBes de carater déonicconferem maior
conforto ou utilidade aos utensilios se encontrara o campo da protegéo do
direito de autor, recebendo apenas a tutela msistaeda Lei de Propriedade
Industrial, a fim de ndo embaracar o desenvolvimé&tnico da sociedade”.

Enquanto as obras protegidas pelo direito de atdior, como Unico requisito, a
originalidade, as criacdes no campo da propriedatlestrial dependem do requisito de

novidadé*.

Portanto, levando-se em conta que o objeto foctagessquisa é design teremos a

sua protecdo legal pelos dois institutos, separad@amou, em alguns casos,

paralelamente.

3.2.1 DESIGN E PROPRIEDADE INTELECTUAL

2 Originalidade e novidade devem ser entendidassentido subjetivo, em relacdo a esfera

pessoal do autor. Se a criacdo representa um maN@cimento para 0 proprio sujeito ou representa um
novo conhecimento para toda a coletividade. (SIIRA12003,0nling)
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Visto que odesigné um fendmeno do sistema industrial moderno queesepta a
unido entre a funcionalidade e a estética, umagdastbes mais relevantes quando se

busca a sua protecao legal é o carater artisteolatas criadas.

Segundo o professor Eurico Valeriano Baptis{@omunicacdo pessoal), a resposta
mais simples a questéo tesigné uma arte?" é "nao”. Para elejesignndo deve ser
chamado de arte, considerando a forma como a iais@as arte moderna e
contemporanea encaramdesign a partir do século XIX, o termo "arte" ganhou um
sentido ideolégico ligado a uma producdo matemaividualista e transcendente,

enquanto que designdefendia uma atividade funcional que atendesseiadade.

Para Saffar e Eleto (2005), foi no século XIX qoeas necessidades sécio-econdmicas
levaram a uma cisdo nas atividades ditas artistibagendo, a partir dai, uma

diferenciac@o gradual, mas bastante evidente, éesignerse artistas plasticos.

Segundo Monteiret al (2007), “a distingdo entr@esigne outras atividades que geram
artefatos moveis, como artesanato, artes plastcastes graficas, tem sido uma
preocupacdo constante ao se definir o quiesign” quando se quer definir quais

direitos poderiam ser protegidos pela propriedatsdctua®.

Por ndo se prender apenas a forma estética paegcaccde um produto, mas também a

sua funcao, do ponto de vista tecnoldgico, praiedé mercadolégico, muitas vezes se

25 Coordenador do curso de Design Grafico da EstmResign/UEMG/2008

2 E importante entendermos que a "arte" n&o preesais termo restritivo ligado a qualquer
atividade profissional. Arte € um valor, ndo umdieeno da natureza. Qualquer coisa pode ser chamada
de arte desde que alguém a considere assim, néisgmdo ter sido feito por um artista plastico ou
designer



67

acham acumulados num mesmesign criagbes de varios géneros, que poderdo ser

protegidas pelo que Ascenséao (2008) chama de ®irdilectual.

Os direitos intelectuais sdo essencialmente deeile exclusivo ou de
monopdlio. Reservam aos titulares a exclusividadexploracdo, ao abrigo da
concorréncia. S&o frequentemente qualificados cdireito de propriedade,
particularmente nas modalidades de propriedadeariée ou artistica e
propriedade industrial. (ASCENSAOQ, 20@8line)

A propriedade literaria ou artistica consiste em dineito concedido pelo Estado,
exclusivo do criador de obras literarias ou adastioriginais, como livros, desenhos,
fotografias, composi¢cdes musicais, gravacoes, $ilmebrange os direitos conexos —

direito de intérpretes, executantes, produtoresdaficos e radiodifusao.

Compreende-se como direito desse autor, protegeriag®es de espiritos externadas
em qualquer meio, tangivel ou intangivel que existajue venha a ser inventado. Os
direitos de autor independem de registro, paraeyisgsam de fato e de direito, pois
entende-se que a protecao € iniciada com a cridg@bra e ndo por meio de mero ato

registral.

Ja a propriedade industrial, esta surge a partindeegistro ou depésito.

A propriedade industrial, por compreender a prategsi criacoes de carater industrial
ou comercial, referentes a invencdes e desenvohtoseécnicos e tecnoldgicos, que
admitem uma maior eficiéncia e produtividade nagdaides industriais, necessita de
um ato formal que comprove o seu titular, peramedrgédo do governo federal, que,

no caso do Brasil, € o INPI — Instituto NacionaRitepriedade Industrial.
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Um ponto interessante, entre a distincdo do que pedprotegido pelo direito de autor
ou pela propriedade industrial, na area disign diz respeito a possibilidade de
multiplicagdo de uma determinada forma. Se tomarmmderma como a expressao
méxima de umdesign podemos afirmar que a multiplicacdo dessa forrda n
caracteriza, por si s, o seu carater industrialheutira o carater artistico, como na

figura 03, onde o objeto “anel” adquiriu whesigndiferenciado tanto da forma quanto

na configuracao gréfica.

et

Linha de 12 anéis e embalagem Expedicao

FIG.27. Linha de 12 anéis e embalagem / Concurso BRAE

Criacao: Prof. Edson / Centro de Joias
Fonte: Centro eData/2009

Criado com o intuito de ser multiplicado, esse gleshdo perdeu, pela préopria
configuracdo, o carater estético. Porém, por cdesaa possibilidade de reproducéo,

apresenta também um carater industrial bastarte for

Para Silveira (2003nling), a multiplicacdo de uma criagdo através da imdlizacao
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“ndo pode servir de elemento diferenciador entreriagdes industriais e as artisticas,

nem a industrializacdo pode desnaturar o cardistieo de uma obra”.

“Tanto o critério de multiplicacdo ndo desqualifas obras artisticas, que as
mais conhecidas e que encontram mais severa pootegdei de direitos
autorais, sdo aquelas que se destinam a producé&uassa por sua propria
natureza, como os livros, discos e filmes, objet@spectivamente, das
industrias editorial, fonografica e cinematogrdfi¢SILVEIRA, 2003,0nling)

Portanto, adesign que € resultante da aplicacdo de regras técmesesrializadas sob
uma forma nova e atraente para o consumidor, eresatjustamente no limiar entre os

dois campos, o da arte e o0 da técnica.

Para Otero Lastregpud Silveira (2003 ponling), para se definir qual protecao se aplica
a este tipo de producéao, é preciso antes detersenarforma do produto final € ou nao
separavel do efeito técnico produzido. Usesign que constitua a Unica forma
necessaria para a obtencéo do efeito pratico dpraduto é undesignque sé existe
em razao de fazer o produto atender a sua fingidassim, mesmo que tenha um alto

grau de efeito estético, s6 podera ser protegitiogrepriedade industrial.

Por outro lado, se a forma de um objeto esta &mimente ligada a um determinado
resultado pratico, mas apresenta um notavel nitistieo, a finalidade pratica ndo deve
impedir que este objeto seja tutelado pela lei ideitds de autor. (LASTRESpud

SILVEIRA, 2003online)

Dentre as criacOes dkesignarmazenadas no Centro eData, podemos dizer qaéoa m
dificuldade esta em definir qual a melhor formapdetecéo pois, enquanto o nivel de

inovacao tecnoldgica permite a obtencdo de umagiotpela propriedade industrial, o
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valor artistico Ihe permitira gozar também da préteda lei autoral.

Segundo Denis (20043pudMonteiroet al (2007), um dos marcos fundamentais para a
caracterizagdo ddesigné onde o individuo concebe e executa o artefato, & nitida
separacao entre projetar e fabricar. A diferentgi@ designe artesanato, para ele, reside
no fato de que designerse limita a projetar o objeto para ser fabricaoloqutras méaos

OU por meios mecanicos.

Portanto, no campo ddesign pelo direito autoral serdo protegidas as obraartke
aplicadas e “toda e qualquer criagcdo do inteleactmdno que possua qualidades
diferentes daquelas eminentemente técnicas ou Iecan funcionais”. E pela
propriedade industrial, as invencdes e os modedagtiidade através da concessao de
patentes, e as marca e os desenhos industriaig®satda registro. Ambos 0s casos
dando a “propriedade exclusiva e temporaria a ussaqga fisica ou juridica sobre o que

tenha sido inventado ou aperfeicoado”. (LIMA, 200ljine)

Nesse contexto, a analise da relacdo entre dirdégzopriedade intelectual e design,
através do material desenvolvido na Escola de Degigrmitiu a esta pesquisadora,
uma visualizagdo de outras formas de protecédo &mdiesign, além da usual protecéo

pelo “registro de desenho industrial” (figura 04)
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DIREITO PROPRIEDADE INDUSTRIAL
AUTORAL
REGISTRO REGISTRO REGISTRO
| | | |
obra de arte MARCA DESENHO INVENCA MODELO
aplicada INDUSTRI 0] DE

FIG. 04: As naturezas de protecdo legal adesign
Criacdo: Renata Gontijo, 2009

De acordo com a figura apresentada, a proprieda#déedtual € o grande campo de

protecdo as criacles intelectuais. Especificamemteaso da criacdo ser o design, esta
se divide em duas areas distintas, que protegepectvamente as criagbes no campo
da estética, pelo Direito de Autor e as criacdesarmpo da estética, pela Propriedade

Industrial.

Através do registro de Direito de Autoral, o desggra protegido desde que se
apresente sobre a forma de arte aplicada - madalida producdo artistica que se

orienta pela criagdo de objetos, de pecas e/ourogfies Uteis ao homem em sua vida
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diaria. A nogdo remete a alguns setores da argratelas artes decorativas, do design,
das artes gréaficas, do mobiliario etc. e traz ag@dmsiem relacdo as belas-artes.
(ENCICLOPEDIA ITAU CULTURAL, 2005,0nline). Assim, quando um objeto de
design tiver forte caracteristica artistica, poesta seja em funcéo da sua utilidade para

o homem, cabera a protecao do Direito Autoral.

Ainda pela figura apresentada, pode-se notar queste protecdo do design também
pelo instituto da Propriedade Industrial. Se delasho tinhamos a protecéo das criacdes
estéticas, deste temos a protecdo legal aplicadariagbes de ordem técnica,,

lembrando que a tecnologia, no caso da protec&m pedos olhos do design, ndo pode

ser fator excludente da estética do objeto.

Sendo assim, ha quatro formas de se proteger gndediraves do registro de marca - é
sinal distintivo e visualmente perceptivel que eoafa seu titular o uso exclusivo, em
seu ramo de atividade, para que possa se distiogpiroduto ou servico de outro
idéntico ou afim, e de desenho industrial - formésfica ornamental de um objeto ou
conjunto ornamental de linhas e cores que possauterplicacdo em um produto, que
propicie resultado novo e original na configuragéixterna e que possa ter sua
fabricacdo industrializada; e através da patentendencdo - nome dado ao bem
tecnolégico — podendo ser um produto ou servicale- @enda as caracteristicas de
novidade, atividade inventiva e aplicacao induktei@e modelo de utilidade - objeto de
uso pratico, ou parte deste, apto para aplicaghgesinal que apresente nova disposicéo
ou forma, que envolva ato inventivo e, cujo resldtaeja uma melhoria funcional em
seu uso ou em sua fabricacdo. Independentememtgdo ser dada por registro ou
por patente, certo € que em ambos 0s casos odamipara e garante ao autor e/ou

titular a exclusividade de uso do bem.
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3.3 O DIREITO AUTORAL

Segundo Bruno Lewicki (2005), ao fazer uma analegiae direito autoral e teologia,
como regra, associa-se 0 ato de criacdo inteleatuaivino, ainda que intermediado
pelo homem. Deste feito, mostra o autor, o quaitopénderavel e de dificil apreensao
os direitos que tem uma pessoa sobre a sua acayriagimeio a tantas e diferentes

manifestagdes artisticas, literarias e cientifitmatualidade.

Assim, Lewicki (2005) cita a originalidade como w@wos requisitos para que a criagao
intelectual receba a protecdo autoral. Independentee do julgamento estético que se
dé a obra, apresentado pelos criticos de artenceito juridico de originalidade afasta
qualquer critério exclusivamente subjetivo ou mesambitrario que iniba a sua

protecdo. (GARZON, 2006)

Completando o pensamento de Lewicki (2005), di &iP97), que “a obra deve ser
integrada de componentes individualizadores, dsaidé a ndo se confundir com outra
preexistente”. Ou seja, que na obra se identififagos e caracteres proprios e
diferentes de outros j& materializados sem, contexigir-lhe a novidade absoluta, “eis
qgue inexoravel é, de um ou de outro modo, o api@weinto, até inconsciente, do

acervo cultural comum”. (BITTAR, 2005)

Em relagdo a novidade absoluta e a inconsciénciasdodo acervo cultural comum,
interessante € a opinido do artista plastico RicHdamilton, citada em Lewiscki

(2005): “o artista da vida urbana do século XX évitavelmente um consumidor de
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cultura de massa e potencialmente um contribuiata pla”; diluindo assim a viséo

tradicional do artista como alguém que, essenciaieria do nada, algo novo.

“De modo muito resumido, o que as manifestacddstiaets contemporaneas
demonstram € que esta “repeticdo” ndo €, necesearia, um plagio (...), mas
eventualmente, uma nova forma de processar elementturais conhecidos,
forma esta que poderéa ser considerada originajreadie protecdo em muitos
casos”. (LEWICKI, 2005)

O plagio, diferentemente da “repeticdo”, de acordom Manso (1992), ja
proporcionava sancdes morais aos plagiadbdesde a antiguidade greco-latina e no
mundo romano, quando estes eram mal vistos pelsdoppublica. Para Antonio
Chaves (1995ppud Rodrigo Moraes (2006), “o plagio era, sem dulvidaticado e
reconhecido, mas n&o encontrava outra sancdo sewéberacdo do prejudicado e a

condenacéo da opinido publica”.

Percorrida toda a Idade Média até chegar a IdaddeMa, os direitos autorias
apresentam-se como fruto de duas vertentes dsstintma tecnoldgica e outra,
ideologica. A primeira surgiu com o apareciments dsquinas de reproducdo em
série, tanto de trabalhos literarios, como de pxagjwbras plasticas ou audiovisuais. A
segunda, remonta aos principios individualistas figeram a Revolucdo Francesa,
sobreviveram ao socialismo e atingiram o seu agical com o advento da chamada

globalizacéo da economia.

A invencao da imprensa por Gutenberg, no séculof¥Myara muitos doutrinadores o

21 Plagiario, segundo Rodrigo Moraes (2006) era quamAntiga Roma, roubava escravos ou

vendia como escravos individuos livres. A expredsédrazida para o campo literario através de uma
metéafora criada pelo poeta Marcial, que, no sébutomparou o roubo de versos de suas poesias pelo
rival Fidentino a uma crianca que tivesse caidomags de um sequestrador. Dai a expresséo passou a
significar, figurativamente, essa apropriacao ftéewta. Plagiario, nos dias atuais, designa oaddtede

uma criacao intelectual.
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marco do nascimento do direito de autor. Aconteae, (com esta maquina de
reproducdo dos trabalhos literarios em série, sesigiva-se mais os direitos do editor
do que os dos autores das oBtam geral, quem se beneficiava da protecdo emm o
livreiros, ou seja, aqueles que investiam e corrEniscos econdmicos da iniciativa

comercial”, ratifica Marisa Gandelman (2004pudRodrigo Moraes (2006).

Segundo Moraes (2006), com o passar dos anos e&emsas da burguesia, os
privilégios governamentais comecaram a ser comtesta o monopdlio em favor de
grupos editoriais foi submetido a severo inconfemo e, finalmente abolido. Entéo, na
revolucionaria Fran¢d conclui Bittar (1998), surge a nocédo de propiediteraria, e,
fruto desse liberalismo que transformou o que erguvilégio concedido pelo governo

ao editor, em propriedade do autor, nasce o diagitoral.

E no desenvolvimento paralelo Bopyright Law’ anglo-saxdnico e dbroit d’ auteur
francés, na passagem do século XVIII para o XI>Xe ge vai abandonando o sistema

dos privilégios, primeira tentativa de “jurisdiciZ®” mais especifica desta tutela.

(LEWICKI, 2005)

28 L - . . . .-
Os privilégios adquiridos geralmente pelos impressgodiam ser resumidos numa espécie de

permissdo, quase sempre temporaria e garantidaEgéolo, para que somente eles pudessem publicar
obras literarias. Evitava-se, assim, a concorré&teiautros editores. Durante esse periodo do ¢gia] o
monopdlio real ndo permitia que nenhum outro irhliei pudesse imprimir ou vender a mesma obra
protegida, faculdade reservada, com exclusividageele que fosse detentor do documento do privilégi
estatal.
29 Segundo Denis Barbosa (2006, p.déline), “a posi¢cao dos paises europeus e, em particdar,
Franca, na longa discusséo dos acordos da OM@/oslatos bens culturais demonstra, no entantoaque
posicdo da Carta de 1988, ingenuamente voltadaéia ido homem de Rousseau vai, na verdade
enfraquecendo os direitos dos criadores nacioeaigace de uma cultura global”.

30 A primeira lei especifica para os direitos de afiddicriada na Inglaterra, em 1709 no periodo
da rainha Ana e ficou conhecida como Statute of Anne sendo denominadd&opyright Act
Originalmente a express&opyrightsignificava apenas o direito de cdpia, mas, nas dtuais, designa,
de forma genérica, o sistema autoral nos paiséiagiga inglesa, onde se reconhece o direito exausi
do autor de reproducao sobre as obras por eleasti@dORAES, 2006)
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Segundo Rodrigo Moraes (2006), desde a sua prirtedjra direito de autor sempre
priorizou 0 aspecto monetario em detrimento do efem moral. E toda protecao
sempre era muito mais direcionada aos investimeadgogrupos econémicos do que a

pessoa humana, numa discussao predominantemembeonagdlista.

José de Oliveira Ascensdapud Rodrigo Moraes (2006), cita 0 movimento universal
das grandes nacdes em relacdo a preocupacdo comito autoral que, praticamente
deixa de lado os direitos pessoais do autor ers® fapenas no lado patrimonial da
questdo. O que ele contesta, porém, ndo é que ise de fazer a protecdo do
investimento, mas € que existem outros institujas, ndo o direito de autor, para este

fim.

Todavia esse questionamento, alguns autores sastemie sem a devida protecéo
econbmica ao autor, a criatividade ficara desestidaue o patriménio cultural das

nacoes sofrerd graves consequéncias.

Sobre este assunto, discorda Marisa GandelapardMoraes (2006):

“antes da protecdo conferida pelopyright a humanidade ja possuia estimulo
criativo (...) Nao h& meios de se comprovar que égestde desenvolvimento e
progresso no qual nos encontramos hoje esté retainocom a existéncia de
prémios e estimulo para quem cria, por meio daepéat juridicial a criacao”.

Portanto, voltamos ao inicio dessa discusséo, alasrps de Rodrigo Moraes (2006) “o
processo de criacdo possui algo de divino, tramsseal”, que independe da protecao
econdmica gerada pelo direito autoral, “uma mofieapiterior que existe dentro de

cada autor. Algo misterioso que o impulsiona arcrigma necessidade inelutavel,
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intransponivel, fruto da propria inquietude humana.

3.3.1 DIREITO AUTORAL E DESIGN

Quando se fala ewhesign imediatamente pensamos em produtos e imagenadams,
passiveis de producdo em série e cuja protecaagosea disto mesmo, estaria de fora

do ambito de protecéo das obras de arte.

Porém, o fato de as criagBesdisignconstituirem um padréo para producao industrial
em série ndo € considerado um inibidor a aplical@igprotecdo por direito autoral
(MANSO, 1992), pois este nao protege apenas o gesfdp artista que trabalha
almejando realizar sua obra-prima e angariar adénrade todos. Ao contrério, a
reproducdo em escala industrial € da essénciardibodautoral, vide, por exemplo, as
obras literarias), os filmes de cinema,videagames e os programas de computador,

dentre as diversas outras obras protegidas quelsd@cadas em milhares de copias.

Como exemplo, podemos citar o Caderno de Estudasgados enbesignque é uma
publicacdo periodica do Centro de Estudos, Teofesguisa embesign (CETP), da

ED/UEMG.
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CADERMOS
DE ESTUDOS
AVANCADOS

EM DESIGN

FIG.05. Caderno de Estudos Avancados em
Design— Multiculturismo

Producédo: CETCP

Fonte: Centro eData/2009

Nesta publicacdo estdo contidos diversos textos plofessores pesquisadores da
universidade, sobre design Como uma producdo da ED/UEMG, cabera a protecao
pelo direito autoral para o contetdo, que é umaym@o literaria; e pela propriedade
industrial para a fonte (letras) criada especiatm@ara esta publicacdo, a marca (que
também é o titulo da obra) e a capa, como um tgsim, antes de disponibilizar tal
contetdo na internet, o Centro eData devera tat@izacdo expressa do CETCP, uma

vez que este € o responsavel pela publicacdo s gieditos dos autores ali publicados.

As obras intelectuais protegidas pelo direito deradiferente das obras utilitarias que
pertencem ao campo da protecao industrial, carzaterse por pertencerem ao campo
da estética, entendidas, em sentido amplo, conadiwdpdo a satisfacdo de interesses

individuais.
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Ocorre, porém, que designé uma figura que encerra em si as duas aptiddEtética

e a utilitria. Para gozar da protecdo autorak &b pode ser completamente banal.
Exige-se um grau minimo de criatividade que torsaaforma unica e individualizada,
como as pecgas de ceramica desenvolvidas em pogetatensédo da Escola de Design,

apresentadas na figura 06:

FIG.06. Pecas de ceramica
criadas por artesds de Nova
Lima, capacitadas pelo projeto
Minas Raizes' 2008

Criagao: Centro de Extensdo

Fonte: Centro eData/2009

Pela figura apresentada vemos uma peca de ceraesenvolvida a partir da
interferéncia da Escola deesign numa comunidade de artesds do entorno de Belo
Horizonte. Neste projeto, alunos e professores nddituicdo buscam uma maior
valoracdo ao produto ja desenvolvido, atravédatagn de forma que a comunidade se

insira mais fortemente no mercado, gerando trabaliemda as regides selecionadas.

Dessa forma, pecas como a acima, continuaram desenvolvidas artesanalmente,
porém, agora, huma escala maior de producédo edgdali e com urdesignmais bem

elaborado.

31 O projeto Minas Raizes capacita artesdos de Niova (regido metropolitana de Belo Horizonte)

de forma a inserir designcomo elemento que agrega valor a producédo loéal,descaracterizando o
modo de producédo da regido, mas orientando emaekagestdo do design e como este poderia otimizar
a producéo sem que se perca a originalidade édplie dos produtos.
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Portanto, as artesds que criaram essas pecasnaitedderenciadas pela gestdo do
designapresentado pelo Projeto Minas Raizes, cabe agamtiegal pelos direitos de

autor, pela obra como um todo, uma vez que a er@tia da ED/UEMG foi apenas na
gestdo e ndo na criacdo. E, juntamente ao direitautbr, caberia também a tutela da

propriedade industrial, pelo formato da peca énhsi$ ornamentais que a configuram.

Como visto, o direito autoral, regido pela Lei N8BMD/98, compreende a protecdo das
criacbes do espirito externadas em qualquer naaigj\tel ou intangivel, que exista ou

gue venha a ser inventado e independe de regetacgpie exista de fato e de direito.

“Na verdade, quando se diz que o registro de diraifitoral é
meramente declaratério e dispensavel, o que se moéeger € o
verdadeiro autor daquele que, antieticamente, tdalam como tal e
corre ao registro, pretendendo com isso intitutaastor, sem sé-lo”
(ABRAO, 2002)
Em relacdo a autoria e titularidade, estas posstemacteristicas bem diferentes. O
autor de uma obra intelectual é sempre a pessiga,figue, anunciada, ou indicada
como tal, é capaz de reivindicar o certificado d#egdo legal da coisa. E o titular dos

direitos de autor € quem, mediante um contratcnadei com este, passa a ter alguns

poderes sobre a sua obra, podendo ser pessoaofigicddica.

Na verdade, o que se verifica com frequéncia ngoatodesignsdo situacdes em que
os designerscelebram contratos (de trabalho ou de prestac&sedecos, verbais ou
escritos), com terceiros (geralmente pessoas ¢adyli para a criacdo de obras sob
encomenda. Nestes casos, j& no momento da criaghis tos direitos autorais

patrimoniais relativos séao de titularidade da pa$sddica que o encomendou.
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No design por suas caracteristicas proprias, como a repémdem escala industrial e o
aspecto comercial/profissional das atividadeslésigney em muitos casos as pessoas
juridicas séo titulares dos direitos patrimoni&istédo, neste caso, a protecao por direito

autoral é assegurada também as pessoas juridicas.

Via de regra, o autor € a Unica pessoa autorizact#piar ou permitir a cépia de sua
obra, em qualquer formato ou situagdo que sejar& se identificar como tal, podera
usar o nome civil completo ou abreviado até pors sumiciais, 0 pseudénimo ou

qualquer outro sinal convencional. (VIDAL, 20@8ine)

Embora facultativo, o registro de obra autoral pselevir como prova de anterioridade
em relacdo a obra idéntica publicada por terceiens autorizacdo do autor. Para Abréo
(2002), na pratica, com o registro, 0 que se peo&aEP as obras e ndo os autores. E

desta forma que eles, os autores, se tornam bi@miefscdessa protecao.

Para seguranca de seus direitos, o criador poelgisirar a obra conforme sua natureza,
nas seguintes instituicdes: Fundacdo Bibliotecaddat para obras literarias; Escola
de Musica/lUFRJ, para composi¢cfes musicais; EseBReatas Artes/UFRJ, para obras
de artes plasticas; Instituto Nacional do Cinemarapobras cinematogréaficas e
Conselho Federal de Engenharia, Arquitetura e Agroa, para as criacdes de

engenheiros, arquitetos e agronomos, no exercécgud profissao.

Na hipotese de ndo haver prévio vinculo contragnfle o autor e a empresa, entdao a

transferéncia dos direitos patrimoniais sobre ubra dedesigndar-se-4 apés a criagéo,



82

através de uma cessdo ou licenciamento dos difgtdsoniais autoraié

No caso do uso da cessao, esta devera se dartobageente por escrito sob pena de
nao ser considerada como realizada. Caso nao eaprente contraria, a cessao dos
direitos do autor presume-se onerosa e vdlida paands, quando os direitos

patrimoniais retornam ao autor.

J& a comercializacdo de whesignatravés do licenciamento, segundo Luis Alberto de

Oliveira Franca (2005nline), é “a venda de uma propriedade para um uso dispeei

ndo pode ser considerada como uma prestacéo dgo3&rv

Segundo Denis Barbosa (2006), o autor de uma oriat@ectual que apresente carater
estético, cientifico ou técnico e ndo simplesmegja a descri¢do utilitdria da coisa que
representa, possui direitos morais e direitos rpatmiais sobre a sua criagéo,

independentemente de qualquer registro.

Se observarmos a figura 07, que representa vaneageins (frames) de varias producdes
cinematograficas dos alunos da Escola de Design fajam inseridas como imagens
fotograficas, de modo a formar um sO objeto, podematar o carater estético sem
qualquer pretensado de funcgdo utilitaria, cabendtaaibém, a protecdo pelo direito de

autor:

32 X A A ” - < H H A
No contrato de cessdo, vocé esta “cedendo” os daefios e no licenciamento esta

“licenciando” a obra para um uso especifico. (FRANZ005,onling)
De acordo com a Lei N° 9.610/98, a propriedatidantual € um bem movel.
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FIG.05. Frame de videos realizados por alunos da &sa deDesign
Fonte: Centro eData/2009

Se todas as imagens da montagem fossem de awtaniaalsé pessoa, a esta caberia a
protecao legal e desta espera-se que tivesse rizagém de todas as pessoas retratadas
para este fim. Porém, no caso do criador da obrais@ pessoa e o0s autores das
imagens, pessoas diferentes, ai, entdo o primedmsaria de autorizacdo de todas elas

para que fosse possivel a montagem.

Interessante aqui é fazer uma ressalva a lei @#talimutoral que diz ser permitida a
reproducao de “pequeno trecho da obra”. Se, patardagem da obra principal foram
usados pequenos detalhes (trechos) de obras divea citacdo de seus autores,
entdo ndo houve violacdo dos direitos dos autoresceador da montagem € o0 seu

autor.
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De acordo com os professores Onélio Luis S. Sawt@d/niversidade Luterana do
Brasil/RS (20010nline), e Patricia Peralta, do INPI (2009, comunicacésspal), a
protecdo do direito autoral incide apenas sobréasdgénticas ou similares, e ndo sobre
0 que estd embutido na obra, como a idéia, a esirudb formato e o conceito ou o

projeto™.

E a partir do direito autoral que o criador resgagpara si, e seus herdeiros, os direitos
morais e patrimoniais sobre a sua criagdo. O dirairal (personalissimo) é aquele que
une indissoluvelmente o criador a sua obra (GARZ2ZING). Indisponivel, inalienavel

e irrenunciavel, visa resguardar e reconheceruadigo autor, pois trata da protecédo a

sua personalidade nas diversas relacées com @rdmla e com terceiros.

Pelo reconhecimento desse direito é que o auta, @od relagdo a sua obra intelectual,
reivindicar-lhe a paternidade; ter seu nome indicadmo sendo o autor; conserva-la
inédita; assegurar-lhe a integridade; modificar reibir que |he faca qualquer
modificacdo e suspender qualquer forma de utilzgg@utorizada. Lima (2001) afirma
gue o direito moral ndo tem validade temporal deitesida, ou seja, ndo possui prazo de

vigéncia definido.

J& o aspecto econbmico, ou patrimonial, resulfautiicacdo ou divulgacao da obra, ou
seja, da comunicacdo da obra ao publico, tanto p&prio autor como por outrem

autorizado e diz respeito as relagbes juridicasutilezacdo econdmica do bem,

# Isto porque o conceito de originalidade, pertinestedireito autoral, engloba o plagio que,

geralmente, ndo € uma cépia idéntica, mas similgranecida.
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garantindo ao autor ou ao titulgro direito exclusivo de utilizar, fruir e dispoa dbra,

que pode ser objeto de transferéncia, cesséo, vdmetabuicdo, etc. De acordo com
Garzon (2006), os direitos patrimoniais sao alierse temporarios, representando
valor agregado a obra e gerando receitas econdntieasminadas rendimentos

(royalties.

Como regra geral, diz Lima (2001), que o direittripgonial do Autor perdura por toda
a vida deste e por mais setenta anos, contadosmdein dia do ano subsequente ao do
falecimento, sendo obedecidas, para fins sucess@saegras comuns de nosso Cadigo

Civil®®.

O carater patrimonial decorre da faculdade que iperrfruicdo de vantagens de modo
exclusivo e o carater moral do autor, do direit@elereconhecido como tal, tendo como
referéncia sua obra e de vincula-la a seu nomesa@de a protecdo da utilizacdo
econbmica da obra, esta cai em dominio publicoadrjger pessoa podera utiliza-la sem

a devida contraprestacdo ao autor ou seus herdeiros
Segundo Bittar (2004pud Garzon (2006), a idéia de dominio publico estaciehada
com a possibilidade de aproveitamento da obra qaktividade em uma espécie de

compensacao, frente ao monopdlio exercido pela.auto

Alias, um dos grandes problemas do direito autemabntra-se na discusséo acerca do

3 O autor, criador da obra protegida, € titular odgio dos direitos autorais. Porém, a titularidade

dos direitos patrimoniais pode ser adquirida pooeieos em virtude de aiatervivos(contratos) ou em
razéo demortis-causgsucessédo). (GARZON, 2006)

% Pelo Cdédigo Civil brasileiro, a ordem sucess@iaser obedecida também para fins de
propriedade intelectual é: primeiro os descendedigsois ascedentes, cbnjuge sobrevivente, cakatera
e, na falta destes, o municipio, o distrito fedetalinido.
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tempo que tem o autor (e seus herdeiros) de canteolitilizacdo econdmica de sua
obra. Isto porque o direito sobre a criagdo checeesn o interesse da coletividade de
fruir da obra sem prévia autorizacdo dos autoresagamento deoyalties Se, de um
lado, o criador precisa de incentivos para contiaueriar, do outro, esta a coletividade,
e seu direito ao livre acesso a essas criacdesis®oé que a legislacoda & obra

intelectual uma protecéo de carater temporario.

Portanto, pelo direito de autor esta protegidtesignapresentado no Centro eData que
tenha caréter artistico, sem intencédo de ser prbal@m escala industrial (mesmo que
isto seja possivel); a obra de arte aplicada;ias;joweb designo artesanato; as obras
audiovisuais, fotografias, desenho, pintura, gravascultura, litogravura e ilustragcoes,
e 0s projetos, esbocos e obras plasticas concesnaat design de ambientes,
paisagismo, cenografia e ciéncia. Junta-se a edta ds trabalhos literarios e os
programas de computador, uma vez que eles repaesers idéias originais do autor,

expressas na forma de cédigo fonte ou oBfjeto

De acordo com a Lei N° 9.609/98, “um programa dapdador pode ser entendido
como o conjunto de instru¢des sequenciais que eemdwm computador a execucao

de determinada tarefa”. (BARROS, 2007)

Para elaborar um programa, deve o autor definircdgetivo e tracar os meios para
alcanca-lo, sistematizando as informacdes, enttea®watividades. Um programa €,

portanto, o resultado de uma série de escolhassfeibr seu criador, ndo resultando

37 Segundo Barbosa (2006), a tutela dos direitos aistadesligada do texto constitucional, volta-

se aos conceitos de tutela dos direitos da pessparta, de cunho, assim, natural e universal.

38 Porém, pela sua propria especificidade em relagdmuttas obras intelectuais protegidas pelo
direito de autor, os programas de computador ganhama legislacdo propria e por ela devem ser
contemplados.
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meros calculos. Afinal, cada passo na elaboracaordeftwarepode ser interpretado,

por sua vez, como um processo de tomada de decisao.

Apesar dowveb desigrser tratado apenas como a interface grafica gapresenta num
programa de computador, hoje em diasowaresautorais interagem de tal maneira
com odesignerque ele mesmo € capaz de sistematizar as infoemagdnseri-las de
modo a criar um novo programa de computador. A @kerdisto temos aite do

proprio Centro eData (figura 08):

Vocé esta em: UEMG > EData > Pesquisa
procurar no €Data: [

Pesqu isa Para busca de contetido mais especifica escolha um
dos Centros da ESCOLA DE DESIGN
A pesquisa em todos os centros,
retornou 4 registro(s). EDATA Todos os centros da Escola de Design
e _ CDPD . Centro de Desenvolvimento de Projetos em Design
As publicagdes estao ordenadas por CEDA - Centro de Estudos em Design de Ambientes
numero de visitas e relevancia. X
CEDI  Cenirode Estudos em Design da Imagem
Utilize o link 'Visualizar' na lista abaixo CEDJ - Centro de Estudos em Design de Gemas e Joias
para abrir uma publicacao especifica. CEDM - Centro de Estudos em Design da Madeira
CEEX ' Centro de Extensdo

Lembre-se, vocé precisa estar " : :
E] baGada rio SlSDanE para St CETC Centro de Estudos, Pesquisa, Teoria e Cultura em Design

visualizar a publicacao. CIDE - Centro Integragao Design Empresa
Cadastros CPgD . Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Ergonomia

= Novo Usudrio " " P
« Esqueci a Senha Para buscar em outros centros, de outras instituicoes

e/ou empresas, utilize os filiros avangados abaixo.

FIG.08. Interface grafica do Centro eData tal comwisto na internet - 2006
Criagdo: Antonio Roberto Martins e Breno Mansur &ab Professores da ED/UEMG
Fonte: Centro eData/2009

Tendo comodesignero professor Antonio Martins, o Centro eData é sivet ao
publico como urmsite na internet. Toda a configuracdo gréafica dsgi inclusive as
marcas e outros sinais distintivos que aparecerefa, gozam de protecao pela
propriedade industrial. Contudo, para cada umaadessagens que aparece na tela de

um computador interligado pela rede de computagdérascessario antes que exista um
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programa de computador capaz de gerenciar as iat@es.

Ao programa do Centro eData, desenvolvido peloessidr Breno Mansur, cabe a
protecdo legal chamada de RegistroStétware que €, na verdade, um caso especial
dos direitos de autor. Facultado ao autor o seistregunto ao INPI, pela Lei de
Software o marco legal do inicio da protecdo de um prograle computador € a

divulgacao ou a elaboracéo desse programa, e @ i@gistro.

Independentemente do seu registro, o autor de ogrgma de computador ndo perde
os direitos de reivindicar a paternidade da sua ebmuito menos de proibir qualquer
alteracdo ndo autorizada por ele, cabendo a alebéra, o “direito patrimonial
exclusivo de autorizar ou proibir o aluguel coma&ando sendo esse direito exaurivel
pela venda, licenca ou outra forma de transferémtiacépia do programia’

(VALLIM, 2008, online)

Finalmente, além do ja explicitado até aqui, enratando delesign deve-se levar em
conta dois pontos importantes na identificacdoalamé ideal de sua protecao legal: a
possibilidade de aplicacdo industrial conjuminadanco prevalecimento do carater

artistico, ou do funcional.

No primeiro caso, o0 carater artistico designdeve sobressair a sua fungéo, e, mesmo
que haja possibilidade de producao industrial,eaaplicam-se as normas do Direito

Autoral como apresentadas na Lei N° 9.610/98.

39 O prazo de vigéncia da protecao de softwareregistrado é de 50 anos, contados a partir do

primeiro dia do ano subsequente ao de sua divugagdle sua elaboracao
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Caso contrario, se @esigntiver aplicagcéo industrial e for impossivel disao@ forma
da funcdo, entdo o autor tera os seus direitosgassos por alguns direitos
compreendidos na Propriedade Industrial, de acoofo a Lei N° 9.279/96, como

veremos a seguir.

3.4 A PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Segundo Silveira (200®nling), “quando a forma de um produto industrial ndospos
suficiente nivel artistico, ndo podera gozar delaudla lei de direitos de autor, somente

podendo ser objeto da lei de modelos no campoagaipdade industrial.”

Portanto, propriedade industrial é:

“0 conjunto de direitos que compreende as patetgésvencdo, os modelos de
utilidade, os desenhos ou modelos industriais, ascas de fabrica ou de
comércio, as marcas de servico, 0 nome comercias eindicacdes de
proveniéncia ou denominacBes de origem, bem comoepmessdo da
concorréncia desleal.’Qonvencdo de Paffsde 1883,apud BARBOSA,
2006,0nline)

Ascensdo (200&)nline) e Barbosa (2006), seguindo a Constituicéo Biiealfe deixam
claro que os direitos de propriedade industriaénegh-se a um privilégio temporario,

tendo em vista o interesse social e 0 desenvoltortennoldgico e econémico do pais.

40 A Convencéo de Paris tem o nome oficial de "Con&lerda Unido de Paris para a Protegdo da

Propriedade Industrial”. Foi revista sete vezes1800, em Madri; em 1900, em Bruxelas; em 1911, em
Washington; em 1925, em Haia, em 1934, em Londm@s1958, em Lisboa; em 1967, em Estocolmo.
Em vigor no Brasil desde 1992, teve novo processediséo iniciado em 1980, em Genebra.

Vale também lembrar que, segundo a ConstituicasilBna vigente, a propriedade resultante
das patentes e demais direito industriais ndo @uths ela s6 existe em atencéo ao seu interessd &
para propiciar o desenvolvimento tecnoldgico e éouno do Pais. Nao ha, desta forma, espaco para um
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Ao que completa Costa (200&nline), dizendo que havera propriedade industrial toda
vez que um bem econdémico imaterial for objeto putdrde propriedade e passivel de

apropriacao por terceiros, tdo logo seja colocadmercado.

Para Denis Barbosa (2006), a relacdo entre pra@méeedndustrial e economia de
mercado € marcada por vérias técnicas de contralecathcorréncia, que visam
especificamente assegurar que somente o titulardickito possa reproduzir o0s
elementos imateriais da empresa, como seu nomeareande seus produtos, sua

tecnologia, sua imagem institucional, etc.

Portanto, no intuito de ndo s6 excluir terceiros edploracdo desse novo produto
lancado no mercaganas também incentivar a pesquisa e o investimemtan@vas

tecnologias e garantir ao criador usar o objetcswke criacdo para obter retorno do
investimento inicial e lucros, o Estado criou mésauos juridicos de protecdo ao

investimento utilizado na criacdo desse bem.

Tais mecanismos, dispostos na Lei N° 9.276/96,ngama ao titular, o direito de

exploracdo exclusiva do bem, durante um determipadiodo de tempo.

Como tem a prerrogativa de excluir terceiros dal@apao dos bens protegidos, a
propriedade industrial é vista em Ascensdo (2@d8ne) como um “exclusivo” que
“representa em si indesejaveis monopdélios” que ‘p@dem deixar de estarem sujeitos

a limites que os reconduzem ao interesse social”.

sistema neutro ou completamente internacionalizbl@ropriedade industrial no Brasil. (BARBOSA,
2006)
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Pelo senso comum poderiamos questionar a protegguropriedade industrial que
garante direitos exclusivos de exploragéo frenteliegito da concorréncia que busca
impedir a monopolizagdo de mercado além do estiténnecessario para estimular a
criacao da coisa. Acontece que a propriedade indistpesar de ter a prerrogativa de
excluir terceiros da exploracdo dos bens imatefeisegido&’, ndo se confunde com
monopdlio, uma vez que a exclusividade ndo redaieso mercado em si, mas “sobre
um meio de se explorar o mercado, sem evitar gae,optras solugdes técnicas
diversas, terceiros explorem a mesma oportunidadenercado” (BARBOSA, 2006,
p.31, online. E nem mesmo a garantia de direitos exclusivase pger considera
propriamente um monopdlio porque a protecdo codeepkela propriedade industrial &
vista como uma forma de incentivar as pesquisas @acao de novos produtos, tendo
como fim dltimo o bem estar econbmico e o progres@mmtifico. Segundo a
Constituicdo Federal, os direitos do titular, apleis a propriedade industrial, sé
existem em atencdo ao seu interesse social de idlane& todos através da
disseminacdo e do avanco do conhecimento e da p&mmao desenvolvimento

tecnoldgico e econdémico do pais.

Neste ponto fazemos uma ressalva quanto a exiat@os chamados “segredos de
industria” que constituem um monopdlio de fato ® ndn direito de exploracdo

exclusiva concedido por lei.

Os segredos de industria sdo vantajosos para aeesasp mas desastrosos para o

desenvolvimento do pais, visto que um dos prinsipajetivos do direito de exclusivo

42 Através de sancdo ao contrafator, concedendoidesésel vantagem competitiva ao titular

sobre seus concorrentes.
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€ justamente tornar publico o processo de deseinveihto de determinada inovagéo
para que toda a sociedade possa usufruir destegsmquando termina o0 seu prazo de

validade legal.

Por serem realmente um segredo, 0s segredos detrindifo tém prazo de validade,
podem ser usados quando e como a empresa deéidihaninterferéncia de terceiros e
ndo deixam pistas da evolucao tecnoldgica da irfmve@e outro lado, o segredo corre
o risco de ser descoberto, podendo, a partir daifagsilmente copiado sem qualquer
punicdo, uma vez que, ndo protegidos por lei, geade impossivel comprovar o roubo

ou a copia.

J4, se a empresa tiver um titulo de propriedadeoldiera um privilégio garantido por

lei, podendo bloquear a agéo de terceiros, gecaitagpor meio das licencas que podem
ser concedidas e seu valor integrara o ativo daregap Contudo, havera custos de
manutencdo deste titulo, a que tendo um prazondieigdo, estara sujeito a critérios de

concessao e suscetivel de interferéncia de tesceiro

Diz Bercovitz (1994)apud Fujino at al (1999pnline), que os mecanismos legais de
protecdo as criacdes das obras no campo da tétgdicae justificam se utilizados

quando a inovacao criada for objeto de exploragateccial”’. Ou, pelo menos, que esta
tenha uma possibilidade de inserir-se no mercaaa, vez que o desenvolvimento do

pais s se dara através do aproveitamento das teavedogias criadas.

Assim, os direitos relacionados a essa nova tegi@lpertencem a quem exibe o

certificado de registro ou de patente deste prodatmmente apds o0 ato concessivo
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correspondente € que o titular tera o direito dpleg#-lo economicamente, com
exclusividade, aliena-lo por atiater vivos ou mortis causaou ainda impedir sua
utilizacdo pela concorréncia. Aqui, vale lembrareqeara que haja exploragéo
comercial por terceiros, € imprescindivel que lagtorizacdo ou licenga do titular do

bem.

No campo da propriedade industrial vigora o primmcigda formalidade. Por esse
principio, quem exibe o certificado de propriedadeustrial € titular de todos os
direitos relacionados ao objeto la descrito, nasgdade atividade escolhida. Importante
frisar que quem deposita ainda ndo € o titular e deguardar a concessao. O
depositante, na verdade, tem apenas a expectaiudireito, porém, exibe "melhor

direito" do que aquele que n&o o possui.

Ao contrario de outras areas do conhecimento, quancbmum que se passe décadas
até que os resultados de uma pesquisa tenhamcaglicadustrial, nalesignesse prazo
é abreviado de maneira significativa, gerando,icaamente, produtos inovadores para

0 mercado.

O autor de undesigné, portanto, a pessoa fisica que reivindica octitiél propriedade
do bem, mas, como a manutengdo desse titulo deplengeova de uso da coisa, 0
titular desse direito normalmente é a pessoa f&idue o industrializa ou o utiliza
comercialmente por meio de licengas outorgadas @eltores e devidamente averbadas

a margem do certificado expedido pela autarquiartdd
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3.4.1 A INVENCAO NO DESIGN

De acordo com a legislagdo vigente, o que se propeips direitos de propriedade
intelectual é a coisa tecnicamente nova, até enggstente e ndo a “descoberta”, que
estd onde sempre esteve, na natureza, sendo apeek&la aos homens de tempos e
tempos.

Segundo Lima (2001pnling), “invencdo € o nome dado a criacdo de algo novo,

susceptivel de aplicacdo industrial, como produteamo processo de fabricacao”.

Para o INPIgnline), invencao

“é uma concepcao resultante do exercicio da cagpdeide criacdo do homem,
que represente uma solugéo para um problema téesjaxifico dentro de um
determinado campo tecnoldgico e que possa sercéawi ou utilizado
industrialmente”.

Invencédo, portanto, ndo é mera descoberta. Inveagioriacdo de algo que antes néo
existia, e passa a ser incorporada a um produfranesso, tornando-o inovador para

OS Seus pares.

“Podemos dizer que invengdo é aquilo que os tésnieoempresa gostam e
louvam, e inovacao é aquilo que o mercado gostarpi@. A invencao esta na
relacdo entre idéias e empresa, mas a inovacao&stacao entre empresa e
sociedade”. (MACHADO, 2004nling)

A fim de garantir seus direitos, deve o inventaquezer, junto ao INPI, a PATENTE

DE INVENCAO que, sendo relativa agesign protegera o objeto sobre o qual a
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invencdo esta inserida, pois, mesmo que “a invené@oseja exatamente utesign

fatalmente sera usada pesigners”.(GUIMARAES, informac&o verbal)

E através do direito de patente de invengéo quea 81.9.279/96 confere ao seu titular
o direito de impedir terceiros, sem 0 seu consemtio) de produzir, usar, colocar a
venda, vender ou importar uma invengao patenteadam processo ou produto obtido

diretamente por processo por ele patenteado.

Segundo Denis Barbosa (2006), o direito de patestesm direito temporario,
concedido pelo Estado, que confere ao seu titulaxdusividade de exploracdo
econbmica de uma tecnologia, com direito de exdeiceiros, por um periodo
determinado. “Isto, no pressuposto de que é soergbnmais produtiva a troca da
exclusividade de fato (a do segredo da tecnologgdg exclusividade temporaria de

direito”. (BARBOSA, 2006)

Para receber a carta patente, a invencdo estdasa@s requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicagao industrial, aosigj@@rescentamos ainda a suficiéncia

descritiva.

Ha novidade quando a tecnologia ainda ndo tenharsada acessivel & comunidade
cientifica, técnica ou industrial, ou seja, quandwesmo que original, a solugéo
encontrada para o problema seja desconhecida satxdertsda area. De acordo com

Lima (2001,0online), “a novidade é a condi¢cdo de novo, ou seja, gajuais fora feito,

em qualquer lugar e a qualquer tempo”.
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Segundo Denis Barbosa (2006), no Brasil, hoje,e\mprincipio da novidade absoluta

em matéria de patente: se a tecnologia para asquaéde protecdo ja entrou no ‘estado
da técnicd™ em qualquer lugar, em qualquer tempo, ndo exisiBdio”.

Sabendo que, quando uma invengdo é aplicada a adutpr este se torna uma

novidade diante dos outros produtos similaresjwédatle inventiva implica que esta

inovacdo ndo tenha decorrido, obviamente, do estddo arté’, nem esteja

compreendida no estado da técnica. (BARBOSA, 2006)

Portanto, a atividade inventiva é a criatividade, 8o ocorréncia de maneira evidente
ou Obvia ao atual estado da técnica, e deve regeeseempre um real progresso na area

em gue esta inserida.

Com relacdo a aplicagdo industrial, temos que mwvenéo € considerada suscetivel de
aplicacdo industrial, se 0 seu objeto for passivetapaz de ser fabricado ou utilizado
em qualquer tipo/género de industria. Portanto,estenquando houver aproveitamento
industrial (possibilidade de utilizacdo praticajue a invengdo podera ser patenteada,
pois a industriabilidade s6 existe se ha possdiikd de producdo (ou reproducao)

industrial, com finalidade de consumo.

43 “Estado da técnica” é tudo aquilo que ja foi abed ao publico, em qualquer ramo de atividade

e em qualquer parte do mundo.

44 , . .
ado atual da matéria em desenvolvimento
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Finalmente, por suficiéncia descritiva, entendegge a mesma esta presente num
processo de pedido de patente quando um técniassunto é capaz de, em lendo a

descricéo do invento, reproduzi-lo adequadamente.

Para Barbosa (2006), esta condicdo de patentemdelideve ser interpretada sob o
aspecto da reproducao. Sendo que ela desdobrarspeatiilidade (que a natureza da
tecnologia permita a reproducdo do invento tal comescrito no relatério) e na

reprodutibilidade (que a descricdo possibiliteamico da arte repetir o invento).

Pelo designapresentado no Centro eData, ndo foi identificad®,entdo, sequer um
produto que preenchesse todos esses requisitodal@ra novidade, ora a atividade
inventiva. Porém, ndo podemos deixar de registrar gue uma das formas de protecéo

legal aodesignpode ser através de uma patente de invencao.

Como disse Suzana Guimarées, do INRlesignem si ndo € a invencdo, mas o objeto
pelo qual a invencdo se insere no mundo fisicos€)a, para se exteriorizar, algumas
invencdes tem que sair do campo das idéias e isartom produto que seja, além de
funcional, esteticamente agradavel aos usudriosimiso designer desenvolve o

produto a ser patenteado mas néo é o titular dafeat

Como exemplo temos o lacre plastico que se encoattampa das latas de molho de
tomate (e outros enlatados). A idéia de que aaeatr na latinha esta se abre mais
facilmente é pratica comum as donas de casa quiisam da ponta de uma faca para
fazer um furinho na tampa. Porém, a idéia dessehimrcom um lacre s6 se tornou

viavel de insercdo no mercado quando designerdesenvolveu um lacre que fosse
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pratico no uso e nédo interferisse sesignda embalagem nem nas informacgdes grafica

ali contidas.

Desta forma, para que um objeto designseja considerado o objeto pelo qual a

invencgdo se insere no mundo fisico, este ndo pardEpenas uma

“justaposicdo de processos, ou meios conhecidos,umea simples mudanca
de forma, de propor¢cBes ou dimensbes, nem mesmodanta de materiais,
salvo se, no conjunto, o resultado obtido ndo sejdente ou Obvio para um
técnico no assunto, ou seja, o resultado finalssmte um feito técnico novo ou
diferente”. (GUIMARAES, comunicacdo pessoal)

e deverd preencher, sem exclusdo de nenhum, ositesjude novidade, aplicacédo

industrial, atividade inventiva e suficiéncia débea.

Cabera a patente de invencéo os limites e graeasims na Lei N° 9.279/96, e que se
adéquem adlesign tais como: protecdo por outro instituto, caso s&ja considerado
um modelo de utilidade; proibicdo de protecéo legait raz6es de ordem técnica ou de
atendimento ao interesse publico, afronta a mai, bons costumes, a segurancga, a
ordem e a saude publica; perda do carater de ramjid¢aso tenha sido divulgado antes
da concesséo da patente; e possibilidade de ysaniato de graca para divulgacao do

objeto criado antes do devido pedido de patentélRt

Para a invencao que for divulgada até 12 meses datdeposito, a lei concede também
o chamado “periodo de graca”, permitindo assim i@ se invalide a sua protecao

patentaria, pela perda da novidade.
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A duracdo de uma patente de invencao € de 20 eoodos a partir do depdsito do
pedido, protocolado no INPI. Porém, até que sejeexdida a Carta Patente, o que o
titular tem é uma expectativa de direitos, que,sapele lhe ndo conferir todos os
direitos, he da respaldo para, futuramente, cohrdicialmente qualquer prética

indevida de terceiros contra sua invencgao.

De posse da Carta Patente, o titular pode impmpdirterceiros copiem e vendam a
invencdo ou comercializem um produto que leve gngéio patenteada sem sua

autorizagao.

Ao titular da patente cabe a exploracao da suangéee sob pena desta cair em dominio
publico. Porém, caso ele mesmo nédo o faca, podarante o periodo de vigéncia da

patente, licenciar a terceiros esta exploracao.

Como nao ha a possibilidade de prorrogacao, astpatse extinguem pelo término do
prazo de duracdo; pela rendancia do titular, desde riio prejudique terceiros (por
exemplo, os licenciados) e, como ja falado, pelduciaade; quando todos poderéo

utilizar e desenvolver a invencao.

Importante € lembrar aqui que até a presente datahavia no Centro eData, qualquer

referéncia a uma patente de invencéo que pudessegserida pela instituicdo ou sua

comunidade académica.

3.4.2 O MODELO DE UTILIDADE NO DESIGN
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Da mesma forma que o nivel ou valor artistico de donma industrial lhe permitira
gozar da protecdo da lei autoral e o alto nivehdeacéo técnica permitira a obtengéo
de uma patente de invencgéo, os aperfeicoamentasethoramentos na utilidade ou
fabricacdo do objeto, pela acdo da novidade pagai@lse lhe agrega, sdo passiveis de
receber uma PATENTE DE MODELO DE UTILIDADE, poiggindo Denis Barbosa
(2006), apesar de nao haver propriamente uma ideeh@ uma significativa melhoria,

resultando na maior eficacia ou comodidade do objet

O modelo de utilidade é, portanto, o produto residt de uma modificacdo de forma,
ou disposicdo, de objeto ja existente, representanth melhoria de carater funcional
no uso ou no processo de fabricagdo de algum mrodendo nada mais que um
aperfeicoamento na utilidade, requerendo tambémvalade, a industriabilidade e a

atividade inventiva. (LIMA, 2001gnline)

Diferentemente da invencéo, no Brasil, a protegda patente de modelo de utilidade
se destina apenas ao aperfeicoamento de elem&itos fvedada qualquer protecao de

processos.

Para Denis Barbosa (2006)grande parte das patentes de autores nacionais €
classificavel como modelo de utilidadésto € claramente perceptivel no Centro eData,
onde boa parte ddesignde produtos é identificada como um aperfeicoameleto

algum produto, ou processo, ja existente no mercado

Pela Lei 9.279/96, modelo de utilidade é, portantmbjeto de uso pratico, ou parte
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deste, suscetivel de aplicacdo industrial, quesaepte nova forma ou disposicéo,
envolvendo ato inventivo, que resulte em melhowiacfonal no seu uso ou em sua

fabricacéo, como apresentado na figura 09..

FIG.09. Aparelho para eletrocardiograma

Criacdo: Quanturesign- Empresa incubada pelo Centro IDE/ED/UEMG
Fonte: Centro eData/2009

Uma vez que os aparelhos para eletrocardiogransieaieés no mercado possuem
algumas caracteristicas funcionais que nao ateratgguadamente ao usuario, foi
requerido a empresa incubada na Incubadora de Bagpao Centro de Integracéo
Design Empresa da ED/UEMG que desenvolvesse um ndesign para esses

aparelhos.

Durante o processo de criacao, aesignersda empresa desenvolveram uma nova

“tomada distribuidora dos fios condutores” de forquee agilizasse o uso do aparelho
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sem que este perdesse as qualidades técnicasdespgrendo do seu uso. Portanto,
para o aparelho de eletrocardiograma apresentadofiguaa 09, temos duas
possibilidades de protecdo: um para o ndesign(que veremos no préximo item) e

outro, a patente de modelo de utilidade, paramadta”.

Embora muito parecidos, invencdo e o modelo delatie tém niveis de exigéncia para
concessao de suas respectivas patentes bem didel@cNo modelo de utilidade a
legislacdo nacional exige a satisfacao de reqaisit@nores para conceder a sua patente
e, consequentemente, garante prazos menores, di¢@es mais restritas de protecao,
pois tratam, em sua maioria, apenas de um apeafeigoto aplicado a um objeto ja
existente, quais sejam: nova forma ou disposicé@oinaentivo; melhoria funcional no

uso ou fabricagéo; aplicacao industrial e sufiggdescritiva.

Assim como no caso das invencdes, o modelo deladidi serda novo quando nao
compreendido no estado da técnica; ter4 aplicaghgsirial quando o objeto criado, ou
parte dele, tenha possibilidade de utilizacdo geate sera suficientemente descritivo

quando permitir sua reproducao por um técnico sarde (Lei N° 9279/96).

Segundo Lima (200&nline)

“A novidade, no modelo de utilidade, seria basicaimdormal, de disposicao
ou de fabricacdo. Contudo, esta modificacao, amrodceitual, deve gerar um
avanco de carater funcional, uma vez que as maddEs meramente estéticas
ja tém guarida com o registro de desenho industrial

Também o carater de inventividade, para o modelatildade, é bem menor do que

para a invencdo. Enquanto que, para se caractaripar invencdo esta ndo pode
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decorrer de maneira evidente ou Obvia para um décnd assunto, no modelo de
utilidade, basta que a criacdo ndo decorra de m@aoemum ou vulgar em relacdo ao
estado da técnica. O ato inventivo é, desta marfeglativo a transformacéo na forma
do objeto, ou em parte deste, para solucionar uablgma de funcionamento”.

(GUIMARAES, 2005)

Na figura 10, apresentada a seguir, vemos o esttgimomico para a producédo do
banco do veiculo experimental Sabia 4, desenvolydim Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento enbesignda ED/UEMG, onde caberia a protecdo por patente de

modelo de utilidade.



FIG.34. Estudo ergonémico para producdo do banco ddabia 4
Criacdo: CPgD
Fonte: Centro eData/2009

Segundo Patricia Peralta, do INPI, “o aperfeicodm&mcional protegido pelo modelo
de utilidade pode se dar em patente prépria, eenfimide terceiros ou em objeto ja
pertencente ao dominio publico”. Porém, nos casogue a melhoria funcional ocorra
em objetos protegidos por patente de terceirosofj@edidas ou em fase de concessao —
expectativa de direito), o inventor dessa melhal@&vera pedir formalmente a
autorizacdo do titular da primeira invencao pareemaar seu modelo de utilidade e

explora-lo economicamente. (Comunicacao pessoal)

Cabera a patente de modelo de utilidade, portastmesmos limites e gracas impostos
a patente de invencéo, previstos na Lei N° 9.27%9fiie se adéquem design tais
como: protecao por outro instituto, caso nao sefsiderado um modelo de utilidade;

proibicdo de protecéo legal, por razdes de ordemida ou de atendimento ao interesse
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publico, afronta a moral, aos bons costumes, araega, a ordem e a saude publica;
perda do carater de novidade, caso tenha sidogdidalantes da concessao da patente;
e possibilidade de usar o periodo de graca pardgdigdo do objeto criado antes do

devido pedido de patente no INPI.

Enquanto a patente de invencédo tem prazo de dudg@ominado em 20 anos, na
patente de modelo de utilidade, por ser mais unfeapeamento do que uma invencao
propriamente dita, este prazo é de 15 anos, tantoétados a partir do depdsito do
pedido no INPI e também improrrogaveis. Como na&mgéo, ao titular da patente de
modelo de utilidade cabe a exploragéo ou o licemerdo da sua criacdo, sob pena de

cair em dominio publico.

3.4.3 O DESENHO INDUSTRIAL

Segundo Denis Barbosa (2006, p.107),

“se a criagdo € técnica, teremos uma hipotese watpade invencao ou de
modelo industrial. Se a criacdo € puramente eaté&iem aplicacdo a produto
industrial, poder-se-a ter a protecdo pelo Dir@wdoral; tendo-se uma obra de
arte aplicada, com a qualificagdo de poder serertigo de fabricacdo

industrial, estamos no dominio do desenho indlistria

Nos termos da Lei N° 9.279/96, art. 95designé tutelado pelo REGISTRO DE

DESENHO INDUSTRIAL que protegera justamente

“a forma plastica ornamental de um objeto, ou dutn ornamental de linhas
e cores, que possa servir de aplicacdo num proglujae proporcione um
resultado visualmente perceptivel novo e origirsabna configuragdo externa,
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e que possa servir também de tipo de fabricacéo”.

Se observarmos a figura 11, a seguir, 0 que vermosaécama. De acordo com Houaiss
(2009, online uma cama € “lugar onde uma pessoa ou animal pedar-se e/ou
dormir com relativo conforto” e como tal encontigetlsas fabricacées similares. No

entanto, o que diferencia esta cama das outraeedesign

FIG.11. Cama com cabeceira
em fibra artesanal do Vale
do Jequitinhonha
Criacao: Nucleo da Madeira

Fonte: Centro eData

Criada a partir do Projeto Havalor, do Centro dadélea da ED/UEMG, a cama
apresentada na figura 35, tem em sua cabeceitagfi) uma estrutura formada por
fiboras de palha de milho, tramadas artesanalmeeles partesdos do Vale do

Jequitinhonha, norte de Minas Gerais.



FIG.12. Detalhe de aplique de palha de milho trangi na cabeceira da cama
Criacao: Nucleo da Madeira

Fonte: Centro eData

Pela figura apresentada, para Barros (2007), pretegem principio,

“a concepgdo funcional-estética de um produto, ipeksde
reproducdo em série industrialmente. Diz-se estétincional, aqui,
porgue, enquanto a estética se reporta a imageindd produto, ou
seja, aquela oferecida a percepgdo do consumidofumcional se
refere a sua aplicacdo e eficacia, em suma, fusamnalidade”.

Por isso dizemos que a protecdo por desenho inmdustmpde dois elementos que no

mundo moderno ndo mais se contrapdem: a funci@udié a estética.

A separacao légica entre tais conceitos, além dceade aplicacao pratica, ndo chega
nem mesmo a constituir mais uma “separacao légis&d que a “unido légica” propde
gue as novas criacdes devem acompanhar a evolacdatéria e serem disciplinadas

sem dependéncia das categorias rigidas da técdi@astética, como um fendbmeno do
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sistema industrial moderno que ndo pode ser redwdd critérios convencionais da

arte e da tecnologia.

“Praticamente toda intervencdo “visual” em produtagavés de texturas,
grafismos etc. com vistas a producdo industrial, re@istraveis e passiveis de
protecéo pela Propriedade Industrial através distregde desenho industrial,
com excecao de algumas poucas limitagbes impostaiip entre as quais a
forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou,aaiaduela determinada
essencialmente por consideragdes técnicas ou haisio (LIMA, 2001,
onling

Assim, a protecdo por desenho industrial é dadaédrde registro e sua finalidade é a

protecdo do carater estético em detrimento do dmaé?.

O principal item a ser verificado em um produto gheedl de registro de desenho
industrial, como frisou Denis Barbosa (2006), éeo sarater estético, ou seja, por
menor que seja a intervencdo formal, ela dever&esshir-se da configuracao

eminentemente técnica ou funcional.

Esta € a principal diferenca entre o modelo dedatie e o desenho industrial. No
primeiro, a intervengdo € dada na funcédo, visamda onelhoria no uso ou no processo
de fabricacdo. Ja no desenho industrial, a protégdicecionada apenas a composi¢ao

estético-formal de um produto.

Essencial aqui é distinguir entre o Desenho Industtomo atividade ligada ao
desenvolvimento de produtos e o Desenho Industagionto de vista da propriedade
intelectual. Embora ambos possam ser definidos cdesigne coloquem o objeto

industrial como o ponto principal de seus enfoqpessuem diferencas significativas

® Como ja visto, para a protecdo do carater funciterabs a patente de invencdo ou a patente de

modelo de utilidade
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Segundo Cunha (2003), o desenho industrial, comwidate ligada ao
desenvolvimento de produtos, esta voltado para laome da qualidade de vida das
pessoas e para a sua adequacdo ao mundo moderalverdo o0 conhecimento da

evolucéo social, econémica, cultural e tecnologica

“contempla as duas grandes vertentesddsignna atualidade, que
sdo: a Programacao Visual, para o desenvolvimemtoochposicoes
graficas de natureza bidimensional, e o ProjetoPdeduto, para
objetos de natureza tridimensional”.

Ja do ponto de vista dos direitos de propriedadesinial, o termalesignou desenho
industrial diz respeito a sua configuracao exteaoaapelo visual que um produto pode
exercer e que tera grande influéncia na escolheodesumidor, quando comparado a

outros produtos similares e de mesma qualidade.

Assim, o formato, a configuracdo, o padrédo, o oerdam ou qualquer combinagao
destes fatores que faz com que um produto sejaeddmdo dos produtos da
concorréncia e que exerca uma atracdo visual nsuocador tera, no registro de

desenho industrial a sua adequada protecao legal.

Na linha de utensilios de decoracdo e uso domeésteofabricacdo artesanal,
apresentada pela figura 13, , temos claramentecuasitos exigidos pelo INPI, para o

registro de desenho industrial: a noviddderesultando um visual inédito; a

46 A novidade, diferentemente da originalidade, queuma questdo estética, é técnica e

identificavel também quando ha combinacdo de elesga conhecidos, desde que criando um visual
préprio.
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originalidade, que é uma configuracdo visual digtiem relacdo a outros objetos

anteriores; e a possibilidade de fabricacdo/a@cagdustrial.

FIG.13. Linha de produtos criados por artesés de Be Horizonte,
capacitadas pelo projeto Pitangapor&/2008
Criacdo: Centro IDE e artesas de Belo Horizonte
Fonte: Centro eData/2009

Assim como a cama das figuras 11 e 12, as pecéiguta 13, criadas por artesas de
Belo Horizonte, capacitadas pelo projeto Pitangapdo Centro de Integrac@zesign
Empresa da ED/UEMG, sofreram uma interferéncia daola deDesign no seu
desenvolvimento. Ambos projetos tiveram as inseac@ orientacbes dos alunos
participantes, para que o produto final fosse de wualidade tal que pudesse ser

inserido no mercado tdo logo fosse finaliZ&do

Assim como vimos nhas patentes de invencdo e matielotilidade, para atender ao
requisito de novidade, s6 se deve divulgar um pmdypto ao registro de desenho

industrial, apés o seu efetivo depdsito no INPI.

4 Nos mesmos moldes dos projetos Minas Raizes altétae projeto Pitangapora objetiva

agregar valor ao artesanato local através da iaselgdesignna sua producao
48 Apesar do sucesso dos produtos resultantes degSas, amenhuma das comunidades foi
instruida acerca dos direitos de propriedade ictigdéd
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Acontece que, se “divulgardesigri estéd entre as fun¢des primordiais do Centro gData
temos ai um dos pontos mais relevantes desta gasgoimo proteger ugesignque ja

foi tornado publico através de apresentacdes eadsalaula e outros eventos extra-
classe e, agora, esta disponibilizado pela inteseet legislacdo vigente considera a

falta de novidade um impeditivo a sua protecaolfega

Para esses casos, a legislacdo vigente da aa titolaesenho industrial 0 mesmo
“periodo de graca” que possibilita a protecdo letg@luma invencdo ou modelo de
utilidade, que ja tenham sido divulgados, porémm goazos diferentes. Enquanto para
as patentes este periodo € de 12 meses, pararthdésdustrial, sdo 180 dias, ambos

precedentes da data de depdsito.

Pela legislagdo vigente, € impedimento para o tregie desenho industrial, qualquer
configuracdo (gréfica ou de produto) cujo resultfidal seja contrario a moral e aos
bons costumes; ofensivo a honra ou imagem de pesatentatério a liberdade de
consciéncia ou quando o0 mesmo é composto pela foomam, vulgar ou necessaria

de um objeto.

Em relagdo aos impeditivos para o registro de dwsendustrial, segundo Denis
Barbosa (2006), sdo excluidas da protecdo as obeaamente artisticas e a forma
necessdria para que o produto opere suas fungéisa® Ou seja, a forma de um
objeto, determinada essencialmente por considesag@nicas ou funcionais, néo
podera ser registrada como um desenho industdel ,gssa é a configuragdo necesséria

para o seu funcionamento.



O registro do desenho industrial tem prazo de drag 10 anos, contados da data do
deposito, podendo ser prorrogavel por até 3 pesi@imessivos de 5 anos cada. E
concedido para até 20 variagbes de um medesign (produto ou grafico) que se

destinem ao mesmo depdsito e guardem entre si aanearacteristica distintiva

preponderante.

Diferentemente da protec&o conferida pela lei dgtdide autor, a protecao que decorre
de um desenho industrial se resume a exclusividadabricagdo e venda do produto,
nao incluindo a reprodugao de uma imagem do desamido modelo, do mesmo modo

que a patente de invencdo de uma maquina ndo inapegeoducdo de sua imagem.

3.4.4 A MARCA

Segundo Denis Barbosa (2006), a marca € a maisriamp@ das propriedades
intelectuais, e tem por finalidade proteger o itivesnto do empresario e garantir ao

consumidor a capacidade de reconhecer o bom e @roduto.

Para Carvalho MendonggpudGama Cerqueira (1946), pode se constituir umaanarc

“sinais graficos ou figurativos, destinados a iidliializar os produtos de uma
empresa industrial ou as mercadorias postas a v@ndama casa de negdcio,
dando a conhecer sua origem ou procedéncia, eardesta atividade e o
trabalho de que séo resultado”.
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A marca, que para designé a “contextualizacdo grafica, composta de desgnho
simbolos e cores, ou producéo tipogréfica, afiedasuportes fisico{PEREIRA, s/d,
online), na perspectiva da legislacdo nacional (Lei 9259 é todo sinal distintivo,
visualmente perceptivel, ndo compreendido nas igf@b legais e classificado pela sua
natureza, pela forma como se apresenta expresegando Barros (2007), também

pela sua finalidade.

Para Eugénia Caldas Barros (2007), a marca é uraldo®entos mais importantes para
uma empresa, pois estas constroem sua histéricbasemno renome que alcangam no
mercado, por representarem tradi¢cdo, qualidadsteghio inconfundivel de produtos e

servigos junto aos consumidores.

Portanto, objetivando a concessao do direito ddoegfio exclusiva deste bem tao
importante para uma empresa e um produto, devazee 6 REGISTRO DE MARCA
no INPI, pois, é através do registro que se condetos e atribui deveres ao seu

titular.

Para receber o registro no INPI, a marca devedsettificada pela sua natureza e pela

sua forma de apresentagéao.

Pela natureza, a marca se classifica em marcaatkitpr ou servico, que distingue
produtos ou servigos de outros idénticos ou afirentp a sua procedéncia; marca de
certificacdo, que atesta a conformidade de um poodu servico a determinadas
normas ou especificagdes técnicas; e marca calefinaidentifica produtos ou servigos

provindos de membros de uma determinada entidade.
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Quanto a forma de apresentacéo, o critério adgialtoINPI é o dos elementos visuais
gue compdem a marca. Assim, as marcas se classifema nominativa, quando
formadas por uma ou mais palavra, letras ou algassfigurativa, formada por figura
ou forma estilizada de letras e nUmeros ou ideoggamista, que é uma combinacgéo de
elementos nominativos e figurativos, inclusive afigr estilizada; e tridimensional:
formas plasticas dos produtos ou suas embalagestisgdiveis por si mesmas, desde

gue ndo estejam associadas a qualquer aspectdeata t#cnica.

Existem ainda dois tipos de marca que nao se ermgua@ém nenhuma dessas
classificagbes, mas que recebem uma protecéo ak®0 as marcas de alto renome e

a notoriamente conhecida.

O reconhecimento de uma marca como marca de albone se da por parecer técnico

emitido pelo do INPI aguelas marcas registradaBrasil

“que se projetam em funcdo do bom conceito querdasfi no mercado, do
reconhecimento publico de sua boa qualidade, aopa& justificar o
impedimento de outras idénticas em qualquer outmmor de atividade
econdmica’ (BARROS, 2007)

Portanto, as marcas de alto renome, independentesedmento no qual estejam

inseridas. Recebem protecdo em todos os demaissramoatividade, sejam eles

concorrentes ou nao.
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J& as marcas notoriamente conhecidas em seu raatividade, assim o sédo em virtude
da Convencéo de Paris, e ndo necessitam de regisBeasil para reclamarem contra o

uso indevido por terceiros e requererem para sdt@gAo contra possiveis usurpacgoes.

O fato de serem amplamente conhecidas em seu ramtivilade é que lhes confere
esse titulo. A comprovacdo para ser notoriamentéhemnda se da no Brasil, no

territério em que tal protecdo € requerida, nadatdeposito.

Como esses dois tipos de marcas dependem de fagpesiais para sua protecdo e um
deles é o seu tempo de insercdo no mercado, umgueeeste € essencial para o seu
reconhecimento e notoriedade, tais informacgOegrate a presente pesquisa apenas
como suporte as proibicdes legais que o Centro aeldave observar quando da

divulgacéo e negociacdo designde Minas Gerais.

Como um exemplo de excecdo a necessidade de s&aeg marca, mesmo ela nao
sendo notoriamente conhecida, é a apresentadgura fi4, quando a marca se refere a

identificacdo de 6rgéos publicos.

FIG.14. Marca da Escola deDesign
Criacdo: Centrdesign
Fonte: Centro eData/2009
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Para ser protegida legalmente, a marca deve temalg caracteristicas sem as quais o
registro no INPI ndo podera acontecer. A primeiramais importante dessas
caracteristicas € que a marca seja visualmentepierel, descartando-se totalmente

gualquer sinal que ndo possa ser representadcaregnte, como podemos perceber na

figura 15.
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5 FIG.15. Marca do Niicleo
W
: de llustracdes e Quadrinhos
; Criacéo: Vitor Piedade
Q .
2 nuacleo de ilustracdo e quadrinhos Garcia
Fonte: Centro eData

Uma marca ndo pode conter nem o todo nem partasm@eoutra marca, seja ela
registrada, notoriamente conhecida, ou esteja enhéagpelo menos 6 meses, que seja
suscetivel de causar confusdo ou associacdo cooa rakeia de produtos ou servigcos

iguais, semelhantes ou afins.

Na figura 15 temos, entdo, um sinal visualmenteqmivel que distingue o Nucleo de
llustracdo e Quadrinhos dos outros nudcleos exesdend Escola dBesigne/ou em

outras instituicbes. Além disto, os elementos quenpdem esta marca foram
organizados de uma forma criativa, nova e origimalacterizando as atividades

desenvolvidas pelo nacleo académico.
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Em relagcdo aos conceitos de novidade e originadidadsinal utilizado na criagao de
uma marca nao precisa, necessariamente, ser peédmlditular, o que deve ser nova é a
utilizacdo daquele signo na identificagcdo daqu@esdutos ou servicos prestados,
dentro, portanto, de dado segmento. No direito anerco uso de marcas iguais para
segmentos distintos € compreendido dentro do dondei novidade relativa, ou seja,
uma marca pode ja existir em outro segmento, dase@ao colidente com o segmento

para o qual esta sendo requerida a marca colidente.

Pelo visto até aqui, assim como em relagcéo asteateam Lei N° 9.279/96 néo identifica
0s sinais que podem ser utilizados como marcaderpréo elencar as proibicdes

daquilo que nédo pode ser registrado.

Segundo Denis Barbosa (2003pud Barros (2007), sintetizando o longo rol de
proibices da lei, ndo sdo registraveis “0s sigaaropriados por terceiros, seja pelo
sistema especifico marcario, seja por qualqueroosistema; 0S Signos cujo uso
implicaria a violagdo dos canones morais ou éticos”signos que pudessem levar o
consumidor ao erro ou confusdo; e 0s signos parsoocdos quais o sistema juridico

brasileiro reservou outro tipo de protecéo.

De acordo com Guimardes (2005), outro ponto retevama questdo marcaria diz
respeito ao registro como marca tridimensional bi@to que estiver protegido como
desenho industrial. Caso a prote¢do por desenhsstimal ja tenha sido dada, apenas

tem direito ao registro de marca tridimensionab edjeto for do mesmo titular.
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A vigéncia do registro de uma marca é de 10 angs, djiferentemente das patentes de
invencgéo e de modelo de utilidade, e do registrdedenho industrial, seréo contados a
partir da data de sua concessdo e poderdo seogados por periodos iguais e

sucessivos, indeterminadamente.

Salvo forca maior, o0 registro da marca concedeitatart um periodo de 5 anos,
contados da sua concessédo, para a efetiva uthzagasinal distintivo. Caso a sua
exploracdo econdémica ndo seja iniciada no Brgsids &sses 5 anos, ou na hipétese de
interrupcdo desta exploracdo por periodo de 5 emmsecutivos, ou, ainda, na alteragédo

substancial de seu caréter distintivo original,aaaa caducara.

Desta maneira, 0 registro de marca pode se extinmgla expiracdo do prazo de

vigéncia, sem pedido de renovac¢édo; pela renunela; gaducidade; ou por ndo manter
procurador domiciliado no Brasil, quando seu titdita estrangeiro, caso este que nao
encontrara aplicacédo pelo Centro eData, uma vezespeeCentro trabalha, basicamente,

com odesignproduzido em Minas Gerais.

Desta maneira, 0 registro de marca pode se extinmgla expiracdo do prazo de

vigéncia, sem pedido de renovacgédo; pela renunela; gaducidade; ou por ndo manter
procurador domiciliado no Brasil, quando seu titdita estrangeiro, caso este que nao
encontrara aplicacédo pelo Centro eData, uma vezespeeCentro trabalha, basicamente,

com odesignproduzido em Minas Gerais.

Ao titular do registro, por ser o proprietario daroa, € assegurado, portanto, 0 seu uso

exclusivo em todo o territorio nacional; o direde ceder o seu registro a terceiros;



licenciar seu uso e zelar por sua reputacéo erideete material.
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4. O CENTRO EDATA

Com o avanco tecnoldogico e o consequente cresameas midias digitais que
ampliam as formas de comunicacdo e a distribuiganfbrmacdes, eliminando as
distancias, o espaco e o tempo, o0 homem teve duoptade de coletar, processar e
armazenar dados num espaco fisico e temporal carlanenor. Essa explosdo de
informacdes cientificas, literarias, artisticaszeenvplogicas cria possibilidades inéditas
de acesso, além do uso simultaneo das informagiegapos usuarios em diferentes
locais. Em consequéncia disso, as pessoas e aszag#es geridas por essas pessoas
passaram a ter a oportunidade de melhorar a st&ciefiadministrativa a medida que os

sistemas de informacdo avancaram em complexidadésticacdo

Hoje em dia, com o desenvolvimento das novas tegiad de informacédo e
comunicacao, a cada minuto, novas pessoas inser@aiaternet, novos computadores
se interconectam, e novas informacfes sdo injetadarede. Com isso, acessar e
disseminar o conhecimento € muito mais facil que teampos atras. E,
proporcionalmente a esta facilidade, aumentaramprnegmente, também, as

possibilidades concretas de comercializacdo do#taees da pesquisa académica.



Portanto este capitulo visa apresentar o CentrotagDseu funcionamento e
contextualizacdo enquanto um grande banco de dadoal sobre adesignde Minas

Gerais.

4.1 A CRIACAO DO CENTRO EDATA NO CONTEXTO MERCADOLO GICO

DE MINAS GERAIS

Criado em 2004, como um grande banco de dadosaVidupartir de uma projeto de
pesquisa da Escola deesigiUEMG junto a FAPEMIG, o Centro eData teve por
principal objetivo, documentar eletronicaméite producdo académica daquela

instituicdo, desde a sua fundacéo até hoje.

Desta forma, simplesmente armazenando e dispaaibdo o design gerado na
ED/UEMG, o Centro eData pretendia se tornar umaréetia para pesquisas e

divulgacao do estado da artedisignem Belo Horizonte.

Porém, em 2005, o Ministério do Desenvolvimentaukiria e Comércio (MDIC) e a
Associacao Brasileira de Desenvolvimento Indus{A&DI), em reunido de Avaliacao

Estratégica do Programa Brasileiro Besign (PBD™), detectou que o programa tem

49 Por “documentar eletronicamente” podemos enteno@o o processo de digitalizacdo das

imagens dos arquivos fisicos da ED/UEMG para ogspitual da internet.

50 Em 1995, o Ministério da IndUstria e Comércioekixtr criou o Programa Brasileiro dzsign

com a missdo de induzir o pais a modernidade indlusttecnoldgica por meio diesign através de trés
linhas distintas de acdo: promocdo, educacao ertsupgda época, o principal objetivo do PBD era a
insercdo e incremento da gestao dksign nos setores produtivos de forma a ser o diferenisa
qualidade e competitividade dos bens e servigcaduzaidos no Brasil.
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atuado brilhantemente nas linhas da promocaodesign e oferta de suporte
institucional as iniciativas setoriais da indUspara o desenvolvimento da sua gestao.
Mas, na educacdo, ainda havia inUmeras lacunapmpeessavam ser superadas pois
“grande parte do conhecimento produzido para oveggemento dalesign(projetos de
produtos, novos materiais, novas tecnologias, &m) baixa propagacao a partir das
proprias instituicdes de pesquisa” (MDIC, 2006).

Entdo, em 2007, ciente das lacunas existentes mb éMB relacdo a educacdo, e da
necessidade de elevar os niveis de competitividadeempresas e da qualidade dos
produtos mineiros através do fortalecimentod#dsign,veio o Centro Minadesign
(CMD) se juntar ao Centro eData para ndo s6 arnaazerproducdo académica da
Escola deDesign como também de toda a cultura material e icoriicgrdo Estado de
Minas Gerais, afim de propagar e implementadesign junto ao setor produtivo

mineiro.

Segundo dados de 2009, da Federagcdo das Indudtridsstado de Minas Gerais
(FIEMG), a economia do estado de Minas Gerais iEdmagnte fundamentada no setor

de servigos (59,77%), na industria (31,06%) e mapEguaria (8,37%).

Para a FIEMG, nesta mesma pesquisa, a classe gumeas maior relevancia € a
industria de transformacHp representando 18,55% de participacdo na econdmia

estado.

Se temos 59,77% da atividade econdmica mineiraafuedtada no setor de servicos e

18,55% da industria é de transformacédo, (segundosdda FIEMG, 2009), design

51 Industria de transformacao € o tipo de indusitia faz a matéria em algum tipo de produto

comercial ja a ponto de ser consumido ou usadoK(PEDIA, 2009, online)
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desponta ai como o grande “diferencial estratégieo possibilita a otimiza¢cdo no uso
de matéria-prima e a melhoria nas fases de prejd®producdo, assegurando melhores
niveis de satisfacdo do cliente” (PBD, 200&yline). Afinal, € do design a
responsabilidade pela aparéncia final do produtedltima analise, pela imagem que

a empresa constréi no Mercado.

Segundo o PDB (200&nline), a inovacatf pelo designé uma das forcas dinamicas
fundamentais que incrementam a competitividade elapresas e que levam ao
crescimento da eficiéncia técnica, aumento da prodade, reducdo de custos,
aumento da qualidade e mudancas que possibilitampiacdo das aplicagbes de um

produto ou processo.

Em Minas Gerais, dentre os setores produtivos gugikzam dodesigncomo fator de
inovacdo, temos os artesanato, calcados, téxti#co@o, ceramico, turismo,
automoéveis/auto-pecas, vestuario, pedras ornamsentgémas, eletroeletrénicos,
metalurgia, tecnologia da informacdo e moéveis (F&MN009,0nline). Destes, 0s que
mais se destacam s&o o movef&ijro de pedras preciosiso de eletroeletronicdse o

de tecnologia da informaco

52 Pode-se compreender a inovacdo como a introddedam novo produto e/ou qualidade;

introducéo de novos processos e/ou métodos de giodnovos mercados e novas fontes de matérias-
primas; estabelecimento de novas formas de orggivzacondmica; introducdo de novas relacdes de
trabalho etc. (TAVARESet al, 2008, onling). A inovagdo tecnologicaorresponde a aquisicao,
introducdo e aproveitamento de novas tecnologias (conjunto dee@xmento técnico) na producao e/ou
distribuicdo de quaisquer bens ou servicos paraeccado (SZMRECSANYI, 2006). E importante
ressaltar aqui, a diferenca entre a invencdo eowagfio. Uma invencdo ndo € necessariamente uma
inovacgdo, ja que a invencao constitui um esboc¢eesam modelo para um dispositivo, produto, processo
sistema novo ou aperfeicoado e a inovacdo tem umideeecondmico que se concretiza com uma
transacdo comercial. (DOSI, 2006).

53 Composto por 3,5 mil empresas, o setor de mdgaiscomo referéncia o pélo moveleiro de Uba
com cerca de 300 industrias instaladas nas cidéeléthd, Guidoval, Piradba, Rio Pomba, Rodeiro, S&o
Geraldo, Visconde do Rio Branco e Tocantins. Comerdas acdes do SEBRAE e UEMGdesignja
pode ser considerado o maior fator de desenvoltordas industrias locais. (FIEMG, 20@ling)
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Como pode se notar, o campo de insercaodesign em Minas Gerais € vasto.
Identificar, catalogar e armazenar toda manifestalghdesignno Estado, em campos
tdo distintos, é tarefa ardua e que necessita, @éet@mpo, um espaco fisico que muitas
vezes € impossivel de se obter numa estrutura mawvental marcada por outras

atribuicOes e limitagoes.

Assim, a proposta de desenvolvimento de um banatades virtual se consolida n&o

s6é como uma grande estratégia de armazenament®@ t@onbém de divulgacdo da

instituicdo e da producao académica de seus akipoxfessores.

4.2 BIBLIOTECA VIRTUAL OU BANCO DE DADOS?

A relevancia dodesign no universo competitivo das empresas e a difidddde

encontrar espaco fisico adequado para seu acenuxet a ED/UEMG um novo

conceito de armazenamento de informagdes: a Bbhotirtual.

Uma biblioteca virtual, eletronica ou digital, sago Marchiori {997,online),

54 Minas Gerais é o maior produtor mundial de gecasiadas, com aproximadamente 800 empresas

na regido do Vale do Jequitinhonha. Mas, apesasederesponsavel por cerca de 25% da producao
mundial, quando se trata de exportacdo de joiasatidge a marca de 5% do mercado brasileiro, guant
insignificante no cenario mundial. (FIEMG, 20@®Jine)

%5 O setor eletroeletrénico de Minas Gerais abrigasrde 120 empresas de base tecnoldgica em
Santa Rita do Sapucai que fabrica cerca de 10.006utps no segmento de eletroeletrdnicos,
telecomunicacdes, informatica, automacdo industpetdial e comercial, tecnologia da informagéo,
matéria-prima e prestacdo de servi¢os. (FIEMG, 200ine)

% O setor de tecnologia da informacao é compost®@Pa0 empresas, sendo que 1300 na Grande
BH (FIEMG, 2009,0nline). Importante destacar que o desenvolvimentgaftwarese hardwarespara
gestdo da informacdo necessita dedasignergrafico que faca a interacdo entre homem e magiéna
forma amigavel, além de ergonomicamente funcional.
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“se apresenta como uma alternativa para ampliacaaslicdes de busca,
disponibilidade e recuperacdo de informacBes de emm@mnglobalizada,
qualitativa, pertinente e racional, aliando o asdgsal ao acesso remoto, com
base nas redes de telecomunicagéo disponiveis”.

E uma nova forma de armazenamento e disseminac&o irdarmacgdes que
independente de sua localizacdo fisica ou horadofuhcionamento, tem como
principais caracteristicas o acesso remoto via atexpr e rede, a utilizagdo simultanea

por mais de um usuério, e a utilizacdo de divesspsrtes como texto, som e imagens.

Numa biblioteca convencional, esses dados (tegtn,esimagens) seriam armazenados
em meios fisicos, como por exemplo, o papel pataxiss e fotografias, fitas k-7 para
audio e fita VHS para imagem. Porém, numa bibletestual, estas informacgdes
precisam ser organizadas e dispostas num meicalidtravés de um programa de
computador, de tal forma que possam ser acessadtiizadas por muitos usuarios

diferentes.

Quando as informagdes sao organizadas e armazesradas sistema de computador,
para um posterior tratamento, esta cole¢cdo de ffathssrecebe o nome de Banco de

Dados.

“Para que um banco de dados para ser realment@mahcndo deve apenas
armazenar grandes quantidades de registros bensanasessada facilmente.
Além disso, novas informacdes e mudancas devetasdem bastante facil de
entrada. A fim de ter um sistema de base de dallasiemte eficiente, é

necessario incorporar um programa que gere as ltassl as informacdes
armazenadas no sistema”. (SHENRON, 2@08ne)

Em se tratando da Escola Design uma biblioteca virtual sobre a@esigné o ponto

chave para uma instituicdo que se propde a angdiaondi¢cdes de projeto, pesquisa e
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desenvolvimento que venham a contribuir para ordedemento da propria cultura,

do reconhecimento de suas singularidades e dasutlade criativa que foi capaz de

criar desde um simples e rudimentar objeto de larfosambu até um carro ou avido.

Portanto, como a pretensédo do Centro eData, desda ariacdo, foi desenvolver um
espaco onde designpudesse ndo apenas ser armazenado e divulgado,taothém

analisado e discutido no ambito académico e fola, dem ambiente virtual, aberto a
novas insercoes e interferéncias, achamos maisuadecefini-lo como um grande
banco de dados virtual, que, futuramente, poderer fearte de uma biblioteca virtual

sobre adesign

4.3 CENTRO EDATA, UM BANCO DE DADOS SOBREDESIGN

O design como atividade inerente a histéria da humanidadgemento externo da
percepcdo de inovacdo tecnolOgica, necessita danisews para captar, controlar,
organizar e dar acesso a informagfes de carateic@éacultural e social que todo
processo de criacdo requésstudos realizados por alunos do curso de Pos-@gadu

em Gestdo ddesignda ED/UEMG, em 2008, e relacionados a capacitdedecursos

humanos apontam como um dos pontos fracoded@n,no Brasil, a subserviéncia as
fontes e culturas externas, devido, principalmantestrita bibliografia nacional na area

e a escassez de informacdes sobre a contribuicdesifgnpara as empresas brasileiras.

Em Minas Gerais, a Escola d¥esignda Universidade do Estado de Minas Gerais,

através de seus centros de estudos e pesquisasgosmespectivos nucleos, tem sido
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guardid e produzido um rico material nas suas siageéreas dexpertise que poderia
ser compartilhado e difundido junto a outras ingties congéneres e setores

industriais.

Apenas para citar alguns, 0 Centro de Pesquisasendelvimento enbbesign(CPgD)

desenvolveu, nos seus 11 anos de existéncia, & d¢ier 80 projetos de pesquisa, 14
orientacdes de mestrado e produziu em torno dg8pers tendo sido o representante
fora da Europa que mais apresentou trabalhos nor mangresso ddesignem lingua
portuguesa em 2000, em Portugal. Esse Centro gheacl8 prémios somente no setor
automotivo sendo dois déolkswagendois da Eco-MarathoBhell na Franca (figura

16) e um da Eco-Marathon Américas nos Estados Wnffigura 17), com o projeto

Sabia.

FIG. 16: Veiculo experimental
Sabia 1

Prémio Especial deDesign
Franca, 1994

Criacdo: Equipe Sabia/94
Fonte: Centro eData/2009




FIG. 17: Veiculo experimental Sabia 6
1° Lugar na categoriaDesigninovador
Califérnia, 2009

Criacao: Equipe Sabia/2008/2009
Fonte: Centro eData/2009

O Centro de Estudos e Desenvolvimento de Projetgo®asbign — CentroDesign

originalmente Laboratoério deesign criado em 1990, tem produzido uma média de 50
projetos deadesigngréafico por ano para universidades, prefeiturastetarias, ONGs e
pequenas empresas em todo o Estado, através deénsgmlamente 300 estagiarios que

ja ali atuaram.

Conforme as figuras 18 e 19 a seguir, temos umastaade dois projetos

desenvolvidos pelo Centidesign

slival

5 wlral
CLARA NUNES

CAETANOPOLIS - MG

FI1G.18. Cartaz do Festival Cultural Clara Nunes
Criacao: Centrdesign
Fonte: Centro eData/2009
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Naturais e Exatas!
UEMG / Ub4 - MG

FIG.19. Marca da Escola de Ciéncias Naturais e Exa$ da UEMG
Criagao: Centr@®esign
Fonte: Centro eData/2009

O Centro de Estudos edesignem Gemas e Joias, em 2 anos de implantacao, ja

ampliou suas atividades de Laboratério de Projesra Laboratorio de Lapidacao,
Laboratério de Prototipagem Rapida e Laboratorigldgold Ashanti de Ligas de Ouro
para o desenvolvimento de pesquisas e atendimemt@etor em parceria com

instituicdes publicas e privadas.

A seguir (figuras 20 e 21), duas pecas do profegshrardo Vasconcelos Bahia,
desenvolvidas e produzidas pelo Centro de Jdiasfinaistas em concursos

internacionais:

FIG.20. Anel e brincos em ouro
amarelo e prasiolita

Prémio EMBRARAD 2007
Criacdo: Prof. Eduardo Valadares
Bahia/Centro de Joias

Fonte: Centro eData/2009
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FIG.21. Anel em ouro branco e
guartzo fumé e pérolas negras do
Thaiti

Concurso Pérolas do Thaiti 2007
Criacao: Prof. Eduardo Valadares
Bahia/Centro de Joias

Fonte: Centro eData/2009

O Centro de IntegracdDesign e Empresa — Centro IDE, tem atendido as micro e

pequenas empresas em todo o Estado inseriddsignatravés das empresas incubadas
nos seus processos internos de desenvolvimentoratkitps, contribuindo com o

aumento da competitividade e melhoria da qualididseus produtos (figuras 22 e 23)

FIG.22. Cadeira Notus

Criacao: Notudesign Empresa incubada
pelo Centro IDE — Centro de Integragéo
DesignEmpresa

Fonte: Centro eData 2009




FIG.23. Cadeira Eliptica

Criagao: NotuPesign

Empresa incubada pelo Centro IDE — Centro
de Integracad®esignEmpresa

Fonte: Centro eData 2009

Toda essa producdo, e as demais, desenvolvidaodmnot Estado, em forma de
imagens, pesquisas, projetos, produtos e servmaderia suprir de informacdes a
comunidade interna e externa, além de contribuia padesenvolvimento de setores
econdmicos de Minas Gerais, fomentando uma nouvarautle integracao ddesign

com a sociedade.

Assim, diante da possibilidade de ampliacdo do nakadas informacbes para
disseminar o conhecimento sobrelesign surgiu a idéia da criacdo e implantacdo de
um banco de dados virtual que compreendesse asrdée variaveis do mercado e suas
relacdes com as dimensdes histoéricas, tecnolégicatturais dalesignno Estado. Um
lugar onde se pudesse dar visibilidade ao acerpme@ucao cientifica, académica e
cultural, relacionados aos segmentos produtivokEstado e desenvolvidos no ambito

do ensino, pesquisa e extensao da Escolzedggnda UEMG.

Portanto, como forma de dar, também, um retorneestgr contas a sociedade que

apoia e mantém a ED/UEMG, a criacdo de um banaades virtual, acessivel a todos
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e aberto a colaboragbes, garantiia a manutencatinoa do contetdo e
aproveitamento maior ddesignque poderia cair no esquecimento sem uma iniaiativ

deste tipo.

4.3.1 PARTICULARIDADES DE UM BANCO DE DADOS SOBRE O DESIGN

Como as particularidades inerentes @asign sdo perceptiveis em cada atividade
desenvolvida nos diversos Centros e Nucleos dal&siedDesignque se relacionam
entre si e com a comunidade externa, para tranafoessas atividades em dados
virtuais, que comporiam um banco de dados virtoakes o designdesenvolvido na
instituicdo, essas particularidades deveriam setides e principalmente preservadas.
Assim, desde a sua criagdo, o Centro eData busasergar, cuidadosamente, cada
uma dessas particularidades, afim de tornar-se bibloteca virtual de carater
multidisciplinar e mobilizador. Por ser multidisiiar, o Centro eData esta
configurado como uma rede onde cada Centro conéirataar de forma autbnoma, com
liberdade de ac&o e de acordo com seus objetiaoém? com atividades convergindo
para um macro objetivo que é fomentar com inforreagbbanco de dados cujo sistema
de gerenciamento é digital em espaco virtual. ®ocdrater mobilizador, admite como

colaboradores, outras instituicdes e participag@disiduais.

Portanto, para funcionamento do Centro eData,diosttuido um sistemaeh capaz de
consolidar os acervos dos centros e nlcleos ddosstupesquisas da Escolalbsign
formando uma rede de cooperacédo pelo compartilh@ntas informacées com outros
atores do governo, do meio empresarial, das ingi#s de fomento, de pesquisa e de

desenvolvimento.
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“A opcao por um sistemwebem vez de um sistendesktopé baseada nas
necessidades do projeto. O sistema precisava sgpabde simples uso, para
garantir que sera utilizado. Sistemasb s@ositestipicos da internet e o uso
desta tecnologia garante que o sistema seja aekestivqualquer lugar que
possua uma conexdo com a internet. Também ndoeSsdei@ instalacdo de
sistemas adicionais no computador do visitanteaedo incompatibilidades

entre plataformas”. (informagéo verBal)

4.3.2. FUNCIONAMENTO DO CENTRO EDATA

Idealizado como um grande banco de dados virtagdrimeiras acdes do Centro eData
foram direcionadas, justamente, ao levantamentoirdasmacfes em cada um dos
centros académicos da Escola@esigne a definicdo de como esses dados seriam

armazenados no sistema.

A principal funcédo deste levantamento foi compreeradforma de armazenar os mais
diversos tipos de obras (tais como imagens, sddgos e até mesmo monografias,
teses e artigos relacionadosdssign)se cada uma dessas obras possui atributos Unicos

que precisavam ser preservados e resguardados.

Devido a quantidade e heterogeneidade de dadoqpeaimeomplexidade do tratamento
de diversos tipos de informacé&o, poderia invalimarojeto, foi definido um modelo

anico de publicacdo, desenvolvido a partir da eokdbs dados obtidos através de
entrevistas e estudos das obras desenvolvidag@alanidade académica da Escola de

Design.

57 Antonio Martins, coordenador do Centro eData.
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Segundo Breno Mansur, analista de sistema de iafgitmdo Centro eData, percebe-se
que para cada publicacdo existe um nucleo de org@d pode ser de qualquer tipo e de
qualquer tamanho, envolvendo diversos niveis psadares e colaboradores (alunos e
professores) que além de poderem trabalhar emcpgbbs diferentes, podem também

estar vinculados a instituicoes, linhas de pesausantros diversos.

Pelo diagrama a seguir, representado pela figurade-se verificar como se da o uso

do Centro eData:
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FIG.24. Diagrama de uso do Sistema eData
Fonte: MANSUR, 2009

Além disso, as publicacdes carregam estruturaggievas e diretorios referentes as

obras em si. Isto quer dizer que é possivel arnaazgumnto a informacdo de uma
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imagem, a sua prépria imagem e junto a informagiardsite, todos os arquivos que

compde 0 mesmo.

Os centros, por sua vez, agrupam publicacées denesmo tipo e sao vinculados a
instituicdes, que sao registradas em entidadesedifes para que seja possivel adicionar
parceiros ao banco de dados. Em alguns casos, @uasidpublicacbes n&o se
encaixarem em nenhum dos centros do sistema, &s$as registradas sem o vinculo

com um centro e sim com uma instituicao.

“O sistema eData € conceitualmente simples, padimlafo sistema deveria
apenas catalogar publicacdes. Apesar disso, fokssado definir diversas
funcionalidades relacionadas ao fim da aplicaca@e relacionadas ao fim,
mas importante para atingir resultados mais irnterges, uma vez que estas
diversas funcionalidades do Centro eData, devesiamnutilizadas por pessoas
diferentes. Cada pessoa é considerada um ator e tantem um papel a
cumprir com a operacéo do sistem@iformacéo verbalf
Mesmo que o objetivo fosse somente armazenar égdiva designde Minas Gerais,
independente da sua criagdo académica, o que béojestno Centro eData esta
intrinsicamente relacionado a ED/UEMG. Séo trabmlacadémico produzidos através
de atividades curriculares e extra-curricularesgeora participacdo de alunos e

professores tem produzido um rico material nas divassas areas axpertise

Ao assumir a responsabilidade de criacdo de umob@aalados virtual sobredesign
de todo estado de Minas Gerais, 0 Centro eDataa®ega com uma gama de questdes
relativas a protecdo legal diesignque até entdo ndo havia sido levantada pelos seus

organizadores.

58 Breno Mansur, analista de sistemas, do CentréeeDa
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A participacdo desta pesquisadora em diversas eferigadas a propriedade
intelectual®, ocasionou na imediata suspens&o das atividaddi/algacéo do Centro
eData nosite, uma vez, ndo estando devidamente protegido orialatésponibilizado

na rede, esses ndo gozavam da devida protecéo legal

Ciente das demandas da comunidade académica egdcaemdio s6 as formas de
protecdo aaesign mas também a comercializacdo desse conhecintahsoigestao foi

acatada pela ED/UEMG esttefoi retirado do ar.

Paralelamente a estes acontecimentos, e ao degemaio do projeto de insercao de
dados do Centro eData, surgiu o curso de mestradtNBI e, neste contexto, a
possibilidade de refletir e encontrar uma soluca@ @ disponibilizagdo em rede, do
designde Minas Gerais que, pela sua relevancia econom@mapoderia simplesmente
ser apresentado sem a devida protecéo legal. Hawae, antes, refletir sobre autoria e
comercializacdo dessdesign e, principalmente, sobre as formas licitas de sua

disponibilizagao.

Assim, apds uma vasta pesquisa no campo da pragdedtelectual e ddesign foram
sistematizados alguns procedimentos para sua poolegal como apresentaremos a

sequir.

%9 Docente da disciplina Legislacdo e Normas (cejadtica é a protecdo legal design nos

cursos de graduacdo da ED/UEMG; docente-convidadfsgiplina de Seminarios, da pds-graduacao da
ED/UEMG; coordenadora do NIT/UEMG; representanteldaMG na Rede Mineira de Propriedade
Intelectual, consultora da Faculdade SENAC parprdade intelectual.
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4.4 INSTRUMENTOS JURIDICOS DE PROTECAO E NEGOCIACAO AO

DESIGN DO CENTRO EDATA

Com a criacao do Centro eData, a Escol®dsignviu-se como parte de processo de
divulgacdo do seu conhecimento, onde ndo ha mamgmaso desconhecimento das
formas de protecdo legal atesigne muito menos das possiveis negociacbes que

poderdo advir da interacdo entre a comunidade acea& o seu entorno.

O proprio ato de colher a imagem de um objetdetggn fruto da criacdo de um aluno,
seja de forma independente ou durante suas atesdachdémicas, ja gera, por si so, a

necessidade de um instrumento juridico entre orGeMata e o autor da obra.

Afim de sanar essa e outras demandas e necessidade®lacdo a propriedade
intelectual e alesign veremos, algumas combinacfes através das qup&stas criam

direitos e obrigacdes em troca de dar ou fazemnadgepisa.

4.4.1 OS ACORDOS DE VONTADE

Segundo Lacerda & Foureaux (2002)

“As negocia¢fes entre os homens acontecem desdgegieen registro da sua
existéncia. Suas formas, entretanto, estdo em ardaasevolucdo, a fim de
acompanhar o desenvolvimento da sociedade, suasentes e complexas
necessidades”.

Para Caio MarioapudLacerda & Foureaux (2002), as necessidades craambioacdes

que, por sua vez, criam direitos e obrigacdes e partes e sdo chamadas de
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“contratos” ou “acordos de vontade” e devem estarcenformidade com a lei para
atingirem sua finalidade que é adquirir, resguarttansferir, conservar, modificar ou

extinguir direitos.

Numa instituicdo de ensino publica, prestes a digflzar o conhecimento gerado
através da internet, os contratos devem ir alémemDeconseguire harmonizar a “l6gica
organizada principalmente para a lucratividade eofgica orientada pelo interesse
publico de participagdo de todos na vida cultuf@ARZON, 2006), pois a sua
existéncia esté estreitamente ligada a producatéatea da ED/UEMG e a discussao

entre interesse publico x interesse privado esigelale ser encerrada.

Pela legislagéo brasileira em vigor, para que unirato seja valido e produza efeitos
juridicos, ele deve possuir trés condicdes: oljettm, forma prescrita em lei e que as

partes sejam capazes.

Por “objeto licito”, entende-se que o contrato déja respeito a urdesignproibido de

ser protegido, ndo prejudique direitos de tercegasem afronte a moral e os bons
costumes. “A forma sera prescrita em lei” quamaba sua importancia como elemento
de prova, as partes adotem a forma que desejarasng@vendo ser o contrato, sempre
assinado. E, finalmente, “as partes devem ser eafjanu seja, as pessoas fisicas
devem ter a idade minima de 21 anos e as pess@disgs, que 0 seu signatario tenha

poderes para representa-la.

Nos acordos firmados entre os alunos e professtadsD/UEMG e o Centro eData,

deve-se também observar alguns outros detalhesifisp® como por exemplo, os
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termos de sigilo. Nestes, uma parte se compromfgimeacer informacdes essenciais a
obra intelectual em troca da outra parte mantéelas segredo, ndo reproduzindo,
divulgando a terceiros, nem utilizando-as paraosufins diferentes dos estipulados em

termo.

Nas relagbes extra-academia, que envolvam além efdrdC eData, outras pessoas
juridicas ou fisicas, ndo se pode esquecer dacasréds possibilidades de exploracédo do
design por terceiros, mediante os preceitos da Lei N7336. Nestes contratos

poderdo ser transferidos a totalidade dos diratdse a coisa, apenas parte deles, o

usufruto ou a prépria propriedade.

Em relacdo a duracéo, temos que nos “contratossiia”, esta esta vinculada ao prazo
de vigéncia da protecao e a transferéncia da magule € imediata. J& nos “contratos de
licenca de ust’, a duragdo é decidida entre as partes, contragrik, e ndo ha

transferéncia de propriedade, apenas, como dimenpermisséo de uso.

Porém, antes mesmo de se pensar na transferénsiadidstos de propriedade
intelectual, o Centro eData teve de se munir deumentos juridicos que permita a

veiculacao dos conteudos site

Assim, com o objetivo de conscientizar aos usu&tmsistema que a apropriagdo sem
autorizacdo, de um produto ou da idéia contida elagproduto, € considerado um
crime pela legislacdo de diversos paises, foi emlocnosite do Centro eData os

seguintes dizeres, conforme figura 25:

60 O licenciamento é plenamente possivel e podeesiin o licenciado em poderes para agir em

defesa da coisa. Contudo, para que produza efe@@nte terceiros, toda licenca devera ser averbada
junto ao INPI.
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“IMPORTANTE: Ao usar o Centro eData e ao acessalqyer contetdo a
partir do Centro eData, vocé concorda e se obrig#&id da jurisdicdo do
Brasil. Quaisquer disputas que se originem do nadequado das informacgdes
contidas neste site, a partir de outras jurisdictdsvem observar o
cumprimento das leis regionais/nacionais.”
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FIG.25. Pagina de acesso ao Centro eData, tal comista em agosto de 2009
Fonte: Centro eData/2009

Portanto, diante das inUmeras possibilidades desa@® Centro eData, esta informacéo
serve ao mesmo tempo de orientacéo e alerta, paedea que tenham alguma intencao

de usar inadequadamente o sistema.
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4.4.2 DISPONIBILIZACAO DE CONTEUDOS

Em fase de implantacdo na ED/UEMG, o Nucleo dedgéo Tecnoldgica (NIT) seria
0 Orgdo responsavel, dentro da instituicdo, pamiagdo e o desenvolvimento dos
documentos juridicos pertinentes as transacfegpguentura vierem a acontecer no
ambito do Centro eData. Porém, devido a algunsgdstexternos a esta pesquisa, isto
ainda néo foi possivel e, na iminéncia do lancamefitial dosite, algumas opc¢bes de

contrato foram apresentadas ao corpo docente ntiiseeadministrativo da ED/UEMG.

A primeira proposta de protecédo legal @esigndo Centro eData foi que todo e
qualguer conteudo disponibilizado deveria ser @rteente registrado/patenteado no
INPI ou no 6rgéo especifico, nos casos de Diretiboral. Esta seria a opcéo ideal,
sendo por dois fatores: primeiro, a maioria daggena remonta de décadas passadas e
ja caiu em dominio publiéy e segundo, o questionamento da ED/UEMG como

participe na criacdo diesigna ser protegido.

Entdo a proposta foi descartada e uma segunda ,opc¢&o solucionasse os dois
problemas, foi apresentada. Para as obras ja camdakominio publico e com autoria
conhecida, buscaria-se a autorizacdo do autoréastide um contrato de cessdo de uso e
disponibilizacdo de imagens; para as de autoriacotdecida, estas seriam
disponibilizadas com esta ressalva e a possibgid#el inserir o autor, caso esse se

apresentasse como tal.

61 A falta de uma protecéo legal no prazo adequamldesconhecimento do autor sdo 0s principais

fatores que levam um conteddo disponibilizado nat®@eeData a ser identificado como de ‘dominio
publico’.
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Para os novos conteudos, aqueles que ainda n&ontisido divulgados, ou ainda néo
cairam em dominio publico, continuaria prevaleceadxigéncia de protecéo legal no

orgao competente, antes de ser divulgado pelo €ebiata.

Porém, neste ultimo caso, nova dlvida surgiu: gseria 0 titular da obra, uma vez que

a ED/UEMG reivindicava para si parte desse direito.

Depois de muita discussdo acerca de autoria artdatle de uma instituicdo de ensino
sobre o fruto da criagéo intelectual de seus psofes e alunos, ficou estabelecido que
os conteudos, oriundos de atividades extracurrnes)jajue utilizassem do espaco fisico
e dos materiais (reais ou virtuais) da Escol®dsign fora do horario convencional de

aula, estes teriam a ED/UEMG como co-titular.

Aos demais conteudos, desenvolvidos em horariaulde au fora do &mbito académico,
estes teriam o criador (aluno ou professor) comoodtitular, uma vez que, segundo
Patricia Peralta (informacdo verbal), na relacatreemprofessor e aluno para o
desenvolvimento de um conteldo cuja orientacdorthoepo seja decorrente de um
contrato de trabalho, este ndo pode reivindicaua @-autoria visto que era sua

obrigagéo exercer aquela orientagao.

Apresentada, entdo, esta segunda proposta, umpmotitema deveria ser sanado antes
de sua aplicacdo: como iniciar um processo de giot@os direitos de propriedade
intelectual se na dotacdo orcamentaria da UEMG antnouive previsdo de despesas

relativas a protecéo dos direitos de propriedatigeictual do conhecimento gerado em
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suas unidades? Portanto, mais uma vez, uma nopagteodeveria ser apresentada para

gue, finalmente, o Centro eData fosse acessadoteiaet.

E esta solucdo chegou via FAPEMIG e seu projetap@ a protecdo da propriedade

intelectual para pesquisadores vinculados asuiggigs de ensino. (FAPEMIG, 2009)

Neste projeto 0os autores podem ter sua criacaegida através de uma patente ou
registro de forma gratuita, porém, cabendo a FAREM co-titularidade e a gestao
dos direitos de propriedade intelectual, no casdaleer uma comercializacdo desse

bem.

Nova proposta apresentada e novamente rejeitadaa gmpr parte dos alunos e
professores que ndo viam com bons olhos seus futumwos serem divididos com

tantas partes, mais uma vez o Centro eData ficpedido de entrar no ar.

Nesta sequéncia de tentativas, foi ainda estudagadtese de utilizacdo de um modelo
colaborativo de propriedade intelectual, nos motitetCreative Commoni&’, mas que

também foi rejeitada pela comunidade académica.

Vale aqui acrescentar uma observacgao feita poroBg2006) para os direitos autorais
aplicaveis na internet, que cabem perfeitamentedast os direitos de propriedade

intelectual aplicaveis atesigndo Centro eData:

62 O Creative Commons é um projeto sem fins lucratoues disponibiliza opgdes flexiveis de

licencas que abrangem um espectro de possibilidadesa proibicdo total dos usos sobre uma obra -
todos os direitos reservade& o dominio publico renhum direito reservad&ssas licencas ajudam a
manter os direitor do autor ao mesmo tempo enpgumitem certos usos da obra - um licenciamento
com"alguns direitos reservadogin{ine
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“... é necessario esclarecer que a internet € gemaais uma midia para fins de
direitos autorais, assim como tantas outras exesergraficas, magnéticas,
eletrdnicas, etc. Na realidade, todos os conceitaegras gerais sobre direitos
autorais, sem qualquer excec¢fes, aplicam-se ihtegnte a rede. O formato
digital € apenas um novo meio de reproduzir a abrdisponibiliza-la ao
publico”.

Desta maneira, o autor/titular encontraria site do Centro eData, no setor de

“disponibilizacdo de conteudo”, um rol de opcOearapque ele escolhesse as que

achasse mais conveniente ao seu produto.

Esta proposta foi apresentada a coordenacédo dooGxddatra que, diante da davida em
relacdo a sua co-titularidade em alguns projetosp@s consultas ao corpo discente,
docente e administrativo da UEMG, resolveu por u@za-la, acarretando, mais uma

vez, a indisponibilidade dgite através da internet .

Enfim, poucas horas antes da finalizacdo dest&rtigsio, a ED/UEMG tomou uma
resolucdo que deveria ser imediatamente aplicasta, que o “lancamento” do Centro
eData ndo poderia mais ser adiado. E com um “teten@desdo”, onde o autor do
conteudo deve dar o seu “aceite” antes de disgmdibo, foi finalmente aberto site

para acesso pela internet.

Desta forma, a ED/UEMG se retira do embate solsigaeco-titularidade no contetdo a
ser disponibilizado e deixa a cargo do autor, tedaesponsabilidade pela sua

divulgacao, cabendo a ele, também, fazer a devatagéo legal, no érgédo conveniente.

Na figura 26 pode-se visualizar, ao pé da pagitacalizacdo do termo de autorizacao

para publicacdo de conteudo no Centro eData (geecmtra, na integra, no Anexo B):



ﬂ‘ Editar publicacdo | Escola de Design | UEMG - Windows Internet Explorer = | =) Iil
e, = — —
Ty ¥ ed. 4 | id= +: X b
@ o - Ii hikkpe e ed. uemg, br fusuario/editar-publicacac?id=12 j gl (2.3 |Google |2
Arguiva  Editar Exbir Favoritos  Ferramentas  Ajuda
e ; = T »
W '1'#«7 -Ed\tar publicagdo | Escola de Design | LEMG | | ‘5}? = ~ (=) ~ |:.FPaging ~ O; Ferramentas -
L)
que ela j3 esteja cadastrada no sistema. Caso ela 2l

n3o esteja, solicite através do Fale Conosco,

Linha de -
e IDeswgn grafico j
pesquisa:

escoer |
Linhas de pesquisa da publicacdo

Nome

Design grafico Apagar
Design de produto Apagar
Design de ambientes Apagar

Confirmacdo de publicacdo no EData

[TERMO DE Z;UTORIZA;NAO ELRL DISPONIEILIZZ;;iO DE ﬂ
CONTEUDO WO CENTRO EDATA

1. DEFINIG"AC' DOS TERMOS
| Finaiizar |

" Li e concordo com os termos de publicacdo no EData

ED - UEMG | Av. Antdnio Carlos, 7545 - Sdo Luiz - Belo Horizonte/MG

Todos os direitos reservados. Aspectos legais e responsabilidades_j
4l | B
!Cnndul’dn l_l_ ’_ ’_’_’_ |§ Internet. | +100% - s
t-']niciarl 22 windows Live Messengsr | \!Ej prontinhal - Microsoft ... ”m (& Gmail - Inbox (42) - rena... | '? |« i) ::g' @ 1&2z1

FIG.26. Pagina de confirmacao de publicacdo de canido no Centro eData,
tal como vista em agosto de 2009
Fonte: Centro eData/2009

4.4.3. A EXPLORACAO ECONOMICA DA PROPRIEDADE INTELE CTUAL

Segundo Chamas (200Hpud Chagas e Muniz (2006), os termos de exploragcao
econdmica da propriedade intelectual no ambientadémico podem ser o
licenciamento; a cessdo ou venda de direitos; mdofio de aliangas estratégicas; a

aquisicdo ou criagcao de firma para desenvolvimeatgroducdo de inovacgéo

tecnoldgica.
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Em relacdo a utilizagdo da propriedade intelecpaia fins comerciais, existem
algumas possibilidades nas quais o empresario révarsidade, detentora do direito,

tém que negociar. Porém,

“as universidades encontram-se em estagio inigi@ueos sdo poucos 0s casos
de licenciamento e concessao para utilizacdo olomxdo econdmica dos
objetos (produto e processo) protegidos pela prdpde intelectual”.
(CHAGAS E MUNIZ, 2006)

Uma alternativa seria a celebracédo de contrat@seénios entre as universidades e as
empresas privadas para o financiamento de pesqspasificas que gerem produtos e
processos passiveis de protecdo, onde a emprdaaasep-titular dos direitos de

propriedade.

Com base neste apontamento e na pratica comumasnéienos dos cursos design

que procuram apoio na iniciativa privada para cedeslvimento de seus projetos de
graduacd®, percebe-se que a ED/UEMG muito tem perdido emmdsr de
reconhecimento das suagpertisesalém do esperado retorno financeiro que bancaria

outras pesquisas na propria instituicao.

Portanto, ao desenvolver uma pesquisa que possa ger produto passivel de

protecdo, a primeira preocupacéo do pesquisada@rideser que esta seja mantida em

63 Nesta disciplina o aluno, através de uma pesgdesenvolve um produto ou uma identidade

visual exatamente como seria apresentado no merPada tanto, desenvolve seu modelo em empresas
privadas especializadas que, ao final do procdigson com o direito de producdo da criagdo. Corho ta
procedimento ocorre de maneira informal e sem gcpcao da ED/UEMG, muitos desses produtos sao
lancados no mercado sem o devido reconhecido doriselor ou da instituicdo de ensino
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sigilo até a sua efetiva protecdo. Em se trataredsigilo e exploragdo econdmica da

propriedade intelectual pela universidade, a

“auséncia de um sistema de propriedade inteleefi@énte” faz com

gue nédo se tenha como proteger suas criacfes gentéando inova
ou prefere manter suas invencdes secretas, privarsieiedade e o
mercado de um produto inovador e de suas imposantermacdes

técnicas”. (LIMA, 2008pnline)

Portanto, se o desenvolvimento de uma inovacaoofdre:se intrinsicamente ligado a
possibilidade do inovador de se apropriar e cothégos das suas criacdes” (LIMA,
2008,0nling), todo e qualquer conhecimento gerado deveripregegido antes de ser
divulgado (CHAGAS E MUNIZ, 2006), pois a intenca@oné impedir que a sociedade
tenha acesso ao conhecimento, mas que a univeesseéglreconhecida como geradora

daquele saber e possa, dentro da legislacdo pegjrexplorar os frutos dessa protecao.

Como néo existe na UEMG qualquer politica de eqgéo dos frutos advindos do
conhecimento ali gerado, e, ainda mais, ndo existensciéncia, por parte de seus
administradores, de que tal exploracéo seja benphica suas unidades, o Centro eData
encontra-se na delicada situacdo de divulgadesign sem, no entanto, poder

comercializa-lo.

Portanto, qualquer exploracdo econdmica dos coosedisponibilizados pelo Centro

eData €, até a presente data, de inteira resptidadbide seus autores.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Frente a amplitude do tema propriedade intelecul#sign abordados nesta pesquisa,
acredito ndo caber, neste momento, uma conclus@ fnas antes disto, algumas

consideracdes sobre os resultados alcancadosuaté aq

Num mundo que muda constantemente, nada pode &eelim imutavel. Por isso, o
design desenvolvido em Minas Gerais (em especial pelaol&sde Design) e
disseminado através da internet através do sew bdmalados virtual, denominado
Centro eData, ndo pode ficar a margem da proteg@aosfa pela legislagdo nacional.
Afinal sdo mais de 50 anos produzindo conhecimemp forma dedesign para

produtos, processos e imagens.

Apesar de estudos mostrarem o desconheciment@uaeas instituicoes de ensino em
relacdo ao tema propriedade intelectual, proteggyalinente o conhecimento

desenvolvido pela universidade tem sido uma dasdgsadiscussdes da comunidade
académica atualmente, o que, de imediato, ja magttevancia deste trabalho para os

outros cursos de design no pais.

Diferentemente de se fazer a gestdo de um bem mocmd@uma organizagéo, a gestéao
do conhecimento numa instituicdo de ensino requearicipacdo e anuéncia de toda
comunidade.Assim, temos, de um lado, a universidade centradaiacao, aplicacdo e

manutengcdo do conhecimento, e, de outro lado, istdrsia de algumas pessoas em
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aceitar que através de uma transferéncia de teginplam conhecimento gerado a partir
de recursos publicos (nos casos de entidades psplietorne de forma onerosa a

populacao.

O que falta esclarecer nesta relacdo € que, aetampedir a livre circulacdo da

informacéo, a protecdo legal do conhecimento dgpei#o ao reconhecimento do
criador pelos esfor¢cos despendidos na solucéo dareinlema. Além disto, os impactos
positivos das atividades de transferéncia de tegmolrazem para a universidade, ndo
s6 do ponto de vista econémico, mas também e pdloente no que tange a
retroalimentacdo de informacdes, a possibilidadeswlgimento de novas linhas de

pesquisa e de melhores critérios para a selecndes para a pesquisa aplicada.

Na ED/UEMG, a gestdo do conhecimento acontece roramée como uma forma de

estimular atividades interdisciplinares de enspgsquisa e extensdo, gerando novos
produtos e novas imagens, cafasignsinovadores e possibilidade de insercdo nos
varios setores da economia mineira. Assim, ha desibilizar a sociedade, em geral,
da necessidade de uma protecado legal a este saberistas ao seu retorno a propria

instituicdo de ensino.

Para se proteger design entdo, aplicam-se os preceitos da legislagéo ideit®
Autoral para as obras de arte aplicada, ondesigné a expressao estética do objeto ou
guando este se apresenta sob a forma de um progema@mputador. Para os outros
designs que tenham além do carater de novidade, a pldade de producdo
industrial, cabe a legislacdo de Propriedade Indilistomo se pbde verificar na figura
04, novamente apresentada a seguir, pela relevéecisuas informacfes frente as

outras escolas de design do pais:
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Assim, para as marcas e desenhos industriais, aeremegistro. Para as invencodes e
modelos de utilidade, a patente. Ambos concedigts IpIPI, ddo ao seu titular, dentre

outros, o direito de usar, dispor e reivindicabgeto de protecao.

Porém, proteger legalmentedesigndo Centro eData é bem mais complexo do que
simplesmente adotar os preceitos das Leis de ®imkiitoral ou de Propriedade
Industrial. E preciso, além do conhecimento das, lein intenso estudo sobre a sua
aplicabilidade no contexto da producdo académidaRI®EMG e do estado de Minas

Gerais.

Durante esta pesquisa, a retiradssledo Centro eData da internet, pela falta de uma
protecao legal as imagens ali expostas, pode ssidsvado um marco para o inicio do

processo de implantacdo de um sistema de propeedtadectual na Escola deesign

A partir dai, o ingresso da UEMG na Rede MineiraRtepriedade Intelectual, a
implantacdo de um NIT (Nucleo de Inovacédo Tecnaolge diversas palestras na area
de protecédo legal atesignajudaram a consolidar a idéia de que o conhecoviagign

nao pode ficar exposto aos oportunistas de plantao.

Desta forma, sugere este estudo, antes de mais quagldnaja um processo amplo de
informacéo, discussdo e esclarecimento a comunidadeémica sobre os varios
aspectos da propriedade intelectual, mediante ab&stcimento de uma politica de
apoio efetivo ao pesquisador, em especial ao tecamé aspectos administrativos da

questdo; além da elaboracdo de diretrizes quehildesn um ambiente favoravel a
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inovagdo e a sua protecdo, bem como a difusdo etamlbgias adequadamente
protegidas para apropriacdo pelos diversos segmetito sociedade, através da
implantacdo do uso e gestdo de um sistema de edaplé intelectual. S6 assim a
Escola deDesign podera obter do sistema, rendimentos para custesr atividades,

inclusive na obtencéo de patentes e registros ene wa propria instituicao.

Importante ressaltar que neste ponto, a ED enceattatalmente desamparada. Nao ha
recursos disponiveis para uma efetiva protecad &&gaonhecimento e muito menos o

entendimento de quéo valioso esta 0 € no mercado.

A volta dosite do Centro eData mostra que a Escolddsignesta despreparada para
ingressar no mundo da protecéo legal ao saber. Mesm a apresentacdo das formas
de viabilizar o processo de protecao legal, nadefédivamente feito, e o conhecimento
da instituicdo encontra-se a mercé dos usuariomtéanet. Como um paliativo a
disponibilizagdo dos conteudos no Centro eDatairfeérido nosite um aviso aos
usuarios, da existéncia de leis e penaliza¢céesyseldnadequado das informacdes ali
contidas. E, aos fornecedores de contetudo, um lmgw de cesséo de uso de imagens
gue isenta a EDUEMG de qualquer responsabilidadeppablemas que porventura

venham a ocorrer em relagcéo a ndo observanciaigi®sl de propriedade intelectual.

Por fim, 0 que podemos sintetizar deste estudeédesign por seu carater inovador,
deve ser protegido antes de ser divulgado; que sleter este procedimento como uma
pratica na instituicdo; e que, principalmente, ésyestudar as possibilidades da ED ser

a gestora dos direitos de propriedade intelectoaothecimento ali gerado, pois, caso
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contrério, a exploracéo por terceiros ndo autodgastra cada dia mais constante e sem

qualquer compensacéo econémica para o criadansigicao.
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ANEXO A

Exemplos da producao académica da ED/UEMG armaaendd/ulgada

pelo Centro eData

FIG.27. Revista Fansign
Criacao: NIQ/Centro de Imagem
Fonte: Centro eData 2009

R. Curitiba, 48
Cristais -

F1G.28. Marca, adesivo e folder: TCHOCOLAT
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Criacao: NIQ/Centro de Imagem
Fonte: Centro eData 2009
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FIG.29. Sinalizag&o para o Hospital Odilon Behren&2MBH
Criacdo: Centro de Imagem
Fonte: Centro eData 2009
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FIG.30. Estudo para criagcdo de
personagens

Criacdo: prof. Silvestre Rondon Curvo
Fonte: Centro eData 2009
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FIG.31. Menu do CD-ROM da 62 Mostra de Imagens em bVvimento-2005
Criacao: Felipe Dario, Flavio Alcantara e Petiubkdhashi
Fonte: Centro eData 2009



FIG.32. Logotipo da 72
Mostra de Imagens em
Movimento-2007
Criacdo: Fernanda Alyssa e
Vitor Garcia
Fonte: Centro eData 2009

Cei irtas
O Acougue
O Livro
A Metamorfose
Tereza e Sinval
2 Corpos + 1
Alice H

Toda gordura
sera castigada

=~ Entreatos &~
Maria de todo jeiwo
A tragica historia
de Maristela €
Estelamaris

FIG.33. Menu do DVD para o Grupo Galpéo
Criacdo: Fernanda Alyssa e Vitor Garcia
Fonte: Centro eData 2009
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FIG.34. Croqui de roupa confeccionada
com materiais descartaveis

para o “Festival Lixo e Cidadania”

da ASMARE®*

Criacdo:Elisa Pazzini

Fonte: Centro eData 2009

FIG.35. Carteira Escolar
Projeto Havalor®®
Criacdo:Centro da Madeira
Fonte: Centro eData 2009

64
65

ASMARE — Associacao dos catadores de papel, damematerial descartavel
O Projeto Havalor é desenvolvido pela Escola dssigh junto aos artesdos do Vale do
Jequitinhonha com intuito de inseridesigncomo elemento que agrega valor a producéo local.



FI1G.36. Gabinete modular multifuncional de cozinha

Projeto Havalor
Criacédo:Centro da Madeira
Fonte: Centro eData 2009
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Quantum

FIG.37. Marcas de empresas incubadas
pela EDUEMG
Centro I.D.E.
Fonte: Centro eData 2009



FIG.338. Colar Purity
Criacdo: Thayana Cordeiro de Meneses
Fonte: Centro eData/2009

FIG.39. Sabia 6
Criagdo: Andrei Franca
Fonte: Centro eData 2009
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ANEXO B

TERMO DE AUTORIZACAO PARA DISPONIBILIZACAO DE
CONTEUDO NO CENTRO EDATA

1. DEFINICAO DOS TERMOS

1.1. Conteddo € toda obra intelectual inédita disponibilizada no
Centro eData, seja ela se apresente como produto, iconografia,
imagens em movimento ou estaticas, sons, textos ou outra forma de
exteriorizagdo do conhecimento produzido na ED/UEMG.

1.2. ED/UEMG ¢ a Escola de Design da Universidade do Estado de
Minas Gerais, onde esta inserido o Centro eData.

1.3. Autor* é a pessoa fisica, criadora da obra intelectual inédita
(conteudo) disponibilizada pelo Centro eData.

1.4. Usuério* é a pessoa, fisica ou juridica que acessa o conteldo
disponibilizado pela Centro eData.

1.5. Servico é a atividade realizada pelo Centro eData em rela¢éo ao
armazenamento e distribuicdo do conteldo disponibilizado pelo
autor.

*Uma mesma pessoa pode ser, ao mesmo tempo, usuario e autor.
Caberd a aplicacdo deste Termo ao ato por ela praticado, num
momento especifico.

2. RELACAO DO AUTOR COM O CENTRO EDATA

2.1. A disponibilizacédo de contetdo de design, por parte do seu autor
para o Centro eData, produz efeitos juridicos e estd sujeita aos
termos e condi¢bes apresentados neste documento.

Afirmo ser maior de 18 anos ou menor emancipado, ou estar de
posse de autorizagdo legal dos meus pais ou tutores, e plenamente
capaz de consentir com os termos, condicbes, obrigacoes,
afirmacdes, representacdes e garantias descritas neste Termo, e
obedecé-los e cumpri-los.

3. ACEITACAO DO TERMO

3.1. Para usar os servi¢cos, o autor devera primeiro concordar com
este Termo clicando em CONCORDO na opcéo disponibilizada pelo
Centro eData na interface do usuario.



4. PRESTACAO DOS SERVICOS PELO CENTRO EDATA

4.1. Em face da multidisciplinaridade do design e as infinitas op¢es
do meio, o Centro eData estd constantemente inovando para poder
oferecer a melhor experiéncia possivel aos seus Usuarios.

Tenho conhecimento e aceito que a forma e natureza da
disponibilizacdo do conteddo por mim fornecido, pode mudar
ocasionalmente sem aviso prévio.

5. USO DOS SERVICOS POR PARTE DO USUARIO

5.1. Exceto se tiver sido especificamente autorizado por meio de um
contrato em separado, é expressamente proibido reproduzir,
duplicar, copiar, vender, comercializar ou revender os conteudos de
outrem, aqui disponibilizados, para qualquer efeito.

Concordo em usar 0s servicos somente para os fins permitidos em
leis, regulamentos, praticas ou diretrizes geralmente aceitas
internacionalmente.

Concordo em nédo participar de nenhuma atividade que interfira ou
interrompa o funcionamento dos servicos do Centro EData (ou
servidores e redes conectados aos servicos).

Concordo que sou o0 Uunico responsavel por qualguer né&o
cumprimento das minhas obrigacbes no que diz respeito a esse
Termo e pelas consequéncias (incluindo qualquer perda ou dano que
0 Centro eData e/ou a Escola de Design e/ou a Universidade do
Estado de Minas Gerais possam sofrer) resultantes desse néo
cumprimento.

Estou ciente de que o Centro eData ndo tem qualquer
responsabilidade perante o uso que farei (ou terceiros fardo) em
relacdo aos contetdos acessados.

6. PRIVACIDADE E INFORMACOES PESSOAIS DO AUTOR

6.1. Para acessar determinados servi¢os, podera ser solicitado ao
autor que forneca informacdes pessoais (tais como identificacdo ou
detalhes de contato) como parte do processo de registro ou como
parte da utilizag&o continuada.

Comprometo-me a fornecer ao Centro eData informacbes sempre
exatas, corretas e atualizadas.

7. DIREITOS DE PROPRIEDADE

7.1 O autor reconhece e concorda que o Centro eData detém todos
os direitos legais, titulos e participacbes relativas aos servicos,
incluindo quaisquer direitos de propriedade intelectual que subsistam
(em qualquer parte do mundo onde esses direitos possam existir).
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Estou ciente de que a disponibilizacdo do meu conteudo no Centro
eData ndo me da o direito de utilizar (sem autorizacdo expressa)
qualquer uma das marcas ou caracteristicas do Centro eData, da
Escola de Design ou da Universidade do Estado de Minas Gerais.

7.2. O Centro eData reconhece e aceita que ndo obtém qualquer
direito, titulo ou participacao relativamente a qualquer contetdo que
0 autor possa enviar, publicar, transmitir ou apresentar nos servigcos
ou através deles, incluindo quaisquer direitos de propriedade
intelectual que subsistam nesse conteudo.

Concordo que sou o responsavel por proteger e aplicar os direitos de
propriedade intelectual e que o Centro eData ndo tem qualquer
obrigacao de fazé-lo em meu nome.

Compreendo que a responsabilidade integral por todas as
informac@es que eu disponibilizo (tais como arquivos de dados, texto
escrito, software de computador, masica, arquivos de audio ou outros
sons, fotografias, videos ou outras imagens) € inteiramente minha.

Compreendo que s6 poderei efetuar modificacdo, aluguel,
arrendamento, empréstimo, venda, distribuicdo ou criacdo de obras
derivadas baseadas nos contetdos (no todo ou em parte) de minha
autoria, através de um contrato em separado e sem qualquer
interferéncia da Centro eData.

Estou ciente de que o conteddo que disponibilizo deve estar
protegido por direitos de propriedade intelectual e sei dos efeitos que
a inobservancia deste ato pode produzir na minha obra.

Estou ciente também que é de minha inteira responsabilidade
qualquer eventual uso ilegal das imagens e idéias contidas nas
imagens por mim disponibilizadas e que n&o tenham sido legalmente
protegidas nos 6rgdos competentes.

Sei e friso que ndo ha qualquer tipo de cessdo dos meus direitos de
autor para o Centro eData.

7.3. O Centro eData, através do seu conselho editorial, se reserva o
direito de avaliar, solicitar alteracfes (de conteudo e forma), recusar
ou remover posteriormente, qualquer conteddo que ndo se adeque
aos seus objetivos ou viole direitos de terceiros.

8. LICENCA DO CENTRO EDATA

8.1. E proibido copiar, modificar, criar uma obra derivada, realizar
engenharia inversa, descompilar ou, de qualquer outro modo, tentar
extrair o cédigo-fonte do software do Centro ou de qualquer parte
gue o componha.

8.2. O Centro eData pode, a qualquer momento, encerrar este
contrato se:
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a) o usuario tiver violado qualquer clausula do Termo (ou tiver agido
de forma que claramente mostre que nao pretende ou ndo pode
cumprir as clausulas do Termo); ou

b) tal for exigido por lei ou determinado por resolucdes internas da
UEMG.

Entendo e concordo que o0 uso dos servicos € por minha conta e
risco, e que o0s servicos sdo fornecidos "na forma em que se
encontram” e "de acordo com a disponibilidade”.

Concordo ainda que sou o Unico responsavel por qualquer dano ao
sistema do meu computador ou qualquer outro aparelho, ou pela
perda de dados que aconteca como resultado do download de
gualquer material.

9. Nenhum conselho ou informacéo, seja oral ou escrito, obtido pelo
autor do Centro eData, dos servicos ou por meio desses, criara
gualquer garantia que ndo esteja expressamente declarada nos
termos.

Concordo com os termos desse acordo, e comprometo-m e a
segui-lo enquanto fizer uso dos servicos do Centro eData.

17¢



