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RESUMO

O trabalho apresentado aborda a possibilidade de protecédo das criagbes da moda,
em especial do Design de Moda. Foi realizada uma pesquisa bibliografica empirica
na base de dados do INPI e jurisprudencial, utilizando diversas informacdes sobre o
setor da industria da moda para uma melhor visualizacdo das necessidades dos
profissionais de Design de Moda. Estes dados permitem uma melhor compreenséao
acerca das possibilidades de protecdo das criagcbes de moda e das dificuldade
enfrentadas em razéo da diversidade de formas de protecao disponiveis. Para tanto,
apresentamos as formas disponiveis de protecdo e discutimos se elas se adequam
ao Design de Moda. Estudamos paises que possuem legislacdo especifica para o
Design de Moda, como o caso da Franca, e paises que buscam a aprovacéo de uma
legislacdo especifica que tutele melhor tais criagcdes, como os Estados Unidos. A
partir dessa discusséo, elaboramos uma cartilha voltada aos profissionais da moda
onde, de forma pratica e didatica, expomos as formas disponiveis de protecéao,
detalhamos 0s passos necessarios para obté-las, e ressaltamos alguns direitos dos
profissionais de Design de Moda, tudo isso ilustrado através de exemplos e casos
reais.

Palavras-chave: Propriedade Intelectual; Design de Moda; Criagbes da Moda; Direito
Autoral; Desenho Industrial



LYRA, Amanda Cristina Gomes. Intellectual Property and Fashion Design — Practical
and Didactic Guide for the Fashion Professional. Dissertation (Professional Master of
Intellectual Property and Innovation) — Graduate Program Coordination and
Research, Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 2018.

ABSTRACT

The present work addresses the possibility of protection of fashion creations,
especially Fashion Design. A bibliographical, empirical research was carried out in
the INPI database, as well as law cases and various information on the sector of the
fashion industry, were used for a better visualization of the needs of the Fashion
Design professionals. These data provide a better understanding about the
possibilities of protection of the creations and difficulties faced due to the diversity of
available protection protocols. To do so, we present the available forms of protection
and analyze if they fit the Fashion Design. We study countries that have specific
legislation for Fashion Design, as is the case of France, as well as countries that still
seek the approval of a specific legislation to better protect such creations, like the
United States. Based on this discussion, we elaborated a booklet directed to fashion
professionals where it was possible, in a practical and didactic way, to expose the
available forms of protection, the relevant steps that have to be followed in order to
obtain them, and some rights of Fashion Design professionals, illustrated by real
examples and cases.

Keywords: Intellectual Property; Fashion design; Fashion Creations; Copyright;
Industrial design
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1. INTRODUCAO

Varias areas importantes para o desenvolvimento econémico do pais podem
ser tuteladas pelo Direito da Propriedade Intelectual. Dentre elas, existe a industria
da moda que vem se destacando e influenciando fortemente a economia, a qual

pode ter seus produtos de alguma forma protegidos pela propriedade intelectual.

As atividades econbmicas ligadas a industria da moda sao diversas e
englobam a cadeia desde a criacdo até o mercado. Na sociedade atual, a industria
da moda tornou-se um fenémeno complexo repleto de peculiaridades, possuindo

influéncia tanto na sociedade como na economia.

Por sua grandeza e retorno, as empresas enfrentam uma competicao
agressiva para se firmarem e continuarem no topo do mercado. Com isso, surge a
necessidade de se estabelecer regras especificas para balizar as atividades da

IndUstria da Moda.

Sendo assim, uma das pecas fundamentais desse mercado é o
estilista/designer por ser este o responsavel pela identidade de uma marca, o que
pode impulsionar o crescimento de uma empresa do ramo da moda. Alguns fatores
Sdo essenciais para 0 sucesso de uma empresa nesse ramo, dentre eles a
exclusividade das criagBes pois € com ela que agrega valor ao produto e que,
consequentemente, destaca a empresa seja ela grande ou pequena. Para que isso
ocorra e para garantir a perpetuacao dos frutos dessa criacéo € essencial a protecédo

do ativo desenvolvido.

Existe muito mais por tras dessa industria do que o estigma da
futiidade. A moda é um instrumento cultural, econémico e politico com mais

peculiaridades do que se possa imaginar.
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Em nosso estudo bibliografico notamos que nao existe um material que dé
suporte as formas de protecdo das criacbes da moda direcionado aos estilistas e
designers de moda. Desse modo, como objetivo geral do presente trabalho, optamos
por confeccionar uma cartilha pra os profissionais do design de moda com a
finalidade de disseminar o conhecimento sobre os caminhos que devem ser
seguidos para proteger o design de moda e, que através de casos praticos seja
possivel visualizar a importancia da protecédo para resolucdo de conflitos e quais as

melhores formas de proteger as criacbes da moda.

Pretende-se com a pesquisa realizar um estudo acerca do mercado
envolvido na chamada “industria da moda” e a protegcado dada ao produto essencial a
essa industria, qual seja, o Design de Moda em paises como Franca, que possui
uma legislacéo especifica; os Estados Unidos, o qual busca a aprovacdo de uma lei

especifica para o design de moda e o Brasil.

A proposta é apresentar através de uma analise tedrica e prética as diferentes
formas de protecdo oferecidas pela Propriedade Intelectual. Ao final, serd possivel
destacar a importancia da protecdo para as criagcbes da moda, conhecer casos
curiosos, positivos e negativos, quanto as possibilidades de protecado e apresentar
uma cartilha para o profissional de designer da moda que deseje garantir os direitos

de suas criacdes.
1.1 Justificativa

Ao longo dos anos, o mercado da moda vem influenciando a economia de
forma notdria. O fenbmeno da Industria da Moda cresce de forma rapida e vem

atrelando-se a diversas outras areas da economia.
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Entretanto, mesmo com toda importancia do setor, ndo existe na literatura
um material que dé suporte sobre propriedade intelectual aos estilistas e designers,
com a finalidade de salvaguardar seus direitos vinculados as suas criacdes. Com
isso, por interesse econdmico e social, € importante alguma forma de contrapartida
do Estado perante tal industria. No que se refere as criacbes da moda a protecao
pela Propriedade Intelectual € uma das contrapartidas fornecidas pelo Estado, pois
ao garantir, por um periodo de tempo determinado, a exclusividade e protecédo da
criacao decorrente da Industria da Moda € proporcionado ao criador a possibilidade

de usufruir da criacéo e obter o retorno financeiro dispendido para tal.

Tendo em vista ser uma industria com influéncia econdmica e cultural
mundial, com diversos ramos e peculiaridades envolvidas a ela, constatou-se a
necessidade de estudar a protecdo dada a um de seus principais produtos, qual

seja, o Design de Moda.

Os profissionais de design da moda devem ter suas criacbes devidamente
protegidas, pois é através deles que as empresas crescem mundialmente, que uma
marca perpetua seu nome na Industria da Moda e sdo os Designers que dao “cara”

aquela marca. Como néo teriam suas criacdes protegidas?

Sendo assim, vislumbra-se neste trabalho a criacdo de uma cartilha onde
seja possivel disseminar as informacgdes acerca de como obter a protecao do Design
de Moda, no Brasil, e as formas mais adequadas de protecdo para esse Design para

os profissionais da area.
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1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo Geral

Elaborar uma cartilha sobre as formas de protecao destinada aos profissionais de

Design de Moda.
1.2.2 Objetivos Especificos

¢ Identificar como sao protegidos os Designs de Moda nos paises considerados
polos da Moda no Mundo;

e Analisar as formas de protecéo existentes e as mais utilizadas no Brasil para
o Design de Moda;

e Apresentar entre as formas existentes qual a protecdo mais adequada ou a
combinacéo delas para o Design de Moda no Brasil;

e Discutir, através de casos praticos, os conflitos entre titulares de designs;

e Elaborar uma cartilha com o passo a passo para o Designer proteger sua
criacao e apresentar casos que permitam a melhor compreensao das formas

de protecéao.

2. METODOLOGIA

2.1 Tipo de Pesquisa

O presente estudo foi realizado por meio de pesquisa bibliografica, com a
analise de artigos, livros e leis para entender como alguns paises protegem o design
de moda. Desse modo, visou-se, por meio das mencionadas referéncias, identificar
as formas de protecdo do design de moda existentes nos grandes polos de moda e

como diferem do Brasil.
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No mais, fora utilizada a pesquisa exploratéria pela qual buscou-se casos
praticos para demonstrar as formas de protecdo e de conflitos existentes
relacionados a protecédo. Para obtencdo deste resultado foi consultada a base de
dados do INPI, a jurisprudéncia e artigos com comentarios aos casos de protecdo e
de litigios famosos.

No que diz respeito aos fins, a pesquisa ocorreu de forma aplicada. Esse
meio de pesquisa permite entendermos as formas de protecdo da Propriedade
Intelectual para protecéo das criacfes da Industria da Moda.

Por fim, analisando os resultados da revisdo bibliografica, da base de dados
do INPI, da jurisprudéncia e dos casos praticos obtidos sera possivel identificar, qual
a forma mais adequada de protecado para o Design de moda, no Brasil. E, com base
no resultado final da pesquisa, poder-se-4 montar uma cartilha destinada aos
profissionais de Design de Moda, na qual podera ser demonstrada a melhor forma
de protecdo para suas criacdes; casos relacionados a protecdo dessas criacdes e 0
passo a passo para a obtencéo da protecéo perante o INPI, no caso da Propriedade
Industrial, e na Biblioteca Nacional e outros, para as criacfes protegieis pelo Direito
Autoral.

2.2 Processo de Construcao da Cartilha

2.2.1 A Sistematizacdo do Conteudo

O contetudo da cartilha foi composto tendo como base a necessidade de
informar ao profissional da moda acerca das possibilidades de protecéo das criacbes
de moda e, mais especificamente, do Design de Moda. Desse modo, buscou-se
disseminar o conhecimento acerca da propriedade intelectual e o passo a passo

para proteger esses ativos.
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O principal diferencial da cartilha € a elaboracdo de um material educativo de
tema pouco explorado e de grande importancia para a industria da moda, em nossa
pesquisa bibliografica ndo encontramos nenhum material educativo acerca do tema.

Para a elaboracao da cartilha, iniciou-se com a revisédo da literatura existente
acerca da protecdo das criacbes de moda, principalmente do Design de Moda, e
suas peculiaridades. Tal etapa fora importante para garantir uma fundamentacao
tedrica acerca do tema. Em uma segunda etapa, buscou-se estudar e apresentar as
possiveis formas de protecdo disponiveis no Brasil. Em etapa seguinte, estudamos
as formas como o tema vem sendo abordado nos Estados Unidos e na Franca.
Esses paises foram escolhidos em razédo da necessidade de se entender o cenario
brasileiro; em funcéo da Franca ja possuir uma legislacao especifica para o Design
de Moda; e pelo fato de nos Estados Unidos existir um clamor por uma legislacao
gue possa garantir protecdo que ainda nao existe.

Apbs colhermos os resultados da pesquisa teérica realizada, passamos a
Ultima etapa do estudo que foi a criagdo da cartilha informativa direcionada aos
profissionais da moda. Destaca-se que buscamos apresentar exemplos ilustrados e
casos reais para melhor compreenséo do leitor.

Para a construcao da cartilha deu-se atencdo a linguagem, para que esta
fosse a mais didatica, objetiva e atrativa possivel e, também, que as orientacdes
apresentadas fossem significativas sobre os temas e que atendessem as
necessidades do publico a que se destina, com exemplos praticos para a melhor
compreensao e associacao com o dia a dia do profissional da moda.

Quanto a exposicdo do conteudo informativo, optamos por apresentar de
forma sucinta a relacdo da Pl com a industria da moda; buscamos informar os

profissionais do design de moda seus direitos quando estes sdo profissionais
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contratados ou n&o; seguimos apresentando um panorama acerca das protecdes
disponiveis e as formas de se obté-la para criacbes da moda e, por fim,
apresentamos casos interessantes ligados ao setor.
2.2.2 A Selecéao de llustracdes

As imagens utilizadas na cartilha foram exemplificativas disponiveis no site
das empresas retratadas. No mais, para versao final da cartilha sera discutido o uso
das imagens com o profissional da area de comunicacédo e, também, levando em
consideracéo a devida autorizacdo por direitos autorais, quando for o caso.
2.2.3 A composicao da Cartilha

Para composicdo da versao final da cartilha, sera realizado contato com
profissional da area de comunicacéo para realizar o trabalho de edicdo do material.
2.2.4 Os Critérios Editoriais Utilizados

Buscamos materiais que pudessem referenciar a forma de elaboracdo de
cartilhas. Entretanto, ndo encontramos orienta¢cdes formais acerca do tema, o que
também foi constatado por Machado (2015), em sua dissertacdo de mestrado.

Assim, decidimos produzir um material didatico e atrativo para o publico
interessado na protecdo das criagbes da moda, com uma estrutura livre, linguagem
de facil compreensao e a simplificacao visual do conteudo.

O INMETRO, em cartilha elaborada sobre propriedade intelectual, nos

descreve 0 que é uma cartilha e as dificuldades de sua elaboracao

Uma cartilha tem o objetivo de apresentar de forma simplificada um assunto
que, para muitos, parece ser complicado ou, apenas, extenso demais para
guem ndo € especialista na area. Isso equivale a dizer que a elaboragéo de
uma determinada cartilha € uma tarefa normalmente dificil e de grande
responsabilidade para seus autores. Com a finalidade de facilitar o
entendimento dos conceitos basicos nas areas da propriedade intelectual e
da inovacdo, a Diretoria de Inovagdo e Tecnologia (Ditec) elaborou uma
cartilha com os principais tépicos desses temas. (INMETRO)

Ressalta-se que, a editoracdo visual do projeto sera futuramente decidida

com o profissional da area de comunicacéao.
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2.2.5 A Opinido de Especialistas em Propriedade Intelectual

As opinides dos especialistas em propriedade intelectual serdo importantes
para analisarmos se o material elaborado, o qual sera futuramente publicado,
consegue atender a funcao de material educativo.

Para que o material possa ser aperfeicoado, enviaremos um questionario a
especialistas em propriedade intelectual, para que estes possam opinar acerca do
conteudo. O questionario de avaliacdo encontra-se anexo a este trabalho. Quando

obtidas as opinides, estas serdo utilizadas para aperfeicoar o contetdo da cartilha.
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3. REVISAO DA LITERATURA
3.1 Concepcbes Acerca da Propriedade Intelectual

Nos dias atuais, com o crescimento tecnoldgico, e consequentemente o
econdmico, as marcas, patentes, softwares etc. passaram a ter fundamental
importancia para as empresas por fazerem parte da identficacdo, de sua
qualificagdo, da sua forma de trabalho e as distinguindo das concorrentes e
qualificando o seu produto. Com isso, tornou-se necessario a formalizacdo da
protecdo de tais ativos representativos que, pode-se afirmar, muitas vezes valem
mais que a propria empresa, fazendo parte dos ativos intangiveis da mesma que séo
os atributos passiveis de protecdo intelectual. Os ativos intangiveis sé&o
considerados elementos fundamentais na obtencéo de vantagens competitivas e de

diferenciagdo que uma empresa possui frente aos seus concorrentes.

Buainain e de Carvalho (2000) aduzem que o ambiente concorrencial no
qual as empresas atuam ocasionam a necessidade de gestdo dos intangiveis. Para
eles, “a valorizagéo dos ativos tende a apoiar-se na publicidade para fixar marcas e
caracteristicas dos produtos, no esforco de vendas e no continuo lancamento de

novos produtos e/ou versées do mesmo produto”. (Buainain; Carvalho, 2000, p.146)

Os ativos intangiveis desenvolvidos necessitam de algum tipo de protecao
para assegurar os direitos dos seus criadores sobre seus produtos e criagdes. Com
iISSO, necessita-se de uma forma de protecdo eficiente a qual garanta

especificamente tais direitos.

Buainain e Carvalho (2000) exemplificam o porqué se faz realmente
necessaria uma protecdo dos direitos das criacdes intelectuais ou industriais em

tempos de globalizacdo e desenvolvimento tecnoldgico:
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A intensidade do desenvolvimento cientifico e tecnologico, a reducao
dramatica do tempo requerido para o desenvolvimento tecnoldgico e
incorporacdo dos resultados ao processo produtivo; a reducéo do ciclo de
vida dos produtos no mercado; a elevacdo dos custos de pesquisa e
desenvolvimento e dos riscos implicitos na opc¢do tecnolégica, tudo isto
criou uma instabilidade que aumenta a importancia da protecdo a
propriedade intelectual como mecanismo de garantia dos direitos e de esti
mulo aos investimentos. (Buainain; Carvalho, 2000, p. 146)

Vé-se a importancia da propriedade intelectual para o desenvolvimento

econdmico dos paises. Nessa direcdo Santos e Velazquez (2003) doutrinam que: “a

posicdo da propriedade intelectual na politica de desenvolvimento econémico de um

pais € estratégica, tanto para incrementa-lo quanto para frea-lo”. (SANTOS E

VELAZQUEZ, 2003, p.7)

Os primeiros sinais de protecao da propriedade intelectual remontam a ldade

Média. Carvalho (1988) divide o sistema de patentes em 4 fases:

12 Fase dos Privilégios Feudais

22 Fase do Liberalismo Econbmico

32 Fase da Internacionalizacéo

42 Fase da Adequacdo do Sistema as Necessidades de uma
Nova ordem Econbmica Internacional. (CARVALHO, 1988, p.

306)

Na Idade Média, os privilégios concedidos foram as primeiras formas de

protecdo dos bens intelectuais. Em 1330, o Rei Phillippe de Valois concedeu ao

inventor Phillippe de Cacquery o monopdlio para explorar a fabricacdo de vidros. Na

segunda metade do século XV, surgiram as primeiras protecdes de obras literarias.

Naquele momento, os autores reivindicavam seus direitos aos soberanos para

salvaguardar suas obras de reproducdes nao autorizadas (DI BLASI, 2005, p. 01).
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Anos depois, o0s primeiros registros de privilégios para perseguir o
desenvolvimento e progresso industrial no Brasil foram datados em 23 de agosto de
1808, por meio da promulgacdo de um alvara que criou a Junta de Comércio,
Agricultura, Fabricas e Navegacdo, bem como do Alvara de 15 de julho de 1809, o

qual premiava os “inovadores” (SANTOS E VELAZQUEZ, 2003, p.04).

Segundo Santos e Velazquez (2003), nos anos que se seguiram, o Brasil

passou a integrar diversos acordos e convencgoes:

No periodo compreendido entre 1876 e 1884, assinou convengoes
diplométicas para a protecdo de marcas de fabrica e de comércio com a
Franca, Bélgica, Alemanha, ltalia, Estados Unidos, Portugal e Dinamarca.
Em 1883, no Congresso Internacional de Paris para a prote¢cdo da
propriedade intelectual, o Brasil, representado por seu ministro na Bélgica,
Visconde de Villeneuve, integrou, juntamente com Bélgica, Espanha,
Franca, Guatemala, Italia, Holanda, Portugal, Sdo Salvador, Sérvia e Suica,
um estado de Unido para a protecdo da propriedade industrial. A
Convencao foi revista em Bruxelas (1900), Washington (1911), Haia (1925),
Londres (1934), Lisboa (1958) e Estocolmo (1967) e emendada em 28 de
setembro de 1979.

[...]

Em 1967, constituiu-se a Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual —
OMPI (6rgdo autdbnomo dentro do sistema das Nacdes Unidas), o qual
englobou as Unibes de Paris e de Berna, articulando-se com a Unido para a
Protecdo das Obtencdes Vegetais - UPOV, dentre outros. Hodiernamente, o
Brasil integra Tratados Internacionais e a malha legal nacional regula:
atividades da sociedade de informacéo, a protecédo de softwares, a protecéo
de cultivares, a propriedade industrial, os direitos autorais e conexos, a
biosseguranca, a biodiversidade, dentre tantos outros que compfem e
integram a propriedade intelectual.

(SANTOS E VELAZQUEZ, 2003, p.04)

Nos dias atuais, a Propriedade Intelectual no Brasil estd assegurada pelo
artigo 5° da Constituicdo Federal, em seus incisos XXVII e XXIX. O primeiro inciso
trata dos direitos relacionados aos autores e o0 segundo inciso, ao garantir a
protecdo da Propriedade Industrial, visa ao interesse social e o desenvolvimento

tecnoldgico e econémico.

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacdo ou
reproducao de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
fixar;



23

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporario para sua utilizacdo, bem como protecdo as criagdes industriais,
a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos
distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnolégico e econdmico do Pais.

A protecdo da Propriedade Intelectual surge para conferir um direito de uso e
gozo exclusivo ao seu criador. Como explica Pranjal Shirwaikart (2009), “intelectual
property is a monopoly right that grants to its owner the right to exclusively enjoy the

right and benefits so granted” (SHIRWAIKART, 2009, p. 113).1

Para incentivar a inovacdo e permitir o acesso futuro da descoberta pela
populacdo, o Estado passa a conceder um titulo de propriedade ao titular da
invencdo ou criacdo, qual seja a protecdo através dos direitos da Propriedade

Industrial.

Macedo e Barbosa (2000) nesse caminho expdem que:

O Estado concede o monopdlio da invencéo, isto é, a sua propriedade
inerentemente caracterizada pelo uso exclusivo de um novo processo
produtivo ou a fabricacdo de um produto novo vigente por um determinado
prazo temporal e, em troca, o inventor divulga a sua invencao, permitindo a
sociedade o livre acesso ao conhecimento desta.

(MACEDO; BARBOSA, 2000, p.18)
Barbosa (2003) entende por propriedade “a soma de todos os direitos
possiveis, constituidos em relacgdo a uma coisa: € a plena in re potestas”.

(BARBOSA, 2003, p. 6)

E o total controle sobre o bem e a possibilidade de ndo autorizar a utilizagio
por terceiros, ou seja, seria o direito de usar, obter seus frutos, dispor e reaver a

coisa de sua propriedade, durante aquele periodo.

A doutrina tutela que os direitos garantidos pela Propriedade Intelectual e que

tornam o bem exclusivo sdo bem proximos ao monopolio. Sobre o monopdlio

1 3 propriedade intelectual é um direito de monopdlio que concede ao seu proprietdrio o direito de gozar
exclusivamente do direito e dos beneficios assim concedidos (traducdo literal).
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Barbosa (2003) dissertou que este seria “a situagao fatica ou juridica em que s6 um
agente econdémico (ou uma alianca entre eles) possa explorar um certo mercado ou

segmento desse”. (BARBOSA, 2003)

Pode existir o0 monopdlio juridico e o econémico. Vejamos, na patente, por
exemplo, a exclusividade recai sobre o meio de exploracdo do mercado, 0 que nao
evita a exploracéo por terceiros de outras formas técnicas. Ou seja, existe monopdlio

juridico mas ndo econémico. (BARBOSA, 2003)

Com relacdo a propriedade e ao monopdlio, BARBOSA (2003) continua a
discorrer que o titular de uma patente, ou de uma marca, possui um tipo de
monopdlio de uso de sua tecnologia/marca, ou seja, um monopdlio de uma
oportunidade de mercado e ndo de uma exclusividade de mercado. Tal explicagéo
se da em razao do que é tutelado pela Constituicdo Federal, a qual determina que a
Propriedade Industrial ndo seria absoluta e sO existiria para atender o interesse
social e propiciar o desenvolvimento tecnoldgico e econémico do pais. (BARBOSA,

2003)

A Propriedade Intelectual divide-se em dois grupos: os direitos autorais e 0s
direitos da Propriedade Industrial. Desse modo, a Propriedade Intelectual é a

protecdo dada as criacdes do intelecto.

A propriedade intelectual [...] aglutina tanto a protecdo da
propriedade industrial, quanto a protecdo a propriedade literaria e artistica,
além de algumas outras espécies sui generis. E, mesmo considerando a
diversidade de objetos e institutos juridicos compreendidos pelo mesmo
termo, observamos que o elemento comum é ainda mais forte do que as
diferenciagfes apresentadas pelas espécies (BARBOSA, 2008)

A protecdo pelo Direito Autoral estd assegurada pela Lei 9.610/98 e é
responsavel pela protecdo das criagcbes do espirito do ambito literario e artistico

(pinturas, mdasicas, livros etc.). Ou seja, o Direito Autoral protege toda criagédo
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intelectual cuja finalidade € a apreciacdo estética, algo diferente das praticas

industriais.

Para Carlos Bittar (2003), “o Direito de Autor ou Direito Autoral € o ramo do
Direito Privado que regula as relacdes juridicas, advindas da criacéo e da utilizacéo
econdmica de obras intelectuais estéticas e compreendidas na literatura, nas artes e

nas ciéncias”.

Ja a protecéo da Propriedade Industrial, conforme o artigo 2° da Lei 9.279/96
gue rege tal matéria, esta relacionada a protecdo das criacbes que podem ser
associadas a industria (patentes, modelos de utilidade, desenhos industriais,
marcas, indicacdes geograficas e a repressdo a concorréncia desleal).

Diferente do Direito Autoral, a Propriedade Industrial s6 atinge sua finalidade
se protegida através da patente ou do registro da criagdo. Desse modo, o
requerimento no 6rgao responsavel € necessario caso o detentor dos direitos almeje
obter a protecdo formal por meio da Propriedade Industrial. No Brasil, o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI é o responsavel por conceder os titulos

referentes as patentes ou aos registros requeridos.

s

Como visto, a Propriedade Intelectual € um género que engloba duas
espécies: as invencdes e criagdes aplicadas a industria e as criacdes de cunho

artistico e literario.

Vérias areas importantes para o desenvolvimento econdmico sdo tuteladas
pela Propriedade Intelectual. Dentre elas existe uma que vem se destacando e
influenciando fortemente a economia, qual seja, a industria da moda. Entretanto,
algumas criacbes desse mercado ficam com sua protecao fragilizada, como sera
discutido neste trabalho. Um mercado que estda alavancando uma economia

necessita de uma protecao eficaz para solucéo de seus imbraglios.
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Para alcancarmos nosso objetivo, qual seja, a elaboracdo de uma cartilha
para os profissionais que atuam com design de moda, abordaremos diversos temas:
Preliminarmente, como visto, discorreremos um pouco acerca das concepc¢des sobre
Propriedade Intelectual e suas peculiaridades. Em seguida, diante da importancia do
mercado da moda, correlacionaremos essa industria, que vem movimentando uma
parte relevante da economia mundial, com a Propriedade Intelectual e uma area
nova no direito, qual seja, o] “Fashion Law”.

Oportuno mencionar que o “Fashion Law” é o termo que identifica as diversas areas

legais ligadas ao mercado da moda.

Neste sentido, caminharemos para o estudo de como € protegido o design de
moda no Brasil, na Franca e nos Estados Unidos. Uma vez analisada as
peculiaridades da protecdo do Design de Moda e revisto o histérico bibliogréafico
sobre o tema, passaremos ao objetivo principal do presente trabalho que é a
elaboracdo de uma cartilha pratica com as diretrizes para protecdo do design de
moda e a ilustracdo de alguns casos curiosos com o objetivo de melhorar o

entendimento do profissional.

No presente trabalho, pretende-se estudar e correlacionar de que formas as
leis vigentes que protegem a Propriedade Intelectual sédo eficazes para a protecao
das peculiaridades das criacdes da industria da moda e de sua cadeia produtiva e

como foco do presente trabalho: a protecdo do design de moda.
3.2 A Moda e a Propriedade Intelectual

A eficaz protecado da moda pelo direito da Propriedade Intelectual e por outros
direitos, deve ser compreendida em razdo da natureza das estacdes curtas e 0s
ciclos de produtos em constante mudanca, as pressées em torno dos produtos

copiados e o recorrente problema da concorréncia desleal. (EVELYN, 2012, p.1)
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Primeiramente, deve-se definir o que € moda. Portilho (2015) ja nos alerta que
a moda em sentido académico € dificil de ser definida e usa uma passagem de
Svendsen (2010) para confirmar isso: “[m]oda’ € um termo notoriamente dificil de

definir com precisao”.

O professor de cursos de moda, Armoni (2007), escreveu, no prefacio do livro
de Cobra (2007), “Marketing e Moda”, acerca da utilizagdo ao longo dos anos do
vestuario como forma de “comunicacdo nao-verbal” o qual indicaria “ocupacéo,

posicdo social, localidade, disponibilidade sexual ou afiliagdo a determinado grupo”.

Segundo Armoni (2007), ainda no prefacio do livro de Cobra (2007), a palavra
moda, em sua etimologia, “é derivada do latim mos que significa uso, costume,

habito, tradicdo, boas maneiras, moralidade e, ainda, lei, tipo, regra”.

O conceito de moda é mutante, ao longo dos anos ele vem sendo alterado
juntamente com a sociedade. Séculos atras, como visto, a moda era ligada
diretamente ao vestuério. Nos dias atuais a moda esta relacionada a diversos outros

segmentos e muda junto com o estilo de vida da sociedade.

Hoje, o conceito de moda consegue ser desatrelado da “moda como roupa”
e se encontra em varias areas do cotidiano. Segundo Barbosa (2008, p. 16), citado
por Mendes e Aquino (2013), “Fala-se de moda tanto para o vestir, 0 comer, o lazer,

como para tecnologias gerenciais, autores intelectuais e eletrodomeésticos”.

Para Armoni (2007), em prefacio escrito por ele, “o conceito de estilo de vida
€ baseado no cruzamento das caracteristicas individuais e comportamentais dos
individuos com a realidade de vida de cada um”. Por fim, define moda como “o
reflexo do estilo de vida de determinado publico, em contextos social e local

especificos, em determinado ponto no tempo.
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Nesse mesmo caminho, outro autor entende que “a moda é um processo de
transformacao incessante, e de tendéncia ciclica, das preferéncias dos membros de

uma dada sociedade”. (FREITAS, 2005, p. 126)

A moda em uma sociedade capitalista, como a que vivemos, reflete-se no
consumo como forma de pertencimento a uma camada social, ou seja, 0 consumo

como forma de distin¢géo social e econémica.

Vérias areas importantes para o desenvolvimento econémico do pais sao
tuteladas pelo direto da Propriedade Intelectual. Entre elas, existe a industria da

moda que vem se destacando e influenciando fortemente a economia.

As atividades econdmicas ligadas a indastria da moda sédo diversas e
englobam a cadeia desde a criacdo até o mercado. Na sociedade atual a industria
da moda tornou-se um fenbmeno complexo repleto de peculiaridades, possuindo

influéncia tanto na sociedade como na economia.

Wood Jr. (2016) consegue definir bem a amplitude da indUstria da moda e a

capacidade que ela tem de englobar diversas areas e pessoas.

A indlstria da moda é alimentada por uma sofisticada maquina de
fabricacdo de desejos e € amparada por cadeias globais de producéao,
capazes de unir designers parisienses, milaneses e nova-iorquinos a
costureiras vietnamitas, teceldes turcos e artesoes indianos. (WOOD JR.,
2016)

Mas o que afinal seria a industria da moda? O que ela representa? Quem sao

0s envolvidos?

A industria da moda teve sua ascensédo no século XX quando a alta costura e
a confeccdo industrial se consolidaram. Essas duas vertentes da industria
construiram uma forte identidade no mundo da moda e passaram a influenciar
diversos setores trazendo a ideia de que o produto deve ser renovado rapidamente

para se adequar ao mercado (PROGRAMA XEQUE-MATE, 2011).
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A mencionada industria engloba diversas areas desde a obtencédo da matéria-

prima, o design, a manufatura, a exposi¢cao e a venda. E diz mais:

Dentro desse processo, cabem manifestos politicos: um tecido ser
preterido a outro por questfes geopoliticas; econdémicos: a crise mundial
encurtou as roupas para reduzir o material gasto; culturais: demonstrar o
pertencimento a um grupo ou classe social; geograficos: roupas mais
pesadas para sobreviver ao frio, e etc. (grifos nossos) (PROGRAMA
XEQUE-MATE, 2011)

A cadeia da moda (industria da moda) abrange praticamente tudo: tecidos,
estacdes, designers, modelos, fotdégrafos, contratos entre outros. Portilho (2015) fala
em cadeias produtivas de cada uma das industrias que compdem a grande “rede de
industrias” da moda. Para ela, as denominagbes “cadeia produtiva da moda”,
“‘industria da moda” e “industria do vestuario” sdo geralmente usadas com o mesmo

significado.

Em sua tese de doutorado, Feghali (2015) nos apresenta a concepcao do
SEBRAE quanto ao que se refere as Cadeias Produtivas: que seriam o “conjunto de
etapas pelas quais passam e vao sendo transformados e transferidos os diversos

insumos, em ciclos de producao, distribuicdo e comercializacdo de bens e servicos”.

Em outra analise, Feghali (2015) relata a descricdo de cadeia produtivas do
Instituto Genesis da PUC-Rio, “as cadeias produtivas compreendem todas as
atividades articuladas desde a pré-producéo até o consumo final de um bem ou

servigo”.

Com relacdo a industria da moda, a mesma autora nos faz uma breve
descricdo do que seria essa industria e como seus agentes se comportam em seu

funcionamento.

Os agentes que trabalham nessa cadeia devem entender dos processos,
dos ciclos, dos tempos e das atividades de cada segmento individual ou dos
grupos de segmentos que fazem parte da inddstria de moda. Portanto, a
industria de moda é o campo que produz através de processos de
desenvolvimento o guarda-roupa que vestimos. Nela personagens com
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diferenciados graus de reconhecimento se cruzam e entrecruzam,
unindo forcas e trabalhando em prol da moda, tornando-se parte da
mesma rede, bordando uma etnografia da area, tendo por fio condutor
a integragdo de vetores numa grande engrenagem. (FEGHALI, 2002, p.
80) (grifos nossos)

No gréfico abaixo a autora reproduziu a chamada cadeia produtiva da moda,
a qual em sua fase de pré-producdo engloba as industrias de producéo, ou seja,
quem fornece a matéria prima; na fase de producdo ficam as industrias
responsaveis pela transformacdo da matéria prima (confecgbes, ateliés, etc.); na
distribuicdo fazem parte dessa cadeia a parte de logistica (divulgacdo, marketing e
publicidade); jA& na etapa de comercializacdo aparecem a venda por varejo ou
atacado e por fim o consumo que séo os itens vendidos como produto final. No
mais, no organograma da autora, é na fase de producdo que a moda comeca a se
relacionar com Propriedade Intelectual e passam a surgir os direitos intelectuais dos

atores da cadeia produtiva (FEGHALI, 2015, p. 160).

FIGURA 1 - CADEIA PRODUTIVA DA MODA

Comercializa¢do

Direito de marca: protecdo contra falsificacdes

Propriedade Intelectual: Inovagdo/cnacdo
Propriedade industrial
Licenciamentos, Franquias

Pré-produgdo

Direitos

Fonte: Feghali (2015)

Cobra (2007) em uma passagem de seu livro “marketing e moda” lista os

principais atores da industria da moda:

A globalizagdo dos mercados na indlstria da moda tem como os principais
protagonistas os estilistas, os designers e os varejistas. Mas é na tecnologia
gue o profissional de negocios da moda se apoia, buscando tornar
obsoletos os produtos de hoje e estimular o consumo das inovacdes.
(COBRA, 2007, p. 19)

A industria da moda esta intimamente ligada a inovacdo tecnoldgica nos

casos de criacdo de produtos com base na agregacdo de design e tecnologias e a
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renovacdo dos produtos ligados a moda que se da de forma ciclica e rapida, no

mercado em questao.

Para balizar nosso conceito de industria da moda, Armoni (2007) ensina que
"0s negdcios que envolvem produtos cujo ciclo de vida é impulsionado por inovacdes
tecnolégicas ou mudancas de design se encaixam no conceito de produtos de

moda”.

Para nés, a industria da moda seria um conglomerado de diversos tipos de
atividades, as quais funcionariam com o objetivo de obter um produto final e que
poderia alcancar ou ndo diversos grupos de usuarios, como é o exemplo da

confeccgédo industrial e da alta costura respectivamente.

Desse modo, a industria da moda englobaria ndo s6 a producao téxtil, que
seria apenas uma das industrias envolvidas, mas diversas outras industrias que se

relacionam com a moda, seja de forma direta ou indireta.

Mas, afinal, quais sdo as principais areas envolvidas com a industria da

moda?

A industria da moda esta cercada de diversas areas como: protecao da
Propriedade Intelectual, acordos de marcas, contratos de diversas espécies,
processos trabalhistas, direito ambiental, sistemas de tecnologia da informacéo,
industria téxtil, marketing, propaganda, preocupacdes com regras de importacao e

tributacdo de vestuario e téxteis.

Podemos entender a industria da moda como um setor estritamente
interligado com diversas outras areas. A figura abaixo nos da uma ideia da gama

das areas que se interligam com a mencionada industria.
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FIGURA 2 — INDUSTRIA DA MODA E AS AREAS ENVOLVIDAS

. o

INDUSTRIA
DA MODA

TENDENCIAS

Fonte: criacdo da autora

Como visto, a indastria da moda envolve diversas areas dos mais diversos
setores. Desse modo, por mexer com varias areas da economia e gerar uma receita
gue movimenta a economia mundial, deve-se buscar proteger o produto final dessa
cadeia, gerando lucros maiores para seus participantes e incentivando seu maior

desenvolvimento.

Neste sentido, entendemos a moda e sua importancia como uma industria
cultural e criativa, com poder econbmico e que movimenta bilhdes na economia

global.

Para melhor atender a esse mercado esta se desenvolvendo uma nova area
do Direito que visa a estudar os diversos setores que formam a Indastria da Moda e

0 conjunto de direitos que regulam essa relagao, € o chamado “Fashion Law”.
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O Fashion Law surgiu nos Estados Unidos como uma disciplina administrada
pela especialista em Pl Susan Scafidi na Fordham University. Desse modo Susan

Scafidi define o fashion law como:

“It is a field that embraces the legal substance of style, including the issues
that may arise throughout the life of a garment, starting with the designer’s
original idea and continuing all the way to the consumer’s closet. As a
course, we defined fashion law to include four basic pillars: intellectual
property; business and finance, with subcategories ranging from
employment law to real estate; international trade and government
regulation, including questions of safety and sustainability; and consumer

culture and civil rights.” (SCAFIDI, 2012, p.11)3
O Fashion Law esta presente em todas as etapas legais da cadeia produtiva
de moda: da concep¢do do produto a entrada no mercado. Por exemplo, se um
estilista resolve utilizar uma expressao grafica indigena, deve-se pedir autorizacao
para tal utilizacdo pois existem leis que regem a cultura indigena, ja que os direitos
autorais indigenas pertencem a coletividade e ndo apenas a um indio especifico,
conforme portaria da FUNAI de n° 177 de 16 de fevereiro de 2006, a qual trata dos
direitos autorais e de outros direitos indigenas. Outro exemplo, de um plano diverso:

uma modelo que busca compensacao pelas horas extras trabalhadas.

A competitividade entre as empresas exige um cuidado maior com seus ativos
intelectuais e uma maior especializacdo das areas de gerencia para cuidar dos

conflitos que possam surgir.

3 E um campo que abrange a substancia juridica do estilo, incluindo os problemas que podem surgir
ao longo da vida de um vestuario, comegando com a idéia original do designer e continuando até o
armario do consumidor. Como curso, definimos o direito da moda para incluir quatro pilares basicos:
propriedade intelectual; negécios e finangas, com subcategorias que vao do direito do trabalho ao
setor imobiliario; comércio internacional e regulamentagdo governamental, incluindo questées de
seguranca e sustentabilidade; e cultura de consumo e direitos civis. (Traducéo Literal)
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Buainain e Carvalho (2000) nos informam acerca da competitividade no
mundo atual e como elas alteraram a forma de se diferenciar no mercado e a

utilizacao dos ativos intangiveis para tal finalidade:

“Os fatores que afetam a competitividade no mundo atual sao diversos e
apontam no sentido de relativizar a importdncia das vantagens
comparativas tradicionais. Mudam também os mecanismos de protecdo e
gestado dos ativos intangiveis”. (BUAINAIN; CARVALHO, 2000).

Segundo Sherwood (1992), o “fermento” do desenvolvimento econémico de

alguns paises tem sido a protecao da inovacao. Desse modo, para o Autor:

“A protecao dos segredos industriais e comerciais através do trade secret,
a protecdo de expressfes criativas por meio do copyright, a protecdo das
invencBes por meio das patentes e a protecdo dos nomes comerciais
através de marcas registradas desempenham um papel importante na
aceleracdo do desenvolvimento econbmico daqueles paises”.
(SHERWOOD, 1992).

N&o existe no Brasil nenhum direito especialmente criado para proteger as
criagcbes da industria da moda. Desse modo, sua protecdo vem sendo feita pela
aplicac@o dos direitos de Propriedade Industrial e de Direito Autoral as criagdes da

moda que se adequam a essas tutelas.

No presente trabalho, pretende-se estudar e correlacionar de que formas as
leis da Propriedade Intelectual vigentes séo eficazes para a devida protecdo do

design de moda.
3.3 O Design de Moda e a Propriedade Intelectual

Baseando-se na citacdo icbnica de Coco Chanel: “in order to be
irreplaceable one must always be different™, para Cabrera e Silva (2014), a moda
seria totalmente dependente da criatividade dos estilistas 0s quais através de seu

conhecimento desenvolvem colecfes exclusivas. Desse modo, a protecdo dessas

4 Para ser insubstituivel, é preciso sempre ser diferente (traduc3o literal)



35

colecbes sdo essenciais para esses profissionais, pois isto permitira a

sobrevalorizacéo do produto comercializado.

Nesse sentindo, Cabrera e Silva (2014) utilizam citacdo de Cory Greenberg
(2011) acerca do posicionamento da WIPO quanto a importancia da protecdo das

criacdes da industria da moda.

The fashion industry is driven by creativity and by intellectual capital
invested in it. Protecting that intellectual capital in the form of propriety
intellectual assets serves boost income trough sale, licensing, and
commercialization of differentiated new products, to improve Market share,
raise profit margins, and to reduce the risk of trampling over the propriety
intellectual rights of others. Good management of propriety assets in a
business or marketing plan helps to enhance the value of an enterprise in
the eyes of investors and financing institutions®5. (World Intellectual Property
Organization, supra note 1, at 19). (Citado por Cory Greenberg)

No presente estudo as criacdes da moda serdo compreendidas como as
criacOes de Estilistas e Designers que desenvolvem roupas, estampas e
acessorios a partir de suas inspiracdes pessoais em conformidade com estilos e
tendéncias, do momento atual ou de épocas passadas, ou, até mesmo, atuando de
forma inovadora, criando estilos e tendéncias para a industria da moda quepoderao
se perpetuar no tempo. Quando tratarmos acerca do design de moda estaremos
fazendo referéncia ao corte de roupa, pecas de vestuario, design de roupas,
modelos estruturados de vestimentas etc., ou seja, estaremos tratando dos
produtos e criacdes que geram as maiores controvérsias relativas a possibilidade de

protecao.

5 A indastria da moda é impulsionada pela criatividade e pelo capital intelectual investido nela.
Proteger esse capital intelectual sob a forma de ativos intelectuais de propriedade serve aumentar a
renda através da venda, licenciamento e comercializagdo de novos produtos diferenciados, melhorar
a participacdo de mercado, aumentar as margens de lucro e reduzir o risco de pisotear os direitos de
propriedade intelectual de outros. A boa gestéo de ativos de propriedade em um plano de negdécios
ou marketing ajuda a aumentar o valor de uma empresa aos olhos de investidores e instituicbes
financeiras. (traducéo literal)
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A criacdo do design de moda geralmente é influenciada por aspectos
culturais e sociais e possui, também, influéncias temporais. Os profissionais que
atuam diretamente com o design de moda trabalham com espacos de tempo
bastante restritos e sdo responsaveis por colher tendéncias, perfis e informacdes
que serdo introduzidas em colecdes futuras, ou seja, na maioria das vezes junto de
empresas especializadas em prever tendéncias, esses profissionais aplicam em

suas colecdes as préximas preferéncias dos consumidores.

Susan Scafidi (2008) entende que o design de moda teria a funcdo de
promover a comunicacao entre o criador da peca de vestuario e o individuo que a

usa.

Para o desenvolvimento do trabalho, consideramos como design de moda
pecas de vestuario e acessorios, como joias, sapatos e bolsas. A protecdo ao design
de moda possui suas peculiaridades, principalmente em razéo do tipo de criagao e

sua devida adequacéo a forma de protecéo.

Dentre alguns fatores, a protecao ao design de moda deve sempre respeitar
a funcdo social da Propriedade Intelectual, ou seja, a protecdo ndo deve limitar

totalmente seu uso para estimular o desenvolvimento tecnoldgico e criativo.

A Propriedade Intelectual seria a forma de protecdo das criacdes artisticas
ou criagBes derivadas do intelecto que podem ser passiveis de aplicacdo industrial
ou ndo. Desse modo, seus titulares teriam seus direitos resguardados e poderiam
usufruir de forma exclusiva, por um certo periodo, de suas criacdes. A protecdo
limitada e condicionada a um periodo de tempo possui como objetivo assegurar ao
criador o monopdlio temporéario para que este possa obter o retorno de todo esforgo

financeiro despendido com sua criagéo.
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No Brasil, os Direitos do Autor e o Direito da Propriedade Industrial sdo os
meios utilizados para protecdo das criacdes de moda (LIMA, 2016). Existe ainda a
possibilidade de se poder utilizar, de forma ponderada, a protecdo cumulativa, ja que

o Direito Autoral ndo necessita obrigatoriamente de registro.

Para Lima (2016), o meio mais eficaz de protecao no Brasil seria através do
registro por desenho industrial. Alguns pedidos de desenhos envolvendo criacdes do
campo da moda vem sendo deferidos pelo INPI. Entretanto, outros estdo sendo
indeferidos em razdo de ndo se adequarem aos requisitos de registro, tais como a
originalidade, novidade e aplicacéo industrial, ou seja, caso o designer produza algo
gque nao seja considerado novo e original ou que ndo possa ser produzido
industrialmente, muito comum no mundo da moda, sua criacdo néo seria passivel de

protecao.

Outro ponto, como apontado entre 0s requisitos, é que, 0s objetos
protegidos pela Lei da Propriedade Industrial 9.279/96 devem ser passiveis de
serem produzidos industrialmente, ndo podendo ser obras de carater puramente

artistico.

Como visto, mesmo parecendo a mais adequada, a protecédo por desenho
industrial ndo podera atender a todos que busquem sua tutela, o que impede que ela

seja a tutela ideal para a protecéo das cria¢des da Industria da Moda.

No mais, a protecéo por Direito Autoral é utilizada de forma analoga, j4 que o
artigo 7° da Lei de Direitos Autorais ndo menciona a protecédo dos designs de moda;

entretanto, o rol do mencionado artigo néo é taxativo.

Desse modo, percebe-se claramente que nem todos os produtos da cadeia

da moda tém sua protecao absolutamente garantida e que todo esforco criativo pode
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nao ser recompensado, simplesmente pelo fato de ndo poder ser devidamente

protegido.

Com o presente trabalho, procura-se demonstrar quais as melhores formas
de se proteger o design de moda, através das pesquisas realizadas e busca-se
apresentar experiéncias positivas de paises que ja possuem legislacdes adequadas
para o design de moda, bem como os paises que buscaram implementar uma
legislacdo especifica e ndo o fizeram por ponderacdes que também serdo

analisadas, como ocorre, por exemplo, com os Estados Unidos.

3.3.1 O Ciclo da Moda

Segundo Cabrera e Silva (2014), a moda é uma industria dinamica. Desse
modo, podemos analisar que existem tendéncias que séo passageiras e outras que,
se tornam icones de moda atemporais, independentemente de protecdo. Conforme
0S autores citam, poderiamos usar como exemplos: o tailleur Chanel, a bolsa Kelly
da grife Hermés, a camisa polo Ralph Lauren etc., todos designers inovadores e que

se perpetuam no tempo. Respectivamente:

FIGURA 3 — I[CONES DA MODA

Fontes: Imagem de Coco Chanel: Google Imagens.
Bolsa Kelly: Revista Vogue
Camiseta Polo: www.ralphlauren.com



39

Moénica Moura (2008) nos ensina que as criacdes artisticas e os designs de
moda sobreviveriam em razdo de dois caminhos: o que inclui a inovagcdo, a
significacdo e a expressédo e aquele do circuito industrial e comercial. O primeiro
caminho (da inovacéo, significacdo e da expressao) € o que iria além de um estilo e
de uma temporalidade especificos e das relacbes mercadoldgicas. Ja o segundo
caminho da sobrevivéncia/renovacdo seria em razdo de um circuito industrial e
comercial que atenderiam a demanda atrelada ao capitalismo e ao consumismo.
Desse modo, por tudo que estudamos, nitido se faz que os artigos de moda se
encaixam nos mencionados caminhos.

A industria da moda possui duas marcantes caracteristicas que séo: a criacao
de produtos, os quais, segundo Kontic (2007), se desenvolveriam com base na

incorporacao de design e tecnologia, e a renovacao de produtos que na industria da

moda ocorre em periodos curtos.

Kontic (2007) nos descreve bem a complexidade da mencionada industria
para promover uma criacdo e a renovacao de produtos em periodos curtos. Para o
Autor, o desenvolvimento de cole¢des a cada estacédo pde as grandes empresas em
um cenario de grande pressao competitiva, exigindo que estas possuam um corpo
atuante bem capacitado e preparado. Nas palavras do Autor, “empresas de moda se
utilizam de redes de relagbes complexas com diversos atores externos ao processo
de fabricacdo propriamente dito, constituindo uma comunidade especializada na
criagdo e difusdo de produtos, tendéncias e ideais”. (KONTIC, 2007)

O ciclo da moda € influenciado pelas chamadas Fashion Weeks, eventos que
ocorrem semestralmente entre janeiro e abril (colecdo outono/inverno) e setembro a
novembro (colecdo primavera/verdo), onde sao apresentadas as colecbes das

grandes marcas e, consequentemente, as tendéncias, cores, pecas de desejo para
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aquela estacdo. Apos a Fashion Week, mesmo as marcas que ndo apresentam suas
criacbes no evento incorporam as tendéncias desfiladas a suas colecfes. Ainda,
algumas marcas, no meio tempo entre esses langcamentos de colecdo na Fashion
Week, lagam cole¢gbes menores.

Observa-se entdo que o ciclo de lancamento das colecdes € dinamico, e se
comparado ao tempo do deferimento da protecédo dos ativos intelectuais, no Brasil,
percebe-se que ha um grande lapso temporal entre o lancamento das pecas de
vestuario e acessorios e o deferimento da protecéo.

Veremos mais a frente que a Unido Europeia passou a conceder uma
protecdo de trés anos aos Designs de Moda sem a necessidade de qualquer
registro. Entretanto, tal forma de protecdo sofre algumas criticas em razdo da
fragilidade, por ndo possuir registro formal, o que beneficiaria as grandes empresas
gue possuem setores preparados para localizar infracbes e acompanhar as tais
demandas e que, por isso, para o estilista/designer em inicio de carreira, tal protecao
ndo seria tdo benéfica. Conforme Carvalho (2016) disserta, existem correntes
apoiadoras da copia dos designs de moda e que esta seria benéfica e vantajosa
para a Industria da Moda. O Autor, citando Raustiala e Sprigman (apud CARVALHO,
2016), aduz que em razéo do ciclo da Industria da Moda, ao qual daria causa a
obsolescéncia induzida, a copia dos designs contribuiria para difundir as criagdes e
isso influenciaria na renovacdo das colegcdes e, consequentemente, na
movimentacdo econdmica da industria. Para os autores citados por Carvalho (2016),
guando o que ja foi tendéncia passa a ser massificado, as marcas ja investiriam em
novas tendéncias.

Entretanto, mesmo com argumentos de que o ciclo da moda se modificaria

em razdo da obsolescéncia induzida e que a coépia difundiria as criacbes, néo
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concordamos com tais argumentos, pois 0s danos causados por esta pratica
desvaloriza as criacdes dos Estilistas/Designers e causa prejuizo tanto as grandes
marcas como aos pequenos Estilistas/Designers que estédo se firmando no mercado.
Os danos em razdo da diluicdo de um design muitas vezes sdo incalculaveis e
geram prejuizos a empresa, ao mercado, aos consumidores e, também, aos
trabalhadores. Concordamos com a inspiracdo, o lancamento de tendéncias e a
difusdo de padrdes estéticos propagados pelos lancamentos das colecbes e, que
dependendo de seu tipo, surgem os classicos ou as modinhas de momento.

ApoOs a analise de diversos artigos sobre a area da moda, percebeu-se que
varios autores tratam em comum a divisdo dos produtos da moda, 0s quais estdo
relacionados ao ciclo da moda. Desse modo, existiriam 3 tipos:

1) Produtos considerados novidades ou modinhas: sdo as pecas
desenvolvidas em determinada colecdo que vendem em grande
guantidade em razdo do consumo em massa, em sua maioria Sao as
pecas de vestuario e acessorios que aparecem em novelas, sdo usadas
por digital influencers etc.

2) Produtos Classicos: sdo as pecas introduzidas no mercado e que
possuem o ponto de saturacdo moderado e, provavelmente, irdo
permanecer no mercado. Ou seja, tais pec¢as nunca saem de moda e
permanecem no mercado ao longo dos anos, algumas vezes sao
repaginadas e voltam ao mercado.

3) Produtos entre a modinha e os classicos: sdo as pecas que séo desejo
em uma temporada e saturam, mas apoOs algumas temporadas elas

retornam ao mercado repaginadas ou nao.
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Sendo assim, as criagcdes da Industria da Moda devem gerar um fascinio
muito forte para conseguir atrair o interesse do maior niumero de consumidores
possivel, para que seja possivel suprir as necessidades desses consumidores e,
consequentemente, maximizar as vendas no curto espaco de tempo do ciclo de
determinada estacédo. (COBRA, 2007)

Como visto, a moda tem sua obsolescéncia programada, justamente para
induzir o consumidor a adquirir as novas modas geradas. Desse modo, o ciclo da
moda € considerado dinamico e o0s responsaveis por fazer essa industria se
desenvolver rapidamente trabalham muito tempo antes do lancamento de cada
colecdo e de seu desfile para o publico nas semanas de moda mundiais. Assim, todo
esse esforco criativo deve ser compensado e, para isso, se faz importante uma
adequada protecdo das pecas icones que podem perpetuar o nome de uma
empresa ou Estilista/Designer nessa industria mundial tdo competitiva.

3.3.2 O Profissional Estilista/Designer de Moda

Inicialmente, cabe distinguirmos o profissional Estilista e o Designer de Moda.
Segundo a Escola de Belas Artes de Sao Paulo, o Estilista é o profissional que esta
conectado mais as artes. E o profissional que desenvolve pecas UGnicas para
colecdes inovadoras. O Estilista ndo se preocuparia tanto com a funcionalidade das
pecas e mais com sua estética, ele é o profissional responsavel por criar tendéncias
inovadoras e as novidades da moda para o mercado.

O profissional Designer de moda, por sua vez, utiliza de suas habilidades para
a producdo de produtos como roupas, joias, calcados e acessorios, levando em
conta a objetividade e a funcionalidade desses produtos. Seguindo a definicdo da

Escola de Belas Artes, esse profissional busca a representacdo de um conceito
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através da criacdo de um produto, ndo apenas por sua estética, mas considerando
sua funcionalidade.

No mais, os dois profissionais criam tendéncias inovadores e trazem ao
mercado da moda inovacdes, ou seja, 0os dois profissionais tendem a utilizar seu
talento para antecipar uma época, mudancas de comportamento e criar tendéncias.

Para Keller (2010), a profissdo de estilista de moda possuiria natureza
imaterial, cognitiva e criativa. Para o Autor a caracteristica central seria a
“capacidade de criar e projetar produtos novos”. Desse modo, a atividade do estilista
estaria inserida logo no inicio da cadeia do desenvolvimento do produto na fase do
design.

Assim, Keller (2010) especifica trés naturezas:

A atividade do estilista € imaterial no sentido de ser uma atividade do setor
de servicos, em particular da inddstria criativa, um servigo qualificado da
area Design de Moda; cognitiva por ser intensiva em conhecimento; e
criativa por ser uma atividade de concepcdo e de desenvolvimento de
novos produtos dentro da cadeia de valor do artigo de moda.

O Estilista atua na area da moda onde o ponto principal seria a inovacao e a
constante mudanca de cenario. Keller (2010) destacou o manual de Oslo para
enquadrar as atividades do estilista como ‘melhorias criativas obtidas por meio da
combinacgdo criativa de tecidos em diversos tons e cores produzindo estilo”.

Sendo assim, 0 mencionado autor destaca ainda que a criatividade do
profissional em seu processo de criacdo ocorreria a0 mesmo tempo que 0 pProcesso
de valorizacdo daquela criacdo, pois a atividade de criagcdo agregara valor ao estilo
criado, ao produto materializado, e serd esta criacdo que influenciara, em grande
parte, o preco do produto finalizado e colocado a venda no mercado. (KELLER,
2010, p. 25)

Desse modo, observamos a importancia do valor da criacdo para a

valorizagdo do produto final. Assim, entendemos por ser a criatividade dos
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profissionais 0s responsaveis pela criacdo de pecas classicas da moda que por
serem referéncia em determinada época influenciam as criacfes até os dias de hoje,
pecas icones da moda possuem alto valor agregado a elas e tudo decorreu da sua
criacao artistica/design, ou seja, o Estilista/Designer ¢ uma das pecas fundamentais
da Indudstria da Moda.

3.3.3 O Estilista/Designer em Inicio de Carreira

O estilista/designer em inicio de carreira enfrenta diversos problemas em
relacdo a protecdo de suas criacdes. A imitacdo de designs talvez seja o principal e
o mais dificil ato de ser combatido pelos novos profissionais da area. Tal infracao
atrapalha a consolidacdo de novos designers no comércio em razéo da falta de forca
mercadoldgica para enfrentar fraudadores que, muitas vezes, possuem estrutura
para producdo em larga escala, o que consequentemente gera prejuizos na
comercializacao das criacdes do pequeno designer.

As grandes grifes ndo sdo afetadas com grandes prejuizos em vendas, pois 0
consumidor que adquire cOpias muito provavelmente ndo seria o consumidor final
dessas grifes. Nesses casos, 0 dano causado as grandes grifes esta relacionado a
sua imagem e ao seu valor agregado.

No entanto, os estilistas independentes e as grifes de pequeno porte acabam
sofrendo prejuizos com a falta de protecdo adequada as suas criacoes.

Como sera visto, o design de moda nao é protegido pela Lei norte-americana
de Direito Autoral, em razdo dos designs em si possuirem carater utilitario. Conforme
sera explanado, o Copyright apenas protege elementos utilitarios que possam ser
dissociados, identificados separadamente e que possam existir de forma

independente da utilidade do artigo em questao.
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Como exemplo da necessidade de protecdo dos designs de moda,
utilizaremos um famoso caso americano apresentado por Callahan (2012) que nos
relembrou a situacdo enfrentada pela grife Foley & Corinna, uma marca de estilistas
independentes que teve seu vestido copiado pela empresa Forever 21. A marca
Foley & Corinna destacou-se no mercado quando uma celebridade americana optou
por vestir um vestido da marca em um programa de TV, cujo modelo repercutiu
rapidamente. Entretanto, a empresa Forever 21 passou a vender uma coépia do
mesmo vestido por $40,00 (quarenta ddlares), enquanto o da grife das estilistas
custava 10 vezes mais, causando prejuizos em razdo da diminuicdo na venda do
vestido das designers . (JIMENEZ e KOLSUN, 2010)

FIGURA 4 — CASO FOLEY & CORINNA

O vestido da esquerda é Foley & Corinna e o da direita copiado pela Forever 21
Fonte: http://www.nytimes.com/2007/05/10/fashion/10FOREVER.html|

Para tentar evitar tais copias, combater a mencionada pratica e proteger suas
criacdes, o novo profissional deve conhecer as possibilidades de protecdo de seu

trabalho.
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3.3.4 O Estilista/Designer Contratado

Passamos a analisar os direitos que sao inerentes aos profissionais de
Design de Moda quando estes atuam ligados a algum empregador.

A Lei do Direito do Autor 9.610/98 nao especifica como deve ser tratada a
questdo das criacOes realizadas por funcionarios contratados para desenvolver
pecas de design frutos de sua criatividade.

No mais, estudando a divisdo dos direitos autorais em direitos morais,
relativos aos direitos de paternidade e modificacdo da obra, e direitos patrimoniais,
gque sao os direitos relativos a reproducdo, publicacdo e divulgacdo da obra
intelectual. Entende-se que os autores de obras protegiveis através da Lei de
Direitos Autorais vao possuir sempre os direitos morais sobre a obra e deverao ter,
por isso, seu nome vinculado a sua obra, mesmo quando geridos por contrato de
trabalho.

Os direitos morais, conforme o artigo 27 da LDA, sdo irrenunciaveis e
inalienaveis. Desse modo, pertencerdo sempre ao autor da obra.

Os direitos patrimoniais poderdo ser negociados e irdo depender da previsao
legal ou do que foi acordado em contrato de trabalho celebrado entre o criador e o
empregador.

No que diz respeito aos ativos regidos pela Lei de Propriedade Industrial
9.279/96, nos artigos respectivamente abaixo transcritos, a titularidade de patentes,
modelos de utilidade e desenhos industriais serdo asseguradas conforme o contrato

de trabalho estabelecido entre as partes.

Art. 6° Ao autor de invencdo ou modelo de utilidade serd assegurado o
direito de obter a patente que Ihe garanta a propriedade, nas condi¢cbes
estabelecidas nesta Lei.

§ 2° A patente podera ser requerida em nome préprio, pelos herdeiros
ou sucessores do autor, pelo cessionario ou por aquele a quem a lei ou 0
contrato de trabalho ou de prestacdo de servicos determinar que
pertenca a titularidade.
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Art. 88. A invencdo e o modelo de utilidade pertencem exclusivamente ao
empregador guando decorrerem de contrato de trabalho cuja execucéo
ocorra no Brasil e que tenha por objeto a pesquisa ou a atividade
inventiva, ou resulte esta da natureza dos servicos para 0s quais foi o
empregado contratado.

Art. 90. Pertencera exclusivamente ao empregado a invencao ou o modelo
de utilidade por ele desenvolvido, desde que desvinculado do contrato de
trabalho e ndo decorrente da utilizagdo de recursos, meios, dados,
materiais, instalacdes ou equipamentos do empregador.  (Regulamento)

Art. 91. A propriedade de invencdo ou de modelo de utilidade sera
comum, em partes iguais, quando resultar da contribuicdo pessoal do
empregado e de recursos, dados, meios, materiais, instalacdes ou
equipamentos do empregador, ressalvada expressa disposi¢do contratual
em contrario. (Regulamento)

§ 1° Sendo mais de um empregado, a parte que lhes couber sera
dividida igualmente entre todos, salvo ajuste em contrario.

§ 2° E garantido ao empregador o direito exclusivo de licenca de
exploracdo e assegurada ao empregado a justa remuneracao.

§ 3° A exploragdo do objeto da patente, na falta de acordo, devera ser
iniciada pelo empregador dentro do prazo de 1 (um) ano, contado da data
de sua concessdo, sob pena de passar a exclusiva propriedade do
empregado a titularidade da patente, ressalvadas as hipoteses de falta de
exploragdo por razdes legitimas.

§ 4° No caso de cessdo, qualquer dos co-titulares, em igualdade de
condicdes, podera exercer o direito de preferéncia.

Art. 92. O disposto nos artigos anteriores aplica-se, no que couber, as
relagbes entre o trabalhador autbnomo ou o estagiario e a empresa
contratante e entre empresas contratantes e  contratadas.
(Regulamento)

Art. 93. Aplica-se o disposto neste Capitulo, no que couber, as
entidades da Administracdo Publica, direta, indireta e fundacional, federal,
estadual ou municipal

Art. 94. Ao autor sera assegurado o direito de obter registro de desenho
industrial que lhe confira a propriedade, nas condi¢cdes estabelecidas nesta
Lei.

Paragrafo Unico. Aplicam-se ao registro de desenho industrial, no que
couber, as disposic¢des dos arts. 6° e 7°.

A CLT, Decreto Lei 5.452/1943 que consolidou as leis trabalhistas, traz em seu artigo

454 o entendimento acerca da propriedade da criagéo.

Art. 454 - Na vigéncia do contrato de trabalho, as inven¢es do empregado,
guando decorrentes de sua contribuicAo pessoal e da instalacdo ou
equipamento fornecidos pelo empregador, serdo de propriedade comum,
em partes iguais, salvo se o contrato de trabalho tiver por objeto, implicita
ou explicitamente, pesquisa cientifica. (Vide Lei n® 9.279, de 14.5.1996)

Paragrafo Unico. Ao empregador cabera a exploracdo do invento, ficando
obrigado a promové-la no prazo de um ano da data da concessdo da
patente, sob pena de reverter em favor do empregado da plena propriedade
desse invento.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L9279.htm
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Em suma, se estiver estipulado no contrato de trabalho do criador ou se a
criacado resultar da natureza dos servicos para o qual o empregado foi contratado,
os direitos patrimoniais serdo do empregador, ou seja, direitos de comercializar,
publicar e reproduzir a obra. Entretanto, sera apenas de propriedade do
empregado a Invencdo ou Modelo de Utilidade que seja desenvolvida por ele,
desde que desvinculado do contrato de trabalho e que n&o tenha decorrido de
recursos do empregador. No mais, ressalvada disposicdo em contrario, caso a
Invencdo ou MU decorra de contribuicdo pessoal do empregado juntamente com a

utilizacao de recursos do empregador, a propriedade sera dividida meio a meio.

Por fim, no que couber ao desenho industrial a propriedade desse ativo
sera daquele que a lei determinar ou do que esteja estipulado em contrato de

trabalho, conforme artigo 6° da lei 9.279/96.

3.4 Formas de Protecédo por Propriedade Intelectual e o Design de Moda

3.4.1 Protec¢éo no Brasil

Como retrata Mariot (apud FEDERMAN, 2016), o Brasil foi o quarto pais a ter

uma lei de patentes ap0s a Inglaterra, EUA e Franca.

Os primeiros registros acerca da intencdo de proteger os ativos intelectuais
datam da época de Dom Jo&o VI, 1809, quando este assinou o chamado “alvara”, o
qual concedia privilégio de invengcdo a criacdo que fosse dotada de novidade e

pudesse ser produzida industrialmente. (MARIOT apud FERDEMAN, 2016, p.61)

Nesse mesmo caminho, em 1882, foi promulgada a Lei 3.129, a qual dispunha
acerca da concessao de patentes no Brasil e que possuia critérios até hoje

utilizados. (MARIOT apud FERDEMAN, 2016, p. 61)



49

Atualmente, a Propriedade Industrial no Brasil é regida pela Lei 9.279/96 e em
conjunto com a Lei de direito autoral 9.610/98 fazem parte da previsdo legal de
nossa Constituicdo Federal, bem como de alguns acordos e tratados como a
Convencdo da Unidao de Paris — CUP (que trata da Propriedade Industrial);
Convencao da Unido de Berna (define parametros do direito do autor); Convencao
da Unido de Roma (aborda sobre direitos conexos) e o acordo TRIPS (que trata da
protecdo da Propriedade Intelectual no ambito da Organizacdo Mundial do Comércio

- OMC).

A legislacao brasileira garante protecdo aos ativos intangiveis através do direito
da Propriedade Intelectual e cerca o titulo conferido com os principais arcaboucos
juridicos para a legitima utilizacdo da propriedade adquirida através do devido
registro. Tal sistema permite ao titular da propriedade usar, gozar e fruir do ativo
protegido pela Propriedade Intelectual. Além do mais, a previsdo de protecdo dos

ativos intangiveis esta presente na nossa propria Constituicao.

Art. 5° Todos séo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, & igualdade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizag&o, publicagdo ou
reproducéo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
fixar;

XXVIII - sdo assegurados, nos termos da lei:

a) a protecao as participacoes individuais em obras coletivas e a reprodugéo
da imagem e voz humanas, inclusive nas atividades desportivas;

b) o direito de fiscalizacdo do aproveitamento econdmico das obras que
criarem ou de que participarem aos criadores, aos intérpretes e as
respectivas representa¢des sindicais e associativas

XXIX - a lei assequrard aos autores de inventos industriais privilégio
temporario _para sua utilizacdo, bem como protecdo as criacles
industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a
outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o
desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais; (BRASIL, 1988) —
grifos nossos.
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Denis Barbosa (2007) ressalta a importancia da inclusdo dos Direitos de

Propriedade Intelectual na Constituigéao.

N&o é em todo sistema constitucional que a Propriedade Intelectual tem o
prestigio de ser incorporado literalmente no texto basico. Cartas de teor
mais politico ndo chegam a pormenorizar o estatuto de patentes, do direito
autoral e das marcas; nenhuma, aparentemente, além da brasileira, abre-se
para a protecdo de outros direitos. (BARBOSA, 2007, p. 2)

No préximo topico pretende-se discorrer acerca das formas de protecao
possiveis no Brasil e como estas podem ser usadas para proteger o design de
moda, suas vantagens e desvantagens.

3.4.1.1 Tipos de Protecéo

Ja salientamos a importancia da Propriedade Intelectual para a industria da
moda. Veremos a seguir como ela pode ser aplicada e, assim, sera compreendida a

peculiaridade de cada modalidade de protecéo das criacdes da moda.

Para um singela introdugcdo e uma visdo mais clara de como utilizar essa
protecdo, pode-se proteger as criacdes da industria da moda da seguinte forma: a
criacdo de um novo fecho éclair com uma funcionalidade diferente podera receber
sua protecao por patente de modelo de utilidade e o estilista que usa um sinal
distintivo para distinguir suas pecas podera registra-lo como marca. (MEDEIROS,

2016)
A) Marcas

A lei da Propriedade Industrial, por meio do seu artigo 122, estipula o que
pode ser registrado como marca e, através do artigo 123 define os tipos de marca

que poderao ser protegidos junto ao INPI:

Art. 122. S&o suscetiveis de registro como marca os sinais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibigfes legais.
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Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se: | - marca de produto ou
servigo: aquela usada para distinguir produto ou servico de outro idéntico,
semelhante ou afim, de origem diversa [...].

Dénis Barbosa (2002) define marca como sendo um sinal passivel de
representacdo com a finalidade de distinguir a origem de produtos e servicos.

Vejamos sua completa definicdo:

marca é o sinal visualmente representado, que é configurado para o fim
especifico de distinguir a origem dos produtos e servigos. Simbolo voltado a
um fim, sua existéncia factica depende da presenca destes dois requisitos:
capacidade de simbolizar, e capacidade de indicar uma origem
especifica, sem confundir o destinatario do processo de comunicacgao
em que se insere: 0 consumidor. Sua protecdo juridica depende de um
fator a mais: a apropriabilidade, ou seja, a possibilidade de se tornar um
simbolo exclusivo, ou legalmente univoco, em face do objeto simbolizado.

Jodo da Gama Cerqueira (2010), conceitua marca como sendo “todo sinal
distintivo aposto facultativamente aos produtos e artigos das industrias em geral
para identificd-los e diferencid-los de outros idénticos ou semelhantes de origem

diversa”.

O mesmo Autor apresenta importantes consideracdes acerca das marcas:

E nesse caso que o principio da especialidade da marca tem sua maior
aplicacdo, abrandando a regra relativa a novidade. A marca deve ser nova,
diferente das ja existentes; mas, tratando-se de produtos ou de industrias
diversas, ndo importa que ela seja idéntica ou semelhante a outra em uso.
Quando se trata de industrias ou géneros de comércio inteiramente
diversos, a questdo da coexisténcia de marcas idénticas ou semelhantes
facilmente se resolve. Ninguém confundiria, por exemplo, uma peca de
fazenda com uma garrafa de vinho; um automével ou uma balanga, nédo
sendo induzido em erro pelo fato de ser usada a mesma marca nesses
produtos.

Podemos exemplificar tipos de marcas que se enguadram nos requisitos e
definicdes da lei e doutrina como sendo 0s sinais exteriorizados através de palavras,
desenhos, simbolos, signos etc. Tais sinais possuem a funcdo de identificar e

distinguir os produtos aos quais sao apostos e/ou servigos prestados certa atividade,
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lucrativa ou ndo. O objetivo da marca € atrair novos clientes ou conservar 0os antigos
e, principalmente, por meio de sua funcéo distintiva, evitar que os produtos de uma

empresa sejam adquiridos no lugar.

Para ser concedido o pedido de registro da marca deve preencher requisitos,
0os quais segundo Denis Barbosa (2002) e outros autores seriam: Distintividade,
Novidade Relativa, Veracidade e Liceidade; sendo que o Manual de Marcas do INPI
nos indica mais um, qual seja, o da Disponibilidade. Vejamos: 1) Novidade Relativa:
a qual, segundo Dénis Barbosa (2002), é a exigéncia de que o sinal marcario possa
ser concedido ao titular do pedido sem que seja infringido direito de terceiros, esse
requisito se relaciona com o principio da especialidade da marca, o qual restringe a
marca do registro de terceiros apenas em sua especialidade ; 2) Liceidade:
conforme o Manual de Marcas do INPI, considera-se esse requisito como a “ndo
interdicdo legal por motivo de ordem publica ou por razdo da moral e dos bons
costumes”; 3) Distintividade: para Denis Barbosa (2002), a marca ndo deve se
confundir com o que ja existe em dominio comum, ou seja, como preceitua o Manual
de Marcas do INPI, a exigéncia de ser distintiva “se relaciona com a prépria funcao
da marca, consistente em distinguir o objeto por ela assinalado, de maneira que seja
possivel sua individualizagdo de outros de mesmo género, natureza ou espécie”.
Com isso entende-se que a marca deve ser capaz de se distinguir das que ja
indicam produtos/servicos semelhantes ou iguais; 4) Veracidade: a qual proibe o
registro de sinais de carater enganoso, quanto a origem, procedéncia, natureza,
finalidade ou utilidade dos produtos ou servigcos que 0 mesmo visa assinalar, com o
intuito de resguardar o consumidor; e 5) Disponibilidade: o sinal deve estra livre para
ser apropriado, ou seja, o sinal pretendido deve estar livre de empecilhos. A marca

para 0 mercado da moda possui uma fungdo simbdlica, pois vai muito além do
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faturamento de uma grife. A mesma envolve e comunica perfis, sonhos, objetivos e

desejos de um grupo social.

O conhecimento da marca pelos consumidores é fundamental para que estes
deem preferéncia a ela, juntamente com a qualidade que esta apresenta, 0 que
possibilita a tais empresas atribuirem maior valor aos seus produtos e continuarem
correspondendo as expectativas do consumidor. Algumas vezes, o valor do produto
torna-se irrelevante, comparado as associacfes que uma marca permite fazer entre
o consumidor e seu produto, o que pode ser atribuido por fatores tangiveis e

intangiveis. (PINHO, 1996, p. 48)

Em suma, as marcas séo sinais visualmente perceptiveis utilizados para
identificar servicos ou produtos. Em relacdo a Industria da Moda, a protecdo da
marca auxilia na preservacdo da integridade do nome de uma empresa e/ou

Designer. (MEDEIRQOS, 2016)

Por ser uma industria onde a criatividade € seu ponto central, os pedidos de
protecdo por marcas pelas empresas da area vao além do uso trivial que se costuma
associar a protecdo marcaria, como exemplo o registro de estampas utilizadas em

bolsas e o design de bolsos de calca como marca, sera demonstrado a seguir.

As marcas podem ser utilizadas para auxiliar no zelo e na construgcdo da
reputacdo de um estilista/designer, mas nao possuem forga suficiente para proteger
0os bens desenvolvidos por este profissional ao ponto de coibir a copia de seus

designs. (MEDEIROS, 2016)

E o caso da protecdo por marca figurativa, por empresas do ramo da moda,

para elementos famosos e icones de suas colecdes, em razao da utilizacdo desses
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elementos que identificam o Estilista/Designer e promovem a associacdo do

consumidor com a marca. Vejamos alguns exemplos:

QUADRO 1 — EXEMPLOS DE MARCAS FIGURATIVAS E SUAS APLICACOES

PRODUTO MARCA
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Fonte: Google Imagens

Registro de Marca Figurativa
Titular: Burberry Limited
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Fonte: Base de Dados do INPI
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Fonte: www.louisvuitton.com.br Registro de Marca Figurativa
Titular: Louis Vuitton Malletier
Processo n° 820609480

Fonte: Base de Dados do INPI
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Em acgao ajuizada pela Louis Vuitton em desfavor do titular da marca “Viviton”,

para que este cessasse a utilizacdo da marca e a imitacdo de sua marca figurativa, o

Desembargador,

em acordao,

considera a marca figurativa como elemento

identificador da marca. Leia-se:

(...) MARCA Figurativa Desenho intitulado "Damier" Elemento identificador
da marca "Louis Vuitton" caracterizado pelo desenho xadrez em cores
diversas (marrom e bege) Desenho xadrez pertencente ao dominio publico
Diferencial presente na padronagem das cores, dotadas de
originalidade e novidade Estampa idéntica utlizada em bad
comercializado pela recorrente, que usa a marca "Viviton" Violacdo do
direito de exclusividade da marca pertencente a cossuplicada (...)

(TJ-SP - APL: 2129648620108260100 SP 0212964-86.2010.8.26.0100,
Relator: Ricardo Negrdo, Data de Julgamento: 07/08/2012, 22 Camara

Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicagdo: 09/08/2012)

Outra forma de protecédo de design de moda por marca, a qual vem sendo

utilizada pelas empresas do ramo, € a protecdo do design aplicado as peca de

roupas.

QUADRO 2 - REGISTROS DE MARCAS FIGURATIVAS PARA BOLSO

Design de bolso de calg¢a registrado como marca
figurativa
Processo n° 828895830
Titular: Levi Strauss & co.
Fonte: Base de Dados do INPI
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Design de bolso de calca registrado como marca
figurativa
Processo n® 817928014
Titular: Levi Strauss & co.
Fonte: Base de Dados do INPI
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Como visto, a protecdo do Design de Moda por marca é possivel, porém nao
abrange todas as necessidades das criagbes da moda e, por isso, serviria como
uma protecao auxiliar ao design e a criacdes que sejam interessantes de perpetuar-
se no tempo, como exemplo dos bolsos da cal¢ca que podem torna-se caracteristicos
de uma marca; e as estampas icones de marcas renomadas que viram identidade
visual entre elas e os consumidores. Mas € importante destacar que a protecdo de
tais pecas como marca, torna as mesmas aderentes a funcdo de marca e ao sistema
de marcas, com todas as suas idiossincrasias, como ocorre com a protecao restrita

do sinal pelo principio da especialidade, entre outras peculiaridades.

B) Patentes

A patente de invencédo é um titulo conferido pelo estado para dar ao titular da
patente a possibilidade de explorar a sua criagdo por prazo determinado. Assim, tal
ativo visa proteger invencdes que apresentem produtos ou processos inovadores.
Deste modo, por um periodo de tempo, a patente de invencédo vigora pelo prazo de
20 anos contados da data de depdsito, o titular usufrui exclusivamente de sua
invencdo, sem a interferéncia de terceiros, e obtém seu investimento na descoberta
de volta. Assim, findo o prazo de vigéncia da patente esta passa a ser de dominio
publico beneficiando em troca a sociedade e estimulando a inovacdo e o

investimento em novas descobertas.

Para ser possivel a protecdo da invencdo por patente esta deve cumprir
alguns requisitos, tais como: novidade, a invengao deve ser nova e nao pode ter sido
revelada anteriormente, ou seja, hdo pode estar compreendida no estado da técnica;

atividade inventiva, a invencdo nao pode ser Obvia a um técnico especializado na

matéria e aplicabilidade industrial, a invencdo deve ser passivel de fabricacéo

industrial.



57

Em razéo das caracteristicas da patente, entende-se que a tutela do design
de moda néo se adequaria a este tipo de protecdo. Primeiramente, porque a propria
Lei de Propriedade Industrial em seu artigo 10, IV ndo considera invencdo nem

modelo de utilidade as criacdes estéticas.

Art. 10. N&o se considera invencdo nem modelo de utilidade:
IV - as obras literarias, arquitetdnicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criacao estética;

Outro fator € o de que o design de moda ndo atenderia aos requisitos da
novidade e da atividade inventiva, os designs de moda em sua maioria ndo possuem
uma grande diferenciacédo dos ja existentes e, assim, ndo seriam considerados uma
invencdo. Medeiros (2016), citando Eguchi (2011), afirma que essa impossibilidade
de protecdo se daria ao fato de que os itens da moda ja possuem seus parametros
pré-fixados, como por exemplo, uma bolsa deve ter algcas. Desse modo, existem
limites para o quesito da novidade e os designers esbarrariam nisso ao solicitar a

protecdo por patente.

Como visto, para o design de moda, a protecdo por patente ndo € adequada.
Entretanto, a industria da moda se utiliza dessa protecdo para outras criacdes,
muitas dessas criagcdes protegidas por patente revolucionaram a mencionada

industria.

Portilho (2015), em sua dissertacdo, nos relata que, em 1236, fora concedido
um dos primeiros privilégios de exclusividade, em Bordeaux, com vigéncia de 15

anos para tecelagem e tingimento de tecidos de |&.

A titulo de curiosidade, listaremos algumas invencdes que revolucionaram a
industria da moda. Em 1937, a empresa Du Pont patenteou a fibra de Nylon a qual

introduziu a era das fibras sintéticas. Ja em 1939, fora apresentada a meia de Nylon
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na exposicdo mundial em Nova York, sendo a mesma um sucesso. A descoberta do
Nylon serviu para que as pesquisas fossem sendo aperfeicoadas e que surgissem
novos tecidos e fibras, como exemplo: jérsel, fibra acrilica, tergal, poliéster, lastex e

lycra.

Outra patente importante e inovadora na industria da moda € a patente do
fecho éclair. Em, 1917 apos o aperfeicoamento de ideias anteriores semelhantes ao
atual fecho éclair, fora solicitada a patente do famoso fecho. Na época de seu
patenteamento, ele era feito apenas em metal e, na década de 30, passou a ser

produzido em plastico por ser mais maleavel.

Sendo assim, percebe-se que, para a protecdo do design de moda, ndo é
interessante 0 uso da patente, mas que as protecdes da industria da moda
realizadas através da patente sdo revolucionarias, sendo até aplicadas no design de
moda e continuam sendo utilizadas para o desenvolvimento dessa industria téo

importante para economia mundial.

B.1) Patente de Modelo de Utilidade

A patente de modelo de utilidade protege uma melhoria inovadora em um

produto ja conhecido no mercado, seria uma forma de aperfeicoamento do objeto.

Art. 9° E patenteavel como modelo de utilidade o objeto de uso préatico, ou
parte deste, suscetivel de aplicacé@o industrial, que apresente nova forma ou
disposicdo, envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no
seu uso ou em sua fabricacao.

Séo requisitos do pedido de Modelo de Utilidade (MU):
e Novidade
e Ato Inventivo

e Aplicagao Industrial
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No caso do Modelo Industrial, o resultado da invencédo deve ser a melhora

funcional do produto em seu uso ou fabricacao.

A protecdo por Patente de Modelo de Utilidade confere ao titular a
possibilidade de exploracdo exclusiva pelo prazo de 15 anos contados da data de

depdsito do pedido.

O modelo de utilidade exige os mesmo requisitos da patente de invencgao e,
por isso, entendemos ndo ser uma das melhores formas de se proteger o design de

moda.

A titulo ilustrativo, apresentaremos um pedido de modelo de utilidade de
calgado, MU 8900617-8, intitulado “DISPOSICAO EM CALCADO COM TIRA DE
DEDO”. O modelo de utilidade apresentado permite que seja reduzido o contato da

tira de dedo do calgado com o pé do usuario.

FIGURA 5 - MU 8900617-8
Disposicdo em calgado com tira de dedo
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Fonte: Base de Dados do INPI

Outro exemplo é o calgado conversivel, onde permite-se 0 uso como ténis,

sandalia ou sapatilha.



60

FIGURA 6 — MU 9000390-0
Disposicdo em Calcado Conversivel
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Fonte: Base de Dados do INPI

Como visto, o0 Modelo de Utilidade é utilizado para protecdo de produtos
advindos da industria da moda, mas ndo seria o mais adequado para o design de

moda em si.

C) Trade Dress

O Trade Dress é o0 conjunto imagem do produto ou, melhor dizendo, a
vestimenta do préprio negoécio, é a soma de todos os elementos que caracterizam
determinado negdcio ou produto. O Trade Dress € uma forma de protecdo muito
importante para as empresa, pois € ele que diferenciara uma empresa de outra por

seus elementos de conjunto imagem.

Essa forma de protecdo ndo esté prevista na legislacéo brasileira, entretanto,
ela é defendida pela doutrina e jurisprudéncia brasileiras como um dos sinais
distintivos da empresa. No mais, por nao existir essa previsao legal, a protecéo do

trade dress tem sido demonstrada através da represséo a concorréncia desleal.
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Para Denis Barbosa (2011), o instituto do trade dress pode ser entendido
como ‘o conjunto de cores, a forma estética, os elementos que compbem a
aparéncia externa, como o formato ou apresentacdo de um produto,
estabelecimento ou servico, suscetivel de criar a imagem-de-marca de um produto

em seu aspecto sensivel”.

Tinoco Soares (2016), define o trade dress como a ‘imagem total ou
aparéncia geral de um produto ou servicgo, incluindo, mas, néo limitando a, desenho
da embalagem, rétulos, recipientes, mostruarios, decoracgdo, o desenho do produto,
a caracteristica do produto ou a combinacdo das caracteristicas do produto, ndo
devendo o trade dress ser protegido sob essa forma se, eventualmente, for

funcional’.

Assim, pelo exposto, o trade dress seria utilizado para proteger as
caracteristicas originais e totalmente distintivas da aparéncia de um produto ou
servico. Dessa forma esse tipo de protecdo, garantida pela proibicdo da
concorréncia desleal, ndo estaria apta a proteger completamente o design de moda
em si, mas seria uma forma interessante de protecdo para as caracteristicas de
diferenciacdo da marca que produz o design, ou para identidade visual distintiva

daquele produto.

D) Desenho Industrial

As primeiras leis que tratavam acerca da protecdo do Desenho Industrial
foram criadas na Franca (1806) e na Inglaterra (1842), e em seguida outros paises

foram criando suas proprias leis acerca da matéria. (PORTILHO, 2015, p. 128)

No Brasil, o Desenho Industrial passou a ser protegido por meio do Decreto n°®

24.507/1934, sendo incorporado ao sistema de protecao dado a protecdo do sistema
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de patentes. Por ocasido do citado Decreto e até o Codigo da Propriedade Industrial
de 1971 existia a protecdo ao “modelo industrial” (forma tridimensional) e ao

desenho industrial (forma bidimensional). (PORTILHO, 2015, p. 130)

Assim, conforme Portilho (2015) nos relata, essa forma de protecéo
permaneceu em o vigor até a promulgacdo da atual Lei de Propriedade Industrial
9.279/96, a qual unificou as duas formas de protecio em uma unica, as
denominando como “Desenho Industrial”. Da mesma forma, com a entrada em vigor
da atual lei de Propriedade Industrial, 0 desenho industrial, que antes era protegido

por patentes, passou a ter sua protecdo garantida por registro.

A protecao por Desenho Industrial visa a proteger a ornamentalidade de uma
criagédo e, diferente do Direito Autoral, como veremos, necessita de um pedido de

registro para que seja conferida sua protecéo legal.

A forma de protecdo do Desenho Industrial no Brasil é tutelada pela Lei
9.279/1996. Desse modo, de acordo com a mencionada Lei, em seu artigo 95, seria
considerado: “desenho industrial a forma plastica ornamental de um objeto ou o
conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto,
proporcionando resultado visual novo e original na sua configuragdo externa e que

possa servir de tipo de fabricacdo industrial” (BRASIL, 1996).

Do disposto no artigo 95 acima citado, podemos aferir os requisitos proprios
para a concessao do Desenho Industrial. Assim, o Desenho Industrial deve ser novo,
ou seja, ndo estar compreendido no estado da técnica, deve ser original, possuindo
configuracdo diferente dos objetos ja existentes, deve ser passivel de fabricacdo
industrial, conforme artigo 95 da Lei de Propriedade Industrial, e ndo pode possuir

carater puramente artistico, em concordancia com o artigo 98. Neste a LPI estipula:
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N&o se considera Desenho Industrial qualquer obra de carater puramente artistico.

(BRASIL, 1996)

Sendo assim, objetos de arte e pecas de artesanato serdo excluidos da
protecdo por Desenho Industrial, por ndo serem passiveis de cumprirem o requisito

da aplicacdo industrial.

No mais, ressalta-se que existem proibicdes expressas de protecdo por
Desenho Industrial na propria Lei de Propriedade Industrial em seu artigo 100.

Vejamos:

Art. 100. Nao é registravel como desenho industrial:

| — 0 que for contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda a
honra ou imagem de pessoas, ou atente contra liberdade de consciéncia,
crenga, culto religioso ou idéia e sentimentos dignos de respeito e
veneracao;

Il — a forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou, ainda, aquela
determinada essencialmente por consideragfes técnicas ou funcionais.

Tao logo o pedido seja deferido, a protecdo do Desenho Industrial sera em
todo territorio nacional e garantira ao titular do direito sua exploracdo exclusiva, pelo
prazo inicial de 10 anos contados da data do depdsito do pedido, sendo que este
prazo pode ser prorrogado por mais trés periodos sucessivos de 5 anos cada,

perfazendo um total de 25 anos.

O Desenho Industrial parece uma boa saida para que estilistas/designers
protejam suas criagles, entretanto, algumas peculiaridades envolvem o pedido de
registro de Desenho Industrial. Conforme as orientagfes do proprio INPI em seu site,

a protecéo conferida ao Desenho Industrial ndo engloba “funcionalidades, vantagens
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praticas, materiais ou formas de fabricacdo, assim como também ndo se pode

protege cores ou a associagao destas a um objeto”.

No mais, devemos observar uma peculiaridade importante ao pedido de
registro de Desenho Industrial, qual seja, o requisito da funcionalidade. Semelhante
a protecao conferida nos EUA, no Brasil, para proteger as criacfes bidimensionais
ou tridimensionais por meio do Desenho Industrial estas ndo podem possuir apenas

o aspecto funcional, ou ndo poderao ser protegidas por Desenho Industrial.

Com isso, artigos como pecas de vestuario com corte comum, mas com
estampas diferenciadas, seriam apenas protegidos pelo Desenho Industrial e
somente na estampa e ndo em sua forma, corte ou silhueta em si, em razéo do

caréter util da peca.

Em seu artigo, Maia (2016) ressalta a importancia que o registro do Desenho
Industrial pode ter na producdo das empresas, em razdo da importancia do estilo e
status dados pelo mercado da moda, as criacbes passiveis de protecdo poderao
corroborar para o aumento das vendas da empresa ligada ao setor da indUstria da

moda.

Além do mais, pode ocorrer a protecdo de uma criacdo e esta tornar-se um
icone da moda. Ou seja, esse tipo de criacdo, que se perpetuara no tempo, faz-se
interessante a protecéo pelo Desenho Industrial, pois seus frutos serdo colhidos ao
longo de anos. Entretanto, pecas voltadas ao curto ciclo da moda podem nao chegar
a usufruir dos beneficios da prote¢do do DI por ndo permanecerem no mercado ao

tempo de processamento do pedido e do deferimento pelo INPI. (MAIA, 2016, p.)
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Entretanto, Portilho (2015) faz uma consideracdo importante quanto a
protecdo por DI, ela chama atencéo para o tempo entre o depdésito e a concessao de
um registro de DI, que € bem inferior ao tempo de concessdo de um registro de
marca. Desse modo, caso a criagdo atenda aos requisitos da originalidade, da
novidade, ndo estando no estado da técnica, e puder ter sua fabricacdo industrial, a
protecdo por Desenho Industrial torna-se interessante para garantir os direitos do

criador.

Alguns problemas podem ser ocasionados pelo tipo de protecdo conferida
pelo Desenho Industrial. Cabe observar que, nos pedidos de DI sdo realizados
apenas o exame formal preliminar em relacdo a formularios, documentos, a
comprovacdo de pagamento da retribuicdo e a suficiéncia visual do objeto pleiteado
para fins de protecdo. Caso tudo esteja em conformidade com a lei, o pedido de
registro sera publicado e concedido sem que sejam realizadas as analises referente

aos requisitos, principalmente, da novidade e originalidade.

Desse modo, a falta de um exame de mérito acerca da registrabilidade da
criacao pode resultar na concessao de registros a objetos que ndo sejam originais.
Logo, caso néo seja apresentado qualquer pedido de nulidade ao registro tal registro

possuira validade juridica. (PORTILHO, 2015, p. 134)

Penido (2016), relembra a possibilidade do titular do Desenho Industrial
requerer, conforme o artigo 111 da LPI, o exame do objeto do registro em relacdo
aos requisitos da novidade e originalidade, ap0s a concessao e a qualquer tempo de
sua vigéncia. Assim, o INPI emitira um parecer de mérito o qual, caso constate a
auséncia dos requisitos exigidos em lei nos artigos 95 a 98, acarretara na

instauracao de oficio do Processo Administrativo de Nulidade — PAN.
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Art. 111. O titular do desenho industrial podera requerer o exame do objeto
do registro, a qualquer tempo da vigéncia, quanto aos aspectos de novidade
e de originalidade.

Paragrafo Unico. O INPI emitir4 parecer de mérito, que, se concluir pela
auséncia de pelo menos um dos requisitos definidos nos arts. 95 a 98,
servira de fundamento para instauracdo de oficio de processo de nulidade
do registro.

A protecéo por DI podera ser aplicada a industria da moda em diversas areas,
como exemplo:
1) Naindustria téxtil:

QUADRO 3 — DI NA INDUSTRIA TEXTIL

Desenho Industrial Produto

Fonte: Google Imagens

Padréo aplicado a tecido
Nome do Depositante: Guccio Gucci SpA (IT)
DI 5401771-8
Fonte: Base de Dados do INPI
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2) Na confeccao de pecas:

FIGURA 7 — DI PARA PROTEGAO DE PECAS DE VESTUARIO

Configuracao aplicada em pega de vestuario com capuz
Nome do Titular: NIKE INNOVATE C.V. (US)
BR 30 2015 001547 0
Fonte: Base de Dados do INPI

3) Em calgados:

FIGURA 8 A — DI PARA PROTEGCAO DE CALCADOS

Configuracdo aplicada em sandalia.
Nome do Titular: GRENDENE S.A. (BR/CE)
DI 6400609-3
Fonte: Base de Dados do INPI

FIGURA 8 B — DI para protecdo de Calcados

Configuracdo aplicada em solado de calcado
Nome do Titular: NIKE INNOVATE C.V. (US)
BR 30 2015 000449 5
Fonte: Base de Dados do INPI



4) Em Joias:

FIGURA 9 A — DI PARA PROTEGAO DE JOIAS

Configuracédo aplicada em brinco
Nome do Titular: JACK VARTANIAN - EPP (BR/SP)
BR 30 2014 004272 6
Fonte: Base de Dados do INPI

FIGURA 9 B — DI para protecéo de joias

Configuragdo aplicada em brinco
Nome do Titular: MIRANDOURO OFICINA DE JOALHERIA EIRELI (BR/SP)
BR 30 2013 003712 6
Fonte: Base de Dados do INPI

68
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FIGURA 10 — DI PARA PROTEGCAO DE ACESSORIOS

Configuracgédo aplicada em bracelete
Nome do Titular: Hermes Sellier (FR)
BR 30 2012 004128 7
Fonte: Base de Dados do INPI

Ressalta-se que pecas criadas de forma artesanal, manualmente, ndo séo
passiveis de protecdo por Desenho Industrial por ndo serem passiveis de cumprir 0
requisito da aplicagéo industrial.

Em analise do arquivo de registros de Desenho Industrial do INPI,
encontramos alguns pedidos de registro com processos administrativos de nulidade

instaurados de oficio justamente por serem pecgas artesanais.



70

QUADRO 4 — PEDIDOS DE DI ARTESANAIS INDEFERIDOS

PEDIDO DE REGISTRO DE DI

JUSTIFICATIVA INPI

Pedido n° BR 30 2014 005956 4
Titulo: Configuracdo de Bordado Aplicado em
Tecido
Nome do Titular: Patricia Bonaldi Moda Feminina

Ltda (BR/MG)

Processo Administrativo de Nulidade de Oficio
instaurado em face de infringéncia do art. 95, nos
termos do art. 113 da LPI (...) ndo se pode
considerar que se trata de um conjunto ornamental
de linhas e cores. Além disso, o objeto parece

resultar de um processo de delicada confeccao

manual, na qgual ha sensivel interferéncia do

criador ou_artesdo. Com isso, por_apresentar

formas _que ndo_sdo plenamente reprodutiveis

com uniformidade e em larga escala, inferimos

que o requisito da aplicacdo industrial ndo é

atendido pelo objeto do pedido.

Pedido n°® BR 30 2014 003566 5

Processo Administrativo de Nulidade de Oficio
instaurado em face de infringéncia do art. 95, nos
termos do art. 113 da LPI (...) Além de apresentar

formas que ndo servem de tipo de fabricacédo

industrial, a matéria do pedido ndo constitui a
forma pléstica ornamental de um objeto nem um

conjunto ornamental de linhas e cores.
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O tipo de aplicacdo em tecido, acima demonstrado, por ser um trabalho
manual deve ser protegido por Direito Autoral. Diferente sdo os exemplos abaixo

demonstrados por serem passiveis de producéo industrial.

QUADRO 5 — REGISTROS DE DI COM APLICAGAO INDUSTRIAL

DI 7101283-4
Titulo: Padrao Ornamental Aplicado em Tecido
Rendado
Nome do Titular: Martha Regina Santos Costa
DI 7101281-8 Medeiros (BR/AL)

Titulo: Padrédo Ornamental Aplicado em Tecido Ressalta-se que neste caso o que estaria sendo
Rendado protegido aqui é a configuracdo aplicada ao
Nome do Titular: Martha Regina Santos Costa Medeiros | bordado, o desenho em si e que este, em funcéo
(BR/AL) dos avancgos tecnolégicos pode ser produzido em
escala industrial a partir de um prot6tipo ou um

modelo

Como visto, considerando a diversidade de possibilidades de formas
tridimensionais e de padrdes ornamentais, a protecdo por Desenho Industrial pode
abranger varios itens da Industria da Moda e por seu tempo de concessao um pouco
mais célere é uma forma de protecao que deve ser levada em conta pelas empresas

e designers que pretendam ter suas criacoes resguardadas.

E) Direito Autoral

A protecdo do Direito Autoral brasileiro é assegurada pela Lei 9.610/1998. O
artigo 8°, da legislacdo de Direito Autoral patria, determina quais criacdes sdo

excluidas da protecdo legal. No Brasil, ndo é exigido qualquer ato formal para
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protecdo das criacdes pelo Direito do Autor, basta apenas a criacdo da obra para

gue seja garantida sua tutela legal.

O Direito do Autor, no Brasil, é garantido pela Constituicdo, artigo 5°, incisos
XXVII e XXVIII, pela Lei 9.610/1998 e por tratados e convencdes internacionais,

dentre eles a Convencao de Berna.

A Convencéo de Berna é relativa a protecao das obras literarias e artisticas e
entrou no ordenamento juridico brasileiro pelo Decreto 75.699/75 e em seu artigo 2°
estdo dispostas as obras suscetiveis de protecdo, semelhante ao que a lei brasileira
apresenta. Por isso, a lista ndo é restritiva, permitindo a extensédo da protecao para

outras obras que nao estao listadas.

Desse modo, Westin (2013 apud PORTILHO, 2015), nos ensina que “desde
[que] as criacbes da Industria da Moda sejam consideradas formas de expressao

artistica, ndo haveria impedimento para que elas fossem amparadas por Berna”.

A Convengao de Berna possui como um de seus principios o do “tratamento
nacional”. Segundo este principio, a protecdo dada ao nacional de um pais membro
para as suas obras devera ser a mesma dada ao nacional de outro pais membro da
Convencao, ou seja, um design de moda protegido em um pais membro, esse deve
ser igualmente protegido aqui no Brasil. Um ponto importante é que mesmo paises
como os Estados Unidos, que ndo preveem protecdo para pecas do vestuario por
estas serem consideradas funcionais, terdo suas criagbes protegidas nos paises
signatarios da Convencgéo de Berna pelo Direito do Autor em razdo do principio do

tratamento nacional.

O Direito Autoral possui duas caracteristicas quanto a sua protecado, ele

protege o aspecto patrimonial e o aspecto moral da relacdo autor e obra. Para Denis
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Barbosa (2012), o direito autoral possuiria duas por¢des: uma porcdo moral, a qual
estaria relacionada aos direitos intimos do autor e que estaria ligada diretamente a
sua consagracao por sua contribuicdo ao interesse social; ja sua porcéo patrimonial

estaria ligada ao proveito econdémico dos direitos decorrentes de sua criacao.

Para Bittar (2003), “o direito moral é a base e o limite do direito patrimonial,

que por sua vez, é a traducao da expressao econémica do direito moral”.

O Direito de Autor estéd pautado em duas vertentes, qual seja, o Direito
de Personalidade (direito moral) e o Direito de Propriedade (direito patrimonial).
Esses dois atributos do Direito de Autor séo legitimados no artigo 22 da lei 9.610/98,
tendo em vista que o artigo preceitua que o autor possui “direitos morais e

patrimoniais sobre a obra”.

A possibilidade de protecao, através do Direito Autoral, traz ao criador uma
seguranca juridica e tal seguranca estimula este criador em produzir e apresentar
novas criagbes e, com isso, estimula outros a criarem e participarem do mercado,
como no caso dos designers. Desse modo, ocorre um estimulo ao desenvolvimento

e progresso econdmico-sociocultural.

O Direito Autoral protege “as criacbes do espirito”, ou seja, tutela as
expressodes artisticas, literarias e cientificas. Desse modo, conforme explicacdes de
Silveira (1982), as criagcbes da moda nem sempre séo tuteladas pelo Direito do
Autor. Para tal, estas devem conseguir se desvincular de seu carater utilitario, ou

seja, 0 seu carater estético deve ser separado do seu carater técnico e funcional

Desse modo, o design de moda, um vestido por exemplo, encontraria
respaldo na protecdo autoral, caso o0 mesmo seja dotado de uma minima criatividade

gue o torne Unico em relacdo aos ja existentes. O vestido comum sem nenhum
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expressao autoral, ndo seria passivel de protecdo, mas um vestido com corte,
estampa ou bordado diferenciado, por exemplo, pelo poderia ser protegido pelo
direito de autor. Para Portilho (2015), o que se protegeria no Direito do Autor seria o
resultado de sua atividade criativa e esta deve resultar em uma obra de carater

intelectual, ou seja, a obra deve ser original.

Ascensdo (1997 apud Carvalho, 2016), conforme a doutrina classica,
corrobora com o entendimento da dissociabilidade do valor artistico em relacdo ao
valor utilitario da obra. Conforme o Autor “sé poderao fazer se como resultado de
uma apreciacao se concluir que, além do seu carater utilitario, tém ainda um mérito
particular, que justifica que as consideremos também obras literarias ou artisticas
(...) quanto & moda, em si, como estilo, ndo é protegida”. (ASCENSAO apud

CARVALHO, 2016, p. 226)

Quanto ao tema, Bittar (2003) discorre que a obras utilitarias seriam passiveis
de protecdo por Propriedade Industrial e ndo direito autoral. Entretanto, o autor
diferencia a utilidade intelectual, a qual estaria no ambito do direito do autor, da

utilidade técnica.

Entende-se que a utilidade técnica estaria relacionada a produtos que
poderiam ser aplicados industrialmente. Mas, tais criagbes seriam diferentes das
criagbes de design, as quais seriam a unido entre a técnica e a estética.

(CARVALHO, 2016)

O rol exemplificativo, do artigo 7°, das obras intelectuais que podem ser

protegidos pela Lei de Direitos Autorais:

Art. 7° S&o obras intelectuais protegidas as criagcdes do espirito, expressas
por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel,
conhecido ou que se invente no futuro, tais como:

| - os textos de obras literéarias, artisticas ou cientificas;
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Il - as conferéncias, alocucdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;
Il - as obras dramaticas e dramatico-musicais;

IV - as obras coreograficas e pantomimicas, cuja execucao cénica se fixe
por escrito ou por outra qualquer forma;

V - as composi¢cdes musicais, tenham ou néo letra;

VI - as obras audiovisuais, sonorizadas ou ndo, inclusive as
cinematograficas;

VII - as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo
ao da fotografia;

VIIl - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte
cinética;

IX - as ilustragBes, cartas geograficas e outras obras da mesma natureza;

X - os projetos, esbocos e obras plasticas concernentes a geografia,
engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia;

Xl - as adaptacgOes, traducdes e outras transformacdes de obras originais,
apresentadas como criacao intelectual nova;

XII - os programas de computador;

Xl - as coletaneas ou compilagbes, antologias, enciclopédias, dicionarios,
bases de dados e outras obras, que, por sua selecdo, organizagdo ou
disposi¢cdo de seu conteldo, constituam uma criacdo intelectual. (BRASIL,
1998)

Como visto, as criacdes provenientes da industria da moda (design de moda)
nao estao previstas no artigo 7° da Lei de Direito Autoral. No mais, o rol do artigo 7°
€ exemplificativo e, desse modo, o que ndo esta previsto nem no artigo 7° como
permitido e nem no artigo 8° como proibido de ser passivel de protecdo, poderia ser
protegido por Direito Autoral. Ou seja, por ser um rol exemplificativo, outras criacoes

intelectuais podem ser protegidas pela Lei de Direito Autoral.

As criagcdes que taxativamente ndo podem ser protegidas pelo Direito do
Autor estdo listadas abaixo:

Art. 8° N&o séo objeto de protecdo como direitos autorais de que trata esta
Lei:

| - as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou
conceitos mateméticos como tais;

Il - os esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou
negocios;

Il - os formularios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informacao, cientifica ou ndo, e suas instrucoes;

IV - os textos de tratados ou convencdes, leis, decretos, regulamentos,
decisdes judiciais e demais atos oficiais;

V - as informa¢Bes de uso comum tais como calendérios, agendas,
cadastros ou legendas;

VI - 0s nomes e titulos isolados;

VII - o aproveitamento industrial ou comercial das idéias contidas nas obras.
(BRASIL, 1998)
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Um dos requisitos para protecdo de uma criacdo da industria da moda pelo
direito de autor € a originalidade, talvez um dos requisitos mais dificeis de ser
apreciado, pois, conforme Skibinski (2017) “a parte central da criagao ja se encontra
em dominio publico, como € o caso da camiseta, vestido, meias (...)". Entretanto, as
obras da moda podem ser protegidas, mesmo que utilizem como base formas
comuns, desde que seu conjunto se diferencie das obras ja existentes, o que
conferiia a peca confeccionada as caracteristicas relativas ao seu autor.

(SKIBINSKI, 2017, p. 56)

Outro requisito é a exteriorizacdo, ou seja, para ser passivel de protecéo pelo
Direito Autoral a obra deve ser materializada, as criacdes podem ser expressas por

qualquer meio.

O registro de Direito Autoral é facultativo. Assim, para comprovar a
anterioridade da criagdo o0 registro passa a ser um instrumento interessante.
Entretanto, a protecdo por Direito do Autor é dada pela criacdo e o registro serve
apenas como um documento declarado por quem o compete acerca de que tal
criacdo foi depositada. H4A uma fragilidade, portanto, no ato do registro e que pode
ser questionado por terceiro que se declare criador e detentor de direito igual ou

semelhante e que tenha como comprovar isso.

O registro de obras passiveis de protecdo por Direito Autoral pode ser
requerido, conforme sua natureza e de acordo com a lei 5.988/73 em seu artigo 17,
na Biblioteca Nacional (obras literarias, cientificas e artisticas), na Escola de Musica
(composicbes musicais), na Escola de Belas Artes - EBA (obras de desenho,
pintura, escultura, litografia e artes cinéticas) da Universidade Federal do Rio de
Janeiro - UFRJ e no Conselho Federal de Engenharia, Arquitetura e Agronomia —

CONFEA (registro de obras de engenharia, arquitetura e urbanismo). A protecéo
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Autoral esta ligada a pessoa de seu titular, sendo os direitos morais previstos em
Lei, intransmissiveis. Por sua vez, os direitos patrimoniais, também previstos em lei
sao transmissiveis e temporarios. A protecao conferida ao Autor de obras puramente
derivadas do intelecto perdura por toda sua vida e por mais 70 anos apo0s a sua
morte.

Em suma, importante salientar que os direitos morais do autor sdo direitos
inalienaveis e irrenunciaveis. No mais, a protecédo dos direitos patrimoniais do autor,
de acordo com artigo 41 da lei de Direitos Autorais, perdura por setenta anos

contados do ano subsequente ao falecimento do autor da obra. (CARRETONI, 2016)

A possibilidade de protecéo, por direito autoral, de design de moda pode ser
aferida por meio da jurisprudéncia. O trecho abaixo extraido da decisdo do recurso
de apelacdo do processo entre a Hermeés e a Village 284, demonstra com nitidez a
opinido, totalmente fundamentada, do Douto Desembargador quanto a protecao por

direito autoral da bolsa Birkin icone da marca Hermes.

(...)Vé-se que as bolsas produzidas pelas rés/reconvintes tem valor por
sua natureza artistica, servindo muito mais como objeto de adorno e
ostentagdo, permanecendo seu aspecto funcional e utilitario em
segundo plano. Trata-se de obra primigena dotada de originalidade e
esteticidade, que goza de protecdo pela lei de direito autoral e pelas
convencgdes internacionais que disciplinam a matéria, das quais o Brasil é
signatario(...).

(TJ-SP - APL: 01877075920108260100 SP 0187707-59.2010.8.26.0100,
Relator: Costa Netto, Data de Julgamento: 16/08/2016, 92 Camara de Direito
Privado, Data de Publicacéo: 17/08/2016)

O caso acima sera melhor destrinchado no item 3.5 (pagina 83) ao tratarmos

acerca da possibilidade de protecdo cumulativa para o design de moda.

Por todo o exposto, o que pode ser observado, mesmo sem estar
expressamente na lei de protecao ao Direito do Autor, € que as criagdes da industria

da moda, desde que sejam cumpridos 0s requisitos para a protecdo por este
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instituto, sdo passiveis de protecdo e cada vez mais tal assertiva € garantida pela

jurisprudéncia patria e pela doutrina.

F) Indicacdo Geografica

O instituto da protecéo por Indicagdo Geografica tem a finalidade de identificar
a origem geogréfica de produtos ou servigcos através do local de sua producédo ou

quando suas caracteristicas estejam ligadas a sua origem. (BRASIL, 1996)

No Brasil, a indicacdo Geografica pode ser dividida de duas formas:

FIGURA 11 — DIVISAO DOS TIPOS DE INDICACOES GEOGRAFICAS

/ Denominacgao de Origem

Indicac@o Geogréfica

\ Indicagdo de Procedéncia

A Denominacado de Origem, conforme orientacdes do INPI em seu site, refere-
se ao local que passou a designar produtos e servicos 0S quais possuem suas

caracteristicas atribuidas a sua origem geografica.

J4 a Indicacdo de Procedéncia faz uma referéncia ao local que ficou
conhecido por produzir, fabricar ou extrair um produto ou pela prestacdo de um

servigo.

Rodrigues e Menezes (apud PORTILHO, 2015) aduzem, quanto ao direito de

uso da Denominacéo de Origem e da Indicacéo de Procedéncia, que o direito de uso
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da primeira caberia, exclusivamente, aos produtores que atendessem ao requisito da
qualidade. No que diz respeito a Indicacdo de procedéncia, o direito desta cabe a
todos os produtores ou prestadores de servigcos do local delimitado e referente a

essa indicacao.

Ainda, Rodrigues e Menezes (apud PORTILHO, 2015) destacam um aspecto
importante que é a possibilidade de agregar valor aos produtos tradicionais que sao
vinculados a seus territérios de origem. Com isso, essa vinculacdo influenciaria a
economia local, protegeria os interesses dos produtores e prestadores de servigo e

acarretaria no desenvolvimento econdmico da regido geografica.

De acordo com Barbosa (2003), a protecéo por Indicagdo Geogréfica seria de
uso restrito e um direito singular e individual, mesmo possuindo varios titulares. Com
isso, congregando interesses comuns aumenta-se a capacidade estratégica dos

associados.

Conforme artigo 182 da Lei de Propriedade Industrial “o uso da indicacao

geografica é restrito aos produtores e prestadores de servico estabelecidos no local
(...)".

A industria da moda também pode ser protegida por Indicacdo Geogréfica.

Em consulta a base de dados do INPI, foram encontradas Indicacdes de

Procedéncia importantes para a mencionada industria.



QUADRO 6 - INDICAGAO DE PROCEDENCIA DO ARTESANATO EM CAPIM DOURADO
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Indicacdo de Procedéncia do Artesanato em Capim Dourado

SELO

PECAS EM CAPIM DOURADO

Fonte: Googl Imagens

Fonte: Base de Dados do INPI

1G200902
Associacdo dos Artesdos em Capim Dourado da Regido do Jalapdo do Estado de Tocantins

QUADRO 7 - INDICACAO DE PROCEDENCIA DE OPALA PRECIOSA DE PEDRO Il E JOIAS
ARTESANAIS DE OPALAS DE PEDRO I

Pedro Il

Indicacdo de Procedéncia de Opala preciosa de Pedro Il e joias artesanais de opalas de

OPALA e JOIAS ARTESANAIS

Fonte: Google Imagens

1G201014
Conselho da Unido das Associagfes e Cooperativas de Garimpeiros , Produtores, Lapidarios e
Joalheiros de Gemas de Opalas e de Joias Artesanais de Opalas de Pedro Il — IGO Pedro Il

Fonte: Base de Dados do INPI
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QUADRO 8 - INDICACAO DE PROCEDENCIA DE CALCADOS DE FRANCA
Indicagcado de Procedéncia de Calgados de

Franca
SELO
7
Franca /) St
P Fonte: Goole Imagens '
1G201012

Sindicato das Industrias de Cal¢ados de Franca

Fonte: Base de Dados do INPI

QUADRO 9 - INDICACAO DE PROCEDENCIA DE TEXTEIS DE ALGODAO NATURAL COLORIDO

Indicagdo de Procedéncia de Téxteis de algod&o natural colorido
TEXTEIS EM ALGODAO CO‘LORIDO
SELO o i
. de P
.‘?_ 0 h’c"f’r,;‘_
M PARAIBA
'l??‘i*.h i J, I ap I.'l-'l-:ft
Fonte: Google Imagens
1G200904
Cooperativa de producéo téxtil de afins do algoddao - COOPNATURAL

Fonte: Base de Dados do INPI
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QUADRO 10 - INDICAGAO DE PROCEDENCIA DE RENDA DE AGULHA EM LACE DIVINA PASTORA

Indicac&o de Procedéncia de Renda de agulha em lacé Divina Pastora

SELO RENDA DE AGULHA EM LACE DIVINA PASTORA

Divina Pastora

Fonte: Google Imagens

1G201107
Associacao para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa de Divina Pastora

Fonte: Base de Dados do INPI

QUADRO 11 - INDICACAO DE PROCEDENCIA DE RENDA RENASCENCA DO CARIRI PARAIBANO

Indicagdo de Procedéncia de renda renascenca do Cariri paraibano

RENDA RENASCENCA DO CARIRI
SELO

PARAIBANO
LARIRI

PARRIBAND

INDICACAO DE
PROCEDENCIA

Fonte: Google Imagens

BR402012000005-5

Conselho Ass. Coop. Emp. Ent. Renda Renascenca - Conarenda

Fonte: Base de Dados do INPI




83

QUADRO 12 - INDICAGAO DE PROCEDENCIA DE BORDADO FILE DAS LAGOAS DE MUNDAU-MANGUABA

Indicacdo de Procedéncia de Bordado Filé das Lagoas de Mundau-Manguaba

SELO

IDNACAD TE PROCETERDA

REGIAD DAS LAGOAS
HUNDAD-MANGUABA

)
‘L

P
7.9 A

Fonte: Google Imagens

BR402014000012-3

Instituto Bordado Filé das Lagoas de Mundalu-Manguaba

Fonte: Base de Dados do INPI

Existem diversas indicacdes de procedéncia registradas perante o INPI. Tais
registros sao importantes, principalmente, para que o0s artesbes e pequenas
manufaturas agreguem valor ao seu produto e se destaquem em cenario nacional.

(PORTILHO, 2015, p. 200)

As matérias protegidas por Indicacdo Geografica sdo utilizadas para criacao
ou composicdo de pegas de vestuério ou acessorios, ou seja, é possivel a criagdo
de designs de moda e, assim, deve-se buscar a prote¢cdo mais adequada para

aquela criacdo que possui sua matéria prima protegida por IG.
3.5 Possibilidade De Protecdo Cumulativa Do Design De Moda

A possibilidade de dupla protecéo esta ligada, também, a condicdo de que um
produto que possui caracteristicas funcionais também pode possuir,

concomitantemente, sua natureza artistica. A estética e a funcionalidade podem
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estar presentes numa peca de roupa, por exemplo e, por isso, mesmo estando
concomitantemente presentes na mesma pec¢a ou produto ndo retira a protecao por
parte do Direito de Autor. Porém, quando uma criacao for puramente funcional, ndo
estando presente qualquer caracteristica artistica, ndo sera possivel a dupla

protecao.

No mais, destaca-se que existem outras formas de acumulo que ndo sejam
apenas entre Direito do Autor e Desenho Industrial. Portilho (2015) ndo s6 defende a
possibilidade como destaca ser possivel pela prépria Lei de Propriedade Industrial
ao relatar que “sobre a cumulacdo de Desenho Industrial e marca, por exemplo, o
art. 124, inciso XXIl, da LPI estabelece nao ser registravel como marca “objeto que
estiver protegido por Desenho Industrial de terceiro”. Assim, contrario sensu, a LPI

aceita que o proprio titular registre seu desenho industrial como Marca”.

Conforme Bittar (2003), certas criacbes sdo entendidas como arte aplicada
porque englobam caracteristicas utilitarias com estéticas, desse modo possuem
propdsitos industriais. Assim, e pelo que foi visto até aqui, pode-se considerar que
as criacfes da industria da moda podem ser tuteladas tanto pelo direito do autor

como pelo Desenho Industrial.

Nascimento (2006) (apud PENIDO, 2016) também entende como possivel e
aconselha o uso da cumulacdo de protegcdes. O autor entende que como os dois

institutos possuem natureza e legislacdes distintas eles se completariam.

Notadamente quanto a protecdo por desenho industrial e direito autoral, a
dupla protecao nao s6 é permitida no Brasil, como por vezes aconselhavel.
(NASCIMENTO, 2006)

Nas palavras de Cristina Carretoni (2016) fica mais facil de entender a

possibilidade de dupla protecdo e suas peculiaridades:
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Assim, tanto o direito de autor quanto o desenho industrial protegem
criacdes com carater estético, sendo que, no Brasil, é excluida
expressamente da proteg¢ao por desenhos industriais as “obras de arte
pura”, enquanto ndo ha disposicdo expressa na legislacdo a respeito da
possibilidade de protecéo, também, como direito de autor, das criacGes de
forma, com conteldo estético, mas nao intrinsecamente obras de arte pura.

Diante disso, os titulares de criacdes que envolvem objetos de design
podem potencialmente recorrer a mais de um instituto de protecéo de
direitos da Propriedade Intelectual, sendo, portanto, possivel que as
obras de arte aplicada seja conferida prote¢cdo por desenho industrial e
também por direito de autor, uma vez que, como ja estudado acima, a
destinacao industrial ndo impede a protecéo autoral.

Sendo admitida a cumulacdo de prote¢cBes sobre uma mesma criacao,
discute-se sobre a possibilidade e a conveniéncia de o seu titular invocar
ambas para colocar em pratica a defesa de seus direitos. Essa situacéo
poderia permitir, em muitos casos, que os titulares invocassem a
protecdo por direito de autor para a criagdes de design, com conteddo
artistico inexpressivo, unicamente com o propésito de valerem-se,
principalmente, do prazo ampliado de sua vigéncia.

Neste sentido, levanta-se uma questdo importante ao se tratar da dupla
protecdo, qual seja os limites da sua aplicabilidade. Conforme explicitado
acima, a dupla protecdo por desenho industrial e direito autoral deve ser
permitida, porém deve-se sempre levar em conta o objetivo desta multipla
protecdo, para que ndo extrapole a funcéo social da propriedade intelectual.
Assim sendo, importante observar com cautela a finalidade social e
econdmica de cada instituto de prote¢ao, a fim de evitar com que um
individuo busque a protecdo por direitos autorais somente com o
propésito de aumentar o prazo da referida tutela, que para o direito
autoral é superior aguele conferido pela propriedade industrial, para
impedir a atuacdo de seus concorrentes. Vale recordar que a propriedade
intelectual tem como uma de suas func¢Bes principais incentivar o
desenvolvimento ndo somente tecnoldégico mas também criativo,
portanto o sistema da dupla protecdo deve respeitar as respectivas
finalidades de cada instituto para que n&o seja conferido a uma s6 pessoa o
direito de se apropriar de um determinado elemento de design e delimitar a
criatividade de outros designers impedindo, de forma abusiva, a referéncia
ao referido elemento protegido.

Um caso famoso e didatico para o entendimento da possibilidade de dupla

protecdo e a consideracdo de designs de moda como passiveis de protecdo por

Direito Autoral € o caso da Hermes versus 284.

Em 2010, a 284 langcou uma bolsa denominada “'m not the original” em que o

design da mesma imitava o design da famosa bolsa “Birkin” da Hermés. Apds

receber notificacdo extrajudicial por parte da Hermes, a 284 ajuizou acéo buscando

comprovar que a bolsa “Birkin” ndo era protegida por direito autoral em razdo de seu

carater utilitario.
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De inicio o Douto Magistrado destacou a possibilidade da dupla protecdo a
criacoes gque sejam dotadas de carater utilitario e estético, como o caso de algumas

pecas provenientes da industria da moda. Vejamos o trecho:

Oportuno lembrar que é possivel a dupla protecao, tanto da Lei de Direito
Autoral como pela Lei de Propriedade Industrial, em obras/criacdes que
possuam ao mesmo tempo o carater estético e a conotacdo utilitaria,
como explica Carlos Alberto Bittar

“Conjugando-se esses elementos, desde a criagdo, € a obra integrada ao
processo econdmico, possibilitando a consecucdo de melhores efeitos na
comercializagdo, cada vez mais dominada pela sofisticacdo dos mercados.
De outro lado, inseparaveis esses caracteres opera-se a protecao da obra
nos dois campos citados, reunidos os requisitos legais.”

(TJ-SP - APL: 01877075920108260100 SP 0187707-59.2010.8.26.0100,
Relator: Costa Netto, Data de Julgamento: 16/08/2016, 92 Camara de Direito
Privado, Data de Publicacéo: 17/08/2016)

Nesse caminho, a acao judicial seguiu e teve um desfecho interessante que
se tornou precedente para o direito da moda, em razdo do reconhecimento da

protecdo de bolsas e acessorios por direito do autor.

No mencionado caso, nha decisdo proferida na Apelacdo n° 0187707-
59.2010.8.26.0100 do TJ/SP, o magistrado entendeu que a bolsa da Hermes era
uma criacao artistica original, com cunho estético e, por isso, estaria passivel de

protecdo pelo Direito Autoral.
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FIGURA 12 — BOLSA 284 X BOLSA BIRKIN

BOLSA BIRKIN

HERMES
FONTE: Google Imagens.

Vejamos trecho interessante e, oportunamente bem fundamentado, da

deciséo judicial:

Vé-se que as bolsas produzidas pelas rés/reconvintes tem valor por sua
natureza artistica, servindo muito mais como objeto de adorno e
ostentagdo, permanecendo seu aspecto funcional e utilitario em
segundo plano. Trata-se de obra primigena dotada de originalidade e
esteticidade, que goza de protecdo pela lei de direito autoral e pelas
convencgdes internacionais que disciplinam a matéria, das quais o Brasil é
signatério. O fato das bolsas serem produzidas em maior escala pelas
rés/reconvintes ndo lhes retira a natureza de obra de arte, sabido que
gualquer obra de arte pode ser reproduzida em larga escala pelo
detentor do direito de autor ou sob sua autorizacdo, a exemplo do que
ocorre com a edicao de livros, discos e filmes. Nem se diga, como pretende
a autora/reconvinda, que a obra copiada teria caido no dominio publico.

(TJ-SP - APL: 01877075920108260100 SP 0187707-59.2010.8.26.0100,
Relator: Costa Netto, Data de Julgamento: 16/08/2016, 92 Camara de Direito
Privado, Data de Publicagéo: 17/08/2016)

Assim, como néo existe previsao legal de proibicdo e como as protecdes sao

independentes, é possivel o acumulo de protecdes desde que os requisitos de cada

forma de protecao estejam presentes. Além do mais, deve-se sempre respeitar a

funcdo social que a protecao dos ativos intangiveis pela Propriedade Intelectual

deve possuir.
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A industria da moda é ciclica, com isso, deve-se lembrar que € comum pecas
e estilos marcantes de uma época serem revistos e repaginados sem intercorrer na

violacdo de direitos de terceiros.

Pelo exposto, ndo pode o titular do direito buscar as duas protecdes apenas
para postergar o tempo de protecéo e impedir a atuacao de terceiros no mercado.
Sendo assim, ndo pode ser esquecida a funcdo social da Propriedade Intelectual

gue possui a funcéo de incentivar o desenvolvimento tecnoldgico e criativo.

3.6 Protecé&o na Franca

A Franca é considerada a capital da alta costura, desse modo, devemos
analisar sua historia juntamente com a respectiva evolucédo legislativa para proteger
as criacoes gue influenciam o comportamento Francés e a moda no mundo desde o

século XVII.

Segundo Susan Scafidi (2006), na histéria da protecdo da moda na Franca,
os teceldes de seda de Lyon foram os primeiros a exigir protecdo da Propriedade
Industrial para suas criacdes, e, ainda, em 1787 um decreto real estendeu a

protecdo para fabricantes de seda de todo o pais.

A protecao do design de moda na Franca tem suas origens na lei do Direito
do Autor de 1793, pela qual era considerado arte. Desse modo, o Cédigo Francés de
Propriedade Intelectual permitiu que o design de moda e até desfiles de moda
fossem protegidos através do sistema de Direito do Autor. Com a protecdo ao design
de moda conferida pela Franca, ocorre a promoc¢édo da inovacédo e da criatividade

incentivando os designers a apresentarem coisas novas.

O sistema de protecdo pelo Direito do Autor na Franca abrange todo e

qualquer trabalho original proveniente da criacdo humana e nado levando em
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consideracao para protecédo qual tipo ou forma de expressao estaria incorporado a

obra.

O mercado de moda da Franca possui extrema importancia para a economia
do pais e, por isso, existe uma enorme quantidade de litigios em funcéo da violagéo

de direitos autorais envolvendo produtos da moda.

Confome Gauss (2013), as obras intangiveis e intelectuais sdo protegidas
sem qualquer registro. No mais, as "criacdes das industrias sazonais de vestuario e
artigos de moda" sao expressamente listadas pelo Cédigo Francés de Propriedade
Intelectual como obras da mente. No entanto, enfrentam a dificuldade em
demonstrar o carater original, porque o artigo de moda segue frequentemente as
tendéncias e os estilos do momento. Com isso, os tribunais franceses tendem a
analisar o carater original das criacbes de moda e tendem a negar a protecao por

direitos autorais de cria¢cdes consideradas comuns.

O Cddigo Francés de Propriedade Intelectual garante que todo trabalho
original, expresso de qualquer forma, podera ser protegido pelo Direito do Autor. O
cadigo traz uma lista ndo exaustiva dos tipos de trabalhos que podem ser protegidos
pelo Direito do Autor, tais como: obras literarias, artisticas ou cientificas,
conferéncias, discursos, argumentos, obras dramaticas e comeédias musicais, obras
coreograficas, desfiles de moda, composicbes musicais com ou sem letra, filmes,

obras audiovisuais, designs, entre outras formas artisticas passiveis de protegao.

Vejamos especificamente o artigo L. 112-2 — 14° do Cdédigo de Propriedade

Intelectual:

Art. L.112-2. Sont considérés notamment comme oeuvres de I'esprit au sens

du présent code: 14° Les créations des industries saisonniéres de
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I'habillement et de la parure. Sont réputées industries saisonniéres de
I'habillement et de la parure les industries qui, en raison des exigences de la
mode, renouvellent fréequemment la forme de leurs produits, et notamment la
couture, la fourrure, la lingerie, la broderie, la mode, la chaussure, la
ganterie, la maroquinerie, la fabrique de tissus de haute nouveauté ou
spéciaux a la haute couture, les productions des paruriers et des bottiers et

les fabriques de tissus d'ameublement.®
Um dos beneficios garantidos em lei pelos titulares de marcas, direitos
autorais e design € o de ser possivel a obtencdo de uma ordem judicial ex parte para
realizar busca e apreensdo nas dependéncias de um potencial infrator de seus
direitos. Por este meio, € possivel coletar informacdes e comprovar a violacéo
cometida pela parte infratora diretamente na fonte. Desse modo, o procedimento é
realizado por oficial de justica que coleta as informacdes e colhe amostras de

produtos para confeccionar um relatério que sera utilizado em uma possivel acéo

judicial. (GAUSS, 2013)

A protecdo através da legislacdo francesa de Propriedade Intelectual, nos
termos do artigo L 111-1, estipula que o autor de uma obra de espirito goza de
direito sobre esse trabalho apenas pelo fato de sua criacdo. Ou seja, goza de um
direito de propriedade imaterial exclusivo e oponivel a tudo que inclui atributos

intelectuais e morais, bem como atributos de ordem patrimonial.

7z

Desse modo, o direito € conferido, de acordo com o artigo L 112-1 do
mencionado cédigo de propriedade intelectual francés, ao autor de qualquer obra

intelectual seja qual for o tipo ou forma de expressao. De acordo com a mencionada

® Sdo considerados como obras da mente, na acepcdo do presente Coédigo: 14 ° criacdes das
industrias sazonais de vestuario e adorno. S&o consideradas industrias sazonais de industrias
vestuario e adorno, devido as exigéncias da moda mudam frequentemente a forma de seus produtos,
incluindo costura, pele, roupa interior, bordados, moda, cal¢gado, luvas, artigos de couro, fabricantes
de alta novidade ou tecidos especiais para alta moda, producdes de paruriers e sapateiros e fabricas
estofos (traducéo literal).
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lei, as criagcdes das industrias sazonais de roupa e adorno, que por causa das
exigéncias da industria da moda se renovam com frequéncia, sdo protegidas
simplesmente em razéo da criacdo de uma forma original, mas ressalta-se que as
cortes francesas tém levado em consideracdo o carater da originalidade das
criacoes e vém negando a concessao de protecdo por direitos autorais de criacbes

comuns nas temporadas de moda. (GAUSS, 2013)

A Franca possui duas formas de protecdo do design de moda, tanto pela lei
da Propriedade Intelectual como pelo regulamento de design da Unido Europeia.
Como demonstramos, a lei francesa garante a protecdo ao design de moda. No
mais, a Unido Europeia garante protecdo ao design de moda em seus paises

membros.

Conforme a legislacao francesa, as criacdes da moda podem ser protegidas,
também, pelo design e, para tanto, sdo necessarios dois requisitos para que um
artigo da moda esteja apto a protecao de seu design, qual seja: que este seja dotado
de novidade e possua carater singular. Além do mais, tal protecdo deve ser

solicitada/registrada para que seja valida.

A protecdo garantida pela Unido Europeia, perante o Escritério de
Harmonizagéo no Mercado Interno, ocorre da seguinte forma: o designer pode optar
por proteger sua criacdo atraves do registro - Registered Community Design (RCD),
no limite do territdrio da Unido Europeia, o que Ihe garante uma protecéo por 5 anos
renovaveis até 25 anos, contados da data de depdsito, para prevenir 0 uso nao
autorizado e a reproducao do design de moda. No mais, caso o designer opte por
nao registrar sua criacao - Unregistered Community Design (UCD), a Unido Europeia
também garante uma protecdo contra copias e imitacbes pelo periodo de 3 anos,

contados da data em que o design foi disponibilizado ao publico. (Shirwaikar, 2009)
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Em razdo das peculiaridades, onde a vida de um produto pode ser curta e
grande parte das criagcbes ndo podem ser protegidas por algum tipo de registro, a
garantia de direitos pelo UCD € bem util para a industria da moda. Em razdo dessa
funcionalidade para este tipo de industria, existem diversas decisfes ligadas ao uso

da protecéo pela UCD. (GAUSS, 2013)

Um caso de destaque foi a confirmacao da protecao pelo Tribunal de Recurso
de Paris, por UCD, da bolsa Dior Soft. Em decisdo contra a Versace France e Gianni
Versace SpA, com base na violacdo de direitos autorais e infracdo UCD, o
mencionado tribunal entendeu que a Christian Dior Couture apresentou provas
suficientes, demonstrando ser a primeira a utilizar o design da bolsa na Unido

Europeia. (GAUSS, 2013)

FIGURA 13 - Bolsa Dior Soft

Fonte: Google Imagens

Sendo assim, mesmo sem registro, os designs sdo dotados de protecdo na
Franca e na Unido Européia. Faz-se importante observar que a possibilidade de
protecdo do design sem registro ndo confere a ele um monopdlio e sim a condicéo

de evitar a copia e utilizacéo indevida do design por terceiros.
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Como visto, na Franca, os designs da industria da moda podem ser
protegidos por duas legislacdes, desse modo, mesmo sem registro eles possuem
protecdo. Tais artigos possuem protecdo expressa, seja ela pela lei francesa ou

pelas formas de protecéo garantidas pela Unido Europeia.

3.7 Protegcdo nos EUA

O design ligado a moda, para a lei norte americana, é a forma como uma
peca de vestuario especifica é cortada e modelada. Seguindo a linha contraria de
alguns paises da Europa, esse tipo de design, chamado de design de moda, nao é

protegido naquele pais. (JIMENEZ E KOLSUN, 2010, p.39)

Nos Estados Unidos, os designers encaram com surpresa que a parte mais
criativa da industria da moda ndo possua sua devida protecdo no pais, pois outros
tipos de design sdo amplamente protegidos, como o caso do “industrial design”.
Desse modo, mesmo que a peca possua um design inovador e diferenciado, para lei
americana, nao seria ilegal copiar tal design, mesmo que a cOpia seja exatamente

igual ao original. (JIMENEZ E KOLSUN, 2010, p.39)

Segundo Jimenez e Kolsun (2010), as vezes, como excecdo, 0 corte e a

modelagem de um vestuario podem ser protegidos por patente ou trade dress.

O que a lei americana permite, para protecdo relacionada a industria da
moda, é a forma cumulativa de protecdo, ou seja, um mesmo produto pode ser
dotado de diversas formas de protecdo ao mesmo tempo, mas que nao tao eficazes

guanto a peculiaridade das criacoes.
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No cenario americano, pode-se utilizar de forma néo satisfatéria trés formas
de protecdo para o design de moda: “trademarks/trade dress”, “design patents" e

“copyright”.

A utilizacdo da protecdo por registro de marca seria possivel apenas para
proteger a marca, utilizada para identificar produtos. O uso do trade dress permitiria
a protecdo das caracteristicas visuais e sensoriais do produto, desde que essas
caracteristicas remetessem aos consumidores o produto em si, ou seja, 0S
consumidores devem associar esse design com a marca, 0 chamado “secondary

meaning”® (MORIS, 2015)

Como exemplo, dessa protecdo concedida nos Estados Unidos, estd o
famoso caso Christian Louboutin vs. Yves Saint Laurent onde a Corte Americana
entendeu que o solado vermelho dos sapatos Louboutin seria um simbolo distintivo
e que, tal simbologia, estava representando a marca em si para 0s consumidores e,

por isso, merecia protecdo (MORIS, 2015).

O “design patent” protege a ornamentacéo de um design, desde que ele seja
novo; ornamental e ndo somente funcional; e ndo seja 6bvio para um designer com
um conhecimento comum na area. Normalmente, esse tipo de protecdo vem sendo

usada para bolsas, sapatos e joias (MORIS, 2015).

Pode parecer que esse tipo de protecao seria a adequada para o design de
moda. Entretanto, o tempo que os EUA levam para conceder essa protecao excede

o tempo de vida sazonal das cole¢Bes de moda. Assim sendo, sO valeria a pena se a

10 Para Denis Barbosa, “a significagdo secundaria presume a pratica simbodlica num mercado
determinado, que, pelos processos de criagdo de uma percepg¢do junto ao publico de que o signo ja
nado designa um elemento do dominio comum, mas assinala uma origem especifica para um produto
ou servigo”. (DENIS BARBOSA, 2011, p.1)
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busca pela protecdo fosse para artigos que ndo saiam rapidamente de moda, como

ténis, bolsas e jéias. (YOUNGER, 2014)

No mais, outro fator que demonstra que esse tipo de protecdo ndo é
adequada aos designs de moda, € a dificuldade em preencher os requisitos de
registro para a patente de design. Conforme Woods e Monroig (2015), € dificil

preencher os 3 requisitos: da novidade, nao funcionalidade e inventividade.

Diferentemente de alguns paises europeus, 0 design de moda ndo pode ser
protegido pelo Direito de Autor, qual seja, o “US Copyright Act”. Os designs em si
nao seriam protegidos por serem considerados objetos funcionais. Na legislacéo
americana, a lei do copyright so ira proteger o design da peca de vestuario, mas nao

a peca de vestuario em si (MORIS, 2015).

Na lei americana, o Copyright protege apenas os padrdes ou impressdes no
préprio tecido ou aplicados em outros materiais, ndo se pode proteger as pecas de

vestuario e acessorios em si por serem considerados objetos funcionais.

Para protecdo do design de moda nos EUA utiliza-se, principalmente, a
protecdo pela marca, pois uma loja, provavelmente, ndo ira vender suas pecas sob a
marca de um designer famoso. No entanto, ndo ha como prevenir que essa loja

venda roupas idénticas as produzidas por aquele design.

Parece uma situacdo fragil para os designers, que o principal elemento
criativo da moda, quais sejam as pecas de roupas de uma colecao, esteja fora da
protecdo pela Propriedade Intelectual nos EUA. Ou seja, enquanto as marcas estao

bem protegidas, o resultado principal da criacdo esta sendo alvo de copias.
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O Copyright americano apenas protege os elementos artisticos de um produto
e nao sua forma funcional, desse modo é entendido que o design de moda seria

considerado funcional. (JIMENEZ E KOLSUN, 2010, p.39)

Assim, teriamos como exemplo de protecéo: as estampas, as fivelas de cinto,

os graficos impressos em pecas de vestuario, as joias e alguns outros acessorios.

No mais, alguns aspectos isoladamente s&o protegidos como estampas,
cores Unicas e combinagbes novas de elementos usados em algum design.
Entretanto, sé podem ser objeto de protecdo caso existam de forma independente

do artigo em si (MORIS, 2015).

Nas palavras da divisdo de Copyright da WIPO, sdo requisitos para protecao
americana pelo Copyright que a peca seja tangivel e, mesmo que com aspecto
utilitario, esta obedeca aos requerimentos de separacéo fisica e conceitual. Ou seja,
s6 serdo consideradas criacdes artisticas caso 0os elementos que a compde possam
ser identificados e utilizados de forma separada do objeto (WOODS E MONROING,

2015).

No mais, quando falamos de obras que sejam objetos Uteis, apenas seria
passivel de protecdo quando o design fosse possivel de ser identificado de forma
isolada e que este pudesse existir isoladamente dos aspectos Uteis do objeto (ex:
estampa, fivela, etc.). Tal separabilidade pode ser fisica ou conceitual. A fisica
ocorre quando o design pode ser separado da peca funcional e ser vendido
separadamente, sem afetar a funcionalidade. Ja a separabilidade conceitual, para
Woods e Monroing (2015), ocorre quando o design invoca um conceito separado da
funcionalidade da peca de roupa, e a aplicacdo do design a peca nao foi motivada

para melhorar a funcionalidade do artigo.
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Deste modo, compreende-se que 0s designs que possam existir em separado
e possam ser aplicados em um artigo de moda podem ser protegidos, ja um design
de uma peca usual do dia a dia, como saias, blusas etc., em si, ndo seriam passiveis

de protecdo em razdo da sua caracterizacdo como artigo util.

J& é histodrica a busca da industria da moda por uma protecdo mais eficaz dos

designs perante o0 congresso americano.

Varios projetos de leis (bills) ja foram encaminhados ao Congresso
Americano, mas nenhum obteve aprovacdo. O mais recente, “Innovative Design
protection Act of 2012”, teria a proposta de emendar o capitulo 13, do titulo 17 da lei
americana sobre o Copyright. Essa proposta traria mudancas significativas,
seguindo os moldes da legislacao francesa, de acordo com a qual seria possivel a
protecdo dos designs de moda por trés anos, o que permitiria, aos designers, punir

agueles que copiassem o design protegido (MORRIS, 2015).

Woods e Monroig (2015), da divisdo de copyright da WIPO, listaram o0s
argumentos mais utilizados para dar apoio ou criticar o projeto de lei “Innovative
Design protection Act of 2012”. Entre 0s que apoiam a criacdo de uma lei especifica
alegam que o design de moda seria uma forma artistica de expressao e deveria ser
protegida pelo copyright como outros tipos de criacdes artisticas que gozam de
protecdo; outro argumento € de que os Designers estdo sofrendo danos causados
pelas copias; os Designers teriam uma motivacdo além da financeira para criar e,
outro ponto levantado, é o de que 0s paises europeus que protegem os designs de
moda séo lideres da industria da moda. No mais, como critica a criagdo de uma lei
especifica para proteger os designs de moda encontra-se 0 argumento de que a

cOpia promoveria a inovacao e a criacdo de novos designs de moda; que aumentaria
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0s custos legais dos designers independentes e que, também, existiria um aumento

no produto final para os consumidores.

Como visto, sdo diversos argumentos sobre o tema que tornam o debate
conturbado para ambos os lados. No entanto, uma decisdo recente da Suprema
Corte Americana pode mudar os rumos do que pode ser protegido através do
Copyright. O caso envolveu a Varsit Brands v. Star Athletica, que s&o duas
empresas fabricantes dos uniformes utilizados por lideres de torcida, julgado em 22
de marco de 2017, o0 mesmo versava acerca da protecdo ou ndo por copyright dos
uniformes de lideres de torcida que continham design Chevron aplicado. A Star
Athletica € uma empresa relativamente nova no mercado de fabricacdo dos
mencionados uniformes, ja a Varsit Brands € a lider no mercado nesse tipo de
vestimenta. Ocorre que, logo apds a empresa Star Athletica apresentar seu primeiro
catalogo de uniformes, a gigante Varsit Brands a acusou de infringir seus direitos de
Copyright, mais precisamente pela divisa em formato V chamada “Chevron’,

presente em todos uniformes da marca.

FIGURA 14 — Esquerda a imagem mostra o uniforme da empresa Varsity e na direita uma
imagem do catalogo da Star Athletica.

- — b m—
Fonte:https://consumerist.com/Z16/11/01/Why-the-supreme-court-suddenIy-cares-about-
cheerleader-uniforms/
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No mais, em 22 de marco de 2017, a Suprema Corte Americana proferiu
sentenca que, em decisdo majoritaria, acolheu que os elementos eram passiveis de
protecdo por Copyright, em razdo de serem possiveis de serem identificados
separadamente e existirem independentemente dos uniformes, outro exemplo dado
na decisao foi de que se o design fosse aplicado em uma tela ele seria considerado
arte e seria passivel de protecdo pelo Copyright. Entretanto, destaca-se que a
protecdo foi dada para a divisa em formato V chamada “Chevron” e ndo nos

uniformes de lideres de torcida.

A Lei do Copyright americana, em sua secao 113(b), exclui da protecdo os
artigos considerados funcionais. Para tanto, tal exclusdo é justificada como forma de
prevenir que pequenas coisas possam ser protegidas e monopolizadas. Com isso,
pode-se ter a protecdo de uma criacao artistica como um estampado numa peca de
vestuario, mas ndo poderia, através do copyright, proteger a peca em si. Ou seja,
pode-se proteger a estampa de uma camiseta, porém nao seria possivel a protecao

separada apenas da camiseta.

Certas criacdes da industria da moda ndo podem mais ser consideradas
apenas como artigos puramente Uteis, algumas criacbes devem sim gozar de uma
protecdo eficaz. A utilizacdo do copyright para proteger tais direitos ndo reduzira a
inovacdo, mas estimulara as grandes empresas varejistas, que atualmente copiam
os artigos de moda, a atuarem de outra forma criando novos projetos. Entende-se
gue € necessaria alguma forma de protecdo mais eficaz para proteger o trabalho dos
designers. Deste modo, como teme-se, o0s tribunais americanos nao serao
abarrotados de acfes judiciais, esses inicialmente terdo que esclarecer o que
podera ser protegido pela nova lei apenas. Desta forma, ressalta-se ainda que, o

monopolio garantido pela protecdo sera apenas de trés anos. Com isso, serao
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protegidos projetos inovadores que inspirardo novas tendéncias, garantindo a
protecdo dos designers independentes e incentivando criagbes originais. (WEST,

2011, p. 86)
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4. CONSIDERACOES FINAIS
4.1 Principais Contribuicdes

A era do imediatismo, na qual vivemos, proporciona que a copia dos designs
de moda ja tenha inicio no momento em que ocorrem o0s desfiles e séo
apresentadas as colecdes das semanas de moda. A fotografia de um modelo pode
ser instantaneamente encaminhada para a fabrica, a qual ir4 copia-la conseguindo

lancar tal cépia dias apds o desfile de langamento.

Imaginando o cenario acima percebe-se o quao importante é a protecdo das
criacoes da industria da moda, principalmente para obtencdo de retorno de todo o

investimento financeiro e criativo por de tras do lancamento de uma colecéao.

Com o presente trabalho, buscou-se estudar as possiveis protecdes as
criacbes da moda, principalmente, ao design de moda. Assim, com o0 estudo
bibliografico realizado, foi possivel desenvolver uma cartilha pensando nos
profissionais do design de moda para gque estes possam conhecer seus direitos e
gue saibam aplica-lo no dia a dia de trabalho, disseminando conhecimento acerca
da protecao das criacBes por Propriedade Intelectual. As possibilidades e formas de

obtencéo de tal protecdo, muitas vezes, sdo desconhecidas por esses profissionais.

Ao analisarmos as possiveis formas de protecéao das criagcbes da moda, e em
especial do design de moda, acreditamos que na legislacdo brasileira sejam a
protecdo por Desenho Industrial e Direito Autoral as formas que mais conseguem se

adequar e garantir uma protecao mais eficaz que as demais.

Entretanto, como demonstramos, as criacbes da moda sdo, na maioria das
vezes, consideradas produtos utilitarios e, para alguns itens, a tutela pelo Direito

Autoral ndo seria possivel.
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Sobre as criacdes melhor tuteladas pelo Direito Autoral, destacamos as pecas
desenvolvidas artesanalmente, que nao seriam passiveis de producédo industrial, e
as pecas de alta costura que em razdo de sua qualidade e criatividade também nao
sao produzidas de forma industrial. Tais criagdes sdo frutos do intimo do autor, com
caracteristicas personalissimas e materiais, por muitas vezes, exclusivos, por isso

nao conseguem ser produzidas de forma industrial.

Ja quanto a protecdo por Desenho Industrial, apresentamos que esta pode
ser uma boa forma de protecdo em razao do periodo curto para a concessao, mas o
prazo de protecdo de 10 anos prorrogaveis por trés periodos de 5 anos pode ser
demasiado para as criacdes da moda em funcéo do ciclo dindmico dessas criacdes.
Entretanto, um dos problemas dessa tutela para os produtos da moda é que a
analise do mérito é realizada apenas nos requisitos formais do processo, serndo o
exame de meérito realizado apenas quando a pedido do interessado. Assim, varias
concessodes podem ser realizadas para criagcdes que nao sdo dotadas de novidade e

originalidade.

Uma problematica ainda em discussao € a possibilidade de cumulacdo de
protecBes. Demonstramos ser sim possivel e que a jurisprudéncia e a literatura
estdo cada vez mais se posicionando a favor desta dupla protecdo. Entretanto,
nosso ordenamento juridico precisa se adequar a esta realidade, pois a falta de
comunicacdo entre os 6rgdos responsaveis pelo registro de Direitos Autorais e o
INPI, responsavel pelo registro de direitos da Propriedade Industrial, possibilita que
um titular com registro em um dos 6rgaos possa ser copiado por um terceiro que, de

ma fé, realize o registro no outro orgao.

Estudada todas essas peculiaridades, formas de protecéo, postura de paises

com legislacbes especificas e que buscam a aprovacdo de uma legislacdo mais
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adequada, resumimos este material, adequamos e desenvolvemos uma cartilha com
explicacbes sobre as protecdes disponiveis, como obter a protecdo dos ativos e
ilustramos exemplos que possibilitam a disseminacéo da Propriedade Intelectual aos
profissionais e futuros profissionais do design de moda. Espera-se que 0 objetivo
final deste trabalho, qual seja a criacdo da mencionada cartilha, possa contribuir
para o conhecimento dos profissionais e que estes possam, futuramente, buscar

uma protecdo mais eficaz para suas criacoes.

4.2 Sugestdes para Futuras Pesquisas

Ao longo do desenvolvimento do presente trabalho surgiram diversos temas

gue poderiam ser explorados em futuros trabalhos.

Dentre eles, entendemos como principal a analise da possibilidade de criacédo
de uma lei mais adequada a protecdo do Design de Moda, com caracteristicas da ja
aplicada na Franca e o projeto de lei que foi apresentado nos EUA para tratar da
matéria, tais legislagcbes abarcam um tempo de protecdo menor, mais adequado ao

ciclo da moda, e a possibilidade da tutela ser concedida de forma mais célere.

Outro tema relevante e interessante, € o estudo comparativo de legislacfes
voltadas a protecdo do design de moda em paises representantes da moda no mundo

e como tais formas de protecao afetam os designers e estilistas.

No mais, ao longo de nossas pesquisas ha base de dados do INPI, obtivemos
como resultado diversos registros de DI que foram abandonados ao logo do processo
de protecdo. Pareceu-nos interessante um estudo mais detalhado desses casos.
Acerca desses casos, levantamos o questionamento se tal fato se deve ao longo
periodo de protecdo, e por isso 0 desinteresse em renovar a protecdo, ou se a

protecédo tornou-se desinteressante ao titular do direito.
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Com nossa revisdo bibliografica e o desenvolvimento de nosso material
educativo, esperamos poder contribuir com o tema para futuras pesquisas e
desenvolvimento de trabalhos acerca da protecdo das criacfes da industria da moda

pela Propriedade Intelectual.
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1. APRESENTACAO

A presente cartilha € um dos produtos do curso de Mestrado Profissional em
Propriedade Intelectual e Inovacéo que tem como titulo da dissertacao: “Propriedade
Intelectual e o Design de Moda”, do programa de POs Graduacdo do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI.

O objetivo da cartilha é ampliar os conhecimentos dos profissionais da area
da moda acerca do cenario de protecdo das criacbes de moda, principalmente do
Design de Moda. No mais, para apresentarmos as explicacdes de forma mais
didatica, serdo expostas a seguir algumas formas possiveis de protecdo do Design
de Moda, os passos para obter a tutela, peculiaridades da forma de protecéo e

cases que envolvam a protecdo das criacdes da industria da moda.

Entendemos que a eficaz protecdo das criacbes de moda pelo direito da
Propriedade Intelectual, deve ser compreendida em razdo da natureza das estacdes
curtas e dos ciclos de produtos em constante mudanca, as pressdes em torno dos

produtos falsificados e pirateados e o recorrente problema da concorréncia desleal.!?

2. O DESIGN DE MODA

“In order to be irreplaceable one must always be different”12
(Coco Chanel)

A moda seria totalmente dependente da criatividade dos estilistas os quais
através de seu conhecimento desenvolvem colecbes exclusivas. Desse modo, a

protecdo dessas colecdes se fazem essenciais para esses profissionais que se

1 EVELYN, COLUMBA SARA. Fashion Law — Law, Intellectual property, Trademark, Law firm, Legal
education. USA: Editora FEC Publishing, 2012.
12 Para ser insubstituivel, alguém deve ser diferente. (traducao literal)
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utilizam da exclusividade, pois isto garantira a sobrevalorizacdo do produto

comercializado e do design desenvolvido.!3

A industria da moda envolve diversas areas dos mais diversos setores. Desse
modo, por mexer com varias areas da economia e gerar uma receita que movimenta
a economia mundial, deve-se buscar proteger o produto final dessa cadeia, gerando

lucros maiores para seus participantes e incentivando seu maior desenvolvimento.
PRODUTO

. . - MODELOS
FINAL

TENDENCIAS INDUSTRIA
DA MODA

INDUSTRIA DA MODA E AS AREAS ENVOLVIDAS
Fonte: criacdo da autora

IMPOSTOS

Neste sentido, entendemos a moda e sua importancia como uma inddstria
cultural e criativa, com poder econdmico mundial e que movimenta bilhdes na

economia global.

Nesta cartilha informativa, as criagdes de moda serdo compreendidas como
criagbes de Estilistas e Designers que desenvolvem roupas, estampas e
acessoOrios por suas inspiracdes pessoais em conformidade com estilos e

tendéncias, do momento atual ou releituras, ou, até mesmo, atuando de forma

13 CABRERA, Rafaela Ferreira e SILVA, Caique Tomaz Leite. Fashion Law — O Direito de
Propriedade Intelectual e a Industria da Moda. Revista Juridica Estacio/UniSEB/Centro Universitario
Estacio/UniSEB. Ano IV. n°4 (out. 2014) — Ribeirdo Preto, SP: UNICOC, 2014
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inovadora, criando estilos e tendéncias para a industria da moda que se perpetuarao
no tempo. Quando tratarmos acerca do design de moda estaremos fazendo
referéncia ao corte de roupa, pecas de vestuario, design de roupas, modelos

estruturados de vestimentas etc.

As criacfes de moda sdo influenciadas por aspectos culturais e sociais e
possuem, também, influéncias temporais. Os profissionais que atuam diretamente
com o design de moda trabalham com brechas de tempo bastante pequenas e séo
0s responsaveis por colher tendéncias, perfis e informacdes que serdo introduzidas

em colec¢des futuras, ou seja, eles devem prever as preferéncias dos consumidores.

A protecédo as criacdes de moda, em particular a de design de moda, possui
suas peculiaridades, principalmente em razdo do tipo de criagdo e sua devida

adequacao a forma de protecao.
2.1 O CICLO DA MODA

A moda é uma industria dinamica4. Existem tendéncias que sdo passageiras
e outras que se tornam icones de moda atemporais. Temos como exemplos: o
tailleur Chanel, a bolsa Kelly da grife Hermés, a camisa polo Ralph Lauren etc.,

todos designers inovadores e que se perpetuam no tempo.

14 CABRERA, Rafaela Ferreira e SILVA, Caique Tomaz Leite. Fashion Law — O Direito de
Propriedade Intelectual e a Inddstria da Moda. Revista Juridica Etacio/UniSEB/Centro Universitario
Estacio/UniSEB. Ano IV. n°4 (out. 2014) — Ribeirdo Preto, SP: UNICOC, 2014
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Fontes:
Imagem de Coco Chanel: Google Imagens.
Bolsa Kelly: Revista Vogue
Camiseta Polo: www.ralphlauren.com

O ciclo da moda ¢ influenciado pelas chamadas Fashion Week, eventos que
ocorrem semestralmente entre janeiro e abril (colecdo outono/inverno) e setembro a
novembro (colecdo primavera/verdo), onde sao apresentadas as colecdes das
grandes marcas e, consequentemente, as tendéncias, cores, pecas de desejo para
aguela estacao. Apés a Fashion Week, mesmo as marcas que ndo apresentam suas
criagdes no evento utilizam as tendéncias desfiladas em suas colegoes.

As criacdes da industria da moda sdo desenvolvidas de acordo com o ciclo da
moda e estao divididas em 3 tipos de produtos:

e Produtos considerados novidades ou modinhas: sdo as pecas
desenvolvidas em determinada colecdo que vendem em grande
guantidade em razdo do consumo em massa, em sua maioria Sao
as pecas de vestuario e acessorios que aparecem em novelas, sao
usadas por digital influencers etc.

e Produtos Classicos: sdo as pecas introduzidas no mercado e que
possuem o ponto de saturacdo moderado e, provavelmente, irdo
permanecer no mercado. Ou seja, tais pegas nunca saem de moda
e permanecem no mercado ao longo dos anos, algumas vezes séo

repaginadas e voltam ao mercado.
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e Produtos entre a modinha e os classicos: sédo as pecas que sao
desejo em uma temporada e saturam, mas apOs algumas
temporadas elas retornam ao mercado repaginadas ou nao.

Todo esse esfor¢o criativo deve ser compensado e, necessariamente, se faz
importante uma adequada protecdo das pecas icones que podem perpetuar 0 nome
de uma empresa ou Estilista/Designer.

3. O PROFISSIONAL DO DESIGN DE MODA - O ESTILISTA/DESIGNER

O Estilista é o profissional que esta conectado mais as artes. E o profissional
gue desenvolve pecas Unicas para cole¢des inovadoras, ele ndo se preocuparia
tanto com a funcionalidade das pecas e sim com sua estética, ele é o profissional
responsavel por criar tendéncias inovadoras e as novidades da moda para o
mercado.

O profissional designer de moda, por sua vez, utiliza de suas habilidades para
a producdo de produtos como roupas, joias, calcados e acessorios, levando em
conta a objetividade e a funcionalidade desses produtos. Seguindo a definicdo da
Escola de Belas Artes de S&do Paulo'®, esse profissional busca a representacéo de
um conceito através da criacdo de um produto, ndo apenas por sua estética, mas
considerando sua funcionalidade.

No mais, os dois profissionais criam tendéncias inovadoras e trazem ao
mercado da moda inovagdes, ou seja, 0os dois profissionais tendem a utilizar seu
talento para antecipar uma época, mudancas de comportamento e criar tendéncias.

Observamos a importancia do valor da criacdo para a valorizagdo do produto
final. Assim, entendemos ser a criatividade dos profissionais o elemento essencial

da criacdo de pecas classicas de moda que por serem referéncia em determinada

16 Faculdade de Belas Artes de S3o Paulo/SP. Existe diferenca entre designer de moda e estilista? Disponivel
em: http://blog.belasartes.br/2017/11/10/existe-diferenca-entre-designer-de-moda-e-estilista/. Acesso em
20/01/2018.
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época influenciam as criaces até os dias de hoje, pecas icones da moda possuem
alto valor agregado a elas e tudo decorreu da sua criacdo artistica/design, ou seja, 0
Estilista/Designer € uma das pecas fundamentais da Industria da Moda.

3.1 O ESTILISTA/DESIGNER CONTRATADO

Afinal quais sdo os direitos dos profissionais de Design de Moda quando
estes atuam ligados a algum empregador?

Os autores de obras protegiveis através da lei de direitos autorais vao possuir
sempre os direitos morais sobre a obra e deveréo ter, por isso, seu nome vinculado
a sua obra, mesmo quando geridos por contrato de trabalho.

Os direitos morais, conforme a lei de protecdo dos direitos autorais em seu
artigo 27, sao irrenunciaveis e inalienaveis. Desse modo, pertencerdo sempre ao
estilista/designer criador da obra.

Os direitos patrimoniais poderdo ser negociados e irdo depender da previsao
legal ou do que foi acordado em contrato de trabalho celebrado entre o criador e o
empregador.

No que diz respeito aos ativos regidos pela Lei de Propriedade Industrial
9.279/96, nos artigos 6, 88, 90 a 94, a titularidade de patentes, modelos de utilidade
e Desenhos Industriais serdo asseguradas conforme o contrato de trabalho

estabelecido entre as partes.

Assim, se estiver estipulado no contrato de trabalho do criador ou se a
criacdo resultar da natureza dos servi¢os para o qual o empregado foi contratado,
os direitos patrimoniais serdo do empregado, ou seja, direitos de comercializar,
publicar e reproduzir a obra. Entretanto, serd apenas de propriedade do
empregado a Invencédo ou Modelo de Utilidade que seja desenvolvida por ele,

desde que desvinculado do contrato de trabalho e que néo tenha decorrido de
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recursos do empregador. No mais, ressalvada disposicdo em contrario, caso a
Invencdo ou MU decorra de contribuicdo pessoal do empregado juntamente com a
utilizacdo de recursos do empregador, a propriedade sera dividida meio a meio.
No caso do Desenho Industrial a propriedade desse ativo sera daquele que a lei
determinar ou do que esteja estipulado em contrato de trabalho, conforme artigo

6° da lei 9.279/96.

4. COMO PROTEGER AS CRIACOES DA MODA?

A Propriedade Intelectual protege as criagcbes meramente artisticas ou
criagBes derivadas do intelecto que podem ser passiveis de aplicacao industrial ou
ndo. Desse modo, seus titulares teriam seus direitos resguardados e poderiam
usufruir de forma exclusiva, por um certo periodo, de suas criacdes. A protecdo
limitada e condicionada a um periodo de tempo possui como objetivo assegurar ao
criador a exploracdo exclusiva temporaria sobre determinado mercado para que este

possa obter o retorno de todo esforco financeiro despendido com sua criacgéo.

No Brasil, os Direitos do Autor e o Direito da Propriedade Industrial sdo os
meios utilizados para protecédo das criagbes de moda. Existe ainda a possibilidade

de se poder utilizar, de forma ponderada, a prote¢cdo cumulativa.

Para tornar mais facil sua compreensédo, apresentaremos, no decorrer da
cartilha, as formas possiveis de prote¢cdo no Brasil. Assim, o profissional da moda

pode identificar quais criagdes podem ser protegidas e qual a forma mais adequada.
5. PROTECAO DO DESIGN DE MODA

Para uma singela introdugdo e uma visao mais clara de como utilizar essa

protecdo, podemos proteger as criacdes da industria da moda da seguinte forma: a
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criacdo de um novo ziper com uma funcionalidade diferente podera receber sua
protecdo por patente de modelo de utilidade e o estilista que usa um sinal distintivo

para distinguir suas pecas podera registra-lo como marca.’

5.1 MARCA

5.1.1 O QUE E MARCA?

Sado sinais passiveis de representacdo com a finalidade de identificar e

distinguir a origem de produtos e servigos?!®

Sao sinais exteriorizados através de palavras, desenhos, simbolos, signos
etc.. Tais sinais possuem a funcdo de distinguir os produtos sobre os quais séo
apostos ou servicos com 0s quais sao veiculados, de certa atividade, lucrativa ou
ndo. Seu objetivo € atrair clientes ou conservar os antigos e, principalmente, por
meio de sua funcéo distintiva, evitar que os consumidores sofram alguma lesdo em

razdo de serem ludibriados por marcas duvidosas.

A propriedade da marca, no Brasil, € adquirida através do registro no Instituto
Nacional da Propriedade Intelectual — INPI, ou seja, a marca, no Brasil, € protegida a
partir do sistema atributivo. O registro de uma marca confere ao seu titular um direito

de propriedade.

7 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo
entre Propriedade Intelectual e Direito da Moda. JusBrasil. 2015. Disponivel em:
https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-
decorrentes-da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda. Acesso em: 20/01/2018.

18 BARBOSA, Denis Borges. Uma Introducdo A Propriedade Intelectual. Rio de Janeiro: Editora
Lumen Juris, 2003.
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5.1.2 TIPOS DE MARCA
De acordo com a apresentacdao visual:

e Marca Nominativa: € a marca apresentada apenas por uma ou
mais palavras (em letras de forma), ou seja, a expressao distintiva
simples.

EXEMPLOS: CHANEL BURBERRY

e Marca Figurativa: € a imagem, figura, simbolo, desenho, qualquer
forma estilizada de letra ou algarismo isoladamente, ideogramas
ou palavra composta por letras de alfabetos diferentes da lingua
vernacula.

EXEMPLOS:

Fontes: Imagens disponiveis em: http://www.chanel.com/pt BR/ e https://br.burberry.com/

e Marca Mista: Quando a expressao distintiva esta associada a um
logotipo, emblema ou figura, ou seja, quando for a combinacao de
elementos nominativos e figurativos.

EXEMPLOS:

~

= -
B\

BURBERRY'

L ONDON

CHANEL

Fontes: Imagens disponiveis em: http://www.chanel.com/pt BR/ e https://br.burberry.com/
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http://www.chanel.com/pt_BR/
https://br.burberry.com/
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Marca Tridimensional: € a marca utlizada para distinguir
produtos ou servicos e que € apresentada em forma

tridimensional, distintiva e que néo seja “funcional”.

Fonte: Imagem disponivel na busca publica do INPI — registro de marca n°®
824586875

De acordo com o que a marca vai identificar, as mesmas podem ser

divididas em:

Marcas de Produto ou Servi¢o: sinais distintivos que visam
identificar produtos ou servigos.

Marcas Coletivas: sinais distintivos que visam identificar produtos
ou servigos provenientes de uma determinada coletividade.
Marcas de Certificacdo: sinais distintivos que visam atestar a
conformidade de um produto ou servico com determinadas
normas, padrées ou especifica¢cdes técnicas, notadamente quanto
a (qualidade, natureza, material utilizado e metodologia

empregada.
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5.1.3 COMO REGISTRAR SUA MARCA

Para a Lei de Propriedade Industrial 9.279/96, pode ser registrado como
marca todo sinal distintivo que seja visualmente perceptivel e que nao esteja
compreendida nas proibi¢des legais.

O pedido de registro de marca deve ser requerido junto ao INPI, autarquia
federal responsavel por receber pedidos de protecdo de ativos da Propriedade
Industrial, diretamente pelo interessado ou por procurador por ele constituido.

Existem duas formas de dar entrada no pedido de registro do marca:

e Sistema e-marcas: para utilizacdo desse sistema o usuario realiza um
cadastro e faz todo o processo de forma eletronica.
e Formulario em papel: protocolado em uma representacdo do INPI ou

pelos correios

5.1.4 PROCESSO ADMINISTRATIVO
Para dar inicio ao pedido de registro o requerente devera realizar um

cadastro no site do INPI (www.inpi.gov.br) e emitir a GRU referente ao depdsito do

pedido de registro de marca.

Apbs protocolado, o pedido de registro serd publicado e podera receber
oposicao de terceiros em até 60 dias da data da publicacao.

Caso o pedido de registro sofra oposicdo, o Requerente tera o prazo de 60
dias da data da publicacdo da oposicao para apresentar manifestacdo a oposicéo de
terceiros.

Para todos os procedimentos aqui mencionados, o INPI possui taxas

especificas que deverdo ser geradas por meio de uma guia de recolhimento da


http://www.inpi.gov.br/
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unido (GRU) em seu site. Além disso, importante observar que todas as
manifestacdes devem ser protocolados junto ao INPI.
Assim, decorrido o prazo para apresentacdo de oposicdo e, se tiver sido
interposta, apos decorrido o prazo para manifestacao o pedido sera examinado.
Caso deferido, serd concedido o certificado de registro, ap6s o pagamento
da retribuicdo correspondente. No mais, caso o pedido seja indeferido, o requerente
tera o prazo de 60 dias, contados da publicacdo do indeferimento, para apresentar o

respectivo recurso contra o ato de indeferimento.

= - B3
e l

Tl —
-~ |

= - &6 -
- N

IO e Recurso Contra

Indeferimento

PROTOCOLO DO
PEDIDO DE

REGISTRO DE

Etapas do Processo Administrativo de Registro de Marcas
Fonte: criacdo da autora

5.1.5 APOS O REGISTRO
O registro da marca vigorara por 10 anos da data da concesséo e podera ser
prorrogado por periodos iguais, sucessivamente. Sendo assim, € importante o titular
acompanhar seu registro para renova-lo ao final dos 10 anos de protecao.
No mais, a partir da concessao do registro, o titular possui o prazo de 5 anos

para inicio do uso da marca. Caso contrério, o registro estara sujeito a caducidade.



5.1.6 REGISTRO DE MARCA E O DESIGN DE MODA

124

Por ser uma industria onde a criatividade € seu ponto central, os pedidos de

protecdo por marcas pelas empresas da area vao além do uso trivial que se costuma

associar a protecdo marcéaria, como exemplo o registro como marca das estampas

utilizadas em bolsas e o design de bolsos de calca, como serd demonstrado a

seqguir.

PRODUTO

MARCA

Fonte: Google Imagens

MOSIAR

— L RER G EEE.

3

B
i

Registro de Marca Figurativa
Titular: Burberry Limited
Processo n° 822964147

Fonte: Banco de Dados do INPI
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Fonte: Disponivel em
https://www.louisvuitton.com/

Registro de Marca Figurativa
Titular: Louis Vuitton Malletier
Processo n°® 820609480
Fonte: Banco de Dados do INPI

Outra forma de protecéo de design de moda por marca, a qual vem sendo

utilizada pelas empresas do ramo, € a protecdo do design aplicado as peca de

roupas.

Design de bolso de calga registrado como marca
figurativa
Processo n°® 828895830
Titular: Levi Strauss & co.
Fonte: Banco de Dados do INPI

-

'
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' > ]
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Design de bolso de calca registrado como marca
figurativa
Processo n® 817928014
Titular: Levi Strauss & co.
Fonte: Banco de Dados do INPI

As marcas podem ser utilizadas para auxiliar na protecédo e na construcao da

reputacdo de um estilista / designer, mas ndo possuem forca suficiente para
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proteger os bens desenvolvidos por este profissional ao ponto de coibir a copia de
seus designs?°.

A protecdo do Design de Moda por marca é possivel, porém nao abrange
todas as necessidades das criacbes da moda e, por isso, serviria como uma
protecdo auxiliar ao design e a criacfes que sejam interessantes de perpetuarem-se
no tempo, como exemplo dos bolsos da calca que podem tornar-se caracteristicos
de uma marca; e as estampas icones de marcas renomadas que viram uma forma
de identificacdo para seus consumidores.

5.2 PATENTES

5.2.1 O QUE SAO PATENTES?

Se vocé inventou uma tecnologia, pode ser um produto ou processo, podera
requisitar sua protecao através do sistema de Patente. A protecao por patente pode

ser por Patente de Invencao (PI) ou Patente de Modelo de Utilidade (MU).

Patente de Invencédo (PI): A patente de invencdo é um titulo conferido
pelo Estado para dar ao titular a possibilidade de explorar a sua criagéo
por prazo determinado, qual seja, o prazo de 20 anos contados da data
do depésito do pedido. Os ativos protegidos por Pl sdo aqueles que
atendam aos requisitos da Novidade: a invencdo deve ser nova e nao
pode ter sido revelada anteriormente, ou seja, ndo pode estar
compreendida no estado da técnica; Atividade Inventiva: a invengdo néo
pode ser Obvia para um técnico especializado na matéria; e Aplicacao

Industrial: a invencdo deve ser passivel de fabricacdo industrial ou ser

20 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relagédo
entre Propriedade Intelectual e Direito da Moda. JusBrasil. 2015. Disponivel em:
https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-
decorrentes-da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda. Acesso em 20/01/2018.



https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda
https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda
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aplicada na induastria. Assim, a Pl visa proteger invencdes que
apresentem produtos ou processos inovadores, como por exemplo:
maquinas, processos de fabricacédo etc.

A Patente de Invencédo confere ao seu titular, pelo prazo de 20 anos
contados da data de depdésito, o direito de usufruir exclusivamente de sua
invencdo, sem a interferéncia de terceiros, e obtém, com isso, a
possibilidade de obter seu investimento com a invencéo de volta. Assim,
findo o prazo de vigéncia da patente esta passa a ser de dominio publico
beneficiando a sociedade e estimulando a inovagdo e o investimento em

novas descobertas.

e Patente de Modelo de Utilidade (MU): protege o objeto de uso
pratico, ou parte deste, suscetivel de aplicacdo industrial, que apresente
nova forma ou disposi¢do, envolvendo ato inventivo, que resulte em
melhoria funcional no seu uso ou em sua fabricacdo, ou seja, protege
uma melhoria inovadora em um produto ja conhecido no mercado, seria
uma forma de aperfeicoamento do objeto.

A protecdo por Patente de Modelo de Utilidade confere ao titular a
possibilidade de exploracdo, exclusiva, pelo prazo de 15 anos contados

da data de depdsito do pedido.

5.2.2 COMO DEPOSITAR UM PEDIDO DE PATENTE
Primeiramente, deve ser realizada uma busca de anterioridade para

conhecer o estado da técnica do que se pretende proteger.
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Para se obter a patente € necesséario redigir o pedido e, para tanto, é

importante que esta tarefa seja designada a um profissional qualificado. O

pedido de patente € composto por:

e Relatorio Descritivo: no qual se descreve o campo da invengdo, o
estado da técnica e a invencéo propriamente dita;

¢ Reivindicagdes: no qual encontra-se a definicdo da invengédo. S&o as
reivindicacfes que determinardo o que sera patenteado.

e Desenhos: quando possivel, ilustram a invencao ou as formas de sua
obtencao.

e Resumo: Descrigdo sucinta da invencao.

Apoés a busca pelo estado da técnica e a redacédo do pedido de patente
chegou a hora de reunir os documentos:

e Conteudo Técnico - relatério descritivo, quadro reivindicatorio,
listagem de sequéncias (para pedido da é&rea biotecnoldgica),
desenhos (se for o caso) e resumo;

e Formulario de depdsito de patente FQO0L, o qual deve ser obtido
no site do INPI (www.inpi.gov.br);

e Comprovante de pagamento da GRU.

Tramite Processual do Pedido de Patentes:

e Apoés o depédsito do pedido de patente, serd realizado o exame
formal para constatar se o pedido preenche todos os requisitos
exigidos em lei. Em seguida, o pedido aguardara sua publicacéao
que ocorrera em 18 meses, da data do depdsito ou da data de

prioridade;
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e O exame substantivo do pedido devera ser requerido dentro do
prazo de 36 meses da data do deposito. Apos o requerimento de
exame o examinador do INPI poderda emitir um parecer, uma
exigéncia, deferir ou indeferir o pedido.

e Caso o pedido seja deferido, deve-se pagar a taxa final para
expedi¢cdo da carta patente;

e Deve-se atentar que, a partir do terceiro ano do depésito da
patente, é devido o pagamento de anuidades do pedido de patente
até a expiracao da patente, caso esta seja concedida.

5.2.3 PATENTE E DESIGN DE MODA

Por seus requisitos, a tutela do design de moda ndo se adequaria a este tipo
de protecdo. Primeiramente, porque a propria Lei de Propriedade Industrial em seu

artigo 10, IV ndo considera invencao nem modelo de utilidade as criacfes estéticas.

A industria da moda se utiliza da protecdo por patente para outras criacdes,
muitas dessas criagfes revolucionaram a mencionada industria. Vejamos alguns

exemplos:

Em 1937, a empresa Du Pont patenteou a fibra de nylon a qual deu inicio a
era das fibras sintéticas. Ja em 1939, fora apresentada a meia de nylon na
exposicdo mundial em Nova York e fora um sucesso. A invengédo do nylon serviu
para que as pesquisas fossem sendo aperfeicoadas e que surgissem novos tecidos

e fibras, como exemplo: jérsei, fibra acrilica, tergal®, poliéster, lastex e Lycra®.
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N

Fontes:
Disponiveis respectivamente em: https://www.lycra.com/en/ e https://www.uniglo.com/us/en/home/

Outra patente importante e inovadora na industria da moda é a patente do
fecho éclair. Em, 1917 apés o aperfeicoamento de ideias anteriores semelhantes ao
atual fecho éclair, fora solicitada a patente do famoso fecho. Na época de seu
patenteamento, ele era feito apenas em metal e, na década de 30, passou a ser

produzido em plastico por ser mais maleavel.

Fonte: Getty Images/iStockphoto

A protecdo por modelo de utilidade é utilizada na industria de calcados para

protecdo de modelos diversos com novas funcionalidades.


https://www.lycra.com/en/
https://www.uniqlo.com/us/en/home/
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O modelo de utilidade
apresentado permite que seja
reduzido o contato da tira de
dedo do calgado com o pé do
usuario

RN
NS

%,
N

MU 8900617-8
Disposi¢éo em calgado com tira de dedo
Fonte: Banco de Dados do INPI

Calgado conversivel, onde
permite-se o uso como ténis,
sandalia ou sapatilha.

MU 9000390-0
Disposi¢do em Calgado Conversivel
Fonte: Banco de Dados do INPI

Para o design de moda em si, encarado como peca de vestuario, ndao é
interessante o uso da patente, mas as prote¢des da industria da moda realizadas
através da patente sdo revolucionarias, possibilitando a criacdo dos mais diferentes
designs através de novas tecnologias.

5.3 DIREITO DE AUTOR

5.3.1 O QUE E DIREITO DE AUTOR?

O Direito Autoral esta regulamentado pela Lei de Direitos Autorais, 9.610/98.
E o direito que protege as cria¢des artisticas ou, como diversos autores intitulam, “as
criacbes do espirito”. Ou seja, tutelam as expressdes artisticas, literarias e
cientificas.

Pode-se definir como sendo as prerrogativas garantidas por lei ao criador da
obra intelectual, concedendo uma protecéo para que ele possa gozar dos beneficios

morais e patrimoniais resultantes da exploracdo de suas criagdes.
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DIREITOS MORAIS

DIREITO AUTORAL

DIREITOS PATRIMONIAIS

A 4

O Direito Autoral é dividido em direito moral, sendo este inalienavel e
irrenunciavel, o qual esta relacionado ao vinculo pessoal do autor com sua obra e
gue esta ligado diretamente a sua consagracdo por sua contribuicdo ao interesse
social; e direito patrimonial, o qual esta ligado ao proveito econémico dos direitos

decorrentes de sua criagédo.?!

O registro de Direito Autoral é facultativo, mas é interessante utilizar-se do
registro para comprovar a anterioridade da criagdo. Destaca-se ser, a protecédo por
Direito de Autor um registro declaratorio que pode ser questionado por terceiro que

se declare criador e detentor de direito igual ou semelhante.

A protecdo dos direitos patrimoniais do autor, de acordo com artigo 41 da lei
de Direitos Autorais, perdura por toda a vida do autor e mais setenta anos

contados do ano subsequente ao falecimento do autor da obra.
5.3.2 COMO REGISTRAR?

Os seguintes 6rgaos sao responsaveis pelo registro de direitos autorais:

o Escritério de Direitos Autorais (EDA) da Fundacéao Biblioteca Nacional
(FBN): registro de obras literérias, desenhos e musicas;

21 BARBOSA, Denis Borges. Direito Autoral e Liberdade de Expressao: Estudos de Direito. Disponivel
em: http://denisbarbosa.addr.com/geiger.pdf. Acesso em 20/01/2018.



http://denisbarbosa.addr.com/geiger.pdf

133

O prazo para processamento do pedido de registro € de até cento e
oitenta dias ap0s o protocolo. A resposta Certiddo de Registro, Carta de
Dependéncia ou Carta de Indeferimento serd enviada por correio para 0

endereco informado no formuléario.

Para maiores informacdes e consultar os documentos necessarios para o

pedido de registro consulte o site: https://www.bn.gov.br/servicos/direitos-

autorais
o Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro: registro
de obras de artes visuais;
Para maiores informacdes e consultar os documentos necessarios para o
pedido de registro consulte o] site: https://www.

http://www.eba.ufrj.br/index.php/servicos/direitos-autorais

o Conselho Federal de Engenharia, Arquitetura e Agronomia (CONFEA):
registro de obras de engenharia, arquitetura e urbanismo;

Para maiores informagfes e consultar os documentos necessarios para o
pedido de registro consulte 0 site:

http://www.confea.org.br/cqi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=1801

o Escola de Musica da Universidade Federal do Rio de Janeiro: registro de
obras musicais.

Para maiores informagfes e consultar os documentos necessarios para o
pedido de registro consulte 0 site:

http://www.musica.ufrj.br/index.php?option=com content&view=cateqgory&layou

t=blog&id=49&Itemid=108



https://www.bn.gov.br/servicos/direitos-autorais
https://www.bn.gov.br/servicos/direitos-autorais
https://www.bn.gov.br/servicos/direitos-autorais
https://www.bn.gov.br/servicos/direitos-autorais
http://www.confea.org.br/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=1801
http://www.musica.ufrj.br/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=49&Itemid=108
http://www.musica.ufrj.br/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=49&Itemid=108
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5.3.3 O QUE PODE SER PROTEGIDO?

O artigo 7°, da Lei 9.610/98, traz o rol exemplificativo das obras intelectuais
gue podem ser protegidas por Direito Autoral. Entretanto, as criacdes provenientes
da indastria da moda, principalmente o design de moda em si, hdo estdo previstas
no artigo 7° da Lei de Direito Autoral. Mas, o artigo 8°, da mesma lei, traz
taxativamente o que ndo pode ser protegido e, como as cria¢cdes de moda nao estédo
relacionadas neste, o que nao é proibido é passivel de protecdopor Direito Autoral.
Ou seja, por ser um rol exemplificativo, outras criacdes intelectuais podem ser

protegidas pela Lei de Direito Autoral.

Lembre-se que: para ser passivel de protecdo do Direito Autoral a criacao
deve desvincular-se de seu caréater utilitario, ou seja, a forma com que o objeto se

exterioriza ndo deve confundir-se com sua propria utilidade

Vejamos: o design de moda, um vestido por exemplo, encontraria respaldo na
protecdo autoral, caso o mesmo seja dotado de uma minima criatividade que o torne
anico em relacdo aos ja existentes. O vestido comum sem nenhum expressao
autoral, ndo seria passivel de protecdo, mas um vestido com corte, estampa ou

bordado diferenciado, por exemplo, poderia ser protegido pelo direito de autor.

O Direito Autoral é uma boa alternativa para a protecdo das criagbes da
industria da moda e, principalmente, do design em si, mesmo sem estar
expressamente na lei de protecdo ao Direito do Autor, desde que sejam cumpridos

0S requisitos para a protecao por este instituto.
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5.4 DESENHO INDUSTRIAL

O Desenho Industrial parece uma boa saida para que estilistas protejam suas
criacoes, entretanto, algumas peculiaridades envolvem o pedido de registro de
Desenho Industrial. Conforme as orientacbes do proprio INPI em seu site, a
protecdo conferida ao Desenho Industrial ndo engloba “funcionalidades,
vantagens praticas, materiais ou formas de fabricacdo, assim como também néo

se pode protege cores ou a associagdo destas a um objeto”.??
5.4.1 0 QUE E?

A protecdo por Desenho Industrial visa proteger a ornamentalidade de uma
criacao e, diferente do Direito Autoral, necessita de um pedido de registro para

gue seja conferida sua protecao legal.

O Desenho Industrial, no Brasil, é tutelado pela Lei 9.279/1996. E considerado
“‘desenho industrial a forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto
ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto,
proporcionando resultado visual novo e original na sua configuracdo externa e

que possa servir de tipo de fabricagdo industrial”. 23

O Desenho Industrial deve ser novo, ou seja, ndo estar compreendido no
estado da técnica, deve ser original, possuindo configuracdo diferente dos
objetos ja existentes, deve ser passivel de fabricacdo industrial e ndo pode

possuir carater puramente artistico.

22 Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Disponivel em: <www.inpi.gov.br>
23 L ei 9.279/1996 (BRASIL, 1996).
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Sendo assim, objetos de arte e pecas de artesanato serdo excluidos da

protecdo por Desenho Industrial, por ndo serem passiveis de cumprirem o0

requisito da aplicacdo industrial.

A protecéo por DI podera ser aplicada a industria da moda em diversas areas,

como exemplo:

1) Na indastria téxtil:

Desenho Industrial

Produto

Padrao aplicado a tecido
Nome do Depositante: Guccio Gucci
SpA (IT)

D1 5401771-8
Fonte: Banco de Dados do INPI

2) Na confeccao de pecas:

Configuracdo aplicada em peca de vestuario com capuz
Nome do Titular: NIKE INNOVATE C.V. (US)

BR 30 2015 001547 0
Fonte: Banco de Dados do INPI



3) Em calcados:

Configuracdo aplicada em sandalia.

Nome do Titular: GRENDENE S.A. (BR/CE)
DI 6400609-3

Fonte: Banco de Dados do INPI

4) Em Joias:

137

Configuracédo aplicada em solado de calcado
Nome do Titular: NIKE INNOVATE C.V. (US)
BR 30 2015 000449 5

Fonte: Banco de Dados do INPI

Configuragéo aplicada em brinco
Nome do Titular: JACK VARTANIAN - EPP (BR/SP)
BR 30 2014 004272 6
Fonte: Banco de Dados do INPI

Configuragéo aplicada em brinco
Nome do Titular: MIRANDOURO OFICINA DE JOALHERIA EIRELI (BR/SP)
BR 30 2013 003712 6
Fonte: Banco de Dados do INPI
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Configuracéo aplicada em bracelete
Nome do Titular: Hermes Sellier (FR)
BR 30 2012 004128 7
Fonte: Banco de Dados do INPI

5.4.2 COMO REGISTRAR?

O pedido de registro de Desenho Industrial pode ser realizado online no site

do INPI (www.inpi.gov.br) e deveré conter:

Requerimento;

Relatério descritivo, se for o caso;

Reivindicacdes, se for o caso;

Desenhos ou fotografias;

Campo de aplicacéo do objeto;

Comprovante do pagamento da retribuicdo relativa ao depésito.

ApGs o protocolo sera realizado o exame formal preliminar em relagdo a
formularios, documentos, a comprovacdo de pagamento da retribuicdo e a
suficiéncia visual do objeto pleiteado para fins de protecdo. Caso tudo esteja em

conformidade com a lei, o pedido de registro sera publicado e concedido.

Atualmente, o INPI n&o realiza o exame de mérito para confirmar os requisitos
da novidade e originalidade. Caso o titular do Desenho Industrial opte, ele pode
requerer, conforme o artigo 111 da LPI, o exame do objeto do registro apds a
concessao e a qualquer tempo de sua vigéncia. Assim, o INPI emitird um parecer de

meérito o qual, caso constate a auséncia dos requisitos exigidos em lei nos artigos 95


http://www.inpi.gov.br/
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a 98, acarretara na instauracao de oficio do Processo Administrativo de Nulidade —
PAN.

Tao logo o pedido seja deferido, a protecdo do Desenho Industrial sera em
todo territorio nacional e garantira ao titular do direito sua exploracdo exclusiva, pelo
prazo inicial de 10 anos contados da data do depdsito do pedido, sendo que este
prazo pode ser prorrogado por mais trés periodos sucessivos de 5 anos cada,

perfazendo um total de 25 anos.

5.4.3 O QUE NAO PODE SER REGISTRADO POR DI

Pecas criadas de forma artesanal, manualmente, ndo sdo passiveis de
protecdo por Desenho Industrial por ndo serem passiveis de cumprir o requisito da
aplicacdo industrial. Veja um exemplo de PAN — Processo Administrativo de

Nulidade instaurado de oficio em razdo do pedido de DI ser de peca artesanal:

PEDIDO DE REGISTRO DE DI JUSTIFICATIVA INPI

Processo Administrativo de Nulidade de Oficio instaurado em face de
infringéncia do art. 95, nos termos do art. 113 da LPI (...) ndo se pode
considerar que se trata de um conjunto ornamental de linhas e cores.

Além disso, o objeto parece resultar de um processo de delicada

confeccdo manual, na qual ha sensivel interferéncia do criador

ou artesdo. Com isso, por_ apresentar formas gue ndo sao

Pedido n°® BR 30 2014 005956 4
plenamente reprodutiveis com uniformidade e em larga escala,

Titulo: Configuragéo de Bordado
inferimos gue o requisito da aplicacdo industrial ndo é atendido

Aplicado em Tecido
pelo objeto do pedido.

Nome do Titular: Patricia Bonaldi Moda
Feminina Ltda (BR/MG)

Fonte: Banco de Dados do INPI
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O tipo de aplicacdo em tecido, acima demonstrado, por ser um trabalho
manual deve ser protegido por Direito Autoral. Diferente sdo os exemplos abaixo

demonstrados por serem passiveis de producéo industrial.

Wi

DI 7101281-8 DI 7101283-4
Titulo: Padrao Ornamental Aplicado em Tecido Titulo: Padrdo Ornamental Aplicado em
Rendado Tecido Rendado
Nome do Titular: Martha Regina Santos Costa Nome do Titular: Martha Regina Santos
Medeiros (BR/AL) Costa Medeiros (BR/AL)
Fonte: Banco de Dados do INPI Fonte: Banco de Dados do INPI

Considerando a diversidade de possibilidades de formas tridimensionais e de
padrbes ornamentais, a protecdo por Desenho Industrial pode abranger varios itens
da Industria da Moda e por seu tempo de concessdo um pouco mais célere é uma
forma de protecdo que deve ser levada em conta pelas empresas e designers que
pretendam ter suas criagdes resguardadas.

5.4.4 APOS O REGISTRO

Deve ser realizada a manutencao de o seu registro através do pagamento das
taxas quinquenais de manutencdo. O 2° Quinquénio deve ter seu pagamento

efetuado no quinto ano contado da data de deposito.

Para os demais periodos, o calculo funciona da mesma maneira devendo, no
entanto, a taxa quinquenal ser acompanhada da solicitacdo de Prorrogagdo do

Registro.
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5.5 INDICACAO GEOGRAFICA

O instituto da protecao por Indicacdo Geografica tem a finalidade de identificar
a origem de produtos ou servicos através do local de sua produgédo ou quando suas

caracteristicas estejam ligadas a sua origem. (INPI, 2018)

No Brasil, a indicacdo Geografica pode ser dividida de duas formas:

/ Denominacao de Origem

Indicacdo Geogréfica

\ Indicacdo de Procedéncia

A Denominacgao de Origem, conforme orientagdes do INPI em seu site, refere-
se ao local que passou a designar produtos e servicos 0sS quais possuem suas

caracteristicas atribuidas a sua origem geografica.

J4 a Indicacdo de Procedéncia faz uma referéncia ao local que ficou
conhecido por produzir, fabricar ou extrair um produto ou pela prestacdo de um

servigo.
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Existem Indicacdes de Procedéncia importantes para a industria da moda.

Vejamos:

Indicac&o de Procedéncia do Artesanato
em Capim Dourado

Indicac&o de Procedéncia de Calgados de

PECAS EM CAPIM

SELO
DOURADO

Fonte: Google Imagens

1G200902
Associacao dos Artesdos em Capim Dourado da

Regido do Jalapéo do Estado de Tocantins —

AREJA
Fonte: Banco de Dados do INPI

Franca
SELO
CALCADOS DE FRANCA
r RS R
Franca
Fonte: Google Imagens
1G201012

Sindicato das Industrias de Calcados de Franca
Fonte: Banco de Dados do INPI
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Indicagcdo de Procedéncia de Opala preciosa
de Pedro Il e joias artesanais de opalas de

Pedro Il

Indicacdo de Procedéncia de Téxteis de
algodao natural colorido

OPALA e JOIAS
ARTESANAIS

Fonte: Google Imagens

1G201014

Conselho da Unido das Associa¢fes e Cooperativas
de Garimpeiros , Produtores, Lapidarios e Joalheiros
de Gemas de Opalas e de Joias Artesanais de

Opalas de Pedro Il — IGO Pedro Il
Fonte: Banco de Dados do INPI

TEXTEIS EM
ALGODAO
COLORIDO

Fonte: Google Imagens

1G200904

Cooperativa de producéo téxtil de afins do

algodao — COOPNATURAL
Fonte: Banco de Dados do INPI
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Indicagdo de Procedéncia de renda
renascenca do Cariri paraibano

Indicacdo de Procedéncia de Renda de agulha em

lacé Divina Pastora

RENDA
RENASCENCA DO
SELO CARIRI RENDA DE AGULHA EM
PARAIBANO SELO LACE DIVINA PASTORA

LARIRI

PARRIBRND

Divina Pastora

INDICACAO DE
PROCEDENCIA

Fonte: Google Imagens

Fonte: Google Imagens 1G201107
BR402012000005-5 Associagéo para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa de
Conselho Ass. Coop. Emp. Ent. Renda D'V'”Ef Pastora

Renascenca — Conarenda Fonte: Banco de Dados do INPI

Fonte: Banco de Dados do INPI

Indicagdo de Procedéncia de Bordado Filé das Lagoas de Mundau-
Manguaba

BORDADO FILE DAS LAGOAS DE MUNDAU-

SELO

IDNACAD FE PROCEDEROR

REGIAD DAS LAGOAS
HUNDAD-MANGUABA

Fonte: Google Imagens

BR402014000012-3
Instituto Bordado Filé das Lagoas de Mundau-Manguaba

Fonte: Banco de Dados do INPI
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As matérias protegidas por Indicacdo Geografica sdo utilizadas para criacao
ou composicado de pecas de vestuario ou acessorios, ou seja, € possivel a criacao
de designs de moda e, assim, deve-se buscar a protecdo mais adequada para

aguela criacdo que possui sua matéria prima protegida por IG.

6. POSSIBILIDADE DE PROTECAO CUMULATIVA DO DESIGN DE

MODA

6.1 E POSSIVEL A DUPLA PROTECAO DO DESIGN DE MODA?

Sim. A possibilidade de dupla protecédo esta ligada, também, a condicdo de
gque um produto que possui caracteristicas funcionais também pode possuir,
concomitantemente, sua natureza artistica. A estética e a funcionalidade podem
estar presentes numa peca de roupa, por exemplo, e, por isso, mesmo estando
concomitantemente presentes na mesma pec¢a ou produto ndo retira a protecao por
parte do Direito de Autor. Porém, quando uma criacao for puramente funcional, ndo
estando presente qualquer caracteristica artistica, ndo sera possivel a dupla

protecao.

Certas criagcbes sdo entendidas como arte aplicada porque englobam
caracteristicas utilitarias e estéticas, desse modo possuem propdsitos industriais.
Assim, e pelo que foi visto até aqui, pode-se considerar que as criacoes da industria
da moda podem ser tuteladas tanto pelo direito do autor como pelo direito ao

Desenho Industrial. 24

2% BITTAR, Carlos Alberto. Direito de Autor. 42 Ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2003.
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7. CASOS PRATICOS

A) GUCCI x GUESS

Fonte: Google Imagens

No caso em questdo, a Gucci levou a corte americana a Guess alegando
plagio do design de seus produtos, segundo a empresa lItaliana Gucci a Guess
teria reproduzido a listra vermelha, o monograma e o padrao da estampa para
compor o design de seus produtos. Como desfecho, a juiza responsavel pelo caso
entendeu que a Guess infringiu direitos de marcas registradas mas que a Gucci

nao sofreu diminuicdo de suas vendas ou lucros.

B) CHRISTIAN LOUBOUTIN x YVES SAINT LAURENT

Fonte: Google Imagens

Mais um caso da corte americana, a Christian Louboutin, uma renomada
marca de calcados, produziu calgados de luxo, cuja sola exterior é de cor
vermelho. Assim, a Louboutin solicitou a protecdo da sola vermelho ("Red Sole

Trademark") e foi concedido o registro em 2008. Trés anos depois, em 2011, a Yves
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Saint Laurent lancou uma colecdo de calcados monocromaticos em varias cores,
incluindo vermelho.

Tao logo tomou conhecimento, a Louboutin apresentou uma acao de violagcao
de marca registrada contra a YSL em abril de 2011 no Tribunal Distrital dos EUA
para o Distrito Sul de Nova York. Entretanto, 0 mencionado tribunal n&o reconheceu
o direito da Louboutin. Em recurso, no tribunal superior, reconheceu o direito da
Louboti, mas permitiu que a Yves Saint Laurent utilizasse a cor vermelha no solado
no caso de sapatos monocromaticos. Sendo assim, como visto, o tribunal
reconheceu o carater de marca distintiva da sola dos sapatos da Christian

Louboutin.

C) DAMYLLER x LEVI'S

Fonte: Google Imagens

Agora um caso dos tribunais brasileiros, a empresa americana Levi Strauss
apresentou acao determinando que a empresa brasileira Damyller suspendesse a
venda de diversos produtos, pois a empresa estaria copiando a tradicional costura
dos bolsos da marca americana, além da famosa etiqueta vermelha da Levi’s.

Em suas alegagbes a Levi’s alegou que a costura arqueada é utilizada desde

1873 e que a etiqueta vermelha distingue a calca ha 80 anos. No mais, como
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demonstrado em tépico acima da presente cartilha, a Levi's possui o registro da
marca figurativa do bolso no INPI.

Assim, em liminar fora determinada que a Damyller esta proibida de fabricar,
encomendar, comercializar, expor a venda e ter em estoque modelos que
contenham a tradicional costura dos bolsos.

O caso ainda néo foi encerrado na justica brasileira.

D) H. STERN x MONTE CARLO JOIAS

colar da Colegdo Stars™ da H. STERN colar da Coleco “stars” da Monte Carlo

brinco da Coleglo Stars™ da H. STERN | brinco da Colegdo “stars” da Monte Carlo

DBl ~Did
o >
£
s Al s ol
Y Y

Fonte: Google Imagens

Ao tomar conhecimento do caso, a joalheria H. Stern apresentou acdo em
face da Monte Carlo Joias argumentando que esta vem se valendo da pratica de
concorréncia desleal, consubstanciada na imitacdo indevida de uma de suas
colecdes de joias, a “Colecao Stars” da H. Stern.

A H. Stern sustentou que seria detentora dos direitos sobre o design das
joias da Colecdo Stars, bem como dos direitos de Propriedade Industrial sobre a
marca figurativa e nominativa registrada sob a expressédo “STERN STAR”.

O caso ainda nao foi encerrado na justica brasileira.
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ANEXO Il — QUESTIONARIO PARA ESPECIALISTAS EM PROPRIEDADE
INTELECTUAL

Questionério para opinido da cartilha educativa

No caso de existir algum tépico em que vocé assinalou “ndo” como resposta, indique a pagina e o
paragrafo, expresse a sua opinido e dé as suas sugestdes para o aperfeicoamento da cartilha:

1. Em relagédo as ilustrag@es (figuras, desenhos):
a) A composicéao visual é atrativa?
Sim () Nao ()

b) A quantidade de ilustracdes é adequada?
Sim () Nao ()

d) As ilustra¢cBes sao pertinentes?
Sim () Nao ()

2. Quanto ao conteudo:
a) As informag8es estéo corretas?
Sim () Nao ()

b) As informacgdes sdo apropriadas ao publico-alvo?
Sim () Nao ()

¢) As informacgdes séo apresentadas em um contexto pertinente com o do publico-alvo?
Sim () Nao ()

3. Em relagdo alinguagem:
a) E compreensivel e conveniente ao publico-alvo?
Sim () Nao ()

b) Todos os conceitos importantes sdo abordados de forma clara e objetiva?
Sim () Nao ()

¢) Vocé observou algum erro ou idéia prejudicial em relacé@o as informacdes contidas neste
tépico da cartilha?

Sim () Nao ()

Neste item c. no caso da resposta afirmativa, por favor, indique a pagina, o paragrafo e
expresse sua opinido.

4. Opinido final ap6s a leitura?

5. Por favor, acrescente alguns outros comentarios relevantes e que nao foram incluidos neste
guestionario.






