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RESUMO

Esta dissertacdo aborda a importanciaseleconsiderar as Denominacbes Comuns
Internacionais (DCIs), as Denominac¢des Comuns Bress (DCBs) e seus respectivos prefixos,
radicais e sufixos ao se examinar um sinal quenalssd um medicamento como recomenda a
Organizacdo Mundial da Saude (OMS). Inicialmentgz-de um histérico sobre marcas,
apresenta-se algumas de suas definicdbes e algunss ocaspectos como suas funcdes e
registrabilidade. Além disto, um historico e a restgade de a criacdo de um sistema unificado
de nomenclatura de substancias farmacéuticas tan#d@mapresentados. Ainda, ela traz a
abordagem de como o assunto é tratado no BraaWwéastrde buscas no banco de dados do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INBIjjue contrariam o proposto pela OMS. Por
fim, apresentam-se alguns comentarios sobre asduealizadas no banco de dados de marcas
do INPI e a proposta de algumas sugestdes a fiapd@orar o exame de sinais que assinalardo
medicamentos.

PALAVRAS-CHAVE: Inovacao; Propriedade Intelectualarcas; medicamentos; Denominacoes
Comuns Internacionais; Denominagées Comuns BressleDMS, INPI.
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ABSTRACT

This dissertation is about the importanteansidering the International Non-Proprietary
Names (INNs), its translation to Portuguese nameddminacdes Comuns Brasileiras (DCBSs)
and its prefixes, infixes and sufixes when exangrénsign that will identify a medicine how
recommends the World Health Organization (WHO). fikst, an historical is made about
trademarks and some of its definitions are alsosemied. Trademarks’'s functions and
registrability issues are also shown, as well ashiatorical and the need of the creation of a
global system of nomenclature of pharmaceuticaésidges, this work shows the approach how
the issue is treated by the Brazilian Trademarkc®f{INPI). Some of its decisions on the
concession of medicine trademarks are against wpidposes the WHO. At last, some
comments are presented based on the searches mtadeIbPI trademark data bank and there is
also the proposal of some suggestions in orderdwgige more quality to the examination of
signs that will identify medicines.

KEYWORDS: Innovation, Intelectual Propriety; trademks; medicines; INNs; DCBs, WHO,
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1- INTRODUCAO

1.1- APRESENTACAO DO TEMA

A existéncia de uma nomenclatura internacionala pdesignar o0s principios
farmacoldgicos ativos dos medicamentos estabelgmtta Organizacdo Mundial da Saude
(OMS) sob a forma dos INN@nternational Non-Proprietary Name for Pharmaceal
Substanc@sou DCI (Denominacdo Comum Internaciona@m provado desde 1953 ser
importante para a prescricdo segura de medicamantgpacientes e para a comunicacao e
intercambio de informacdes entre os profissionaisalde ao redor do mundo. Uma DCI
identifica um medicamento pelo nome que é globalenestonhecido e que € inapropriavel a
titulo de exclusivo, conforme sera visto nestedatiadn.

Segundo recomendacdo da OMS, com o objetivo @gitse confuséo, o que poderia
colocar em risco a saude dos pacientes, as DCldend@n ser utilizadas como componentes
das marcas de medicamentos. A principio, 0 mesmwes@a com os radicais obtidos através
destas DClIsStemsou radicais sdo desenvolvidos a partir das DCha ©oobjetivo de
informar aos profissionais de salde o principioméologicamente ativo de um
medicamento. Porém, se estes mesmos radicaisnparaevierem a fazer parte destes sinais,
devem corresponder ao principio ativo do medicamguoe o sinal visa a assinalar. A titulo
de exemplificacdo, pode-se citar o que pretendeM&:Omarcas compostas pelo radieal
cainaprestem-se a assinaErmenteanestésicos locais

Comissbes de nomenclatura nacionais e internasi@oéaboram entre si, a fim de
gue seja selecionado um unico nome de aceitabdigaabal para identificar cada substancia
ativa de um produto farmacéutico a ser comercidtiza

A OMS, com a colaboracdo da Organizacdo MundialPdapriedade Intelectual
(OMPI), tenta estimular, junto aos escritorios omais, que estas recomendacdes sejam
observadas quando do exame de marcas para assmadacamentos. Algumas medidas
resultantes desta colaboracdo entre a OMS e a @iMRREm: a) o envio de carta circular
encaminhada pela OMPI aos escritorios nacionaiegémais responsaveis pela matéria,
recomendando que os mesmos disponibilizem, emveehsitesumlink para a base de dados

das DClIs da OMS; b) a distribuicdo de um CD-ROM esitdrios nacionais e regionais

! Segundo a ANVISA, através da Resolucdo — RDC5).818 25 de fevereiro de 2Q08definicdo legal de DCI
€ denominacao do farmaco ou principio farmacolegarge ativo recomendada pela

Organiza¢cdo Mundial da Saude.

Disponivel em: http://www.anvisa.gov.br/legis/ré20D3/rdc/35_03rdc.pdf
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responsaveis pela matéria contendo uma lista aadai das DCIs e c¢) o envio de carta
circular aos escritérios nacionais e regionaisaes@veis pela matéria atualizando a lista das
DClIs nowebsiteda OMS.

Cabe notar que a lista de DClIs disponibilizada @@MS se encontra nos seguintes
idiomas: inglés, francés e espanhol. No Brasitadugdo destas listas para o portugués é de
responsabilidade da Agéncia Nacional de VigilanSanitaria (ANVISA). Esta lista é
atualizada a cada ano e disponibilizada website da ANVISA, sob a terminologia
Denomina¢des Comuns Brasileiras (DEB).

Como a observancia da vedacao ao registro de snqueareproduzem as DCls e as
DCBs ndo é fruto de acordo, tratado ou qualgueroodispositivo legal, de cunho
internacional ou ndo, a mesma se transforma em neemmendacdo. Talvez por isso, o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INR&o tenha como rotina consultar as listas
citadas, ja que a conduta exposta anteriormentmatmser decidida pela OMPI e pela OMS
e a informagdo enviada por estas organizacdes,egm,racaba “se perdendo” em outros
orgaos de governo, como Ministério das Relacdesrioxés e Ministério da Saude, 6rgaos
esses que nao estado envolvidos com o registrandes giara assinalar medicamentos.

Contudo, acredita-se ser de suma importancia ervdrxia dessas recomendacdes ao
analisar um pedido de registro de marca para dasingedicamento. Além da busca de
anterioridade rotineiramente executada pelos exadonmes, com o objetivo de detectar a
colidéncia com uma marca previamente registradanaulta a essas listas evitaria o registro
de marcas constituidas por elementos irregistrp@iserem de uso comum ou de natureza

técnica, vale dizer, elementos destituidos de eadidtintivo.

2 Cfr. Documento OMPI SCT/XIX/8 Prov., disponivel sitio www.wipo.int acessado em 08/08/08.

% Segundo a ANVISA, através da Resolucdo — RDC5).818 25 de fevereiro de 2Q08definicdo legal de DCB
¢é denominacéo do farmaco ou principio farmacolegé@ate ativo aprovado pelo Orgéo

Federal responsavel pela Vigilancia Sanitéaria .

Disponivel em: http://www.anvisa.gov.br/legis/ré20D3/rdc/35_03rdc.pdf
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1.2- PROBLEMATIZACAO E HIPOTESES

1.2.1-Pergunta de pesquisa

Por que é importante utilizar e como devem seizatlhs as recomendacdes da OMS

no exame de registrabilidade dos nomes de medicamerequeridos no INPI como

procedimento de exame de concessao de marcas.

1.2.2 -Hipotese

Atualmente, o exame para a concessao dos nonmsdieamentos realizado no INPI

nao leva em consideracdo as orientacbes e demadsngtaos sugeridos pela OMS.

Entretanto, 0os mesmos servem como diretrizes queriam a concessao de sinais

inapropriaveis como direito exclusivo, bem comamasgibilidade da existéncia de marcas que

em sua composicao levem o consumidor ao erro.

1.3- OBJETIVO GERAL

Analisar as orienta¢cdes da OMS, relacionadas a @sigip dos sinais que assinalarao
medicamentos, e verificar como é tratado o exammaeas de medicamentos no INPI
atualmente. Esta verificacdo sera baseada na cagduada base de dados de marcas do
INPI com as listas dos radicais provenientes daBdDque estdo disponibilizadas pela
ANVISA. E importante ressaltar que o recorte dododasera baseado no processo da
automedicagao.

1.3.1- Objetivos especificos

e Apresentar as definicdes de marca, bem como suastedsticas e funcdes, além de

definir a marca farmacéutica e suas implicacoes;

« Analisar as orientacfes da OMS para a composigiimdecas de medicamentos;

« Levantar as decisdes no banco de marcas do INP¢ sgsbmarcas de medicamentos,

verificando suas consisténcias e inconsisténcias @® recomendacdes propostas pela
OMS;

« Conceituar o processo de automedicacdo, uma vea gutomedicacao servira como
12



parametro ao recorte das marcas a serem analigadaservirdo como uma amostragem
para esta pesquisa,;

« Analisar qualitativamente as consisténcias e inst#reias e verificar se estas séo
relevantes para a incorporacao das recomendacd@@®8ano procedimento de exame de

sinais que virdo a assinalar medicamentos peladdi@ede Marcas do INPI.

1.4- JUSTIFICATIVA

Esta pesquisa € fruto de um problema que a adetectou na sua funcdo como
examinadora de marcas na Coordenacdo Técnica desBe® Processos Administrativos de
Nulidade (COTREMA) pertencente a Diretoria de Mar@aRMA) do INPI.

Ao se analisarem 0s recursos que passavam pel®EA e realizando buscas no
banco de dados de marcas que assinalavam medicsnteniNPI, observou-se que havia
decisBes onde eram concedidas DCBs, DCls e seiesisad importante notar que estes sdo
sinais inapropriaveis a titulo exclusivo.

Acredita-se ser de suma importancia a implantagiom exame mais cuidadoso em
relagdo as marcas de medicamentos a fim de quési#@reia destas DCBs, DCls e seus
radicais seja observada no processo de concesséioadeova marca farmacéutica.

1.5- APRESENTACAO DOS CAPITULOS

Para fins deste estudo, o segundo capitulo semdpagio visando a melhor
compreensao do que venha a ser marca e, princip@nao que pode ser considerada uma
marca registrada pela legislacéo brasileira. Neapéulo, também serdo abordadas questbes
referentes as funcbes de marca e aos principicsAnes.

No terceiro capitulo deste estudo, apresentareshigtorico e conceituagdo das DCls
e das DCBs de forma a melhor compreender a relev@las mesmas para a registrabilidade
dos sinais que assinalardo medicamentos.

No quarto capitulo levantar-se-do os dados juotdanco de marcas do INPI, de
forma a analisar a observancia das listas de DCB€Is para o exame de marcas. Este

levantamento visa a revelar coeréncias e incoagmta registrabilidade dos sinais como

13



marcas farmacéuticas, bem como a sugerir a obsgavéas listagens acima indicadas e o
procedimento para tal observancia.

Por fim, no quinto e udltimo capitulo serdo apréseas as consideracdes finais atraves
das quais serdo mostrados os resultados obtidasapébra referentes ao percurso acima
exposto, bem como sugestdes para a Diretoria deddlalo INPI e sugestdes de possiveis

estudos que visem ao aprofundamento das questddseantadas.
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2- PRINCIPIOS MARCARIOS E FUNCOES DE MARCA
2.1- BREVE HISTORICO

Embora, segundo Jodo da Gama Cerqtjeitguns autores v&do buscar na mais remota
antiguidade a origem do que hoje é o objeto darjmdgde industrial denominado marca de
produto ou servico, Lionel Benflysitua as origens da lei inglesa a ela relativaqualslas
medievais ou no século XVI.

Gama Cerqueifano entanto, expde, segundo os estudos franamsgisarem-se no
periodo medieval as marcas de fabrica com func@toga aquela que desempenham no
mundo moderno, situando em idades mais modernaguamentacdo do uso das mesmas,
mas sem o carater obrigatério que predominavaadelt/édia.

Douglas Gabriel Dominguésitua a primeira legislacdo francesa como um arogh
geral de protecdo a este sinal distintivo do comécindustria, na data de 12 de abril de
1803. No Brasil, ainda de acordo com Domin§uési o litigio ocorrido entre as marcas
“Aréa Preta” e “Aréa Parda”, com o patrocinio da Barbosa a um dos contendores, que
provocou a apresentacao de projeto que veio aassformar na Lei n° 2.682, de 23 de
outubro de 1875.

A evolugdo e o aumento do uso de marcas nos $inmiternos de diversos paises
provocou o surgimento de outras legislacdes e ceatordo comércio internacional levou a
reivindicacdo de um ordenamento que promovessepotacdo comum minima as marcas
além das fronteiras de cada pais. Neste sentide, g fazer mencéo a opinido de Carlos
Olavo”:

“...a internacionalizacdo dos mercados determinacassidade de internacionalizar também as
regras de propriedade industrial enquanto regrafsim@onamento desses mesmos mercados,
impondo que a protecdo dos direitos privativosaplsse os limites geograficos de um
determinado pais.”

A Convencao da Unido de Paris — CUP, de 1882irftfio a resposta as pretensdes de

um padrdo internacional minimo para a protecaordarigdade industrial, em geral, e as

* Gama Cerqueira, 1946, p.341.
® Bently, 2008, p.3.

® Gama Cerqueira , 1946, p.345.
" Domingues, 1984, p.46.

8 |dem, 1984, p.47.

° Olavo, 2005, p.57.
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marcas em especial. Em um primeiro momento, predegse as marcas de industria e
comércio, na medida em que, a época, visava segamhs grandes unidades fabris e o
escoamento da producdo através de canais que c@negase estruturar para atender um
consumo ainda incipiente. As marcas de servicoldivewsam reconhecimento mais tarde,
quando se tornaram um elemento de maior importarcteafico econémico.

O primeiro Codigo da Propriedade Industrial beasil data de 1945, seguido dos
codigos de 1967, 1969 e 1971, sendo que este Udiamuele que passaria a ser executado
pelo entdo recém criado Instituto Nacional da Redlade Industrial — INPI que substituiu o
Departamento de Propriedade Industrial — DNPI.

Como este trabalho néo é histérico, deter-se+a, mais precisao, sobre este Cddigo
de 1971 e a Lei n° 9.279/96, a vigente Lei da Fedpde Industrial (LPI) que o substituiu,

uma vez que o foco do estudo € a marca de prothrtoacéuticos.

2.2-TERMINOLOGIA

Lakatos e Marcof! afirmaram que “o objetivo principal da definicdosdtermos é

torna-los claros, compreensivos, objetivos e addagialembrando ainda que:

“E importante definir todos os termos que possanmuagem a interpretacées erroneas. O uso
de termos apropriados, de definicbes corretasfibanpara a melhor compreenséo da realidade
observada.”

Alguns conceitos podem estar perfeitamente ajastads objetivos ou aos fatos que
eles representam. Outros, todavia, menos usadodenpooferecer ambiguidade de
interpretacdo e ainda ha aqueles que precisam asBpreendidos com um significado
especifico. Muitas vezes, as divergéncias de cedbm/ras ou expressdes sdo devidas as
teorias ou areas do conhecimento, que as enfodamlifepentes aspectos. Por isso, 0s termos

devem ser definidos, esclarecidos, explicitados.

19| akatos e Marconi , 1988, p.25.
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2.2.1-Conceito de Marca

Jerome McCarthy, apds discorrer sobre as vantagens que uma nramia para 0s
consumidores e como deveria ser escolhida, adwsatiee a importancia de se estabelecer a
distingao entre “nome de marca”, “marca” e “mamgistrada”, pois o uso de cada um destes
termos tem implicac@es legais especificas.

Efetivamente, € de suma importancia que os difeseinstitutos sejam corretamente
definidos e assim, ao conceituar marca, o INPI,ipermédio da Resolucédo n° 051/97, o fez

da seguinte forma:

“Marca, segundo a lei brasileira, é todo sinalidlisto, visualmente perceptivel, que identifica e
distingue produtos e servi¢os de outros anadlogopracedéncia diversa, bem como certifica a
conformidade dos mesmos com determinadas normespacificacdes técnicas.”

As marcas podem ser classificadas quanto & sueemate apresentacdo. Segundo a
sua natureza, as mesmas podem ser classificadas mominativas, mistas, figurativas e
tridimensionais. Quanto a sua apresentacdo, asamgmdem ser classificadas como de
produto, de servico, coletiva ou de certificacao.

Adotando conceito mais simples e limitando-o agreutos e servigos, José Carlos

7

Tinoco Soare'$ afirmou que marca é “(...) o sinal pelo qual odoito ou servico é conhecido

e distinguido no mercado consumidor ou dentre aanss (...)".

Para Carlos Olavd, a marca é o primeiro e mais importante dos “sidatintivos do

14

comeércio™”, assim a conceituando:

“Marca €, antes de mais, um sinal, ou seja, umalael® perceptivel aos sentidos. (...) A marca
€ o sinal que serve para diferenciar a origem esaped do produto ou servico proposto ao
consumidor, e por isso se integra nos sinais tigi;do comércio. (...) Marca pode assim ser
definida, em termos gerais, como sinal adequadstiaglir os produtos e servicos de um dado
empresario em face dos produtos e servicos dosisle@a, por outras palavras, o sinal

destinado a individualizar produtos ou mercadopasservigos, e a permitir a sua diferenciagao
de outros da mesma espécie.”

2 MccCarthy , 1978, p.432.
2 Tinoco Soares, 1981, p.151.
3 Olavo, 2005, p.71.
4 Os sinais distintivos do comércjodos quais se destacam as marcas, 0S nomes engisess titulos de
estabelecimento, as denominacdes de origem, asgidis geogréaficas, os nomes de medicamentosietass
modalidades de elementos gréaficos utilizados nerdedvimento da atividade econdmica em geral para
identificar produtos e servigos e distinguir apegtivas empresas.
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Apdbs os apontamentos sobre o conceito deasaé importante aqui apontar para outra
terminologia a ser utilizada nesta pesquisa: odesimal. Entende-se, para fins deste estudo,
gue toda marca reivindicada junto ao INPI, antesudeconcessao, € um sinal, pois ainda nao
tem ostatusde marca concedida e registrada. Desta forma, segoeposto na LPI quando
esta estipula ser marca tosioal distintivo. O rol dos sinais distintivos inclui ndo apenas a
marca, mas também o nome comercial, a indicacagrgieca e outros sinais que sirvam para
diferenciar produtos e servigcos nas praticas metégitas. Mas como a analise a ser aqui
empreendida trata da marca farmacéutica, a preggapacaira, apenas, sobre o sinal que der

entrada junto ao INPI no pleito da concesséo daamar

2.3-FUNCOES DAS MARCAS

Regra geral, um objeto pode estar inserido e@rsids planos e em cada um destes ser
apreendido sob uma nuance diferenciada. Nestedeenmita-se Marco Antonio Marcondes

Pereira>

“Um determinado objeto pode ser compreendido pegrdas formas pelo ser humano, o qual
esta inserido num contexto cultural provenienteudes variadas relagdes sociais e da integragao
com o0 ambiente que ocupa e transforma. Assim, e@i@Ipode ser representado concretamente
(plano da realidade), idealmente e linguisticamesiedetal sorte que, como usualmente apontado
nos correntes escritos de filosofia, a arvore paieonsiderada em si mesma pelo botanico, ou
como ideia pelo fildsofo, ou como palavra pelo gitoo.”

E, prosseguindo o mesmo autor, ja agora discasrandspeito de marcas, afirma:

“Colocada a marca como objeto de andlise, analogiote, é aferivel que a sua apreciacao
pode se dar nos diversos planos ja referidos,éistwo plano da realidade, da ideagdo ou da
linguagem. Como manifestacdo concreta, a contézéigalo grafica, composta de desenhos,
simbolos e cores, ou producao tipografica, afiedasuportes fisicos, tais como papéis, panos,
involucros, recipientes etc. Interessa, no aspegetsua elaboragdo, diretamente ao desenhista
ou ao artista plastico, além de outros profissonae laboram no campo da criacdo. No plano
das ideias ou ideologicamente, a marca pode netvatatimulo do desejo; a instigagcdo para o
consumo; um instrumento econdémico de realizacameleadorias na sociedade de massa; o
reclamo mental de uma coisa em relacdo a propniean@ssinalada. Como linguagem, marca é
a palavra que a designa, € um sinal que goza ddicaglo plural, quer dizer, de sentidos
variaveis, de acordo com o meio em que é objemstiglo. Vale dizer, marca tem significados
diversos nos meios da linguagem natural e da lgguaormalizada ou cientifica. Na primeira,

!5 pereira, Marco Antonio Marcondes. A elaboracad@atwceito de marca 2008 (E). THESIS S&do Paulo, ano V
v. 9, p. 1-16, 1° Semestre. 2008. Disponivel emp:/Mhitww.cantareira.br/thesis/marco-antonio-marcgade
pereira/ Acesso em 09/jul/2010.
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em linguagem natural, pode significar um sinal mtirtivo impresso num corpo qualquer (v.g.

a tatuagem), o sinal impresso a fogo no dorso deamimal ou até o proprio instrumento

utilizado pelo fazendeiro para identificar seusvais. Em linguagem cientifica, marca € objeto
da Ciéncia do Direito, figura que confere direiaspde obrigacdes.”

Como visto, uma marca pode desempenhar diferguapsis nas relagbes sociais
modernas. De ser um mero sinal de identificacAcuredeterminado produto em uma
gondola de supermercado a ser o objeto do desagioinal de um dado consumidor, a marca
acata qualquer papel que lhe queiram impor, depelodé claro, da aceitacdo que receba por
parte de seu publico-alvo.

A estes papéis desempenhados convencionou-se rchanfancdes, sendo algumas
delas enumeradas: distintiva, indicadora de origgmblicitaria, informacional ou
comunicacional. Todas essas funcdes sao importantsspodem atuar em campos distintos
como a economia, o direito ou a comunicagdo. Heedabservar também que nenhuma delas
é absoluta

Couto Goncalve$ afirmou que, do ponto de vista econémico,

“ainda hoje é majoritariamente aceita a perspegieposta por Isay em 1929, segundo a qual
cabe a marca desempenhar trés funcdes principiis™ a de indicacdo da origem de produtos
ou servicos (Herkunftsfunktion); 22 — a de garandia qualidade dos bens marcados
(Qualitatsfunktion); 32 — a publicitaria ou sugest{Werbefunktion).”

Mais recentemente, Raméfioapontou estas mesmas funcbes ao analisar o sinal
marcario sob o aspecto da semidtica e da econd@nteetanto, para os fins deste trabalho,
passa-se a especificar melhor o que sejam essgdelide forma a que se possa, ao final,

entender a importancia da funcéao distintiva.

2.3.1-Funcdes econbmicas da marca

Na teoria econdmica, a marca vem sendo entendetdre outras coisas, COmo um
signo que combate a assimetria da informacéo gereldaoferta de produtos praticamente
similares no mercado consumidor. Para Rartfellss marcas comecaram a ganhar destaque

quando produtores e consumidores se distanciaranfuegdo da expansdo do mercado,

16 Couto Goncalves, 2003, p.18.
" Ramello, 2006.
'8 |dem, 2006.
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funcionando aquelas para resolver a falha de irdo&m que passava a existir em razao da
falta de contato direto entre produtores e consoregd

“The advent of mass production, which on the onedhextended the geographical range of
production and consumption, on the other hand weskeéhe producer-consumer relationship
owing to the information problem created by incezhglistance. In the case of extended
distribution chains that often crossed national riatawies, a producer’s reputation could no
longer be maintained through any form of directifeamity between buyers and sellers, and so
trademark became a crucial element for the mediatiseputation-building.*®

Por atuar desta forma, ou seja, por tornar asgreatre produtores e consumidores
mais eficientes, a marca passou entdo a desemppapal preponderante na economia
moderna, seja porque pode indicar a origem de usrrdmado bem ou linha de produtos,
seja porque pode mesmo sugerir uma certa qualatksigavel.

Além destas facetas, este signo comercial age €aciiitador dos atos de compra por
parte dos consumidores, promovendo economia noctesepbusca pelo bem desejado e
evitando que o consumidor leve um certo produto v&m de um outro ofertado pela

concorréncia.

2.3.2- Funcao de indicacdo de origem

E corrente a opinido de que a marca, ao assinalateterminado objeto, serviria para
identificar a sua origem. Esta é uma funcdo qué &st mesmo cristalizada na norma legal
quando esta determina que marca de produto oucseévi‘aquela usada para distinguir
produto ou servico de outro idéntico, semelhantefin, deorigem diversd .

No entanto, na opinido do José de Oliveira Asagnsste entendimento é
insustentavel em funcdo da possibilidade que se denalienar a maréa A partir do

momento que se permite a cessdo, a qualquer titi@domarca independentemente do

! Ramello , 2006, p. 550.
%0 De acordo com o inciso | do artigo 123 da LPI.
2! para entender-se melhor esta questéo, basta meissaa marca Nike. Quem é o produtor das mercadoria
assinaladas por esta marca? Onde fica a emprega2rAse dirigir no caso de um produto defeituosiieSe,
hoje, que a matriz da empresa da marca Nike estindéa apenas a executar 0s processos de gestiarahs
e design do produto, estando sua atividade praatgiceirizada para unidades fabris fora do patxigem da
Nike, basta acompanhar o trabalho de Naomi Kigam loga2002). Para Couto Gongalves, independente do
consumidor ndo saber o exato local no qual tal gooda Nike é confeccionado, ele ainda assim padsi
dirigir a empresa Nike, sediada nos EUA, e reclamarsta possiveis defeitos nas mercadorias. Por iss
diferente de Ascenséo, Gongalves ndo vé o desapargo da funcao juridica de indicacdo de origdéagsica
dentro do direito de marcas.
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estabelecimento (quebrando assim o principio chardadadeséo entre a marca e a unidade
produtiva da empresa), a justificativa da funcabcadora de origem deixa de servir, porque
esta é diferente, mas a marca continua a mesma.

Outro fato tem levado a criticas: admite-se acessdo de licencas de utilizacdo da
marca a varias empresas, que tém condi¢bes deragddodiversas, podendo a marca ser
aposta a uma grande diversidade de produtos ouce®nA partir das possibilidades de
licenca e cessdo, a marca deixou de dizer o quequeeseja sobre a origem do produto.

Afirmar que ha um titular, ainda que desconhecidque se atribuem os dnus é dizer ffada

2.3.3-Funcéo Publicitaria®

Couto Gongcalve$ afirma que a funcao publicitaria é o:

“especial magnetismo ou a publicidade que algumasas, por si mesmas, ou por forca de
técnicas publicitarias exercem sobre o consumigocomplementa o mesmo aufdth funcéo
publicitaria sempre se reconheceu uma relevantgituaconémica, mas a sua protec¢éo juridica
nunca foi pacifica.”

Assim, para além de indicar a origem de deternairtz®m, a marca agiria também
com a funcédo de incitar o consumo, valorizandohadade empresarial do titular. Segundo

José de Oliveira Ascens&p nao resta divida que:

“[A] marca pode ser um poderosissimo instrumentolipitario. Desde logo porque a marca,
como sinal, esta apta a ser veiculo de informadli@s a marca ndo € concedida para
desempenhar essa funcdo. Se a desempenha ou né @reunstancia de facto que nada se
repercute no dominio juridico. Por isso, ndo seepodela tirar nenhuns efeitos de direito”.

No entanto, apesar da colocacdo de Ascens&o,tbéesucomo Couto Gongalvés

que tém entendido que a funcdo publicitaria estpr@egida juridicamente através da

22 Critica feita por José de Oliveira Ascensdo a €@&dncalves (Olavo, 2005)
23 «A fungdo publicitaria traduz a influéncia que anea, por si mesma e-ou por forca de técnicas gitéslas,
exerce sobre os consumidores, fazendo com queodsitps ou servigos por ela assinalados sejam édaslh
mais em funcdo de uma imagem de mercado subje@iv@nconstruida do que em fungdo de critérios ma@o
de apreciacdo. A marca ndo € s6 um sinal distimlivgproduto ou servico, mas € um sinal com umacépe
forca de vendasglling powe). A marca € uma verdadeicpalidadedo produto, a ponto de poder ser mais
valiosa que o préprio bem que distingue.”(Couto ¢atves, 1999, p115)
4 Couto Gongalves, 2003, p.27.
% |dem, 1999, p.115.
% ASCENSAO, José de Oliveira. “As funcdes das maecas descritores”, In Revista da ABPI, n° 61, dex/
2002, p. 17.
%" Couto Gongalves ,1999.
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protecdo concedida a chamada marca de alto renoepe@mo sera detalhado mais adiante, é
aguela que excetua o principio da especialidadanas protegida contra possiveis registros
de terceiros em todos os segmentos de mercado.méamo entendendo desta forma,
Goncalves reconhece que a funcédo publicitaria naprodegida autonomamente, mas

motivada pela funcéo distintiva da marca, confoanseguir:

“A marca torna-se célebre por cumprir a funcadrdisa. Nao ha nenhuma marca célebre fora

do quadro de cumprimento da funcao distintiva. Aaaa célebre, porque distingue com uma

capacidade distintiva superior uma determinadacéspie produtos ou servigos. Ao proteger a

marca de grande prestigio esta-se a proteger adynglicitaria ndo a custa, mas por causa da

funcéo distintiva.®

A argumentacdo de Couto Gongalves é relevante,vemague, no caso da discusséo

da possivel protecdo da funcdo publicitaria exestir fungdo da marca de alto renome, ou
marca célebre como ocorre em Portugal, esta sadédmnte a funcao distintiva, que no caso
dessas marcas renomadas, se torna de extremandevA funcdo distintiva, neste caso, €

destacada como a fungéo primordial para os fingakecdo marcaria.
2.3.4-Funcéo de garantia ou indice de qualidade

Para Couto GoncalvE€s a marca exerce uma funcdo de garantia de quelidad
medida em que “a confian¢ga do consumidor em relagdm determinado nivel de qualidade
dos produtos ou servigos marcados ndo pode serideetle modo arbitrario”.

Porém, é de ser citada, mais uma vez, a posicdosgede Oliveira Ascensio

“Daqui resulta ja que ndo ha que confundir a maora um sinal de qualidade. A marca ndo da
nenhuma garantia juridica de qualidade. A qualidd@@roduto ou servico pode aumentar ou
diminuir sem que isso tenha reflexos juridicostes@ reflexos mercadologicos. Ndo ha pois

também uma funcéo de garantia”.

A proibicao basica, que é fundamental neste damnd® inducdo do publico em erro -
manifestacdo do principio mais geral da proibicdocdncorréncia fundada no engano do
consumidor - ndo leva a permitir extrapolar paradumcéo de garantia ou de qualidade da
marca.

Prossegue 0 mesmo autor objetando que a repredentatelectual que alguns

21d., Ib., 1999, p.174.
2% Couto Gongalves , 2003, p.25.
30 ASCENSAO, José de Oliveira. “As funcdes das maecas descritores”, In Revista da ABPI, n° 61, dex/

2002, p. 17.
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consumidores possam ter ou fazer a respeito dévpasgualidades, positivas, dos produtos
assinalados por um marca, sdo fatos a que, aiddaestdo associados efeitos juridicos no

campo do direito de marcas.

O principio de que a marca nao deve ser engardmséem relacdo com uma possivel
funcado de qualidade das marcas, que no mais, cemigse, Nndo assumem 0 compromisso de
entregar determinada carga de caracteristicas asumndor. Se a empresa engana o
consumidor, este devera recorrer a outras norngasslea exemplo mesmo do direito do

consumidor, para reequilibrar a situacao.

Sob aspecto diverso, se o produto assinalado mparmarca designa uma qualidade
constante ou nao, nado prejudicial ao consumidors oquee ndo Ihe agrada por falta de
constancia, o consumidor pode retaliar o titulam@gca deixando de comprar o produto, sem
nada poder fazer com relacéo a propria marca. Espomque, dentro dmarketing,se fala em

“qualidade percebida®

No ambito da legislacdo que protege a marca, Aafuicédo de qualidade tutelada,

com excecao, talvez, da marca de certificacdoyusiso que ndo é pertinente a este estudo.

2.3.5-Funcéo distintiva da marca

Neste ponto, inicia-se analisar a fungdo maisctaniatica e aquela que mais interessa
ao presente estudo: a distintiva e, sob este aspe&tque se tecer algumas consideragdes
iniciais.

Denis Barbos¥ adverte para o fato de que, em tese, um sinah @ater sucesso
como marca, deve ser distintivo sob dois aspe€tgsimeiro diz respeito a capacidade que o
sinal deve ter, até mesmo por exigéncia legal, eitadar-se suficientemente dominio
comum qual seja ndo ser um sinal descritiv® segundo aspecto diz respeito a capacidade

de distinguir o produto assinalado dentre os sih@ssdemais concorrentes.

31 Aaker, 1998.
%2 Barbosa (a) ,2008, p.68.
% Por descritivo, entendem-se aqueles sinais quipsas carater genérico, necessario, comum, viigainam
relacdo com o produto ou servico a distinguir, @uedes empregado comumente para designar uma
caracteristica do produto ou servico, quanto areaf) nacionalidade, peso, valor, qualidade e épeca
producdo ou de prestacéo do servico.
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E licdo que, com terminologia diferenciada, jastama do Tratado da Propriedade
Industrial de Jodo da Gama Cerqu&iguando este afirmava que a marca deveria sentdisti
sob duplo aspecto: ser caracteristica em si mesrdsti@guir-se das outras marcas ja
empregadas.

Ademais, para o consumidor, a funcdo primordial miarcas é auxilid-lo a identificar
o produto desejado, através da diferenciacdo pemloocom relagdo a dos produtos

concorrentes. E o que afirma Ascenso:

“A marca tem na sua base um interesse publico: dadeinformag@o ao publico em geral,
permitindo-lhe distinguir uns produtos ou servigesoutros e evitando que seja induzido em
erro. O interesse privado dos titulares s6 surgéegido num segundo plano, enquanto serve
aquela finalidade de interesse geral.”

E por esta razdo que a lei que regula os direiopropriedade industrial sobre a
marca no Brasil expde que poderdo ser registrado® anarcas osinais distintivos A
distintividade torna-se, portanto, um requisitoeessal para a protecao juridica da marca no
Brasil, como ocorre em diversos outros paises dodmuA protecdo a marca passa entdo a
ser justificada por suas funcdes de diferenciagi@m de sua eficiéncia em melhorar os atos
de compra do consumidor evitando que 0 mesmo @@&nr erro ou no risco de confusdo. A
funcdo distintiva, portanto, sera essencial a méamaacéutica em razao dos riscos que a
compra de produtos incorretos assinalados por mssaa pode causar, como poder-se-a

observar no decorrer deste trabalho.

2.4-REGISTRO DOS DIREITOS PRIVATIVOS

A LPI adota — e o CPI j4 o fazia —, por razbescedeza e seguranga juridicas, o
sistema atributivo de direitos ao determinar, rnggarl29, que a propriedade da marca se
adquire pelo registro valido.

A titulo de comparacgédo, a legislacdo portuguesipuds, por intermédio do artigo
224° n.° 1, do CPI portugués, que “o registrorfaeca] confere ao seu titular o direito de
propriedade e do exclusivo da marca para os preduicservicos a que esta se destina”. No

mesmo sentido, corrobora o artigo 258° do mesnlordgplegal luso:

3 Gama Cerqueira ,1946, p.3609.
%5 ASCENSAO, José de Oliveira. Direito intelectusiclusivo e liberdade. Conferéncia pronunciada ewvoN
Rumos do Direito Constitucional na Unido EuropéieBrasil. Seminario do Tribunal Regional Fedelal52
Regido, 12 de junho de 2001.
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“O registo da marca confere ao seu titular o diralie impedir terceiros, sem 0 seu
consentimento, de usar, no exercicio de actividasmmomicas, qualquer sinal igual ou
semelhante, em produtos ou servicos idénticos ims afaqueles para os quais a marca foi
registada, e que, em consequéncia da semelhamezosrdinais e da afinidade dos produtos ou
servigos, possa causar um risco de confuséo, oaiagdo, no espirito do consumidor.”

Assim, o direito a marca, regra geral, decorreatpstro devidamente expedido por
orgao competente de um dado sinal que, em tese, sawvdistintivo e estar disponivel para
ser apropriado.

O registro dos direitos de propriedade industeah, geral, e sobre as marcas, em
particular, é feito junto ao INPI, conforme estab&lo pela Lei n° 9.279/86 No caso
brasileiro, dado o carater constitutivo (atribufiVodo registro, este passa a ter relevante
importancia ao definir a quem cabe a prioridadgétderidade.

Em termos gerais, 0 processo administrativo éaidaca requerimento do interessado,
seguindo-se uma eventual fase de oposicéo, findaah o processo é analisado, sendo
informado através de publicacdo oficial do INPlesmhacho referente a decisdo de exame,
para afinal o registro ser concedido ou recusadotodo ou em parte. Das decisbes que
recusarem a concessdo de direitos privativos cabdegposicdo de recursos que serao

julgados pelo Presidente do INPI.

2.5-PRINCIPIOS APLICAVEIS AO REGISTRO DE MARCAS

Como a questdo da registrabilidade da marca, ifispetente a farmacéutica, é
central neste trabalho, é importante compreenddréssprincipios que tém sido utilizados
como fundamento da legislacdo brasileira de protegdmarca. Sao eles: principio da

territorialidade, principio da especialidade e gipio atributivo.

%A Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996 revogou dig® da Propriedade Industrial de 1971 (Lei n° 8.d&
21 de dezembro de 1971), inclusive as disposicéraip dos arts. 169 a 189 do Decreto-Lei n® 7.8021 de
outubro de 1945, que haviam sido mantidas em \pgofforga do art. 128 do Cddigo de 1971, e queagfoa
objeto do titulo V da presente Lei. A matéria abjdesta Lei encontra base na Constituicdo Feder@bdde
outubro de 1988 que, no seu art. 59, inciso XXIXtabelece o direito a propriedade industrial , enete
privilégio temporario concedido pelo Estado. A Riegade Industrial € o ramo da Propriedade Intetéajue
tratas das criacdes intelectuais voltadas paratiasaales de indistria, comércio e prestacdo deicser e
engloba a protecdo das invencdes, desenhos irasistriarcas, indicacdes geograficas, estendendoida a
protecéo das relagBes concorrenciais.”(IDS, 2008) p

37 Segundo Carlos OlavapudFerrer Correa: “A lei portuguesa [e pode-se tragaa paralelo com a brasileira]
consagra, por razfes de certeza e seguranca a,idicistema de registro constitutivo dos dirgtbsativos da
propriedade industrial.” Mas Olavo também aponta sgi 0 “registro é condi¢cdo necessaria para &agiatdo
direito ndo é condicédo suficiente.” Olavo, 20054@-41.
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2.5.1- Principio da territorialidade

Para comecar, toma-se o principio da territod@e que ndo é estranho aos demais
direitos de propriedade industrial. A marca é miok® apenas no territério na qual seu
registro foi requerido. A protecdo das marcas, bemo das patentes e desenhos industriais,
é territorial. I1sso quer dizer que podem existirreaa idénticas registradas em territorios
diferentes. Se alguém tiver o interesse no mereatkrno, mesmo tendo a marca registrada
no Brasil, devera requeré-la no territério do sgaresse e seguir as normas legais desse novo

territério no que tange a registrabilidade do siRara José Roberto Gusnifio

“O principio da territorialidade inerente ao diceite propriedade industrial, em geral, deriva do
principio maior da territorialidade das leis, sedum qual as leis de determinado Estado séo
aplicaveis Unica e exclusivamente no territérioudde Estado.”

Segundo Carlos Ola¥d os direitos privativos de propriedade industdavem se

coadunar com a soberania de cada Estado:

“E cada estado quem determina quais e como seitoenstdireitos privativos, concedendo a
respectiva protecdo tipica aos atribuidos a luzdagspondentes normas legais. Isto significa
que a protecdo inerente a esses direitos, nomeat&igaanto aos respectivos contetdo e
efeitos, é feita por referéncia a um determinadtesia juridico nacional, que é aquele a luz do
qual sdo constituidos”.

Ha& uma excecado ao principio da territorialidadeombenamento brasileiro que é o
artigo 126 da LPI, onde se encontra internaliza@dotigo 6Bis da Convencdo da Unido de
Paris que fala das marcas notoriamente conheditasmarcas notoriamente conhecidas se
entende aquelas marcas que, no segmento ondeasdrant se tornaram tao conhecidas que
merecem ser protegidas para além da protecamteritle cada legislagcdo nacional. Desta
forma, se o titular de uma marca notoriamente ocudhese deparar com um pedido para
marca idéntica ou similar a sua no ordenamentoiléiras ele podera, através de uma

impugnacao, tornar essa tentativa de registrocaefi

% Gusmao,199apudMoro, 2003, p.64.
% QOlavo , 2005, p.43.
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“A criagao do instituto da marca notoriamente canfee se deu por uma necessidade de
proteger de terceiros que dela quisessem tirarefimvmarcas estrangeiras que possuiam um
certo grau de conhecimento do publico num pais mema Unido e ainda ndo haviam sido
registradas nos paises que esses terceiros quisessproveitar:®

2.5.2-Principio da especialidade

Outro principio — pertinente apenas as marca® €& especialidade. Segundo este, a
marca é protegida apenas no segmento no qualtsar itua de forma efetiva e licita

Segundo Denis Barbd¥a

7

“[o] primeiro aspecto peculiar da marca € que appedade existe dentro dos limites da
especialidade: a exclusiva de uma marca de pastardes ndo previne idéntica propriedade de
terceiros sobre uma marca de eletrodomésticodligBhd Phillips). (...) Tal se da, pois ndo ha
propriedade sobre o signo, mas sobre oportunidadetitizar-se o signo, numa atividade
especifica”.

E pela existéncia do principio da especialidade spipode compreender a existéncia
de diversas marcas idénticas ou similares conviverxdmercado. Para que tal coexisténcia
possa existir, aléem das marcas serem de segmasiiosod, dever-se-a levar em conta o risco
de confuséao por parte do consumidor para podegassea protecdo de marcas iguais ou
similares em segmentos distintos.

H4a, no entanto, uma excecéo ao principio da espazie: a marca de alto renome,
presente no ordenamento brasileiro através dooafith da LPl. Segundo este, a marca
registrada no Brasil que for considerada de atiomee tera sua protecdo assegurada em todos
0S segmentos. Algumas marcas conseguem um tal pleddistintividade que se tornam
icone$® na mente do consumidor e, assim, em qualquer fahbre 0s quais possam ser
apostas, as mesmas poderiam levar ao risco desémnfw associacdo indevida. Elas passam
entdo a gozar de uma reputacao que excede osslidateeu segmento e mesmo daqueles que

lhe sdo afins. Para Mdfo

0 Moro, 2003, p. 102.
! Segundo o artigo 128 da LPI, podem requerer stregile marcas as pessoas de direito publico eadm;
sendo que estas Ultimas somente poderdo requamyisiro de marcas daqueles produtos ou serviges qu
resultem de atividade exercida de forma efetivaigl
42 Barbosa , 2008, p. 255.
“3 Douglas Holt em seu livr@omo as marcas se tornam icomesnpara as marcas aos icones culturais que para
0 autor “tém extraordinario valor porque canalizama pesada carga simbolica para os seus consumitiais
entusiastas. Eles dramatizam o mito particularueajsociedade precisa em determinado momentaibist
fazem-no carismaticamente.” Holt, 2005, p. 18.
“4Moro , 2003, p.114.
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“A reputacdo de uma marca pressupfe um alto canketd do publico consumidor em geral,
bem como lhe transmite valores. Valores geralmadténdos da qualidade do produto, que
conferem a marca fama, celebridade, renome e gitesti marca de alto renome pode ser vista
como um simbolo de qualidade. Qualidade esta qogepesenta necessariamente a melhor,
mas uma qualidade suficiente que satisfaz o comsurhi

2.5.3-Principio atributivo de direito

Por fim, apresenta-se o principio atributivo deeithh j& brevemente comentado e,
segundo o qual, estara protegida no Brasil a ngueaequerer junto ao INPI o seu registro.
Este principio se contrapde ao principio declavativ qual o uso da marca no mercado é o
que garante sua propriedade. Segundo Denis B&rbasmaior parte dos paises do mundo
tém adotado o principio atributivo em detrimentgpdacipio declarativo, tendo em vista que
0 primeiro, por exigir o registro, torna mais faaigestdo dos bancos de marcas e os conflitos
entre marcas registradas e novas marcas que alroaggistro.

A excec¢do ao principio atributivo no direito bleiso € o paragrafo primeiro do artigo
129 da LPI, segundo o qual todo aquele que utilizaa marca ha mais de seis meses da data
do depodsito de pedido de registro de sinal colagletdra direito de precedéncia ao seu
registro. Portanto, se terceiros requerem mar@aada por outro por mais de seis meses e de
boa fé, aquele que esta usando a marca podera eatmraum pedido de impugnacdo ao

deposito de marca igual ou similar.

“No Brasil, de acordo com o art. 129 da LPI/199rapriedade da marca adquire-se pelo
registro validamente expedido. Isso significa digele o registro valido é atributivo de
propriedade a seu titular. Apesar disso, a mesimeed®nhece o direito de precedéncia ao
registro para aquelas pessoas que ja utilizavantanaléntica ou semelhante, de boa-fé,
referindo-se a produtos ou servicos idénticos, Beantes ou afins, no pais, ha pelo menos seis
meses. Tem-se aqui uma tipica manifestacdo de si@nms declarativo, numa verdadeira
conjugacao com o sistema atributivo, na busca dedistiplina mais justa'®

Alguns autores, como Moro, apontam para um sist@mto, que une o declarativo
com o atributivo. Entretanto, ha outros autoresn@®liveira Netd’, que defendem ser o
sistema brasileiro apenas atributivo, tendo umagia para garantir a boa fé daquele que
deixou de requerer sua marca. Desta forma, alkeiefa precedéncia ao registro, ou seja, ao

ato que ird constituir o direito e ndo ao ato jastibuido.

45 Barbosa , 2008.
“° Moro, 2003, p.54.
47 Oliveira Neto, 2007.
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E importante frisar que, para os fins deste esttattn titular que desejar inserir sua
marca no mercado brasileiro devera estar cientetrégssprincipios relatados acima. Eles
deverdo ser observados também para as marcas éaivas, das quais tratar-se-a mais
adiante. Portanto, toda marca, inclusive as farotaas, devera ser registrada junto ao INPI
para ter sua protecdo assegurada em todo ternitacional dentro do segmento e de produtos

e servicos afins a esse.

2.6-O QUE SE PODE REGISTRAR COMO MARCA

O revogado CPI de 1971 determinava serem:

“registraveis como marca 0s nomes, palavras, deragdes, monogramas, emblemas,
simbolos, figuras e quaisquer outros sinais digtatque ndo apresentem anterioridades ou
colidéncias com registros ja existentes e que st@jaen compreendidos nas proibicdes legais”.

Por seu turno, a vigente LPI, por intermédio da artigo 122, determina serem
registraveis como marca “os sinais distintivos aisente perceptiveis, ndo compreendidos
nas proibicbes legais”, passando, entdo, ja agosavimte e trés incisos do artigo 124, a
determinar, de forma absoluta ou relativa, o qoe Bao registravel.

Assim, a opcao do legislador brasileiro n&do foi wl taxativo e nem exemplificativo
do que poderia vir a ser marca, mas um conceita gee excluiu sinais que, em legislacdes

estrangeiras, sdo admitidos a registro, a exengdaithais sonoros, gustativos e olfativos.

“Em lugar de, exemplificativamente, relacionar asais passiveis de registro, o legislador,
amplamente, manda que se protejam todos aqueleslegiendo proiba, desde que visualmente
perceptiveis, o que abre espaco, por exemplo,gsangarcas tridimensionais. Entretanto, com a
condicionante de as marcas serem ‘visualmente éreés’, a lei proibe o registro direto de
sinais acessiveis apenas a outros sentidos humaeasio a visdo, ndo abrigando os conceitos
de marcas olfativas, gustativas, sonoras e taéfeis.

Atualmente, tem se observado o uso dos mais dwdipos de sinais no mercado
pelas empresas, buscando ndo apenas a diferendagsdooncorrentes, como também a
fidelizacdo dos consumidores. Odores e sons j&lsfwentos corriqueiros dos processos de
gestdo de marcas, visando a fidelizacdo do consunmidBio é a toa que vém crescendo

constantemente as praticas de marketing senddidal.a opcao clara pela exclusdo de sinais

“8|DS, 2005, p. 204.
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gue nao sejam visualmente perceptiveis pelo lefgislarasileiro deixou claro que os mesmo
ndo poderdo reivindicar protecdo junto ao ordensorgrio.

E bom ressaltar que a atual lei de propriedadesiniél ndo traz uma definicdo do que
seja marca, mas apenas limita os sinais que poderdarotegidos como marca no territorio
brasileiro. Dai a dificuldade encontrada, muitazege de se entender o que venha a ser marca.
Para além deste trabalho, pode-se pensar na marta wm elemento multidisciplinar que
vem recebendo estudos em varios campos. Parasoddipesquisa aqui proposta, volta-se a
marca enquanto signo com capacidade de criar siggafo para o seu consumidor através de
sua distintividade e de seu processo de difereieiac

Antes de encerrar-se este tépico sobre marcagpdrtante colocar, para os fins deste
trabalho, que na legislacéo anterior existia arfigla marca genérica. Esta, geralmente, era
utilizada sendo associada com outras marcas deitpgodia mesma empresa como uma
espécie de marca de endosso, confirmando a origendidersas familias de marcas de uma
mesma empresa. No caso das marcas farmacéutieaisitepessam diretamente a este estudo,
a marca genérica tinha que ser utilizada em comjemin a marca do medicamento, sendo seu
uso obrigatorio, como podera ser visto a segui.dsorria em funcdo da marca genérica ser
a marca do laboratorio responsavel pela producduoetbicamento especifico que detinha sua

prépria marca.

2.7- MARCAS FARMACEUTICAS E SINAIS DESCRITIVOS E EBANOSOS

Toda a discusséo referente as fun¢des da maioaippfmente a funcdo distintiva,
bem como a referente a registrabilidade das maéceslevante para este trabalho, uma vez
que esta se falando das marcas de medicamentosy @ifipico deste capitulo e do qual se
tratara a sequir.

Mas antes de entender algumas das especificididesnarcas de medicamentos é
importante ressaltar que, dentro das proibicderesmlgue pode ser registrado como nidrca

€ de se destacar o0s sinais enganosos e 0s sisargides, qual sejam, aqueles genéricos,

“9 Tais proibicdes legais constam do artigo 124 cisas, da LPI. Destes, destaca-se o inciso VI gaevpara
fins de registro de marcas, a concessao, a tikdloi®vo, de sinais genéricos, necessarios, conwuhgares ou
que mantenham relagdo com o produto ou servicaabvisam a assinalar e, portanto distinguir. Ootesncao
obrigatéria diz com o inciso X, no qual se proit@acessao de marcas que induzam a falsa indicpgido a
origem, procedéncia, natureza, qualidade ou utiéd#o produto ou servico a que marca se destina.
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necessarios, comuns ou vulgares que possuam raelagées produtos ou servigcos 0s quais
visam a assinalar e distinguir.

Estes dois aspectos, 0s enganosos e descritdm®ssmais relevantes para o estudo
das marcas farmacéuticas em razdo da possibildadeilizacdo da combinacédo de radicais
comuns as terminologias farmacéuticas na composigdanarcas, fato este que, se por um
lado, pode levar a criacdo de marcas de caratanesg — que se propdem a uma finalidade,
mas que usam prefixos e sufixos de outra finalidexigéutica —, por outro, pode acarretar na
concessao, como marca, de sinais que ndo podesiaapsopriados a titulo exclusivo, por
serem elementos de uso comum no processo de irfaont consumidor sobre finalidades
terapéuticas.

2.7.1- Sinais genéricos, necessarios, comuns, vuégae descritivos

A importancia da compreensao dessa terminologsséncial para este trabalho, pois,
conforme se vera no capitulo seguinte, as DCISC&s do setor farmacéutico poderiam ser
entendidas como sinais necessarios e descritivasnpedicamentos, ndo podendo, portanto,
ser concedidas como marcas.

No exame das marcas farmacéuticas, far-se-ia s@o@sima apreciacdo acurada da
composicao do sinal requerido como marca pararsa terteza de ndo ser a mesma mera
reproducdo de um sinal descritivo do segmento e preisso, ndo poderia ser concedido a
titulo exclusivo.

Denis Barbos& nos informa que os “signos se dispdem em um ammiin de
distintividade, desde a chamada marca de fantaSia grau impossivel de falta total de
independéncia entre o0 signo e 0 seu objeto”.

Assim, atendendo ao aspecto “distintividade era thr dominio publico”, e apenas a
titulo de exemplificacdo, a jurisprudéncia e osngxadores de marcas norte-americanos
reconhecem cinco graus de distintividade, a satersinais genéricos, os descritivos, 0s
sugestivos (ou evocativos), os arbitrarios e of0so0s.

Para Couto Gongalv¥sja agora cuidando da doutrina lusa:

“Sinal genéricoé ou o sinal nominativo que, no seu significadgioério e proprio, designa
exclusivamente o nome do género de produtos olc¢esrmarcados ou ainda o sinal, bi ou

* Denis Barbosa , 2008, p.71.
*1 Couto Gongalves , 2003, p.72.
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tridimensional que representa, unicamente, a faramum e ordinaria do produto marcado.”
(grifo nosso)

O mesmo autdf observa ainda que, mesmo grafada de forma errénesrca que
remeter a um sinal genérico ndo pode ser consiglarad direito exclusivo de um Unico
titular. A necessidade de se manter certos sinaislde apropriacdo exclusiva é essencial
para as atividades comerciais, pois como um prodoto comerciante iria informar ao
consumidor qual o tipo de produto ou servi¢co peradkertado se sinais como sapatos (para
assinalar sapatos), telecomunicacoes (para asssemlacos de telecomunicagbes) ou outros
fossem apropriados de forma exclusiva por um Utitiglar.

No caso brasileiro, atentando-se ao fato de gisteex similitudes de terminologias,
mas nao de efeitos, o INPI, regulando a matéritapwes LP1, conceituou sinal genérico como

aquele:

“(...) termo ou expressdo nominativa ou a sua sgmtacdo grafica que, sem, ser de carater
necessario em relacdo ao produto ou servigo owdtidd de natureza, nacionalidade, peso,
valor, qualidade e época de producéo ou de prestigdervico, ndo pode individualiza-lo, sob

pena de atentar contra o direito dos concorrentes.”

Por “sinal descritivo”, Couto Goncalvésoloca :

s

“O sinal descritivo €, normalmente, a denominagémiuguesa ou estrangeira, que indica,
exclusiva e directamente, a producdo (espécier kigampo), qualidade, quantidade, destino,
valor ou qualquer outra caracteristica do produtsesvigo”

Tal colocacdo corresponde ao exposto na LPI brasilque coloca ser o sinal
simplesmente descritivo aquele que tenha

“relacdo com o produto ou servico a distinguir,aouiele empregado comumente para designar
uma caracteristica do produto ou servico, quantoatureza, nacionalidade, peso, valor,
gualidade e época de produgéo ou prestacdo dgaérvi

Passe-se, entdo, aos “sinais necessarios”. Bstesido entendidos dentro da doutrina
brasileira como 0s sinais presentes no vernacu® sfio elementos essenciais e mesmo
exclusivos para a denominacdo de determinado mro@énsa-se que 0 sinal € necessario,
principalmente, quando ndo ha outra nomenclatusaipel para designar tal objeto.

Neste sentido é a Diretriz de Analise de Marcasmdita o que o0 examinador devera
entender por “sinal necessario”. “termo ou expressa@minativa ou o elemento figurativo
indispensavel para designar ou representar o grpduinercadoria ou 0 servico ou, ainda,

Seus insumos.”

*2 |dem ,2003, p.73.
%3 |dem , 2003, p.74.
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Por “sinal comum”, vem se entendendo a denominaséal utilizada pelos membros
do corpo social, enquanto que vulgar seria a terlogia criada no seio do povo e que se
tornou denominacdo para determinado artigo. A eegehtacdo da Diretriz de Marcas do

INPI parece néo fazer distingéo entre o que € comunigar, sendo veja-se:

“Termo ou expressdo nominativa ou o elemento fiipoagque, embora ndo corresponda ao
nome ou a representacao pelo qual o produto, aachaiia ou o servico foram originariamente
identificados, tenha sido consagrado pelo uso ctEr@ara essa finalidade, integrando, assim, a
linguagem comercial.”

2.7.2 — Sinais enganosos — marcas enganosas

As marcas enganosas encontram proibicdo quantegigtro no inciso X do artigo
124 da LPI brasileira. O referido inciso dispde gugroibido a registrabilidade de um sinal
que induza a falsa indicacdo quanto a origem, pésa, natureza, qualidade ou utilidade
do produto ou servico a que a marca se destinainfiego estudo realizado sobre a LPI
9.279/96 pelo Instituto Dannemafin

“Qualquer sinal pode revestir carater falacios@re trate de palavra, prefixo, sufixo, radical,
simbolo ou icone. Quanto as palavras, podem sedimgna estrangeira, quando o seu
significado seja apto a induzir a erro quanto aaristica do produto. E que as marcas
formam verdadeira linguagem, a parte. E um sistdenainais que comunica ao consumidor
dados acerca do produto ou servico a que se ligam.”

Ainda segundo tal estudo, 0 uso, ou até mesmanples registro, de um sinal
enganoso dfeta o consumidor de modo certéjrama vez que isto, muitas vezes, apregoa
qualificagdo que o produto ou servico ndo tem. &wd podem ser a saude, quando o sinal
incorretamente concedido vier a se tornar uma nfarogacéutica que indique, através de sua
composicao, um principio ativo que na verdade n@aree constituinte do produto, sendo que
este serve para tratar distirbio de saude diveesqualle proposto pela terminologia
farmacéutica que compde a marca.

Como poder-se-a observar, ha casos de concessdwaas farmacéuticas que
parecem indicar uma finalidade terapéutica, mas mindicam especialidade diversa
daquela anunciada pela marca. Ao observar-se assD&Bue pretende-se € permitir ao
examinador de marcas conseguir aferir se determis@al pode vir ou ndo a causar engano

no publico alvo para o qual se dirige, concedergj@ssim, sinal veraz em sua constitui¢ao.

** |nstituto Dannemann , 2005, p.216.
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2.8- A REGISTRABILIDADE DE SINAIS COMO MARCA DE PRDUTO
FARMACEUTICO

O Cédigo da Propriedade Industrial de 1971 pravigilizacdo da marca genérta
em conjunto com a marca especifica, conforme cadenanteriormente. Na sua redacéo

encontra-se:

“Art. 61. Para os efeitos deste Cddigo, considera-s

1) marca de industria a usada pelo fabricante,siniéili ou artifice para distinguir os seus
produtos;

2) marca de comércio a usada pelo comerciantegsaiaalar os artigos ou mercadorias do seu
negocio;

3) marca de servigo a usada por profissional antdonentidade ou empresa para distinguir os
seus servicos ou atividades;marca genéricaaquela que identifica a origem de uma série de
produtos ou artigos, que por sua vez sao individeate caracterizados por marcas especificas.
Paragrafo UnicoA marca genérica s6 poderd ser usada quando acompanhada de marca
especifica.®®

Segundo Gusm&§ a marca farmacéutica deveria ser utilizada enjuotm com a
marca geneérica que seria a marca do laboratérigré@rio CPI estipula em sua redacéao tal

obrigatoriedade.

“Art. 80. Poderdo ser registradas como marcas, rderagdes semelhantes, destinadas a
distinguir produtos farmacéuticos ou veterinaramsn a mesma finalidade terapéutica, salvo se
houver flagrante possibilidade de erro, duvidaanfusédo para o consumidor.

Art. 81. A marca destinada a distinguir produtarfacéutico ou veterinario sé podera ser usada
com a marca genérica a que se refere o art. 6& @ésligo, e com igual destaqué.”

O CPI, com isso, buscava tornar mais clara parasorsuwmidor a origem do produto

% Para Gusmao (1989): “La notion la plus procheadenhrque d’application générique du droit brésjliest
celle de “house mark” des droits anglais et amiridan effet, la marque d’application génériqueigiés toute
une série de produits provenant d’'une entreprise,sgront, chacun designes individuellement pandegues
spécifiques.” — A nocdo mais proxima da marca deagfo genérica do direito brasileiro € a Housekvin
direito inglés e norte americano. Como efeito, acaae aplicacao genérica designa toda uma sépeodetos
provenientes de uma empresa, que serdo cada umnass individualmente pelas marcas especificas.
(traducéo livre)
° Cédigo da Propriedade Industrial, 1971.
*" Gusmao, 1987.
® “Une deuxiéme caractéristique de la législatiogshienne a trait aux marques pharmaceutiques ou
vétérinaires(...) L'article 81 du Code prévoit quesage de ces marques ne peut s'exercer que com@nt a
une marque générique (house-mark) et que les denguas doivent étre mises également en relief” i{@Gias
1987, p. 94). Uma segunda caracteristica da l|egislabrasileira tratou as marcas farmacéuticas ou
veterinarias(...) O artigo 81 do Cédigo previa qugso destas marcas ndo pode ser exercido senéongumto
com uma marca genérica (house mark) e que as duraasdevem ser postas igualmente em relevo. (§&adu
livre)
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farmacéutico, servindo a marca do laboratério camasinal de endosso dessa origem.

“C’est le cas aussi de plusieurs marques dansrteth@ pharmaceutique, que ont une marque
de référence pour le laboratoire, qui ont une margpécifiqgue a chacun de ses produits,
comme, par example, la marque ROCHE (d’applicagiénérique), et les marques VALIUM,
BEPANTHENE, BIOTINE, etc., que désignent individeetent les produits.” (Gusméo, 1989,

p. 91§°

A atual LPI suprimiu a marca genérica de sua regap@ntendo apenas as marcas de
produto, servico, certificacéo e coletiva. Portad&xou de ser necessario 0 uso vinculado da
marca genérica, do laboratério, com a marca especid produto ou servi¢o. Para fins deste
estudo, interessa apenas aquilo que a LPI enteamde marca de produto, ou seja, “aquela
usada para distinguir produto ou servico de outémtico, semelhante ou afim, de origem
diversa.” Entretanto, considerou-se importante tgyam extinta figura da marca genérica que
servia como um endosso em relacdo a origem do faroflornecendo informacédo mais
completa para o consumidor e demais interessadesgioento farmacéutico. A inexisténcia
da obrigatoriedade da marca genérica, torna a nuEreaedicamentos a Unica informatao
para o consumidor, o que faz com que tal marca sivavaliada de forma mais criteriosa.

Ainda é importante, acompanhando o raciocinio den@id”, pensar que a marca
farmacéutica, para ser registrada, deveria adespias-normas contidas em legislacéo distinta
daquela provinda do CPI. Para fins de registroaecendeveria atender ao contido no CPIl e
em legislagéo especifica, conforme consta da redég@roprio Codigo:

“Art. 82. Ficarad condicionada a apresentacdo dopcowante de cumprimento de exigéncia
contida em legislacéo especifica a concessao d&treede marca para distinguir mercadorias,
produtos ou servigos.

Paragrafo Unico. Ndo apresentado o comprovantddexiglentro de cento e oitenta dias,
contaﬁtgos da data de prioridade, o pedido seravadpi cabendo recurso, no prazo de sessenta
dias.’

%9 E o0 caso também de véarias marcas dentro do dorfasinitacéutico, que tém uma marca de referéncia pelo
laboratério, e uma marca especifica para cada w@wselos produtos, como, por exemplo, a marca ROGEE (
aplicacdo genérica), e as marcas VALIUM, BEPANTHEBEOTINE, etc., que designam individualmente os
produtos. (traducéo livre)
0 Em termos de registrabilidade.
®! Gusmao, 1987.
%2 para Gusméo (1987) a restricio ao registro dasasmdarmacéuticas, veterinarias e de cosméticosamio
nenhum sentido. S6 o registro da marca ndo coaferseu titular o direito de comercializacéo dosiptos, se
esta comercializagdo € controlada por outros csgaws. No original “La restriction a I'enregistremeates
marques pharmaceutiques, vétérinaires et des cgsmetn’a aucun sens. Le Seul enregistrement defgque
ne donne pas, en effet, a son titulaire le drdi& aommercialisation du produit, si cette commdistian est
contr6lée par d'autres organisme.” (Gusméo, 19826)p Ainda segundo Gusmao (1987, p. 26), a legfisla
especifica, citada no artigo 82 do antigo CPI, pselea legislacdo de saude publica brasileira & s=ta
contraria ao contido no artigo 7 da CUP. “L'INPpeétendu que pour déposer une marque pharmaceuilique
faut présenter le visa de la santé publique.” (®lINxigiu que para depositar uma marca farmacéutica
necessario apresentar o visto de salide publica”.
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Tal obrigatoriedade também foi excluida da redaigid.ei da Propriedade Industrial.
Ou seja, quando comparada ao CPI, percebe-se umar mestritividade em relacdo ao
registro da marca farmacéutica, o que pode explisamesmas serem analisadas de forma
geral, conforme as demais marcas, devendo atepdans ao que é expresso no artigo 124
com seus 23 incisos proibitivos. Novamente, destaca importancia que devera ser dada
pelo examinador a verificacdo dos incisos VI e Xadigo 124 no ato de exame do sinal que
pleiteia ostatusde marca farmacéutica.

O importante a ser observado aqui é que o sinakrapsotegido como marca
farmacéutica possui especificidades em sua congmwsjge devem ser contempladas atraves
da melhor compreensdo do que sejam as denominagfems do setor farmacéutico, de
forma a evitar direitos exclusivos injustos ou erm@por parte do publico interessado. Desta
forma, passa-se a compreensdo do que sejam as idapdées comuns internacionais e

brasileiras.
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3-SISTEMAS DE DENOMINACOES FARMACEUTICAS E NOMES DE
MEDICAMENTOS

3.1- HISTORICO SOBRE OS SISTEMAS DE NOMENCLATURA RA DESIGNAR
MEDICAMENTOS

Antes da segunda guerra mundial, a maioria dedicamentos eram obtidos atraves
de produtos naturais. Entretanto, ap6s a guerrmenicamentos sintéticos se tornaram mais
comuns. Como o nome das moléculas ativas destes maedicamentos eram muito longos e
complexos, 0s mesmos tornaram-se complicados psea oiso gerdl. Tal fato provocou a
necessidade de se desenvolver nomes mais simggaudassem auxiliar na identificacéo da
composicdo quimica destes novos medicamentos daeass sendo criadds A fim de
atender a esta necessidade, o Reino Unido foi mepo pais a criar um sistema de
nomenclatura chamadgritish Approved Named@ANSs), em 1948. Este sistema tinha como
objetivo criar nomes genéricos pelos quais os cexasl compostos quimicos componentes
dos medicamentos pudessem ser identificados. Skgesses passos, outros paises como o0s
Estados Unidos, Francga, Italia e Japdo desenvalveistemas similares. Os sistemas de
nomenclatura britanico e americano séo brevem@nésentados abaixo.

BAN é o nome genérico ou denominacdo comum corfexridm medicamento, como
definido pela Farmacopéia BritanfcaOs BANs sdo também utilizados como o nome oficial
dos medicamentos em muitos paises ao redor do masdecialmente 0s que sdo membros
do British Commonwealth Os BANs sdo aprovados através do pedido do invesuo
fabricante da substancia farmacéutica. Cabe natartgdos os sistemas de nomenclatura
nacionais, bem como o Programa de Nomenclaturagan@acdo Mundial da Salude (OMS)

67 seguem este mesmo procedimento.

%3 Gopakumar e Syam, 2007.

®1dem, 2007.

% BAN, British ~ Approved Names: Guiding Principles  nlioe). Disponivel em:

http://www.pharmacopoeia.org.uk/guiding.cfm

% http://www.thecommonwealth.org/Internal/191086/222/members/

” A OMS tem vérias funcdes enquanto Organizacdo Milidé Saude. Para tentar-se compreender seu papel,

tome sua apresentacdo encontrada no sitio httpy/who.int/about/en/: “WHO [World Health Organizatias

the directing and coordinating authority for healtfthin the United Nations system. It is resporsitibr

providing leadership on global health matters, sigthe health research agenda, setting norms tandards,

articulating evidence-based policy options, pravigditechnical support to countries and monitoringl an

assessing health trends.” [A] Organiza¢do MundéaSdude é a autoridade diretora e coordenadora saade
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O sistema americano de nomenclatura é conhecidm ddnited States Adopted
NamegUSAN). Este sistema € administrado pelo ConsElBAN que ajuda os profissionais
de saude americanos, selecionando denominagcfesnsopaua medicamentos que sejam
simples, informativas e Gnic&0 USAN é fundamentado em estabelecer uma classiic
l6gica de nomenclaturas tendo como base a relagmiap e farmacoldgica dos
medicamentos. AAmerican Medical Associatiof(AMA), a United States Pharmacopeial
Convention (USPC) e aAmerican Pharmacists AssociatiglAPhA) sdo os oOrgaos que
compdem o Conselho do USAN. Este Conselho trabalit@mente com o Programa de
Nomenclatura da OMS e varios outros grupos nacodei nomenclatura que tém como
objetivo uma padronizagéo e unificacdo global naemrclatura dos medicamentos e regras
similares a fim de garantir que a informacdo de wmidstancia quimica seja transmitida
precisamente ao Programa de Nomenclatura da®®MS

A existéncia desses sistemas de nomenclatura atendecessidades humanas de
criacdo de nomenclaturas que sirvam a catalogagésignacdo e demais atividades
envolvidas com a manipulacdo e gestdo de subssamgciamicas. Desta forma, pode-se
compreender os sistemas como taxonomias desenaslgelo homem no sentido de obter e

extrair melhores vantagens do uso dos medicanféntos

3.2- A NECESSIDADE DA CRIACAO DE UM SISTEMA INTERNGIONAL DE
NOMENCLATURA

O critério mais importante a ser considerado sabreiso de nomes para um
medicamento é evitar que estes possam criar canredrelacdo aos componentes ativos e
ao uso da substancia. Portanto, nomes genéricossed@oionados com o0 objetivo de
promover uma facil identificacdo das substanciasngas ativas contidas em um produto
médico. Como resultado, existe a necessidade daraatir que uma mesma substancia ndo
tenha nomes genéricos diferentes em paises désreatendendo, portanto, a uma taxonomia

mundial que permita a troca de informacdes enti@es da area. Por exemplo, uma pessoa

com o sistema das Nacdes Unidas. Este é respons@verover a lideranca sobre assuntos de saudalglo
configurando a agenda de pesquisas sobre salgleelesendo normas e padrdes, articulando opc¢deslitiea
baseadas em evidéncias, provendo suporte técnieoopa paises e monitorando e avaliando as tersdedei
salde.
% Gopakumar e Syam, 2007.
%% 1dem, 2007.
®1dem, 2007.
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gue consome um medicamento com um determinado gemérico em um pais “A”, pode
ficar confusa ao comprar o mesmo medicamento commamme genérico diferente em um
pais “B”.

Uma vez que o mundo possui poucos sistemas de itahen, seria dificil garantir
que o mesmo medicamento tivesse 0 mesmo nhome geeéni todo lugar. Entretanto, com a
existéncia de diferentes sistemas nacionais de mdatara, a necessidade de um sistema
internacional para uma padronizacao fica mais ewgeornando-se mesmo necessario. O
Programa de Nomenclatura da OMS foi desenvolvida pgender a estas necessidades com a
criacdo de Denominacdes Comuns Internacionais (D'Cls

O objetivo do sistema de DClIs é identificar osni@cos ou seus principios ativos.
Ainda, este sistema visa a promover a criagdo de nome caracteristico, Unico e
universalmente disponivel para identificar cada ioadento. Uma identificacdo clara com
base nas DCIs ajuda a garantir uma prescricAo ses@ceseguros aos pacientes dos
medicamentos. Além disto, a existéncia das DCldémmfacilita a comunicacdo e troca de
informacdes entre os profissionais de salude aa mlanundo. Uma vez que as DClIs séao
nomes unicos, devem ser distintos e ndo suscetivemfusdo com outros nhomes de uso
comum; a OMS tornou as DCIs de dominio publico pa@m utilizadas como informagéo
comum a todos e essenciais para a manutencdo dmicagio dentro do sistema de saude.
Isto significa que uma DCI pode ser usada por tadombricantes de medicamentos ao qual
esta relacionada. Uma vez que uma DCI pode seauaatbém com objetivos comerciais de
informac&o aos potenciais consumidores do farmaeohum interesse privado pode ser
adquirido através desta. Em outras palavras, nmqate obter o uso exclusivo de uma DCI

ou uma parte desta, através da protecéo pela edaple industriaf.

" International Non-proprietary Namdsnline].
Disponivel em: http://www.ama-assn.org/amal/pulbagymm/365/timeprocessrqrd_0902.doc
2 por Propriedade Intelectual pode-se entender,nsego sitio da Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI): “Intellectual property (IP) \6 to creations of the mind: inventions, literand artistic
works, and symbols, names, images, and designsiusednmerce. IP is divided into two categoriesdustrial
property, which includes inventions (patents), éradrks, industrial designs, and geographic indioatiof
source; and Copyright, which includes literary aniistic works such as novels, poems and playssfilmusical
works, artistic works such as drawings, paintipgsytographs and sculptures, and architectural desigights
related to copyright include those of performintisés in their performances, producers of phonogramtheir
recordings, and those of broadcasters in theioradd television programs.” Propriedade IntelectBé) refere-
se as criacdes da mente: invencdes, trabalhodaridsre artisticos, e simbolos, nomes e desenlasiso
comércio. Pl é dividida dentro de duas categomaspriedade industrial, a qual inclui invencdestéptes),
marcas, desenhos industriais e indicac6es geogsafie origem; e Direito de Autor, o qual incluib@mthos
literarios e artisticos como sédo os romances, psepegas, filmes, trabalhos musicais trabalhosti@ads como
desenhos, pinturas, fotografias e esculturas, enties de arquitetura. Direitos relacionados comireitd de
Autor incluem aqueles de artistas performaticos seras performances, produtores de fonograma em suas
gravacoes, e radiodifusores em suas transmiss@aéslidee televisao.
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3.2.1- A regulamentacdo da OMS sobre as DCls

A regulamentacdo proposta pelo Programa das DGEnkada com os objetivos
constitucionais da OMS, que foram estabelecido4@48. Um dos objetivos constitucionais
da OMS é “... acesso de todas as pessoas ao neais\al possivel de saidd” De acordo
com este objetivo, a OMS é obrigada a atuar contoridade internacional, dirigindo e
coordenando programas em relacdo a saude, aléresgawblver, estabelecer e promover
padrdes internacionais no que diz respeito a pogdalimenticios, biolégicos, farmacéuticos
e similares.

Por esta regulamentacé®,OMS fica responsavel por coordenar as atividatdess
comissbes nacionais de nomenclattim fim de atingir uma padronizacdo do nome dos
medicamentos. Em 1948, a primeira Resolucdo 1.2WH& (World Health Assemblyy
obrigou a OMS a promover a unificagdo das farmdespga preparacdo de uma farmacopéia
internacional. Como extensdo do Programa, a OM8ndes/eu uma selecéo de DCls. Em
1949, o comité especializado na unificacdo dasdeomeias desenvolveu um plano para a
preparacdo de regras gerais de nomenclatura. @ ptanadotado em 1950 através da
Resolugcdo 3.11 da WHA. Em 1953, a primeira lista Rigls era publicada, o que
formalmente estabeleceu o Programa de NomenclataraOMS. Este Programa é
administrado pelo Secretariado da OMS localizad@emebra, Suica.

As DCIs séo selecionadas duas vezes a cada anorp@onselho que compreende
representantes dos grupos nacionais de nomenchkataspecialistas em varias areas como

nomenclatura de medicamentos, quimica, farmacqlggianica farmacéutica e biolo§ia

® WHO CONSTITUTION, Article 1° disponivel em: httfapps.who.int/gh/bd/PDF/bd47/EN/constitution-
en.pdf.

4 Cabe notar que, no Brasil, 0 6rgdo responsavel patiucdo da listas de DCls publicadas pela OMS é
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA). Disponivel em:
http://www.anvisa.gov.br/hotsite/farmacopeia/dcim ht

S WHA (WORLD HEALTH ASSEMBLY) — traducéo para o pogués: Assembléia Mundial de Satde

"% International Non-proprietary Namdsnline].

Disponivel em: http://www.ama-assn.org/amal/pulvagimm/365/timeprocessrqrd_0902.doc
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3.2.2 Processo de selecdo das DClIs

O processo de selecao ¢€ iniciado através de urdgddiuma DCI para identificar um
novo medicamento e que é proposto pelo fabricanteneentor. Geralmente, quem faz o
pedido deve sugerir trés nomes possiveis para sexeomendados para a nova DCI. As
propostas de novas DCIs sado submetidas pelo DiBdoal da OMS ao Grupo de
especialistas de DCls. O pedido é entéo revisto Pehselho que compreende representantes
dos grupos nacionais de nomenclatura e especiaéistavarias areés O processo de selecdo

tem os seguintes estagios:

1. Primeiramente, um pedido para uma DCI é submetédo fabricante ou inventor
de um medicamento;

2. Apos revisao do pedido, a DCI proposta € selecnseuida da publicacéo para
comentarios;

3. AplOs o periodo de tempo permitido para oposicoeBCa proposta obtém a

situacdo recomendada e € publicada como tal.

As propostas sdo consideradas de acordo com osffos Gerais para direcionar a
criacao de DClIs para medicamentos. Em resumo, @ soigerido pela pessoa que descobriu
ou primeiro desenvolveu e comercializou o0 medicaméeve ser aceito, a ndo ser que haja
razdes convincentes para que posicao contrariat@®ada. Quando 0 nome proposto nao
parece ser apropriado, existem consultas entre 8 ©M fabricante e/ou inventor. Seguindo
este procedimento, a DCI proposta serd notificadaublicagdo da OMS)VHO Chronicle
sendo comunicada a todos os Estados-Membros, assém® nacionais de farmacopéia e
outros organismos relevantgs

ApoOs a publicacdo da DCI proposta, uma pessoaestgada que considere a mesma
conflitante com uma marca existente, que é umtdimgivado de terceiros, pode fazer uma
objecéo formal ou fazer comentarios sobre a DCpgsta dentro de quatro meses da data de
publicacdo. Assim, durante o processo de selecamdeDCl, os direitos dos proprietarios de

uma marca sao respeitados e protegidos. No casubjdebes, a OMS tenta remover a

" International Non-proprietary Namdsnline].
7I38ispon|'vel em: http://www.ama-assn.org/amal/pubagymm/365/timeprocessrqrd_0902.doc
Idem
41



objecéo ou reconsidera a DCI proposta. Uma vezaouigiecao é retirada, a DCI proposta é
publicada como DCI recomendada. Tal fato tambémnéuaicado as autoridades nacionais,
solicitando que a DCI seja reconhecida e que siamdas as medidas necessarias a fim de
evitar a aquisicao de direitos de propriedade salD€l, incluindo-se o registro da mesma
como marca.

Quando uma nova terminologia passa a ser uma DifYa @a categoria de sinais
necessarios, essenciais para a informacao no segmén podendo mais ser apropriada por
direitos exclusivos, como é o caso da marca. Qtalicee marcas preocupa-se, COmo Se viu
anteriormente, em incluir nas legislacdes de peojde industrial proibicdes relativas a
apropriacdo exclusiva de sinais genéricos, nedessau comuns como marcas, por entender
que tais sinais pertencem ao dominio comum. A rpad momento que uma nova
terminologia se torna uma DCI, a mesma entra pa@anio comum, ndo podendo mais ser

apropriada por direitos de exclusivo.

3.2.3- Componentes das DCls

Geralmente, uma DCI e formada por duas partes. idagma, um termo de fantasia
aleatoriamente escolhido e, a outra, um radicalradgais sao as partes de um grupo de
DCls relacionadas farmacologicamente, ou sejastaddCls que possuem como radicais o
termogli, por exemplo, sdo substandmgoglicemiantes derivadas da sulfaniida

A seguir, tem-se uma tabela com alguns radicas ®uas categorias farmacoldgicas

correspondentes.

9 S50 medicamentos tomados por via oral, que peratifes formas, dependendo de sua classe, prowonam
diminuicdo da glicemia plasmatica (nivel de aclbarsangue). Dessa forma, sdo medicamentos largament
utilizados no manejo do Diabetes Melitus Tipo Zppeéndo seu controle e evitam complicacfes inee@atessa
doenca.
Disponivel em: http://www.diabetescenter.com.bifiatNoticia.asp?ID=141&/Diabetes/diabetes/o-que-ss-
hipoglicemiantes.html

42



Tabela 1: radicais e categorias farmacologicas
Radical da DCI | Categoria farmacoldgica

-gli- Hipoglicemiantes derivados da sulfamida

-grel - « i,
Inibidores de agregacéo plaguetaria

-grel-

-azepam Substancias derivadas do diazepam

-aldrato Antiacidos, sais de aluminio

Fonte: The Use of stems in the selection of Intissnal Nonproprietary Names (INN) for
pharmaceutical substances. Geneva, WHO, 2004

Inicialmente, muitos paises utilizavam os nenggiimicos abreviados como nomes
genéricos. Descobriu-se gque este sistema era fimitado, pois muitas moléculas contém
elementos ou grupos similares corfemol, metil ou benzeno que fazem parte de sua
estrutura quimica. Entdo, pareceu razoavel o dekemento de nomes que ajudassem a
identificar tais grupos e elementos comuns. Egjedddirecionou o uso de radicais comuns
na selecéo das DClIs.

O objetivo de se ter radicais comuns Bfls é identificar as propriedades
farmacoldgicas dos farmacos. Logo, DCIs de subst&nguimicas diferentes, que sé&o
farmacologicamente relacionadas, possuem um radmalum. Cada radical possui sua
propria definicdo técnica que explica sua funcéo.

Geralmente, os radicais sdo usados como sufixos, al@gumas vezes, podem ser
usados como prefixos, conforme a tabela 2 apredzataaixo. Os radicais sdo considerados a
parte mais importante das DClIs, pois sua funcawipal € alcancada através do uso desses

radicais a fim de evitar confusdo na nomenclatersnddicamentos.

Tabela 2: O uso dos radicais nas DCls

DCI Termo de fantasia| Radical
Clopidogrel | Clopido grel
Ramipril Rami pril
Lisinopril Lisino pril
glimepirida | mepirida gli
Glicazida Cazida gli
escitalopram Es-(radical)-opram -cital-

Fonte: http://mednet.who.int
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3.2.4- Harmonizagdo das nomenclaturas

Os Sistemas de Nomenclatura variam em diferentésspdo mundo e, por isso, existe
a necessidade de se harmonizar estes sistemas)aiacamm o sistema das DClIs. Por
exemplo, sob a legislagdo da Unido Européia, a &&opéia Britanica deve ser harmonizada
com a Farmacopéia Européia. Uma vez que as DClsitoradotadas pela Unido Européia,
BANSs sdo atualmente iguais as DCIs em todos ogpais

As regras do Conselho do USAN para a criagao deesaaterminam que um USAN
deve estar livre de conflitos com outros nomesrimapaveis, como sao as marcas e outros
designativos comuns, estando incluidas nesta regrBCIls. Logo, quando um USAN é
selecionado temporariamente, este e outras infdwesagelevantes sédo enviadas pelo
Secretariado do USAN para o Secretariado do Codat@MS responsavel pelas DCls.
Entdo, o Comité de DCls realiza um processo deiaZal ndo muito diferente daquele
conduzido pelo Comité do USAN. Este processo digeglmente, cinco meses, mas pode ser
estendido. Uma negociacao formal é iniciada pas#taaco USAN temporario ou considerar
uma DCI como contraproposta no caso de existirmalguoblema com o uso do nome
original em outros paises. Somente quando o nomgoigrio é aceitavel perante o Conselho
do USAN, é que o fabricante e/ou inventor que subme pedido e o Comité das DCls,
poderdo formalmente adotar o nome como um USAbbé&ga-lo como uma DCI.

Uma vez que 0s homes genéricos ajudam a identdicamposicdo quimica de um
medicamento, é necessario assegurar que tais roimess em diferentes sistemas nacionais
de nomenclatura ndo causem confusdo. Logo, hé essidade da criacdo de um sistema
internacional de nomenclatura. O processo de seldgduma DCI tem como objetivo
assegurar que uma nova DCI ndo entre em conflitoadra ja existente ou mesmo com uma
marca. Sempre que uma DCI é proposta ou recomempddal®©MS, as autoridades nacionais
sdo também informadas para a protecdo adequad€ld&B aspecto importante das DCls é
0 uso comum de seus radicais para ajudar a id=mtéiementos ou grupos de uma molécula
de uma substancia farmacéutica que sdo farmacalogitte relacionados. Entretanto, os
radicais sdo determinados com base em considertgdi@sas e ndo existem regras gerais
para determinar qual parte da DCI constituira orespectivo radical.
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3.3- AS DCIs NO BRASIL

As listas de DCls sao traduzidas para o portugasAgéncia Nacional de Vigilancia
Sanitarid® (Anvisa) e recebem o nome de Denominacées Comassi@ras (DCBs).

O reconhecimento da importancia de se ter uma nclatera oficial de farmacos no
Brasil surgiu no inicio da década de 1970. Enttetas® em janeiro de 1981, o Ministério da
Saude, por meio da Secretaria Nacional de Vigi#Beinitaria (SNVSJ, publicou no Diéario
Oficial da Unido a primeira lista oficial de nomgsnéricos, que passaram a ser obrigatérios
na solicitacéo de registro de novos medicamentmggifa SNVS 8/1981).

A SNVS, com base nas formulacdes registradas t& édivisdo de Medicamentos
(DIMED), propds a padronizacdo da nomenclatura ad@cdo de codigos numéricos que
permitissem rapida identificacdo das substanciagpreparados em uso no Brasil e sua
correlacdo com substancias de estrutura semelhante.

O trabalho da DIMED foi revisto pela Comissao @éwiRao da Farmacopéia Brasileira
(CRFB) contando com a parceria da Secretaria dac@é& Tecnologia do Ministério da
Saude, do Conselho de Desenvolvimento Industridihistério da Industria e do Comércio
e da Central de Medicamentos do Ministério da EBngia e Assisténcia Social.

Naquela oportunidade, apesar de reconhecida mgggssnéao foram incluidas outras
denominacdes, como as de produtos naturais (plamdgcinais), de excipientes, além dos
preparados biologicos, produtos derivados de hiolegia, matérias-primas para sintese de
farmacos e produtos intermediaffos

Em 1983, a Portaria Interministerial 01/83 atualia lista, ratificando a obediéncia a
nomenclatura oficial e sua utilizagdo em todos osuthentos oficiais. Ja em 1993 foi
publicada, por meio da Portaria do Ministério daidgan® 971, de 10 de agosto de 1993

8 A Anvisa, segundo informagdo constante em sew, $éin por finalidade institucional: “promover a@cao
da saude da populagdo por intermédio do controlgasim da produgdo e da comercializagdo de pradato
servigos submetidos a vigilancia sanitaria, ineeglos ambientes, dos processos, dos insumosteathadogias
a eles relacionados.” Por missdo, a Anvisa colteeoteger e promover a sadde da populagdo garantind
seguranca sanitaria de produtos e servigos e ipariio da constru¢do de seu acesso”, enquanto goreg
tem-se o conhecimento com fonte de agdo. TransparénCooperagdo e Responsabilizagdo.”
http://portal.anvisa.gov.br/wps/portal/anvisa/holum#h/c5/04_SB8K8XLLMIMSSzPy8xBz9CP00s3hndOcPE3
MfAWMDMydnA093Uz8z00B_AwN_Q_1wkA48Kowg8gY4gKOBvpomi6gfkF2dpqgjo6liAJYj_8M!/dI3/d3/
L2dBISEVZOFBIS9nQSEh/ O papel da Anvisa vem senddacvez mais destacado mesmo no cenario
internacional. Entretanto, como ndo é matériaateitsse trabalho, ndo sera aprofundado.
8. A Lei n° 9.78299 (Criacdo da ANVISA) determinou em seu art, §0e uma vez constituida a referida
Autarquia, estaria extinta a Secretaria de Vigil@r®anitaria, ou seja, a citada Agéncia subrogawesedireitos
e deveres do mencionado Orgéo.
82 Consulta ao site da ANVISA. Disponivel em: htigww.anvisa.gov.br.
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(DOU de 13/8/1993, Secao |, pags. 11745-77), a lilet Denominacdo Comum Brasileira
(DCB).®

Posteriormente criou-se uma Subcomissdo especifichordinada a Comissao
Permanente de Revisdo da Farmacopéia BrasileirRKBP e da qual faziam parte
representantes de universidades e de industriasééuticas.

Apbs revisao final, foi publicada por meio da Poatan® 1.179 de 17 de junho de
1996, do Ministério da Saude (DOU 18/06/96), a DX®B6, o resultado do trabalho iniciado
em 1993%

Em 2002, a agora entdo ANVISA através de sua CamiBgrmanente de Reviséo da
Farmacopéia Brasileira — Subcomissdo de DenomisaG@enuns Brasileiras (SDCB) em
parceria com a Organizacdo Pan-Americana da Saawd€anselho Federal de Farmacia -
Centro Brasileiro de Informacao sobre Medicameneajzaram o Projeto de Harmonizacgao
da Nomenclatura de Farmacos e Excipientes Utilza&mo Medicamentos.

As regras de nomenclatura e traducéo, oficializgoasmeio da RDC n° 276/02,
foram aplicadas na lista das Denomina¢bes Comumesnactionais, obtendo-se nomes em
portugués e estes, apos discussao, foram apropatloSDCB. Todo o trabalho resultou na
publicagcdo da DCB 2003 por meio da RDC n° 268/03.

A revisao da RDC n° 221/04 gerou reunides e desisOajuntas que resultaram na
publicagcdo da DCB 2004 por meio da RDC n° 111/@#s acdes envolveram a CPRFB e a
SDCB, supervisionados pela ANVISA.

A grande alteracdo dessa lista foi modificar o mamECB para uma sequéncia
crescente numérica. O antigo nimero DCB passou ahsenado de codigo de posicdo e
permanece na lista. Outra melhoria na lista foiluinco nimero CA®, sempre que
encontrado, nas substancias derivadas.

No ano de 2005, foi publicada a RDC n° 96/05 queau os procedimentos técnicos
para a inclusédo, alteracdo e exclusao de DCBs. Essalucdo permitiu maior visualizagdo e
participacdo da comunidade interessada na atuatizigs DCBs. Neste ano, a atualizag&o foi

permanente, com total de cinco resolucdes publicpdia ANVISA. No site da ANVISA, em

% |dem.
# |dem.
% Numero CAS Chemical Abstracts Service Registry Numb@irata-se do nimero de registrBegistry
Number— RN) atribuido peldChemical Abstracts Service - CASgao da Sociedade Americana de Quimica
(American Chemical SocieCS).
Disponivel em: http://www.anvisa.gov.br/legis/r¢20D3/rdc/268_03rdc.pdf
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um link®® sobre as DCBs, estéo disponiveis informacdes sustdico, legislacéo pertinente,
lista de radicais e referéncias bibliograficas.

Durante o ano de 2006, a atual SDCB concluiu aliaigdo anual das DCBs
publicadas por meio da RDC n° 211/06 (D.O.U. 2@@)1/A nova lista foi totalmente
revisada, atualizada e separada em tabelas deipiwmcativod’, principios bioldgicos
ativo$®, adjuvantes farmacotécnide substancias n&o classificadas passiveis deséxclu

O Brasil dispde de lista de Denominacbes ComunssilBras, periodicamente
atualizadas, apresentando cerca de 9.370 denoraga@ghericas, constituindo-se essa em
documentacdo oficial e de dominio publico, utilaadem dossiés de registros de
medicamentos, licitagbes, manipulacdo de medicamsentastreamento de insumos,
prescricdo medica, legislacéo e qualquer formaat@ktho ou pesquisa cientifica.

O trabalho da SDCB em incluir, corrigir e excluipérmanente, mantendo assim, as

DCBs sempre atualizadas.

3.4- DCls, DCBs E AS MARCAS DE MEDICAMENTOS

O sucesso comercial dos produtos farmacéuticosndepado s6 da sua eficacia
terapéutica, mas também da sua popularidade, piden@através danarketing Para se
aumentar a popularidade de um produto, as emprdgasam varios tipos diferentes de
estratégias dmarketing A estratégia mais importante é comercializar dicaamento através
de uma marca a fim de construir uma relacédo déidate da mesma com o consumitor
Assim, medicamentos que possuem 0 mesmo nome genpddem ter marcas diferentes.
Por exemplo, Tylenol, Dérico, Acetofen e Sonrid@o snarcas diferentes, para o paracetamol
como nome genérico.

Marcas e nomes geneéricos diferem em termos lefyaimarcas sdo uma propriedade

por natureza, conferindo a seu titular o direitauao exclusivo da mesma. Logo, o titular de

8 http://www.anvisa.gov.br/medicamentos/dcb/index. ht

87 Por principios ativos: Substancia de estruturamia definida usada terapeuticamente para modificar
estimular, deprimir e diagnosticar fungfes fisicddg normais ou alteradas. Disponivel em:
http://www.anvisa.gov.br

8 Por principio biolégico ativo: Substancia de esira quimica definida ou ndo, de origem biol6gisada
terapeuticamente para modificar, estimular, deprandiagnosticar funcdes fisiolégicas normais deratias.
Disponivel em: http://www.anvisa.gov.br

8 Por adjuvantes farmacotécnicos: Substancias qudiaay, além do principio ativo, nas propriedades
farmacol6gicas de um medicamento. Disponivel etp:/hMww.anvisa.gov.br

%0 Gopakumar e Syam, 2007.
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uma marca registrada pode impedir outros de usateEnmarca ou uma parte desta, se um
pedido de marca for passivel de causar confusaseosimilar a esta. Por outro lado, os

direitos de propriedade de nomes geneéricos nages@mhecidos, uma vez que tais nomes
sdo mantidos em dominio publico, pois o objetiviesi® proporcionar a identificacdo das

propriedades farmacolégicas de um composto. Erntdags os fabricantes do mesmo

composto genérico podem usar livremente o mesme rg@merico, pois estes estdo livres de
serem apropriados de forma exclusiva através dstalrde propriedade industrial. Cabe

notar que os nomes geneéricos também podem ser dbama denominacdes comuns.

Escolher e registrar uma marca € um processo gge eestdo, pois ha prazos a
serem cumpridos e taxas a serem arrecadadas. Kiassodas acdes vinculadas ao registro
nao deve inibir o mesmo, uma vez que, por ser &iBtan pais que segue o sistema
atributivo de direitd', apenas a marca registrada estara efetivamentegjuta contra
concorrentes oportunistas.

Além da preocupacdo com o registro, as empresaseméendendo as marcas como
ativos importantes, investindo somas vultosas eapggandas, visando a construcdo da
identidade da marda As empresas utilizam servicos de propaganda ecagéde criacdo
para gerar boas idéias de marcas que sejam tastiatidas quanto capazes de se manter na
mente do consumidor, uma vez que a busca é dézédab da clientela. Algumas vezes, a

7

selecdo de nomes de marcas € um processo inteemapeesa, onde o departamento de

1 HA dois sistemas de registros de marcas: atrib@tideclarativo. No Brasil, ha autores que defendaena
atual Lei de propriedade Industrial adota um siastenisto em fung&o do direito de precedéncia enadatno
artigo 129 paragrafo primeiro. Ha outros autores eutendem que apesar da excegéo contida no eitago, o
Brasil adota o sistema atributivo (Oliveira Net®02Z). Para melhor ilustrar a discusséo, tem-sdagdo do
pesquisador Denis Borges Barbosa: “O que d& a ipdaate das marcas? O uso - o0 equivalente no plasio d
direitos a ocupagédo - ou o reconhecimento publeditlaridade? Os sistemas variam, sob a tolesadai
Convencéao de Paris, com uma grande tendéncialmtegistro; mas encontram-se ainda legislaciegue
0 uso prévio é pressuposto do registro. Assim édigsse o sistema em que a exclusividade nascegistio
“atributivo”; aquele em que a propriedade nasceusim, mas homologado pelo registro, “declaratérdais
adiante, 0 mesmo autor coloca: “Com o Cédigo del187registro marcario se tornou constitutivo: é-pso
ndo dava quaisquer direitos. A lei entdo em vidgio considerava qualquer efeito ao prévio uso -aaquk o
utente seja o titular de uma posicao legitima ded& seu espago concorrencial e o depositanteuseja
concorrente ilicito que deseja legitimar-se. A 28179/96 retoma o sistema do Codigo de 1945, awnifyeno
pré-utente o direito de reivindicar, num prazo deieado, a marca (...). Note-se que para recontepeg-uso
ndo se exige o grau de notoriedade como o preRid. &7 da Lei 5.772/71; a marca usada pode senemda
em um mercado especifico, ou mesmo completamergeodieecida pelo depositante. O mecanismo ndo é
necessariamente vinculado a repressdo da concerrélesleal, embora obviamente uma das suas mais
freqlientes aplicacBes seja exatamente esta. A 2986 também ndo exige que a marca, objeto edalile
precedéncia, seja a mesma da que objetiva registsamelhanca formal, a simples afinidade deddie veda
o0 registro subsequente. (http://denisbarbosa.aidfds.do¢ acessado em 27/05/2010)
%2 por identidade de marca, pode-se citar o trabd¢hdean Noé&l Kapferer (2003), no qual o autor exgbea
identidade um conceito de emissao, portanto, gedamdro do universo da empresa, enquanto a imagem d
marca seria um conceito de recepcado, ou seja,rnteesa mente do consumidor quando este se vé thdimn
com a comunicagdo da identidade da marca propastastruida pela empresa e veiculada pela propagand
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marketing desenvolve estratégiasmdening” e branding” para cada produto. Os principais
critérios para se escolher o nome de uma marcaediEamentos séo os seguifites

e O nome deve ser de facil memorizalatacil de ser pronunciado e diferente.

e O nome pode indicar o modo de acao, a finalidadgértica ou parte do corpo para a

gual o medicamento sera utilizado.

Ou seja, busca-se a correlacdo com a finalida@dgéatica por entender-se que a
marca € um elemento informativo para o consumidem como para o médico que a
prescrevera, evitando-se assim possiveis riscoxomdusdo ou engano por parte do
consumidor. Além disso, o uso da finalidade terip@uno nome do medicamento, associada
a questdo de memorabilidade, ajuda no processosc@ha por parte do consumidor,
diminuindo seu tempo de busca e atendendo a i@égue a protecao ao titular da marca se
d4 na medida do custo x benefféiue a mesma tem para a sociedade. A marca do
medicamento bem construida ajudara a combateiraeisa da informac&8, assim como a
mesma foi pensada dentro da teoria econémica ia gartrescimento do seu papel nas trocas
comerciais.

Pode-se entender, pelo exposto, que marca passa @ elemento distintivo que
informa ao consumidor sobre as caracteristicagatupo a ser adquirido e que, diferente das
DCls e DCBs, pode ser apropriada de forma exclys&la seu titular. Ou seja, enquanto as
denominacdes comuns tém um papel de indicar gamegicte informacdes que igualam os
produtos, apenas os diferenciando em termos didhdas terapéuticas, as marcas visam a
diferenciar um produto do outro, independente denseou ndo de areas terapéuticas

idénticas, identificando o produto e o correlaciw@o com o laboratdrio responsavel por

% Segundo Kohli, e LaBahn, (199amingé a disciplina que estuda o processo de decis&eatéha do nome
de um produto e é muito similar ao conceito e arddgem no processo de escolha de um nome para uma
empresa ou organizacgao.
% Segundo Aaker (1998, p.16), pode-se enteBdanding como: “um conjunto de ativos e passivos ligados a
uma marca, seu nome e seu simbolo, que se somamsubtraem do valor proporcionado por um produto o
servico para uma empresa e/ou para 0s consumidela’s
% Gopakumar e Syam,2007.
% Keller e Machado (2006), pesquisadores do campesdio estratégica de marcas, apontam outros retesne
a serem levados em consideragéo na constru¢éorde da marca como sdo: memorabilidade (citado acima)
significancia, atividade, transferibilidade, addyiidade e protecdo. Para uma melhor compreensésese
conceitos, remete-se ao trabalho dos autores sitado
" para Andrew Griffiths (2007), o custo da prote¢&omarca, que se delineia como um direito de exclui
terceiros do seu uso, fidelizar clientela e, muiteezes, exercer precpremium para a sociedade é
contrabalancado pelo beneficio que o consumidordemancontrar sempre o produto que deseja e enpotemp
menor, pelo mesmo ser assinalado por uma marcdransmite informac8es ao consumidor no ato da camp
Para uma melhor compreenséo do exposto, indicarabaho do autor citado.
% para uma melhor compreensao do papel que a marmzeeo combate & assimetria da informacéo, reseete
ao trabalho de Giovani Ramello (2006).
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ele. A marca é um direito proprietario que buschferenciacdo na concorréncia e ndo uma
nomenclatura disponivel para o uso de qualquercrmertte, igualando as informacdes desses
concorrentes no mercado.

Uma vez que o departamento de marketing escoli@® de uma marca com base
em uma estratégia @randing,o0 departamento juridico verifica a disponibilidatenome e
se é permitido usa-lo. Feito isto, as empresasmadgistrar 0 nome como marca ou podem
introduzir o nome no mercado sem registra-lo, aloaom o 6nus de saber que essa marca
introduzida no mercado sem registro pode ser atihizpor qualquer um sem que o titular
possa reclamar desse uso indevitio.

Entretanto, dentro de uma perspectiva de saudbcplla pratica de promocédo e
comercializacdo de produtos farmacéuticos, espeerde medicamentos, através de marcas
fortemente construidas por campanhas publicit@iéapeso é vista com muito ceticisitfo
As razdes para tal podem ser resumidas a seguir:

e Primeiramente, a fidelidade a uma marca geralmesduz os médicos a prescrever
medicamentos de acordo com as marcas ja conhexdewés de utilizar os nomes
genéricos. Consequentemente, os consumidores mimpescolher o medicamento
geneérico pelo menor preco disponivel no mercado.

e Segundo, a promoc¢ao de uma marca requer invesbmsuabstanciais em propaganda
e marketing, o que acarreta um aumento no pregoediicamento.

e Terceiro, a construgdo de uma marca agressivanse@icompeticao por apoderar-se
de uma substancial fatia de mercado, criando-senasm monopolio. Isto também
reduz o poder de escolha do consumidor.

Por outro lado, 0 uso dos nomes genéricos pequieos consumidores escolham um
medicamento de diferentes fabricantes baseado un@wso-beneficio. Isto pode ajudar a
abaixar o custo dos medicamentos e promover o @e@ssmesmos. Por causa disso, muitos
paises tém tomado varias medidas a fim de promovweso dos nomes genéricos. Essas
medidas vao desde a proibicdo do uso de marcaseslitamentos até o desencorajamento
do uso das mesmas através de varios desincerfiwogxemplo, em Bangladesh, o uso das
marcas foi proibido na comercializacdo de prodtdamiacéuticos, mas isto foi abolido mais
tarde. Na Africa do Sul e Sri Lanka, os médicos &mbrigacdo legal de prescrever pelo

nome genéricd’. Em alguns paises, os consumidores tém o direitsoticitar ao médico

% Gopakumar e Syam, 2007.
190 Blackett e Robbins, 2001.
101 Gopakumar e Syam,2007.
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uma prescricdo contendo o nome do medicamento deans& seu nome genérico. Além
disso, as companhias de seguro de saude geralnm&oteapdiam prescricbes com
medicamentos de marca, tanto quanto as presciedgsnéricas?

Como ja foi mencionado, as empresas possuem nliégsrestratégias para selecionar
nomes de marcas de medicamentos. Estes nomes rséimeyde derivados de partes das
denominag6es comuns ou a partir de palavras qaaraj@ identificar a acédo terapéutica, o
nome do fabricante, a via de administracdo, o esque a dosagem. Algumas vezes, 0S
nomes sado desenvolvidos como sendo completamemgelaies, como Xanax, Prozac e
Viagra.

Alguns exemplos de derivagdo de marcdsmpacser verificados na tabela a seguir.

Tabela 3: Origem dos nomes de marcas

Método Marca Derivacéo

Utilizac&o de silabas de DC|sAlzolam Alprazolam

Acao terapéutica Azmatrol controle da asma

Sem relacao Xanax Palindromo

Nome do Fabricante fFSandostatin Sandoz Pharmaceuticals| +
radical radical —stat-

Fonte:Boring D. The development and adoption of nonpetary, established, and proprietary names for
pharmaceutical®rug Information Journall997,31:.621-634

Segundo Borin§® a criacdo prévia de uma marca forte ndo é essesroi um mercado
onde o produto ja esta protegido por patentes.dstaplicado, pois, durante o periodo de
duracdo da mesma, existe tempo suficiente pare@iorde uma marca sem a existéncia de
concorréncia alguma. Quando a patente expira, oatrpresas podem encontrar dificuldade
em quebrar o monopolio deste produto, agora caidaaminio publico, mas que ja possui
uma marca bem estabelecida na mente dos consumiidore

Como novos entrantes no mercado, as emppesksn se utilizar de duas técnicas para
criar suas proprias marcas. Primeiramente, elasrp@gproveitar a parte de uma marca de um
produto de sucesso (0 medicamento patenteadogxeonplo, “Penagra” e “Kamagra”, que
sao dois nomes de marcas para a substancia deaitdenafila, derivados da marca original
“Viagra”.’®* Segundo, as empresas também podem selecionar mpamesuas marcas que

102 1dem.
193 Boring, 1997.
194 Gopakumar e Syam,2007.
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ajudem a relacionar o nome com a molécula usadmedicamento. Neste processo, as
empresas podem seguir a nomenclatura das DCIs d@s D& selecdo de nomes para suas
marcas como, por exemplo, as marcas “Trizivir” estil”, as quais sédo derivadas das DCls
abacavir e lisinopril, respectivamente.

E importante notar que quando uma nova DCI/DCRB pata ser criada, a existéncia
de um nome de marca que use uma parte do radsealuilizado nesta nova DCI/DCB pode
ameacar a criagcdo das mesmas por permitir aortilalanarca se opor em virtude do seu

direito de propriedade.

3.5- RESOLUCOES DA WHA SOBRE DCls

A OMS tem preocupacdo em relacdo ao uso das DQCi® quarte integrante de
marcas, assim como em relacdo ao uso dos radicais e@specificamente. O Comité
Especializado da OMS no uso de medicamentos eagermbservou que, ao invés de
comercializar os seus produtos sob nomes genérnmaisas empresas fazem um pedido de
registro de uma marca derivada de uma DCI ou deadimal comum. Além disto, o Comité
afirma que pedidos de registro de marca sao pasbsdmente quando a marca pleiteada é
iIdéntica a uma DCI.

Um fator para uma protecdo maior das DCIs fica aggarente como resultado da
competitividade entre produtos que nédo estdo mmategidos pelas patentes. Por causa disso,
o Comité defende a posicdo de que seria desejéeehs) marcas ndo fossem derivadas de
DCls, assim como seus radicdrs

Com base nas recomendacbes do referido Comité, 988, A WHA adotou, por
unanimidade, a Resolucdo 46%9 que dispde sobre “Nonproprietary Names for
Pharmaceutical SubstancE¥” Esta Resolucdo contém um preambulo e dois pdoagra
operacionais. No seu preambulo, a Resolucao obaededéncia vigente da comercializagao
de produtos com o0 mesmo componente ativo de unufwrgd disponivel no mercado e que
possui uma marca derivada dos radicais ou outrésspde DCls. O paragrafo | da Resolucéo

dispde que a WHA deve requerer dos Estados-Membros:

1% WHO, The Use of Stems in the Selection of Internatii@iproprietary Names (INN) for Pharmaceutical
Substanceg2004, WHO/EDM/ QSM/2004.5, p.6.
1%Djisponivel em:
http://www.whoindia.org/LinkFiles/Essential_Drugsu®y on_Use_of International_Nonproprietary_Names_.
pdf
97 Tradugao para o Portugués: “DCls para Substafeirsacéuticas”.
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1. aprovar regras ou regulamentacfes, quando foreesseias, a fim de assegurar que
as DClIs (ou o0 nome genérico equivalente aprovadmmalmente, no caso brasileiro,
sdo as DCBs) sejam usadas nos rotulos ou propadarmtadutos farmacéuticos;

2. encorajar os fabricantes a confiar mais no seu nmr@orativo e nas DCIs, do que
nas marcas, para promover e comercializar seusjp®dlepois da expiracdo das
patentes;

3. desenvolver politicas para 0 uso e protecdo das,DEpara desencorajar 0 uso de
nomes derivados das DCls e, particularmente, namesksndo radicais de DCIs como
marcas.

Uma andlise das trés clausulas do paragrafo pongei Resolucdo mostra que esta
nao requer que os Estados-Membros proibam efetntanoeuso das DClIs ou de seus radicais
como partes de nomes de marca. Na verdade, a R@ésgiwmomove o objetivo basico do
sistema de DCIs, tendo em vista o propésito dengara seguranca no consumo de
medicamentos. Para isto, é imperativo utilizar @$sDha industria farmacéutica a fim de que
nao haja confusdo na mente dos consumidores.

Logo, a Resolucdo WHA 46.19 mudou o foco razessidade de desenvolver e
harmonizar o sistema de DCIs com os sistemas rasiale nomenclatura para um assunto
mais urgente que é o de garantir a sustentabilidadgstema das DClIs para que este tenha
uma melhor protecéo contra apropriagdes indevidas.

A clausula trés do paragrafo primeiro da Resolggiita que os Estados-Membros
tomem dois tipos de acdo. A primeira é a de desesvpoliticas relacionadas ao uso das
DCls e de sua protecao. Deve ser observado quastadds-Membros ndo sé&o obrigados a
usar e a proteger as DCIs em termos legais. Ouae[aCls podem ser legitimamente usadas
para propositos comerciais, porém o uso destas poopriedade de uso exclusivo deve ser
desencorajado. Apesar de a palavra “desencoraar’proibir de fato o uso dos DCIs como
nome de marca, ela promove alguma flexibilidadea psada pais determinar meios de
regulamentar o uso das DCIs, incluindo-se ai, &igdo do uso das DCIs como nome de

marca®®

198 No Brasil, uma DCI pode ser proibida de ser regikt como marca através do uso dos dispositivassleg
contidos nos incisos VI e XVIII do art. 124 da Idei Propriedade Industrial. (LPI).
Inciso VI do art.124 da LPIsinal de carater genérico, necesséario, comum, rvolgaimplesmente descritivo,
quando tiver relacdo com o produto ou servico &ingjgir, ou aquele empregado comumente para designa
caracteristica do produto ou servico, quanto areaf) nacionalidade, peso, valor, qualidade e épeca
producéo ou de prestacéo do servico, salvo quandstidos de suficiente forma distintiva;
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Um dos maiores desafios identificados pelo ComgpeEializado foi o registro de
marcas usando nomes criados a partir de DCls. Gt€aolvservou que o registro de marcas é
proibido somente quando estas sao idénticas a uhalln fator para uma maior protecao
das DClIs aparenta ser o resultado da promocao tibnvgele produtos que ndo sao mais
protegidos por patentes. Ao invés de comercialesies produtos sob nomes genéricos,
muitas empresas usam uma marca derivada de ume, [@€I particular, incluindo um radical
destd®™ na composicdo de seus sinais marcarios. A Resohid utiliza expressamente as
palavras “derivadas de uma DCI” enquanto menciotg@sencorajamento do uso destas como
marca. Como resultado disto, um 6érgao responsalelrpgistro de direitos de propriedade
industrial ainda pode continuar a pratica de impediegistro de marcas quando estas sejam
somente idénticas as DClIs.

A Resolucédo 46.19 da WHA é adotada por unanimigeda OMS e esta reflete a
vontade coletiva da comunidade de nac¢des na qudst&iso e protecdo das DCls. Sendo
meramente uma resolucdo de uma organizagdo ini@nafcesta ndo cria uma obrigacéo
similar daquela sob um tratado internacional. Poliéto ndo quer dizer que esta resolucéo
nao possa marcar um processo em direcdo ao degemmaio de um tratado internacional
abordando o assunto. Portanto, a Resolugdo 46.1WiA cria uma responsabilidade
internacional a todos os Estados-Membros, ndo aom® obrigagdo, mas como um esforgo
para implementar o que a Resolucdo recomenda. A aofetiva dos Estados nas
organizacdes internacionais tomada repetidamemtenpmbros e com frequéncia suficiente,
eventualmente, pode adquirir o status de umatkiriacional.

Existe uma visao de que as resolucdes de orgameagternacionais como a OMS
sado geralmente observadas pelos Estados como gfé&odamportantes quanto as leis
internacionais. Em areas como saude e emprego,amigés sdo escassas, as recomendacoes
sdo tdo importantes quanto tratddds

Como fora apontado anteriormente, sempre que a @¥8nhece uma DCI, as
autoridades nacionais designadas pela mesma, atoe/éeus respectivos governos, sao
informadas. Esta informacdo é feita através deasaginitidas pela OMS solicitando as
autoridades responsaveis de cada pais que assggeirema DCI ndo serd apropriada

indevidamente.

19 WHO, Guidelines on the Use of International Nonproprigthlames (INNs) for Pharmaceutical Substances
1997, p.7.
110 Gopakumar e Syam,2007.
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O Programa de Nomenclaturas de DCIs ndo proporci@mmum mecanismo de
comunicacao para garantir o cumprimento das re8etuda WHA em relacdo as DClIs, uma
vez que este s6 tem a finalidade consultiva. Canttioda acdo tomada por um pais e
notificada a OMS é guardada e tratada confideneialen O Programa de Nomenclatura de
DClIs colabora com dois diferentes grupos e orgad&s como a Agéncia Européia de
MedicamentoS?, também conhecida como Agéncia Européia de Awadiagde
Medicamentos?, Organizacdo Mundial da Propriedade IntelectuaM®Q, autoridades
nacionais e escritérios para 0 registro de marcas © objetivo de monitorar a

implementacgéo das resolu¢gbes da WHA na protecab@és

1 Traducdo para o inglés, European Medicines Agency
12 Traducao para o inglés, European Medicines Etialuégency (EMEA)
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4- ANALISE DO BANCO DE DADOS DE MARCAS FARMACEUTICA S DO INPI

O objetivo deste capitulo € descrever como foratetatos os dados referentes aos
sinais e as marcas farmacéuticas através do Sidigegrado da Propriedade Industrial
(SINPI) do INPI e apresentar a analise desses dabitidos, a partir da metodologia do
exame de marcas aplicado pela Diretoria de MarcaslEl.

O SINPI é o sistema onde ficam armazenados os dsolm® todas as marcas,
patentes, desenhos industriais, entre outros, auaenfdepositados no INPI. Em relacdo as
marcas, objeto deste estudo, alguns dos dadosiquereazenados no SINPI podem ser aqui
elencados: o nome da marca, seu titular, data pésde, sua classe de produto ou servico,
dentre outros.

O exame de marcas € realizado para cada sinaladjaetrada no Instituto, pleiteando
o registro. O examinador de marcas utiliza a LePd#priedade Industrial (LP1), 9.279/96, a
diretriz de exame de marcas e demais manuais,ginoestos e classificacdes disponiveis. O
exame visa a averiguar se o sinal pleiteado é\msd¢ ser uma marca registrada e se o
mesmo tende a se adequar ao disposto no artigddlRPI, ou seja, se o sinal pleiteado tem
capacidade de exercer a funcéo distintiva, seadthém, perceptivel visualmente.

Além disso, no exame se verifica se o0 sinal redqaerédo incide nas proibi¢des legais,
principalmente aquelas contidas no artigo 124 daR&a ser marca, como dito, o sinal deve

ter a capacidade distintiva absoluta e relativena@posto por Barbosa™

“(a) ela deve ter as caracteristicas que lhe panméercer significacdo em termos absolutos,
de forma a distinguir-se dos simbolos de dominimwuo que denotam o objeto. O direito
marcario considerees communis omniusejam 0sS Signos genéricos, 0S necessarios, ou os de
uso comum, sejam 0s signos descritivos.

(b) deve ser capaz de distinguir sua origeim, relacaca outras origens para itens que atendam
a mesma demanda”

113 Barbosa, 2006, p.284 e 285
140 item (a) refere-se ao inciso VI e o (b) aosncKIX do art. 124 da LPI.

e inciso VI- sinal de caréater genérico, necessanmum, vulgar ou simplesmente descritivo,quanda tive
relacdo com o produto ou servico a distinguir, quede empregado comumente para designar uma
caracteristica do produto ou servi¢co , quanto areaa, nacionalidade, peso, valor, qualidade eaépoc
de producédo ou de prestacéo do servi¢o,salvo quandstidos de suficiente forma distintiva;

e inciso XIX- reproducao ou imitacdo, no todo ou eant@, ainda que com acréscimo, de marca alheia
registrada, para distinguir ou certificar produto servico idéntico, semelhante ou afim, suscetieel
causar confusdo ou associacdo com marca alheia;
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Desta forma, o sinal deve ser avaliado pelo exaininde marcas levando em consideracao a
distintividade do sinal em si, como também suacBelacom as demais marcas do segmento,
com as quais tera que conviver, mantendo um diéeakedessas.

E importante ainda notar que antesehavigura de um farmacéutico que poderia ser
consultado pelo examinador quando no exame de mfacaacéuticas™

Essas colocag0des iniciais sobre o exame de maisa® a instrumentalizar o leitor
sobre os procedimentos a serem seguidos por umrea@on de marcas diante de um sinal do
segmento farmacéutico. Com essa base, espera-isamares marcas concedidas neste
segmento, verificando se as mesmas foram ou n&aedimlas em observacado as diretrizes da
OMPI e OMS. Passa-se, portanto, a descricdo doaiggmocedimentos metodoldgicos para
obtencéo de dados.

Inicialmente, foi obtida uma planilha com dadodasirados no SINPI onde constam
todas as marcas farmacéuticas depositadas até ¢enP@09. Para a obtencao desta planilha,
foi solicitado a CGMI (Coordenacdo Geral de Modeapéo e Informatica) dados recortados
a partir dos seguintes parametros de busca: datdeplésito até 30 de junho de 2009,
processos vivds® e mortod'’ e pertencentes & classe que assinala medicar&ntsta
planilha continha os seguintes dados: nimero deepsm, data de depdsito, nome da marca
de medicamento, titular, situacdo do processo, dataoncessao do registro e a classe
(medicamentos).

Primeiramente, foram selecionados somente os @ogedvos. Depois, filtrou-se
estes dados por data de depdsito (a partir da cimé&la LPI, ou seja, 14/05/1997) e por
situacdo do processo, ou seja, a de codigo 60, @mdentram-se 0S registros sem
interposicéo de qualquer tipo de recurso, procadsuanistrativo de nulidade ou caducidade.

O processo administrativo de nulidade (PAN) es&vipto na LPI em seus artigos

168'*° a0 172. Ele é utilizado quando o registro foi @mfido com infringéncia & LPI. Por

115 |nformac&o obtida com os examinadores de marc@&santgos.

16 pedidos, Registros, Processos com interposicaquekguer tipo de Recurso, Processo Administratigo d

Nulidade e Caducidade, ou seja, ou ja séo marcasnda estdo pendentes de deciséo que poderalefear

ou indeferir o pedido.

17 processos extintos ou arquivados.

18 As marcas sdo classificadas de acordo com o produtservico que visam assinalar. No caso dos

medicamentos, estes estdo classificados na Classiend! 05.00, 05.10, 05.11, 05.12, 05.13, 05.541%)

05.16, 05.17, 05.18, 05.19, 05.20, 05.50, 05.607/M35.80 e 05.90. Esta Classificacdo foi instaydelo Ato

Normativo n° 0051/81. Em 2000, o Brasil passou@axda Classificacdo de Nice, cuja classe de medintos

corresponde a de numero 05. Nos Anexos pode-sateaca Classificacdo Nacional e a de Nice.

119 Art. 168 — A nulidade do registro sera declaradmiaistrativamente quando tiver sido concedida com

infringéncia do disposto nesta lei. Art 169 — Ogasso administrativo de nulidade podera ser irstiude

oficio ou mediante requerimento de qualquer pessoalegitimo interesse, no prazo de 180 (centdeniai)

dias contados da data da expedicdo do certificadoedistro. Art. 170 — O titular serd intimado pama
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exemplo, se uma marca for registrada sem a obsmav@las proibicdes legais, qualquer
legitimo interessado podera instaurar o PAN no@oiz 180 dias, contados da concesséo do
registro. No INPI, a situacdo dos processos enegtegam instaurados um PAN corresponde
ao codigo 68.

A caducidade esta prevista na LP| através dos seligos 142 ao 148 A
caducidade pode ser interposta por terceiros quapds cinco anos da concessao do registro
da marca, a mesma néao tiver sido utilizada de faefetiva e constante. Para que ocorra a
caducidade, além da provocacédo de terceiro ingtes® necessario que a marca nao tenha
sido posta em utilizacdo apos a concesséo donegist ainda, que sua utilizagcdo tenha sido
interrompida ou contenha modificagbes no caratstindivo do sinal em relagdo a marca
originalmente registrada por um prazo igual ou sop@ cinco anos consecutivos. No INPI,
a situacao dos processos em que estejam instawradosaducidade corresponde ao codigo
70. E importante notar que para a obtencdo da liptardontendo as marcas a serem
pesquisadas, 0s processos com estes dois tipasalgie foram desprezados.

Apoés este processo de filtragem da planilha aagifoi obtido um total de 18.236
marcas concedidas. A partir deste universo, se ufez recorte baseado nos tipos de
medicamentos mais procurados pelas pessoas atl@péscesso de automedicagao.

A automedicacdo € um procedimento caracterizaddaimentalmente pela iniciativa
de um doente, ou de seu responsavel, em obter r@muzr) e utilizar um produto que
acredita lhe trard beneficios no tratamento de ghserou alivio de sintomas sem que o

medicamento tenha sido prescrito por um médtco

manifestar no prazo de 60 (sessenta) dias. Art—1D#&corrido o prazo fixado no artigo anterior, mgse nédo
apresentada a manifestacdo, o processo sera ae@dld Presidente do INPI, encerrando-se a ingtanci
administrativa. Art. 172 — O processo de nulidadesgeguira ainda que extinto o registro.

120 Art. 142 — O registro da marca extingue-se: (ll. pela caducidade; ou(...). Art. 143 — Caducar&gistro, a
requerimento de qualquer pessoa com legitimo isgerse, decorridos 5 (cinco) anos da sua concessdata
do requerimento: | 0 uso da marca ndo tiver sidciado no Brasil; ou Il — 0 uso da marca tiver sido
interrompido por mais de 5 (cinco) anos(...)conseeas, ou se, N0 Mesmo prazo, a marca tiver siddaisom
modificacdo que implique alteracdo de seu carattmtvo original, tal como constante do certificade
registro.

Paragrafo 1o.- Nao ocorrera caducidade se ortjuséficar o desuso da marca por razdes legitimas

Paragrafo 20.- O titular sera intimado para seifestar no prazo de 60 (sessenta) dias, cabendwo-lhe
6nus de provar o uso da marca ou justificar seusdegor razdes legitimas.

Art. 144 - O uso da marca devera compreender poed servicos constantes do certificado, sob pena
de caducar parcialmente o registro em relacdo @msemelhantes ou afins daqueles para os quaisca foa
comprovadamente usada.

Art. 145 - Nao se conhecera do requerimento deaidalde se 0 uso da marca tiver sido comprovado
ou justificado seu desuso em processo anteriangrap ha menos de 5 (cinco) anos.

Art. 146 - Da deciséo que declarar ou denegadacdidade cabera recurso.

'PAULO, L.G. & ZANINE A.C. Automedicacéo no Brastev.Ass.Med. Bra84:69-75, 1988.
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Segundo a Associacédo Médica Brasileid BN%*

“a automedicacdo é uma préatica bastante difundéa apenas no Brasil, mas também em
outros paises. Em alguns paises, com sistema de gaiico estruturado, a ida a farmacia
representa a primeira op¢éo procurada para resatvgroblema de saude, e a maior parte dos
medicamentos consumidos pela populacdo é vendidaeszeita médica. Contudo, mesmo na
maioria dos paises industrializados, varios medicdos de uso mais simples e comum estao
disponiveis em farmacias, drogarias ou supermescadoodem ser obtidos sem necessidade de
receita médica (analgésicos, antitérmicos, etc).”

Segundo a mesma Associacdo, para encurtar os asaina a obtencédo do alivio
dos incobmodos que o afligem, em inumeras ocasides)te de quaisquer sintomas,
especialmente os mais comuns como aqueles de@sm@atviroses banais, o brasileiro se vé
impulsionado a utilizar os medicamentos popula@s goengas como gripe, febre, dor de
garganta etc; ou a procurar inicialmente orientde#ga, seja de amigos, parentes ou até
mesmo do farmacéutico, a busca de uma solucéoopprablema. No Brasil, embora haja
regulamentacdo da Agéncia Nacional de Vigilanciait8aa (ANVISA) para a venda e
propaganda de medicamentos que podem ser adqus@&sprescricdo médica, ndo ha
regulamentacdo nem orientacdo para aqueles qualinanu O fato de poder adquirir um
medicamento sem prescricdo ndo permite ao indiviazer uso indevido do mesmo, isto €,
usa-lo por indicagdo propria, na dose que |he acorev@a hora que achar conveniente.

O processo de automedicacao pode ser compreerwham um fato comum, tendo em
vista a quantidade de medicamentos vendidos sesitaebMuitas vezes, tais medicamentos
podem ser indicados, como por exemplo, por pesgoaga fizeram uso deles em algum
momento da vida. Desta forma, aquele que se emcatdente procura adquirir um
medicamento a partir de conhecimentos parciais @mmmenapropriados sobre compostos e
elementos que fazem parte de denominacdes de psoffutnacéuticos ou de marcas. Esse
fato faz com que as marcas de medicamentos quec@dsumidas no processo de
automedicagdo sejam mais suscetiveis em causananga mente do consumidor que ndo
detém o conhecimento técnico apropriado para eviéguivoco.

No Mundo, segundo uma pesquisa da Niéfdeas principais constatacées foram que
“dores de cabeca, resfriados, distarbios do sowores nas costasao as doencas mais
comuns entre os consumidostodo o mundo e que, no que se refere a semaata(em

uma industria de valor estimado acima de US$hifibes), os consumidores sao leais e

122 Rev. Assoc. Med. Bras. vol.47 no.4 S&o Paulo/Det. 2001.
Disponivel emhttp://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttept@=S0104-42302001000400001

123 Disponivel em: http://br.nielsen.com/reports/doents/automedicacao_ago2007.pdf
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compradoresabituais de medicamentos ndo sujeitoscaitas médicagOver The Counter
OTC). Ainda, através da mesma pesquisa, sobre estigacdo de como os consumidores
tratam suas doencas, foram identificados trésdatque influenciam o qué os consumidores

fizeram ao ficarem doentes: forte “lealdade” a rasrde “produtos” ‘testados e aprovados’
(que j& haviam utilizado)'confianca em profissionais da area médiea™forte cultura de
utilizacdo de‘remédios caseiros™ — especialmemtepaises da Europa Central e Oriental e
em toda a Asia. Quase metade (42%) desses consesid@clarou recorrer a suas
medicacdes habituais, ja ‘testadas e aprovadasuencasa durante periodos de doenca, e um
em cada trés declarou ir ao médico ou visitar uan@dcia em busca de uma recomendacao
para medicacdo ndo sujeita a receita meédica.

Em funcdo do cenario acima descrito, foram tragig@ara os fins de identificacdo e
analise deste estudo, marcas de medicamentososugedutomedicacdo. Tal recorte servira
como amostragem para um grupo de medicamentosequentis possibilidades de causar
enganos. Mas o exame dos sinais farmacéuticospendente dos mesmos serem ou né&o
marcas sujeitas a automedicacao, devera ser niagz#o que para 0os demais segmentos,
pois medicamentos erroneamente administrados podesar problemas de salde graves.

Desta forma, foi escolhido o recorte da autome&dicauma vez que, neste caso, a
populacdo estd mais sujeita a se equivocar quaetr@ha do medicamento correto para
combater determinada moléstia.

A relacdo dos tipos de medicamentos que seraeaglils nesta pesquisa foi obtida
através do artigo de Arraég al’**. Neste artigo, o autor revela que os tipos de caeuéntos
mais procurados no processo de automedicagcdo s8egomtes, classificados em ordem
decrescente: analgésicos, descongestionantes ,naséinflamatérios e antirreumaticos,
antimicrobianos e quimioterapicos, vitaminas, am@smaodicos, antiacidos, antiulcerosos e
medicamentos antiflatuléncia, os hormoénios sexuadi-histaminicos de uso sistémico,
preparados para tosse e resfriado, relaxantes hatessuantidiarréicos e anti-infecciosos, e
antiasmaticos.

Depois, relacionou-$® os radicais da lista de Denominacdes Comuns Bhasif®
através dos seus respectivos grupos terapéutimospdipo de medicamento correspondente
obtido no resultado da pesquisa de Aredial. O resultado deste processo pode ser observado

na tabela a sequir.

124 ARRAIS, Paulo Sérgio DPerfil da automedicacdo no BrasRev. Satde Publica, 31(1): 71-7,1997.
125 E importante notar que para a realizacdo destsifitacdo houve o auxilio de uma pessoa da &rea
farmacéutica.
126 Disponivel em: http://www.anvisa.gov.br/medicanesidcb/radicais.pdf.
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Tabela 4- Lista dos Grupos Farmacéuticos mais &etgs no processo de automedicagéo e seus radicais

correspondentes
Grupos Terapéuticos mais frequentes Radicais correspondentes
Analgésicos -adol, -adol-, -adom, -azona -butazona

buzona, -eridina, -etidina, -fenina, -fentanila, -

nab-, nal-, -azocina, -cef-, -orfano, -orfano-

Descongestionante nasal -azolina, -drina, -frina

Anti-inflamatérios/antirreumaticos -aco , -fenamatienamico, -flapona, -icam,
lubanto, -metacina, , -oxicam, -profeno, -salt, -
azona, -butazona , -buzona, -cort, -nixing, -

onida

Antimicrobianos/quimioterapicos -adina , -bactaoacina, -carbefe, cef-, -cicling,
-cidina, -cilina, -dapsona, -dox, -fosina,| -
fungina, -gilina, -ibina, mer- , -mer- , -micina; -
monam, nifur-, -oxacino, -oxefe, -parcina, -
penem, -quin-, -quina, -rubicina, -sulfano, -
tecana, -tepa, -tricina, -ur, -uracila, -uriding, -

vudina, -planina, -platina, -prim, rifa-, salazp-,

sulfa-, -rozol
Vitaminas -calci- , nic-, nico-, -retin-
Antiespasmaodicos -trop-, -verina
Antiacidos/antiulcerosos/antiflatuléncia -aldratalpx, -prazol, -prostila, -tidina
Hormonios sexuais -andr- , -estr-, -gest-, -ifentfeno,

-oxifeno, -ster-, -sterida, -terona, -bol-,

Anti-histaminicos de uso sistémico -aste , -astHaaolina, -cromil, -rizina, -xanox
Preparados para tosse e resfriado -cisteinanasteixina,

Relaxantes musculares N&o foi encontrado radicagégpondente
Antidiarréicos/anti-infecciosos N&o foi encontraddical correspondente
Antiasmaticos -flapona, -lucaste, -prenalina, {tero

-trodaste, -aste

Fonte: Elaboragédo propria a partir do artigo deaiset al. e da lista dos radicais das Denominacdes

Comuns Brasileiras

Obtida esta tabela, iniciou-se a fase de buscad dsadicais no SINPI, a fim de se

verificar se a marca do medicamento fora concedidaacordo com a legislacdo de
61



propriedade industrial, observando as recomenda®€&MS. Ou seja, o radical presente na
marca deveria corresponder ao grupo terapéutiaetoprconstituindo-se em sinal marcario
veraz, portanto, néo incidindo no inciso X do &&4 da LPI, bem como n&o pertencendo ao
dominio comum de identificacdo da area, nesse c@soincidindo no inciso VI do art. 124
da mesma lei.

Antes de iniciar a andlise dos dados obtidos d¢aber algumas consideragbes. A
ANVISA e o INPI possuem uma compreensao difererdeqde sejam radicais. Para a
ANVISA, os radicais compreendem os prefixos (grdgoletras situadas no inicio de uma
palavra), o grupo de letras situadas no meio de pafavra e os sufixos (grupo de letras
situada no final de uma palavid) O INPI entende que radicais sejam somente unogtap
letras que se situa no meio de uma palavra, coefestipula a regra da lingua portugd&sa

Como as buscas foram feitas pelo sistema do [atltar-se-a a compreenséo do que
seja radical utilizada por esse ultimo Instituteit& essa consideragdo inicial, passar-se-a4 aos
dados levantados, bem como a sua analise.

Importante ainda destacar que os medicamentosliardbianos e quimioterapicos
foram mantidos na pesquisa, apesar de a ANVISAptbticado a RDC n° 44 de 26 de
outubro de 201%8°. Esta Resolucéio dispde que fica proibida a verslantibiéticos ou
antimicrobianos sem prescricdo médica. Quando hayneblicacdo desta RDC, a pesquisa ja
estava em sua fase final, fato este que contrilpaita a manutencdo desses tipos de
medicamentos. Caso contrario, a analise dos amtibianos e quimioterapicos poderia nao
ser realizada, uma vez que 0 universo de recorfgesiquisa € a automedicacao. Entretanto,
defende-se novamente que a metodologia de examexauplificada para os medicamentos
que sdo utilizados na automedicacdo devera sdraeal para todo e qualquer sinal que
requeira o registro na classe de medicamentos.

Cabe também notar como foram obtidasspscificacoes de cada marca pesquisada, 0

gue pode ser visto a seguir, tomando como exemiplarea ACETAZONA.

127 hitp://www.anvisa.gov.br/hotsite/farmacopeia/deim.h
128 Diretrizes Provisérias de Andlise de Marcas. Regm n° 051/97. Maio, 1997
12Disponivel:http://portal.anvisa.gov.br/wps/wcm/centic13443804478bef68eefcf7d15359461/resolucao+anti
bioticos.pdf?MOD=AJPERES
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Figura 1: Demonstracdo da especificacido
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Fonte: SINPI

O SINPI permite ao examinador acessar algumasagrge trazem informacdes
sobre o processo. Este é o caso da especificagdge Aolocar o numero do processo na tela
do sistema, aparecem dados da marca, depositanteygdor, classe, entre outros. Na parte
superior dessa tela, ha botdes que abrem as cjtaddas como despacho, apostila, histérico,
especificacdo etc. Ao se clicar no botdo que indiEspecif.”, surge a janela acima
visualizada, na qual se encontra a especificac@ditamento para medicina humana”. Dessa
janela foram extraidas as especificacdes adiantertadas

O resultado completo das buscas ndo se encontetredzalho, mas o mesmo podera
ser consultado, devendo ser entregue a Diretoriglateas do INPI, tendo como objetivo
fornecer maiores subsidios ao exame executado Destaria. Para este capitulo, somente as
buscas com resultados mais relevantes a pesquisa facluidas de forma a proporcionar
subsidios para a andlise de tais resultados, imdlic@rocedimentos a serem seguidos no
exame de marcas dos sinais farmacéuticos. Porfandoy suprimidas as buscas por prefixo,
radical ou sufixo que geraram resultado irrelevaoie seja, fora do periodo de tempo
considerado (14/05/1997 a 30/06/2009). Também faransideradas irrelevantes as buscas
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pelos radicais —adol-, -nab-, -cef-, -sal-, -megyin-, -calci-, -retin-, -estr-, -gest-, -trop- ,
pelos prefixos nal-, mer,-, nic-, nico- e pelosisas, -aste, -aco, -dox, -icam e -—ur, pois 0S
resultados geraram marcas de medicamentos em tpgeradicais, prefixos e sufixos néo

caracterizaram claramente a finalidade terapédsanesmas.
Realizadas mais estas consideracdes, dar-sei@ dnémalise propriamente dita. Para

tanto, foram recortadas telas do SINPI que aprasantresultados relevantes a analise, sendo

esta feita em seguida as figuras apresentadas.

Figura 2: Busca pelo sufixo —azona (Analgésicosrdiamatorios derivados da fenilbutazona)
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Ao analisar-se os analgésicos, através da busea suédixo —azona (analgésicos
antiinflamatoérios derivados da fenilbutazona), obse-se que a especificacdo da marca do
medicamento ACETAZONA é genérit¥. Isto impede que o examinador de marcas possa
aferir se a marca pleiteada, e que por seu suifiica uma finalidade terapéutica, realmente

se destina a tal finalidade. Sem saber qual tipmméddicamento a marca visa a assinalar, o

130 e N )

Entende-se por especificacdo genérica aquela gaagidbum grande rol de medicamentos. Alguns
exemplos de especificacdo genéricas: a) Medicanpamt uso humano e b) Relaxante muscular,
analgésico, miorrelaxante, antitérmico, anticonvalste.
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examinador se vé impossibilitado de relacionar fixgucom a finalidade terapéutica do
medicamento, como recomenda a OMS. A exigénciardeespecificagdo mais precisa seria
de extrema relevancia para a realizacdo de um eramgeeficaz e evitaria a concessao de
marcas enganosas.

Para tanto, no caso de especificacfes genérigamcedimento de analise correta a
ser executado é a formulagdo de exigéncia sob agaddo0, requerendo que seja
reapresentada especificacdo na qual constem daalesprecisos sobre os medicamentos os
quais serdo assinalados pela marca. Apos o cumpgonua exigéncia e na (re)analise do
processo 0 examinador tera condi¢cbes de aferirsggabpleiteado corresponde ou ndo a uma
marca veraz.

Outro resultado interessante, levantado pela bapoasentada na figura 2, € o da
marca PARAZONA. Esta assinala relaxante muscuhalga&sico, miorrelaxante, antitérmico,
anticonvulsivante de acordo com as especificagcdatidas no processo e informadas pelo
titular da marca. Segundo as recomendacdes da @84 medicamento, por ter o sufixo —
azona, sO poderia assinalar analgésicos e ardimatibrios. Contudo, no caso da marca
PARAZONA, observa-se que esta serve, ainda, pasmadar medicamentos relaxantes
musculares, miorrelaxantes, antitérmicos e antiglsixantes. Logo, a concessao desta marca
contraria as proprias recomendacées da OMS e gefrminciso X*' do art. 124 da LPI,
sendo uma marca que poderd levar o consumidor@o er

Importante frisar que o indeferimento pelo incksdo artigo 124 da LPI ira gerar uma
nova situacdo administrativa para o processo. Qa, & previsdo de recurso contra o
indeferimento total ou parcial de uma margague sera analisado pela instancia recursal do
INPI. Nesta (re)analise, o requerente podera joatifas informacdes contidas na
especificacdo, cabendo ao INPI avaliar as conz@esa Apos a deciséo de segunda instancia,

encerrar-se-a a esfera administrativa, restandmeep a esfera judicial ao requerente do sinal.

31 Inciso X do art. 124 da LPI - sinal que induzéaksa indicacdo quanto & origem, procedéncia, eatur
qualidade ou utilidade do produto ou servico aaugarca se destina;
132 0 indeferimento total ocorre quando o sinal suldneao exame ndo possui nenhum cunho distintivo. Po
sua vez, o indeferimento parcial se da quando phrtsinal € passivel de ser apropriado de formbusixa,
sendo que apenas uma parte ou algumas partesmpassiveis de direitos de exclusivo. Nesses casdp|
faz uma anotacao na concesséao do direito denomfapdatila”, na qual indica qual o direito exclusigue esta
sendo concedido e o que se encontra fora des#® dire
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Figura 3: busca pelo sufixo —oxicam (Antiinflamas&rderivados do isoxicam)
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Ao analisar-se o grupo dos anti-inflamatorios gri@umaticos, através da busca pelo
sufixo —oxicam (anti-inflamatérios derivados doxi®am), pode-se perceber que a marca
FARMOXICAM, cuja especificacdo é “anti-inflamatdtjofoi concedida conforme as
recomendacfes da OMS, ou seja, sua especificagia igue a mesma foi concedida para a
finalidade terapéutica indicada através do sufoxicam (figura 3).

Contudo, quando se analisa o outro resultado damaebusca, a marca
REUMOXICAM, observa-se que a especificacdo encdatrao SINPI também € genérica.
Portanto, essa marca também pode vir a assinadufos diversos de anti-inflamatorios ou
antirreumaticos. Por outro lado, a presenca daxareéum- pode ajuda a informar para o
consumidor que tal medicamento é realmente utitizaala o tratamento do reumatismo e
reumatite. A marca, ao evocar esse tipo de trateimmpade, portanto, assinalar medicamentos
que se destinem a essa finalidade terapéutica eesn 6 consumidor ao erro quanto ao
tratamento pretendido.

No caso da marca REUMOXICAM, o procedimento correeria requerer em
exigéncia uma especificacdo mais precisa. Ao (adisr a peticdo de cumprimento de

exigéncia, caberia ao examinador permitir apenas meslicamentos com finalidade

66



terapéutica da classe de anti-inflamatérios e eumiaticos, sendo os demais medicamentos

nao inclusos nessa classe, ou seja, excluidopdaifsacdo por incidirem na proibicdo legal

do inciso X do artigo 124. Caso todos os medicaoserbntidos na especificacdo nao

pertencam a classe acima indicada, o correto semmeferimento da marca pelo mesmo

inciso indicado.

Figura 4: busca pelo sufixo —cort (Corticosterojaeseto derivados da prednisolona)
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Fonte: SINPI

De acordo com a figura 4, quando se realizou acauselo sufixo —cort

(corticosterdides, exceto derivados da prednis@laiservou-se que o sufixo -cort e a DCB

betazolt*® foram registrados como marca BETAZOL CORT paranats medicamento

antibiotico, quimioterapico e dermatologico de hismano. Essa marca infringe o artigo 124,

inciso VI, da LPI, uma vez que concede com excidatle um sinal que seria inapropriavel

como direito exclusivo (betazol), bem como infrirggepréprias recomendagfes da OMS. A

concessao da marca BETAZOL CORT também infringecso X do art. 124 da LPI, uma

vez que a marca assinala medicamentos antibiético®joterapicos e dermatologicos de uso

humano, quando deveria assinalar medicamentognéatnatorios e antirreumaticos.

133 Substancia similar & histamina, usada para estijéial da producdo de secrecdo gastrica. Disponivel e
http://www.pdamed.com.br/diciomed/pdamed_0001_03849D
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Figura 5: Busca pelo sufixo —ciclina (antibiotiaterivados da tetraciclina)
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Ao examinar-se 0s medicamentos antimicrobianosimiqgterapicos e a busca pelo
sufixo —ciclina (antibioticos derivados da tetréioi@) encontrados na busca acima visualizada
(figura 5), observou-se na tela de especificactiesag mesmas eram genéricas, 0 que, COmo
dito, faz com que seja concedida uma marca que pode ser usada de forma enganosa.
Exigéncias quanto a especificacdo teriam sanadmocegso e permitido um exame mais
consistente por parte do examinador.

Nesta busca, destaca-se a marca BINOCICLINA pssmaar antibiéticos para uso
veterinario. Acredita-se, pelo principio da espataale, que a possibilidade de confuséo
entre a compra de um antibiético para uso humaweterinario seja remota, uma vez que
estes produtos sédo adquiridos em locais difereoiesseja, o primeiro em farmacias e o
segundo em lojas para animais. Tal interpretacame pger encontrada nas Diretrizes
Provisorias de Marcas, que visa a auxiliar o exadon no entendimento do que sejam

produtos realmente concorrerttés

134 Diretrizes Provisérias de Analise de Marcas. Regim n° 051/97. Maio, 1997, p. 48.
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A aplicacdo do principio da especialidade € umeador para 0 exame de marcas,
sendo aplicado ao exame de qualquer sinal. Entogts@ a marca vier a promover confusao

no ato da compra, a mesma sera denegada.

Figura 6: Busca pelo sufixo —micina (antibiéticoequzidos por varioMicromonospora)

10y emeEm= = 58 He e
' \j H nsTrruTo (Selec) Sistema de Marcas -v.2.0 (rachelb) Pag. 1 =
A O NiEmADS SUFIXO - Texto: MICINA 10/1142010 13:01:01
DIRETORIA DE MARCAS Classe: 05 Quantidade: 19
Processo ClasselProd. Situagio Titular Desp. N°RPI  Data RPI Natureza
Marca Apresentagiao Data Dep./Prior.
820059668 05 10 Registro 0333800 400 15803 26/10/1993 De Produto
GALTAMICINA MNorinativa 14/05/1997
820516902 NCL(7) 05 Registro 0410284 400 1555 24/10/2000 De Produto
WICANMICINA MNorminativa 20/02/1998
820694762 NCL(7) 05 Registro 02267208000141 &80 2003 26/05/2003 De Produln
LAPIMICIN A Mista 29/05/1998
821249622 MNCL(B) 05 Registro 51103503000187 821 1840 11/03/2008 De Produto
WERMICINA MNorminativa 10/12/1938
821363441 MCL(7) 05 Registro 0ooevas 400 1638 28/05/2002 De Produo
CY AMICINA MNominativa 15/01/1988
821737694 MNCL(B) 05 Registro 43208069000189 400 1738 27/04/2004 De Produo
MATSUDA-TETRAM ICINA MNominativa 22/10/1993
821893025 MCL(8) 05 Registro 47100862000150 400 1794 34/05/2005 De Produto
INEMICIMNA MNorminativa 21/12/1999
822415577 MCL(T) 05 Registro 50683406000148 400 1854 18/07/2006 De Froduto
TRATOM I CINA MNominativa 10/07/2000
823706389 NCL(7) 05 Registro 94865054000131 400 1962 12/08/2008 De Froduto
LIBRAMICINA Nominativa 29/01/2001
823866092 MCL(T) 05 Registro 33408105000133 400 1879 09/12/2008 De Produto
LINDEMICINA, MNorinativa 18/04/2001
823927881 MCL(T) 05 Registro 28643633000137 400 1893 17/04/2007 De Produto P

pyTTE———— T — = T e M =T
74 Iniciar (S E" [ oudic,.. [@lhcupos.. | mcontd., [ ©33Fre.. | W8 caka.. [ [ Naven... ( sstem., | @B =50 1301

Fonte: SINPI

Analisando a busca visualizada através da figun@-se a marca VERMICINA cuja
especificacdo encontrada na tela de exame € meglidarpara uso humano, sendo, portanto,
indicado como anti-helmintico no tratamento de weoses. Como ja mencionado
anteriormente, o sufixo —micina presta-se paranaksi medicamentos antimicrobianos
(antibidticos) ou quimioterdpicos, havendo, poxaatinfringéncia do inciso X do art. 124 da
LPI. Por outro lado, como é caracteristico das asade medicamentos vermifugos, o prefixo
verm- € evocativo para as palavras “vermes” e “wanses”, 0 que auxilia ao consumidor, no
caso da compra. Por esse motivo, o consumidor goasdentificar a finalidade terapéutica
para a qual se destina o0 medicamento a partirefxprverm-, ndo sendo levado ao erro.

Importante frisar que a marca deve ser analisadagseu conjunto e avaliada pelo

efeito global que a mesma promove, como colocadoGama Cerqueifa. No caso da

135 Cerqueira, 1984.
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marca VERMICINA, apesar do sufixo -micina ser rek@inente bem conhecido, pois é
elemento de composicdo de varios medicamentos qasuem finalidades terapéuticas
iguais, esse passa a ser um elemento de compa&céndario na marca em questao diante
do prefixo verm-, mais comum e facilmente reconth@gia mente do consumidor. Para o
examinador, a marca deve ser avaliada como a sersaas partes e o sentido global que tal
soma provoca, sendo este um dos principios daatdarpercepcao, da qual pode-se citar o
trabalho de Rudolf Arnheiti®.

Analisando ainda os antimicrobianos e quimiote&@pie a busca pelo sufixo —micina
(antibidticos produzidos por variomicromonospora)destaca-se a marca MATSUDA-
TETRAMICINA que assinala:

“aminoacidos para uso veterinario; produtos pavarlanimais [uso veterinario]; preparagfes
para destruir animais nocivos, para uso veterinjpieparacdes antiparasitarias de uso
veterinario; coleiras antiparasitas para animaispgracdes bacterianas para uso veterinario;
preparacdes bacterioldgicas para uso veterinarepapacoes biologicas para uso veterinrio;
locdes para cdes [uso veterinario]; produtos perarlc@es [uso veterinario]; repelentes para
caes; enzimas para uso veterinario; preparacO@n@icas para uso veterinario; gorduras para
uso veterinario; logbes para uso veterinario; nadentos para uso veterinario; preparagdes
quimicas para uso veterinario; vermifugos paraveserinario; preparacoes veterinarias.”
Pode-se observar que esta marca assinala umaamemgdade de produtos,
ressaltando, neste caso, a necessidade de haverspewficacdo mais precisa em relacao ao
tipo de medicamento que a marca visa assinalardguamalisada a denominagdo comum que
compde o sinal. Além disso, destaca-se a presensmadl tetramicina que, por mais que nao
tenha sido concedido com exclusividade pelo INBIs @ inapropravel a titulo exclusivo,
pode levar o consumidor a erro, tanto na hora dgc® do medicamento humano, quando na
compra do medicamento veterinario. Para além dasasa serem seguidas pelo exame de
marcas do INPI, tem-se aqui um caso a ser melh@ami@ado de forma a poder orientar
praticas de criacdo, registro e gestdo de mareaadpmha a respeitar as expectativas e
capacidades avaliativas do consumidor. No caso atlaarMATSUDA-TETRAMICINA, o
mais indicado seria a impossibilidade de uso dal SIETRAMICINA no conjunto da marca,
mas isto foge as incumbéncias do examinador deamnae marcas do INPI, devendo ser um
topico a ser refletido dentro da area de diretnmsea a saude.
Independente do que possa ser competéncia do aNRarca de medicamentos deve

ter procedimentos proprios, avaliados e construid®sacordo, principalmente, com os

136 Arnheim, 1998.
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interesses da sociedade que, como posto por Asgetesd na marca um elemento de

informacé&o. Segundo o autor:

“A marca tem na sua base um interesse publico: dadeinformag@o ao publico em geral,
permitindo-lhe distinguir uns produtos ou servigiesoutros e evitando que seja induzido em
erro. O interesse privado dos titulares sé surgéegido num segundo plano, enquanto serve
aquela finalidade de interesse geral”

Visando ao interesse publico, a permissdo de uma@ampoder utilizar o sinal
TETRAMICINA como elemento de composi¢do, por maapropriavel que esse seja, pode
levar ao engano o publico consumidor, tornando acanam elemento de informagéo
incorreta, uma vez que a marca MATSUDA-TETRAMICIN&a a assinalar produtos muito
mais abrangentes do que os medicamentos antiliofmrtanto, mesmo como elemento de
composicdo da marca nao concedido pelo INPI comusixddade, sua presenca na

composicao do sinal torna este um sinal enganoso.

Figura 7: Busca pelo sufixo —rozol (inibidores denaatases derivados do imidazol-triazol)
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Fonte: SINPI

137 Ascensédo, 2002, p. 1206.
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Na figura 7, quando se analisa o resultado daabpsio sufixo —rozol , percebe-se que
as marcas DEPROZOL (anti-helmintico), THYROZOL @utos farmacéuticos indicados
para o tratamento de doencas de glandulas tire6MEEROQUIMICA MICROZOL
(produtos para uso agricola a saber: preparaceedeitos para destruir ervas daninhas,
fungicidas, pesticidas, herbicidas, inseticidagyiamas) infringem o inciso X do art. 124 da
LPI, uma vez que visam a assinalar medicamento®dufps diversos dos medicamentos
antimicrobianos ou quimioterapicos que séo indisgua presenca do sufixo —rozol.

Mais uma vez, ressalta-se que a observacao ecagiu das orientacbes da OMS e
OMPI quanto as marcas farmacéuticas sdo essempeiEasum exame eficaz por parte da
Diretoria de Marcas do INPI. Portanto, o uso dstai das DCBs como material de consulta

faz-se necessaria ao exame dos sinais farmacéuticos

Figura 8: Busca pelo sufixo —prazol (antiulceratiderivados do benzimidazol)
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Fonte: SINPI

Ao analisar a busca de medicamentos antiaciddsil@arosos e antiflatuléncia pelo
sufixo —prazol (figura 8), constata-se que as nsalEQUIPRAZOL (medicamentos para
medicina veterinaria, produtos veterinarios), PRARAZOL (medicamento para uso
humano) e AGEPRAZOL.:
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“(medicamentos para uso veterinario; preparacGesaf@uticas; nutricionais (complementos) -
para uso medicinal; suplementos alimentares migsieragterinarias (preparacoes); anti-
helminticos; antiparasitarias (preparagfes); cdmsdds, produtos para lavar, repelentes);
enzimas de uso veterinario; vitaminas (preparag@g)lemento nutricional (vitaminas ou
minerais) de uso medicinal; quimicas (preparagdetgyinarias)”

possuem especificacdo genérica.

Nesse grupo de marcas, encontram-se as mesmaacOsitu ja verificadas
anteriormente, como especificagfes genéricas,aoarmh o exame do sinal impossivel de ser
devidamente avaliado e mesmo finalidades tera@&utizie nada tém a ver com a real
finalidade terapéutica do sufixo -prazol.

A marca AGEPRAZOL, como exemplo, além de possuia @wspecificacdo genérica,
assinala produtos diversos daqueles que poderiaimdieados através do uso do sufixo -
prazol, ou seja, medicamentos com finalidade tertag@eantiulcerativa. Tal fato faz com que

haja a infringéncia do inciso X do art. 124 da ERlas proprias recomendacdes da OMS.

Figura 9: Busca pelo sufixo —ifeno (antiestrogéniesvados do tamoxifeno e clomifeno)

f'- Report Preview :

A0l e S

& & = Close

(Selec) Sistema de Marcas -v.2.0 (rachelb) Pag : 1

INSTITUTD
NACIONAL
k DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

SUFIXO - Texto: IFENO

1141142010 14:36:44

DIFEND

DIRETORIA DE MARCAS Quantidade: 3
Processo Classel/Prod. Situagio Titular Desp. N°RPI  Data RPI Natureza
Marca Apresentagdo Data Dep./Prior.
820410136 NCL(®) 05 Registro 47100862000150 400 1771 14/12/2004 De Produto
TOSSIFEND MNaminativa 11/12/1997
823595250 NCL(7) 05 Registro 4839781 400 1984 13/01/2008 De Produto
EBE-TAM OXFEND MNaminativa 19/07/2001
824688562 NCL(E) 05 Registro 4807316 400 1894 24/04/2007 De Produto

MNaminativa 0s/07/2002

[ cal...

[Teb e,

Quantidade: 3

[ @eor., [ 93, - mms.

Fonte: SINPI

*,)"v'-"':ﬂ = 14i3e

Analisando a busca apresentada através da figyreld@s sufixos correspondentes aos

hormonios sexuais, cabe destacar as marcas TOSSIFEBENdicamento de uso humano que
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atua sobre o aparelho respiratério), EBE-TAMOXIFENPrepara¢gbes farmacéuticas
oncolégicas) e DIFENO (preparados quimicos paraxierminio de animais nocivos;

fungicidas, herbicidas). Essas marcas visam a aasimmedicamentos diferentes de
horménios sexuais, conforme o uso do sufixo -ifenelas presentes, deveria indicar.
Novamente, tém-se marcas que infringem a LPI, @rao seu inciso X do art. 124, e as
proprias recomendacdes da OMS.

Nesse grupo, percebe-se, inclusive, o uso do syiera finalidades terapéuticas
totalmente dispares. O caso mais complexo é daan@lEENO que visa a assinalar
preparados quimicos para o exterminio de animaivosy fungicidas e herbicidas. Acredita-
se gque o problema n&o se torna mais grave, poisreanDIFENO deve ser vendida em
estabelecimento completamente diferente das faamadNovamente, o principio da
especialidade se torna elemento central para aiapée do risco de confusgopor parte do

consumidor.

Figura 10: busca pelo sufixo —astina (Anti-histaous)

138 Conforme Olavo: "Ha risco de erro ou confusdo emtido estrito sempre que a identidade ou semedhang
possa dar origem a um sinal seja tomado por oMes. ha também risco de erro ou confusdo sempreoque
publico considere que héa identidade de proveniéntiiee 0s produtos ou servi¢os a que 0s sinaissgadm ou

que existe uma relacéo, que nao ha, entre a pénaaidesses produtos ou servicos. Fala-se ent&seorde
associacdo ou risco de confuséo.(...) Desta smotestitui risco de confusdo a eventualidade dehdiqgnipoder
considerar que os produtos ou servicos em causapBenientes da mesma empresa ou de empresas
economicamente ligadas" (Olavo, 2005, p. 104 e.105)
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Fonte: SINPI

Ao analisar-se os tipos de medicamentos antifhistiaos pela busca do sufixo —
astina (figura 10), destacam-se as marcas PRAVAST]Ne assinala antineoplasicos, anti-
infecciosos, desinfetantes, antisséticos e pasaksis topicos e a FAULBLASTINA que
assinala antineoplasicos. Pode-se constatar quasaasmarcas foram concedidas com a
infringéncia do inciso X do art. 124 da LPI e tambéontrarias as recomendag¢fes da OMS.

Isto & explicado, pois o0 radical —astina deverisinatar somente anti-histaminicos e as

marcas assinalam medicamentos diferentes.

Figura 11: Busca pelo sufixo —exina (mucoliticoev@elos do bromoexina)
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Fonte: SINPI

Ao analisar os medicamentos para tosse e resfead busca pelo sufixo —exina
(figura 11), destaca-se a presenca das marcas CHNIAE(antibidticos para uso humano) e
PROFALEXINA (medicamento para a medicina humana)marca CELLEXINA, que
assinala antibioticos, foi concedida contrariamemenciso X do art.124 da LPIl, bem como
as recomendacfes da OMS, pois deveria assinalanige do sufixo -exina, preparados para
tosse e resfriado, mais especificamente mucoliti@osmedicamento PROFALEXINA, que
assinala medicamentos para a medicina humana, tpaciBcacdo genérica, o que
impossibilita ao examinador realizar um exame mpegsiso, que poderia até mesmo levar ao
indeferimento da marca, caso fosse constatadastbpiode da marca ser enganosa. Tal fato
comprova, mais uma vez, a necessidade de uma praisao nas especificacdes da classe
de medicamentos.

Neste capitulo houve a descricdo de como foi olgtiflante de dados para a andlise,
do recorte escolhido, baseado no processo de aditagéo, e, a partir destes, a elaboracéo
da Tabela 1, com a ajuda de um profissional da famesacéutic®. Através desta tabela,

onde estdo contidos 0s grupos terapéuticos maisif@aos e seus prefixos, radicais e sufixos

139 Informagéo pessoal concedida pela especialistarsgém INPI, lolanda Fierro.
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correspondentes, foram realizadas buscas no Sidt@egrado da Propriedade Industrial
(SINPI) do INPI. O resultado destas buscas foiisadb e a partir deste, far-se-ao, a seguir,
algumas observacfes e conclusfes obtidas sobreameexle sinais que assinalam
medicamentos no INPI.

Primeiramente, cabe observar que em varios resasltaids buscas (tabela 5), a
especificacdo das marcas dos medicamentos se en@oriiastante genérica. Este fato
dificulta o exame, visto que o examinador ndo tepossibilidade de relacionar o prefixo,
radical ou sufixo correspondente ao seu grupo feéot&co e se este grupo esta contido na
especificacdo do medicamento. Uma sugestdo, comjeiiv® de tornar o exame mais
apurado, seria exigir que todo o sinal que assisal um medicamento tivesse uma
especificacdo mais precisa.

Outra consideracdo que merece ser destacada &€@ssan de marcas enganosas, ou
seja, as que infringem o inciso X do art. 124 dd. llBmbre-se aqui que, para fins de
amostragem, foram utilizadas apenas medicamentasitdenedicacdo. Ampliar para toda e
qualquer marca de medicamentos levaria a um maimero de exemplos. Como exemplos
dessas marcas estdo DEPROZOL e THYROZOL que, atdvéeu sufixo -rozol, deveriam
assinalar somente antimicrobianos e quimioterapeosdo anti-helminticos e produtos
farmacéuticos indicados para o tratamento de deemhealandula tiredide, respectivamente.
Este fato poderia ser evitado se estivesse inchudexame de marcas uma consulta a lista de
prefixos, radicais e sufixos da ANVISA, relacionaras com 0 seu grupo farmacéutico e o
tipo de medicamento correspondente.

Outro destaque € a presenca da infringéncia dsondido art. 124 da LPI, através da
concessao do sinal BETAZOL. Este sinal € uma Denagdio Comum Brasileira, logo néo
poderia ser concedido a titulo de exclusivo. Umasatia a lista de Denominag¢des Comuns
Brasileiras contida navebsiteda ANVISA, poderia ter evitado este equivoco.

Na tabela abaixo, apresenta-se uma compilacéesdtiado da pesquisa.
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Tabela 5: Compilacéo da Pesquisa
Fonte: Elaboracgado propria

Conformes com

Problemas com a

fi dicai i Infringéncia | Infringéncia as especificacdo ( genérica
PrEMIXs, radicals € SulixoS 1 44 inciso VI | do inciso X recomendacBes | ou assinalando diversos
da OMS e LPI produtos)
-adol 10 0 3 3 4
-azona 2 0 0 0 2
-eridina 1 0 1 0 0
-drina 1 0 1 0 0
-oxicam 2 0 0 1 1
-cort 39 1 9 3 26
-adina 3 0 2 0 1
-bactam 1 0 0 1 0
-ciclina 4 0 0 2 2
-cilina 15 0 0 9 6
-micina 19 1 5 7 7
-penem 2 0 0 2 0
-rubicina 2 0 0 2 0
-tricina 1 0 0 1 0
-platina 3 0 0 3 0
-prim 1 0 0 1 0
Rifa- 9 0 0 6 3
Sulfa- 11 0 1 7 3
-rozol 5 0 3 2 0
-verina 2 0 0 1 1
-alox 3 0 2 0 1
-prazol 6 0 0 1 5
-andr- 6 0 2 3 1
-ifeno 2 0 2 0 0
-oxifeno 1 0 1 0 0
-sterida 1 0 1 0 0
-astina 2 0 2 0 0
-cromil 1 0 1 0 0
-exina 2 0 1 0 1
-terol 7 0 2 3 2
Total 164 2 39 58 66
100% 1% 24% 35% 40%

A tabela 5 demonstra que a incidéncia de espegifgsagenéricas ou que assinalam

uma grande variedade medicamentos € o maior prabldm exame de marcas de

medicamento, representando um total de 40% dasni&tas analisadas contendo os

prefixos, radicais e sufixos listadds Como comentado, a especificacdo genérica nédo

140 cabe notar que as buscas dos prefixos, radicifx®s nao listados apresentaram marcas que nao
representaram claramente a finalidade terapéuticaedlicamento correspondente ou nédo faziam parte do
intervalo temporal adotado pela pesquisa, ou $4j@5/1997 a 30/06/2009.
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permite ao examinador aferir se o sinal requer@aa marca incide ou néo no inciso X do
artigo 124 da LPI, por exemplo, podendo levar a&esgdo de marcas enganosas.

Diante de tudo que foi exposto, 0 que se objetora este trabalho € sugerir que o
exame de todo o sinal que vise assinalar medicasieadmpreenda a consulta das listas
publicadas pela ANVISA de prefixos, radicais e »di relacionando-os com o seu grupo
farmacéutico e a de Denominacdes Comuns Brasileabsn de levar em conta as
Denominagcdes Comuns Internacionais, bem como gronespecificacdes mais precisas que
permitam ao examinador executar um exame de manraaseficaz.

Com isso, acredita-se que o exame de marcas decaneghitos no INPI estaria
observando as recomendagfes da OMS, assim comaitea melhor qualidade.
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5- CONCLUSAO

Este estudo tem o propoésito de fornecer subsicios pm futuro procedimento de
analise das marcas farmacéuticas. Desta formajourse a abordagem através da
conceituacado do que seja marca, bem como das nepascipios aplicaveis ao sinal que
reivindica ostatusde marca registrada. Em seguida, procurou-se itoacas denominacoes
comuns internacionais e brasileiras, bem como taméformacdes sobre a constituicdo
dessas listagens, apontando para a importanciaaqabservancia das mesmas tem na
atualidade.

Por fim, buscou-se levantar marcas que foram caet@edsem a observancia das
DCBs e DCls, exemplificando como procedimentos negigsuturados para o exame das
marcas farmacéuticas em muito contribuiriam pasaltados de exames mais acordados com
o disposto na legislacéo de propriedade industrial.

Os resultados obtidos pela pesquisa, que se eapnorgxpostos e analisados no
capitulo trés, assim como a pesquisa completaizadal por esta autora junto ao SINPI,
corroboram a hipétese de que o fato do INPI ndarlewn consideracdo as orientacdes da
OMS no exame de marcas de medicamentos acarraiacassao de sinais inapropriaveis
como direito exclusivo. Este foi 0 caso, por exampb sinal BETAZOL, inapropriavel por
ser sinal necessario, mas concedido sem restri¢coes.

Além disto, também se pbde observar a concessdnatieas passiveis de levar o
consumidor a erro, isto €, marcas que contém unfixpreradical ou sufixo né&o
correspondente a finalidade terapéutica do mesrabfaio pdde ser comprovado por esta
pesquisa quando, a partir busca efetuada, encemiyse marcas, por exemplo, que deveriam
assinalar anti-histaminicos, devido a presenca ufxcs -astina, mas que assinalavam
medicamentos diferentes destes. Outros exemplo®ntados foram os da marca
PRAVASTINA, que assinala antineoplasicos, anti-éefesos, desinfetantes, antissépticos e
parasiticidas topicos, e da marca FAULBLASTINA, @ssinala antineoplasicos.

Os exemplos citados acima, ou seja, as marcas @un fconcedidas com a
infringéncia dos incisos VI e X da LPI, represent26% do total das marcas analisadas.

Alguns outros problemas no exame das marcas fautiea® foram detectados com a

analise dos dados e expostos no capitulo trés cponogxemplo, o caso de especificacbes
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genéricas. Este problema é de extrema relevarstia quie representa 40% do total de marcas
analisadas. Uma sugestdo para a realizacao de ammeaxais apurado seria a exigéncia de
especificagcdes mais precisas, a fim de que o exawoinpudesse relacionar corretamente o
prefixo, radical ou sufixo presente no sinal qu& examinando com a finalidade terapéutica
que aqueles representam, tendo em vista a espeéibiaequerida pelo titular do pedido de

marca. Tal procedimento impediria a concesséo dea®a@ue, por sua composi¢ao, indicam

certa finalidade terapéutica, para medicamentostiisan em disturbios distintos.

A sugestdo, portanto, entendida por este traballoocimprescindivel para o
aprimoramento do exame de marcas, conforme ja dachemnteriormente, € a necessidade
de observancia, durante o exame marcario, das tist®CBs e radicais disponibilizados pela
ANVISA no seuwebsite Acredita-se que estas sugestfes minimizarianmeessao de sinais
inapropriaveis como direito exclusivo e de sinaigaosos.

As marcas, na atualidade, passaram a ser verdadestoumentos de concorréncia e
fidelizacdo de clientela. Sua importancia econdmpara as empresas, € cada vez mais
motivo de maior interesse por parte dos gerentgsocativos. Valorar uma marca, expandir
seu potencial de atracao de clientela, gerenaile-leorma a obter maiores lucros séo apenas
alguns dos temas em voga quando se esta diant®tdocial assumido por esses sinais
distintivos.

As marcas farmacéuticas parecem seguir tais dietie gestao estratégica de marcas,
buscando aumentar seu poder de persuasao e fgdelizia clientela. Em um mercado onde
h&a estimulos a prescricdo de genéricos, a martarse um elemento de persuasao na mente
do consumidor fidelizado que prefere o medicaméttomarca” ao genérico desconhecido.
Desta forma, as marcas perpetuam um certo mongpdiineiramente concedido através das
patentes, uma vez que tornam o consumidor cativeeagoder de persuasao e informacao
conquistado nos anos de exclusivo patentario.

Diante desse cenério, a concessdo de sinais commasntrmacéuticas deve ser
executada de forma a promover uma analise conwstendo em vista a importancia que as
marcas assumem para o consumidor. Enquanto insitasmde informacéo, elas garantem a
constancia da compra de produtos ja experimen@dpsrtanto, ja conhecidos e aceitos. As
marcas, muitas vezes, indicam as finalidades edsosdos produtos através da composicéo
de seunaming utilizando prefixos, radicais ou sufixos que #ara o consumidor acerca dos
beneficios ofertados pelo fabricante através dalyico Conceder marcas que ndo possam

exercer devidamente a funcéo informativa, ou pjae fornecam informacfes enganosas, é
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levar o consumidor a incorrer em erro quanto acefdeio esperado acerca da mercadoria
adquirida.

Desta forma, buscou-se, através deste estudo, claaatancdo para a importancia da
observacdo das listas de DCBs fornecidas pela Anne ato do exame de sinais que
reivindicam ostatusde marcas farmacéuticas. Assim, acredita-se goeneessao de tais
sinais estaria menos sujeita a erros que fererspmstio na Lei de Propriedade Industrial. As
explicacbes acerca do procedimento de andlise asegprido de forma mais adequada,
conforme disposto na apresentacdo dos dados ntuloapgs, tende, apenas, a fornecer
subsidios para a elaboragdo de procedimentos ptw g Diretoria de Marcas do INPI a
serem aplicados ao exame de sinais que visem tificlanmedicamentos.

Compreende-se ser este estudo um levantamentonim@li com o objetivo de
fornecer material de andlise para futuros procedioseda Diretoria de Marcas do INPI
quanto ao exame dos sinais da classe de medicanéittetanto, € importante ressaltar
serem as marcas farmacéuticas um excelente obgtestudos que ainda pode ser
empreendido no sentido de melhor compreender anitadde gestdo desse tipo de marca.
Além disso, analisar como a marca farmacéutica fma@onar como um prolongamento do
monopolio concedido pela patente é outro tema gugesdas discussfes e reflexdes deste
trabalho, podendo ser avaliado de forma mais @econsistente em outra pesquisa.

Por fim, e como mais uma sugestdao de um estudoofufai também observado
durante a coleta e a analise dos dados que existetos sinais que assinalam medicamentos
que sao registrados no INPI, mas ndo sao efetivi@ntwamercializados. Acredita-se que a

explicacdo desse fato mereca também ser investegadana pesquisa futura.
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WHO46.19 Nonproprietary Names for Pharmaceutical Substances

The Forty-sixth World Health Assembly,

Recalling resolution WHA31.32 on the importance of using nonproprietary names
in establishing national drug formularies;

Acknowledging with satisfaction the increasing contribution of generic products
to national drug markets in both developed and developing countries;

Noting the current trend to market products with the same active ingredient as,
and intended to be clinically interchangeable with, a product currently on the market
(multisource products) under trade-marks or brand names derived from stems or other
descriptors used in international nonproprietary names;

Recognizing that such a practice, particularly in respect of single-ingredient
prescription drugs, may compromise the safety of patients by creating confusion in
prescribing and dispensing medicines and by interfering with the orderly development of
the nomenclature for international nonproprietary names;

Aware of the concern expressed by the Sixth International Conference of Drug
Regulatory Authorities (1991) about the increasing use of pharmaceutical brand names
that are very similar to or derived from international nonproprietary names;

Noting the recommendation made by the WHO Expert Committee on the Use of
Essential Drugs, in its fifth report, on the need to discourage, as a matter of urgency, the
use of trade-marks that are derived from international nonproprietary names,

1. REQUESTS Member States:

(1) to enact rules or regulations, as necessary, to ensure that international
nonproprietary names (or the equivalent nationally approved generic names) used
in the labelling and advertising of pharmaceutical products are always displayed
prominently;

(2) to encourage manufacturers to rely on their corporate name and the
international nonproprietary names, rather than on trade-marks, to promote and
market multisource products introduced after the expiry of a patent;

(3) to develop policy guidelines on the use and protection of international
nonproprietary names, and to discourage the use of names derived from them, and
particularly names including established stems, as trade-marks;

2. CALLS ON the Director-General to intensify his consultations with governments
and representatives of the pharmaceutical industry on ways of reducing to a minimum the
problems arising from drug nomenclatures that may create confusion and jeopardize the
safety of patients.
Twelfth Plenary Meeting, 12 May 1993
A46/VR/12

1 WHO Technical Report Series, No. 825, 1992



Classificacao Nacional de Produtos e Servicos



Guia do usuario

O ato normativo que criou a Classificacdo Nacional de Produtos e Servigos estabeleceu
um limite: cada pedido de registro de marcas devera assinalar uma unica classe. Adicionalmente,
dentro da classe escolhida, o pedido podera compreender até o maximo de trés itens. No caso de
medicamentos, o limite € de dois itens. Duas premissas estiveram presentes na elaboragao da
Classificagao:

- Estabelecer uma linguagem que agregasse produtos e servicos, utilizando denominagbes
genéricas que delimitassem adequadamente o ambito de protecdo e, ao mesmo tempo,
permitissem a analise de colidéncias por afinidade de produtos/servicos, intra e interclasses.

- Estabelecer um codigo, fixado em quatro digitos, que traduzisse cada linha de
produto/servigo, a fim de permitir a automacao. Os dois primeiros digitos representam a classe do
produto ou servigo e os dois digitos finais o item especifico dentro da classe.

A classificacao foi instituida pelo Ato Normativo 51, de 1981 e ja existem estudos em
andamento para sua atualizagdo. A diretiva basica sera sua compatibilizacdo com a Classificagao
Internacional de Nice, adotada por diversos paises, e que representa, a exemplo da congénere
Classificagdo Internacional de Patentes, uma referéncia basica em termos de padronizagéo
internacional.

A Classificacdo atual é composta de 41 classes, sendo 35 referentes a produtos e seis a
servicos. Conforme explicado, cada uma das classes € dividida em itens. Algumas classes,
normalmente as mais demandadas, possuem grande numero de itens. Esse € o caso, por
exemplo, da Classe 05 (Medicamentos), com 17 itens. Outras, como Plantas e Flores (Classe 10),
tém apenas um item. llustrando: os remédios expectorantes tém a classificacdo 05.14, o que
significa que estdo na Classe 05, item 14. A tabela abaixo apresenta a descricdo das 41 classes
que formam a Classificacdo. Clicando-se no titulo de cada uma das classes pode-se ver os itens
especificos que as compdem.

Observagdo: Existem notas explicativas para todas as 41 classes que serdo paulatinamente
incorporadas a esta pagina.

Tabela de Classificagao de Produtos e Servicos

Classe 1 Produtos e substancias quimicas e minerais e aqueles de origem animal ou vegetal,
predominantemente destinados ao uso industrial. Contrapde-se, portanto, aos
produtos destinados ao uso final, com excecao daqueles incluidos nos itens 01.40 e
01.45. Em geral, os produtos e substancias deste item dependem ainda de algum
tipo de tratamento para seu consumo final, podendo entao estar incluidos em outros
itens previstos nas demais classes.

Classe 2 Matérias tintoriais e os preservativos contra oxidacao e deterioracao.Esses
materiais tintoriais sdo normalmente utilizadas em revestimento de interiores e para
fins industriais, ndo se confundindo com aquelas previstas em outras classes, com
outras finalidades. Da mesma forma, os preservativos aqui incluidos sdo aqueles
que tenham como finalidade precipua a prevengao contra oxidacéo e deterioragao
de qualquer material, independentemente da matéria-prima de que aqueles e estes
sao constituidos.



Classe 3

Classe 4

Classe 5

Classe 6

Classe 7

Classe 8

Classe 9

Classe 10

Classe 11

Classe 12

Produtos de limpeza e higiene doméstica, humana e veterinaria, bem como os
produtos de perfumaria, de toucador e cosméticos. Assim sendo, todos os produtos
utilizados em limpeza doméstica e lavanderia incluem-se nesta classe, inclusive
artigos téxteis impregnados por substancias destinadas a limpeza. O mesmo
entendimento se aplica aos produtos higiénicos, de toucador, de perfumaria e
cosméticos de uso pessoal, excetuando-se produtos de cutelaria, I1dminas para
barbear e similares elétricos de artigos de uso exclusivamente pessoa, que estao
incluidos em classe especifica.

Graxas e 0leos lubrificantes e os combustiveis em geral, bem como artigos nao
elétricos para iluminagéo.

Medicamentos alopaticos, homeopaticos, veterinarios, correlatos em geral, produtos
para tratamento odontolégico e membro e érgéos artificiais. Os medicamentos
estdo especificados em itens que designam genericamente as suas finalidades
terapéuticas. Os demais produtos, que se destinam exclusivamente a) defesa e a
protecao da saude, (aplicagcao terapéutica), definem-se como correlatos, conforme
dispde a Legislagao de Vigilancia Sanitaria. Essa classe compreende, assim, todos
os produtos cuja finalidade especifica seja a defesa ou apoio a saude humana e
animal, excetuando-se, apenas, os aparelhos utilizados para esse fim.

Minérios, metais e moldes para fundigdo em geral. Os minérios incluidos nesta
classe sao aqueles que permitem produgao de metais em escala econdmica,
distinguindo-se, portanto, dos produtos minerais em geral. O critério basico para a
inclusao dos produtos nesta classe foi a matéria-prima.

Maquinas, equipamentos, dispositivos e veiculos de transporte, icamento,
rebocamento e armazenagem, bem como matrizes industriais. O objetivo basico
desta classe foi o de agrupar todas as maquinas e equipamentos de utilizagao
predominantemente industrial em contraposicéo aos de uso doméstico,
genericamente denominados de "uso comum"”, previsto em outra classe, além de
veiculos e dispositivos especiais auxiliares do transporte e armazenagem de
mercadorias. As partes, componentes e acessérios encontram-se, agrupados em
um s6 item, a fim de possibilitar a inclusdo de partes e acessoérios comuns aos
diversos outros itens.

Ferramentas, ferragens, instrumentos manuais, cutelaria e armas brancas. Todos
os artigos desta classe sdo, necessariamente, de propulsdo muscular, ndo incluindo
similares acionados por qualquer outro meio.

Aparelhos elétricos, eletronicos, cientificos e de uso comum, de precisao ou ndo. O
objetivo basico desta classe foi o de agrupar todos os artigos de utilizacéo
predominantemente cientifica, médica e de uso comum, em contraposi¢ao aos
destinados a uso industrial, previstos em outra classe. As partes, componentes e
acessorios encontram-se agrupados em um so item, a fim de permitir a inclusdo de
partes e acessoérios comuns aos diversos itens.

Plantas e flores naturais.

Revistas, jornais e publicagbes periddicas. Estdo incluidos nesta classe somente
publicacbes com previsdo e compromisso de periodicidade, cujo conteudo de cada
edicdo nao represente mera atualizagdo ou complementagéo de edic&do anterior.

Tendas, barracas, lonas, salva-vidas e para-quedas, bem como redes para
descanso. As lonas incluidas nesta classe independem dos materiais de que séo
revestidas, excluindo-se quando tiverem destinacao especifica.



Classe 13

Classe 14

Classe 15

Classe 16

Classe 17

Classe 18

Classe 19

Classe 20

Classe 21

Classe 22

Classe 23

Classe 24

Classe 25

Classe 26

Classe 27

Classe 28

Classe 29

Armas de fogo, equipamentos bélicos, muni¢des, substancias explosivas e fogos de
artificio. Os veiculos para fins exclusivamente bélicos estdo incluidos nesta classe.

Metais preciosos e semipreciosos, pedras € joias, preciosas ou ndo. Todos os
artigos de metal precioso estéo incluidos nesta classe, exceto os utensilios
domeésticos.

Instrumentos musicais, de acustica e suas partes, exclusive equipamentos de
sonorizagao.

Papel, livros, impressos de todos os tipos, pequenos artigos para escritério, material
didatico e de desenho, ornamentos, manequins, caracteres de imprensa, plantas,
flores e frutas artificiais e artigos religiosos.

Borracha, matéria plastica em geral e materiais para calafetar, isolar e vedar. As
imitacdes de couro e pele estdo incluidas nesta classe, exceto os seus artefatos.
Quaisquer produtos podem ser incluidos nesta classe, desde que especificamente
destinadas a calafetar, isolar ou vedar.

Couros e peles. Os artigos incluidos nesta classe podem ser em bruto ou tratados,
exclusive seus artefatos.

Materiais para construcao e pavimentagao, estruturas pré-fabricadas ou pré-
moldadas, madeira, pecas sanitarias, instalagdes hidraulicas e mangueiras.

Artigos do mobilidrio em geral, acolchoados, utensilios domésticos, recipientes e
embalagens, vidros, espelhos, cristais, pincéis e espetos. O termo "utensilios
domésticos" ndo inclui os eletrodomésticos, que estao previstos em outra classe. A
redacdo acima nao é exaustiva, devendo ser consultado o préprio texto da
classificacao.

Alimentos e demais artigos para animais, excetuando-se tdo somente os produtos
veterinarios e para higiene animal. Nao importa, para efeitos desta classe, a
matéria-prima utilizada.

Animais vivos e ovos para incubacao.

Fios e materiais téxteis em geral e produtos para estofamento.

Tecidos, roupa de cama, mesa, banho e cozinha e artigos téxteis para limpeza.
Para efeitos desta classe ndo importa a matéria-prima utilizada.

Roupas e acessorios do vestuario em geral e artigos de viagem. Para efeitos desta
classe nao importa a matéria-prima utilizada.

Artigos e artefatos de armarinho, qualquer que seja a matéria-prima utilizada.

Cortinas, tapetes e materiais para revestimento de interiores. Excetuam-se,
entretanto, os tapetes para veiculos, materiais para construcdo, matérias tintoriais e
laminados plasticos.

Jogos, brinquedos, passatempos e artigos para ginastica e esporte em geral,
exceto roupas e acessorios do vestuario. Para efeitos desta classe nao importa o
meio de propulsdo empregado.

Carnes, aves, ovos, peixes, frutas, cereais, legumes, gorduras e condimentos em
geral. Estao incluidos nesta classe os produtos "in natura" e industrializados, salvo



Classe 30

Classe 31

Classe 32

Classe 33

Classe 34

Classe 35

Classe 36

Classe 37

Classe 38

Classe 39

Classe 40

Classe 41

se, industrializados, incluirem-se em itens das classes 30, 31, 32, 33 e 35.

Café e ervas para infusdo. Incluem-se nesta classe os produtos "in natura" e
industrializados, exceto doces fabricados desses produtos.

Laticinios, margarinas e leite de soja. Est&o incluidos nesta classe produtos
industrializados, salvo os que se incluirem em itens das classes 32 e 33.

Massas alimenticias, farinhas e fermentos em geral.
Doces, pés para fabricagao de doces, agucar e adogantes em geral.
Tabaco em geral, industrializado ou nao, e artigos para fumantes.

Bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas, xaropes, sucos, gelos e substancias para fazer
bebidas e para gelar.

Servigos bancarios em geral, seguro, resseguro, capitalizagao, previdéncia privada,
cartdo de crédito e servigos auxiliares das atividades financeiras.

Servicos de arquitetura, engenharia, desenho técnico, construcao civil, estudo e
representagao grafica da origem, formacao, evolucao e transformagao do globo
terrestre, prospeccao, paisagismo, decoracao, florestamento, reflorestamento,
urbanismo, desenho artistico, meteorologia, astronomia, composicao grafica,
reparagao, conservagao, montagem e limpeza em geral, distribuicao de agua, luz,
gas e esgoto e servigos auxiliares as atividades agropecuarias.

Servicos de comunicacgao, publicidade, propaganda, transporte, armazenagem,
embalagem, hotelaria e alimentagdo em geral.

Servigos médicos, odontologicos, veterinarios e de psicologia, fisioterapia,
fonoaudiologia, assisténcia social, biologia e auxiliares.

Esta classe compreende servigos nao previstos nas classes 36, 37, 38, 39 e 41.
Servicos de ensino e de educacao de qualquer natureza e grau, diversao, sorteio,

jogo, organizacao de espetaculos em geral, de congresso e de feira e outros
servicos prestados sem finalidade lucrativa ou de natureza filantrépica.



Lista de classes e itens com notas explicativas

Classe 1

Produtos e substancias quimicas e minerais e aqueles de origem animal ou vegetal,
predominantemente destinados ao uso industrial.

Item 10
Resinas em geral.

Item 15
Substancias para extinguir fogo.

Item 20

Substancias para témpera e preparados para solda
Nota explicativa

Incluem-se neste item apenas as substancias quimicas especialmente destinadas para témpera e
solda. Excluem-se os eletrodos e metais de adi¢do para solda, que se incluem no item 06.40.

Item 25
Substancias para conservar produtos alimenticios.

Item 30
Substancias para curtimento, impregnacao e acabamento de qualquer material.

Item 35
Substancias e produtos quimicos abrasivos, adesivos e aglutinantes destinados ao uso industrial.

Notas explicativas

Incluem-se neste item as substancias e produtos quimicos de aplicacao em industrias, isto &€, em
estado natural ou apenas submetidos a ligeiro tratamento de purificagdo ou limpeza, em
contraposicdo aos beneficiados para utilizacdo nao industrial. Por exemplo: abrasivos (item
08.30), aglutinantes, como material de limpeza (item 03.10) e adesivos, como material para
escritorio (item 16.30).

Item 40
Defumadores e ervas para banhos em geral.

Notas explicativas

Incluem-se neste item as ervas para banho "in natura", de imersao de uso pessoal (item 03.20) e os banhos
de imersao de uso em animais (item 03.30)



Item 45
Fertilizantes em geral.

Notas explicativas

Incluem-se neste item todas as substancias e produtos, de qualquer origem, destinados a fertilizar, adubar
ou recuperar o solo.

Item 50
Substancias e preparados quimicos para destruir ervas daninhas, insetos e animais nocivos.
Notas explicativas

Excluem-se deste item as armadilhas que contém substancias e preparados quimicos para capturar insetos
nocivos, incluidas no item 20.30.

Item 55
Substancias e produtos quimicos destinados as atividades agropecuarias.
Notas explicativas

Incluem-se neste item produtos especificos ndo compreendidos nos itens 01.45 e 01.50, tais como
reguladores do crescimento de plantas, ceras de enxerto etc

Item 60
Celulose, polpa de madeira e cortica.
Notas explicativas

Excluem-se deste item a madeira, em suas diversas formas de apresentacgao, que estéo incluidas no item
19.60.

Item 65
Microorganismos destinados ao uso industrial.
Item 70
Substancias e preparados quimicos destinados as composicdes fotossensiveis.
Notas explicativas

Incluem-se neste item os reagentes quimicos em geral utilizados em revelagao fotografica.
Item 75
Substancias e produtos de origem vegetal, em bruto, destinados a industria em geral.
Notas explicativas

Incluem-se nestes itens as substancias e produtos em estado natural ou submetidos apenas a
ligeiro tratamento de ria téxtil, absorventes quimicos, aceleradores quimicos, aguarras e