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RESUMO

NUNES, Luciene Pereira. O Regulamento de utilizagdo e as marcas coletivas: do
obrigatorio as potencialidades; 2024. 552 f. Tese Doutorado em Propriedade Intelectual e

Inovacdo) — Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 2024.

Este estudo teve por objetivo analisar a construgdo e o contetdo dos regulamentos de utilizacdo
das marcas coletivas no Brasil, com base na Instrucdo Normativa n® 19/2013 do INPI. A
pesquisa, de carater qualitativo e exploratério, utilizou a analise de contetdo proposta por
Bardin (2011) para examinar 95 regulamentos de utilizacdo e documentos associados,
selecionados entre marcas coletivas registradas entre 2014 e 2021, periodo no qual a IN n°
19/2013 encontrava-se vigente. Embora tenha sido revogada a portaria que a substituiu ndo
alterou o contetido presente na IN 19/13, o que mantém a validade deste estudo. A analise
guanto a forma revelou que muitos regulamentos sdo simplorios e replicam erros de
regulamentos anteriores, sem explorar plenamente as potencialidades do documento. A analise
de conteldo identificou que aspectos administrativos e gerenciais, como controle e fiscalizagéo,
qualidade, comercializagdo, logistica e producéo, sdo os mais abordados, seguidos por questdes
socioeducacionais e publicitarias. A pesquisa destaca a necessidade de instrumentos de
orientagéo para a elaboracdo dos regulamentos, visando uma melhor compreenséo das marcas
coletivas e suas funcdes. Conclui-se que os regulamentos de utilizacdo ainda sdo subutilizados,
havendo espago para aprimoramentos que alinhem melhor os objetivos das entidades coletivas
com as possibilidades oferecidas pelas marcas coletivas.

Palavras-chave: Marca, marca coletiva, regulamento de utilizacdo, analise de contetdo.



ABSTRACT

NUNES, Luciene Pereira. O Regulations of use and collective marks: from mandatory to
potential; 2024. 552 f. Tese Doutorado em Propriedade Intelectual e Inovagdo) — Instituto

Nacional da Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 2024.

“The aim of this study was to analyze the construction and content of the regulations of
collective trademarks in Brazil, based on INPI Normative Instruction 19/2013. The research,
qualitative and exploratory in nature, used the content analysis proposed by Bardin (2011) to
examine 95 regulations of use and associated documents, selected from collective trademarks
registered between 2014 and 2021, the period in which IN 19/2013 was in force. Although it
has been revoked, the ordinance that replaced it did not alter the content of IN 19/13, which
maintains the validity of this study. The analysis of form revealed that many regulations are
simplistic and replicate errors from previous regulations, without fully exploiting the
document's potential. The content analysis identified that administrative and managerial
aspects, such as control and inspection, quality, marketing, logistics and production, are the
most addressed, followed by socio-educational and advertising issues. The research highlights
the need for guidance instruments for drafting regulations, with a view to better understanding
collective brands and their functions. It concludes that usage regulations are still underused,
and there is room for improvement to better align the objectives of collective entities with the
possibilities offered by collective brands.”

Translated with DeepL.com (free version)

Keywords: Trademark, collective mark, regulation of use, content analysis.
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INTRODUCAO

J4

Conforme a Lei da Propriedade Industrial-LP1* 9.279/1996, marca coletiva ¢ “aquela
usada para identificar produtos ou servigos provindos de membros de uma determinada
entidade”. Ela permite que o consumidor reconhega caracteristicas que julga importantes para
diferenciacdo perante os concorrentes no mercado. Qualquer associagéo, cooperativa, consorcio
Ou outra organizagédo, que representa um conjunto de produtores ou empresas, pode requerer o
registro de uma marca coletiva.

As marcas coletivas se inserem no conjunto de sinais distintivos coletivos de produtos
ou servicos que diferem das marcas individuais no que diz respeito a titularidade e as
especificidades juridicas em decorréncia das fun¢des socioecondmicas a que se destinam, como
a necessidade do regulamento de utilizacdo (RU) para a concessao do registro (Carvalho, 2008).

Para Largo Gil (2001), falando a partir da experiéncia do ordenamento espanhol e
europeu, o titular da marca coletiva é a entidade que se constitui, entre outras coisas, para
atender aos interesses daqueles que a integram, no intuito de que estes consigam uma
comercializacdo, dos seus produtos e servi¢cos no mercado, mais eficiente do que conseguiriam
se 0s comercializassem individualmente. Desta forma, pequenos e médios comerciantes teriam
alguma chance de competir com as grandes empresas. Para a autora, 0 objetivo do titular da
marca coletiva ndo seria lucrar com o uso da marca para obtencdo de beneficios econémicos
diretos, mas sim assegurar a funcéo especifica da marca que € atender a um interesse superior
de caréter coletivo ou publico.

A marca de natureza coletiva apresenta certas especificidades que a diferenciam das
demais marcas de produtos e servicos pertencentes a empreendedores individuais e empresas.
Uma dessas especificidades ¢ a obrigatoriedade de apresentagdo do ‘regulamento de utilizagao’,
conforme determina o artigo 147 da LPI, aplicada no Brasil. A elaboracdo do regulamento de

utilizacdo, no momento da realizacdo desta pesquisa, se guiava pelo estipulado pelo artigo 3°

1 Lein°9279 de 14 de maio de 1996. Disponivel em<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9279.htm>
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da Instrucdo Normativa n.° 19/2013 do Instituto Nacional da Propriedade Industrial? (IN
19/2013, INPI), contendo informacgdes sobre a descricdo da pessoa juridica requerente; as
condicBes para eventual desisténcia do pedido de registro ou rendncia, parcial ou total, do
registro da marca; os requisitos necessarios para a afiliacdo a entidade coletiva e para que as
pessoas, fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam
autorizadas a utilizar a marca em exame; as condic@es de utilizacdo da marca, incluindo a forma
de apresentacdo e demais aspectos referentes ao produto ou servico a ser assinalado; e eventuais
san¢Oes aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca. Entretanto, conforme ressaltado no
paragrafo unico do referido artigo, o regulamento de utilizacdo ndo estd limitado a esses
elementos, podendo trazer outros facultativos que, por sua vez, podem sinalizar as estratégias,
barreiras e condutas adotadas pela coletividade com relagéo ao uso do sinal coletivo.

A IN n° 19/2023 foi revogada e em seu lugar passou a vigorar em 2022 a
PORTARIA/INPI/PR n. 08, de 17 de Janeiro de 20223, entretanto embora a IN n® 19/2013
tenha sido revogada, a portaria que a precedeu ndo inova com relagdo ao que deve constar no
regulamento de utilizacdo, portanto, o presente estudo, ainda apresenta validade no que tange
as contribuicdes que busca acerca da elaboracao e contetdo dos regulamentos de utilizacdo.

Para Barbosa, Moreira e Regalado (2015, p. 230) o regulamento de utilizacdo ¢ um
instrumento privado que deve expressar os interesses da entidade coletiva, devendo ser coerente

com a vontade da maioria e servindo como um instrumento norteador do desenvolvimento da

2 Instrucdo Normativa n.° 19 de 18 de margo de 2013. Disponivel em: <https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/instrucao_normativa 192013 regulamento_de utilizacaol.pdf>

3Tal portaria, em seu artigo 72, determina:

“O regulamento de utilizagdo, cujo modelo, de uso facultativo, pode ser encontrado no Manual
de Marcas, devera conter: | — descricdo da pessoa juridica requerente, indicando sua
qualificacdo, objeto social, enderego e pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la;
Il — condigdes para eventual desisténcia do pedido de registro ou rendncia, parcial ou total, do
registro da marca; 111 — requisitos necessarios para a afiliagdo a entidade coletiva e para que as
pessoas, fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam
autorizadas a utilizar a marca em exame; 1V — condicGes de utilizagdo da marca, incluindo a
forma de apresentacéo e demais aspectos referentes ao produto ou servico a ser assinalado; e V
— eventuais sang¢des aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca. Pardgrafo Unico. Além
dos elementos mencionados no caput, o regulamento poderéa ser acrescido de quaisquer outros
elementos que o requerente da marca coletiva julgar pertinente.”

Disponivel no endereco eletronico https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/PORT INPI PR 08 2022 consolidada agosto 2023.pdf.
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entidade. Por ser um instrumento privado, nele podemos observar os interesses, objetivos e
finalidade da entidade coletiva.

Entretanto, 0 RU ainda é um instrumento pouco explorado e compreendido por seus
requerentes e usuérios, sendo comum, por exemplo, a apresentacdo de outras documentagdes
no lugar do RU, sendo o mais comum o “manual de identidade visual da marca”, como apontado
por Barbosa, Dupim e Peralta (2016) e Martins (2020). Em sua maioria 0s manuais de
identidade visual ndo preenchem os requisitos minimos exigidos por lei do que deveria constar
em um RU, ao contrario, muitas vezes eles contém orienta¢des e informacdes que sdo contrarias
as normativas, como a possibilidade de uso do sinal com mais de uma cor, sendo que por lei
apenas o sinal registrado, incluindo a cor, sdo protegidos (Barbosa, Dupim e Peralta, 2016;
Martins, 2020).

O desconhecimento e a falta de informacg6es sobre as marcas coletivas e 0 uso do RU,

assim como suas peculiaridades juridicas, impacta sobremaneira na utilizacdo deste sinal pelas
coletividades, que acabam muitas vezes por utilizar marcas individuais em detrimento das
marcas de uso coletivo, influenciando diretamente no nimero de registros protocolados junto
ao INPI (Faria, 2011; Martins, 2020).

Como apontado por Martins (2020), a “[...] legitimidade do requerente e a
obrigatoriedade de um documento de controle elaborado segundo a legislacéo [...]", neste caso
o RU, sdo "pontos criticos” para que se possa ser concedida uma marca coletiva. Sendo de
extrema importancia, portanto, que estudos mais profundos sejam realizados acerca das marcas
coletivas e do respectivo RU, para que seu uso beneficie as coletividades (OMPI, 2010; Martins,
2020).

Diversos autores apontaram as caracteristicas, contribuicdes e dificuldades na
implementacao e utilizacdo das marcas coletivas nesses diversos segmentos mercadologicos.
Autores como Barbosa, Moreira e Regalado (2015) e Wargas (2019), que estudaram o caso da
marca coletiva ‘Amorango’ do distrito Nova Friburgo/RJ; Winkelmann (2014), que estudou a
marca coletiva ‘Vinhos do Brasil’; Barbosa e Regalado (2013), que analisaram as marcas
coletivas no segmento do café no Brasil; Gaspar (2015), que tratou do uso das marcas coletivas

no ramo de mel de abelha no estado do Rio de Janeiro; Faria (2011), que estudou o uso das
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marcas coletivas como ferramenta de diferenciagdo de arranjos produtivos locais em Nova
Friburgo/RJ e Brunch, Vieira e Barbosa (2019) que dissertam sobre as comparagdes entre as
marcas coletivas e as indicacGes geograficas no ordenamento juridico brasileiro, apontando
caracteristicas, contribuicdes e dificuldades na implementacéo e utilizacdo das marcas coletivas
nesses diversos segmentos mercadoldgicos. No entanto, ainda existem poucos estudos
dedicados a andlise dos regulamentos de utilizacao, a fim de identificar como 0s mesmos podem
ser construidos/desenhados/organizados para auxiliar as coletividades a posicionarem suas
marcas no mercado, gerando vantagem competitiva, nos processos de combate a concorréncia
desleal, e mesmo como instrumentos de gestdo, organizando a atividade econdmica coletiva,
entre outros aspectos (Regalado, et. al., 2012).

Visando preencher esta lacuna, o presente trabalho se dedicou a analise da forma como
foram construidos e do contetido dos regulamentos de utilizacdo das marcas coletivas ativas e
registradas no INPI entre janeiro de 2014 e abril de 2021, buscando compreender como esses
foram elaborados por tais entidades coletivas a fim de se observar quais finalidades buscaram

ser alcangadas por meio dele.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Analisar como foram construidos e o contetdo dos regulamentos de utilizacdo das
marcas coletivas em vigor no Brasil entre janeiro de 2014 e abril de 2021, assim como 0s demais
documentos a elas associados, disponiveis no banco de dados do INPI, buscando-se
compreender como estes foram elaborados por tais entidades coletivas, tendo por base a IN n.°
19/2013 do INPI que regulamenta os procedimentos para a aplicacdo dos artigos 147 e 149 da
LPI.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analisar a forma de construcdo dos regulamentos de utilizacdo, e demais documentos,
como estatutos sociais, regimentos e manuais de utilizacdo de marcas, que integram a
documentacao do processo de pedido de registro de marca coletiva, tendo por base o
modelo sugerido pela IN n.° 19/2013.

e Levantar os elementos minimos e adicionais que extrapolam a IN n.° 19/2013
disponiveis nos regulamentos de utilizacdo enquadrados no recorte temporal informado.

e Analisar o contedo dos regulamentos de utilizacdo, tendo como alicerce a literatura e
funcGes das marcas coletivas.

e Interpretar os achados categorizados.
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JUSTIFICATIVA

O uso de sinais que auxiliam os consumidores a escolherem e identificarem produtos
e/ou servigos existentes no mercado vem sendo uma estratégia utilizada pelas empresas para
enfrentar a competitividade no mercado globalizado.

A propriedade industrial, especificamente o sinal denominado marca coletiva,
representa a oportunidade de gerar valor agregado a um produto/servigo derivado da atuacdo
de agentes integrantes de uma entidade coletiva. Desta forma, tal marca assinala o0s
bens/servicos provenientes de um grupo, indicando sua origem coletiva. Se bem fiscalizada e
gerida, a marca coletiva possibilitara a manutencdo da qualidade do produto ou servico, por
acOes que podem ser previstas no regulamento de utilizagdo, bem como auxiliard na construgéo
de uma reputacdo de marca capaz de aumentar a diferenciacdo desta no mercado. Também
podera contribuir no desenvolvimento local, j& que promove a unido de membros de uma
comunidade produtiva em fungdo da gestdo de um bem comum e viabilizar o fortalecimento
dos produtores locais, a disseminacdo das formas de cultivo sustentaveis, a ampliacdo do
mercado e a facilitacdo da escoacgdo da producao.

Regalado et. al (2012) ao pesquisarem as marcas coletivas depositadas até abril de 2012,
apontaram a ndo entrega do regulamento de utilizacdo e a falta de cumprimento de exigéncias,
sendo a maior delas relacionadas a problemas na redacéo do regulamento de utilizagdo, como
as duas principais razdes para a elevada taxa de arquivamento dos processos de pedido de
registro de marcas coletivas junto ao INPI. Os autores sdo da opinido de que o elevado indice
de arquivamento aquela época se devia ao fato do pouco conhecimento deste sinal distintivo,
reforcando a necessidade de acdes de divulgacdo e elucidagdo. Destacam, como aspecto mais
importante, a sensibilizacdo sobre a relevancia do regulamento de utilizacdo como instrumento
de gestdo e organizacdo da entidade coletiva e de seus membros (Regalado, et al., 2012).
Reforcam esse entendimento Barbosa, Dupim e Peralta (2016) quando afirmam que mesmo
tendo se passado trés anos os problemas se mantinham os mesmos. Mesmo os pedidos que néo
eram arquivados por auséncia do RU sofriam exigéncias, ou seja, era por vezes necessaria a
complementacdo de documentos, a indicagéo real de que os produtos e/ou servigos provinham
verdadeiramente de membros da entidade coletiva e ndo do titular e a confirmagéo de que o
requerente representava verazmente o grupo coletivo. Martins (2020) também aponta que ainda,
entre 0s anos de 2012 e 2018, 96,23% dos pedidos foram arquivados, provavelmente pelos

mesmos motivos apontados pelos autores que o precederam.
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O regulamento de utilizacdo enquanto instrumento de controle estd relacionado ao
conceito e funcdo das marcas coletivas, sendo o0 eixo central em que se estrutura o regime
juridico das marcas coletivas. A importancia deste documento se deve a necessidade prévia de
se estabelecerem condicdes para a concessao de uso da marca. Desta forma, quando o usuario
vinculado & entidade coletiva solicita autorizagdo para uso da marca, pressupde-se que ele esta
aceitando voluntariamente os termos e condi¢Ges de uso da marca presentes neste documento,
devendo, portanto, se ajustar ao estabelecido no RU (Largo Gil, 2006; Martins, 2020).

O regulamento de utilizacdo, portanto, pode representar um instrumento importante e
essencial capaz de trazer beneficios para os agentes integrantes da coletividade, embora, por
falta de conhecimento sobre as marcas coletivas e suas especificidades, ainda seja apontado
como pouco utilizado para estas finalidades.

Como reforgca Carvalho (2008)* o regulamento de utilizagdo possui importancia
inegavel, convertendo-se 0 mesmo em ponto central que permeia todo o regime juridico das
marcas coletivas. Segundo a autora, “[...] dele depende a constitui¢do do direito de marca e a
propria subsisténcia desse direito [...]”, uma vez que “[...] ndo s6 ¢ exigido para ser concedido
o direito de marca, como também poder4, se o titular assim permitir ou tolerar o seu desrespeito,
conduzir a caducidade do registro de marca coletiva [...]” (Carvalho, 2008, p. 240).

Desta forma, a realizacdo deste trabalho se justifica uma vez que o regulamento de
utilizacdo pode servir como um instrumento com multiplas facetas a serem exploradas, que
regulam desde a relacdo entre os usuarios e o titular da marca, como requisitos de qualidade,
estratégias de marketing e producdo e de fortalecimento de conhecimentos e modos de fazer
tradicionais. Analisar como as coletividades vém fazendo uso deste instrumento podera
fornecer informacgdes que estimulem uma melhor exploracdo do regulamento de utilizagéo,
assim como incentivar outros estudos direcionados as marcas coletivas e aos RUs, ja que ainda
existem poucos estudos dedicados especificamente ao regulamento de utilizacdo das marcas

coletivas.

4 A referida autora fala do contexto portugués. Para o ordenamento juridico brasileiro as causas estabelecidas para caducidade
s8o observadas no artigo 153 e 151 da LPI que prevé:

“Art. 153 - A caducidade do registro sera declarada se a marca coletiva ndo for usada por mais de uma pessoa autorizada,
observado o disposto nos arts. 143 a 146.”

Entretanto tal interpretacéo pode ser ancorada de acordo com o previsto no art. 151 da referida lei, que trata da correlagéo
entre o regulamento de utilizacdo e a extingdo da marca coletiva. De acordo com tal artigo:

“Art. 151. Além das causas de exting@o estabelecidas no art. 142, o registro da marca coletiva e de certificagdo extingue-se
quando:

| - a entidade deixar de existir; ou

I - a marca for utilizada em condi¢des outras que ndo aquelas previstas no regulamento de utilizagdo.”
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Para tal esta tese se subdivide em seis capitulos. Os capitulos um, dois e trés trazem a
revisdo da literatura acerca dos sinais distintivos, marcas coletivas e seus aspectos legais, a
legitimidade para o deposito, titularidade e uso, as particularidades e possibilidades de uso do
regulamento de utilizacdo, e as fungdes marcarias. O quarto capitulo € apresentada a
metodologia aplicada no estudo. O quinto capitulo trata da apresentacdo dos resultados. No
sexto capitulo encontram-se as consideragdes finais do estudo.
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1 SINAIS DISTINTIVOS

Os sinais distintivos, “[...] mais que serem produto concorrencial, sio uma condi¢do
sine qua non® para que a concorréncia possa existir [...]” (Silva, 2009, p. 11). E através dos
sinais distintivos que os produtores “[...] se identificam perante os consumidores, sendo a sua
individualizagdo a base da concorréncia econdmica, ndo apenas facilitando, mas convertendo-

se num pressuposto indispensavel para sua existéncia [...]” (Silva, 2009; p. 11).

Conforme Silva (2009):

Os sinais distintivos visam tutelar maltiplos interesses; fundamentalmente os
interesses dos empresarios de se identificarem perante a clientela,
diferenciando-se dos empresarios concorrentes e, para permitir este
desiderato, impedir quaisquer terceiros de se apropriarem de sinais iguais ou
confundiveis; reconhece-se ainda a potencialidade de os empresarios poderem
transmitir ou ceder a terceiros 0 gozo de sinais distintivos préprios, de modo
a fruir pecuniariamente o auténomo valor econdémico destes sinais no
mercado. Cumulativamente sustenta-se que estes sinais tutelam os interesses
de todas as pessoas e entidades que se relacionam com o empresario em nao
serem ludibriadas sobre a identidade do empresério (Silva, 2009; p.12).

\

“Os sinais sdo instrumentos necessarios a existéncia social e desempenham uma
variedade de fungdes”. Por meio deles podemos representar qualquer coisa, como objetos,
acOes, experiéncias, sentimentos. Eles estdo presentes em todas as sociedades desde seus
primordios, estando todas as comunidades carregadas de sinais que auxiliam na comunicacgéo e

interacdo humana (Ramello, 2006; p. 547, traducdo nossa). Segundo o autor:

Um sinal é um recipiente cujo significado pode ser ampliado em diferentes
diregdes: pode ter um significado literal, ou seja, um significado direto e
interpretacdo direta, bem como uma série de interpretacGes mais complexas e
indiretas. Significados complementares que contribuem de diferentes
maneiras para a comunicacdo processo, ampliando seu escopo. (Ramello,
2006; p. 548, traducdo nossa)

Em determinado momento da historia os sinais comegaram a ser usados nos mercados

especificamente para responder as necessidades do comércio, instaurando a era da marca, que

5 A expressio “a condi¢do sine qua non” pode ser entendida como a “condi¢do sem a qual nio” (condigdo necesséria para se
concluir alguma coisa), conforme nos esclarece a parte Il (Glossario) do Manual de Padronizagdo dos Textos do STJ,
disponivel no endereco eletronico: <https://wwuw.stj.jus.br/publicacaocinstitucional/index.php/Manual/article/view/129/102>.
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foi impulsionado pela era industrial, sendo hoje essencial “para a existéncia de uma economia

de mercado tal como a conhecemos” (Ramello, 2006, p. 547). Em suas palavras:

Uma marca registrada é um sinal usado nas atividades econbmicas por um
produtor ou vendedor para identificar um determinado produto ou servigo. Em
outras palavras, ¢ um “sinal distintivo” que permite que ofertas de bens ou
servigos sejam — mais ou menos consistentemente — diferenciado e,
consequentemente, permite aos consumidores distinguir entre bens diferentes
e reconhecer a sua proveniéncia. Esses atributos tornam a marca registrada um
dispositivo econdmico extremamente poderoso (Ramello, 2006; p. 547,
tradugédo nossa)

No mesmo sentido, para Barbosa (2006) “o registro de marcas resulta na apropriacao de
uma expressdo ou simbolo visual, extraindo do universo das potencialidades semiolégicas um
determinado complexo significativo, cujo uso torna-se exclusivo ao titular para determinados
contextos” (Barbosa, 2006; p. 4).

Assim, as marcas sdo, para o autor:

[...] sinais distintivos apostos a produtos fabricados, a mercadorias
comercializadas, ou a servicos prestados, para a identificacdo do objeto no
mercado. Tal assinalamento resulta em favor de um determinado titular de
direitos, de tal forma que Ihe permita, simultaneamente, fazer distinguir sua
posicdo no mercado entre ofertas comparaveis (Barbosa, 2006; p. 5).

Conforme Barbosa et. al (2018), a LPI prevé dois institutos que se inserem no rol de
sinais distintivos: as marcas e as indicagdes geograficas. Destinando-se a marca a “salvaguardar
a capacidade distintiva do sinal em relacdo a um produto ou a um servi¢co diante dos
concorrentes” (Barbosa et. al, 2018, p. 13)

Consoante a Lei de Propriedade Industrial no Brasil, sdo passiveis de registro como
marca todos os sinais distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢des
legais®.

Diferentemente dos demais direitos de propriedade intelectual, as marcas ndo séo

concedidas temporariamente, sendo exigido apenas renovagdo de registro. Ou seja,

6 Conforme disposto no art. 122 da Lei n.® 9279/96
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obedecendo-se aos prazos de renovagdo, ndo hd um limite de tempo para uso pelo titular
(Barbosa, 2006).

Uma marca registrada €, portanto, nas palavras de Ramello (2006) um sinal usado por
um produtor ou vendedor para distinguir um determinado produto ou servi¢o. Podendo-se
através dela minimizar as falhas do mercado, reduzir a assimetria da informagdo’, aumentar a
eficiéncia dos mercados e maximizar o lucro de seus detentores de forma que possibilite a

obtencdo de equilibrio competitivo (Ramello, 2006).

1.1 OS SINAIS DISTINTIVOS COLETIVOS

Os sinais distintivos de uso coletivo sdo aqueles que assinalam bens e servicos de
membros de determinada coletividade, podendo distinguir a origem geogréafica, 0 material, o
modo de fabricagdo ou outras caracteristicas comuns dos bens e servigos das demais empresas
(Barbosa, 2013; Cardenas, M. e Monga, A., 2020).

Eles possuem peculiaridades proprias, ao sinalizar que determinado produto ou servico
contém as caracteristicas que os consumidores desejam e que nao conseguem identificar através
dos “[...] cinco sentidos fundamentais como o tato, visdo, audi¢do, olfato e paladar [...]”
(Barbosa, 2013. p. 15). Para Barbosa (2013), eles podem trazer informagdes sobre a origem dos
produtos, as formas de producéo, caracteristicas técnicas, entre outras, permitindo a valorizacéo
do produto ou servico, criando uma relagdo de confiancga entre produtor e consumidor, gerando
vantagem competitiva. Segundo a autora, a vantagem competitiva no caso de sinais de uso
coletivo é ainda maior do que no caso do uso de sinais individuais, pois 0 processo oneroso de

desenvolvimento e valoracdo da marca, assim como 0s investimentos empregados, sdo

7 Assimetria da informagdo é um conceito econdmico e financeiro e diz respeito a determinada situagéo em que as partes de
uma mesma transacdo detém mais ou menos informacao do que os demais, causando um desequilibrio informativo que pode
conduzir a falhas de mercado (Akerlof, 1970).
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divididos pela coletividade (Barbosa, 2013). Fazem parte do rol de sinais de uso coletivo as
marcas® coletivas e de certificacdo, além das indicacdes geograficas (1Gs)°.

Marcas coletivas e de certificacdo sdo marcas de identificacdo indireta. Elas possuem o
traco comum de transmitirem ao consumidor a informacéo de que o produto ou servigo possuli
uma qualidade destacada, especial, acima da média, pelo seu titular ser conceituado (Massinelli,
2014).

A principal diferenca entre elas diz respeito a natureza do titular. Outra diferenga reside
na marca coletiva ser independente, ou seja, ndo necessita de outra para ter validade, enquanto
a marca de certificacdo é acessoria, tendo validade apenas quando associada a outra marca que
sera certificada (Massinelli, 2014; Viagem, 2019).

Para se definir qual o sinal de uso coletivo mais vantajoso para a coletividade algumas
perguntas devem ser respondidas como qual o produto ou servico que se cogita proteger, como
a entidade coletiva esté organizada, o grau de interesse desta coletividade pela protecdo destes
bens ou servicos, se 0 que se planeja proteger esta consoante a lei, a relagcdo do titular com o
bem ou servico a ser produzido e a ligacdo do produto ou servico com a regido onde eles séo
produzidos (Barbosa, 2013).

A escolha do sinal de uso coletivo a ser utilizado também depende da estratégia adotada
pela coletividade. As marcas coletivas sdo apontadas como uma melhor alternativa quando o

sinal visa representar regides geograficas muito distintas, ndo favorecendo o registro de uma

8 As marcas, segundo Silva (2009), inserem-se no rol de sinais distintivos, podendo ser definidas como: [...] meios fonéticos
ou visuais, em particular palavras ou imagens, que sdo utilizados, na vida econémica e social, para a individualiza¢do do
empresario ou do estabelecimento comercial, assim como dos produtos ou servicos que eles oferecem, visando os distinguir e
de permitir ao publico identifica-los, com pouca ligagéo a personalidade criadora do sinal. (Silva, 2009, p. 11).

Embora a LPI ndo traga uma definicdo exata para marcas, ela prevé, em seu art. 122, que os sinais passiveis de registro
devem ser distintivos e visualmente perceptiveis, além de ndo estarem compreendidos nas proibicdes legais. (Brasil, 1996).
As marcas podem ser classificadas quanto ao tipo de apresentacéo e quanto a natureza. Quanto a natureza, os tipos de marca
sdo apresentados no art. 123 da LPI como sendo: | - marca de produto ou servigo: aquela usada para distinguir produto ou
servico de outro idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa; Il - marca de certificagdo: aquela usada para atestar a
conformidade de um produto ou servi¢co com determinadas normas ou especificagdes técnicas, notadamente quanto a
qualidade, natureza, material utilizado e metodologia empregada; e 111 - marca coletiva: aquela usada para identificar
produtos ou servigos provindos de membros de uma determinada entidade. (Brasil, 1996).

9 Constitui Indicagdo Geografica a indicagdo de procedéncia e a denominagdo de origem e sua regulamentagdo pode ser
encontrada no Titulo IV da LPI (Brasil, 1996).
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IG. Ou seja, os entes pertencentes a entidade coletiva ndo precisam estar agrupados na mesma
regido geografica (Castro e Giraldi, 2018).

Assim como podem ser utilizadas como um sinal ligado a regido “[...] quando ndo existe
uma reputacdo conquistada ou uma dependéncia com o meio geografico [...]” (Barbosa, 2013,
p. 14). Como na cooperativa estudada por Barbosa e Regalado (2015) que optou pelo uso da
marca coletiva pelo desinteresse em se delimitar uma regido geografica; pela existéncia de uma
vinicola da regido que ja utilizava o0 nome geogréfico; e, principalmente, pelo interesse em
determinar condicGes especificas do uso, por meio do regulamento de utilizagdo, tais como a
obrigacdo de ser associado e necessidade de certificagéo.

Ao optar-se pela marca coletiva deve-se também considerar que nestes casos ha a
necessidade de associacdo, ou seja, afiliagdo a entidade coletiva e consequente submissao ao
regulamento de utilizacdo para uso do sinal.

Ao se associarem, os associados mantém a sua independéncia juridica e administrativa
e optam voluntariamente por promover um esfor¢co conjunto para busca de objetivos,
oportunidades e metas comuns. Recorrer ao sinal de uso coletivo implica, portanto, em se
ajustar as normas e metas coletivas, gerando direitos e deveres para o0 associado. 1sso garante
que os bens e servigos que levam a marca sejam consistentes e que se tenha algum padréo de
controle e qualidade entre os produtos e servi¢os dos diversos membros (Cardenas, M. e Monga,
A., 2020).

Desta forma, associar-se para usar uma marca coletiva resulta em assumir
compromissos e cumpri-los; cultivar relacbes de confianga; necessidade de comunicagéo
permanente; disponibilidade de investir tempo e recursos financeiros e disponibilidade para
compartilhar riscos e custos e capacidade de dialogo para tomada de decisbes coletivas
(Cérdenas, M. e Monga, A., 2020).

Para Cardenas e Monga (2020), as vantagens de uso das marcas coletivas seriam o
aumento do poder de negociacao; a melhoria do acesso as tecnologias de produtos ou processos
e a financiamentos; o compartilhamento dos riscos e custos; a reducdo dos custos individuais;

aumento do controle através da melhora nos processos de gestdo da cadeia de valor; melhora
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na gestdo do conhecimento técnico (produtivo e comercial); melhora a produtividade e
competitividade, o0 que permite ampliar os mercados.

Embora existam trés sinais de uso coletivo, esta pesquisa se restringe as marcas
coletivas, sua conceituacdo, funcdes, o cenario legal no qual tais sinais estao inseridos, focando

especialmente no regulamento de utilizacdo e seus elementos constitutivos.

2. AS MARCAS COLETIVAS

As marcas coletivas® sdo sinais distintivos de natureza coletiva que indicam que
determinado produto ou servico provem ou é prestado pelos usuarios representados por
determinada entidade coletiva, com personalidade juridica propria, titular da marca, seja ela
uma associagdo, uma cooperativa, um sindicato, uma federacdo, um consorcio, uma
confederacao ou outros, e que tem por objetivo diferenciar tais produtos ou servigos dos demais
do mesmo segmento, constituindo instrumento de competicao similar as marcas individuais
(Porto, 2011; INPI, 2019; Song, 2018).

N&o ha um consenso sobre 0 momento exato em que tal sinal surgiu. Entretanto, aponta-
se que elas tenham surgido na terceira década do século XX, tendo sua origem nas marcas
corporativas da ldade Média (Largo Gil, 2006; Carvalho, 2008).

No Brasil't, as marcas coletivas possuem natureza de direito privado, desempenhando
as mesmas funcbes primarias das marcas ordinarias de produto e servico, que é distinguir tais
produtos e servigos no mercado de outros com origem empresarial diversa (Porto, 2011).

Entretanto, por sua caracteristica coletiva, apresenta certas particularidades que as
distinguem das marcas ordinarias em trés principais aspectos: o fato de o titular e os usuarios
da marca serem personalidades distintas; pela exigéncia de formulagéo e apresentacdo de um
regulamento de utilizagdo por parte do titular para registro da marca; e em decorréncia da

necessidade de afiliacdo e conformidade ao regulamento de utilizagdo para que os membros da

10 Conforme Viagem (2019) e Martins (2020), ndo é uma uniformidade quanto a terminologia “marca coletiva” no direito
comparado, podendo as marcas coletivas serem entendidas em um sentido amplo e estrito, o que pode se dever ao fato de a
CUP ndo prever expressamente as marcas de certificacdo ou de garantia, fazendo com que 0s paises signatarios possam
proteger tais marcas no escopo das marcas coletivas.

Como este trabalho pretende estudar o regulamento de utilizagdo das marcas coletivas no Brasil e pelo fato de no Brasil 0s
institutos das marcas coletivas e de certificacdo serem protegidos separadamente, este tépico ndo sera aprofundado.

11 No Brasil as marcas coletivas podem ser consideradas subespécie da espécie marca, uma vez que, como frisa Martins
(2020) a LPI, sem seu art. 122, traz um conceito amplo de marcas capaz de recepcionar as marcas tanto de produtos e
servigos como as coletivas e de certificacéo.
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entidade coletiva possam fazer uso dela. Tais particularidades se justificam pelas funcGes
socioecondmicas a que se destinam, o que acaba por tornar o pedido de registro de marcas
coletivas mais exigente (Largo Gil, 2001; Carvalho, 2008).

Conforme Martins (2020), as “[...] peculiaridades do regime juridico das marcas
coletivas divergem substancialmente do regime de marcas propriamente ditas, mais
precisamente quanto a composi¢do, ao uso e a possibilidade de transferéncia [...]” (Martins,
2020, p. 83)

Para Song (2018), as marcas coletivas indicam a procedéncia comercial dos produtos
ou servicos sem ter nenhum tipo de comprometimento com relacdo a qualidade perante os
consumidores. Entretanto, em paises como a China, os critérios de qualidade do produto ou
servico devem estar estabelecidos no regulamento de utilizacdo. Ou seja, embora garantir
qualidade nédo seja uma funcéo precipua, o titular, por meio do regulamento de utilizacéo, pode
definir critérios de qualidade e de regras de supervisdo e controle da producdo para que seus
associados possam utilizar a marca coletiva (Song, 2018).

Embora a marca coletiva seja recente em nosso ordenamento juridico, conforme Wargas
(2019), ela vem sendo apontada como um instrumento para o desenvolvimento local de
comunidades relacionadas a determinada atividade econdémica. Além deste fator, para a autora,
0 conceito e a utilizacdo das marcas coletivas ainda ndo sdo muito conhecidos pelo publico,
podendo representar, inclusive, para o titular e usuarios da marca, uma dificuldade de
compreensdo dos direitos e beneficios que podem ser obtidos pelo uso da marca coletiva, assim
como uma dificuldade de compreender os procedimentos e desafios encontrados ao longo do
processo de obtencdo, uso e gestdo da marca coletiva.

Autores como Melo e Bezerra (2023) também apontam para o0 uso das marcas coletivas
na protecdo de produtos tradicionais que trazem consigo aspectos culturais e espirituais. Os
autores enfatizam sobre a necessidade de protecdo como forca potencializadora de fomento dos
produtos ou servicos, ao passo que a falta de protecdo representa um fator negativo para as
cadeias produtivas. Neste sentido, a reunido dos produtores artesanais em torno de uma
associacao favorece a otimizacdo do trabalho tradicional da produgdo em uma escala que seja
rentavel para seus associados. Servindo a marca coletiva como um amparo para que as
comunidades possam proteger as referéncias de seus produtos, estabelecendo uma ligacao entre
esses aspectos diferenciais e o consumidor final, retroalimentando o crescimento coletivo da
comunidade. Crescimento este que ndo seria possivel caso cada produtor, de forma isolada,

quisesse expandir seus mercados. Para os autores, a ndo protecdo por meio de uma marca
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coletiva abre brechas para a possibilidade de utilizacdo indevida dos bens ou servicos por ela
marcados (Melo e Bezerra, 2023).

Entretanto, autores como Jurado, Aguilar e Juajibioy (2014) destacam que a propriedade
intelectual tem carater individualista, o que vai contra os interesses de coletividades envolvidas
na producao por meio do uso de conhecimento tradicional. Os povos indigenas tém sofrido com
a desapropriagdo material e simbdlica de seus territdrios, recursos e mais recentemente de seus
conhecimentos.

Os autores destacam que na Coldmbia o instrumento das marcas coletivas e
denominacgdes de origem foram criados, a principio, com o intuito de reforcar o coletivo.
Todavia, os autores séo da opinido que tais instrumentos, na época, se mostravam insuficientes,
ineficazes e inoperantes na protecdo de conhecimentos artesanais tradicionais dos povos
indigenas devido as situacdes ndo controlaveis e complexas, como o caso de apropriaces nao
consentidas, quando os criadores ndo autorizam a producéo, reproducédo ou transformacéo de
suas criagdes artesanais por completo nem o uso de partes delas. Assim como, quando ndo ha
autorizacdo na associacdo de suas técnicas, seu simbolismo e estética a outros atores sociais. E
mesmo nas situacdes em que ha o consentimento expresso quando este € utilizado de forma
diversa a autorizada (Jurado, Aguilar e Juajibioy, 2014).

Quando os povos tradicionais optam pela marca coletiva é complexo estabelecer em
nome de quem ficara a titularidade, que entidade coletiva sera esta, pois todo o conhecimento
historico, de criacdo e do oficio pode cair em méaos diferentes da de seus donos originarios, sem
que os detentores do direito de fato tenham controle sobre a trajetéria estabelecida e a
disposicdo final quanto & titularidade desses conhecimentos. Outro aspecto apontado pelos
autores € a vigéncia das marcas coletivas e a possibilidade de uso do nome coletivo por terceiros
caso o titular abandone a marca*? (Jurado, Aguilar e Juajibioy, 2014).

Para o0s autores, ao ingressarem no regime de marcas coletivas os titulares e usuarios

das marcas precisam se adequar e se submeter as regras e ao regime juridico de tal instituto o

12 No Brasil, segundo os artigos 151 a 154 da LPI:
Art. 151. Além das causas de extin¢do estabelecidas no art. 142, o registro da marca coletiva e de certificagdo extingue-se
quando:

| - a entidade deixar de existir; ou

Il - a marca for utilizada em condi¢des outras que ndo aquelas previstas no regulamento de utilizag&o.

Art. 152. Sé sera admitida a renuincia ao registro de marca coletiva quando requerida nos termos do contrato social ou
estatuto da propria entidade, ou, ainda, conforme o regulamento de utilizagéo.

Art. 153. A caducidade do registro sera declarada se a marca coletiva ndo for usada por mais de uma pessoa autorizada,
observado o disposto no Art. 143 a 146.

Art. 154. A marca coletiva e a de certificagdo que ja tenham sido usadas e cujos registros tenham sido extintos ndo poderdo
ser registradas em nome de terceiro, antes de expirado o prazo de 5 (cinco) anos, contados da extin¢do do registro.
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que gera, por consequéncia, alguns niveis de dependéncia. A dependéncia cultural, pois uma
vez que tais institutos sdo regrados e geridos por instituicdes estrangeiras aos povos indigenas
estes tém que se submeter a tais regramentos, gerando uma inseguranca acerca das praticas para
estes povos (Jurado, Aguilar e Juajibioy, 2014).

Outro aspecto apontado reside no fato destes povos tradicionais, apds registro da marca,
precisarem se adequar aos critérios do desenho e da qualidade, que, na verdade, s&o
estabelecidos por entidades externas. Tal adequacdo possui um impacto no ambito da
sustentabilidade e transcendéncia cultural dessas comunidades. Gerando também dependéncias
econdmicas, pois ao aderir ao uso da marca coletiva tais comunidades devem pagar tarifas
estabelecidas para a continuidade de seu saber fazer criativo com compromissos econémicos
gue nunca haviam tido, surgindo assim mais uma inseguranca sobre a possibilidade de se poder
ou ndo arcar com tais custos. Os processos de institucionalizacdo das marcas coletivas também
geram uma dependéncia de mercado, pois os produtos em que ndo forem apostas as marcas ndo
serdo reconhecidos pelo consumidor. Assim como gera uma dependéncia juridica, pois as
normas e leis somente protegem aqueles que tenham assumido o0 compromisso com a
propriedade intelectual, no caso as marcas coletivas (Jurado, Aguilar e Juajibioy, 2014).

Quanto a utilizacdo das marcas coletivas como indicador de procedéncia geogréfica,
Song (2018) considera que elas podem ser um instrumento Util neste sentido, sendo permitido
no ordenamento juridico chinés. Entretanto, isto ndo é possivel na Franca e na Unido Europeia,
onde tal tipo de marca ndo pode ser usada para esta finalidade, sob o principal argumento que
se assim ela fosse usada 0 nome estaria descrevendo as caracteristicas do produto, o que inclui
sua origem, o que ndo € permitido em alguns regimes de marcas, como o caso do pais e do
bloco econdmico citados (Song, 2018).

O autor ressalta igualmente a importancia das marcas coletivas, mesmo nos casos em
que o produto/servico ja possui uma IG a ele associada e o consumidor precisa escolher entre
diferentes tipos de produtos com a mesma IG, situacdo na qual ela por si s6 ndo o ajuda muito
em sua escolha. Neste caso, uma marca coletiva que traz uma correlacdo geografica é Gtil, uma
vez que indica a origem comercial do produto. Especialmente, quando o produto designado pela
marca coletiva tem atributos adicionais ndo relacionados a IG. O uso combinado da IG e marca
coletiva traz vantagens competitivas para os produtos que optam por esta estratégia (Song,
2018).

As marcas coletivas podem ser usadas para protecdo de produtos com origem regional

e se mostraram Uteis para a inddstria do turismo, contribuindo para as economias locais. O
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processo de construgdo de marcas coletivas normalmente se inicia com um aumento da
sensibilizacdo e criagcdo de um consenso entre 0s membros da coletividade e demais envolvidos,
0 que possibilita a manutencdo da qualidade e a motivagdo dos produtores. A maior motivagado
para 0 uso das marcas coletivas apontadas por Kajima, Uchiyama e Kohsaka (2020) é a
prevencéo contra falsificagOes e a facilitagdo da conscientizagdo dos membros da coletividade
quanto as melhorias necessarias. Outros aspectos apontados pelos autores como motivadores
do uso das marcas coletivas € a possibilidade de, por meio delas, diminuir os casos de confusédo
com produtos similares provenientes de outras areas; a possibilidade de se obter atencéo
nacionalmente para os produtos da regido, por meio do trabalho publicitario feito em torno da
marca; o melhoramento dos processos de gestdo e o controle de qualidade (Kajima, Uchiyama
e Kohsaka, 2020).

O estudo conduzido por Song (2018) sugere que embora marcas coletivas, indicaces
geogréficas e marcas de certificagdo sejam todos sinais distintivos de uso coletivos, eles ndo
apresentam a mesma funcdo distintiva. As IGs distinguem produtos de acordo com sua origem
geografica, enquanto as marcas coletivas e de certificacdo distinguem os produtos ou servicos
de acordo com sua a procedéncia comercial, uma entidade coletiva, ou certificadores, ambas
entidades titulares da marca. Ou seja, quando a marca de certificagdo ou marca coletiva
incorpora em seu escopo a protecdo da origem geogréfica dos produtos ou servicos elas estdo
indo além de suas func¢des classicas (Song, 2018).

Vale a reflexdo de que as marcas coletivas protegem apenas o sinal de uso coletivo
associado aos produtos e servicos, ndo o produto em si, bem como também n&o protege o saber
tradicional envolvido nessa producéo. A protecdo conferida pelas marcas coletivas se limita a
ndo utilizacdo do sinal coletivo por terceiros ndo autorizados (Melo e Bezerra, 2023).

Por outro lado, embora a marca coletiva ndo pretenda em si proteger uma inven¢éo, o
trabalho feito em torno de sua difuséo e reconhecimento perante o mercado acaba por proteger
indiretamente o conhecimento assinalado por tal marca, pois dependendo de sua forgca no
mercado ela serd capaz de gerar uma conexdo com o consumir capaz de vincular tal marca a
sua origem e qualidade, inibindo que outros adentrem no mesmo mercado com outra marca que
ofereca 0s mesmos atributos. Entretanto, esta protecdo é secundéria e depende da fidelidade do
consumidor, ndo sendo o real objetivo das marcas coletivas (Melo e Bezerra, 2023).

Desta forma, as marcas coletivas sdo usadas como estratégias de mercado,

possibilitando a agregacdo de esfor¢cos em um objetivo comum, qual seja, poder facilitar a
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logistica, marketing, comercializa¢do da producdo no mercado e divisdo dos gastos (Melo e
Bezerra, 2023).

Melo e Bezerra (2023) apontam como vantagens trazidas pelo uso das marcas coletivas,
além das vantagens comumente citadas - reducdo dos custos administrativos e logisticos,
divulgacdo da marca, compartilhamento e diviséo de despesas e gestdo coletiva - a valorizagéo
dos produtos ou servigcos no mercado; o fortalecimento do combate a falsificacdo de produtos
conferindo maior vigilancia e protecdo juridica contra fraudes, usurpacdo e falsificacao;
facilitacdo da identificacdo dos produtos ou servicos da entidade coletiva; potencializacdo de
conquista de novos mercados; favorecimento a organizagdo da entidade coletiva e efetiva
governancga da marca a partir de condigdes estabelecidas e acordadas coletivamente; acdo como
fator impulsionador do desenvolvimento social e econémico dos agentes envolvidos,
fomentando as comunidades em torno de uma organizacdo capaz de unir propositos comuns
(Melo e Bezerra, 2023).

A valorizagdo dos produtos ou servigos por meio das marcas baseia-se na relagdo de
confianga entre os produtos e servicos e o consumidor, o que confere uma vantagem
competitiva. No caso das marcas coletivas, os esforcos empreendidos para se estabelecer esta
relacdo de confianca séo divididos pelos membros da entidade coletiva, sejam eles financeiros,
de tempo ou de conhecimento (Castro e Giraldi, 2018).

Para Castro e Giraldi (2018), as marcas coletivas permitem auxiliar a coletividade
ajudando pequenas empresas, que juntas, podem se posicionar no mercado, viabilizando um
maior alcance dos produtos e servigos, 0 que ndo seria possivel se cada uma das entidades
estivesse trabalhando de forma isolada.

O uso conjugado das marcas coletivas a marca individual de cada produtor é capaz de
diferenciar ainda mais os produtores no mercado e dentro da coletividade. O uso da marca
coletiva em conjunto com a marca individual proporciona ao consumidor mais informacao e
respaldo, tendo a funcdo de identificar os produtos provenientes de produtores que possuem
caracteristicas particulares, imprimindo uma maior identidade ao produto, refor¢cando também
na transmissdo de confianca e qualidade para os consumidores. Neste caso, a marca coletiva
tem o papel de agregar valor a marca individual. Auxiliando também no combate a pirataria,
aumentando o valor percebido pelo cliente, bem como a transmisséo da tradicdo (Castro e
Giraldi, 2018; Céardenas e Monga, 2020)

Autores como Barbosa e Regalado (2015) relatam a experiéncia da associagdo do

sistema de certificacdo ao uso da marca coletiva, através do uso do regulamento de utilizag&o,
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ou seja, utilizacdo de atributos presentes nas marcas de certificacdo por meio de normatizagoes
presentes no regulamento de utilizagdo.

Neste caso, a cooperativa denomina o0 RU de Regulamento de Avaliacdo de
Conformidade (RAC), por influéncia direta da nomenclatura utilizada nos sistemas de
certificacdo, baseado no sistema de conformidade. Percebe-se que se optou por um RU bem
mais rigido que a legislacdo nacional, pois geralmente a marca coletiva ndo exige certificacao.
Esta rigidez tem como principal objetivo o estabelecimento de um alto padrdo de qualidade
(Barbosa e Regalado, 2012).

Os autores destacaram como um dos beneficios desta iniciativa, o fortalecimento dos
pequenos produtores da tradicional agricultura familiar. Entretanto, um ponto negativo é que
poucos produtores, no caso vinicolas, eram elegiveis para o uso da marca coletiva, uma vez que
a obrigatoriedade de certificacdo, conforme o regulamento de utilizagéo, torna o processo muito

oneroso (Barbosa e Regalado, 2012).

2.1 ASPECTOS LEGAIS

A Convencao da Unido de Paris para protecdo da propriedade industrial (CUP) previu,
pela primeira vez em sua edi¢cdo de Washington, em 1911, a possibilidade de protecdo de
marcas que representassem uma coletividade, conforme proposta do escritorio de Berna. Esta
redacdo foi inserida com o artigo 7 bis, em 1925, na revisao de Haia, e atualizada em 1967 na
revisao de Estocolmo, conforme mostra o Quadro 1. A redacdo do art. 7 bis obriga os paises
signatérios a protegerem as marcas de origem coletiva, tendo elas ou ndo um estabelecimento
industrial, ou comercial no territério do pais, caso esta pratica ndo seja contraria as leis desse
pais.

Quadro 1: Marcas coletivas ao longo das revisdes da CUP nas edi¢des de Washington (1911), Haia (1925) e
Estocolmo (1967).

Washington (1911)

Haia (1925)

Estocolmo (1967)

Art. 7° bis

Os paises  contratantes
comprometem-se a admitir
para depdsito e a proteger

marcas registradas
pertencentes as coletividades
cuja existéncia ndo é contraria
a lei pais de origem, mesmo

Art. 7° bis (1)

Os paises contratantes
comprometem -se a admitir ao
deposito e a proteger as marcas
pertencentes as coletividades
cuja existéncia ndo for
contraria a lei do pais de
origem, ainda quando essas

Art. 7° bis (1)

Os paises da Unido se
comprometem a admitir o registro
e a proteger as marcas coletivas
pertencentes as coletividades cuja
existéncia ndo seja contréria a lei
do pais de origem, ainda que essas
coletividades ndo  possuam
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que essas comunidades ndo coletividades ndo possuirem estabelecimento

tenham estabelecimento
industrial ou comercial.

No entanto, cada pais sera o
juiz das condi¢6es particulares
sob as quais uma coletividade
pode ter permissdo para
proteger suas marcas.

um estabelecimento industrial
ou comercial.

industrial ou
comercial.

Art. 7° bis (2)

Entretanto, cada pais sera o juiz

das condigbes particulares
mediante as quais uma
coletividade  podera  ser

admitida a reclamar a protecédo

Art. 7° bis (2)

Cada pais serd juiz das condi¢des
particulares em que a marca
coletiva serd protegida e podera
recusar a protecdo se essa marca
for contraria ao interesse publico.

para as suas marcas.

Art. 7° bis (3)

Entretanto, a protegdo dessas
marcas ndo podera ser recusada a
qualquer coletividade cuja
existéncia ndo contraria a lei do
pais de origem. Em virtude de nédo
se achar estabelecida no pais onde
a protecdo € requerida ou de ndo se
ter constituido nos termos da
legislacdo desse pais

Fonte: Convencdo de Paris, disponivel em: < https://www.gov.br/inpi/pt-br/backup/legislacao-1/cup.pdf>.

Este tratado internacional® foi essencial para sinalizar aos paises signatarios a
necessidade de se garantir protecdo as marcas coletivas através da atualizagdo de suas
legislacBes. Entretanto, a redacdo do art. 7° bis é considerada genérica e imprecisa, podendo
causar muitos problemas de interpretacdo, como apontado por Martins (2020) e Angulo (2006).
A CUP deixa, portanto, uma lacuna ao nao trazer uma definicdo legal da matéria, cabendo a
cada pais signatario da Convencdo estabelecer as condi¢Ges necessarias para que entidades
coletivas solicitem a protecdo de suas marcas coletivas, 0 que gera discrepancias entre as
legislagOes internacionais. Para Barbosa (2011), esse fato dificulta a compreensédo no momento

da realizagdo de estudos comparados. Segundo Angulo (2006, p. 37) o “[...] referido artigo 7

130 Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio (ADPIC) é mencionado por
Martins (2020) como de importancia do direito moderno. Entretanto, autores como Largo Gil (2006) e Angulo (2006) sdo da
opinido que ele ndo confere prote¢do expressa para as marcas coletivas. Por outro lado, Regalado et. al. (2012) consideram
que apenas o reforgo que obriga os signatarios a aderirem ao disposto no art. 7 bis da CUP, ja ¢ o suficiente para considerar o
ADPIC importante para o cenario internacional das marcas coletivas.


https://www.gov.br/inpi/pt-br/backup/legislacao-1/cup.pdf
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bis é considerado um simples esboco da institui¢do juridica, que deixa as legislacfes nacionais
a tarefa de regulamentagio [...]” (Martins, 2020; Angulo, 2006; Barbosa, 2011).

No Brasil esta regulamentacdo demorou a ser tipificada, vindo, apenas, com a
promulgacéo da atual LPI de 1996, que define marca coletiva como o sinal distintivo destinado
a identificar e distinguir produtos ou servigos provenientes de membros de uma entidade
coletiva (associacgdo, cooperativa, sindicato, consorcio, federacéo, confederagdo, entre outros).
Para haver o registro, conforme art. 147%*, ha necessidade de o pedido conter regulamento de
utilizacdo que disponha sobre condicdes e proibicdes de uso da marca.

O dispositivo legal anterior a Lei n.° 9.279, qual seja, 0 Codigo de n.° 5.772/71 nédo
continha previsao especifica para as marcas coletivas, mas ja podia se observar, em seu artigo
161, inciso 111, indicios do surgimento dessas. Ele dispunha que marcas de servico eram aquelas
usadas por profissionais autbnomos, entidades ou empresas para distinguir 0s seus servicos ou
atividades. Como destacado por Dannemann & Moreira (2005, p. 297), “[...] entidades nada
mais sdo que as cooperativas, associagdes ou sindicatos que geralmente sdo os titulares das
marcas coletivas [...]”. Com base neste fato, 0s autores sdo da opinido que as marcas coletivas
surgiram no ordenamento juridico brasileiro por meio do uso das marcas de servico.

No mesmo sentido, Faria (2011) e Regalado et. al (2012) apontam que marcas de
cooperativas e associagdes ja estavam sendo registradas pelo INPI de forma anédloga as marcas
coletivas. Conforme Martins (2020, p. 71), este apontamento pode ser ratificado ao se fazer
uma busca pelas marcas de servico na classe 41.50 da classe nacional utilizada na época, que,
conforme o autor, “[...] incluia os servigos prestados exclusivamente por cooperativas,

sindicatos, institui¢des de classes, que sdo entidades de natureza coletiva [...]".

2.2 A LEGITIMIDADE PARA O DEPOSITO, TITULARIDADE E USO

Consoante o paragrafo segundo do Art. 128 da LPI, o registro de marca coletiva so
podera ser requerido por pessoa juridica representativa da coletividade, podendo o seu titular
exercer ou ndo atividade distinta da de seus membros (Brasil, 1996).

Extrai-se dessa normativa que, embora 0 uso seja coletivo, a titularidade da marca

coletiva é singular, havendo uma separacgéo entre o titular e seus usuarios, podendo a entidade

14 «Art. 147. O pedido de registro de marca coletiva contera regulamento de utilizagdo, dispondo sobre condicdes e
proibicBes de uso da marca.

Paréagrafo Gnico. O regulamento de utilizagdo, quando ndo acompanhar o pedido, devera ser protocolizado no prazo de 60
(sessenta) dias do deposito, sob pena de arquivamento definitivo do pedido.”
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coletiva, titular da marca coletiva, exercer ou ndo a mesma atividade de seus membros usuérios
da marca, ndo havendo um impedimento legal neste sentido, como ocorre com as marcas de
certificacdo (Brasil, 1996; Dannemann & Moreira, 2005).

Conforme Martins (2020, p. 76):

[...] a expresséo coletiva ndo se relaciona com a marca em regime de
cotitularidade, mas sim com seu uso, que deve ser feito por uma pluralidade
de pessoas (fisicas ou juridicas) que devem integrar uma entidade coletiva (o
titular da marca), com individualidade juridica prépria e autdbnoma.

Como explica Largo Gil (2006), desde a origem, das marcas coletivas, estas apresentam
possuem uma separacgdo entre a titularidade e o uso, o que é reforcado pela necessidade de um
documento de controle que ird mediar as relacdes entre o titular e seus usuarios e que, muitas
das vezes é elaborado em conjunto com esses. Para a autora, essa separacdo entre titularidade e
uso reforca o dever do titular de controlar a forma de uso da marca pelos usuarios, observando
se as regras estabelecidas no regulamento de utilizagdo estdo sendo seguidas. A autora também
aponta que ser filiado a entidade associativa gera apenas uma expectativa de direito de uso da
marca, sendo o primeiro requisito necessario, devendo também o associado cumprir as
disposicOes do regulamento de utilizagdo. Dessa forma, conclui-se que ndo ha uma relagéo
direta entre estar associado e poder fazer uso da marca, uma vez que, na pratica, nem todo
associado estara autorizado a fazer uso da marca coletiva (Largo Gil, 2006; Martins, 2020).

O uso da marca coletiva ndo depende de licenca, entretanto estd condicionado as
condigdes previstas nos estatutos sociais das entidades e no regulamento de utilizacdo
(Dannemann & Moreira, 2005).

Como reforcga Porto (2011, p. 126):

[...] a marca coletiva s6 podera ser utilizada pelos membros pertencentes
aquela coletividade, devendo esses membros fazer parte daquela entidade
coletiva e se adequarem as exigéncias e particularidades do estatuto social,
contrato social ou documento constitutivo daquela coletividade. Na marca
coletiva os usuérios devem cumprir 0s requisitos para fazer parte daquele ente
coletivo. A adesdo ndo é livre; depende da regulacéo interna e legislagdes que
regem aquele ente coletivo.

Como né&o é objetivo da marca coletiva fazer recolhimento de royalties em favor do
titular, mas sim de identificar a vinculacdo do usuério a entidade coletiva, a autorizagdo de uso

é normalmente gratuita. Desta forma, a marca coletiva atua como um sinal de adesdo (Martins,
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2020). Porém, como destaca Porto (2011) e Dannemann e Moreira (2005), a autorizagao de uso
pode ser remunerada caso haja previsao no regulamento de utilizacgao.

Martins (2020) refor¢a que associacdo implica em padronizagdo. Assim “[...] os
produtos ou servicos dos membros de uma associacdo, seja de forma voluntaria ou por
exigéncias legais, devem, normalmente, cumprir certos padrdes e regulamentos [...]”. Ressalta
0 autor que no momento da criagcdo de uma entidade associativa, mesmo que a afiliacdo seja
ndo onerosa, ha necessidade de conformidade a um padrdo (Martins, 2020; p. 84).

Este entendimento vai ao encontro do pensamento de Largo Gil (2006), quando a autora
diz que, uma vez que as marcas coletivas indicam a origem associativa dos produtos ou
servicos, podemos falar em certa uniformidade entre os usuérios quanto a apresentacdo do

produto no mercado, tarifas, fornecimento, campanhas publicitarias, entre outros aspectos.

2.3 0 REGULAMENTO DE UTILIZACAO DA MARCA COLETIVA

A necessidade do regulamento de utilizacdo para concessdo do registro de uma marca

coletiva esta prevista no art. 147 e respectivo paragrafo unico da LPI.

Art. 147. O pedido de registro de marca coletiva contera regulamento de
utilizacdo, dispondo sobre condi¢es e proibi¢bes de uso da marca.

Paragrafo unico. O regulamento de utilizagdo, quando ndo acompanhar o
pedido, devera ser protocolizado no prazo de 60 (sessenta) dias do depdsito,
sob pena de arquivamento definitivo do pedido. (Brasil, 1996).

Além desta determinacdo legal, o INPI, através da IN 19/2013, disponivel na integra na
Figura 1, dispunha!® sobre a apresentacdo e o exame do regulamento de utilizacio referente a
marca coletiva, abordando sobre o contetido minimo para elaboracdo dele. De acordo com essa

instrugdo normativa, o regulamento de utilizagc&o deveria conter:

a) descricdo da pessoa juridica requerente, indicando sua qualificagdo, objeto
social, endereco e pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la; b)
condigdes para eventual desisténcia do pedido de registro ou rentncia, parcial
ou total, do registro da marca; ¢) requisitos necessarios para a afiliacdo a
entidade coletiva e para que as pessoas, fisicas ou juridicas, associadas ou
ligadas & pessoa juridica requerente, estejam autorizadas a utilizar a marca em

15 Como explicado anteriormente, a IN n.° 19/13 ndo é mais a normativa vigente de orientago e elaboracdo do regulamento
de utilizacéo, entretanto a norma vigente prevé os mesmos itens sugeridos na IN n.° 19/13.
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exame; d) condicbes de utilizagdo da marca, incluindo a forma de
apresentacdo e demais aspectos referentes ao produto ou servico a ser
assinalado; e) eventuais san¢des aplicaveis no caso de uso inapropriado da
marca. (INPI, 2013).

Figura 1 — Instrucdo normativa n°. 19/13

] SERVIGO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

PRESIDENCIA 18/03/2013

INSTRUGAO NORMATIVA N° 19/2013

EMENTA: Dispde sobre a apresentagéo e o
exame do regulamento de utilizagéo
referente a marca coletiva.

O PRESIDENTE e o DIRETOR DE MARCAS DO INSTITUTO NACIONAL DA
PROPRIEDADE INDUSTRIAL - INPI, no exercicio de suas atribuigdes,

CONSIDERANDO a necessidade de padronizar as orientagdes ao usuario quanto
a apresentacado e exame do regulamento de utilizagéo referente as marcas coletivas e,

CONSIDERANDO, ainda, o principio da eficiéncia, que, dentre outros, deve reger
a Administracédo Publica,

RESOLVEM:

Art. 1° Regulamentar os procedimentos para a aplicacéo dos artigos 147 e 149 da
Lein® 9.279, de 14 de maio de 1996.

Art. 2° Para efeitos desta Instrugdo Normativa, considera-se como regulamento de
utilizagdo o documento anexo ao pedido de registro de marca coletiva, ou aquele protocolado
dentro do prazo previsto no Art. 147, paragrafo Unico, da Lei 9.279/96, que tem como
finalidade dispor sobre as condigdes de utilizagao e proibigdo de uso da marca coletiva pelos
membros autorizados pela entidade representativa da coletividade.

DO CONTEUDO DO REGULAMENTO

Art. 3° O regulamento de utilizagéo, cujo modelo, de uso facultativo, esta contido no
Anexo | desta Instrugdo Normativa, devera conter:

a) descricdo da pessoa juridica requerente, indicando sua qualificagéo, objeto social,
endereco e pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la;

b) condigdes para eventual desisténcia do pedido de registro ou renuncia, parcial ou total,
do registro da marca;

c) requisitos necessdrios para a afiliagdo a entidade coletiva e para que as pessoas,
fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam autorizadas a
utilizar a marca em exame;




d) condigbes de utilizacdo da marca, incluindo a forma de apresentacdo e demais
aspectos referentes ao produto ou servico a ser assinalado;

e) eventuais san¢des aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca.

Paragrafo unico. Além dos elementos mencionados nos itens acima, o
regulamento podera ser acrescido de quaisquer outros elementos que o requerente da marca
coletiva julgar pertinente.

DO EXAME

Art. 4° O regulamento de utilizac&o estara sujeito a exame por parte do INPI, que
verificara a existéncia dos itens arrolados no Art. 3° desta Instrugédo Normativa, podendo
formular exigéncias, que deverao ser respondidas no prazo de 60 (sessenta) dias.

§ 1°. Nao respondida a exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado.

§ 2°. Respondida a exigéncia, ainda que ndo cumprida, cumprida parcialmente ou
contestada a sua formulacéo, dar-se-a prosseguimento ao exame do regulamento de
utilizagéo.

DAS ALTERAGOES NO REGULAMENTO DE UTILIZAGAO

Art. 5° As alteragdes no regulamento de utilizacdo da marca coletiva deveréo ser
obrigatoriamente protocoladas no INPI, podendo ser comunicadas a qualguer momento, por
meio de peticéo propria.

Art. 6° As alteragbes submetidas por meio da peticdo a que se refere o Art. 5° serdo
objeto de exame por parte do INPI, conforme disposto no Art. 4° desta Instrucdo Normativa.

Art. 7° Apos o exame da adequacéo das alteragbes ao regulamento de utilizagéo
original, o INPI publicara na Revista Eletrénica da Propriedade Industrial (RPI) a comunicagéo
dessas alteracdes.

DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

Art. 8° As disposi¢des desta Instru¢do Normativa se aplicam aos pedidos de registro
de marca coletiva pendentes de deciséo na data da publicagéo desta Instrugdo Normativa.

Art. 9° Esta Instrugéo Normativa entra em vigor na data da sua publicagéo na Revista

Eletrénica da Propriedade Industrial (RPI).

VINICIUS BOGEA CAMARA
Diretor de Marcas

JORGE DE PAULA COSTA AVILA
Presidente
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Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Diretoria de Marcas

Anexo 1

Modelo de Regulamento de Utilizagao de Marca Coletiva

1. Dados do requerente

Nome

Tipo de entidade

Endereco da sede

CNPJ

Estatuto social ou alteracédo do estatuto

Objeto social

Local do registro

Data do registro
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1. Dados do representante legal

Nome
Qualificagéo

Identidade
CPF

2. Qualificagdo das partes autorizadas a utilizar a marca coletiva

2.1 Condicoes de afiliagdo a entidade

2.2 Condigoes adicionais para utilizagdo da marca

C Sim, ha condi¢des adicionais para um afiliado estar habilitado a utilizar a marca. c Niao ha
condig¢des adicionais para um afiliado estar habilitado a utilizar a marca.

Descricao das condi¢oes adicionais para utilizacao da marca

3. Condigdes especificas para o uso da marca coletiva

c Sim, existem condi¢des especificas para o uso da marca coletiva, detalhadas nos campos abaixo.

C Nio existem condicdes especificas para o uso da marca coletiva, devendo a marca ser utilizada
conforme registrada no INPI e de acordo com a legislacdo competente.

3.1 Formas autorizadas para utilizagao da marca coletiva

3.2. Formas nao autorizadas para utilizagao da marca coletiva

4. Sangoes em Caso de Uso Indevido da Marca Coletiva

C Sim, serdo aplicadas san¢des nos casos de uso indevido da marca coletiva, detalhadas no item a
seguir.

c Nao serdo aplicadas quaisquer sancdes em caso de uso indevido da marca coletiva.
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4.1 Descrigdes das san¢oes a serem aplicadas em uso indevido, e em quais situagoes
as mesmas serao aplicadas

5. Condigdes para renancia parcial ou total dos direitos relativos a marca coletiva

» = ~ - . . ) L
Nao serdo estabelecidas neste regulamento condig¢des para a rentncia parcial ou total dos direitos

relativos & marca coletiva.

6. Disposicgoes finais

7. Lista de anexos ao regulamento de utilizacao da marca coletiva

Data Assinatura

Fonte: Disponivel em: https://lwww.gov.br/inpi/pt-br/backup/legislacao-1/instrucao_normativa_19-2013 -

_regulamento_de_utilizacao.pdf

Ainda, segundo a IN n.° 19/2013, poderiam ser acrescidos no regulamento de utiliza¢éo
outros elementos, além destes, que o requerente da marca coletiva julgar pertinentes. A
instrugdo normativa trazia um modelo facultativo, podendo o requerente, titular da marca,
acrescentar ou adaptar de acordo com sua realidade e objetivos pretendidos. Desta forma, o
regulamento de utilizacdo ndo se encontrava limitado a esses elementos, podendo trazer outros
facultativos que, por sua vez, podem sinalizar as estratégias, barreiras e condutas adotadas pela
coletividade com relagdo ao uso do sinal coletivo (Barbosa, 2013).

Além da obrigatoriedade da apresentacdo do regulamento de utilizacdo para que o
pedido do registro seja avaliado e se possivel concedido, é necessario também protocolar
qualquer alteracdo realizada no regulamento de utilizacdo, sob pena de ela n&o ser considerada,
uma vez que € o regulamento de utilizacdo que rege as condigdes necessarias para identificacao
da coletividade.

Para Barbosa, Moreira e Regalado (2015), o regulamento de utiliza¢&o é um instrumento
privado que deve expressar os interesses da entidade coletiva, devendo ser coerente com a

vontade da maioria e servindo como um instrumento norteador do desenvolvimento da
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entidade. Por ser um instrumento privado, nele podem-se observar os interesses, objetivos e
finalidade da entidade coletiva, podendo representar um instrumento importante e essencial
capaz de trazer beneficios para os agentes integrantes da coletividade e para a propria, embora,
por falta de conhecimento sobre as marcas coletivas e suas especificidades, ainda pouco
utilizado (Barbosa, Moreira e Regalado, 2015; p. 230).

Em consonéncia com este pensamento, Martins, Camara e Peralta (2021, p.87)
enfatizam que o “[...] regulamento de utilizagdo ¢ um documento-chave, capaz de operar como
instrumento de gestdo, materializando, inclusive, as estratégias mercadoldgicas da entidade

coletiva [...]”. Para os referidos autores, uma entidade coletiva que:

[...] deseja atuar em determinado nicho de mercado, oferecendo, por exemplo,
produtos ou servigos diferenciados, pode estipular no RU os padrées minimos
de qualidade a serem observados por seus membros. Essa estratégia visa a
criagdo de valor por meio de um diferencial competitivo, satisfazendo
consumidores que procuram bens com certo padrdo. (Martins, Camara e
Peralta, 2021, p. 87).

Outras estratégias de uso do regulamento de utilizacdo sdo apontadas pelos autores,
como apresentacdo e uso material da marca, restando, em segundo plano, os aspectos dos
produtos ou servigos e pode ser usado como uma ferramenta de uso concorrencial (Martins,
Camara e Peralta, 2021, p. 87).

De acordo com Carvalho (2008), o regulamento de utilizacdo possui importancia
inegavel, convertendo-se 0 mesmo em ponto central que permeia todo o regime juridico das

marcas coletivas. Segundo a autora:

Dele depende a constitui¢do do direito de marca e a propria subsisténcia desse
direito, pois ndo é s6 exigido para ser concedido o direito de marca, como
também poderéa, se o titular da marca permitir ou tolerar o seu desrespeito,
conduzir a caducidade do registro da marca coletiva. (Carvalho, 2008; p. 240).

Uma vez que é através dele que se identificam aqueles que possuem direito de uso da
marca, uma omissdo de mudancas no regulamento de utilizagdo pode, de acordo com
Dannemann & Moreira (2015, p. 304), “[...] representar no futuro uma condi¢ao prejudicial ou
até mesmo irreversivel a entidade titular da marca coletiva [...]”.

Como explica Porto (2011, p. 144):

A auséncia do cumprimento do estabelecido no regulamento e, por via de
consequéncia, a violagéo do principio da veracidade da marca coletiva geram
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o direito de requerer a extingdo da marca coletiva, na forma do artigo 151 da
LPI, além do direito a se requerer indenizacdo por perdas e danos, como ja
verificado.

Ele € o unico instrumento por meio do qual se estabelecem as regras, os limites e as
san¢Oes impostas aos membros da coletividade usuarios da marca coletiva. A responsabilidade
por garantir a conformidade com o regulamento de utilizacdo é do titular e se restringe ao

disposto neste instrumento. Conforme Porto (2011, p. 143):

Essa obrigacdo nasce a partir do que o titular da marca coletiva se dispbe a
cumprir e que esta estabelecido no estatuto de regulamento de uso da marca.
E a partir desse momento que o titular e seus USUArios criam com 0s USUArios
dos produtos assinalados por essa marca um vinculo juridico e uma
responsabilidade de cumprir com o principio da veracidade da marca. Em
outras palavras, uma vez delimitado no regulamento quais as funcdes que essa
marca vai exercer e 0s requisitos para o seu uso, o titular e seus usudrios estao
vinculados juridicamente com o cumprimento dessas fungdes e
peculiaridades.

Percebe-se, desta forma, o peso conferido a este instrumento e a importancia dele estar
em perfeita sintonia com as regras, condi¢des, caracteristicas, produtos ou servigos que a
entidade visa usufruir com o uso da marca coletiva, podendo a entidade ser penalizada, até
mesmo com a extingdo da marca coletiva, caso 0s seus usuarios estejam utilizando a marca
coletiva em desacordo com as regras estabelecidas e apresentadas ao INPI, o que obriga ao
titular a utiliza-lo como mecanismo de controle de uso da marca (Dannemann & Moreira, 2005;
p. 303).

Como o regulamento de utilizagdo pode ir além das informagBes minimas necessarias
requeridas na IN 19/2013, havendo a possibilidade de ele conter outras, de maneira que passe
a desempenhar outros papéis de forma declarada, como o de garantir o nivel de qualidade dos
produtos e servicos que irdo receber o sinal da marca coletiva, é também responsabilidade do
titular controlar o fiel cumprimento destes demais aspectos.

Por meio do RU, a marca coletiva pode atingir objetivos como o de estabelecer critérios
técnicos e operacionais orientadores da producdo e controle de qualidade dos produtos,
garantindo a qualidade e a imagem diferenciada diante da concorréncia (Barbosa e Valente,
2021).

Para Castro e Giraldi (2018), a unido de acdes em torno da coletividade e das marcas

coletivas, em especial por meio da criagdo de normativas no regulamento de utilizacéo, permite
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aumentar o nivel de qualidade dos produtos e servicos, protegendo e respeitando o0s aspectos
tradicionais envolvidos na producdo ou na prestacdo de servicos.

Os autores chamam a atencdo para a diferenca entre a funcdo originaria da marca
coletiva e suas funcgdes secundarias. Sera o regulamento de utilizacéo que ira definir se a marca
coletiva funcionard apenas como um sinal distintivo, assim como as marcas comuns, ou se ird
além, regulando quesitos como qualidade, aspectos da gestdo da entidade coletiva, entre outros,
0 que dependera dos objetivos da entidade coletiva, do nivel de controle que esta entidade
pretende exercer e do tipo de gestdo que se busca (Castro e Giraldi, 2018).

As marcas coletivas possibilitam também, através de seus regulamentos de utilizagéo,
definir determinadas caracteristicas e modos de producdo que podem impactar positivamente
na percepcao do consumidor quanto a qualidade conferida ao produto (Melo e Bezerra, 2023).

Melo e Bezerra (2023) também apontam o regulamento de utilizacdo, no contexto de
utilizacdo de marcas coletivas, como instrumento de protecéo de saberes tradicionais, por meio
do qual é possivel a propagacao para as futuras geragdes os processos técnicos e peculiares dos
meios tradicionais de producdo. Neste sentido, segundo os autores, 0 RU serve como um
documento que pode guardar em seu sentido a perpetuacdo ao longo do tempo sobre certo modo
de producdo artesanal, mantendo viva determinada cultura. Contudo, ha que se levar em
consideracdo que embora o regulamento de utilizagdo seja um instrumento para uso de
determinada coletividade, ele também é um instrumento publico, ndo inviabilizando que
terceiros usem as informacdes nele contidas no intuito de reproduzir este modo de saber fazer
nele detalhado (Melo e Bezerra, 2023).

Desta forma, a marca, por meio de seu regulamento de utilizacdo, pode cumprir o papel
de proteger a historia e a continuidade de determinado modo de se fazer, mas ndo impede que
outros facam uso dessas informagfes. A coletividade deve, portanto, pensar de modo
estratégico o que deve ou ndo constar neste documento, segundo os objetivos pretendidos (Melo
e Bezerra, 2023).

Assim como é obrigagdo do titular gerenciar, controlar e fiscalizar todos os aspectos
presentes no regulamento de utilizacdo, ele ndo € responsavel por demais caracteristicas, formas
de uso e finalidades ndo constantes neste documento. Como explica Porto (2011), ao tratar das

marcas coletivas de qualidade:

Quaisquer caracteristicas de singularidade, qualidade ou tracabilidade que o
produto ou servico assinalado pela marca coletiva possa apresentar e que ndo
estiverem estabelecidas no estatuto, ndo sdo objeto de vinculo obrigacional do
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titular da marca com relacéo aos usuarios dos bens assinalados por essa marca.
Isso leva a que, no tocante a essas propriedades ndo regulamentadas no
estatuto de uso, ela atue como uma marca coletiva comum e ndo como uma
marca coletiva de qualidade. (Porto, 2011; p. 144).

3. AS FUNCOES MARCARIAS

As fungdes das marcas, como ocorre com os instrumentos juridicos de forte inser¢éo na
vida econdmica, precisam ser analisadas por duas perspectivas: a funcdo econémica que
desempenham e a funcdo protegida pelo ordenamento juridico. Sendo importante analisar as
utilidades e/ou vantagens decorrentes de seu uso para, em um segundo momento, “[...] indagar
sobre todos os efeitos imputaveis as marcas capazes de serem protegidos pelo Direito de
Marcas.” (Silva, 2009, p. 63).

Tratando das funcbes marcarias protegidas no ambito juridico, Ascensdo (2002)
considera como sendo a funcéo distintiva a Unica que pode ser protegida juridicamente. Para o
referido autor, posicdo que parece mais arrazoada, ndo ha que se pensar em protecao juridica
para as fun¢des indicadora de origem, de qualidade ou publicitaria.

Compartilha deste posicionamento Morgado (2018), ao dizer que ndo restam ddvidas
sobre a protecdo legal da marca no exercicio da funcdo distintiva. Ao passo que, segundo a
autora, ja ndo se pode afirmar o mesmo sobre as diversas fun¢bes econdmicas que a marca
exerce.

Segundo Porto (2011, p.13), a fungdo distintiva representa a “[...] inica fungao juridica
obrigatoria, sem a qual ndo existe direito a ser tutelado [...]”. Sendo assim, as demais funcdes
seriam complementares a esta fungdo, ndo sendo essenciais para a protecdo de um signo como
marca, uma vez que a distintividade esta ligada a propria razéo de ser da marca (Porto, 2011).

A funcdo distintiva também é apontada por Silva (2009, p. 160) como a fungéo primaria
da marca, que age como um “[...] sinal identificador de produtos e servigos, permitindo a sua

escolha pelo consumidor, funcionando como a denominacéo daqueles em que € aposta; mas; a
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marca é o Unico meio que o consumidor dispde para identificar o produto desejado e diferencia-
lo dos restantes do mesmo género [...]”.
O autor explica que, em sua génese, a marca desempenha uma fungéo distintiva que

podia ser apreciada por dois pontos de vista:

[...] por um lado, pela marca é possivel estabelecer a distin¢&o entre produtos
e servicos, facilitando o processo de elei¢do de compra pelo consumidor, ndo
raras vezes, sendo a marca o Unico elemento que permite esta diferenciacdo
perante a [...] paridade ou similitude entre produtos; por outro lado, fala-se
nesta funcdo para dar énfase a susceptibilidade deste signo para identificar a
origem dos bens, pela referéncia a uma unidade produtiva, que, a0 manter-se
imutavel, garantiria uma constancia das caracteristicas fundamentais do
produto e, deste modo, orientar as escolhas futuras dos consumidores. (Silva,
2009, p. 66).

Schmidt (2013), assim como Silva (2009), aponta que a funcdo distintiva pode ser
analisada pela otica subjetiva ou objetiva. Subjetivamente, a distintividade da marca pode
desempenhar duas fungdes, uma meio e outra fim: a de “identificar os produtos e servigos” e a
de “distinguir e indicar a procedéncia” dos mesmos, ou seja, indicar a “procedéncia empresarial
da marca” (Schmidt, 2013, p. 50). Objetivamente, a distintividade estd relacionada a
diferenciacédo entre produtos e servicos e nao entre origens empresariais, conforme é defendido
por autores como Gama Cerqueira (2010). A marca, portanto, seria capaz de distinguir de forma
objetiva os produtos e servigos, sem “[...] necessariamente revelar a sua origem empresarial
[...]”. (Schmidt, 2013, p. 52).

A funcdo distintiva é por sua vez considerada, para Martins (2020, p. 29), como “[...]
fundamental para o bom funcionamento dos neg6cios no mundo moderno [...]”, uma vez que
ao “[...] marcar seus produtos ou servicos, o produtor ou prestador de servicos consegue
individualiza-lo e distingui-los dos demais, a fim de que néo se confundam com outros idénticos
ou similares [...]”, diminuindo as chances de confusdo por parte do consumidor ao escolher um

produto ou servigo.
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Entretanto, para o referido autor, embora a esséncia da marca resida em sua funcdo
distintiva, desempenhando func¢@es secundarias que variam segundo a intencéo do titular, como
as fungdes de indicacdo de origem, de qualidade, publicitaria e econbmica, existem
incongruéncias quando falamos de fungéo distintiva, ja que a no¢éo classica da funcao distintiva
¢, essencialmente e conforme a doutrina majoritaria, a de “[...] indicar a proveniéncia dos
produtos ou servi¢cos marcados, garantindo, a marca, a mesma origem empresarial [...]”.
(Martins, 2020, p. 30-31).

Em posicionamento contrario, Fernandez-Novoa (2004) dispde ser a fungéo indicadora
de procedéncia empresarial dos produtos ou servicos a funcéo priméria e fundamental da marca
uma vez que ela desempenha um papel de informar aos consumidores que todos os produtos de
uma mesma classe, portadores de uma mesma marca, sao fabricados e distribuidos pela mesma
empresa. Por ser uma indicacdo de procedéncia, a marca garante aos consumidores que 0
produto tem sua origem sempre na mesma empresa titular da marca. Segundo o autor, para o
consumidor era vital conhecer a identidade, dimensdes e localiza¢do do fabricante, entretanto
o0 autor enfatiza que ha de se reconhecer que ao longo do tempo houve uma mudanca atribuida
ao significado desta funcao (Fernandez-No6voa, 2004).

Entretanto, a revolucdo industrial e as inovages trazidas pelo século XX afastaram os
consumidores do fabricante, sendo a identidade desse geralmente desconhecida pelos
consumidores, passando a marca a distinguir o préprio produto em detrimento de sua
proveniéncia.

Schechter, em 1927, ja trazia este conceito, dizendo que, naquela época, pela marca ja
ndo era possivel estabelecer uma origem empresarial precisa e individualizada de determinado
produto, ou identificar as caracteristicas particulares e especificas desta origem. Porém, ainda
era possivel se determinar, mesmo que a origem fosse anénima, que tais produtos provinham
de uma mesma fonte, ou que chegaram até o consumidor pelos mesmos canais de distribuicéo
que os demais produtos atrelados a marca.

Contudo, ainda assim Fernandez-Névoa (2004) defende que, mesmo diante destas

modificagdes, ndo se pode assumir a tese radical de que atualmente as marcas ndo informam a
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procedéncia empresarial dos produtos ou servigos, pois, embora a identidade da marca possa
ser desconhecida pelo consumidor, isso nédo significa que ela Ihe seja indiferente. O consumidor
pode desconhecer o nome do titular vinculado & marca, porém confia que, seja quem for, sera
sempre 0 mesmo. Assim, nas palavras de Fernandez-Ndvoa (2004), embora o consumidor ndo
conhega o nome e o domicilio do titular da marca, ela garante aos consumidores que quando
eles adquirem um produto com determinada marca, que eles obtém produtos que tém uma
origem empresarial idéntica aos produtos que adquiriram anteriormente da mesma marca
(Férnandez-Novoa, 2004).

Também nesse sentido, para Morgado (2018), as funcGes diferenciadora,
individualizadora e indicadora de origem nada mais sdo do que a funcéo distintiva. Sao facetas
da mesma fungdo. O mesmo ha que ser dito sobre a funcdo qualitativa, seja sob o prisma
econémico, seja sob o prisma juridico.

Conforme a autora, a doutrina majoritaria ndo limita o uso da funcdo distintiva a
distingdo de produtos e servicos, mas também a distin¢do das origens dos produtos ou servicos,
tanto no que diz respeito a origem geogréafica como a origem fisica da fonte produtora. Esta
funcdo de indicacdo de origem seria um desdobramento da funcéo distintiva (Morgado, 2018).

Apesar da evolugdo dos mercados, a descentralizacdo da producéo e a possibilidade de
transferéncia de titularidade da marca sem a transferéncia do negécio, assim como das licencas
de uso da marca, a tese da funcdo distintiva como indicadora de origem ainda é usada e
dominante na maioria das legislacbes nacionais, na doutrina e na jurisprudéncia. Com a
possibilidade de transferéncia da marca, sem 0 estabelecimento comercial, e com o
licenciamento da mesma, o uso da funcdo distintiva como indicadora de origem relativizou-se,
pois nesses casos ndo é possivel garantir a origem daquilo que a marca assinala, dificultando-

se sustentar que a funcao de indicacdo de origem possui tutela juridica (Morgado, 2018).

O consumidor desconhece as transacfes que, eventualmente, podem ocorrer
com o direito de marca, como esta ultima ter sido objeto de transferéncia de
titularidade, de contrato de licenca de uso e até assinalar aquilo que tenha sido
objeto de terceirizacdo da producdo ou da prestacao do servigo. Nesses casos,
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a funcdo distintiva deixa de implicar uma garantia de origem empresarial e,
consequentemente, passa a ter o conddo de enganar o consumidor sobre a
origem daquilo que assinala (Morgado, 2018; p. 82).

Olavo (2005) pontua que a marca possui essencialmente a funcao de distinguir produtos

ou servicos de diferentes origens empresariais. Segundo o autor:

Mais do que a atribuicdo de um produto ou servico a uma dada pessoa
nominalmente designada, a marca visa estabelecer uma relacdo entre um
produto ou servi¢co e um determinado agente econdmico, independente da
individualizacdo concreta deste (Olavo, 2005, p. 73).

Entretanto, para o autor, a funcdo de origem empresarial, a0 menos consoante ao
ordenamento juridico portugués, ndo é absoluta. Para ser absoluto, o registro de marca seria
intransmissivel ou, com a marca, deveria se transmitir também o estabelecimento, o que ndo
ocorre, uma vez que tanto no ordenamento juridico portugués, como no ordenamento juridico
brasileiro, é possivel se transmitir a marca por meio de licenca, sem a transferéncia do
estabelecimento comercial (Olavo, 2005). Por este motivo, a fungdo de indicacdo de origem ou
proveniéncia empresarial deve ser considerada relativamente?®.

Conforme Ascensdo (2002), as marcas ndo desempenham funcdo de indicacdo de
origem, sendo tal posicionamento insustentavel, ja que hoje € possivel se transmitir a marca
independente do estabelecimento, sendo também possivel a concessdo de licencas de utilizacdo
da marca para mais de uma entidade. Nesses casos, a marca continua a existir, embora sua
origem ndo seja mais a mesma. Afirma o autor, que hoje a marca néo transmite mais nenhuma
informacao sobre sua origem, podendo-se dizer, unicamente, que ela tem um titular detentor de
direitos e deveres.

Silva (2009) possui 0 mesmo entendimento que Ascensao (2002). Segundo o autor:

16 A possibilidade de transferéncia da marca sem o fundo comercial advém do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio (Acordo TRIPS). Entretanto, Olavo (2005) e Fernandez-Ndvoa (2004)
ainda defendem a func&o de indicaco de origem das marcas.



54

Até determinado momento histérico a marca tinha uma funcéo indicadora de
origem, permitindo diferenciar os produtos e servicos de um determinado
empresario dos disponibilizados pelos seus concorrentes, as mutaces,
econdémicas e juridicas, tornam inadmissivel a manutencdo deste
entendimento: as novas técnicas de producdo industrial ameacaram a ligacao
incindivel entre as marcas e as empresas; as alteracGes do regime juridico das
marcas — tais como a transmissdo da marca e a licenca de exploracdo e o
surgimento do logotipo — tornaram extremamente dificil reconhecer na marca
uma funcdo indicadora de proveniéncia; as novas técnicas de marketing — o
branding, desde logo, em que 0 anonimato da origem empresarial dos produtos
ou servicos é um efeito desejado pelos empresarios — e as novas
potencialidades econdmicas oferecidas pela marca — marcas de grande
prestigio — cortaram o corddo umbilical entre a marca e a origem dos
produtos, tornando impossivel defender as premissas tradicionais da fungédo
das marcas (Silva, 2009; p. 160).

De acordo com Porto (2011), quando se fala de indicacdo de origem, podemos pensar
tanto em origem empresarial quanto em origem geogréafica. Em seus primordios, a funcao de
indicacdo de origem ja foi considerada a principal fungdo de uma marca, havendo uma
correlacdo direta entre o produto e/ou servico e a localidade onde era produzido, ou seja, sua
origem geogréfica de producéo (Porto, 2011).

Todavia, com os processos de globalizacdo, de expansdo dos mercados, de terceirizacdo
dos meios de producdo, de distingdo entre detentor da marca e produtor, da possibilidade de
alienacdo da marca desvinculada do estabelecimento de producéo, entre outros fatores, fizeram
com que a correlagéo precisa entre produtos/servicgos e suas indicagdes de origens empresarial
e geografica perdessem forca (Porto, 2011).

Schmidt (2013) reforca este ponto de vista quando afirma que dizer que ndo é mais
possivel identificar a origem precisa dos produtos ou servigos relacionados & marca ndo quer
dizer que ainda ndo se possa fazer nenhuma correlacdo entre ambas. Conforme o autor, a marca
ndo precisa ser determinada, mas sim determinavel. O importante é que a marca consiga
identificar que tais produtos e/ou servicos provém da mesma fonte, ndo tendo, inclusive, que
necessariamente revelar o nome desta fonte, funcéo que caberia ao nome empresarial (Schmidt,

2013).
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Nas palavras de Martins (2020, p. 32) “[...] os fabricantes do mundo atual ndo possuem
rosto [...]”, pois ndo € mais possivel identificar o fabricante que estd, normalmente, longe do
consumidor, pois pode um mesmo produto ter sido fabricado parcialmente em diversas
localidades. Conforme o autor, o que realmente importa é “[...] a marca em si, sua reputagao,
seu goodwill'’ (patrimdnio da marca) [...]".

Ja a funcdo de garantia é apontada por Porto (2011) como geradora de muitas
controveérsias. Segundo a autora, a principal delas é o fato de ndo ser uma exigéncia legal a
manutencdo da qualidade dos produtos e/ou servigos por parte do titular da marca, além dos
requisitos minimos de producédo que aquele segmento mercadoldgico e o Codigo de Defesa do
Consumidor exigem, podendo, portanto, o titular da marca, variar conforme seu juizo e seu
entendimento as caracteristicas materiais que interferem na qualidade final do produto e/ou da
forma que julgarem necessario e pertinente.

Autores como Ascensdo (2002), Silva (2009), Olavo (2005), Gongalves (1999), entre
outros, sdo da opinido que a funcdo de qualidade ndo pode ser atribuida as marcas.

Ascensdo (2002) afirma que ndo se deve confundir a marca com um sinal de qualidade,
pois ndo se pode juridicamente garantir um padrdo de qualidade, ndo desempenhando a marca,
por sua vez, nem a funcéo de qualidade, nem a fungéo de garantia. Conforme o autor, o aumento
ou diminuicéo do nivel de qualidade de um produto, ou servi¢co ndo tem reflexos juridicos, mas
apenas mercadoldgicos.

Olavo (2005) defende este posicionamento quando diz que “[...] ndo se pode atribuir a
marca, de um ponto de vista juridico, qualquer funcdo autbnoma de garantia, ainda que, de um
ponto de vista econdbmico, o conjunto de referéncias que encerra lhe permita indiretamente
desempenhar essa fungao [...]” (Olavo, 2005, p. 75).

Silva (2009), corroborando com Ascenséo (2002) e Olavo (2005), sustenta que, perante
o0 ordenamento legislativo portugués, ndo se pode atribuir a marca uma funcdo de garantia da

qualidade dos produtos (ou servigos) e refor¢a dizendo que “[...] sem esquecer que a marca €

17 Conforme Martins (2020, p. 32) “Patrimonio de marca ou goodwill seria o poder da marca, seu valor, o efeito contabil no
patrimoénio de uma empresa”.
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uma garantia de facto de constancia qualitativa de produtos ou servigos, sustentamos que esta
expectativa do consumidor ndo ¢ protegida pelo actual Direito das Marcas [...]” (Silva, 2009,
p. 160). Para o autor, o legislador limita-se a impedir a existéncia de marcas deceptivas ou
enganosas, inexistindo, no ordenamento juridico portugués, qualquer obrigacdo dirigida ao
empresario para a manutencédo das caracteristicas fundamentais dos bens ou servigos, visando
garantir nomeadamente a qualidade constante dos bens.

Entretanto, existem autores que defendem ser esta uma funcao protegida juridicamente,
consoante ao ja observado. Ferndndez-Novoa (2004) dispde que a experiéncia mostra que uma
marca vinculada a um produto ou servico sinaliza, de pronto, para o consumidor, que tal produto
possui certas caracteristicas que, em algumas ocasides podem ser vagas e indeterminadas, se
limitando o consumidor a pensar que um produto de uma marca é igual, superior ou inferior a
outro produto de mesmo género, porém de outra marca. Em outras ocasides, entretanto, 0s
produtos ou servigos apresentam caracteristicas mais marcantes, e o consumidor podera atribuir
determinado nivel de qualidade a eles. De um modo ou de outro, parece, para o autor, inegavel
que, de modo geral, os consumidores creem que todos os produtos ou servi¢os da mesma marca
tém a mesma qualidade, seja ela alta ou baixa.

Afirma, desta forma, o autor, que a marca, do ponto de vista socioeconémico, € um
signo que proporciona ao consumidor informacdes acerca de uma qualidade relativamente
constante do produto ou servico inserido no mercado e, sobretudo, impacta nas experiéncias e
vivéncias dos consumidores. Entretanto, Fernandez-Ndvoa (2004) levanta a questdo se a funcéo
indicadora de qualidade é igualmente relevante na esfera juridica. Para ele, ndo restam dividas
que, dentro de certos limites, é relevante sim. Para abordar adequadamente esta afirmativa, o
autor contrapde duas hipdteses: a de que o préprio titular recorre a marca para diferenciar seus
produtos e servigos e a de quando a marca é utilizada por um terceiro licenciado autorizado
pelo titular. Na primeira hipdtese, o ordenamento juridico ndo regula a fungdo indicadora de
qualidade, existindo apenas autorregulacao da funcéo por parte do titular, pois se considera que
0 empresario possui o interesse em conservar ou superar a qualidade dos produtos, ou servigos

assinalados pela marca. Ja na segunda hipotese, o ordenamento juridico deve regular a funcéo
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indicadora de qualidade, impondo ao licenciante a funcéo de controlar a qualidade dos produtos
ou servicos distribuidos pelos licenciados que usam a marca licenciada. O peso do controle
sobre o licenciante constitui, para o autor, uma medida juridica que tem por funcdo garantir a
subsisténcia da funcdo indicadora de qualidade (Fernandez-No6voa, 2004).

O fator qualidade do servico e/ou produto também é apontado por Aragon (2013) como
tendo o poder de agregar valor a marca, influenciando diretamente na escolha e na lealdade do
consumidor.

Porto (2011, p. 19), por seu turno, conclui que:

[...] a qualidade da marca ¢ exercida de forma secundéaria; ela possui um
enfoque econdmico e semioldgico e ndo é uma funcdo juridicamente
obrigatoria. [...] se nasce algum vinculo juridico de garantir ou certificar
qualidade e padrdes, esse vinculo nédo é estipulado em lei, ndo é indispensavel
para a existéncia do instituto e decorre de vinculos obrigacionais posteriores e
alheios a natureza intrinseca do signo; nao é seu natural, foi colocado |4 por
seu titular para que a marca ganhe vantagem econdmica.

Fernandez-No6voa (2004) cita também a funcdo condensadora de goodwill ou reputacao.
Segundo o autor, pela perspectiva do titular, essa € a funcdo mais importante da marca, que
consiste em construir um mecanismo em que se va alicercando progressivamente uma boa
reputacdo dos produtos ou servicos assinalados pela marca perante os consumidores. Boa
reputacdo que pressupde a preferéncia que o publico consumidor atribui aos produtos ou
servigos vinculados a marca e envolve a expectativa, por parte do titular, que, diante desta boa
reputacao, o consumidor adquira novamente produtos ou servi¢cos desta mesma marca.

Conforme Fernandez-Ndvoa (2004), um dos pontos mais discutidos ao se falar sobre as
funcBes das marcas é sua funcéo publicitaria autbnoma e juridicamente relevante. O autor, em
2004, era da opinido de que, apesar de o Tribunal de Justica das Comunidades Europeias,
naquela época, ainda nédo referendar expressamente a fungdo publicitaria das marcas, era
inquestionavel que se devia reconhecer a funcdo publicitaria desses sinais. Para ele, essa fungédo
se faz singularmente perceptivel ao se abordar a possibilidade de licenciar marcas de elevado

potencial publicitario.
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Na visdo de Porto (2011), a funcédo publicitaria da marca, além de possibilitar informar
ao consumidor da existéncia de um novo produto ou servigo, “[...] cria uma imagem da marca
e faz com que o signo e o produto ou servigo por ele assinalado ganhem individualidade e
passem a mensagem que o seu titular deseja [...]” (Porto, 2011, p. 17).

Para Silva (2009), a funcdo publicitaria desempenha crucial importancia no sistema
marcario. Segundo palavras do autor, “[...] a func¢do publicitaria comporta ainda o desiderato
de garantir a constancia qualitativa dos bens, bem como a sua superacao [...]” (Silva, 2009, p.
165).

Conforme Schmidt (1993), ela esta presente em todas as marcas desde o seu nascimento.
Para o autor, “[...] a marca equivale a uma mensagem publicitdria, mesmo quando
desacompanhada de qualquer slogan [...]”, ndo precisando adquirir notoriedade para adquirir
tal funcdo. O autor reforca afirmando que, no caso das marcas de alto renome, a protecédo
conferida pela funcdo publicitaria s6 seria mais abrangente do que a protecdo conferida as
demais marcas, ndo se restringindo a determinados produtos e/ou servi¢os (Schmidt, 1993, p.
67). Segundo seu ponto de vista, a funcdo publicitaria é dependente da distintividade da marca,

jaque:

[...] amarca é o elemento que carrega a significacao contextual do produto ou

servigo objeto designado pela marca ndo se limita ao produto fisico, pois
abarca o contexto em que ele se insere, formado pelos valores da empresa,
pela sua imagem, custo e publicidade, pelas preferéncias do publico-alvo.
(Schmidt, 1993, p. 69-70).

Quanto a funcao publicitaria, Ascensao (2002) diz que, embora a marca possa ser um
importante instrumento publicitario, uma vez que enquanto um sinal funciona como um veiculo
de comunicacdo, ela ndo é concedida ao seu titular para desempenhar essa funcéo, ficando a
critério e variando conforme a utilizacdo por seu titular, nada repercutindo na esfera juridica,

afirmando que “[...] os efeitos que o publico possa retirar da marca e os estimulos que lhe
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provoca sdo extrajuridicos. O direito apenas assegura o0 exclusivo dum sinal distintivo,
regulando-o [...]” (Ascensdo, 2002, p. 46).

Olavo (2005) compartilha deste posicionamento afirmando que, sem davida, esta é a
principal funcdo da marca do ponto de vista econdmico. Entretanto, igualmente para o autor,
ela ndo constitui, em regra, uma funcdo juridica especifica deste sinal distintivo, sendo ela
atribuida as marcas apenas em casos especificos, como ocorre no caso das marcas de alto

renome.

3.1 AS FUNCOES DAS MARCAS COLETIVAS

As marcas coletivas desempenham as mesmas fungdes que as marcas de produtos e
servicos, ou seja, desempenham a funcdo distintiva, com a indicacdo da procedéncia
empresarial dos produtos e servicos; indicadora de qualidade e funcdo publicitaria, estando
apenas relativizada a funcéo indicadora de origem ou procedéncia empresarial, continuando,
entretanto, a atuar como um sinal distintivo (Largo Gil, 2006).

Diz-se funcdo indicadora de origem ou procedéncia empresarial relativizada, pois, as
marcas coletivas, na verdade, indicariam a origem associativa dos produtos e servicos,
apontando que estes provém de um dos membros da associacdo titular do sinal. Conforme Largo
Gil (2006), tal fungdo implicaria na necessidade de uma homogeneizacdo das praticas dos
usuarios da marca coletiva no que diz respeito a apresentacdo dos produtos e servicos no
mercado, as tarifas utilizadas, ao fornecimento das mercadorias, as campanhas e as estratégias
publicitérias, entre outras acGes e processos que possam impactar diretamente na qualidade dos
produtos ou servigos e na reputacdo da marca coletiva.

No mesmo sentido Martins (2020, p. 30) aponta que no caso das marcas coletivas:

[...] a identificacdo do produto ou servico é indireta, pois tais marcas ndo se
destinam a distingui-los de outros idénticos, semelhantes ou afins, mas sim de
outros que nédo sdo por elas assinalados, uma vez que diversos produtos ou
servigos de origens distintas podem receber a mesma marca coletiva ou de
certificacéo.

Seguindo a mesma linha de pensamento de Largo Gil (2006), Angulo (2006, p. 205)

aponta que:
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Em esséncia, a fungdo que cumpre a Marca Coletiva corresponde a fungéo que
cumpre a Marca Ordinaria, salvo pelo fato que esta Gltima pertence a uma
pessoa singular e que a Marca Coletiva manifesta que o0s produtos ou servicos
procedem ndo de uma empresa em si mesma considerada, mas sim de uma
empresa membro de uma Associacdo da qual também formam parte outras
empresas. Justifica-se plenamente que o regime juridico da Marca Coletiva
encontre-se inserido no regime geral do Direito de Marcas, € que 0s principios
gerais que regem a marca sejam aplicaveis a Marca Coletiva, exceto pelo fato
gue a Marca Coletiva qualifica atributo do produto ou servico, determinante
para que a clientela os escolha frente a outros de seu género, espécie ou classe,
0 que tornaria ndo registravel uma marca ordinaria que pode ser descritiva dos
produtos ou servicos que distingue.

Corrobora com este pensamento Wargas (2019, p.49), quando diz que esta relativizagdo
é decorrente da funcgdo intrinseca das marcas coletivas, qual seja a de “[...] identificar a
proveniéncia de uma entidade coletiva [...]”, ensejando a necessidade de se estudar suas fungdes
a luz das particularidades aplicadas as mesmas.

Também para Porto (2011), a funcéo distintiva é considerada a fun¢éo primaria da marca
coletiva e se resume na funcao de distinguir os produtos e/ou servigos de uma coletividade de
outros produtos e/ou servigos provenientes de outra origem empresarial, conforme determina o
artigo 123, inciso 11 da Lei n.° 9279 de 14 de maio de 1996.

Além da funcdo distintiva, apontada por Largo Gil (2006), como comum entre as marcas
ordinarias e coletivas, as funcdes publicitaria e de garantia de qualidade sdo também abordadas
por Fernandez-Ndvoa (2004), Porto (2011), Regalado et. al (2012) e Barbosa e Regalado
(2013), que pontuam as particularidades destas func¢bes nas marcas coletivas.

E desta forma que, para Porto (2011), “[...] a fungdo publicitaria permite que os
consumidores sejam informados sobre as qualidades (Lato sensu) existentes na marca, ndo
sendo enganados por informagdes deceptivas [...]” (Porto, 2011, p. 133).

Conforme Barbosa e Regalado (2013, p. 1):

A marca coletiva pode servir como importante fonte das informacfes que o
mercado consumidor atualmente deseja receber com relacdo a origem e
gualidade do produto/servigo, funcionando como sinal distintivo capaz de
inovar e transformar “commodity” em “specialty”.

Ferndndez-No6voa (2004) diz ser inegavel que a qualidade dos produtos e servicos, assim
como os investimentos em publicidade, contribuem para o goodwill que sera compartilhado por

todos 0s membros da associacao que fazem uso da marca coletiva. Segundo o autor, as marcas
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coletivas séo capazes de informar aos consumidores a existéncia de um certo nivel de qualidade
de seus produtos ou servigos (Fernandez-Névoa, 2004).

Porto (2011) divide as marcas coletivas entre aquelas que ndo séo utilizadas como sinal
de autorregulacdo de qualidade e aquelas usadas como sinal de autorregulacéo da qualidade.

A primeira desempenha papeis e deveres semelhantes as marcas ordinarias, nédo
funcionando como um “[...] signo coletivo substancial ¢ ndo possuindo o vinculo obrigacional
de garantia de qualidade [...]”. Nesses casos a fun¢dao de qualidade ¢ secundaria, assim como
nas marcas ordinarias. Os compromissos com a qualidade, como explica Porto (2011, p. 134),
neste caso, “[...] resulta[m] dos deveres gerais do direito civil ou consumerista da ndo confuséo,
ou indugao ao erro do consumidor [...]”.

Ja a segunda, marca coletiva com funcdo de qualidade, é capaz, através de seu
regulamento de utilizacdo, fazer uma autorregulacgéo, certificando e garantindo, de algum modo
“[...] a qualidade de certas caracteristicas de seus produtos ou servicos [...]”. Nesses casos a
funcdo ¢ criada “[...] artificialmente pelo nascimento de um vinculo obrigacional de garantia
entre produtores e consumidores, tornando-se - nestas condi¢Bes especificas - uma funcgéo
juridica e principal [...]”. Entretanto, conforme a autora, a fun¢éo de qualidade, mesmo nesses
casos, nao é uma funcdo originaria, sendo sempre secundéaria e econdmica (Porto, 2011, p. 136-
137).

Regalado et. al (2012) e Fernandez-Névoa'® (2004) reforcam que o regulamento de
utilizacdo pode ser usado como instrumento de gestao das marcas coletivas capaz de influenciar
as “[...] caracteristicas desejadas e a qualidade dos produtos/servigos [...]” (Regalado et al.,
2012, p. 7).

Caso a origem geogréafica e a de procedéncia empresarial queiram ser atreladas a
qualidade dos produtos e servicos, essa relacdo deve ser perseguida, regulada e gerida pelo
titular da marca por meio de mecanismos de controle que tém a sua disposi¢cdo, como 0
cumprimento do regulamento de utilizagdo e a criagdo de mecanismos fortalecedores da
identidade Unica entre seus associados.

A garantia de qualidade dos produtos ou servigos vinculados a marca ndo € absoluta,

uma vez que ela pode variar. No entanto, as consequéncias dessa percepcdo de qualidade pelos

18 Conforme o autor:

[...] la marca colectiva informa al publico acerca de la existencia de un cierto nivel de calidad
de los productos o servicios diferenciados por la marca. Justamente con el fin de mantener el
correspondiente nivel de calidad, la Asociacion titular de la marca debera insertar en el
Reglamento de uso las oportunas medidas de control (Fernandez-Névoa, 2004, p. 691).
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consumidores recaem sobre todos 0s usuérios da marca. Ao se tratar de marcas coletivas, uma
diminuicdo da qualidade por parte de algum dos usuérios e ndo regulada e gerida pelo titular
prejudica a todos os usuarios, pois o consumidor ird atrelar a ma qualidade do produto ou
servico a marca coletiva, e ndo aquele determinado usuario, podendo levar a extingdo do
registro da marca coletiva, conforme artigo 151, Il da LPI*°,

Uma vez que a usabilidade das marcas coletivas € multipla, sem o controle por parte do
titular, quesitos como a procedéncia empresarial e a qualidade podem ser perdidos,
comprometendo a escolha do consumidor e mesmo o titular e os utentes da marca coletiva.

Conforme disposto acima, vale enfatizar e repetir que, consoante o Art. 151 da LPI,
além das causas de extincdo estabelecidas no Art. 142%°, o registro da marca coletiva e de
certificacdo extingue-se quando “[...] a marca for utilizada em condigdes outras que nao aquelas
previstas no regulamento de utilizacao [...]” (Brasil, 1996). Sendo assim, ao se estipular critérios
para controle de qualidade no RU, cabera ao titular da marca garantir que esses critérios sejam
seguidos pelos usuérios, sob pena de extingdo da marca coletiva.

Conforme Martins (2020), a “[...] legitimidade do requerente e a obrigatoriedade de um

documento de controle [...]” estabelecidos conforme as normativas que o regem sao:

[...] os pontos criticos para concessdo de um registro de marcas coletivas e de
certificacdo, por terem papel fundamental no sistema de protecdo desses
sinais, cuja base é o requerimento por pessoa legitimada, para uso de terceiros
seguindo as normas de um documento de controle, que, se forem
descumpridas, ensejardo a extin¢do do respectivo registro como penalidade
(Martins, 2020, p. 17).

Embora as marcas coletivas ndo sejam restritas a uma localidade, Fernandez-Né6voa
(2004), abordando sob o contexto do ordenamento juridico espanhol, aponta que elas podem
ter como um dos seus objetivos a vinculacdo da indicacdo de origem geografica dos membros

da coletividade titular da marca coletiva.

19 “Art. 151. Além das causas de extingdo estabelecidas no art. 142, o registro da marca coletiva e de certificagdo extingue-se
quando:
| - a entidade deixar de existir; ou
I - a marca for utilizada em condigdes outras que nio aquelas previstas no regulamento de utilizagao.”
20 Art. 142. O registro da marca extingue-se:
| - pela expiracdo do prazo de vigéncia;
Il - pela renlincia, que podera ser total ou parcial em relagdo aos produtos ou servigos assinalados pela marca;
111 - pela caducidade; ou
IV - pela inobservéncia do disposto no art. 217
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Porto (2011), sob a ética do ordenamento juridico brasileiro, é da opinido que a funcéo
de identificacdo de origem empresarial com funcéo de origem geogréfica, na verdade, indica

ao publico duas origens:

[...] a origem empresarial (ou seja, que o produto ou servigo procede de uma
mesma empresa ou de um mesmo grupo de empresas que compde a
associacdo) e a origem geografica do produto ou servico (isto €, que o produto
ou servigo procede da regido geografica cujo nome constitui a marca coletiva)
(Porto, 2011, p. 131).

Para Fernandez-No6voa (2004), marcas coletivas podem ser usadas para indicar que
aqueles produtos ou servigos provém de coletividade de determinada regido geografica. Ja para
Porto (2011), esta fungdo é considerada secundaria, uma vez que em muitos paises, quando a
marca coletiva apresenta essa funcao, ela é considerada uma indicacdo geogréafica e ndo uma
marca coletiva. Segundo a autora, existe, porém, uma parcela de marcas coletivas que tem por
“[...] fungdo identificar o lugar de origem em comum dos produtos ou servigos de pessoas de
uma mesma regido, ou distrito geografico [...]”, as quais ela denomina marca coletiva de
origem. Por conta de suas caracteristicas, tais marcas coletivas guardam muita proximidade
com as indicacGes geogréaficas, embora difiram com relacdo aos procedimentos e requisitos para
registro (Porto, 2011, p. 135).

Embora a fun¢do de indicacdo de origem geogréafica seja apontada como uma possivel
funcdo das marcas coletivas, parece mais sensato e coerente a posicao de Largo Gil (2006), que
ndo a considera uma funcédo juridicamente protegida. O que é reforcado pelo ordenamento
juridico brasileiro que, ao contrario da legislacdo de outros paises, ja dispde da figura das
IndicacGes Geogréaficas para esta finalidade.
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4 METODO

A pesquisa consiste em um estudo de carater qualitativo com enfoque exploratdrio por
meio de pesquisa documental. Pesquisas qualitativas se ocupam em interpretar determinada
realidade. Complementarmente as pesquisas exploratdrias possuem como principal objetivo
trazer uma visdo geral de determinado fato ou realidade, especialmente quando a tematica a ser
estudada foi pouco explorada por outros pesquisadores, sendo comumente utilizada em
levantamentos documentais (Bauer & Gaskell, 2002; Gil, 2008).

O enfoque em documentos se aplica a estudo de materiais que ainda ndo “[...] receberam
tratamento analitico, ou que ainda podem ser reelaborados conforme os objetivos da pesquisa
[...]” (Gil, 2008; p. 51).

O método para analise de documentos foi a analise de contetdo proposta por Bardin
(2011). Segundo a autora, a analise qualitativa de documentos, por meio da analise de contetdo,
visa observar a “[...] auséncia ou presenca de determinado contetdo, ou de um conjunto de
caracteristicas num determinado fragmento de mensagem tomada em consideragdo [...]”
(Bardin, 2011, p. 23).

Por ser um estudo com enfoque na analise dos regulamentos de utilizacdo das marcas
coletivas e demais documentos associados, a pesquisa tem como fonte primaria de informacdes
a base de dados de registros de marcas coletivas mantida pelo INPI. Tal base pode ser acessada
livremente e online por meio da ferramenta denominada ‘Busca Web’ na pagina do citado
Instituto?®. Nesta base, pode-se ter acesso ndo sé as marcas coletivas como, também, a toda a
documentacdo que compde o processo de requisi¢do de tais marcas. Desta documentagéo, foram
extraidos para analise os regulamentos de utilizacdo, assim como os demais documentos
associados, como estatutos sociais, regimentos, manuais de uso da marca, entre outros. Como

fontes secundarias da pesquisa, foram levantados, junto ao INPI, todos 0os documentos que

2L A busca pode ser realizada no enderego eletronico:
<https://busca.inpi.gov.br/pePl/jsp/marcas/Pesquisa_num_processo.jsp> apos login.



https://busca.inpi.gov.br/pePI/jsp/marcas/Pesquisa_num_processo.jsp
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compdem a legislacdo pertinente sobre marcas, em especial, as coletivas, sem olvidar da
realizacéo de levantamento bibliografico especifico acerca do objeto desta tese.

A metodologia se concentrou em cinco etapas. A primeira etapa se dedicou ao
levantamento bibliografico e do marco legal, analisando a contribuicéo da literatura acerca das
marcas coletivas e do RU. A segunda etapa consistiu na coleta dos dados na base do INPI, e na
criacdo de critérios de organizacdo das informacdes e documentos coletados. Na terceira etapa
foi realizada a pré-anélise dos regulamentos e documentos associados. A quarta etapa teve por
objetivo analisar e interpretar as informagfes que emergiram dos RUs e demais documentos
associados por meio de inferéncia, procedendo a metodologia de categorizacdo da forma e
conteddo. A quinta etapa consistiu na apresentacdo dos resultados. O resumo do percurso

metodoldgico pode ser observado na Figura 2.



Fonte: Autoria Prépria

Figura 2: Percurso Metodolégico
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4.1 INSTRUMENTOS E TECNICAS

Para andlise dos documentos desta pesquisa utilizaram-se técnicas de analise de

contetido proposta por Bardin (2011) definida pela autora como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacdes visando obter por
procedimentos sisteméaticos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens indicadores (qualitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢es de producdo/recepcdo (variaveis
inferidas) desta mensagem (Bardin, 2011, p 44).

Segundo a autora, a analise do contetdo proposta pode ser dividida em trés fases: (1) a
pré-analise; (2) a exploracdo do material e (3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretacdo. Sendo a primeira a organizacdo do material, compreendendo um periodo de
leitura flutuante, percepgOes e sistematizacdo de ideias iniciais, assim como de escolha do
material a ser utilizado na andlise. A segunda compreende a fase da analise propriamente dita,
através da “[...] aplicacdo sistematica das decisdes tomadas, consistindo essencialmente em
operacdes de codificacdo, decomposicdo ou enumeracdo, em funcdo de regras previamente
formuladas [...]” (Bardin, 2011, p. 127). A terceira fase é caracterizada pelo tratamento dos
resultados brutos a fim de que esses possam ser significativos e validos. E neste momento que
sdo realizadas as inferéncias, sintese e selecdo dos resultados, categorizacdo e interpretacao
(Bardin, 2011).

Para melhor aderéncia da metodologia de Bardin ao contexto desse trabalho, também
foram utilizadas as diretrizes do Manual de Aplicacdo de Analise de Contetido Categorial
(Sampaio & Lycarido, 2021), que expOe de forma clara, objetiva e pratica a metodologia
proposta por Bardin (2011) no contexto da Administracdo Pablica brasileira. Cabe destacar que
esse manual é recomendado pela Escola Nacional de Administracdo Publica (ENAP) por se

tratar de um material detalhado, simples e direto. Conforme o manual:

A anélise de contetdo categorial, como ja dito, € uma técnica de pesquisa que
busca permitir a criagdo de inferéncias sobre determinado contetdo. Para
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tanto, os pesquisadores realizam a codificacdo do contelido, fazendo a
aplicacdo de codigos, que vao formar categorias (Sampaio & Lycarido, 2021,
p. 45).

A codificacdo do conteddo € um processo que transforma, por meio de recortes,
agregacao e enumeracdo, os dados brutos presentes no texto. Neste estudo a codificagéo foi
aplicada ao conteudo dos regulamentos de utilizacdo no intuito de obter informacdes sobre as
caracteristicas deste texto. Este processo de andlise qualitativa e categorial € composto pela
escolha do recorte (unidades de registro), enumeracdo (regras de contagem) e classificacdo e
agregacao (escolha das categorias) (Bardin, 2011).

As unidades de registro correspondem aos fragmentos de texto a serem considerados
unidades-base para a categorizagdo. Acima destas encontramos as unidades de contexto que
podem ser entendidas como aquelas que servem de suporte para a melhor compreensdo e
adequada categorizacdo das unidades de registro, uma vez que possibilita a visualiza¢do destas
no contexto em que estdo inseridas. Ou seja, as unidades de registro estdo inseridas nas unidades
de contexto, correspondendo a um fragmento com significado dentro deste. As unidades de
registro constituem a referéncia para os codigos que dardo origem as categorias.

Com base nessa técnica foram criadas planilhas, que podem ser acessadas nos
apéndices, para melhor compreenséo, visualizacdo e sistematizacdo das informacdes objeto
deste estudo. O Apéndice I contém as analises quanto a forma e conteldo e o Apéndice I, todas
as unidades de registro e contexto extraidas dos documentos analisados.

A etapa de categorizacao considerou as recomendacfes de Bardin (2011) quando esta
autora informa que a categorizagédo envolve classificar elementos de um conjunto com base em
diferencas e, posteriormente, reagrupa-los por semelhanca, seguindo critérios previamente
definidos. As categorias sao grupos ou classes que reanem elementos sob um titulo genérico,
organizados de acordo com caracteristicas comuns (unidades de registro na analise de
conteudo). O principal objetivo da categorizacdo é fornecer uma representacéo simplificada dos
dados brutos por meio da condensacdo. Na anélise quantitativa, as inferéncias finais séo feitas

a partir dos dados reconstruidos, assumindo-se que 0 processo de decomposicao e reconstrugao
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desempenha um papel crucial na correspondéncia entre as mensagens e a realidade subjacente
(Bardin, 2011).

Para a autora um conjunto de boas categorias deve apresentar as qualidades de
homogeneidade, objetividade, fidelidade, exclusao mutua (“cada elemento ndo pode existir em
mais de uma divisao”), homogeneidade, pertinéncia (“a categorizagdo esta adaptada ao tipo de
material escolhido”) e produtividade (“fornece resultados férteis”) (Bardin, 2011, p 147-148).

Sampaio e Lycarido (2021, p. 59) compartilham do mesmo entendimento quando dizem

que:

[...] as categorias devem ser objetivas (codificadores diferentes devem chegar
a resultados iguais) e adequadas ou pertinentes (adaptadas ao conteido e ao
objetivo) por questdo de confiabilidade e validade, respectivamente; portanto,
podem e devem ser avaliadas de outras maneiras. [...] as categorias de uma
analise de contetdo devem ser: 1) exclusivas, 2) exaustivas e 3) homogéneas,
nesta ordem de importancia.

Sendo assim, a categorizacdo dos conteudos que emergiram da analise dos textos
presentes nos regulamentos de utilizacéo foi sintetizada nos livros de codigos (codebooks). Os
livros de codigos sumarizam as classificacGes utilizadas para a andlise da forma dos
regulamentos de utilizacdo e as categorias encontradas para a analise do contetdo, pautados

nos critérios de exclusao, exaustdo, homogeneidade e objetividade.

4.2 PROCEDIMENTO DE COLETA DOS DADOS

O procedimento de coleta dos dados encontra-se sintetizado na Figura 3.
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Figura 3: Procedimento de coleta dos dados (regulamentos de utilizacdo e documentacéo associada).
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Fonte: autoria propria.

A pesquisa se iniciou com a busca de artigos, livros, teses e dissertacbes nas bases
Scielo, Web of Science, Scopus, Google académico, na plataforma CAFe da CAPES
(Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), e na biblioteca do INPI, com
0s termos em portugués, inglés e espanhol, sobre referenciais teéricos que tinham como objeto
de estudo as marcas coletivas, os sinais distintivos de uso coletivo e os regulamentos de
utilizagéo.

A busca para compor o referencial tedrico nas referidas bases ocorreu entre janeiro de
2020 e junho de 2023.

Em seguida, procedeu-se ao levantamento documental e de dados na base de dados do
INPI, assim como foram estabelecidos os critérios de organizacdo e sistematizacdo dos dados
e documentos. Como o presente trabalho é realizado a luz do disposto na IN n.° 19 de 2013 do
INPI (primeira Instrucdo Normativa que trouxe uma diretiva minima para a composi¢ao de um
regulamento de utilizacdo além do disposto na LPI), foram descartados os pedidos de registro

das marcas coletivas anteriores a 2014.
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Foi criado um usuério para poder acessar a base de dados do INPI, pois, estando
‘logado’ se tem acesso a documentacao de interesse deste estudo. Apds o login, foi feita uma
busca avangada na base de dados do INPI, através do Busca web, plataforma online de buscas
de marcas do INPI, utilizando os critérios de busca para pedidos vivos??, de qualquer
apresentacdo?®, com a natureza®* coletiva, sem especificagdo da classificacdo de NICEZ, com
0 campo do nome em branco. Como a busca ndo permite filtrar por data inicialmente, o
resultado da busca mostrou todos 0s processos que atendiam as especifica¢des acima, ao todo,
590 registros. Dos 590 registros, foram descartados os pedidos anteriores a janeiro de 2014,
restando 366 registros, selecionados e salvos na opgdo meus pedidos?.

Posteriormente, acessando diretamente 0 menu de busca meus pedidos, foram
desconsiderados os casos diferentes do status “marca em vigor”, ou seja, permaneceram para
este estudo apenas os pedidos com situagdo “marca em vigor”. Ao aplicar este critério restaram
192 registros, 0s quais sdo 0s casos estudados nesta pesquisa. Como o status de cada processo
disponivel no banco de dados do INPI é dinamico, ou seja, pode mudar de um dia para o outro,
para cada etapa deste processo de busca que resultasse em selecédo e filtragem dos dados, foi
efetuada uma cdpia, em PDF, dos resultados, mostrando o estado de cada processo no dia em
que a busca foi realizada. Desta forma, a analise dos dados considerou o status de cada processo
na data 15 de abril de 2021, data da realizacdo da busca, ou seja, foram analisadas as marcas
coletivas em vigor, a partir de janeiro de 2014, com o status de registro em vigor em 15 de abril

de 2021.

22 A opgao “pedidos vivos” no sistema Busca Web do INPI mostra no resultado da busca somente os pedidos de marcas que
ainda ndo se concluiram e os registros ativos, sendo estes ultimos os pedidos de interesse desta pesquisa.

23 O tipo de apresentacdo das marcas diz respeito a forma como ela é requerida junto ao INPI, que pode ser nominativa,
figurativa, mista ou tridimensional.

24 Quanto a sua natureza, as marcas podem ser classificadas como de produto ou servico, coletiva ou de certificagdo.

25 Ao se depositar um pedido de marca junto ao INPI é necesséario indicar quais produtos ou servicos sua marca pretende
proteger. Para tanto, o INPI adota a Classificagdo Internacional de Produtos e Servigos de Nice (NCL, na sigla em inglés),
que possui uma lista de 45 classes com informacdes sobre os diversos tipos de produtos e servigos e o que pertence a cada
classe. Fonte: <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/classificacao-marcas>

% No enderego eletrnico <https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/noticias/conheca-0-meus-pedidos-a-forma-mais-facil-de-
acompanhar-processos-no-inpi> estdo disponiveis as orientagdes para a utilizagdo da fungéo “meus pedidos” da plataforma
Busca Web do INPI.



https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/noticias/conheca-o-meus-pedidos-a-forma-mais-facil-de-acompanhar-processos-no-inpi
https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/noticias/conheca-o-meus-pedidos-a-forma-mais-facil-de-acompanhar-processos-no-inpi
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O critério de se analisar apenas as marcas em vigor deve-se ao fato, como ressaltam
Barbosa, Moreira e Regalado (2015), de uma grande parte dos pedidos de registro de marcas
coletivas, feitos ap6s 2008, terem sido arquivados por ndo refletirem a real intencdo do
requerente, uma vez que o Sistema, no momento de se registrar uma marca, mostrava a opgao
‘coletiva’ como a primeira do campo “natureza da marca”. Assim, como ndo € o escopo desta
pesquisa analisar os demais pedidos que ndo prosseguiram até o efetivo registro, seja por
indisponibilidade do sinal ou por outro motivo que tenha levado ao arquivamento ou
indeferimento do pedido, e como o foco € o estudo dos regulamentos de utilizagdo considerados
minimamente satisfatorios pelo INPI, foram incluidos somente os pedidos que prosseguiram
com o0 exame até a concessao da marca.

Para cada um destes 192 casos, foram salvos os regulamentos de utilizagdo e demais

documentos e dados vinculados a essas marcas coletivas existentes na base de dados do INPI.

4.3 PRE-ANALISE DOS DADOS

Nesta terceira etapa as informacdes referentes a cada processo de registro das 192
marcas coletivas foram sistematizadas em uma planilha denominada “Dados gerais” contendo
as informacdes basicas de cada um dos processos, como numero de ordem (de 1 a 192), ano de
concessdo, elemento nominativo, titular, classe, apresentacao, pais, estado e regido.

Em seguida procedeu-se a leitura flutuante dos regulamentos de utilizacdo e demais
documentos integrantes de cada processo de registro, tais como estatutos sociais, regimentos
internos e manuais de uso da marca. A leitura flutuante é uma etapa exploratéria que prepara o
terreno para uma analise mais estruturada e focada, facilitando a compreensao profunda do
material estudado (Bardin, 2011).

Apos a leitura de todo o material foram considerados trés critérios para selecdo dos
processos de registro cuja documentacdo seguiu para etapa de andlise: a nacionalidade do
titular, a existéncia de mais de um processo para 0 mesmo titular com regulamento de utilizacéo

idéntico e os processos onde ndo havia documento especifico para o regulamento de utilizac&o,
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0u seja, 0S processos nos quais os regulamentos de utilizagdo estavam inseridos dentro de outros
documentos, como estatutos e regimento.

Os processos em que foram constatadas tais ocorréncias foram excluidos da etapa de
analise. Os pertencentes a estrangeiros foram excluidos, pois, embora ao se registrar no Brasil
as regras devem ser as da legislacdo brasileira, a elaboracéo dos regulamentos pode ter sofrido
influéncia de modos de se fazer e pensar do pais de seu titular, realidade esta que varia muito
de um pais para outro, assumindo a marca coletiva conotaces diferentes da acepcdo que
usamos no Brasil. Os casos em que ndo foram observados documento préprio para o
regulamento foram excluidos, uma vez que nesta situacdo ndo era possivel separar quais
informacBes pertenciam exclusivamente ao regulamento ou aos demais documentos. Ja 0s
regulamentos idénticos para o mesmo titular foram excluidos para garantir que o excesso de
duplicatas ndo impactasse nas analises e resultado, uma vez que alguns titulares possuiam
muitas marcas com 0 mesmo regulamento.

Desta forma, dos 192 processos, 95 seguiram para analise, tendo sido excluidos 81
processos com regulamentos idénticos e que pertenciam ao mesmo titular, 8 processos de
titulares ndo brasileiros e 8 processos onde ndo se observou um documento especifico para o

regulamento de utilizagdo, conforme pode ser observado na Figura 4.

Figura 4: Pré-Analise
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Fonte: autoria propria.
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4.4 ANALISE DOS DADOS

A andlise dos dados se dividiu em duas fases, a primeira de analise da forma e em
seguida foram aplicados critérios de selecdo para o aprofundamento da anéalise de contetdo.

Quanto a forma foram analisados aspectos relacionados a elaboracdo dos regulamentos,
verificando se os titulares das marcas seguiram o modelo da IN n.° 19/13, se havia itens
adicionais, se foram ou ndo estipuladas condi¢des de renuncia e san¢des. Da mesma forma,
foram examinadas as ambiguidades e os equivocos presentes no RU e em outros documentos.
Também se estabeleceu a relacdo do RU com os demais documentos associados ao registro da
marca. Os achados se encontram na secao 5.

As classificaces utilizadas para a analise de forma foram definidas previamente com
base na leitura de todos os regulamentos e documentos associados realizada na pré-anélise, bem
como teve por base a literatura, em especial as que tratam da importancia de as informacdes
estarem presentes nos regulamentos de utilizacdo. Consideraram-se também as possiveis
implicacdes decorrentes do que o regulamento estipula ou da auséncia das informacdes que ali
deveriam constar.

O Quadro 2 sintetiza as classificagdes utilizadas para a forma dos regulamentos

(Codebook para categorizacdo quanto a forma).
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Quadro 2: Classificagdo utilizada para andlise quanto a forma dos regulamentos de utilizagéo (codebook)

Ordem
ITENS IN 19/13

RU X EXTENSAO DEMAIS
DOCUMENTOS

CONFUSO

CONFLITO

EQUIVOCO

Cadigo
COMPLETO

REDUZIDO

REDUZIDO COM ADICIONAL
COMPLETO COM ADICIONAL

MAIOR

MENOR

IGUAL

NAO SE APLICA
SIM

NAO
SIM

NAO
NAO SE APLICA

SIM

Aplicacio

RUs que possuem itens adicionais além dos 7 previstos na IN 19/13, porém néo
trazem nenhum item adicional.

RUs que néo utilizam todos os itens sugeridos pela IN 19/13. Como, por exemplo,
aqueles que ndo estabelecem critérios adicionais para uso da marca coletiva, ou
sancoes.

N&o utiliza todos os itens da IN 19/13, porém traz novos itens

Se aplica aos regulamentos de utilizagdo que preenchem todos os itens sugeridos
pela IN 19/13, além disso, traz itens adicionais.

Quando a entidade coletiva apresentou 0 RU e outros documentos como
regulamentos, estatutos e manuais de uso de marca e o RU é mais detalhado e
apresenta mais informac6es consideradas essenciais para regulacdo do sinal coletivo
gue as contidas nestes demais documentos.

Para os casos em que as informagdes que deveriam estar no RU se encontram em
outros documentos, como regimentos e estatutos, mas nao estdo no RU.

Quando a entidade coletiva apresentou 0 RU e outros documentos como
regulamentos, estatutos e manuais de uso de marca e 0 RU apresentou as mesmas
informacdes consideradas essenciais para regulagdo do sinal coletivo que as
contidas nestes demais documentos.

Quando nédo ha outros documentos para comparacao além do RU.

Para os regulamentos que confundem os itens da IN 19/13 e embaralham o
preenchimento colocando o que deveria ser respondido em um item em outro, ou
que contém informacdes que nao séo proprias daquele tdpico.

Quando ha clareza sobre os itens sugeridos pela IN 19/13.

Quando itens do proprio regulamento entram em conflito ao dispor sobre 0 mesmo
tema.

Quando informacdes do RU sdo apresentadas sem conflitos.

Para os casos que o RU faz parte dos outros documentos, nao é possivel fazer esta
andlise.

Para os regulamentos que utilizam termos e conceitos equivocadamente, como o
uso da palavra logomarca para se referir a marca. Assim como nos casos em que



LEI
REGULACAO
SANCAO
MODELO

RENUNCIA

ASSOCIACAO

INTERFERENCIA

DIVERGENCIA

NAO
SIM
NAO

SIM
NAO

SIM

NAO

SIM

NAO

SIM

NAO

ONEROSA

NAO ONEROSA
NAO MENCIONA
SIM

NAO
NAO SE APLICA

SIM
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preenchem o requerimento com as informagdes indevidas, como pessoas fisicas
solicitando o registro de marca coletiva.

RUs que utilizam termos e conceitos adequadamente.

Disposicoes do RU conforme a legislacéo aplicada no Brasil.

Nos regulamentos de utilizacdo que mencionam no corpo de seu texto condigdes ou
regras que estdo em desacordo com a legislacdo aplicada no Brasil.

Quando o RU faz menc¢do a documento além do RU como regulador da marca
coletiva.

Quando ndo ha mencdo a documento externo ao RU como regulador da marca
coletiva.

Casos em que o RU estabelece sancdes.

Quando RU néo estabelece sancdes.

Quando segue o0 modelo da IN.

Quando ndo segue 0 modelo da IN.

Quando sdo definidos critérios de rendincia no RU

Quando nao sao definidos critérios de rentncia no RU.

Quando a associacdo é onerosa.

Quando a associacao é ndo onerosa.

Quando esta informacdo ndo é mencionada no RU.

Quando as informagdes constantes nos outros documentos, como regimentos e
estatutos, interferem na compreensdo do disposto no RU. Como, por exemplo, a
necessidade de um valor para afiliagdo ou condicdo especial para afiliacdo, que
embora possa nao estar explicita no RU implica em uma condi¢éo para uso da marca
coletiva.

Quando as informagdes constantes nos outros documentos, como regimentos e
estatutos, ndo interferem na compreenséo do disposto no RU.

Para os casos que 0 RU faz parte dos outros documentos, ndo sendo possivel fazer
esta anélise ou quando ndo h& outros documentos para comparacao.

Quando as informacBes contidas no RU estdo em desacordo com os demais
documentos apresentados pela entidade coletiva, como regimentos, estatutos ou
manuais de uso da marca.



Fonte: Autoria propria.

NAO

NAO SE APLICA
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Quando as informagdes contidas no RU estdo conforme os demais documentos
apresentados pela entidade coletiva, como regimentos, estatutos ou manuais de uso
da marca.

Para os casos que o RU faz parte dos outros documentos, ndo sendo possivel fazer
esta analise, ou quando ndo ha outros documentos para comparagao.
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4.5.1 Critério de selecao para analise de contetdo

Para permitir uma anélise mais aprofundada do conteudo dos 95 RU identificados, foi
feita uma amostragem, utilizando critérios determinados. Para que a selecdo tivesse
representatividade nacional, foi retirada amostragem de 50% (cinquenta por cento) dos
regulamentos de cada regido do Brasil.

A partir da anélise quanto a forma, procedeu-se a aplicacdo de critérios para se chegar
aos processos que seguiram para a fase de andlise de conteldo. Foram priorizados 0s
regulamentos classificados quanto a forma mais completos em relacdo ao sugerido pela IN n.°
19/13, ou seja, os classificados como “reduzido com adicional, completo com adicional e
completo”. Algumas regides, como a norte, centro-0este e sudeste, ndo havia regulamentos
completos ou com adicional em namero suficiente para completar os 50% da regido. Nesses
casos 0s regulamentos foram escolhidos aleatoriamente.

Assim sendo, da regido nordeste foram selecionados 5 dos 10 processos, da regido
centro-oeste 10 de 20, da regido norte 3 de 5, da regido sul 12 de 24 e sudeste 18 de 36,
totalizando 48 processos de registro de marca coletiva dos quais foram submetidos a analise de

conteddo. O Quadro 3 traz as informacdes dos 48 regulamentos selecionados.



N.O*

16
57
72
127
144
157
158
185
52
74
94
123
188
93
136
168
27
30
33
36
53
59
61
69
75

N.° do Processo no INPI

907535500
907776078
908528752
910178569
910853452
912826487
913759694
916014711
916078582
918303346
909947163
910991561
912087374
912761946
918652111
911905146
913392570
917414624
908720998
908959338
909094853
909266662
909957827
910282552
910341273
910710406
911076581

ANO
2014
2014
2014
2015
2016
2017
2017
2018
2018
2019
2015
2016
2016
2017
2020
2016
2017
2019
2014
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2016
2016

REGIAO

CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE

ITENS IN 19/13
REDUZIDO COM ADICIONAL

REDUZIDO

COMPLETO COM ADICIONAL

COMPLETO

REDUZIDO COM ADICIONAL

REDUZIDO
COMPLETO

COMPLETO COM ADICIONAL

REDUZIDO
REDUZIDO

NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE
NORTE
NORTE
NORTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE

REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
COMPLETO
COMPLETO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL



95
137
139
143
149
163
171
174
189
5
11
15
24
25
66
73
82
115
120
151
172

912230436
913485756
913486663
913717460
914232550
916786820
917874390
917973305
918824087
907620477
908228210
908359594
908669917
908689900
910619913
910891478
911248226
912450495
912681063
914419102
917932323

2017
2017
2017
2017
2018
2019
2019
2019
2020
2014
2014
2014
2014
2014
2016
2016
2016
2017
2017
2018
2019

SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL
SUL

Quadro 3: Processos selecionados para andlise de contetdo dos regulamentos de utilizagéo.

Fonte: Autoria Prdpria

*Namero de ordem dado ao processo de registro junto ao INPI na planilha contendo as informaces béasicas.

COMPLETO
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
REDUZIDO COM ADICIONAL
COMPLETO
COMPLETO
COMPLETO
REDUZIDO COM ADICIONAL
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Com relagdo a analise do conteddo, destacam-se as categorias que emergiram dos
segmentos de texto presentes nos regulamentos de utilizacdo, por meio das quais se avaliou as
intencOes e objetivos do titular da marca.

As categorias relativas a analise de conteddo foram construidas dos efeitos as causas,
com base nos achados que foram agrupados em categorias e subcategorias, seguindo a
metodologia de Bardin (2011), por afinidade e semelhanca no contetdo.

Os textos de tais regulamentos foram analisados na integra e quando algum contetdo
de interesse emergia, o paragrafo foi transposto por completo para a planilha no campo
“unidade de contexto”. As “unidades de contexto” foram desmembradas em “unidades de
registro”, que deram origem aos cddigos que serviram como base para a categorizacdo. Desta
forma, um mesmo texto apresentou tantas “unidades de contexto e registro” quanto foram
necessarias para decompor 0s segmentos de texto contendo conteddos relevantes para a
pesquisa.

Os cddigos e consequentes categorias emergentes da analise do contedo foram
definidas apds a leitura e interpretacdo de todas as unidades de registro. As unidades de registro
semelhantes foram todas agrupadas, permitindo a nomeacéo das categorias.

As categorias em que, embora nao fosse possivel desmembrar as ocorréncias em outra
categoria, mas 0s segmentos de texto apontavam para uma variacdo foram desmembradas em
subcategorias a fim de analisar os regulamentos com mais profundidade. Um exemplo dessa
situacdo sdo os variados campos da administracao.

No intuito de ilustrar a metodologia a Figura 5, demonstra um fragmento da analise
completa constante no Apéndice 1.

O quadro que sintetiza as categorias que emergiram da andlise de contetdo dos
regulamentos da amostra sera apresentado no Capitulo 5, destinado a anéalise e apresentacéo

dos resultados.



Figura 5: llustracdo no método aplicado a analise do contetdo dos regulamentos de utilizacéo.
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A 5 C o = F
i Processo = Unidade de Contexto = Unidade de Registro = Codigo = Categoria = Subcategoria =
colaboracio com os poderes poblicos 2 as demais
2 3 associagdes no sentide da solidariedade social e . - )
da subordinacio aos interesses nacionais. colabprai;ao com 0% poderes Pubh_cos © 2 de?na.ls S . . . .
associagdes no sentido da solidariedade social solidariedade social Socioeducacional Social
periodica e aleatoriamente o grupo de periodica e aleatoriamente o grupo de avtocontrole
2 3 autrocontrole do SEAC-MS procedera com do SEAC-MS procedera com amostragem para dentro dos parimetros
amostragem entre as pessoas autorizadas no saber se o fazem de forma idénea, e dentro dos descritos Administrativo e Gerencial Qualidade
a contribuir para a promogio do desenvolvimento
econdmico e social desenvolvimento econdmico  Administrativo e Gerencial Econdmico
= L - L contribuir para a promegie do desenvolvimento
) contribu.u para a promogao do desens qlnmeﬂto econdmico e social desenvolvimento social Socioeducacional Social
econdmico e social, buscando harmonizar o
_ crescimento econr..i-r.juico com a explorago harmenizar o crescimento econfimico com a
¢ 3 racional e sustentdy el dos [ECursos fisicos, exploragdo racional e sustentavel dos recursos
humanos ¢ naturais, em sua area de atuacio, fisicos, humanos e naturais crescimento econémico Administrativo e Gerencial Econémico
autonomamente e/oU em parcerias com o setor
poblico, setor privado e terceiro sefor. ) ) )
= harmoenizar o crescimento econdmico com a
exploracdo racional e sustentavel dos recursos exploracido racional e
fisicos, humanos e naturais sustentavel Aspectos ambientais Sustentabilidade
voltados 2 melhoria da qualidade de vida,
g organizar e manter atualizados os bancos de desenvolvimento econdémico |, desenvolvimento de
dados, a fim de compilar informacdes e novas tecnologias. melhoria qualidade de vida  Socioeducacional Social
elementos necessarios ao desenvolvimento de veoltados & melhoria da qualidade de vida,
= 5 projetos de interesse geral, voltados a melhoria  desenvolvimento economico . desenvolvimento
da qualidade de vida, desenvolvimento de novas tecnologias. desenvolvimento econdmice  Administrativo e Gerencial Econdmico
econémico . desenvolvimento de novas voltados a melhoria da qualidade de vida,
10 tecnologias. desenvolvimento econdmico , desenvolvimento de desenvolvimento de novas
novas tecnologias. tecnologias Administrativeo e Gerencial Inovagdo

Fonte: Autoria prépria.
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5 0S REGULAMENTOS DE UTILIZACAO E A DOCUMENTACAO ASSOCIADA

Esta secdo ird se dedicar aos resultados das analises dos regulamentos de utilizacéo e
demais documentacdes disponiveis na plataforma Busca Web do INPI dos requerentes
residentes no Brasil apos a exclusdo dos processos de titulares que ja haviam requerido outra
marca coletiva e apresentaram regulamento de utilizagdo idéntico para todos os pedidos.

A analise foi subdividida em duas etapas a classificacdo quanto a forma e analise de
conteudo, conforme descrito na secdo 4.5 da metodologia. Desta forma, este capitulo, para fins

didaticos, sera subdividido de acordo com tais etapas e trara ao final as conclusoes.

5.1 REGULAMENTO DE UTILIZACAO E A ANALISE QUANTO A FORMA

Buscou-se na analise quanto a forma investigar como os titulares das marcas coletivas
elaboraram seus regulamentos de utilizacéo, tendo por base as informa¢6es minimas sugeridas
pela IN 19/13, além de estabelecer uma comparagdo entre as informacGes constantes no
regulamento e demais documentos apresentados. Portanto, foram analisadas tanto as
informacBes constantes nos regulamentos de utilizacdo, como nos demais documentos a ele
vinculados disponiveis na plataforma do INPI e que comp&em o processo de registro da marca.

Para essa analise foram utilizados os 95 processos selecionados a partir dos critérios
apresentados na metodologia e aplicou-se a classificacdo apresentada no Quadro 2 da
metodologia.

A aplicacdo das classificacdes foi registrada na planilha que pode ser consultada no

Apéndice | e a sintese desta aplicacdo pode ser observada na Tabela:
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Tabela 1: Sintese da aplicacéo da classificacdo quanto a forma.

Classificacdo Cddigo Quantidade %
Igual 21 22,1
n . Maior 1 11
Extensdo demais documentos Menor 44 463
N&o se aplica 29 30,5
Completo 8 8,4
Completo com adicional 2 2,1
Item IN 19/13 Reduzido com adicional 21 22,1
Reduzido 64 67,4
Confuso N_éo 76 80
Sim 19 20
. Nao 95 100
Conflito sim 0 0
Equivoco N_éo 62 65,3
Sim 33 34,7
Lei N_éo 23 24,2
Sim 72 75,8
Regulagéo N_ao 89 93,8
Sim 6 6,2
Sancio N_éo 17 17,9
Sim 78 82,1
Nao 23 24,2
Modelo Sim 72 75.8
Rendncia N_éo 81 85,3
Sim 14 14,7
Onerosa 58 61,1
Associacdo/uso da marca N&o onerosa 14 14,7
Nao menciona 23 24,2
Sim 33 34,7
Interferéncia Nao 32 33,7
N&o se aplica 30 31,6
Sim 2 2,1
Divergéncia Né&o 63 66,3
N&o se aplica 30 31,6

Fonte: Autoria prépria.

5.1.1 RU e extensdo dos demais documentos

Esta classificacdo teve por objetivo comparar as informagdes constantes no regulamento
de utilizacdo e os demais documentos apresentados, como estatutos, regimentos e manuais de
aplicacdo da marca.

As documentacOes, anexas ao processo de pedido de registro de marca coletiva, mais
frequentes foram os estatutos sociais, seguido dos regimentos internos e manual de uso da

marca coletiva. Tais documentos, quando presentes, em geral, eram bem mais abrangentes e
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detalhados do que o regulamento de utilizacdo apresentado (46,3% dos casos, codigo “menor”),
dando mais clareza aos objetivos da entidade coletiva e das ac¢Oes pretendidas por ela. As
informacBes que mais apareceram nos demais documentos e ndo estavam presentes no
regulamento de utilizacdo foram as relacionadas ao objeto social e as condi¢des para afiliacéo
a entidade coletiva, incluindo a necessidade ou nao de algum custo financeiro para se aderir a
tal entidade coletiva.

Parte significativa dos processos (30,5%, codigo “ndo se aplica”) ndo apresentou
nenhuma documentacdo para que tal comparagdo pudesse ser estabelecida. Aproximadamente
um quinto dos regulamentos (22,1%, codigo “igual”) apresentaram as mesmas informagdes no
RU e demais documentos analisados. Apenas um processo apresentou regulamento de
utilizacdo com informacdes a mais que 0s demais documentos apresentados.

Importante ressaltar que os titulares ao ndo incluirem no RU informacdes que apenas
aparecem na documentagéo associada acabam, mesmo sem ter essa consciéncia, assumindo o
risco de ndo poder ter controle sobre determinados processos, regras e caracteristicas, uma vez
que, segundo a LPI?7, apenas o disposto no RU tem forca de obrigac&o legal. Ou seja, quando
alguma caracteristica que desejava ser controlada pelo titular aparece apenas no estatuto, por
exemplo, ela ndo podera ser exigida de seus associados com a mesma forca caso estivesse

regulamentada no RU.

5.1.2 Itens IN 19/13

Com esta classificacdo buscou-se analisar os regulamentos de utilizagdo com base no
modelo sugerido pela IN 19/13. Observou-se que a maioria dos titulares (67,4%, codigo
“reduzido”) ndo preencheu nem o minimo constante da Instru¢do Normativa, ndo tendo trazido
também nenhum outro item adicional. O item mais ausente nos regulamentos estudados foi o
relativo a rendincia.

Regulamentos que preencheram todos os campos corresponderam apenas a 10,5%

(somatorio dos regulamentos classificados como “completo” e “completo com adicional”). A

27 Conforme os artigos 147 e 149 da LPI:

Art. 147. O pedido de registro de marca coletiva contera regulamento de utilizagéo, dispondo sobre condicdes e proibicdes de
uso da marca.

Art. 149. Qualquer alteracéo no regulamento de utilizacdo devera ser comunicada ao INPI, mediante peticdo protocolizada,
contendo todas as condi¢des alteradas, sob pena de ndo ser considerada.
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segunda maior parte dos regulamentos (22,1%, codigo “reduzido com adicional”), embora nao
tenham preenchido todas as informagdes sugeridas pela IN 19/13, trouxeram itens adicionais.
Um total de 24,1% dos requerentes (somatdrio dos regulamentos classificados como completo
com adicional e reduzido com adicional) incluiram clausulas adicionais além das previstas na
Instrucdo Normativa 19/2013 do INPI.

O Quadro 3 sintetiza as informacg0es adicionais encontradas nesses 23 regulamentos.
Para fim desta analise considerou-se ‘adicionais’ a presenca de topicos, artigos ou capitulos

além dos sugeridos pela IN 19/2013.

Quadro 4: Ocorréncias dos itens adicionais presentes nos regulamentos classificados como “completo com
adicional” e “reduzido com adicional”.



Processo
3

5

11

15

16

24

25
27
33
36
53

59

61
66

69

72

73
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Itens adicionais
Defesa da marca
Responsabilidade pelo fato do produto ou servico
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Manutencéo dos registros junto ao INPI
Deveres dos usuarios
Conselho Controlador
Area de producio
Da identidade visual da marca
Qualidade dos materiais
Extragéo e beneficiamento
Identificacdo dos produtos
Normas de rotulagem
Registros junto ao INPI
Controles de producéo
Principios da marca
Defesa da marca
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Defesa da marca
Alterac6es no regulamento de utilizagéo
Responsabilidade pelo uso da marca
Protecdo da marca
Sigilo das informagdes
Das alteracdes do RU
Protecdo da marca
Responsabilidade com relagéo a terceiros
Sigilo das informacdes
Das alteracdes do RU
Das obrigac6es
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Critérios de Concessao da licenga
Requisitos obrigatorios
Concesséo da licenca
Validade da licenca
Isen¢do, custos e taxas
Producéo

e Delimitacdo da area de produgao
Sistemas de producéo
Ragcas autorizadas
Alimentacéo autorizada
Rastreabilidade
Origem dos animais
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82
137

139

157

172

Fonte: Autoria prépria.

e Classificacdo e especificacdo dos animais
e Classificacdo e segregacao de produtos
Rotulagem dos produtos da marca coletiva
e Normas de rotulagem e identificacdo dos produtos
Conselho regulador
Direitos e obrigacdes
Generalidades
e Principios da marca coletiva
Protecdo da marca
Responsabilidade com relagéo a terceiros
Sigilo das informacdes
Das alteracdes
Gestéo da marca
Instrumentos de controle
Protecdo da marca
Responsabilidade com relagdo a terceiros
Protecdo da marca
Sigilo das informagdes
Alteracdes
Gestéo da marca
Vistorias e ou auditorias
Protecdo da marca
Responsabilidade em relacédo a terceiros
Sigilo das Informagoes
AlteracGes
Gestéo da marca
Vigéncia
Padréo da banana
Defesa da marca
Responsabilidade por defeitos
Proibicdo de uso da marca
Sobre o gestor da marca
Medidas de controle

88
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Desta forma, observamos a utilizacdo do regulamento de utilizacdo, em clausulas
excedentes, para abordar questdes juridicas e legais (defesa da marca, responsabilidade por
defeitos, protecdo da marca e responsabilidade com relacao a terceiros), aspectos relacionados
a questbes administrativas e gerenciais (controle, qualidade, gestdo, producdo), aspectos
relacionados a origem do produto e/ou servigo (delimitacdo da area de producdo) e publicitarios
(identidade visual da marca).

Vale ressaltar que tais aspectos também sdo abordados ao longo dos demais itens,
quando preenchidos, sugeridos pela IN 19/13, o que sera tratado na analise de contetdo, que
abordara a analise dos regulamentos de forma abrangente, independente do topico, clausula ou
artigo a que a informacdo se encontra vinculada, onde serd analisado o conteddo dos
regulamentos de utilizacao tendo por base o que diz a literatura quanto as possibilidades de uso
do regulamento e as funcBes das marcas coletivas.

Observou-se também a abordagem de um topico que, embora adicional, ndo esteja
conforme o estabelecido pela LPI, uma vez que trata sobre aspectos relativos a concessdo de
licenca da marca (processo de numero 72), o que ndo é permitido por lei.

O que se torna evidente na andlise das informacdes € que muitos regulamentos, embora
de titulares distintos, sdo quase que uma copia dos regulamentos anteriores. Os que seguem
buscam manter o modelo do regulamento do requerimento anterior a que tiveram acesso. N&o
S0 0s itens adicionais sdo reproduzidos, como muitas das vezes 0s erros.

Apenas 0s requerentes dos processos de numero 24 e 73 apresentam itens adicionais
muito distintos dos demais. Assim, os achados demonstram que ha pouca utilizacdo das
potencialidades do RU pelos titulares, assim como baixo nivel de conhecimento acerca da
importancia do contetdo do RU e as consequentes obrigacdes decorrentes do disposto nele.

Se por um lado ha a importancia de o RU estar alinhado com as expectativas e objetivos
da entidade coletiva, ha também que se ter cuidado para que este alinhamento seja real e ndo o
idealizado de forma utopica. Ou seja, ele ndo deve extrapolar os limites gerenciais e reais de
controle desta entidade coletiva, ja que, uma vez disposto no RU determinada regra para uso da
marca coletiva ela deve ser cumprida por todos, sob o risco de, também segundo a LP1%, da

marca ser extinta.

28 Art. 151. Além das causas de extingdo estabelecidas no art. 142, o registro da marca coletiva e de certificacdo extingue-se
quando: | - a entidade deixar de existir; ou Il - a marca for utilizada em condi¢des outras que ndo aquelas previstas no
regulamento de utilizag&o.
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5.1.3 Confusédo

Neste momento investigou-se 0 entendimento do requerente quanto aos itens sugeridos
pela IN 19/13. 20% dos requerentes cometeram algum tipo de confusdo na elaboracdo do
regulamento. Observou-se que a maior dificuldade encontrada foi a confusdo entre o que
deveria constar no item “condi¢des adicionais para uso da marca” e “condigdes especificas para
utilizagdo da marca”. Enquanto o primeiro item busca, por parte do legislador, entender se
existem outras condicdes para que o afiliado possa fazer uso da marca coletiva, como, por
exemplo, pagamento de alguma taxa, a participacdo de algum treinamento, alguma
especificacdo relacionada a producdo, o segundo aborda sobre as formas autorizadas e néo
autorizadas para o uso da marca coletiva, ou seja, como, onde e em quais condigdes esta deve
estar aposta ou ndo. Quinze titulares confundiram essas duas questdes.

A maioria dos regulamentos analisados optou por fundir tais itens em um s6 em um item
denominado “condi¢des de uso da marca”, ndo sendo possivel, nesses casos, analisar se havia
alguma confusdo nesse sentido.

De fato, os itens sdo em si confusos, ja que o legislador apresenta apenas o titulo dos
topicos a serem preenchidos com grafia quase idéntica, sem um manual, ou material similar,
que o acompanhe com maiores instrucdes. Ainda ha que se levar em consideracdo, como
abordado no tépico anterior, que muitos requerentes seguem como modelo os regulamentos de
marcas anteriormente concedidas, copiando inclusive seus erros e confusdes.

Outra confusdo observada em quatro regulamentos ocorreu quando o titular disse ndo
haver condicdo especifica para utilizagdo da marca, mas, a0 mesmo tempo, descreveu formas
autorizadas e ndo autorizadas para uso dela, o que demonstra, mais uma vez, uma falta de
entendimento por parte dos requerentes sobre o que de fato se espera que seja apresentado neste

topico.

5.1.4 Conflito

N&o foram observados conflitos internos entre tematicas no mesmo regulamento em

nenhum dos regulamentos estudados.



91

5.1.5 Equivoco

Nesta etapa da classificacdo buscou-se analisar se os titulares, ao formularem 0s

regulamentos, fizeram ou ndo uso de conceitos, termos e regras de forma equivocada, o que foi

observado em aproximadamente um terco dos regulamentos estudados (34,7%).

Os fragmentos de texto dos equivocos observados nos regulamentos de utilizacdo

encontram-se sintetizados no Quadro 5.

Quadro 5: Ocorréncias dos termos, conceitos e regras classificados como equivocados, por processo.

Processo
9

16

24

25
57
61

72
74

75
93
95
96

98

108
109
115
123
126

127

130
137
143
144

149

Ocorréncias

Usa os termos sigla, marca, e simbolo como sindnimo de marca coletiva.

Traz a possibilidade de uso da marca com variagOes da apresentada e registrada junto
ao INPI.

No tdpico relativo a renincia da marca fala da possibilidade de renlncia por parte dos
usuarios da marca como sinénimo.

Prevé o sublicenciamento da marca

Usa expressoes como “selo de marca coletiva”, como se marca fosse um selo, além de
utilizar a expressdo logomarca como sinbnimo de marca.

Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de rendncia da marca.

Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de rentncia da marca.

Diz a marca coletiva ser um selo de qualidade, além de utilizar a expresséo logomarca
como sinbnimo de marca.

Prevé o licenciamento da marca

Utiliza a expressdo logomarca como sindnimo de marca.

Prevé a possibilidade de cessdo da marca.

Estipula pagamento para uso do “selo”, além de comparar a marca coletiva a um selo.
Utiliza a expressdo logomarca como sinénimo de marca.

Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de rendncia da marca.

Utiliza a expressdo logomarca como sindnimo de marca.

Traz a figura de duas marcas para serem reguladas pelo mesmo regulamento.

Utiliza a expressdo logomarca como sinénimo de marca.

Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de rendncia da marca.

Utiliza a expressdo logomarca como sindnimo de marca.

Utiliza a expressdo logomarca como sindnimo de marca.

Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de renuncia da marca.

Utiliza a expressdo logotipo como sindénimo de marca.

Traz a figura de duas marcas para serem reguladas pelo mesmo regulamento.

Utiliza a expressdo logomarca como sindnimo de marca.

No manual de aplicacdo da marca traz a possibilidade de uso da marca com cores e
elementos distintos do apresentado e registrado junto ao INPI

Traz a possibilidade de uso da marca com cores distintas das apresentadas e
registradas junto ao INPI.

Compara a marca coletiva a um selo.

Utiliza a expressdo logotipo e logomarca como sinbnimos de marca.

Traz a possibilidade de uso da marca com variages da apresentada e registrada junto
ao INPI.

Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado e
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registrado junto ao INPI.

153 No manual de aplicacdo da marca traz a possibilidade de uso da marca com cores e
elementos distintos do apresentado e registrado junto ao INPI

158 Utiliza a expressdo logomarca como sinénimo de marca.

159 Traz a possibilidade de uso da marca com cores distintas das apresentadas e
registradas junto ao INPI.

163 Utiliza a expressao logomarca como sinénimo de marca.

No manual de aplicacdo da marca traz a possibilidade de uso da marca com cores e
elementos distintos do apresentado e registrado junto ao INPI.

168 Utiliza a expressdo logomarca como sinbnimo de marca.
No manual de aplicacdo da marca traz a possibilidade de uso da marca com cores e
elementos distintos do apresentado e registrado junto ao INPI.

171 Utiliza a expressdo logomarca como sinénimo de marca.

172 No manual de aplicacdo da marca traz a possibilidade de uso da marca com cores e
elementos distintos do apresentado e registrado junto ao INPI.

188 Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinénimo de renuncia da marca.

190 Utiliza a expresséo logo como sinbnimo de marca.

Fonte: Autoria propria.

Pode-se agrupar a recorréncia dos equivocos em quatro grupos, 0 uso de termos
equivocados para designar marca, como selo, logomarca, logo e logotipo; a equiparacdo de
renuncia da marca com rendncia do usuario ao uso da marca; a possibilidade de uso da marca
de forma distinta da apresentada e registrada no INPI; e a previsdo de licenciamentos, cesséo e
sublicenciamento.

Equivocos como a utilizacdo de termo que ndo sdo sindnimos de marca coletiva
demonstram por parte dos titulares o desconhecimento do que € uma marca registrada no INPI,
em especial uma marca coletiva e quais as suas fungdes. Entretanto, € um equivoco que néo
compromete o uso da marca. Contudo, equivocos como a utilizacdo da marca de forma diferente
da registrada, a previsdo de licenciamento e cessdo e a previsdo de renuncia por parte dos
usudrios vao contra ao estabelecido na LPI, podendo, em alguns casos, gerar consequéncias

para os titulares. Esses achados serdo objeto de investigacdo no proximo item da classificacao.

5.1.6 Lei

O estudo desta classificagdo procurou observar se os titulares das marcas mencionaram no
corpo do texto de seus regulamentos condicGes ou regras em desacordo com a legislacdo

aplicada a propriedade industrial no Brasil, em especial ao que se refere as marcas coletivas.
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Dos 95 regulamentos analisados, 24,5% deles apresentou algum conteudo contrério a
legislagdo, conforme segmentos de texto extraidos dos regulamentos de utilizacdo sintetizados

no Quadro 6.

Quadro 6: Ocorréncias das condicdes previstas nos regulamentos de utilizacdo em estdo em desacordo com
a legislacao aplicada a propriedade industrial.

Processo  Ocorréncias

5 O examinador fez exigéncia quanto as pessoas autorizadas para uso da marca, que
esta em desacordo com a LPI, entretanto ndo houve modificacdo deste no recurso
apresentado, tendo sido o RU aceito.

9 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.
16 No topico relativo a rentincia da marca usa fala da possibilidade de rentncia por parte

dos usuérios da marca como sinénimo.
Prevé o sublicenciamento da marca.

25 Fala de rentncia por parte dos usuarios como sinénimo de rentncia da marca.

57 Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinbnimo de rentincia da marca.

72 Traz a possibilidade de licenca de uso da marca.

74 Traz a possibilidade de cesséo de uso da marca.

75 Prevé a necessidade de pagamento para uso dos selos.

95 Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinbnimo de rentncia da marca

96 Traz a figura de duas marcas para serem reguladas pelo mesmo regulamento.

108 Fala de rendncia por parte dos usuarios como sindbnimo de renincia da marca

123 As condigdes de rendncia ndo sdo permitidas pela lei.

126 Traz a figura de duas marcas para serem reguladas pelo mesmo regulamento.

127 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

130 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

144 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

149 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

153 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

159 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

163 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

168 Traz a possibilidade de uso da marca com cores e elementos distintos do apresentado
e registrado junto ao INPI.

172 Traz a possibilidade de licenca de uso da marca.

188 Fala de rendncia por parte dos usuarios como sinbnimo de rentincia da marca.

Fonte: Autoria prépria.

As situacdes mais encontradas foram as ligadas a previsao de licenca, sublicenciamento
ou cessdo da marca, a confuséo a respeito da renincia da marca poder ser pleiteada pelos

usudrios e a previsao de uso da marca de forma diversa daquela registrada no INPI.
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Conforme o artigo 150 da LPI, o uso da marca coletiva independe de licenga, cabendo
apenas autorizacgdo. Desta forma, ndo ha que se falar em licenciamento ou sublicenciamento de
marcas coletivas. Assim como, conforme o manual de marcas do INPI, ndo é possivel a
transferéncia de direitos de registro de marca coletiva, como a cessdo, uma vez que, ao se
transferir o direito de uso do sinal, é rompida a relacdo existente entre a marca e seu titular.
Relacdo esta que estd na razdo de ser da marca coletiva, ndo sendo possivel desvincular,
portanto, a marca de seu titular representante de tal coletividade.

Ja quando se fala de rentncia de marca coletiva deve-se obedecer ao disposto no artigo
152 da LPI, que dispGe que nesses casos a mesma sé “sera admitida quando requerida nos
termos do contrato social ou estatuto da prépria entidade, ou, ainda, conforme o regulamento
de utilizagdo” (Brasil, 1996). O que significa que ndo cabe aos usudrios determinarem em que
casos ela deve ocorrer. Percebe-se que neste item ha mais uma falta de entendimento do que o
legislador esperava neste item sugerido pelo modelo da IN 19/13 do que uma tentativa de
estabelecer uma determinacdo de forma contraria a lei.

De mesmo modo também esta em desacordo com a LPI o regulamento que prevé o uso
do sinal de forma distinta da apresentada e registrada no INPI, uma vez que, de acordo com
artigo 164 da referida lei, do certificado da marca deverdo constar todas as caracteristicas da
marca, ou seja, se ela contera elementos figurativos e/ou nominativos, como serdo esses
elementos, em que cores e com que configuracdo. Arranjos diferentes dos registrados
significam marcas diferentes, portanto, sinais usados de forma diversa daquele que foi
concedido como marca, 0 que pode resultar na caducidade por ter sido usada com modificagoes
de seu caréter distintivo. Mais uma vez, cré-se que muita confusao neste sentido se deve ao fato
da falta de entendimento do que seja uma marca registrada e de sua equiparacdo tanto no que
diz respeito ao significado quanto a outras figuras presentes no campo mercadolégico, como o

logotipo, a logomarca e a identidade visual.

5.1.7 Regulacéo

Neste momento foi avaliado se o titular mencionava a presenca de outro documento,
que ndo o regulamento de utilizacdo, como responsavel por regular a marca coletiva.
Apenas seis (6,2%) dos 95 processos analisados mencionaram a existéncia de outro

documento além do regulamento de utilizagdo, como um “regimento interno da marca”. Assim
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como mencionam que a marca é regulada, por exemplo, pelo disposto no estatuto da entidade
coletiva.

Embora sejam poucas as ocorréncias, cabe ressaltar que é um achado importante, uma
vez que aponta que se faz necessario ficar claro a todos os titulares de marcas coletivas que € o
regulamento de utilizacdo o instrumento atribuido por lei para regular as condigdes, 0 uso e o0s
demais aspectos relacionados & marca. Quer dizer, quando uma informacao ndo esta presente
no regulamento de utilizacéo ela pode ou nédo ser seguida pelos usuarios, ficando o titular sem

a possibilidade de controlar tais variaveis.

5.1.8 Sanc¢do, Modelo e Renuncia

Sancdes foram estipuladas por 82,1% dos titulares e 75,8% utilizaram o modelo
oferecido para IN 19/13 para confeccdo dos regulamentos de utilizag&o.

O item que mais foi deixado em branco pelos titulares diz respeito as condi¢des de
renuncia da marca. 85,3% dos titulares ndo apresentaram disposi¢oes para este topico. Para esta
avaliacdo, considerou-se como “sim”, ou seja, tendo apresentado condigdes de rendncia,
quando o titular trouxe alguma disposi¢do com este titulo, mesmo que o apresentado esteja em

desacordo com a legislagdo, como disposto nos itens anteriores.

5.1.9 Associacao/uso da marca

Nesta classificacdo os processos foram analisados com base no fato de o uso da marca
coletiva ser ou ndo onerosa. Ou seja, se havia algum custo para se filiar a entidade coletiva ou
até mesmo se havia algum custo adicional para o uso da marca coletiva.

Dos 95 processos, 61,1% apresentavam algum custo e foram classificados como
“onerosos”, enquanto em apenas 14,7% a entidade ndo previu uma contrapartida financeira e
foram classificados como “ndo onerosos”. Foram incluidos nesta ultima categoria os casos em
que havia a possibilidade, para alguns perfis dentro da entidade coletiva, de que 0 uso nao
envolvesse contrapartida financeira.

Em 24,2% dos processos, os titulares ndo especificaram se a associagao ou uso da marca
se daria ou ndo de forma onerosa.

Observar a necessidade ou ndo de alguma retribuicéo financeira, assim como o montante

desse valor, se torna importante quando estamos diante de associa¢Oes que tem por finalidade
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beneficiar grupos familiares, pequenos produtores, entre outros que possuem recursos
financeiros limitados. A necessidade de uma contrapartida financeira nem sempre é viavel para
estes grupos com maior risco de vulnerabilidade econdmica e pode demonstrar uma contradicédo
entre os objetivos da propria entidade coletiva e os meios por ela adotados para que estes sejam

alcancados.

5.1.10 Interferéncia

Neste momento, analisou-se se a presenca de informacbes nos demais documentos
apresentados pela entidade coletiva interferiram ou ndo para a interpretacdo do regulamento de
utilizacdo.

Pode-se observar que aproximadamente um terco (34,7%) dos titulares apresentaram
conteddo nos demais documentos que impactou na interpretacdo dos regulamentos de
utilizacdo. Os dois achados mais encontrados que justificam tal interferéncia foram a presenca
de informacGes nos demais documentos e ndo no regulamento sobre as regras para afiliacdo a
entidade coletiva e sobre a necessidade ou ndo de um custo para afiliagdo, ou uso da marca
coletiva.

Mais uma vez este achado demonstra que outros instrumentos, que ndo o regulamento,
vem sendo utilizados com exclusividade para tratar de tematicas que deveriam estar contidas
também nele, uma vez que ele é o instrumento determinado por lei como mediador entre a

entidade coletiva, seus usuarios e a sociedade.

5.1.11 Divergéncia

Como divergéncia entendeu-se a presenca de informagdo sobre 0 mesmo topico de
forma diferente da apresentada no regulamento de utilizacdo e nos demais documentos.

Apenas um processo apresentou divergéncia com relacdo a afiliagdo de seus membros,
dispondo nos demais documentos possibilidades mais abrangentes de afiliagdo do que a

constante no regulamento de utilizacao.
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5.2 REGULAMENTO DE UTILIZACAO E A ANALISE QUANTO AO CONTEUDO

Apos a classificagdo aplicada na etapa de analise quanto a forma, foram aplicados os
filtros, conforme descrito na metodologia e iniciou-se a analise de conteddo dos 48
regulamentos que compuseram a amostra.

Neste momento da analise, considerou-se apenas o contedo presente nos regulamentos
de utilizagéo, buscando-se visualizar quais elementos foram utilizados na construcao de tais
documentos.

Primeiramente, os fragmentos de texto com contetdo relevantes de cada regulamento
foram transpostos para uma planilha, sob a denominacéo de unidades de contexto, que, como o
nome ja sugere, servem de contexto para cada elemento que emergiu deste fragmento. As
unidades de contexto foram desmembradas em unidades menores, as unidades de registro.
Foram registradas 1.254 unidades de registro, com base nas quais se originaram as categorias e
subcategorias, que podem ser consultadas no Apéndice II.

A nomeacéo das categorias e subcategorias buscou alicerce no que a literatura aponta
como funcgdes das marcas coletivas e 0s possiveis usos dos regulamentos apontados em estudos
anteriores. Observou-se também se algum aspecto antes ndo mencionado na literatura emergiu
dessa anélise.

O Quadro 6, disposto na sequéncia, descreve todos os tipos de ocorréncias consideradas
no momento de classificar as unidades de registro em cada categoria ou subcategoria (codebook

dos cddigos aplicados para analise quanto ao conteldo).
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Quadro7: Tipos de ocorréncias consideradas nas Unidades de Registro para analise de contetido (codebook)

CATEGORIA SUBCATEGORIA OCORRENCIAS CONSIDERADAS NAS UNIDADES DE REGISTRO

SOCIOEDUCACIONAL Educacional questdes educacionais
Social questdo social, protecdo de grupos vulneraveis, cidadania
Informativa publicacéo e divulgacéo de informagdes para a sociedade
ASPECTOS AMBIENTAIS  Ambiental preservacdo do meio ambiente, agricultura organica, reciclagem
Sustentabilidade desenvolvimento sustentavel, métodos sustentaveis,
ASPECTOS CULTURAIS Cultura demais aspectos culturais
Tradicional conhecimento tradicional
Familiar agricultura e artesanato familiar
ADMINISTRATIVO E Gestao administrar, gerir, proteger, coordenar, prestar servicos, assisténcia técnica e
GERENCIAL manutengéo
Negdcios organizar, assessorar, gerir e implementar negocios, organizacao mercadoldgica
Organizacional organizacdo e estruturacao organizacional
Logistica e produgdo planejamento, implementacgéo e controle de fluxo de produtos, informagdes e
recursos, desde a origem até o destino
Comércio Comercializacdo e prestacédo de servigos
Econdmica recursos financeiros, financiamentos, empréstimos
Qualidade garantia de qualidade de produtos e servicos
Controle e fiscalizacdo auditorias, vistorias, fiscalizacdo, visitas, registros, coleta de produtos, controle
de normas vigentes.
Inovacao Promocao da inovacdo, desenvolvimento tecnoldgico, novas tecnologias
ORIGEM Quando o regulamento pretende estabelecer de alguma forma a origem do
produto
PUBLICITARIA marketing, publicidade, promocdo de produtos e servicos
JURIDICO Aspectos juridicos e legais
TURISTICA fomento do turismo, fortalecimento do turismo

Fonte: autoria propria.
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A planilha de analise e aplicacdo dos codigos de categorizacdo e subcategorizagdo de cada
unidade de registro pode ser visualizada na integra no Apéndice II.

Como pode ser observado na Tabela 2, a categoria “Administrativo e Gerencial”
representa mais de 50% (56,6%) das ocorréncias, seguida da categoria “Socioeducacional”,
com 16,4% das ocorréncias. Contudo, elas sdo as categorias que apresentam maior quantidade
de subcategorias. Desta forma, para melhor visualizagdo das porcentagens que indicam a
intensidade das apari¢des das ocorréncias, elaborou-se a Tabela 3 onde o percentual de cada

categoria/subcategoria pode ser observado de forma detalhada.

Tabela 2: Contabilizagéo e percentual de categorias por ordem decrescente.

CATEGORIA QUANTIDADE %
Administrativo e 714 56,9
Gerencial

Socioeducacional 212 16,9
Publicitaria 116 9,3
Origem 87 6,9
Aspectos Ambientais 60 4,8
Aspectos Culturais 37 3,0
Juridica 18 14
Turistica 10 0,8
Total 1254 100,0

Fonte: Autoria propria.

Tabela 3: Contabilizagéo e porcentagens de ocorréncias por categoria e subdivisdes em subcategorias,
quando existentes.

CATEGORIA SUBCATEGORIA QUANTIDADE %
ADMINISTRATIVO E Gestado 68 54
GERENCIAL Negocios 13 1,0
Organizacional 10 0,8
Logistica e producdo 77 6,1
Comércio 57 45
Econdmico 36 2,9
Qualidade 100 8,0
Controle e 334 26,6
fiscalizagéo
Inovagéo 19 15
Total Categoria 714 56,9
SOCIOEDUCACIONAL Educacional 133 10,6
Social 54 4,3
Informativa 25 2,0
Total Categoria 212 16,9
PUBLICITARIA 116 9,3

ORIGEM 87 6,9
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ASPECTOS AMBIENTAIS Ambiental 41 3,3
Sustentabilidade 19 15
Total Categoria 60 4.8
ASPECTOS CULTURAIS Cultural 22 1,8
Tradicional 15 1,2
Total Categoria 37 3,0
JURIDICO 18 14
TURISTICA 10 0,8
TOTAL 1254 100,0

Fonte: Autoria propria.

Na Tabela 4 observamos as  porcentagens individualizadas das
categorias/subcategorias em ordem decrescente.

As dez primeiras categorias da lista representam 85% das ocorréncias (Administrativo
e Gerencial: Controle e fiscalizacdo, Socioeducacional: Educacional, Publicitaria,
Administrativo e Gerencial: Qualidade, Origem, Administrativo e Gerencial: Logistica e
producdo, Administrativo e Gerencial: Gestdo, Administrativo e Gerencial: Comércio,
Socioeducacional: Social e Aspectos Ambientais: Ambiental).

Tabela 4: Contabilizacdo e porcentagem das ocorréncias em ordem decrescente, com desmembramento
das categorias subdivididas em subcategorias.

CATEGORIAS E SUBCATEGORIAS QUANTIDADE %
Administrativo e Gerencial: Controle e 334 26,6
fiscalizagéo

Socioeducacional: Educacional 133 10,6
Publicitaria 116 9,3
Administrativo e Gerencial: Qualidade 100 8,0
Origem 87 6,9
Administrativo e Gerencial: Logistica e producao 77 6,1
Administrativo e Gerencial: Gestao 68 5,4
Administrativo e Gerencial: Comércio 57 45
Socioeducacional: Social 54 43
Aspectos Ambientais: Ambiental 41 3,3
Administrativo e Gerencial: Econdmico 36 29
Socioeducacional: Informativa 25 2,0
Aspectos Culturais: Cultural 22 1,8
Aspectos Ambientais: Sustentabilidade 19 15
Administrativo e Gerencial: Inovacéo 19 15
Juridico 18 14
Aspectos Culturais: Tradicional 15 1,2
Administrativo e Gerencial: Negdcios 13 1,0
Administrativo e Gerencial: Organizacional 10 0,8

Turistica 10 0,8
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TOTAL 1254 100,0

Fonte: Autoria propria.

O resultado geral da analise pode ser sintetizado no Gréfico 1 que possibilita a

visualizacao hierarquica dos achados, bem como seu nimero de ocorréncias.

Grafico 01: Analise hierarquica das categorias e respectivas subcategorias, quando existentes, emergentes
dos regulamentos de utilizag&o.
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Fonte: Gréfico de autoria prdpria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no enderego
eletrdnico <https://flourish.studio/>.
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A seguir, cada categoria sera discutida, seguindo a ordem da analise decrescente por

categoria visualizada na Tabela 2.

5.2.1 Administrativo e Gerencial

Esta categoria representa 56,9% do total das ocorréncias gerais e contém 50% das
subcategorias quando desmembramos a analise das ocorréncias em subcategorias (cinco das
dez primeiras categorias/subcategorias).

A subcategoria “controle a fiscalizagdo” foi a nimero um em termos de ocorréncias,
demonstrando como tal aspecto possui relevancia para as entidades coletivas no momento de
construcdo do regulamento de utilizacéo.

Nesta categoria foram consideradas ocorréncias das unidades de registro que fizessem
mengdo a necessidade de “auditorias, vistorias, fiscalizagdes, visitas, a necessidade de
registros e licencas para utilizacdo da marca, coleta de amostras de produtos para anélise
guanto a conformidade, rastreabilidade dos produtos, formulacédo e controle de instrucdes
normativas e legalizacdo das atividades de produc&o™?°.

Embora nédo seja a fungdo priméria das marcas coletivas, conforme Castro e Giraldi
(2018), é através do regulamento de utilizagdo que iremos observar se as marcas coletivas
representardo apenas um sinal distintivo ou se terdo outra finalidade, como a de controle e de
fiscalizacdo apontadas pelos autores.

Era de se esperar que tal subcategoria aparecesse como a primeira em ordem de
ocorréncia, ja que seu uso neste sentido é amplamente discutido na literatura, além do préprio
termo “regulamento” nos remeter a agao de regular e estabelecer regras. Ou seja, quem regula,
estabelece regras, controla e fiscaliza. Em esséncia nos parece gque este documento possui

como funcéo precipua controlar/regular.

29 O referido periodo se encontra entre aspas e em italico para se dar destaque aos segmentos de texto extraidos dos
regulamentos de utilizag&o.
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Grafico 2: Representacdo hierdrquica da categoria Administrativo e Gerencial e respectivas subcategorias emergentes
dos regulamentos de utilizacéo.

® ADMINISTRATIVO E GERENCIAL 57

Fonte: Gréfico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no endereco eletrdnico
<https://flourish.studio/>.

E coerente, portanto, que termos relacionados a controle e fiscalizagdo tenham
aparecido com tanta frequéncia nos textos dos regulamentos de utilizagdo. Contudo, faz-se
necessaria uma analise mais aprofundada buscando compreender o que a entidade coletiva
busca controlar e fiscalizar. Seria, por exemplo, 0 processo produtivo, a origem dos produtos
ou as condicdes de afiliacdo? Percebe-se, por sua vez, que apenas constatar que “controle e
fiscalizac@o” foi a subcategoria com maior ocorréncia, sem os demais elementos constitutivos
do regulamento de utilizacdo, pouco pode nos acrescentar acerca dos objetivos da entidade
coletiva. Para se chegar a tal nivel de compreensdo sera preciso analisar de forma conjunta e

combinada os achados das demais categorias.
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Controle, fiscalizacdo e qualidade estdo intrinsecamente relacionados, néo podendo se
dissociar, até certo ponto, um aspecto do outro, uma vez que os padrdes de qualidade
estabelecidos precisam de instrumentos de controle para poderem ser seguidos. O que é
corroborado pelos achados, uma vez que a subcategoria “Qualidade” foi a segunda
subcategoria de maior ocorréncia dentro desta categoria, além de ser a quarta dentro de todas
as categorias/subcategorias.

As unidades de registro consideradas como ocorréncias da subcategoria “Qualidade”
foram as que abordaram sobre a “aplicacdo de manuais de boas praticas, alteracdes,
atualizagdes e aprimoramento dos processos produtivos, a manutencdo de padrdes de
qualidade e higiene, a padronizacdo e manuten¢do dos produtos e materiais utilizados na
producao, a certificacdo, avalia¢fes quanto a cor, o brilho, a luz, o odor, a textura e sabor
dos produtos, as condi¢Ges do ambiente de producéo (altitude, propriedades do solo, etc),
composicao fisico-quimica e bioldgica dos produtos e apresentacdo dos produtos”.

Percebe-se, portanto, que boa parte dos processos de controle e fiscalizacdo se
destinam a garantir a qualidade oferecida pelos produtos e/ou servigos provindos dos membros
da coletividade. Ou seja, tais coletividades estdo fazendo uso do regulamento de utilizacao
para aumentar o nivel de qualidade dos produtos e servicos. Todavia, para que isto de fato
ocorra é necessario controle e fiscalizacdo. Ressalta-se, que neste caso, por se tratar de marca
coletiva, o controle é exercido por seu titular, mas o cumprimento do estabelecido pelo
regulamento no que tange aos padrdes de qualidade estabelecidos deve ser obedecido por seus
usuarios, membros desta coletividade, que ao fazerem wuso deste sinal estdo
concomitantemente aceitando e concordando com os termos e condi¢fes impostas no
regulamento.

Cabe, neste momento, uma reflexdo sobre a correlacdo entre os padrées de qualidade
estabelecidos e as condicOes adicionais para uso da marca coletiva. Quanto maiores e mais
complexas forem as exigéncias para se alcancar a qualidade dos produtos e/ou servigos
pretendida, maiores serdo as restricdes quanto aos capazes de seguir com tais exigéncias, ou
seja, menos usuarios estardo habilitados para fazer uso do sinal coletivo. Ao mesmo tempo,
guando séo poucas as regras estabelecidas neste sentido, muitos serdo os habilitados ao uso
da marca e pouco serd o controle sobre a producdo ou servicos oferecidos, 0 que pode, a
depender do caso, comprometer a imagem da marca.

Fica evidente, portanto, como é importante encontrar o equilibrio na construcdo do

regulamento de utilizag&o e como este deve estar alinhado aos objetivos da entidade coletiva


https://pt.wikipedia.org/wiki/Cor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brilho
https://pt.wikipedia.org/wiki/Luz
https://pt.wikipedia.org/wiki/Odor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Textura
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e de seus usuarios na totalidade, levando-se em consideracao a capacidade do titular da marca
em conseguir controlar e fiscalizar as a¢Ges e aspectos por ele mesmo estipuladas, sem correr
0 risco de pretender objetivos inalcancaveis, nem excluir usuérios que de alguma forma
fizeram parte da histdria pregressa que ensejou o0 surgimento da propria entidade coletiva e
posterior proposicao da marca.

A terceira subcategoria em ordem de ocorréncia ¢ a “Logistica e produ¢do”, ocupando
também a sexta posicdo entre as dez primeiras categorias/subcategorias gerais. Nesta
subcategoria foram enquadradas ocorréncias das unidades de registro que mencionasse “os
processos produtivos, planejamento da produgdo, armazenagem de produtos, aquisi¢ao e
fornecimento de insumos, distribuicdo de produtos, industrializagéo, produgdo, compra e
venda em comum de produtos, recebimento da producéo, rotulacdo da producdo, compra de
equipamentos e diminui¢do de custos de produc¢do”.

Esta subcategoria demonstra o interesse de tais coletividades em realizar atividades
que envolvem o processo produtivo de forma coletiva, o que diminui os esfor¢os em torno da
logistica o consequentemente impacta na diminuicao dos custos, que seriam muito maiores do
que se eles fossem arcados e realizados individualmente, como 0s custos de armazenamento,
distribuicdo, aquisicdo de insumos, rotulagem. A estratégia de utilizar a marca coletiva para
dividir tais custos se torna ainda mais interessante para pequenos produtores, que podem,
juntos, alcancar possibilidades de mercado, que isoladamente ndo conseguiriam.

A quarta subcategoria “Gestdo”, que também estd entre as dez primeiras
categorias/subcategoria foi utilizada para ocorréncias que apresentaram segmentos de texto
como: “‘gerenciar, prestar e assessorar servigos, plamnejamento, manuten¢do, instrug¢do,
promocao, gestdo e protecdo de bens, eficacia, coordenacao, autogestdo e gestao da marca
coletiva”.

O interesse desta categoria ndo consistiu em analisar se o regulamento de utilizacéo
foi ou ndo utilizado como instrumento de gestéo, pois este é um conceito amplo que envolve
todos os atributos trazidos no ambito deste documento. Afinal, tudo que esta aposto no
regulamento de utilizacdo é gerido e controlado pela entidade coletiva titular do sinal
marcario. Aqui procurou-se apenas destacar aspectos, no sentido estrito, de técnicas,
ferramentas, processos e praticas comuns, proprias das praticas de gerir/administrar bens e
processos de producgéo ou prestacao de servicos.

Sendo assim, observamos que parte destas coletividades, ao introduzir na construcéo

de seus regulamentos de utilizacéo estes aspectos, buscou dar énfase e previu a utilizacdo de
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tais técnicas, ferramentas e préaticas inseridas em um contexto maior de gestdo exercida pelo
titular da marca.

A quinta subcategoria “Comércio”, que ainda se encontra entre as dez
categorias/subcategorias gerais, buscou compreender se as entidades coletivas pretendem,
com o0 uso da marca coletiva, realizar atividades de comércio conjuntas, reduzindo os custos
e aplicando as possibilidades de comércio, assim como nos processos de logistica e producao.

As ocorréncias textuais das unidades de registro enquadradas dentro desta categoria
foram: “operacées de comercializagdo, venda em comum, condig¢bes de comércio,
comercializar produtos, representacdo comercial, desenvolvimento comercial, organizacao
mercadoldgica, comercializagdo, pontos de comercializacdo, comércio varejista, venda de
produtos, acBes de fomento ao comércio, exportacGes, comércio exterior, atividade
comercial, projetos de comercializagdo ™.

Tais fragmentos que representam a categoria em questdo demonstram que ha, sim,
para parte destes titulares, uma preocupacdo de formalizar por meio do regulamento de
utilizacdo o compromisso de se realizar agdes conjuntas que facilitem as atividades comerciais
de seus usuarios.

As quatro subcategorias que compdem esta grande categoria apresentaram poucas
ocorréncias, que sao a “Econdmico”, “Inovacao”, "Negocios” e “Organizacional”. Nenhuma
delas esta entre as dez primeiras que representam mais de 85% das ocorréncias.

A subcategoria “Econdmico” foi atribuida a fragmentos de texto das unidades de
registro que possuissem relacdo com financiamentos, empréstimos, disponibilizacdo de
recursos financeiros, preocupacdo com possibilidades econémicas dos usuarios. Desta forma,
os fragmentos encontrados foram: “desenvolvimento socioeconémico, iniciativas
econdmicas, atividades econémicas, assuntos de natureza econémica, assessoria econémica,
proporcionar adiantamento aos associados, assuntos de natureza econdmica, pesquisas
econbmicas, aspectos financeiros, suporte financeiro, patrocinio, desenvolvimento de
programas de fomento, créditos de fundos e garantia de financiamento, repasse de recursos
financeiros, e interesse economico”.

Embora apenas uma parcela pequena de regulamentos tenha apresentado em sua
constituicdo tais elementos, é interessante observar as iniciativas coletivas que visem
assegurar saude financeira e econdmica aos seus afiliados, como nos casos de oferecimento
de assessoria, adiantamentos e empréstimos. Em especial quando tal coletividade é formada

por produtores que estejam em condicdo de vulnerabilidades social e econdmica.
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Como “Inovacdo” foram categorizadas as seguintes ocorréncias das unidades de
registro: “desenvolvimento de novas tecnologias, desenvolvimento tecnologico, inovagdo,
aspectos tecnoldgicos, inovacao tecnologica, desenvolvimento de novos produtos, fomentar a
geracao de tecnologias, fomentar a difuséo de tecnologias, produtos inovadores, projetos de
inovagdo e aprimoramento tecnologico”.

Observa-se, portanto, que, mesmo que de forma incipiente, ha uma preocupacéo em
buscar novos e melhores produtos e/ou servigos. Cabe, neste sentido, ressaltar que, nos casos
das marcas coletivas, as melhorias e avancos no que tange a producao ou aos novos produtos
devem ser pensadas para a coletividade, levando em consideragdo a capacidade de
acompanhar tais avancos por todos os seus usuarios. Ndo bastam avangos tecnoldgicos e
metodoldgicos sem o suporte, seja ele fisico, seja ele financeiro, para que a coletividade possa
avancar em conjunto. Outro aspecto que deve ser levado em consideracao é que a geragdo de
novos produtos ou servicos pode ensejar o uso da marca coletiva em outros segmentos
distintos dos protegidos junto ao INPI para o uso da referida marca, fazendo com que o titular
necessite ampliar a protecdo da marca para outras categorias, se for o caso. Além do fato que,
melhorias de processos e produtos, a depender dos objetivos da entidade coletiva, modificam
ou ampliam os requisitos de controle e fiscalizacdo e de qualidade pretendidos e caso a
coletividade entenda que estes sdo requisitos importantes e passiveis de serem controlados
devem entrar no regulamento de utilizacdo e qualquer mudanca no regulamento deve ser
protocolada junto ao INPI para ter validade, conforme disposto no Art. n.° 149 da LPI%.

Na subcategoria “Negocios” foram observadas as seguintes ocorréncias nas unidades
de registro: “assisténcia nas negociagoes, orientagcdes nas negociagoes, coliga¢do nas
negociacdes, instrucdo nas negociagdes, gerenciamento dos negdcios, assessoramento dos
negocios, parcerias entre lojas e fornecedores, parcerias comerciais, rodada de negocios,
gerenciar negocios, assessorar negocios e gestdo de negocios”.

Percebe-se com estas passagens que certas coletividades, mesmo que poucas, ja
demonstram, a semelhanca e transversalmente ao que foi discutido nas subcategorias
“Comércio” e “Econdmico”, algum nivel de preocupacdo em acompanhar, facilitar e
alavancar os negdcios de seus associados e como consequéncia do reconhecimento da marca

de uso coletivo.

30 «Art. 149. Qualquer alteragdo no regulamento de utilizagdo devera ser comunicada ao INPI, mediante peticdo
protocolizada, contendo todas as condig¢des alteradas, sob pena de ndo ser considerada.”
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A tultima subcategoria “Organizacional” foi observada em pouquissimas ocorréncias,
apenas dez. Foram classificadas nesta subcategoria as ocorréncias textuais “estrutural,

organizacional, manter equilibrio organizacional, criar estruturas e organizacionais”.

5.2.2 Socioeducacional

Esta categoria é a segunda maior em termos de ocorréncia, representando 16,9% do
total. Ela encontra-se subdividida em trés subcategorias menores, a “Educacional”, a “Social”
e a “Informativa”. Sendo que as duas primeiras se encontram entre as dez primeiras

categorias/subcategorias que emergiram da andalise dos regulamentos.

Gréfico 3: Representacdo hierarquica da categoria Socioeducacional e respectivas subcategorias
emergentes dos regulamentos de utilizagéo.

® SOCIOEDUCACIONAL

Fonte: Gréfico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no enderego
eletrénico <https://flourish.studio/>.

Com a subcategoria “Educacional” buscaram-se ocorréncias textuais nas unidades de
registro que apontassem para a intencdo da entidade coletiva em fomentar e incentivar o nivel
educacional de seus associados e/ou da comunidade e sociedade.

As ocorréncias das unidades de registro consideradas nesta categoria foram:
“capacita¢do profissional, desenvolver a cultura agricola, cultura educativa, facilitar estudos,
promover estudos, difundir conhecimento, promover semindrios, conferéncias, congressos,
cursos, palestras, simpdsios, exposi¢des, educacao cooperativista, qualificacdo dos recursos

humanos, formacao de méo de obra, especializacdo de méo de obra, atividades educacionais,
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aprimoramento técnico-profissional, promover estudos, melhoria técnica dos associados,
melhoria profissional dos associados, educacdo de qualidade, pesquisa, eventos cientificos,
eventos institucionais, disponibilizar cursos, palestras, seminarios, organizar documentacao
educativa, estimular e promover campanhas educativas, conhecimento cientifico,
conhecimento empirico, colaborar em estudos e solugbes de problemas do setor,
aprimoramento cientifico, eventos institucionais, projetos de pesquisa, estudar problemas
economicos, juridicos, tributarios, tecnologicos e de comercializa¢do”.

Nota-se que muitos foram os trechos extraidos dos regulamentos de utilizacdo sendo
tais fragmentos, em sua maioria, extraidos da parte do regulamento que se dedica a detalhar o
“objeto social” da entidade coletiva detentora do sinal, ou seja, demonstram o objetivo da
entidade coletiva, sendo a marca coletiva apenas um dos meios empregados por tal coletividade
para alcancar tais objetivos.

Destacam-se deste conjunto aqueles que mencionam a educagdo cooperativista, a
melhoria técnico-profissional de seus associados e da médo de obra. Estes, em especial,
demonstram uma preocupacédo da entidade coletiva em buscar um amadurecimento técnico e
profissional de seus associados, o que de certa forma impacta ndo s6 na melhoria dos processos
produtivos, como também na qualidade dos produtos e/ou servigos e na capacidade gerencial
de cada associado.

A subcategoria “Social” foi atrelada as seguintes ocorréncias das unidades de registro:
“solidariedade social, desenvolvimento social, melhoria da qualidade de vida,
desenvolvimento da cultura agricola social, sociedade solidaria inclusiva, melhoria e bem-
estar comum, desenvolvimento dos associados, atividades sociais, defesa social, prestacédo de
servicos de assisténcia social, atividades sociais, interesse social, aprimoramento social,
democracia, igualdade, solidariedade, atividades sociais, assisténcia de pessoas carentes,
desenvolvimento social, desenvolvimento humano, em condigdes de risco social,
proporcionando moradia, proporcionando alimentacéo, proporcionando assisténcia a saude,
encaminhamento ao mercado de trabalho, servigos sociais, aprimoramento social, promo¢ao
do emprego, servico de recreacao, servico de esporte, insercdo no mercado, desenvolvimento
de politicas sociais e agricultura familiar”.

Assim como na subcategoria anterior tais fragmentos foram extraidos em sua maioria
da parte do regulamento correspondente ao objeto social da entidade coletiva e demonstram a

intencdo desta entidade de modo geral, por meio de varios instrumentos, como 0 uso de uma
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marca coletiva para assinalar os produtos e/ou servigcos provindo dos membros desta
coletividade.

A terceira e ultima subcategoria desta categoria a “Informativa” encontramos os
seguintes fragmentos de texto das unidades de registro: “elaborar revistas, boletins
informativos, jornais, folhetos, livros, distribuir folhetos, publicacBes de tema agrario e
desenvolvimento sustentavel, materiais institucionais, estudos técnicos, materiais sobre
qualidade e organizacéo de biblioteca de obras técnicas e publica¢ées especializadas ™.

Do mesmo modo que as demais subcategorias anteriormente descritas, estes poucos
fragmentos foram coletados dos regulamentos de utilizagcdo do item que se destina ao objeto
social da entidade e nela foram concentradas informacGes relativas a intencdo destas
coletividades em manter seus associados informados acerca das tematicas relacionadas ao

segmento a que pertencem.

5.2.3 Publicitaria

Esta categoria aparece como a terceira maior em ocorréncia (9,3% do total, com 116

ocorréncias), ndo se subdividindo em subcategorias.

Gréfico 4: Representacdo hierdrquica da categoria Publicitaria emergente dos regulamentos de utilizag&o.

Fonte: Grafico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no enderego
eletrénico <https://flourish.studio/>.

Nela encontramos os seguintes fragmentos das unidades de registro: “atos publicitarios,
atos promocionais, de promog¢ao, campanhas institucionais de divulgacao, marketing, feiras,
exposicdes e eventos para divulgacédo da producéo, divulgar seus bens imateriais, intelectuais
e industriais, campanhas publicitarias, publicidade de revendedores, divulgacédo, promocao

comercial, materiais promocionais, promover e divulgar a marca, reprodu¢do da marca em
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impressos, folhetos publicitarios e catalogos, comunicagéo, divulgar em feiras internacionais,
uso em assinatura de e-mail, uso em materiais distribuidos por meio online ou fisico, brindes,
departamento e comissdo de marketing, cartdes de visita e afins, veiculada em espacos publico
e privados, midias sociais e contrato de servicos publicitarios, divulgacao de livros, aplicada
nos produtos, estampada em decora¢do, produtos e objetos de uso pessoal, facilitar”.

Tais fragmentos podem ser divididos em dois grandes grupos onde um esta relacionado
as condicdes especificas para uso da marca coletiva, ou seja, o tipo de material, e as condicdes
em que esta deve ser aposta, consoante o que prevé o regulamento de utilizacdo, ou seja, as
formas autorizadas de uso da marca. No segundo grupo ja observamos as estratégias utilizadas
pela entidade coletiva no intuito de promover a marca, como a criagdo de departamento e
comissdo de marketing, a utilizacgio em midias sociais, cartbes de visitas e folhetos
publicitarios.

Embora a funcdo publicitaria seja considerada secundéaria, a marca pode servir como
uma valiosa fonte de informacéo para o mercado consumidor que remete tanto a origem como
a qualidade do produto e/ou servico. Em especial, destaca-se que uma marca coletiva pode ter
tais funcdes secundarias potencializadas por meio do regulamento de utilizacdo, conforme foi
apontado pela literatura trazida nos capitulos anteriores®..

Entretanto, embora o regulamento de utilizacdo possa acentuar esta funcionalidade, héa
gue se balancear o tamanho da publicidade que sera realizada com o nivel da qualidade dos
produtos/servicos que 0s Usuarios da marca conseguem entregar, assim como a possibilidade
de controle a ser efetuada pelo titular da marca, pois a percepc¢ao do consumidor se estabelece
diretamente com a marca. Desta forma, produtos de usuérios distintos, com grandes variacGes
no quesito qualidade, podem impactar positivamente ou negativamente na imagem da marca.
Embora em muitos casos se associe 0 uso da marca coletiva a marca individual, para o publico
médio este entendimento de que em marcas coletivas os produtos e/ou servigcos podem possuir
origens produtivas distintas parece improvavel, recaindo sobre a reputacdo da marca coletiva
qualquer percepcdo negativa.

Assim sendo, parece ser razoavel que a entidade coletiva busque campanhas
publicitarias diretamente proporcionais aos niveis de qualidade e controle que conseguem

manter e administrar.

31 Porto (2011) e Barbosa e Regalado (2013).
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5.2.4 Origem

A categoria “Origem” ¢ a quarta dentre as categorias e quinta entre as

subcategorias/categorias, representando 6,9% do total de ocorréncias.

Grafico 5: Representacdo hierarquica da categoria Origem emergente dos regulamentos de utilizag&o.

Fonte: Gréfico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no endereco eletrdnico
<https://flourish.studio/>.

Os fragmentos de texto das unidades de registro a ela relacionada foram:
“desenvolvimento regional, proveniente exclusivamente da regido, produtos sejam proveniente
e elaborados integralmente no Brasil, origem, promover a origem, proteger a origem, certificar
a origem, garantia de origem, &rea geogréafica, fortalecimento e aprimoramento da
cafeicultura regional, produzido na regido, oriundo da regido, garantia de origem, estar
geograficamente estabelecida, protecéo territorial, area geogréfica delimitada, propriedades
pertencentes a area geografica, situadas dentro da area geogréfica, regido da serra da
Canastra, exclusivamente para o queijo com indicacdo geogréafica, identificacdo da sua
origem, resida na area de acdo da associacdo, promocao e divulgacéo da regido de Salinas,
fruticultura regional, andlises sobre a procedéncia e dentro do perimetro delimitado ™.

Percebe-se que embora exista em nosso ordenamento juridico a figura das indicagdes
geogréficas e que autores como Largo Gil (2006) ndo considerem a fungdo de indicacdo de
origem geografica como uma funcdo legalmente vélida para as marcas coletivas, algumas das
coletividades da amostra deste estudo mostraram buscar atrelar a origem do produto ou servico
a determinada regido.

E possivel que tais entidades coletivas se encontrem na situacio apontada por autores
como Barbosa (2013) e Castro e Giraldi (2018) de que optaram pelo uso da marca coletiva por

ndo existir ainda uma dependéncia com a area geogréafica, auséncia de reputacdo conquistada
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ou uso da marca para areas geograficas da mesma regido, mas com caracteristicas muito
distintas.

Excluem-se do disposto acima os casos, como as marcas da cachaca da regido de Salinas
e do queijo da regido da Canastra, em que também ha uma Indicacdo Geogréafica (IG) e que a
marca coletiva € apenas mais um dos instrumentos adotado pela entidade coletiva para
promover a regido, independente de qual registro tenha ocorrido primeiro. Entretanto, nesses
casos, ha que se ter cuidado na ndo confusdo entre marca coletiva e 1G, uma vez que para fazer
uso das marcas coletivas € necessario estar afiliado a entidade coletiva e ter a autorizacdo do
titular da marca, responsavel por gerir, zelar e controlar o uso deste sinal, assim como o
cumprimento do disposto no regulamento de utilizacdo, enquanto no caso das indicacgoes

geograficas basta estar de acordo com o que estipula o Caderno de Especificacdes Técnicas.

5.2.5 Aspectos Ambientais

Os aspectos ambientais sdo a Ultima categoria que esta entre as dez primeiras a compor
o rol de mais de 80% das ocorréncias. Embora esteja entre esses dez primeiros, representa
apenas 4,8% do total dos fragmentos de texto categorizados. Em sua maioria foram extraidos
do item objeto social do regulamento de utilizacao.

Ela encontra-se subdividida em subcategorias menores “ambiental” ¢

“sustentabilidade”.

Gréfico 6: Representacdo hierarquica da categoria Aspectos Ambientais e respectivas subcategorias emergentes dos
regulamentos de utilizacao.

Fonte: Gréafico de autoria prdpria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no endereco eletrénico
<https://flourish.studio/>.
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Na subcategoria “Ambiental” encontramos 0s seguintes fragmentos de texto das
unidades de registro: “cultural ambiental, questoes ambientais, ambiental, preserva¢io do
meio ambiente, agricultura organica, meio ambiente, defesa do meio ambiente, estimular e
promover meios de reciclagem, defesa das unidades de conservacéao e preservacdo ambiental,
defesa do patriménio ambiental, educagdo ambiental, coleta solidaria de residuos, agentes
ambientais, manejo, protecdo, conservacdo e recuperagdo dos recursos naturais,
biodiversidade, servicos ambientais, socioambiental, boas praticas ambientais, boas praticas
ambientais, programas ambientais de protecdo e praticas conservacionistas da industria.
Enquanto na subcategoria “Sustentabilidade” vemos os fragmentos: “exploragdo racional e
sustentavel, modelo autossustentavel, apelo sustentavel, sustentabilidade ambiental, social e
econdmica, desenvolvimento rural sustentavel, desenvolvimento sustentavel, método
sustentavel, gestdo ecologicamente sustentavel, mudanca da forma de consumo e producao
sustentavel ”.

Ambos os aspectos foram pouco explorados pelas coletividades. Os ligados a
subcategoria “Ambiental” demonstram o cuidado com a preservagdo e com as praticas ndo
agressivas ao meio ambiente, enquanto os classificados como “Sustentabilidade” demonstraram
as varias dimensbes da sustentabilidade seja ela social que tem o foco na reducdo das
desigualdades sociais, a ambiental, intimamente ligada a preservacdo do meio ambiente e a

econémica que busca o desenvolvimento econdmico de determinada regiao.

5.2.6 Aspectos Culturais

A categoria “Aspectos Culturais” foi subdividida em dois subgrupos, “Cultural” e
“Tradicional”. Embora cultura e tradi¢do estejam intimamente ligadas, metodologicamente se
optou por esta divisdo para dar énfase na possivel utilizacdo das marcas coletivas, por meio
de seu regulamento de utilizacdo, da protecdo de conhecimentos tradicionais. Entretanto,
embora seja uma tematica que gera bastante discussdo na literatura, mesmo juntas tais
subcategorias representam apenas 3% da amostra, demonstrando como tais aspectos foram

muito pouco mencionados pelas entidades coletivas da amostra.
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Gréafico 7: Representacdo hierarquica da categoria Aspectos Culturais e respectivas subcategorias
emergentes dos regulamentos de utilizacéo.
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Fonte: Grafico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no enderego
eletrénico <https://flourish.studio/>.

Como “Cultural” foram classificados os fragmentos das unidades de registro: “cultural,
atividades culturais, interesse cultural, desenvolvimento cultural, manifestacdes culturais,
aprimoramento cultural, campanha cultural, patriménio artistico, servico cultural,
manutengdo da diversidade cultural, defesa do patrimonio cultural ™.

Tais aspectos denotam o interesse destas coletividades da amostra em, de alguma forma,
fomentar, proteger e enaltecer os aspectos culturais relacionados a existéncia da entidade
coletiva.

Ja como “Tradicional” foram observadas as ocorréncias das unidades de registro: “itens
produzidos por artesdes, promover a producdo indigena, resgatar a cultura indigena
tradicional, pequeno produtor rural indigena, cachaca artesanal, producdo da cachaca
artesanal, populacdes tradicionais, populacbes indigenas, defender areas indigenas,
atividades artesanais, conhecimento tradicional”.

Estes fragmentos foram identificados em apenas quatro regulamentos de utilizacdo da
amostra. Cabe ressaltar, como relatado em categorias anteriores, que eles também foram todos
extraidos do item objeto social do regulamento de utilizacdo, que demonstra o porqué da
existéncia daquela entidade coletiva, servindo a marca coletiva, como um dos instrumentos

Uteis para se alcancgar o ali disposto.
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5.2.7 Juridica

A categoria juridica apresentou um baixo indice de ocorréncia, com apenas 1,4% do

total, ou seja, apenas 18 segmentos de texto.

Gréfico 8: Representacdo hierarquica da categoria Juridica emergente dos regulamentos de utilizacao.

® JURIDICA 18

Fonte: Gréfico de autoria prdpria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no enderego
eletrénico <https://flourish.studio/>.

Os fragmentos de texto encontrados nas unidades de registro foram: “juridico, legal,
representar os associados em juizo, servigos juridicos, aspectos legais, consultoria juridica,
iniciativa judiciais, assuntos de natureza juridica, departamento juridico-fiscal, defender os
direitos da categoria em qualquer foro, juizo ou instdincia e representagdo legal”.

Do mesmo modo que em outras categorias estes segmentos foram encontrados na parte
do regulamento que discorre sobre o objeto social da entidade e, neste caso, apenas demonstra
que a entidade coletiva tem como um de seus objetivos zelar pelos direitos de seus membros e

da categoria.

5.2.8 Turistica

Nesta categoria, com apenas 10 ocorréncias (0,8% do total), encontramos as seguintes
ocorréncias nas unidades de registro: “potencial turistico, desenvolver rota cervejeira,
turismo cervejeiro, apelo turistico, estimular potencial turistico, promover potencial turistico

e patrimonio turistico”.
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Gréfico 9: Representacdo hierarquica da categoria Turistica emergente dos regulamentos de utilizacao.

Fonte: Grafico de autoria propria, utilizando a ferramenta virtual de uso livre Flourish, disponivel no endereco

eletronico <https://flourish.studio/>.

Apesar de um pequeno nimero de ocorréncia, elas estéo distribuidas ao longo de cinco
dos regulamentos de utilizagdo da amostra e foram retirados, em sua maioria, do item objeto
social do regulamento de utilizacdo, evidenciando ser uma das razdes de ser da entidade
coletiva desenvolver, estimular e promover o potencial turistico da regido, o que pode ser
fomentado por meio do reconhecimento da regido em decorréncia de produtos e/ou servigos

assinalados pela marca coletiva.

5.3 CONCLUSAO

As analises realizadas buscaram compreender a formacdo estrutural e o conteddo dos
regulamentos de utilizag&o.

Pbde-se observar que estruturalmente, por meio da analise quanto a forma dos
regulamentos, estes se mostraram pouco sofisticados e inovadores, quando comparados a
construgdo sugerida pela IN 19/2013. Foram observados muitos regulamentos idénticos,
embora fossem de titulares, regides do Brasil e areas de atuacdo distintas. Inevitavelmente, ao
ter por base regulamentos anteriores, aliado a falta de conhecimento sobre a importancia e
construcdo de tal documento, reproduziram-se também os equivocos e confusdes de seus
antecessores.

A respeito da analise de conteldo, as categorias emergentes demonstraram a utilizacéo
do regulamento de utilizacdo para uma gama de situacdes, porém nada diferente do que ja foi
apontado pela literatura como possibilidade de uso do regulamento ou como fungdo das marcas

coletivas.
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Aliando-se ambas as anélises (forma e contetido), pOde-se observar que parte
consideravel das unidades de registro retiradas dos fragmentos de texto dos regulamentos com
conteudo relevante foi extraida do item objeto social dos regulamentos de utilizacdo, o que
evidencia a pouca exploracéo dos demais itens sugeridos pela IN 19/13 para a construcao dos
regulamentos.

Os topicos adicionais observados na analise quanto a forma (que se concentraram em
trazer maiores orientacdes acerca de aspectos juridicos e legais, os ligados as questdes
administrativas e gerenciais, 0s destinados a acrescentar informacdo quanto a origem do
produto e aqueles ligados as questdes publicitarias) ndo se distanciaram muito das categorias
de maior ocorréncia observada na analise do conteudo, a excecéo dos aspectos juridicos e legais.

Embora tenha se observado uma variedade de categorias, mais de 50% destas apontou
0 uso do regulamento de utilizacdo para questdes administrativas, especialmente 0s processos
de controle e busca de qualidade, o que aponta ser este 0 aspecto regulado de maior interesse
para as coletividades, seguido das questdes socioeducacionais e publicitarias, respectivamente
com 16,9 e 9,3% das ocorréncias. Tais achados evidenciam que muito pouco ainda é explorado
pelos titulares como possibilidade de uso dos regulamentos de utilizacao.

Desta forma, o presente estudo demonstra a necessidade de se criarem instrumentos de
auxilio as coletividades previamente a construcdo dos regulamentos. Além disto, aponta ser
desejavel que as normativas que regulam a construcéo do regulamento venham acompanhadas
de manuais ou quaisquer outros meios com informacdes acerca ndo s6 da construcdo dos
regulamentos de utilizacdo, como do que se espera de cada item sugerido. Assim como,
informagbes a respeito da utilidade e fungdes das marcas coletivas, seus objetivos e
possibilidade de uso, que por intermédio do regulamento de utilizacdo, podem auxiliar as

entidades na consecucdo de seus objetivos delineados coletivamente.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa foi analisar a construcdo e conteddo dos regulamentos de
utilizacdo das marcas coletivas, tendo por base a IN n.° 19/2013 do INPI. Procurou-se também
estender parte desta analise aos documentos associados ao se analisar a forma como o0s
regulamentos de utilizagdo foram elaborados, momento no qual a analise dos demais
documentos disponiveis na plataforma do INPI se fez necessaria para melhor compreender
como o regulamento foi construido.

Os resultados desta tese foram obtidos por meio de duas etapas de analise dos dados, a
andlise da forma como os regulamentos foram construidos e do contetdo propriamente dito e
ambas se sustentaram no método de analise de contetido proposto por Bardin (2011). O uso de
dois tipos de andlises para a mesma base de dados permitiu avaliar diferentes aspectos da
constituicdo dos regulamentos e uma melhor compreensao dos dados, contribuindo para que se
atingisse o objetivo da pesquisa.

Por meio dos resultados apresentados quanto a analise da forma observou-se que 0s
regulamentos de utilizacdo, embora em sua maioria tenham seguido o modelo sugerido pela IN
n.° 19/2013, ainda sdo bastante simplérios, se limitando ao preenchimento do minimo possivel
para que o regulamento seja aceito. Foram observadas muitas distor¢fes quanto ao
entendimento dos itens sugeridos pela instru¢do normativa, assim como foi observado nimero
consideravel de uso de terminologias de forma equivocada e em desacordo com a legislacéo.

Poucos foram os regulamentos que apresentaram topicos adicionais ao sugerido pela
instrucdo normativa e nos casos presentes tais itens adicionais tratavam de questdes juridicas e
legais, como defesa da marca e responsabilidade por defeitos dos produtos e com relagdo a
terceiros, aspectos relacionados a questdes administrativas e gerenciais, delimitacfes da origem
do produto e sobre a identidade visual da marca. Vale ressaltar que muitos regulamentos de
utilizacdo eram quase idénticos a algum outro regulamento de marca coletiva concedida
anteriormente, tendo sido aproveitado 0s pontos positivos e inovadores como também os
equivocos e distor¢Ges cometidas. Diante da falta de entendimento sobre marcas coletivas, essa
ndo parece ser a estratégia mais equivocada, porém a falta de conhecimento leva a uma
replicacéo do que deveria ser evitado.

Quanto a anélise do contetido, observamos que as categorias com maiores ocorréncias
ja foram relatadas ou anteriormente pela literatura ao tratar das possibilidades de uso do

regulamento de utilizagdo, ou como uma possivel fungdo das marcas coletivas, seja ela primaria
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ou secundéria. Aspectos administrativos e gerenciais, como controle e fiscalizacdo, qualidade,
comercializacdo, logistica e producéo representam mais de 50% dos textos que compdem o
regulamento de utilizacdo, seguido de aspectos socioeducacionais, publicitarios e de indicacdo
de origem. Fragmentos de texto relacionados a protecdo de conhecimentos tradicionais ou
ligados a cultura foram encontrados na amostra, mas em poucos regulamentos de utilizac&o.
Um aspecto importante encontrado nesta etapa da analise se deve ao fato de que os fragmentos
de texto foram, para a maioria das categorias, retirados do topico do regulamento destinado a
descrever o objeto social da entidade coletiva, ou seja, menos contetdo foi extraido dos demais
itens do regulamento devido a auséncia de informacdes relevantes nestas passagens. O objeto
social da entidade coletiva aponta para 0s objetivos que constituem a entidade coletiva, podendo
servir a marca coletiva como um instrumento para serem alcancados. Desta forma, nao foi
observado o uso do regulamento de utilizacdo, e consequentemente, das marcas coletivas, de
forma diferente da ja apontada pela literatura, ainda tendo muito o que se explorar quanto a sua
elaboracdo, levando-se em consideracdo os objetivos da entidade coletiva e sua capacidade de
gerenciamento, como também considerando que € de responsabilidade do titular controlar o fiel
cumprimento destes demais aspectos, quando presentes.

Como esta tese se limitou ao estudo de uma amostra representativa dos regulamentos
de utilizacdo situados em uma lacuna especifica de tempo e uma vez que foram considerados
para composicdo da amostra os regulamentos de utilizacdo mais completos e mais bem
estruturados, regulamentos produzidos de forma menos elaborada e estruturada, e fora da lacuna
de tempo estabelecida na metodologia ficaram de fora da analise. Desta forma, a investigacao
quanto a elaboracdo e constituicdo dos regulamentos de utilizacdo ndo se esgotam com esta
pesquisa, sendo necessarios outros estudos, com outros critérios metodologicos, para se
investigar questdes especificas aqui ndo abordadas.

Vale ressaltar que as marcas de natureza coletiva ainda sdo muito recentes no Brasil, e
Seu uso, assim como 0s mecanismos envolvidos na apreciacdo e concessdo destas marcas
passam por processos de melhoria e aperfeicoamento constantes, conforme situagdes novas e
recorrentes sdo apontadas pela literatura e observadas na préatica diaria dos examinadores.

Os resultados desta tese podem auxiliar tanto as entidades coletivas quanto a
compreensdo das possiveis dimensdes que podem ser reguladas por meio do regulamento de
utilizagdo e suas implicagdes, assim como um maior entendimento sobre o conceito, fungdes e
usabilidade das marcas coletivas. Pode, também, contribuir para que os legisladores

identifiguem os pontos mais criticos com relacéo a elaboragédo dos regulamentos de utilizag&o,
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buscando criar melhores e mais eficazes mecanismos de orienta¢cdo aos usuarios no momento

anterior e durante o processo de registro da marca pela entidade coletiva.
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91085345(201 [CENTRO- |NAO SE ADICIONA| ~ NA | B NAO NAO SE NAO SE
72 2 6 |OESTE APLICA L NAO NAO SIM 0 [NAO SIM SIM NAO ONEROSA |APLICA APLICA
REDUZID
91089147 (201 O COM - ~ ~ - _
73 8 6 |Sut IGUAL ADICIONA | S™M NAO NAO SIM [SIM SIM SIM NAO ONEROSA [NAO NAO
L
74 51’1099156 201 'E'ORDEST MENOR SEDUZ'D NAO NAO SIM gA NAO NAO SIM NAO ONEROSA |SIM SIM
REDUZID j
91107658 (201 O COM . ~ NA |, & ~ - -
75 1 6 |SUDESTE [MENOR ADICIONA | NAO NAO SIM o [NAO SIM NAO NAO ONEROSA [SIM NAO

L
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EXCLUID
. 21114792 e2301 O DA
ANALISE
EXCLUID
27 21115384 e2301 0 DA
ANALISE
EXCLUID
78 ?1115386 e2301 0 DA
ANALISE
EXCLUID
29 81115387 201 0 DA
ANALISE
EXCLUID
80 21116553 201 0 DA
ANALISE
EXCLUID
81 21116590 201 0 DA
ANALISE
REDUZID
B O COM . 5 B
91124822201 NAO SE ADICIONA NAO NAO SE NAO SE
82 6 6 |SUL APLICA L NAO NAO NAO SIM |NAO SIM NAO NAO MENCIONA [APLICA APLICA
EXCLUID
83 51)1127232 201 O DA
ANALISE
EXCLUID
84 ?1127842 §01 0 DA
ANALISE
EXCLUID
g5 21127865 201 0 DA
ANALISE
EXCLUID
86 21127889 201 0 DA
ANALISE
EXCLUID
g7 31127918 201 0 DA
ANALISE
EXCLUID
88 31127937 201 O DA
ANALISE
EXCLUID
89 31139592 201 O DA
ANALISE
EXCLUID
9% 21139601 §01 O DA

ANALISE
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EXCLUID
il 21139834 201 O DA
ANALISE
91155925 (201 EXCLUIDO
o 6 6 |SU- DA ANALISE
93 21190514 501 NORTE |MENOR (F;EDUZ'D NAO NAO SIM SIM [NAO NAO SIM NAO ONEROSA [SIM NAO
94 21208737 501 EORDEST IGUAL (F;EDUZ'D NAO  |NAO NAO sIM |NAO sM  |siM |NAO ONEROSA |NAO NAO
91223043 [ 201 NAO SE COMPLET | _ ~ NA | NAO NAO SE NAO SE
95 6 7 |SUDESTE |APLICA 0 NAO NAO SIM 0 |NAO SIM SIM SIM ONEROSA |APLICA APLICA
91227082 (201 NAO SE REDUZID NA NAO NAO SE NAO SE
96 9 7 |SUDESTE |APLICA 0 NAO NAO SIM 0 |NAO SIM SIM NAO MENCIONA [APLICA APLICA
EXCLUID
97 21227089 501 O DA
ANALISE
91227307201 REDUZID |, ~ x ~ NAO . ~
98 0 2 |NORTE  |IGUAL o NAO NAO SIM SIM |NAO SIM SIM NAO MENCIONA |NAO NAO
EXCLUID
99 31227373 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
100 21227403 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
101 81227419 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
102 21227432 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
103 21227452 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
104 21227460 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
105 21227483 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
106 21238903 501 O DA
ANALISE
107 21239768 ?01 SUDESTE | IGUAL SEDUZ'D NAO NAO NAO SIM [NAO NAO SIM NAO ONEROSA [NAO NAO
108 81243623 501 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D NAO  |[NEO  [sim gA NAO M |siM |sIM ONEROSA |SIM NAO
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109 ?1245003 %Ol SUL IGUAL (F;EDUZ'D NAO NAO SIM SIM [NAO SIM SIM NAO ONEROSA [NAO NAO
EXCLUID
o 81245007 501 =
ANALISE
EXCLUID
" 31245011 501 EXC
ANALISE
EXCLUID
o 81245015 §01 oo
ANALISE
EXCLUID
3 31245016 §01 o DA
ANALISE
EXCLUID
" 31245017 501 o DA
ANALISE
115 21245049 501 SuL IGUAL 8OMP'—ET NAO  |NAO SIM SIM |NAO M |siM |sIM ONEROSA |NAO NAO
EXCLUID
6 81245055 §01 o DA
ANALISE
EXCLUID
7 21245057 501 o DA
ANALISE
EXCLUID
s 21245060 501 o DA
ANALISE
EXCLUID
1o ?1245065 501 o DA
ANALISE
120 21268106 501 SuUL MENOR 8OMP'-ET NAO  |NAO NAO SIM |NAO M |siM |sIM ONEROSA |SIM NAO
EXCLUID
1 ?1268107 501 o DA
ANALISE
EXCLUID
122 5191268110 501 o DA
ANALISE
123 21276194 501 'E'ORDEST MENOR SOMPLET NAO  |NAO SIM gA NAO M |siM |sIM ONEROSA |SIM NAO
124 21279606 501 SEETTEO' MENOR SEDUZ'D NAO  |NAO NAO SIM |NAO sMm |sim |NAO ONEROSA |NAO NAO
125 21279773 §01 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D NAO  |NAO NAO SIM |NAO sMm |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
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91279819201 REDUZID ~ = NA |, & = NAO ~ =
126 0 2 |SUDESTE |IGUAL o NAO NAO SIM o |NAO SIM SIM NAO MENCIONA | NAO NAO
91282648201 |CENTRO- REDUZID |, x ~ NA | % ~ ~ NAO ~
127 7 2 | GESTE MENOR o NAO NAO SIM o |NAO NAO [SIM NAO MENCIONA |SIM NAO
128 21285562 501 SEETTEO' MENOR (F;EDUZ'D NAO  |NAO NAO SIM |NAO sMm |siM |NAO ONEROSA |SIM NAO
129 31291699 501 SEQTTEO' MENOR SEDUZ'D NAO  |NAO NAO sIM |NAO sM  |siM |NAO ONEROSA  |SIM NAO
91292428201 REDUZID ~ = NA |, & = NAO = =
130 4 2 |NORTE  |IGUAL o NAO NAO SIM o |NAO SIM SIM NAO MENCIONA | NAO NAO
EXCLUID
131 81292618 501 o DA
ANALISE
EXCLUID
132 31309169 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
133 81311328 501 O DA
ANALISE
134 21330442 501 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D SIM NAO NAO SIM |NAO sMm  |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
91337210{201 |CENTRO- REDUZID |, x ~ ~ x ~ ~ ~ NAO x ~
135 2 > |oEsTE MENOR o NAO NAO NAO SIM [NAO NAO [NAO NAO MENCIONA | NAO NAO
91339257201 REDUZID |, ~ ~ x ~ NAO ~
136 0 2 |NORTE | MENOR o NAO NAO NAO SIM [NAO SIM SIM NAO ONEROSA |SM NAO
REDUZID
137 91348575 201 SUDESTE |IGUAL 0 COM NAO NAO SIM SIM [NAO SIM NAO NAO ONEROSA [NAO NAO
6 7 ADICIONA
L
EXCLUID
138 81348578 501 Yy
ANALISE
REDUZID
139 91348666 201 |5\ )pESTE |IGUAL OCOM  |\Ro  |NAO NAO SIM |NAO sMm  |NAO  |NAO ONEROSA |NAO NAO
3 7 ADICIONA
L
EXCLUID
40 5191348670 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
141 31348674 501 O DA
ANALISE
91369538 | 201 NAO SE REDUZID | R R R R NAO SE NAO SE
142 6 7 |SUDESTE |[APLICA 0 NAO NAO NAO SIM [NAO SIM SIM NAO ONEROSA |APLICA APLICA
143 913717461 201 | o\ ypESTE |MENOR REDUZID |\Ao  [NAO  |siv SIM |NAO NAO |NAO  |[NAO ONEROSA |SIM NAO

0

0
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91375969|201 |CENTRO- |NAO SE COMPLET | B NA | NAO NAO SE NAO SE
144 4 7 |OESTE APLICA 0 NAO NAO SIM 0 |NAO SIM SIM SIM MENCIONA [APLICA APLICA
EXCLUID
s 21375973 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
o 81375975 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
147 31375978 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
148 81375983 501 O DA
ANALISE
149 81423255 ;01 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D NAO  |[NAO  [sim gA NAO sMm  |sim |NAO ONEROSA  |SIM NAO
91428705 (201 REDUZID ~ ~ x ~ NAO . ~
150 2 g |SUDESTE |IGUAL o SIM NAO NAO SIM |NAO SIM SIM NAO ONEROSA | NAO NAO
151 21441910 501 SUL MENOR SOMPLET NAO NAO NAO SIM [NAO SIM NAO SIM ONEROSA |SIM NAO
91445350 | 201 NAO SE REDUZID i i j i NAO NAO SE NAO SE
152 5 8 |SUDESTE |APLICA 0 SIM NAO NAO SIM |[NAO SIM SIM NAO MENCIONA [APLICA APLICA
153 ?1581304 301 SuUL MENOR SEDUZ'D SIM NAO  |sIM gA NAO NAO |sIM  |[NAO ONEROSA |SIM NAO
154 21590959 501 SUDESTE |IGUAL SEDUZ'D NAO NAO NAO SIM [NAO NAO SIM NAO ONEROSA [NAO NAO
EXCLUID
155 21598357 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
156 21598396 501 O DA
ANALISE
COMPLET
91601471(201 [CENTRO- O COM x . - x ~ ~ -
157 1 8 |GESTE MENOR ADICIONA | NAO NAO NAO SIM |NAO SIM NAO NAO ONEROSA [SIM NAO
L
158 21607858 §°1 gEETTEO' MENOR EEDUZ'D NAO  |[NAO  [sim SIM |NAO sm |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
91609856 | 201 REDUZID ~ NA |, ~ NAO ~
159 Z s |SuL MENOR o SIM NAO SIM o [NAO SIM SIM NAO MENCIONA |SIM NAO
91628756 [ 201 EXCLUIDO
160 4 8 SUDESTE | b A ANALISE
91632384(201 [CENTRO- REDUZID ~ ~ x ~ NAO . ~
161 6 8 |oEsTE IGUAL o SIM NAO NAO SIM |NAO SIM SIM NAO MENCIONA |NAO NAO
162 81663289 22;01 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D NAO NAO NAO SIM [NAO SIM SIM NAO ONEROSA |SIM NAO
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91678682201 REDUZID ~ = NA |, & = NAO =
163 0 g |SUDESTE |MENOR o NAO NAO SIM o [NAO SIM SIM NAO MENCIONA |SIM NAO
EXCLUID
o 31678704 301 O DA
ANALISE
EXCLUID
G 21686026 501 O DA
ANALISE
EXCLUID
166 21686027 301 O DA
ANALISE
91705692 (201 |NORDEST [NAO SE REDUZID NAO NAO SE NAO SE
167 2 9 E APLICA 0 NAO NAO NAO SIM |NAO NAO SIM NAO MENCIONA [APLICA APLICA
168 31741462 501 NORTE |MENOR SEDUZ'D SIM NAO SIM 'c\')A NAO SIM SIM NAO ONEROSA |SIM NAO
91764352(201 [CENTRO- REDUZID |, x . . x ~ NAO . ~
169 6 o |oEsTE IGUAL o NAO NAO NAO SIM |NAO SIM SIM NAO MENCIONA |NAO NAO
91770170201 REDUZID |,,x ~ ~ ~ NAO ~
170 4 g |SUDESTE |MENOR o NAO NAO NAO SIM |SIM SIM SIM NAO MENCIONA |SIM NAO
91787439201 REDUZID |, x ~ x ~ NAO x ~
171 0 9 |SUDESTE |IGUAL o NAO NAO SIM SIM |NAO SIM SIM NAO ONEROSA | NAO NAO
REDUZID
3 O COM _ ; B
91793232201 NAO SE ADICIONA| B NA | B NAO SE NAO SE
172 3 9 |suL APLICA L NAO NAO SIM 0 |NAO SIM NAO SIM ONEROSA |APLICA APLICA
EXCLUID
173 81793243 501 0 DA
ANALISE
174 21797330 501 SUDESTE |IGUAL SEDUZ'D SIM NAO NAO SIM |NAO sMm |sim |NAO ONEROSA |NAO NAO
EXCLUID
175 31797336 501 0 DA
ANALISE
176 21821486 501 SuL MENOR SEDUZ'D SIM NAO NAO SIM |NAO sMm |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
EXCLUID
177 21821488 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
178 31821490 S§01 0 DA
ANALISE
EXCLUID
179 31821494 S§01 O DA

ANALISE
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EXCLUID
180 21821496 501 ODA
ANALISE
EXCLUID
il 81821498 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
182 21822431 301 0 DA
ANALISE
EXCLUID
183 21822455 501 0 DA
ANALISE
EXCLUID
184 21822765 501 0 DA
ANALISE
91830334201 |CENTRO- |[NAO SE REDUZID i i j i i NAO SE NAO SE
185 6 9 |OESTE |APLICA 0 SIM NAO NAO SIM |NAO SIM NAO NAO ONEROSA |APLICA APLICA
EXCLUID
186 21837283 501 0 DA
ANALISE
187 21865013 501 SEQ‘TTEO' MENOR SEDUZ'D NAO  |NAO NAO SIM |NAO sMm  |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
188 51’1865211 302 E'ORDEST MENOR SOMPLET NAO  |[NEO  [sim 'C\')A NAO M |siM |sIM ONEROSA |SIM NAO
91882408 [ 202 NAO SE REDUZID NAO NAO SE NAO SE
189 7 0 |SUDESTE |APLICA 0 NAO NAO NAO SIM |NAO SIM SIM NAO MENCIONA [APLICA APLICA
91907936 | 202 REDUZID |, ~ x ~ NAO . ~
190 9 o |SUDESTE |IGUAL o NAO NAO SIM SIM |NAO SIM SIM NAO ONEROSA | NAO NAO
91911487202 |NORDEST |NAO SE REDUZID | i i j i NAO NAO SE NAO SE
191 3 0 |[E APLICA 0 NAO NAO NAO SIM |[NAO SIM SIM NAO MENCIONA [APLICA APLICA
192 ?1930526 302 SUDESTE |MENOR SEDUZ'D SIM NAO NAO SIM |NAO sMm |sim |NAO ONEROSA |SIM NAO
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em sua area de atuacdo, autonomamente e/ou em
parcerias com o setor pablico, setor privado e terceiro
setor.

econdmico e social

econémico

Gerencial

Processo Unidade de Contexto Unidade de Registro Cadigo Categoria Subcategoria
colaboragdo com os poderes publicos e as demais colaboracio com os poderes pblicos e as demais
3 associacOes no sentido da solidariedade social e da associagﬁes o sent? do da sgli dariedade social solidariedade social Socioeducacional Social
subordinacéo aos interesses nacionais. ¢
eriddica e aleatoriamente o grupo de autocontrole do - .
SF:E AC-MS procedera com amgc])strp; em entre as pessoas periddica e aleatoriamente o grupo de autocontrole do
3 autoriza dgs N0 artico 6. que utiligam amarca P ara SEAC-MS procedera com amostragem para saber se o dentro dos pardmetros | Administrativo e Qualidade
g0 o, que utit P fazem de forma idonea, e dentro dos parametros descritos Gerencial
saber se o fazem de forma idénea, e dentro dos .
A . descritos.
parametros descritos.
contribuir para a promogao do desenvolvimento
econdmico e social, buscando harmonizar o
crescimento econdmico com a exploragao racional e - x . . A
. o, - contribuir para a promogdo do desenvolvimento desenvolvimento Administrativo e -
5 sustentavel dos recursos fisicos, humanos e naturais, Econdmico




contribuir para a promocéo do desenvolvimento
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P . desenvolvimento social | Socioeducacional Social
econdmico e social
harmonizar o crescimento econémico com a - .
x - . .. . - Administrativo e J—
exploracéo racional e sustentavel dos recursos fisicos, | crescimento econdémico Gerencial Econdmico
humanos e naturais
harmonizar o crescimento econdmico com a . .
~ . . . exploracdo racional e Aspectos -
exploragdo racional e sustentavel dos recursos fisicos, ) A Sustentabilidade
sustentavel ambientais

humanos e naturais

organizar e manter atualizados os bancos de dados, a
fim de compilar informagdes e elementos necessarios
ao desenvolvimento de projetos de interesse geral,
voltados a melhoria da qualidade de vida,
desenvolvimento econdmico, desenvolvimento de
novas tecnologias.

voltados a melhoria da qualidade de vida,

melhoria qualidade de

desenvolvimento econémico, desenvolvimento de vida Socioeducacional Social
novas tecnologias.
voltados a melhoria da qualidade de vida, . . .
. P . desenvolvimento Administrativo e -
desenvolvimento econdmico, desenvolvimento de P . Econdmico
. econdmico Gerencial
novas tecnologias.
voltados a melhoria da qualidade de vida, . . .
. . ] desenvolvimento de Administrativo e N
desenvolvimento econdmico, desenvolvimento de Inovagdo

novas tecnologias.

novas tecnologias

Gerencial




construir, participar ou apoiar formas de organizagdo
social, que visem a discussdo e deliberagdo permanente
sobre conceitos, visGes, de atividades e a¢des, para o
desenvolvimento regional e da area de atuagdo da
agéncia.

atividades e a¢des, para o desenvolvimento regional e
da érea de atuagdo da agéncia

desenvolvimento regional

Origem
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prestar e/ou contratar servicos técnicos-profissionais de

prestar e/ou contratar servicos técnicos-profissionais

servicos técnicos-
profissionais de

Administrativo e

assessoria, consultoria e de extenséo ou de outra - - ~ h . ; Gestéo
S T de assessoria, consultoria e de extensao assessoria, consultoria e Gerencial
natureza, consoante as finalidades sociais x
de extenséao
intermediar perante institui¢des estaduais, nacionais e -
- LA . - - crédito de fundos e . .
internacionais de fomento e desenvolvimento, facilitando o acesso do empreendedor ao crédito e . Administrativo e a
5 - - - - garantia de - Econdmico
facilitando o acesso do empreendedor ao crédito e fundos de garantia de financiamentos . - Gerencial
. : B financiamentos
fundos de garantia de financiamentos.
viabilizacdo de convénios/parcerias para aplicagéo de S - . N . . . .
- S - programas de capacitacdo profissional e informal capacitagdo profissional | Socioeducacional Educacional
programas de capacitagdo profissional e informal.
Sera constituido Comité Gestor, de carater consultivo | Comité Gestor, de carater consultivo sob a presidéncia Administrativo e
sob a presidéncia e coordenagdo da Agéncia, que e coordenacdo da Agéncia, que cooperaram na gestao comité gestor Gestdo

cooperaram na gestdo da marca coletiva.

da marca coletiva

Gerencial




Comité Gestor, de carater consultivo sob a presidéncia

Administrativo e
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e coordenacdo da Agéncia, que cooperaram na gestdo | gestdo da marca coletiva Gerencial Gestdo
da marca coletiva
utilizar os pro_dutos em embaIaAger!s e recip_ieptes aprovados pela agéncia Administra_tivo e F:ont_roIeNe
aprovados previamente pela agéncia e comité gestor Gerencial fiscalizacéo
As pessoas juridicas somente receberdo a aprovagdo
para o uso da marca coletiva mediante a comprovacao
do cumprimento das seguintes condi¢des e requisitos:
com relagdo ao produto: utilizar os produtos em
embalagens e recipientes aprovados previamente pela
agencia € comite gestor; comprovar que as m:aterlas utilizar os produtos em embalagens e recipientes aprovados pelo comité | Administrativo e Controle e
primas que dera_m origem aos PFE’d“tOS sao aprovados previamente pela agéncia e comité gestor gestor Gerencial fiscalizagdo
provenientes exclusivamente da regido sudoeste do
parand e excepcionalmente do territorio brasileiro;
comprovar que os produtos estdo devidamente
registrados nos 6rgaos dos governos do estado e
federal; apresentar uma amostra do produto que ira
utilizar a marca coletiva .Os produtos que, mediante
comprovagao do laudo técnico, ndo cumprirem a
legislago brasileira, ndo poderdo fazer uso da marca
coletiva.
comprovar que as matérias primas que deram origem .
aos produtos sdo provenientes exclusivamente da provenientes " .
exclusivamente da regido Origem

regido sudoeste do parana e excepcionalmente do
territorio brasileiro

sudoeste do Para




comprovar que os produtos estdo devidamente
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. " produtos estdo Administrativo e Controle e
registrados nos 6rgdos dos governos do estado e . - ; R
devidamente registrados Gerencial fiscalizacéo
federal
apresentar uma amostra do produto que ird utilizara | apresentar amostra do Administrativo e Controle e
marca coletiva produto Gerencial fiscalizagdo
Os produtos que, mediante comprovagéo do laudo x A
O ~ . i L ~ comprovacao laudo Administrativo e -
técnico, ndo cumprirem a legislacao brasileira, ndo o . Qualidade
~ . técnico Gerencial
poderdo fazer uso da marca coletiva.
0s usudrios da marca poderdo realizar atos publicitarios
ou promocionais da marca, desde que com o x . C N
- - . AN . poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da s S
consentimento do titular. é condicéo indispensavel para atos publicitarios Publicitaria

0 uso da marca, que os produtos sejam provenientes e
elaborados integralmente no Brasil.

marca




poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da
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atos promocionais Publicitaria

marca
é condicdo indispensavel para o uso da marca, que 0s produtos sejam
produtos sejam proveniente e elaborados proveniente e elaborados Origem
integralmente no Brasil integralmente no Brasil
manter o homem no campo, modelo autossustentavel, , .
- ) modelo autossustentavel, com interesse em desenvolver . Aspectos -
com interesse em desenvolver a cultura agricola, p . . modelo autossustentavel R . Sustentabilidade
a cultura agricola, educativa e social ambientais

educativa e social.




modelo autossustentavel, com interesse em

desenvolver a cultura
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; . . p . Socioeducacional Educacional
desenvolver a cultura agricola, educativa e social agricola educativa
modelo autossustentavel, com interesse em desenvolver a cultura Socioeducacional Social
desenvolver a cultura agricola, educativa e social agricola social
desenvolver a cultura agricola, educativa, ambiental, . . . .
cultura educativa Socioeducacional Educacional

habitacional
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desenvolver a cultura agricola, educativa, ambiental, - Aspectos .
L cultura ambiental AR Ambiental
habitacional ambientais
democratizar o0 conceito e a pratica de uma sociedade sociedade solidaria . . .
M . . . Socioeducacional Social
solidaria inclusiva inclusiva
A organizacédo deve implementar um controle para a
identificacdo dos produtos que ostentam a marca/selo o .
. SN - . A organizagdo deve implementar um controle para a - .
de identificacdo, seu usuério deve praticar em sua AP . Administrativo e Controle e
- - . L identificagdo dos produtos que ostentam a marca/selo implementar controle . oo
propriedade rural sistema de manejo agroecoldgico, Gerencial fiscalizagdo

seus produtos deverdo estar em conformidade com a
vigilancia sanitaria e inseridos no SIPAF.

de identificacdo




A organizacdo deve implementar um controle para a
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. 2 para a identificacdo dos | Administrativo e Controle e
identifica¢do dos produtos que ostentam a marca/selo ; R
de identificacio produtos Gerencial fiscalizacéo
G
praticar em sua propriedade rural sistema de manejo
agroecoldgico, seus produtos deverdo estar em em conformidade coma | Administrativo e Controle e
conformidade com a vigilancia sanitaria e inseridos vigilancia sanitaria Gerencial fiscalizagdo
no SIPAF.
o IBRAVIN tem por finalidade promover e ordenar
institucionalmente o setor vitivinicola, notadamente
nas questdes concernentes a producao de uvas, de em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
11 vinhos, de suco de uva e de qualquer outro produto elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de produtivo Administrativo e Logisticae
derivado da uva e do vinho, em todos os seus ambitos: consumo, estrutural, organizacional, cultural, Gerencial producéo

agricola, produtivo, de elaboragdo, técnico, comercial,
de promocéo, de consumo, estrutural, organizacional,
cultural, ambiental, juridico, legal e institucional.

ambiental, juridico, legal e institucional.




em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
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elaboracao, técnico, comercial, de promocéo, de de elaboracio Administrativo e Logisticae
consumo, estrutural, organizacional, cultural, ¢ Gerencial producéo
ambiental, juridico, legal e institucional.
em todos o0s seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promocéo, de _— Administrativo e x
0 técnico . Gestdo
consumo, estrutural, organizacional, cultural, Gerencial
ambiental, juridico, legal e institucional.
em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promocao, de . Administrativo e -
comercial Comércio

consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.

Gerencial




em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogéao, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.

de promocéo

Publicitaria
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em todos o0s seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogéo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.

estrutural

Administrativo e
Gerencial

Organizacional

em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.

organizacional

Administrativo e
Gerencial

Organizacional




em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
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L cultural Aspectos culturais Cultural
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.
em todos o0s seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogéo, de - Aspectos .
¢ al, dep G ambiental pectos Ambiental
consumo, estrutural, organizacional, cultural, ambientais
ambiental, juridico, legal e institucional.
em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de . -
juridico Juridica

consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.




em todos os seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de

153

11 A legal Juridica
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional.
| fi ‘ reali Programar e executar campanhas institucionais de
Psaera a ctangar~setljs 'gs' 0 IBRAVIN potdera rea 'Z?]r as divulgacdo e promocdo comercial, de consumo, campanhas institucionais Publicitaria
 SEgUINIES acoes: 6.‘) rogramar € executar campannas cultural, dentre outros, do setor vitivinicola, em nivel de divulgacéo
institucionais de divulgagéo e promogao cor_n_er_u’al, de regional, nacional e internacional;
consumo, cultural, dentre outros, do setor vitivinicola,
em nivel regional, nacional e internacional; b)
Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
11 origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensdo pelo consumidor; c) L
Planejar, implementar, administrar e controlar a Pr_ograma~r e executar Eampanhas_lnstltucmnals de
emisséo e concessédo dos sinais distintivos aos quais se divulgagao e promogao comercial, de consumo, promocéo comercial Publicitéria

refere a letra anterior;

cultural, dentre outros, do setor vitivinicola, em nivel
regional, nacional e internacional;




Programar e executar campanhas institucionais de
divulgacéo e promogao comercial, de consumo,
cultural, dentre outros, do setor vitivinicola, em nivel
regional, nacional e internacional;

cultural

Aspectos culturais
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Cultural

Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade,
controle, origem e procedéncia, a serem concedidos
pelo IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

marcas de qualidade

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

genuinidade

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensdo pelo consumidor;

controle

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

origem

Origem

Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

promover a origem

Origem




Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensdo pelo consumidor;

proteger a origem

Origem
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Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

certificar a origem

Origem

Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensao pelo consumidor;

a identidade dos produtos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




Estabelecer sinais distintivos, dentre os quais selos,
etiquetas e marcas de qualidade, genuinidade, controle,
origem e procedéncia, a serem concedidos pelo
IBRAVIN, que objetivem promover, proteger e
certificar a origem, a identidade e a qualidade dos
produtos vitivinicolas, dentre outros atributos, e
assegurem sua compreensdo pelo consumidor;

a qualidade dos produtos

Administrativo e
Gerencial
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Qualidade

Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos aos quais se
refere a letra anterior

planejar

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos aos quais se
refere a letra anterior

implementar

Administrativo e
Gerencial

Gestao




Planejar, implementar, administrar e controlar a

Administrativo e
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emissdo e concessao dos sinais distintivos aos quais se administrar . Gestdo
. Gerencial
refere a letra anterior
Planejar, implementar, administrar e controlar a . .
L . S . Administrativo e Controle e
emissdo e concessao dos sinais distintivos aos quais se controlar . RS
. Gerencial fiscalizagdo
refere a letra anterior
. deram origem ao produto
comprovar que as uvas que deram origem ao produto ~ .
~ . - S sdo provenientes .
11 sdo provenientes exclusivamente do territério Origem

brasileiro

exclusivamente do
territorio brasileiro
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elaborados e
engarrafados Origem
exclusivamente no Brasil

comprovar que os sucos foram elaborados e
engarrafados exclusivamente no Brasil;

comprovar que o produto estd devidamente roduto registrado Administrativo e Controle e
registrado no MAPA,; P g Gerencial fiscalizagéo
apresentar uma amostra do produto que ira utilizar Administrativo e Controle e

amostra do produto

a marca coletiva; Gerencial fiscalizagdo
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comprovar que seu registro junto ao MAPA e Administrativo e Controle e
A0 registro junto ao MAPA . o«
encontra-se valido Gerencial fiscalizacéo
estimulo e a promogcé&o do potencial turistico da regido promogao Publicitaria
O estimulo e a promoc&o do potencial turistico da
15 regido, bem como o aprimoramento sdcio cultural dos
associados, dos seus familiares e da comunidade.
estimulo e a promogéo do potencial turistico da regido turistico Turistica




estimulo e a promocéo do potencial turistico da regigo

da regido

Origem

161

aprimoramento socio cultural dos associados, dos
seus familiares e da comunidade

sdcio cultural

Socioeducacional

Social

15

A) Com relagdo ao produto:
| — Utilizar a marca exclusivamente para os seguintes
produtos:
a) Vinho fino
b) Vinho fino Espumante
Il — Comercializar os produtos engarrafados ou
acondicionados em recipientes de vidro de 750ml
(setecentos e cinquenta mililitros).

111 — Comprovar que os vinhos foram elaborados e
engarrafados exclusivamente no Brasil, com uvas
produzidas exclusivamente no Brasil.

V — Utilizar somente o rétulo previamente aprovado ou

Comprovar que os vinhos foram elaborados e
engarrafados exclusivamente no Brasil, com uvas
produzidas exclusivamente no Brasil.

elaborados
exclusivamente no Brasil

Origem




cadastrado no MAPA.
VI — Apresentar, a cada troca de safra, 1 (uma) amostra
do produto que ira utilizar a marca coletiva, a
ser submetido a analise sensorial, que sera feita pelo
grupo de degustadores da marca coletiva
“Vinhateiros do Vale”.

VIl — Sera praticado preco Unico de venda ao
revendedor, fixado em R$ 15,50 (quinze reais e
cinquenta centavos) e preco Unico de venda no ponto
de venda (varejo da vinicola, restaurantes, lojas
especializadas, hotéis e demais pontos de
comercializagdo), fixado em R$ 24,90, podendo este
valor
vir a ser reajustado.

VI — Serdo realizadas reunides anuais com o grupo da
marca coletiva “Vinhateiros do Vale”, a fim
de definir os reajustes a serem aplicados nos precos de
venda e de revenda.

O produto que, mediante comprovacéo do relatério da
analise sensorial, ndo for aprovado, ndo poderéa fazer
uso da marca coletiva.

Comprovar que os vinhos foram elaborados e

engarrafados
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engarrafados exclusivamente no Brasil, com uvas - . Origem
- - - exclusivamente no Brasil
produzidas exclusivamente no Brasil.
Comprovar que os vinhos foram elaborados e .
; . produzidas -
engarrafados exclusivamente no Brasil, com uvas Origem

produzidas exclusivamente no Brasil

exclusivamente no Brasil

Apresentar, a cada troca de safra, 1 (uma) amostra
do produto que ird utilizar a marca coletiva, a ser
submetido a andlise sensorial, que serd feita pelo grupo
de degustadores da marca coletiva “Vinhateiros do Vale

amostra do produto

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Apresentar, a cada troca de safra, 1 (uma) amostra do
produto que ird utilizar a marca coletiva, a ser
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T - e - . Administrativo e Controle e
submetido a analise sensorial, que seré feita pelo analise sensorial ; R
R . Gerencial fiscalizacéo
grupo de degustadores da marca coletiva “Vinhateiros
do Vale
O produto que, mediante comprovacédo do relatério . .
produto g - N P gao A . - - - Administrativo e Controle e
da andlise sensorial, ndo for aprovado, ndo podera relatorio andlise sensorial ; RS
3 Gerencial fiscalizagdo
fazer uso da marca coletiva
VI - Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar
atos publicitarios ou promocionais da marca, desde que
com o consentimento expresso da APROVALE e, com
a utilizacdo da arte padrdo autorizada pela
APROVALE. VII - E condicdo indispensavel para o
uso da marca coletiva, que o produto seja proveniente e | Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar atos s s
15 atos publicitarios Publicitaria

elaborado, integralmente, no Brasil. IX - Periddica e
aleatoriamente o grupo de degustacdo da marca
coletiva “Vinhateiros do Vale” procedera a coleta e a
analise sensorial dos produtos que contiverem a marca
coletiva “Vinhateiros do Vale”, inclusive de produtos
disponiveis no mercado.

publicitarios ou promocionais da marca




Os usuarios da marca coletiva poderao realizar atos
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P S atos promocionais Publicitaria
publicitérios ou promocionais da marca
E condicao indispensavel para o uso da marca coletiva,
que o produto seja proveniente e elaborado, proveniente do brasil Origem
integralmente, no Brasil
E condicao indispensavel para o uso da marca coletiva,
que o produto seja proveniente e elaborado, elaborado no brasil Origem

integralmente, no Brasil




Periddica e aleatoriamente o grupo de degustagéo
da marca coletiva “Vinhateiros do Vale” procedera
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R N - coleta e andlise sensorial | Administrativo e Controle e
a coleta e & andlise sensorial dos produtos que d ; R
. C eer . . 0s produtos Gerencial fiscalizacéo
contiverem a marca coletiva “Vinhateiros do Vale”,
inclusive de produtos disponiveis no mercado.
Os Usuarios se comprometem a utilizar a marca
coletiva "ABRH BRASIL ~ ASSOCIAGAO adrdes apropriados de | Administrativo e
BRASILEIRA DE RECURSOS HUMANOS” de P prop : Qualidade
; - - - qualidade Gerencial
maneira consistente com padrdes apropriados de
qualidade e apresentacdo
Os Usuarios se comprometem a utilizar a marca
coletiva “ABRH BRASIL — ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE RECURSOS HUMANOS” de
16 maneira consistente com padrdes apropriados de
qualidade e apresentagdo, de acordo com o que
estabelecido pela ABRH em seus manuais de
utilizagéo.
Os Usuarios se comprometem a utilizar a marca
coletiva “ABRH BRASIL — ASSOCIACAO Administrativo e
BRASILEIRA DE RECURSOS HUMANOS” de apresentacdo Qualidade

maneira consistente com padrdes apropriados de
qualidade e apresentagao

Gerencial




16

Os usuarios poderao fazer uso da marca coletiva em
conexao com o exercicio de suas atividades e para fins
de consecucdo de seu estatuto social, inclusive em atos

publicitérios ou a¢bes promocionais

atos publicitarios

atos publicitarios

Publicitaria
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ou ag¢des promocionais

acOes promocionais

Publicitaria

24

a) Congregar a industria de transformagcéo e
beneficiamento e afins, para o setor de rochas
ornamentais, do Estado do Espirito Santo, lutando
sempre pelo seu desenvolvimento;

b) Representar os associados na defesa de seus
legitimos interesses;

c) Prestar assisténcia aos associados, visando a solugdo
de seus problemas comuns;

d) Estimular, facilitar e promover estudos para
aperfeicoamento e desenvolvimento
dos meios de producdo da mencionada indistria; €)
Difundir conhecimentos propiciando o

Estimular, facilitar e promover estudos para
aperfeicoamento e desenvolvimento dos meios de
producdo da mencionada indUstria;

estimular estudos

Socioeducacional

Educacional




desenvolvimento industrial e tecnoldgico das
empresas;
f) Promover seminarios, conferéncias, congressos,
cursos, palestras, feiras
encontros, simpdsios e exposigdes;
g) Entender-se com os poderes politicos e entidades de
classes em assuntos que
interessam a os seus associados;
h) Defender a livre iniciativa;
i) Coordenar a a¢do dos associados, quanto a principios
comuns, sem qualquer distingdo, de modo que a
experiéncia, o estagio tecnoldgico e a capacidade
adquirida pelas de maior desenvolvimento, sirvam de
apoio as de desenvolvimento mais incipiente;

j) Colaborar com os governos e autoridades para o
objetivo comum de procurar elevar o nivel
socioecondmico do estado, nos assuntos pertinentes a
sua area de atuacéo;

K) Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros,
boletins informativos, jornais,
folhetos e congéneres, bem como publicagdes
periddicas em geral;

1) Desenvolver aces com o objetivo de dispor ao
consumidor os produtos dos seus associados com
garantia de origem e qualidade;

m) Agregar valor aos produtos por meio da
implementacdo de processos de inovagdo e qualidade;
n) Preservar, divulgar e proteger a Marca Coletiva
“Granito Nova Venécia”;

0) Participar de outras sociedades seja de que natureza
for, ou associagdes civis, com ou sem finalidade
lucrativa, como sdcia, acionista ou quotista, mediante
proposta aprovada pela Diretoria e homologada pela
Assembleia Geral Extraordindria, convocada para esse
fim.

Estimular, facilitar e promover estudos para
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aperfeicoamento e desenvolvimento dos meios de facilitar estudos Socioeducacional Educacional
producdo da mencionada inddstria;
Estimular, facilitar e promover estudos para
aperfeigoamento e desenvolvimento dos meios de promover estudos Socioeducacional Educacional
producédo da mencionada industria;
Difundir conhecimentos propiciando o . . . . . .
prop difundir conhecimento | Socioeducacional Educacional

desenvolvimento industrial e tecnolégico das empresas;




Difundir conhecimentos propiciando o
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. ; - - desenvolvimento Administrativo e Logistica e
desenvolvimento industrial e tecnoldgico das . . ; N
. industrial Gerencial producéo
empresas;
Difundir conhecimentos propiciando o . N
desenvolvimento industrial e tecnoldgico das desenvolvimento Administrativo e Inovacao
. 9 tecnoldgico Gerencial ¢
empresas;
Promover seminarios, conferéncias, congressos,
cursos, palestras, feiras encontros, simposios e promover seminarios Socioeducacional Educacional

exposicoes;




Promover seminarios, conferéncias, congressos,
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cursos, palestras, feiras encontros, simp6sios e promover conferéncias | Socioeducacional Educacional
exposicoes;
Promover semindrios, conferéncias, congressos, cursos, FOMOVer CONaressos Socioeducacional Educacional
palestras, feiras encontros, simposios e exposi¢des; P 9
Promover seminarios, conferéncias, congressos, cursos, . . .
promover cursos Socioeducacional Educacional

palestras, feiras encontros, simp6sios e exposi¢des;




Promover seminarios, conferéncias, congressos, cursos,
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- R L promover palestrar Socioeducacional Educacional
palestras, feiras encontros, simp6sios e exposi¢des;
Promover semindrios, conferéncias, congressos, cursos, romover feiras Socioeducacional Educacional
palestras, feiras encontros, simpdsios e exposicoes; P
Promover seminarios, conferéncias, congressos, cursos, . . .
promover encontros Socioeducacional Educacional

palestras, feiras encontros, simpdsios e exposicdes;




Promover seminarios, conferéncias, congressos, cursos,
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. Lo . promover simp6sios Socioeducacional Educacional
palestras, feiras encontros, simp6sios e exposi¢des;
Promover seminarios, conferéncias, congressos, cursos, romover exposicdes Socioeducacional Educacional
palestras, feiras encontros, simpdsios e exposicoes; P posi¢
Colaborar com os governos e autoridades para o
objetivo comum de procurar elevar o nivel . _— Administrativo e -
socioecondmico Econdmico

socioecondmico do estado, nos assuntos pertinentes a
sua area de atuagdo;

Gerencial




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacOes periddicas em geral;

elaborar revistas

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicaces periddicas em geral;

elaborar livros

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagGes periddicas em geral;

elaborar boletins
informativos

Socioeducacional

Informativa




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagdes periddicas em geral;

elaborar jornais

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicaces periddicas em geral;

elaborar folhetos

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacdes periodicas em geral;

elaborar publicaces em
geral

Socioeducacional

Informativa




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacOes periddicas em geral;

divulgar revistas

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicaces periddicas em geral;

divulgar livros

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagGes periddicas em geral;

divulgar boletins
informativos

Socioeducacional

Informativa




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagdes periddicas em geral;

divulgar jornais

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagBes periddicas em geral;

divulgar folhetos

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacdes periddicas em geral;

divulgar publicacbes em
geral

Socioeducacional

Informativa




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacOes periddicas em geral;

distribuir revistas

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicaces periddicas em geral;

distribuir livros

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagGes periddicas em geral;

distribuir boletins
informativos

Socioeducacional

Informativa




Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem
como publicagdes periddicas em geral;

distribuir jornais

Socioeducacional
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Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicaces periddicas em geral;

distribuir folhetos

Socioeducacional

Informativa

Elaborar, divulgar, distribuir: revistas, livros, boletins
informativos, jornais, folhetos e congéneres, bem como
publicacdes periodicas em geral;

distribuir publicacbes
periédicas em geral

Socioeducacional

Informativa




Desenvolver a¢des com o objetivo de dispor ao
consumidor os produtos dos seus associados com
garantia de origem e qualidade;

garantia de origem

Origem
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Desenvolver a¢des com o objetivo de dispor ao

Administrativo e

consumidor os produtos dos seus associados com garantia de qualidade - Qualidade
. - . i Gerencial
garantia de origem e qualidade;
Agregar valor aos produtos por meio da . x Administrativo e x
inovacéo Inovagédo

implementacdo de processos de inovagdo e qualidade;

Gerencial




Agregar valor aos produtos por meio da implementacéo

Administrativo e
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de processos de inovacdo e qualidade; qualidade Gerencial Qualidade
compete ao Conselho Controlador da Marca
Coletiva Granito de Nova Venécia a gestdo, a - .
~ . - x . Administrativo e x
manutencéo e a preservacdo da marca coletiva gestéo da marca coletiva ; Gestéo
h Gerencial
regulamentada, estando previsto no estatuto as
atribuicOes e competéncias.
Segundo o estabelecido no Capitulo VIII do Estatuto
Social da ETAPE, compete ao
Conselho Controlador da Marca Coletiva Granito de
24 Nova Venécia a gestdo, a
manutencao e a preservacao da marca coletiva
regulamentada, estando previsto no
estatuto as atribuicdes e competéncias.
compete ao Conselho Controlador da Marca Coletiva
Granito de Nova Venécia a gestéo, a ~ . .
~ N . manutencdo da marca Administrativo e x
manutencao e a preservacdo da marca coletiva Gestdo

regulamentada, estando previsto no estatuto as
atribuicOes e competéncias.

coletiva

Gerencial




compete ao Conselho Controlador da Marca Coletiva
Granito de Nova Venécia a gestao, a

preservagio da marca

Administrativo e
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manutencao e a preservacao da marca coletiva - ; Gestdo
. coletiva Gerencial
regulamentada, estando previsto no estatuto as
atribuicfes e competéncias.
Somente estéo autorizados a utilizarem a Marca
Coletiva Granito de Nova Venécia os produtos que ~ . -
- p aosp q Somente estdo autorizados a utilizarem a Marca
24 forem beneficiados na area geografica. Os produtos Coletiva Granito de Nova Venécia os produtos que rea geografica Origem
gerados pelos materiais brutos que forem procedentes forem beneficiados na area geografica
de outra regido, mas beneficiados na regido geogréafica, geog '
poderdo receber o selo da Marca Coletiva.
Para a Marca Coletiva Granito de Nova Venécia séo
autorizados os sistemas de extracdo e beneficiamento
que visem o aprimoramento qualitativo dos produtos . . o
- : visem o aprimoramento qualitativo dos produtos . - .
elaborados e sistemas orientados pelo Conselho . - aprimoramento Administrativo e .
24 elaborados e sistemas orientados pelo Conselho o . Qualidade
qualitativo dos produtos Gerencial

Controlador. Todas as etapas dos processos de extragdo
e beneficiamento devem atender a legislaco brasileira
em todos 0s seus aspectos (ambiental, trabalhista,
econdmica e etc.).

Controlador.




Todas as etapas dos processos de extracdo e
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beneficiamento devem atender a legislagéo brasileira atender legislacdo Administrativo e Controle e
em todos 0s seus aspectos (ambiental, trabalhista, ambiental Gerencial fiscalizacéo
econdmica e etc.).
Todas as etapas dos processos de extracdo e
beneficiamento devem atender a legislacéo brasileira atender legislaco Administrativo e Controle e
em todos 0s seus aspectos (ambiental, trabalhista, trabalhista Gerencial fiscalizagdo
econdmica e etc.).
Todas as etapas dos processos de extragdo e
beneficiamento devem atender a legislacéo brasileira atender legislacdo Administrativo e Controle e
em todos 0s seus aspectos (ambiental, trabalhista, econdmica Gerencial fiscalizagdo

econdmica e etc.).




O selo de controle sera colocado em blocos, chapas,
notas fiscais, paletes e caixas com
produtos finais. O referido selo contera os seguintes
dizeres “Conselho Controlador da
MARCA COLETIVA GRANITO DE NOVA

O referido selo contera os seguintes dizeres “Conselho

182

24 | VENECIA”, bem como o nimero de controle. O selo | Controlador da MARCA COLETIVA GRANITODE |  nimero de controle Ad”(‘;':r';t]rcaig;’o ¢ ﬁcs‘;gltir?;eﬁ%
de controle serd fornecido pelo Conselho Controlador | NOVA VENECIA”, bem como 0 nUmero de controle. ¢
mediante o pagamento de um valor a ser definido por

seus membros. A quantidade dos selos devera obedecer
a producdo correspondente a cada associado inscrito na
Marca Coletiva do Granito de Nova Venécia.
O conselho Controlador mantera atualizados os - .
. . - T ! . Administrativo e Controle e
registros cadastrais relativos ao: licencas, alvaras e licengas ; NSRS
S - Gerencial fiscalizagdo
autorizac@es de funcionamento.
O conselho Controlador mantera atualizados os
registros cadastrais relativos ao: cadastro atualizado
dos estabelecimentos de processamento e
24 beneficiamento do granito; cadastro atualizado da
situacdo mineral e ambiental bem como controle de
vencimentos e renovagdo de documentos, licengas,
alvarés ou autorizagdes de funcionamento.
O conselho Controlador mantera atualizados os . .
. . - A . . Administrativo e Controle e
registros cadastrais relativos ao: licencas, alvaras e alvarés . o«
Gerencial fiscalizagdo

autorizacGes de funcionamento.




O conselho Controlador mantera atualizados 0s
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- - . s . autorizacéo de Administrativo e Controle e
registros cadastrais relativos ao: licencas, alvaras e funci ; R
A - uncionamento Gerencial fiscalizagdo
autorizac¢Bes de funcionamento.
Sera objeto de controle por parte do Conselho
Seré objeto de controle por parte do Conselho Controlador a declaracéo de extragéo do bloco de Administrativo e Controle e
Controlador a declaragdo de extracéo do bloco de granito e/ou a declaracéo de produtos beneficiados, objeto de controle Gerencial fiscalizagio
granito e/ou a declaragdo de produtos beneficiados, conforme o Sistema Rastreabilidade definido pelo
conforme o Sistema Rastreabilidade definido pelo Conselho Controlador.
Conselho Controlador. O Conselho Controlador
estabelecera outros controles relativos as operagdes
executadas nos estabelecimentos de extragdo e/ou
24 beneficiamento. Tais controles incluem as operacdes
de extracdo (quando houver), beneficiamento primario,
secundario e terciério. Tais controles seréo extensivos
as operacdes de comercializagdo no varejo de produtos
protegidos pela Marca Coletiva. Os instrumentos e a Sera objeto de controle por parte do Conselho
operacionalizagdo dos controles de produgao seréo Controlador a declaragdo de extracdo do bloco de Administrativo e Controle e
definidos através de norma interna do Conselho granito e/ou a declaragdo de produtos beneficiados, | sistema de rastreabilidade - oo
Controlador. Gerencial fiscalizagdo

conforme o Sistema Rastreabilidade definido pelo
Conselho Controlador.




O Conselho Controlador estabelecera outros controles
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SN ~ Administrativo e Controle e
relativos as operagdes executadas nos outros controles ; RS
: ~ - Gerencial fiscalizagdo
estabelecimentos de extragdo e/ou beneficiamento.
Tais controles serdo extensivos as operagdes de - .
comercializa¢do no varejo de produtos protegidos pela controles Admlnlstrgtlvo ¢ 9°”t.r ole e
h Gerencial fiscalizagdo
Marca Coletiva.
Tais controles serdo extensivos as operagdes de ~ - .
L : . operagdes de Administrativo e .
comercializacdo no varejo de produtos protegidos pela Comércio

Marca Coletiva.

comercializagdo

Gerencial




Os instrumentos e a operacionalizagéo dos controles
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x ), B ) - . Administrativo e Controle e
de producdo serdo definidos atraves de norma interna | instrumentos de controle - R
Gerencial fiscalizacéo
do Conselho Controlador.
Os instrumentos e a operacionaliza¢do dos controles S s
x x . ) - operacionalizagdo dos | Administrativo e Controle e
24 de producdo serdo definidos através de norma interna - RS
controles Gerencial fiscalizagdo
do Conselho Controlador.
Comprovar e apresentar declaragdo de que conhece declaracdo de que conhece integralmente a legislacdo Aspectos
24 integralmente a legislag8o brasileira, principalmente no brasileira, principalmente no que tange as questdes questdes ambientais amt?ientais Ambiental

que tange as questdes ambientais.

ambientais.




Periddica e aleatoriamente o Conselho Controlador da

Conselho Controlador da marca procedera com
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marca procederd com auditorias nas areas de producéo N . x . . - Administrativo e Controle e
24 - : auditorias nas areas de producéo e/ou beneficiamento e | procederd com auditorias - R
e/ou beneficiamento e em produtos que contiverem a Gerencial fiscalizacéo
. em produtos
marca coletiva.
De conformidade com o disposto nos artigos 10 e 20,
do Estatuto Social da
APIL-RS, a entidade apresenta como objeto: a assisténcia, orientagéo, coligagao e instrucéo de
- - inali ifi empresas nas negociacoes de interesse dos associados; oA . .
: .AAAP.IL RS tem por f'r!a"d?de gspecnf[ca a P s Negoclag . - S a assisténcia nas Administrativo e L
assisténcia, orientacdo, coligacéo e instrucédo de referentes as atividades agroindustriais de laticinios. o . Negocios
oY . h x o N . negociacoes Gerencial
empresas nas negociagdes de interesse dos associados; | N&o havendo direitos de obrigac@es reciprocas entre os
referentes as atividades agroindustriais de laticinios. associados.
N&o havendo direitos de obrigacdes reciprocas entre 0s
associados.
Il - Constitui como objetivos fundamentais desta
25 associagdo:
a) O gerenciamento e assessoramento dos negécios de
interesse das associadas;
b) O planejamento e orientacdo das associadas quanto a
execucao e adequacéo das empresas em entidades a assisténcia, orientagdo, coligagdo e instrugdo de
homogeéneas, referente aos seus aspectos publicitarios; | empresas nas negociagdes de interesse dos associados; : ~ A
M . PP . s . e N orientagdes nas Administrativo e -
c) A prestacdo de servicos especificos as necessidades referentes as atividades agroindustriais de laticinios. Negocios

dos associados, por meio de pessoas fisicas ou
juridicas;
d) A oferta de treinamentos aos associados e seus
empregados.

Né&o havendo direitos de obrigacdes reciprocas entre 0s
associados.

negociagdes

Gerencial




a assisténcia, orientacdo, coligacéo e instrucéo de
empresas nas negociacdes de interesse dos associados;
referentes as atividades agroindustriais de laticinios.
Néo havendo direitos de obrigacGes reciprocas entre 0s
associados.

coligagéo nas
negociagoes

Administrativo e
Gerencial

Negdcios
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a assisténcia, orientagdo, coligacéo e instrucdo de
empresas nas negociacdes de interesse dos associados;
referentes as atividades agroindustriais de laticinios.
N&o havendo direitos de obrigacdes reciprocas entre 0s
associados.

instrucdo nas negociacoes

Administrativo e
Gerencial

Negdcios

O gerenciamento e assessoramento dos neg6cios de
interesse das associadas

gerenciamento dos
negdcios

Administrativo e
Gerencial

Negdcios




O gerenciamento e assessoramento dos negécios de

assessoramento dos

Administrativo e
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. . . ; Negoécios
interesse das associadas negocios Gerencial g
O planejamento e orientacéo das associadas quanto a
execucdo e adequacdo das empresas em entidades aspectos publicitérios Publicitaria
homogéneas, referente aos seus aspectos publicitarios;
A oferta de treinamentos aos associados e seus . . . .
oferta de treinamentos | Socioeducacional Educacional

empregados.




25

| — Utilizar a marca coletiva, exclusivamente, para 0s
seguintes produtos, conforme definicdo de RTIQ
(Regulamento Técnico de Identidade e Qualidade de
Queijos), Il — Comercializar os produtos, no formato,
tamanho e peso, aprovados pelo
o6rgao de fiscalizagao;
111 — Ter seus produtos e rétulos devidamente
registrados no 6érgao de fiscalizacéo;
IV — Comprovar analiticamente, sempre que solicitado
pela APIL, por meio de laudo laboratorial oficial, a
composicao fisico-quimica e microbiolégica, nos

Comercializar os produtos, no formato, tamanho e
peso, aprovados pelo érgéo de fiscalizagéo;

comercializar produtos

Administrativo e
Gerencial

189

Comeércio

padrdes exigidos pela fiscalizacdo sanitaria dos
produtos comercializados;

V — Apresentar copia do Manual de Boas Préaticas
implantado e aprovado por auditoria do 6rgéao de
fiscalizacdo da APIL-RS;

VI — Estar o associado em dia com as contribuicfes a
APIL;

VII — Além das contribuices periddicas previstas no
artigo 60 do Estatuto, serd implementada taxa anual
para uso da marca coletiva. A remuneracéo pelo uso da
marca valer-se-4 pelo percentual determinado a cada
produto.

VI — Apresentar a APIL modelo de rétulo com a

Comercializar os produtos, no formato, tamanho e
peso, aprovados pelo drgéo de fiscalizagéo;

formato aprovado

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

marca coletiva, observando suas caracteristicas quanto
a cor, tamanho e formato, os quais serdo,
posteriormente, avaliados, sendo utilizados apenas
aqueles rétulos que estiverem em conformidade com os
padrdes e adequagdes técnicas determinadas pela
APIL-RS.

Paragrafo Primeiro: A taxa anual, por produto, referida
no inciso VII, sera destinada a realizacéo de laudo
técnico do produto, emitido por laboratério
credenciado e/ou pela Comisséo Técnica (CT)
designada pela APIL para exames organolépticos e

outros que julgar necessarios para determinar se o

Comercializar os produtos, no formato, tamanho e
peso, aprovados pelo 6rgéo de fiscalizagéo;

tamanho aprovado

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




produto atende aos requisitos exigidos para produto
padrao, aprovado pelo
RTIQ. (Regulamento Técnico de Identidade e
Qualidade de Queijos. Outrossim, para investimentos
divulgacdo em marketing da marca coletiva. Paragrafo
Segundo: Os produtos que, mediante comprovacao do
laudo ou parecer da Comissdo Técnica (CT), ndo
satisfizerem a legislacdo ou ndo seguirem as
caracteristicas técnicas requeridas, nao poderao fazer
uso da marca coletiva. Cabera a CT, neste caso, sugerir
a Diretoria da APIL a
suspensdo temporaria ou definitiva do uso da marca.

Comercializar os produtos, no formato, tamanho e

Administrativo e
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. x Lo es0 aprovado . ualidade
peso, aprovados pelo drgéo de fiscalizagdo; P P Gerencial Q
Comercializar os produtos, no formato, tamanho e peso, ox e Administrativo e Controle e
O x NI orgdo de fiscalizacéo . NSRS
aprovados pelo 6rgéo de fiscalizagéo; Gerencial fiscalizagdo
Comprovar analiticamente, sempre que solicitado pela
APIL, por meio de laudo laboratorial oficial, a o . - .
S P - S padrdes exigidos pela Administrativo e Controle e
composicéo fisico-quimica e microbioldgica, nos L . o x
fiscalizacéo Gerencial fiscalizagdo

padroes exigidos pela fiscalizagdo sanitaria dos
produtos comercializados




Apresentar copia do Manual de Boas Praticas

manual de boas praticas

Administrativo e
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implantado e aprovado por auditoria do érgéo de - . Qualidade
fiscalizacdo da APIL-RS; implantado Gerencial
~ Apresentar copia do Manual o_Ie Boas Pr,ater:as o Administrativo e Controle e
implantado e aprovado por auditoria do 6rgdo de auditoria Gerencial fiscalizacio
fiscalizacdo da APIL-RS; ¢
Apresentar copia do Manual de Boas Préaticas S
. - X A ok Administrativo e Controle e
implantado e aprovado por auditoria do érgéo de orgdo de fiscalizacdo . o«
Gerencial fiscalizagdo

fiscalizacdo da APIL-RS;




A taxa anual, por produto, referida no inciso VII, sera
destinada a realizagdo de laudo técnico do produto,
emitido por laboratério credenciado e/ou pela Comissdo
Técnica (CT) designada pela APIL para exames
organolépticos e outros que julgar necessarios para
determinar se o produto atende aos requisitos exigidos
para produto padrdo, aprovado pelo RTIQ

laudo técnico do produto

Administrativo e
Gerencial

192

Controle e
fiscalizacéo

A taxa anual, por produto, referida no inciso VII, sera
destinada a realizagdo de laudo técnico do produto,
emitido por laboratdrio credenciado e/ou pela Comissdo
Técnica (CT) designada pela APIL para exames
organolépticos e outros que julgar necessarios para
determinar se o produto atende aos requisitos exigidos
para produto padrao, aprovado pelo RTIQ laudo técnico
do produto

exames organolépticos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

A taxa anual, por produto, referida no inciso VII, sera
destinada a realizagdo de laudo técnico do produto,
emitido por laboratério credenciado e/ou pela Comissdo
Técnica (CT) designada pela APIL para exames
organolépticos e outros que julgar necessarios para
determinar se o produto atende aos requisitos exigidos
para produto padréo, aprovado pelo RTIQ

requisitos exigidos para
produto padréo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




para investimentos divulgacdo em marketing da
marca coletiva.

divulgacdo em marketing

Publicitaria
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Os produtos que, mediante comprovacao do laudo ou
parecer da Comissdo Técnica (CT), ndo satisfizerem

S ~ - o Administrativo e Controle e
a legislacdo ou ndo seguirem as caracteristicas laudo ou parecer da CT - RS
L - ~ ~ Gerencial fiscalizagdo
técnicas requeridas, ndo poderdo fazer uso da marca
coletiva.
IV — Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar
atos publicitarios ou promocionais da marca, desde que
com o consentimento da APIL-RS, sempre observando
a linha de comunicacdo estabelecida por esta. VII — ‘s . x .
- . o o IV — Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar
Periodicamente e aleatoriamente, a Comissdo Técnica N e
; atos publicitarios ou promocionais da marca, desde
de autocontrole da APIL podera proceder a coleta e . s s
25 gue com o consentimento da APIL-RS, sempre atos publicitarios Publicitaria

andlise de produtos que contiverem a marca coletiva
“LYT LACTEOS”; VIII — Aceitar a orientacio da
APIL com relagdo as condicdes de producdo e
comercializa¢do dos produtos com marca coletiva,
buscando, constantemente, o aprimoramento e a
qualificagdo dos produtos e zelando pela imagem da

observando a linha de comunicagéo estabelecida por
esta.




marca; IX — Fornecer a APIL-RS informac0es e
relatorios sobre o produto e sua comercializagdo,
atentado as orientagOes da associagdo quanto as
condicOes de comércio; X - Possuir sistema de controle
e registros que comprovem a qualidade e volume de
produtos elaborados.

IV — Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar
atos publicitarios ou promocionais da marca, desde
que com o consentimento da APIL-RS, sempre
observando a linha de comunicacéo estabelecida por
esta.

atos promocionais

Publicitaria
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podera proceder a coleta e analise de produtos que coleta e andlise de Administrativo e Controle e
contiverem a marca produtos Gerencial fiscalizagdo
Aceitar a orientagdo da APIL com relagéo as condices
de producéo e comercializagdo dos produtos com - . -
P Gaoe ¢ P - x Administrativo e Logistica e
marca coletiva, buscando, constantemente, o condicdes de producéo . ~
Gerencial producéo

aprimoramento e a qualificacdo dos produtos e zelando
pela imagem da marca




Aceitar a orientacdo da APIL com relacédo as condicdes
de produgdo e comercializagdo dos produtos com
marca coletiva, buscando, constantemente, o
aprimoramento e a qualificacdo dos produtos e zelando
pela imagem da marca

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Comeércio

195

Aceitar a orientacdo da APIL com relacédo as condicdes

de produgdo e comercializagéo dos produtos com marca

coletiva, buscando, constantemente, 0 aprimoramento

e a qualificagdo dos produtos e zelando pela imagem da
marca

aprimoramento dos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

Aceitar a orientagdo da APIL com relagédo as condicdes

de producdo e comercializagdo dos produtos com marca

coletiva, buscando, constantemente, o aprimoramento e

a qualificacdo dos produtos e zelando pela imagem da
marca

qualificagdo dos produtos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




Fornecer & APIL-RS informagdes e relatdrios sobre o
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L - N informacdes e relatorios | Administrativo e Controle e
produto e sua comercializagdo, atentado as orientagdes . ROSTRIe
. N g Lo sobre os produtos Gerencial fiscalizagdo
da associacdo quanto as condicbes de comércio
Fornecer a APIL-RS informag@es e relatorios sobre o s
S . ~ o Administrativo e .
produto e sua comercializagéo, atentado as orientagdes comercializagéo Gerencial Comércio
da associacdo quanto as condi¢Bes de comércio
Fornecer a APIL-RS informag@es e relatérios sobre o - .
o - ~ . - Administrativo e Lo
produto e sua comercializacéo, atentado as orientacbes | condicdes de comércio Comércio

da associacdo quanto as condicGes de comércio

Gerencial




Possuir sistema de controle e registros que
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- - Administrativo e Controle e
comprovem a qualidade e volume de produtos sistema de controle - R
Gerencial fiscalizacéo
elaborados.
Possuir sistema de controle e registros que comprovem . Administrativo e .
. qualidade . Qualidade
a qualidade e volume de produtos elaborados Gerencial
Comisséo Técnica, em seu controle, considerara os S
L P - x - Administrativo e x
aspectos tecnoldgicos, organolépticos, composicéo aspectos tecnologicos Inovacédo

fisico-quimica e microbiol6gica dos produtos.

Gerencial




Comisséo Técnica, em seu controle, considerara os

Administrativo e
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aspectos tecnoldgicos, organolépticos, composicdo aspectos organolépticos Gerencial Qualidade
fisico-quimica e microbiolégica dos produtos.
Comissdo Técnica, em seu controle, considerara os e . .
. L Cx composicéo fisico- Administrativo e .
aspectos tecnolégicos, organolépticos, composi¢édo P - Qualidade
< e LS quimica dos produtos Gerencial
fisico-quimica e microbiolégica dos produtos.
Comissdo Técnica, em seu controle, considerara os composicdo - .
. L - . RN Administrativo e -
aspectos tecnologicos, organolépticos, composicdo microbioldgica dos Gerencial Qualidade
fisico-quimica e microbiolégica dos produtos. produtos
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Promover a integracdo dos associados, visando a
melhoria e bem estar comum, facilitando o processo de
comercializagdo e desenvolvimento dos associados; b)

formar parcerias entre lojas dos associados e
fornecedores; promover maior integracdo entre os
associados para troca de informacdes genéricas;
representar os associados em juizo, podendo propor
aces de interesse coletivo.

Promover a integragdo dos associados, visando a

melhoria e bem estar

199

melhoria e bem estar comum, facilitando o processo comum Socioeducacional Social
de comercializagdo e desenvolvimento dos associados
Promover a integragdo dos associados, visando a s
. . S Administrativo e .
melhoria e bem estar comum, facilitando o processo de comercializagdo Gerencial Comércio
comercializacéo e desenvolvimento dos associados
Promover a integragdo dos associados, visando a .
. e desenvolvimento dos . . .
melhoria e bem estar comum, facilitando o processo de Socioeducacional Social

comercializacéo e desenvolvimento dos associados

associados




formar parcerias entre lojas dos associados e
fornecedores; promover maior integracdo entre 0s

parceria entre lojas e

Administrativo e

200

Negdcios

; . < . fornecedores Gerencial
associados para troca de informagdes genéricas;
representar os associados em juizo, podendo propor | representar 0s associados Juridica
acOes de interesse coletivo. em juizo
0s usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos x . S .
o S poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da L L
27 publicitarios ou promocionais da marca, desde que com atos publicitarios Publicitaria

0 consentimento do titular.

marca, desde que com o consentimento do titular.




poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da
marca, desde que com o consentimento do titular.

atos promocionais

Publicitaria

201

30

Apoiar o desenvolvimento e promover a integracdo das
ABIGRAFs Regionais estabelecidas nos Estados e
territérios do Pais; contribuir para o progresso
econdmico e tecnoldgico do setor, diretamente ou
através de apoio sistematico a entidades e centros de
pesquisa e ensino de cunho tecnoldgico e gerencial na
area grafica; promover e incentivar o intercdmbio com
entidades nacionais e estrangeiras, objetivando elevar o
nivel do padrdo técnico dos recursos humanos e
materiais alocados pelo setor, propiciando informacdes
de interesse para o desenvolvimento de seus
associados; representar a industria grafica perante os
poderes publicos, entidades e autarquias e sociedade de
economia mista, colaborando com 0s mesmos no
estudo e solucdes de todos os assuntos que direta ou
indiretamente lhe digam respeito.

contribuir para o progresso econdmico e tecnoldgico do

Administrativo e

rogresso econdémico . Econdmico
setor, prog Gerencial
contribuir para o progresso econdémico e tecnoldgico do - Administrativo e x
progresso tecnoldgico Inovacéo

setor,

Gerencial




elevar o nivel do padrao técnico dos recursos
humanos e materiais alocados pelo setor

nivel padrdo técnico dos
recursos humanos

Socioeducacional
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Educacional

elevar o nivel do padrdo técnico dos recursos humanos
e materiais alocados pelo setor

nivel padréo técnico dos
recursos materiais

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

33

De acordo com o Art. 20 do Estatuto Social da
COOPAMA | a sociedade objetiva, com base na
neutralidade politica, na indiscriminacao religiosa,
racial e social e na colaboracéo reciproca a que se
obrigam seus associados, a promover:

I - 0 estimulo, o desenvolvimento progressivo e a
defesa de suas atividades sociais e econdmicas de
carater comum;

Il - a venda em comum, da producéo agricola ou
pecuaria prépria e de seus associados nos mercados
locais, nacionais ou internacionais;

0 estimulo, o desenvolvimento progressivo e a defesa
de suas atividades sociais e econdmicas de carater
comum

atividades sociais

Socioeducacional

Social




111 - a representacdo comercial por conta de terceiros, e
seus cooperados.

0 estimulo, o desenvolvimento progressivo e a defesa

Administrativo e

203

de suas atividades sociais e econémicas de carater atividades econdmicas Gerencial Econbémico
comum
a venda em comum, da produgdo agricola ou pecuaria s

. . . Administrativo e -

prépria e de seus associados nos mercados locais, venda em comum Gerencial Comércio
nacionais ou internacionais;

a representacdo comercial por conta de terceiros, e x . Administrativo e -

representagéo comercial Comeércio

Seus cooperados.

Gerencial
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a cooperativa podera realizar vistorias e analises . - Administrativo e Controle e
o A . realizar vistorias . SRR
técnicas da utilizacdo da marca coletiva Gerencial fiscalizacéo
periddica e aleatoriamente a cooperativa podera
33 realizar vistorias e analises
técnicas da utilizagdo da marca coletiva;
a cooperativa podera realizar vistorias e analises realizar analises técnicas Administrativo e Controle e
técnicas da utilizagdo da marca coletiva Gerencial fiscalizagdo
Art. 40 - O Objeto social da ACCERJ-TUR, na forma
do art. 50 do seu Estatuto Social é:
I - Criar e desenvolver, de forma perene e continuada, a
“Rota Cervejeira do Estado do Rio de
Janeiro”, integrando todas as organizagdes cervejeiras | Criar e desenvolver, de forma perene e continuada, a
36 do Estado do Rio de Janeiro; “Rota Cervejeira do Estado do Rio de desenvolver rota Turistica

11 - Cooperar com os 6rgdos Governamentais,
objetivando o fortalecimento do turismo cervejeiro
no Estado do Rio de Janeiro;

111 - Interacdo entre os associados através de reunides
periddicas, eventos, seminarios, congressos
e outros, realizadas pela ACCERJ-TUR, sempre

Janeiro”, integrando todas as organizagdes cervejeiras
do Estado do Rio de Janeiro;

cervejeira




atendendo o seu propdsito fim;

IV - Propor acGes objetivando a defesa dos direitos de
suas associadas (art. 50, XXI, CF), em agdes
coletivas nos limites dos objetivos sociais, de forma
associada, mediante contratagdo de
profissional devidamente habilitado;

V - Firmar contratos ou convénios, em nome de seus
associados, com pessoas fisicas ou juridicas,
de direito publico ou privado, interessadas no
desenvolvimento do turismo cervejeiro no Estado
do Rio de Janeiro;

VI - Promover pesquisas, analises, planejamentos,
elaboracdo e divulgacdo de projetos para as
atividades da ACCERJ-TUR e suas associadas,
promovendo a divulgacao de suas pautas e
servicos ao publico em geral;

VII - Organizar eventos nacionais e internacionais,
palestras, seminarios e publicac6es, com o
proposito promover a cultura cervejeira com toda a sua
riqueza criativa e diversidade de estilos;

VIII - Colaborar na captagdo de recursos financeiros ou
contribuicdes ndo financeiras para a
implantagdo e execucdo de programas e projetos para o
desenvolvimento da Rota Cervejeira do
Estado do Rio de Janeiro; IX - Desenvolver programas
de fomento as cervejarias com apelo turistico e
sustentavel, apoiados
por incentivos fiscais, estaduais e federais;

X - Licenciar produtos com a marca da ACCERJ-TUR,;
X1 - Receber contribui¢des dos membros associados ou
ndo, auxilios e subvencdes, bem como
doagdes de bens méveis ou imdveis;

XII - Intercdmbio de informagdes e experiéncias com
especialistas e associa¢des congéneres do
pais ou do exterior;

XIII - Celebrar acordos e convénios de colaboracdo

Criar e desenvolver, de forma perene e continuada, a
“Rota Cervejeira do Estado do Rio de

205

s . .. Estado do Rio de Janeiro Origem
Janeiro”, integrando todas as organizagdes cervejeiras
do Estado do Rio de Janeiro;
objetivando o fortalecimento do turismo cervejeiro no twrismo cerveieiro Turistica
Estado do Rio de Janeiro; 1
objetivando o fortalecimento do turismo cervejeiro no Estado do Rio de Janeiro Origem

Estado do Rio de Janeiro;




técnica ou de prestagdo de servigos com
entidades publicas ou privadas.

através de reunifes periddicas, eventos, seminarios,
congressos e outros, realizadas pela ACCERJ-TUR,
sempre atendendo o seu prop6sito fim;

eventos

Socioeducacional

206

Educacional

através de reunides periddicas, eventos, semindrios,
congressos e outros, realizadas pela ACCERJ-TUR,
sempre atendendo o seu propésito fim;

seminarios

Socioeducacional

Educacional

através de reunides periodicas, eventos, semindrios,
congressos e outros, realizadas pela ACCERJ-TUR,
sempre atendendo o seu proposito fim;

congressos

Socioeducacional

Educacional




Colaborar na captacao de recursos financeiros ou
contribuigdes ndo financeiras para a implantagéo e
execucdo de programas e projetos para o
desenvolvimento da Rota Cervejeira do Estado do
Rio de Janeiro;

captacao recursos
financeiros

Administrativo e
Gerencial

207

Econbémico

Colaborar na captacgdo de recursos financeiros ou
contribuic¢des ndo financeiras para a implantagdo e
execucdo de programas e projetos para o
desenvolvimento da Rota Cervejeira do Estado do
Rio de Janeiro;

desenvolvimento rota
cervejeira

Turistica

Colaborar na captagdo de recursos financeiros ou
contribuicBes ndo financeiras para a implantagéo e
execucdo de programas e projetos para o
desenvolvimento da Rota Cervejeira do Estado do Rio
de Janeiro;

Estado do rio de janeiro

Origem




Desenvolver programas de fomento as cervejarias

Desenvolver programar

Administrativo e

208

Econbémico

com apelo turistico e sustentavel de fomento Gerencial
Desenvolver programas de fomento as cervejarias com apelo turistico Turistica
apelo turistico e sustentavel P
Desenvolver programas de fomento as cervejarias com . Aspectos -
programas ¢ . ! apelo sustentavel pectos Sustentabilidade
apelo turistico e sustentavel ambientais
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Art. 70 - As pessoas juridicas autorizadas ao uso da
marca coletiva, com exce¢do do ACCERJ-TUR,
somente receberdo a aprovacdo para o uso da marca
coletiva “ACCERJ-TUR” mediante a
comprovagdo do cumprimento das seguintes condi¢des
e requisitos: V - Certificado de Registro de
Estabelecimento do Ministério da Agricultura, Pecuéria
e Abastecimento (se unidade produtora);

VI - Relagdo de produtos fabricados ou
comercializados, explicitando embalagens e volumes
(se
unidade produtora);

V - Certificado de Registro de Estabelecimento do
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(se unidade produtora)

certificado de registro de
estabelecimento no
MAPA

Administrativo e
Gerencial

209

Controle e
fiscalizacéo

36

V) Os usudrios da marca coletiva poderéo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca,
desde que com o consentimento do titular;
VI) E condico indispensavel para o uso da marca, que
a cervejaria e/ou entidade seja sediada ou
tenha producéo em operagdo no Estado do Rio de
Janeiro; VIII) Periodica e aleatoriamente a ACCERJ-
TUR podera proceder a coletas e analises técnicas dos
produtos, materiais publicitarios e outros meios que
ostentam a marca coletiva “ACCERJ-TUR”.

Os usuérios da marca coletiva poderao realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca,
desde que com o consentimento do titular;

atos publicitarios

Publicitaria

Os usuérios da marca coletiva poderéo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca,
desde que com o consentimento do titular;

atos promocionais

Publicitaria




E condico indispensavel para o uso da marca, que a
cervejaria e/ou entidade seja sediada ou

sediada no estado do rio

210

tenha producéo em operagéo no Estado do Rio de de janeiro Origem
Janeiro
E condico indispenséavel para o uso da marca, que a
cervejaria e/ou entidade seja sediada ou tenha producéo no estado Origem

tenha producéo em operacéo no Estado do Rio de
Janeiro

do rio de janeiro

podera proceder a coletas e andlises técnicas dos
produtos, materiais publicitarios e outros meios que
ostentarem a marca coletiva

coleta e andlise técnicas
de produtos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




podera proceder a coletas e analises técnicas dos

coleta e andlise técnica

211

. A - - Administrativo e Controle e
produtos, materiais publicitarios e outros meios que dos materiais . S
; R Gerencial fiscalizagdo
ostentarem a marca coletiva publicitarios
. . . L Administrativo e A
defesa econdmica social de seus socios defesa econémica . Econdmico
Gerencial
A cooperativa tem como objetivo a defesa econdmica
social de seus sdcios, mediante prestacdes de servi¢os
52 representada na comercializagdo de seus produtos; no
fornecimento de mercadorias utilitarias; na assisténcia
agrondmica e veterinaria na promogao da educagao
cooperativista.
defesa econdmica social de seus socios defesa social Socioeducacional Social




prestacdes de servigos representada na

comercializacéo de seus

Administrativo e

212

L . Comeércio
comercializagéo de seus produtos produtos Gerencial
. . S fornecimento de Administrativo e -
no fornecimento de mercadorias utilitarias . . Comércio
mercadorias Gerencial
na assisténcia agronémica e veterinaria na promocao x L . . .
9 P ¢ educacdo cooperativista | Socioeducacional Educacional

da educacdo cooperativista.
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Feiras, exposicOes e eventos para divulgacao da

producéo agricola da COOPERAL e seus cooperados.

Identificacdo da propria COOPERAL. Publicacdes e
periddicos que tratam do tema agrario e
desenvolvimento sustentavel.

Feiras, exposicoes e eventos para divulgacéo da

feiras para divulgagdo da

213

producéo agricola da COOPERAL producéo Publicitaria
Feiras, exposicOes e eventos para divulgacéo da exposicdes para Publicitaria
producéo agricola da COOPERAL divulgacéo da producéo
Feiras, exposicdes e eventos para divulgacao da eventos para divulgacdo Publicitiria

producéo agricola da COOPERAL

da producéo




Publicacoes e periddicos que tratam do tema agrario e

publicacdes de tema

214

- . 2. Socioeducacional Informativa
desenvolvimento sustentavel. agrario
N - - ublicacdes de
Publicagdes e peritdicos que tratam do tema agrario e dgsenvolfi/imento Socioeducacional Informativa
desenvolvimento sustentavel. .
sustentavel
Publicacdes e periddicos que tratam do tema agrario e eriddicos de tema . . .
¢ P q g P Socioeducacional Educacional

desenvolvimento sustentavel.

agrario




PublicagBes e periddicos que tratam do tema agrario e
desenvolvimento sustentavel.

periédico de
desenvolvimento
sustentavel

Socioeducacional

215

Educacional

53

Congregar as entidades regionais de representacdo do
agronegdcio café que se dediquem a cafeicultura em
todas as suas modalidades, visando o fortalecimento e
desenvolvimento da cafeicultura regional. Promover o
desenvolvimento da politica cafeeira com demais
orgéos publicos privados e entidades ligadas ao setor.
Representar seus associados junto aos 6rgdos publicos
e privados. Promover, juntamente com as pessoas
fisicas ou juridicas, publicas ou privadas, pesquisas
para inovacéo tecnoldgica e desenvolvimento de novos
produtos derivados das produgdes de seus associados,
visando o aprimoramento da cafeicultura regional.
Promover a cria¢do e a organizagéo de instrumentos
que viabilizam a comercializac@o nacional e
internacional do café produzido na regido. Promover o
cadastramento e a divulgacgdo de informacgoes,
estatisticas, técnicas financeiras, administrativas,
mercado, etc, de interesse dos seus associados.
Promover a conscientizagdo dos seus associados em
relagdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, social
e econdmica na atividade cafeeira. Promover a
ampliac&o e o fortalecimento do associativismos e do
cooperativismo de sua area de abrangéncia, visando o
desenvolvimento organizado da cafeicultura regional.

visando o fortalecimento e desenvolvimento da

fortalecimento

. . - . Origem
cafeicultura regional cafeicultura regional 9

visando o fortalecimento e desenvolvimento da desenvolvimento Oricem
cafeicultura regional g

cafeicultura regional




Promover a qualificagdo dos recursos humanos -
gestdo, producdo e industrializacdo - da cafeicultura
regional. Coordenar e promover a¢des de marketing do
café produzido na regido demarcadas das Matas de
Minas com a finalidade principal de tornar o produto
nacional e internacionalmente reconhecido pela
qualidade. Promover e divulgar a cafeicultura da
Regido das Matas de Minas e seus associados perante
0s organismos publicos e privados, nacionais e
internacionais. Oferecer aos seus associados,
assessorias e servigos diversos que facilitem o
desenvolvimento de suas atividades. Instruir,
promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou indeferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes
geograficas, marcas coletivas e marcas de certificacdo,
outras certificacfes e reconhecimentos que venham a
ser criados. Criar, organizar e operar instrumentos de
controle e fiscalizagdo da qualidade e os diferentes
padrdes do café da regido, promovendo e zelando por
sua apresentagdo nos mercados consumidores.

pesquisas para inovagao tecnoldgica e
desenvolvimento de novos produtos derivados das
producdes de seus associados, visando o
aprimoramento da cafeicultura regional.

inovagdo tecnoldgica

Administrativo e
Gerencial

Inovacgdo
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pesquisas para inovagdo tecnoldgica e
desenvolvimento de novos produtos derivados das
producdes de seus associados, visando o
aprimoramento da cafeicultura regional.

desenvolvimento de
novos produtos

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo

pesquisas para inovagdo tecnoldgica e desenvolvimento
de novos produtos derivados das producfes de seus
associados, visando o aprimoramento da cafeicultura
regional.

aprimoramento da
cafeicultura regional

Origem




Promover a criago e a organizagdo de instrumentos

criagdo de instrumentos

Administrativo e

217

gue viabilizam a comercializa¢do nacional e que viabilizam a Gerencial Comércio
internacional do café produzido na regido. comercializagdo
. N . organizagdo de
criacdo e a organizagédo de instrumentos que org ¢ s
- L - . ) instrumentos que Administrativo e -
viabilizam a comercializacéo nacional e internacional o . Comércio
do café produzido na regido V|ab|I_|z§m a Gerencial
' comercializagéo
criacdo e a organizagdo de instrumentos que viabilizam
a comercializagdo nacional e internacional do café café produzido na regido Origem

produzido na regiéo.




Promover a conscientizagao dos seus associados em

218

~ N - - sustentabilidade Aspectos -
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, - pectos Sustentabilidade
; . . - ambiental ambientais
social e econdmica na atividade cafeeira.
Promover a conscientizagdo dos seus associados em Aspectos
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, social sustentabilidade social ambientais Sustentabilidade
e econdmica na atividade cafeeira.
Promover a conscientiza¢do dos seus associados em .
x Ly o - - sustentabilidade Aspectos -
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, social . o Sustentabilidade
econémica ambientais

e econbmica na atividade cafeeira.




visando o desenvolvimento organizado da cafeicultura
regional.

cafeicultura regional

Origem

219

Promover a qualificagdo dos recursos humanos -

qualificacdo dos recursos

gestdo, producdo e industrializa¢do - da cafeicultura humanos Socioeducacional Educacional
regional.
Promover a qualificagdo dos recursos humanos - - .
o % - S - x . Administrativo e x
gestéo, producéo e industrializacdo - da cafeicultura | gestdo da marca coletiva Gestédo

regional.

Gerencial




Promover a qualificagdo dos recursos humanos -
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= .- S - ~ Administrativo e Logistica e
gestdo, producao e industrializagdo - da cafeicultura producéo . N
. Gerencial producéo
regional.
Promover a qualificagdo dos recursos humanos - S .
x o ST - . T Administrativo e Logistica e
gestdo, producdo e industrializagdo - da cafeicultura industrializacdo . N
. Gerencial producéo
regional.
Promover a qualificagdo dos recursos humanos -
gestdo, producdo e industrializacdo - da cafeicultura cafeicultura regional Origem

regional.




Coordenar e promover a¢6es de marketing do café
produzido na regido demarcadas das Matas de Minas

221

com a finalidade principal de tornar o produto nacional marketing Publicitaria
e internacionalmente reconhecido pela qualidade.
Coordenar e promover a¢des de marketing do café
produzido na regido demarcadas das Matas de
Minas com a finalidade principal de tornar o produto | café produzido na regido Origem

nacional e internacionalmente reconhecido pela
qualidade.

Coordenar e promover a¢des de marketing do café
produzido na regido demarcadas das Matas de Minas
com a finalidade principal de tornar o produto nacional
e internacionalmente reconhecido pela qualidade.

reconhecido pela
qualidade

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




promover e divulgar a cafeicultura da Regido das
Matas de Minas e seus associados

regido matas de minas

Origem

222

Oferecer aos seus associados, assessorias e servigos

oferecer assessorias e

Administrativo e

diversos que facilitem o desenvolvimento de suas - : . Gestdo
g - servicos diversos Gerencial
atividades.
Instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus
bens imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou indeferidos, tais como: instruir seus bens . .
. L . S . Administrativo e .
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes imateriais, intelectuais e Gestdo

geogréficas, marcas coletivas e marcas de certificacdo,
outras certificacdes ou reconhecimentos que venham a
ser criados.

industriais

Gerencial




Instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes
geograficas, marcas coletivas e marcas de certificacéo,
outras certificacdes ou reconhecimentos que venham a
ser criados.

promover seus bens
imateriais, intelectuais e
industriais

Administrativo e
Gerencial

Gestao

223

Instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes
geogréficas, marcas coletivas e marcas de certificacdo,
outras certificacdes ou reconhecimentos que venham a
ser criados.

gerir seus bens imateriais,
intelectuais e industriais

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes
geogréficas, marcas coletivas e marcas de certificacdo,
outras certificacdes ou reconhecimentos que venham a
ser criados.

divulgar seus bens
imateriais, intelectuais e
industriais

Publicitaria




Instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:

proteger seus bens

Administrativo e
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patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdes imateriais, intelectuais e Gerencial Gestao
geograficas, marcas coletivas e marcas de certificacéo, industriais
outras certificacdes ou reconhecimentos que venham a
ser criados.
Criar, organizar e operar instrumentos de controle e
fiscalizagdo da qualidade e os diferentes padrdes do organizar e operar Administrativo e Controle e
café da regido, promovendo e zelando por sua instrumentos de controle Gerencial fiscalizagdo
apresentacéo nos mercados consumidores.
Criar, organizar e operar instrumentos de controle e
fiscalizacdo da qualidade e os diferentes padrdes do o . Administrativo e .
¢ d p fiscalizaco da qualidade Qualidade

café da regido, promovendo e zelando por sua
apresentacdo nos mercados consumidores.

Gerencial




Criar, organizar e operar instrumentos de controle e
fiscalizagdo da qualidade e os diferentes padrdes do
café da regido, promovendo e zelando por sua
apresentacéo nos mercados consumidores.

padrdes do café

Administrativo e
Gerencial

225

Qualidade

Criar, organizar e operar instrumentos de controle e
fiscalizagdo da qualidade e os diferentes padrdes do
café da regido, promovendo e zelando por sua
apresentacéo nos mercados consumidores.

café da regido

Origem

53

Utilizar a marca exclusivamente para os cafés da
espécie arabica, oriundos da regido das Matas de
Minas, cultivados e colhidos acima de 600 metros.
Possuir registro de recolhimento do café da lavoura
referente & dltima safra colhida ou sistema de
identificagdo que garanta a separagdo total e

sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas
praticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento,

MAPA 08/2003, quanto ao aspecto fisico. O café

diferenciada dos talhdes e glebas de sua propriedade. O

tendo em vista a obtencdo de produtos de qualidade. O
café deverd ser submetido a classificacéo segundo a IN

oriundos da regido das Matas de Minas

oriundos da regido

Origem




devera ser submetido a avaliagdo organoléptica da
bebida, devendo atingir, no minimo, 80 pontos dos
padrdes de qualidade.

colhidos acima de 600

Administrativo e

226

e colhidos acima de 600 metros . Qualidade
metros Gerencial
Possuir registro de recolhimento do café da lavoura
referente a dltima safra colhida ou sistema de registro de recolhimento | Administrativo e Controle e
identificagdo que garanta a separacéo total e do café Gerencial fiscalizagdo
diferenciada dos talhdes e glebas de sua propriedade
Possuir registro de recolhimento do café da lavoura
referente & Gltima safra colhida ou sistema de . TR, Administrativo e Controle e
. e o ~ sistema de identificagdo . oo
identificacdo que garanta a separago total e Gerencial fiscalizagdo

diferenciada dos talhdes e glebas de sua propriedade




O sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas

Administrativo e

227

praticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento, | boas praticas de plantio . Qualidade
. % - Gerencial
tendo em vista a obtencdo de produtos de qualidade.
O sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas s
- . ; . .. - - Administrativo e .
préaticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento, | boas praticas de manejo . Qualidade
. o - Gerencial
tendo em vista a obtencdo de produtos de qualidade.
O sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas Administrativo e
préticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento, | boas préticas de colheita Qualidade

tendo em vista a obtencédo de produtos de qualidade.

Gerencial
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O sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas - - .
- - : . - boas praticas de Administrativo e .
praticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento, L . Qualidade
. 4 - beneficiamento Gerencial
tendo em vista a obtencdo de produtos de qualidade.
O sistema de cultivo deve estar de acordo com as boas ~ - .
- - - . . obtencdo de produtos de | Administrativo e .
praticas de plantio, manejo, colheita e beneficiamento, . - Qualidade
A = . qualidade Gerencial
tendo em vista a obten¢do de produtos de qualidade.
O café devera ser submetido a classificacdo segundo a submetido a classificacio Administrativo e Controle e
IN MAPA 08/2003, quanto ao aspecto fisico ¢ Gerencial fiscalizagdo




O café deverd ser submetido a avaliagéo organoléptica

Administrativo e
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da bebida, devendo atingir, no minimo, 80 pontos dos | avaliagdo organoléptica . Qualidade
. - Gerencial
padrdes de qualidade.
O café deverd ser submetido a avaliacdo organoléptica s
h - o ~ - Administrativo e -
da bebida, devendo atingir, no minimo, 80 pontos dos padrdes de qualidade . Qualidade
~ . Gerencial
padroes de qualidade.
Promover o desenvolvimento tecnoldgico dos
associados, através de recursos especiais de formagao e
de especializacdo de méo de obra, utilizando-se de
recursos proprios e de convénios com Universidades,
Institutos, Empresas Estatais e Privadas, Centros de
57 Ensino e demais entidades ou organismos. Adquirir, Promover o desenvolvimento tecnoldgico dos desenvolvimento Administrativo e Inovagio

administrar, proteger e dispor de bens e recursos,
inclusive propriedade intelectual. organizar congressos,
seminarios, simpdsios, cursos e reunides, inclusive
entre entidades congéneres. propor e organizar
campanhas publicitérias para divulgacdo de produtos
dos associados. Contratar mao de obra especializada

associados,

tecnoldgico

Gerencial




para desenvolvimento comercial dos associados.
Promover brindes e sorteios para desenvolvimento e
divulgacéo comercial da Associacéo.

recursos especiais de formacao e de especializagéo de
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~ formac&o de m&o de obra | Socioeducacional Educacional
mé&o de obra
recursos especiais de formacao e de especializagdo de | especializagdo de méo de Socioeducacional Educacional
mé&o de obra obra
organizar congressos, seminarios, simposios, cursos e . . . .
organizar congressos Socioeducacional Educacional

reunides, inclusive entre entidades congéneres.




organizar congressos, seminarios, simposios, cursos e

231

S . - " organizar seminarios Socioeducacional Educacional
reunides, inclusive entre entidades congéneres.
organizar congressos, seminarios, simposios, cursos e organizar simpdsios Socioeducacional Educacional
reunides, inclusive entre entidades congéneres 9 P
organizar congressos, seminarios, sSimposios, cursos e . . . .
organizar cursos Socioeducacional Educacional

reunides, inclusive entre entidades congéneres




organizar congressos, seminarios, simp0sios, cursos e

Administrativo e
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s . . n organizar reunides ; Negdcios
reunides, inclusive entre entidades congéneres Gerencial
campanhas publicitarias para divulgacgéo de s S
. campanhas publicitérias Publicitaria
produtos dos associados P P
. . . desenvolvimento Administrativo e .
desenvolvimento comercial dos associados. Comércio

comercial

Gerencial




Promover brindes e sorteios para desenvolvimento e

desenvolvimento

Administrativo e
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. > . - - - Comércio
divulgacéo comercial da Associacéo comercial Gerencial
Promover brindes e sorteios para desenvolvimento e divulaacio comercial Administrativo e Comeércio
divulgacédo comercial da Associacdo gag Gerencial
O CRSG tem por finalidade promover e ordenar
institucionalmente o setor da hortifruticultura, em
todos seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboracéo,
técnico, comercial, de promogdo, de consumo, A o .
T . Lo em todos seus &mbitos: agricola, produtivo, de
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico, X aa . - x
AT ) . .. elaboracéo, técnico, comercial, de promogéo, de - . .
legal e institucional, através das seguintes agdes: A . Administrativo e Logistica e
59 o consumo, estrutural, organizacional, cultural, produtivo . ~
Programar e executar campanhas institucionais de Gerencial producéo

divulgacéo e promogao comercial, de consumo,
cultural, entre outros, em nivel regional, nacional e
internacional. Promover a presenca institucional e
coletiva de representantes de todos os elos da cadeia
produtiva em congressos, jornadas, seminarios,

ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes




exposicoes, feiras ou qualquer outro evento de natureza
similar, seja ele local, regional, nacional ou
internacional, sempre que tratem de aspectos
relacionados com a hortifruticultura. Prestar servicos
gue incrementem e promovam o uso de novas
tecnologias. Programar, propor e realizar estudos
setoriais e projetos de interesse. Propor, realizar e
promover cursos, treinamentos, congressos, jornadas,
seminarios, simposios e demais eventos, nas areas
técnicas, cientificas, institucionais e organizacionais de
interesse. Representar o setor da hortifruticultura em
eventos realizados nos ambitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,
profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas e privadas,
sejam estas regionais nacionais ou internacionais.
Promover e organizar intercambios técnicos e
cientificos entre o CRSG e outras entidades estaduais,
regionais, nacionais ou internacionais. Estabelecer
convénios, contratos, ajustes, protocolos de intencdo ou
termos de compromisso e de cooperagdo com pessoas
fisicas ou juridicas, entidades e organismos publicos ou
privados, regionais, nacionais ou internacionais, com a
finalidade de estabelecer parcerias para tratar de
assuntos relacionados com o desenvolvimento e
organizacdo do setor da hortifruticultura. Acompanhar
as negociacdes e propor modificagOes a legislagdo que
regule a produgdo, elaboragdo, comercializagéo,
consumo e prote¢do da qualidade, dentre outros, de
todo o setor da hortifruticultura. Instruir, promover,
gerir, divulgar e proteger seus bens imateriais,
intelectuais, industriais, quando reconhecidos e
concedidos ou indeferidos, tais como: patentes,
softwares, desenhos industriais, indicagdo geografica,
marcas coletivas ou marcas de certificacdo, outras
certificagBes e reconhecimentos que venham a ser

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promocéo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes acdes

elaboracédo

Administrativo e
Gerencial
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Logisticae
producéo

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboragdo, técnico, comercial, de promocéo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

técnico

Socioeducacional

Educacional

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboragdo, técnico, comercial, de promocéo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

comercial

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




criados. Planejar, implementar, administrar e controlar
a emissdo e concessao dos sinais distintivos aos que se
refere a letra anterior. Redigir, contratar estudos, editar
e publicar todos os tipos de publicacfes, dentre 0s
quais livros, revistas e comunicagdes que divulguem os
seus produtos correlatos. Promover, realizar a manter
os cadastros da hortifruticultura, mediante convénio
com entidades publicas e privadas. Promover, realizar,
organizar e manter o recolhimento de dados com a
finalidade de obter resumos estatisticos convenientes
para o conhecimento do setor e sua evolugéo nos
mercados produtores e consumidores, sempre com a
estrita submissdo a legislacdo sobre o segredo
estatistico. Acompanhar as negociagdes e propor
modificacdes a legislacdo que regule a criagdo,
implementacao e acesso a dados estatisticos
relacionados com o setor da hortifruticultura. Cooperar
com os poderes publicos municipais, estaduais e
federais, para administrar o acesso a dados estatisticos,
desenvolvendo as acdes necessarias para a publicagdo
eficaz especialmente no que concerne a promogdo da
fiscalizacdo e controle da producéo e comercializagdo
de produtos da hortifruticultura. Cooperar com 0s
poderes publicos municipais, estaduais e federais, para
administrar o acesso a dados estatisticos,
desenvolvendo as agOes necessarias para sua aplicacdo
eficaz especialmente no que concerne a promocgéo da
fiscalizac@o e controle da producéo e comercializagdo
de produtos da hortifruticultura. Cooperar com 0s
poderes publicos municipais, estaduais e federais, para
a promocéo da fiscalizacdo e o controle da produgdo e
comercializagdo em cumprimento da legislagéo vigente
referente a producdo, elaboracéo, comercializagao,
consumo e qualidade. Criar estruturas organizacionais
necessarias que permitam desenvolver, com a maxima
eficécia, as finalidades do CRSG. Propor, promover e

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promocao, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes acdes

de producéo

Administrativo e
Gerencial
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Logisticae
producéo

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

estrutural

Administrativo e
Gerencial

Organizacional

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboragdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

organizacional

Administrativo e
Gerencial

Organizacional




implementar um modelo organizacional, institucional e
administrativo que permita uma ordenacdo étima do
setor da hortifruticultura, com a finalidade de alcancar
sua maxima competitividade, inclusive propondo e
implementando medidas de fomento necessarias a
execucdo do modelo. Propor no ambito das a¢des
anteriores, a aplicacdo de recursos disponiveis nos
poderes publicos e privados para 0 mais competitivo
desenvolvimento da hortifruticultura. Atuar ativamente
ou como terceiro interessado nas esferas
administrativas e judiciais com a finalidade de fazer
cumprir seus fins em quaisquer a¢des que sejam de
interesse do setor da hortifruticultura. Apoiar e
promover iniciativas em, prol de causas que
contribuam para o desenvolvimento da sociedade local
e regional.

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes acdes

cultural

Aspectos culturais
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Cultural

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

ambiental

Aspectos
ambientais

Ambiental

em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboragdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes agdes

juridico

Juridica




em todos seus ambitos: agricola, produtivo, de
elaboracdo, técnico, comercial, de promogdo, de
consumo, estrutural, organizacional, cultural,
ambiental, juridico, legal e institucional, através das
seguintes acdes

legal

Juridica
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Programar e executar campanhas institucionais de
divulgacéo e promocédo comercial, de consumo,

divulgacdo comercial

Administrativo e

Comércio

Gerencial
cultural,
Programar e executar campanhas institucionais de
divulgacdo e promocgéao comercial, de consumo, promogao Publicitaria

cultural,




Programar e executar campanhas institucionais de
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59

Utilizar a marca exclusivamente para cenoura, alho,
abacate e batata, oriundos da regido composta pelos
municipios de Campos Altos, 1bia, Matutina, Rio
Paranaiba, S&o Gotardo e Tiros, cultivados e colhidos
acima de 900 metros, nas condices tipificadas.
Cenoura, alho, batata e abacate com tamanhos e cores
especificas e livres de defeitos graves. Possuir registro
da origem dos produtos que garante a separagao e a
rastreabilidade em sua propriedade. o beneficiamento
deve ser realizado na fazenda do produtor, nas
beneficiadoras ou cooperativas credenciadas e
autorizadas pelo CRSG. As embalagens oficiais serdo
definidas e ou autorizadas pelo CRSG. A fazenda de
producdo e o sistema de cultivo deve estar de acordo
com as leis brasileiras e as boas praticas agricolas,
tendo em vista a obtenc&o de produtos de qualidade.
Apresentar amostra do produto que ira utilizar a marca
coletivas, quando solicitado. Seu produto mantém o
padrdo ao longo do tempo. Seu processo produtivo e
materiais utilizados tenham condicfes de manter
padréo de higiene e qualidade de forma consciente.
Apresentar os pardmetros de controle do processo
produtivo. Comprovar que o produto esta devidamente
registrado. Possuir sistema de auditagem de

divulgacdo e promogao comercial, de consumo, cultural Aspectos culturais Cultural
cultural,
oriundos da regido composta pelos municipios oriundos da regido Origem
cultivados e colhidos acima de 900 metros, nas T Administrativo e .
condicdes tipificadas Qualidade

condicdes tipificadas.

Gerencial




procedimentos. Assegurar 0 acesso as suas instalagoes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes
para as verificacdes que se fizerem necessarias ao fiel
cumprimento deste regulamento. Apresentar uma
amostra do produto final que ira utilizar a marca
coletiva, sempre que solicitado.

tamanhos e cores especificas e livres de defeitos

tamanhos e cores

Administrativo e
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graves. especificas Gerencial Qualidade
tamanhos e cores especificas e livres de defeitos - . Administrativo e .
livres de defeitos graves . Qualidade
graves. Gerencial
Possuir registro da origem dos produtos que garante a |  registro da origem do Administrativo e Controle e
separacao e a rastreabilidade em sua propriedade produto Gerencial fiscalizagdo




240

Possuir registro da origem dos produtos que garante a - Administrativo e Controle e
8 L . rastreabilidade - NS
separacdo e a rastreabilidade em sua propriedade Gerencial fiscalizacéo
estar de acordo com as leis brasileiras e as boas - .
- . - N - . Administrativo e .
préaticas agricolas, tendo em vista a obtencéo de boas praticas agricolas . Qualidade
. Gerencial
produtos de qualidade.
estar de acordo com as leis brasileiras e as boas praticas obtencio de produtos de | Administrativo e
agricolas, tendo em vista a obtencéo de produtos de ¢ p Qualidade

qualidade.

qualidade

Gerencial
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Apresentar amostra do produto que ird utilizar a apresentar amostra do Administrativo e Controle e
marca coletivas, quando solicitado. produto Gerencial fiscalizacéo
Seu produto mantém o padrédo ao longo do tempo | produto mantém o padrao Adrglgrlsrt]rcaig:/o € Qualidade
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham - .
L ~ S - x . Administrativo e -
condigdes de manter padréo de higiene e qualidade de | manter padréo de higiene Qualidade

forma consciente

Gerencial




Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham

manter padrdo de

Administrativo e

242

condi¢Bes de manter padréo de_hlglene e qualidade de qualidade Gerencial Qualidade
forma consciente

Apresentar os parametros de controle do processo ardmetros de controle Administrativo e Controle e

produtivo. P Gerencial fiscalizagdo

Comprovar que o produto esta devidamente produto devidamente Administrativo e Controle e

registrado registrado Gerencial fiscalizagdo
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- . . auditagem de Administrativo e Controle e
Possuir sistema de auditagem de procedimentos. ; - R
procedimentos Gerencial fiscalizacéo
Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes I - Administrativo e Controle e
e . - : verificagbes necessarias . ST
para as verificacfes que se fizerem necessarias ao fiel Gerencial fiscalizagdo
cumprimento deste regulamento.
Apresentar uma amostra do produto final que ira apresentar amostra do Administrativo e Controle e
utilizar a marca coletiva produto Gerencial fiscalizagdo
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~ . o x . o Administrativo e Controle e

ndo cumprirem a legislacéo e este regulamento, ndo cumprir legislacéo - R
Gerencial fiscalizacéo

Os produtores e processadores que, mediante
59 comprovagao do laudo técnico, ndo cumprirem a
legislacdo e este regulamento, ndo poderdo fazer uso da
marca coletiva.

ndo cumprirem a legislagao e este regulamento ndo cumprir regulamento Administrativo e Controle e
P gisiag g ' P 9 Gerencial fiscalizagdo

infracbes: Cenoura, alho, abacate e batata fora dos ~ . fora dos padroes Administrativo e Controle e

59 ~ - fora dos padrdes estabelecidos neste regulamento. . . o«
padrdes estabelecidos neste regulamento. estabelecidos Gerencial fiscalizagdo




61

Todo titular deve dispor de meios de producéo e
controles que lhes permitam assegurar que 0s produtos
de sua fabricagdo possam ser produzidos de forma a
atender as especificacfes e normas técnicas da INER e,
ainda comprovar a origem da espuma utilizada na sua
produgéo.

245

. . ~ dispor de meios de Administrativo e Controle e
dispor de meios de producéo e controles x - R

producéo Gerencial fiscalizacéo

dispor de meios de producio e controles dispor de meios de Administrativo e Controle e

P produg controle Gerencial fiscalizagdo
produzidos de forma a atender as especificagdes e Administrativo e Controle e

normas técnicas da INER

atender as especificagdes

Gerencial

fiscalizagdo
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produzidos de forma a atender as especificagdes e atender as normas Administrativo e Controle e
normas técnicas da INER técnicas Gerencial fiscalizacéo
a comprovar a origem da espuma utilizada na sua - .
x origem da espuma Origem
produgéo.
Todo associado deve dispor de laboratério de controle Administrativo e
61 de qualidade na unidade matriz com os seguintes dispor de laboratério de controle de qualidade controle de qualidade Qualidade

equipamentos.

Gerencial




61

Implantacdo de laboratorio parcial na unidade fabril
filial, com equipamentos necesséarios para determinar a
densidade, dureza e deformacéo permanente da
espuma.

equipamentos necessarios para determinar a

Administrativo e

247

densidade, dureza e deformacdo permanente da determinar densidade Gerencial Qualidade
espuma
equipamentos necessarios para determinar a Administrativo e
densidade, dureza e deformacdo permanente da determinar dureza Gerencial Qualidade
espuma
equipamentos necessarios para determinar a . x - .
quip pa determinar deformacdo | Administrativo e .
densidade, dureza e deformagéo permanente da Qualidade

espuma

permanente da espuma

Gerencial




61

Todo associado deve assegurar ao INER acesso a sua
linha de producéo e ao laboratério para as devidas
averiguagdes que se fagam necessarias, inclusive a

retiradas de amostras ou colchdes do estoque de
manufaturados, para fins de fiscalizagdo.

assegurar ao INER acesso a sua linha de produgéo e
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- - . - acesso a linha de Administrativo e Controle e
ao laboratério para as devidas averiguacdes que se x - R
- producéo Gerencial fiscalizagdo
facam necessérias
assegurar ao INER acesso a sua linha de producéo e ao s
laboratorio para as devidas averiguagdes que se fagam acesso ao laboratorio Administrativo e Controle e
P AVETIgUaGoes g ¢ Gerencial fiscalizagdo
necessarias
assegurar ao INER acesso a sua linha de producdo e ao . ~ - .
L . . ~ averiguagdes que se Administrativo e Controle e
laboratério para as devidas averiguagdes que se fagam - . o«
facam necessarias Gerencial fiscalizagdo

necessarias




retiradas de amostras ou colchdes do estoque de

249

manufaturados, para fins de retiradas de amostras ou fiscalizaca Administrativo e Controle e
~ - iscalizacdo - R
colchdes do estoque de manufaturados, para fins de Gerencial fiscalizacéo
fiscalizacao.
A publicidade de revendedores que inclua produtos
selados com a marca do TITULAR deve ter a
61 orientacdo e supervisdo deste, que € responsavel pelas | A publicidade de revendedores que inclua produtos publicidade de Publicitaria
associagdes e/ou referéncias que venham a ser feitas ao selados com a marca do TITULAR revendedores
SELO DE QUALIDADE, aos produtos selados ou ao
PRO-ESPUMA QUALIDADE .
Podera o TITULAR fabricar colchdes selados para ros,
identificando o produto com a marca ou modelo destes.
61 l\égrf]n;aengog’\?;gd duot(:‘:ber\ilgz;ﬁtfn;ﬂ?g] Ij:gldz‘rg'r ,'\fégo Ao INER deverd ser efetuada cagdo antes da comercializagéo_no Administra_tivo e Comércio
mercado consumidor Gerencial

devera ser efetuada cagdo antes da comercializacéo no
mercado consumidor. Estes estardo sujeitos a
fiscalizacdo.

comercializagdo no mercado consumidor.




Estes estardo sujeitos a fiscalizagao.

sujeitos a fiscalizagdo

Administrativo e
Gerencial

250

Controle e
fiscalizacéo

61

Obriga-se a utilizar o logotipo ou chancela do INER
em todos 0s materiais promocionais que incluem a
divulgacéo do colchéo selado. Com a finalidade de

manter a integridade da informagéo e ndo confundir o
consumidor, o TITULAR ndo deve incluir na sua
publicidade de produtos, com o SELO DE

QUALIDADE PRO-ESPUMA, outros produtos n&o

selados. Na ocorréncia de situagdo contraria ao
disposto acima, o caso devera ser apresentado para
analise do CONSELHO ADMINISTRATIVO.

utilizar o logotipo ou chancela do INER em todos o0s
materiais promocionais que incluem a divulgacao do
colchdo selado

materiais promocionais

Publicitaria

61

Os materiais institucionais e promocionais, de produtos
selados, desenvolvidos pelo associado (banners,
folders, cartazes, encartes, anincios na midia, internet,
etc) devem ser previamente aprovados pelo INER,
sendo expressamente proibido associar o nome do
INER, do SELO DE QUALIDADE PRO-ESPUMA e
seus atributos técnicos e promocionais a colchdes ou
laminas de espuma de poliuretano ndo especificados ou
aprovados pelas NORMAS TECNICAS do Instituto.

Os materiais institucionais e promocionais, de
produtos selados devem ser previamente aprovados
pelo INER

materiais institucionais

Socioeducacional

Informativa




Os materiais institucionais e promocionais, de
produtos selados devem ser previamente aprovados
pelo INER

materiais promocionais

Publicitaria
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Para os efeitos estabelecidos neste regulamento é
instituido um controle permanente do uso do Selo de
Qualidade. Este controle estara a cargo do
EXECUTIVO do INER. O EXECUTIVO realizara a
fiscalizag@o objetivando assegurar a integridade e o
controle das NORMAS TECNICAS e especificacdes
estabelecidas para selagem dos colchdes da seguinte
forma: retirando amostras, comprovando a producéo e
comercializacdo de colchdes selados. O EXECUTIVO
apresentard um relatorio geral mensalmente ao
CONSELHO ADMINISTRATIVO sobre o uso do
SELO DE QUALIDADE PRO-ESPUMA e, inclusive,
sobre as eventuais transgressdes ou violagdes
cometidas pelo TITULAR.

¢ instituido um controle permanente do uso do Selo controle permanente Administrativo e Controle e
de Qualidade. P Gerencial fiscalizagéo
é instituido um controle permanente do uso do Selo de selo de qualidade Administrativo e Qualidade

Qualidade.

Gerencial
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controle estara a cargo do EXECUTIVO do INER controle Admlnlstra_tlvo € Qont_role~e
Gerencial fiscalizacéo
O EXECUTIVO realizar a fiscalizacéo objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificacdes estabelecidas para fiscalizacio Administrativo e Controle e
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando ¢ Gerencial fiscalizagdo
amostras, comprovando a produgdo e comercializagdo
de colchdes selados.
O EXECUTIVO realizaré a fiscaliza¢do objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificagdes estabelecidas para - Administrativo e Controle e
~ - o controle normas técnicas - o
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando Gerencial fiscalizagdo
amostras, comprovando a produgdo e comercializacao
de colchdes selados.




O EXECUTIVO realizara a fiscalizagdo objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificagdes estabelecidas para
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando
amostras, comprovando a produgao e comercializagao
de colchdes selados.

especificacdes
estabelecidas

Administrativo e
Gerencial

253

Controle e
fiscalizacéo

O EXECUTIVO realizaré a fiscaliza¢do objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificacdes estabelecidas para
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando
amostras, comprovando a producdo e comercializagdo
de colchdes selados.

retirando amostras

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O EXECUTIVO realizaré a fiscaliza¢do objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificacdes estabelecidas para
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando
amostras, comprovando a producdo e
comercializacdo de colchdes selados.

comprovando a produgéo

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo




O EXECUTIVO realizara a fiscalizagdo objetivando
assegurar a integridade e o controle das NORMAS
TECNICAS e especificacdes estabelecidas para
selagem dos colchdes da seguinte forma: retirando
amostras, comprovando a produgdo e comercializagdo
de colchdes selados.

comprovando a
comercializagdo

Administrativo e
Gerencial
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Comeércio

O EXECUTIVO apresentard um relatério geral
mensalmente ao CONSELHO ADMINISTRATIVO
sobre o uso do SELO DE QUALIDADE PRO-
ESPUMA e, inclusive, sobre as eventuais transgressdes
ou violagBes cometidas pelo TITULAR.

relatério geral mensal

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O EXECUTIVO apresentard um relatorio geral
mensalmente ao CONSELHO ADMINISTRATIVO
sobre 0 uso do SELO DE QUALIDADE PRO-
ESPUMA e, inclusive, sobre as eventuais transgressdes
ou violagBes cometidas pelo TITULAR.

uso selo de qualidade

Administrativo e
Gerencial

Qualidade
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As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especificacbes minimas para producéo de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e

indicam o colchdo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especificacdes minimas para produgao de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e

indicam o colchédo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

normas técnicas

Administrativo e
Gerencial

255

Controle e
fiscalizacéo

As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especifica¢cbes minimas para producéo de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e
indicam o colchdo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

especificacdo minima
para producéo de espuma

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especificacdes minimas para produgéo de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e
indicam o colchdo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

qualidade do produto

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especificacdes minimas para produgao de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e

indicam o colchédo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

estudos técnicos

Socioeducacional

256

Informativa

As NORMAS TECNICAS desenvolvidas pelo INER,
que sdo as especificagcdes minimas para producdo de
espuma selada, asseguram a qualidade do produto e

indicam o colchdo adequado, conforme tabela de
biotipo, resultado de estudos técnicos e cientificos
desenvolvidos pelo INER

estudos cientificos

Socioeducacional

Educacional

66

A COOFAMEL tem por finalidade promover e ordenar
institucionalmente o setor de comercializagdo de mel,
notadamente nas questdes concernentes ao
desenvolvimento de tecnologia da producéo do mel e
prestacdo de servigos em todos os seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de
promocdo, estrutural, organizacional, ambiental,
juridico, legal e institucional.

promover e ordenar institucionalmente o setor de
comercializacio de mel

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




ao desenvolvimento de tecnologia da producao do

desenvolvimento de

Administrativo e
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. . Inovacgdo
mel tecnologia Gerencial ¢
prestacdo de servigcos em todos 0s seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de restacio de servicos Administrativo e Gestio
promocao, estrutural, organizacional, ambiental, P ¢ ¢ Gerencial
juridico, legal e institucional.
prestacdo de servigos em todos os seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de rodutivo Administrativo e Logisticae
promocgao, estrutural, organizacional, ambiental, P Gerencial producéo

juridico, legal e institucional.




prestacdo de servigos em todos 0s seus &mbitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de

Administrativo e

258

~ o . técnico ; Gestdo
promogao, estrutural, organizacional, ambiental, Gerencial
juridico, legal e institucional.
prestacdo de servigos em todos 0s seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de o Administrativo e .
promocao, estrutural, organizacional, ambiental, comercializagéo Gerencial Comeércio
juridico, legal e institucional.
prestacdo de servigos em todos os seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de x s
de promocéo Publicitaria

promocao, estrutural, organizacional, ambiental,
juridico, legal e institucional.




prestacdo de servigos em todos 0s seus &mbitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de
promocdo, estrutural, organizacional, ambiental,
juridico, legal e institucional.

estrutural

Administrativo e
Gerencial

259

Organizacional

prestacdo de servigos em todos 0s seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de

organizacional

Administrativo e

Organizacional

promocdo, estrutural, organizacional, ambiental, Gerencial
juridico, legal e institucional.
prestacdo de servigos em todos os seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de . Aspectos .
~ e . ambiental . . Ambiental
promocdo, estrutural, organizacional, ambiental, ambientais

juridico, legal e institucional.




prestacdo de servigos em todos 0s seus &mbitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de
promogao, estrutural, organizacional, ambiental,
juridico, legal e institucional.

juridico

Juridica
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prestacdo de servigos em todos 0s seus ambitos:
setorial, produtivo, colaborativo, técnico, comercial, de
promocao, estrutural, organizacional, ambiental,
juridico, legal e institucional.

legal

Juridica

66

Programar e executar campanhas institucionais de
divulgacéo e promogao comercial, técnico, dentre
outros, do setor de producéo e beneficiamento do mel,
em nivel regional, nacional e internacional.

campanhas institucionais de divulga¢do e promogéo
comercial

divulgacdo

Publicitaria




campanhas institucionais de divulgacéo e promocgao
comercial

promoc&o comercial

Publicitaria

261

66

Estabelecer critérios distintivos, dentre os quais
logotipos, frases, simbolos de procedéncia e
genuinidade, dentre outros elementos visuais e textuais
a serem concedidos pelo COOFAMEL, que objetivem
promover, proteger e divulgar a marca COOFAMEL
assegurando a sua compreensao pelo publico geral.

que objetivem promover, proteger e divulgar a marca
COOFAMEL

promover a marca

Publicitaria

que objetivem promover, proteger e divulgar a marca
COOFAMEL

proteger a marca

Administrativo e
Gerencial

Gestao




que objetivem promover, proteger e divulgar a marca
COOFAMEL

divulgar a marca

Publicitaria
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Planejar, implementar, administrar e controlar a
concessdo de uso da marca COOFAMEL para as
empresas de producédo e/ou beneficiamento do mel que
estejam ligadas a marca coletiva COOFAMEL. Apoio
aos seus associados para a plena consecucédo das
atividades na area de agropecuaria. O estimulo ao
associativismo rural, a promocdo do desenvolvimento
rural sustentavel e o incentivo a preservacdo do meio
ambiente. A comercializagdo da produgdo da produgéo
apicola, melipona, agropecuéria, o beneficiamento,
transformacéo, industrializagdo e a armazenagem de
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuéria
em unidades prdprias, arrendadas, alugadas, comodatas
ou em cooperagdo com entidades afins. O
planejamento da producéo, a organizagdo
mercadoldgica e a comercializagdo da producéo, nos
mercados locais, nacionais e internacionais. A
aquisicao e o fornecimento de insumos apicolas e
agricola, equipamentos e implementos destinados ao
manejo da cria¢do de seus associados. A prestacdo de
servicos de assisténcia técnica e social aos seus
associados, a elaboragdo de planos de crédito, projetos
técnicos, fiscalizacdo, repasse de recursos financeiros.
A troca de experiéncias, capitalizacédo técnica e

Planejar, implementar, administrar e controlar a
concessao de uso da marca COOFAMEL para as
empresas de producéo e/ou beneficiamento do mel que
estejam ligadas a marca coletiva COOFAMEL.

planejar a concessédo da
marca

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Planejar, implementar, administrar e controlar a
concessao de uso da marca COOFAMEL para as
empresas de producdo e/ou beneficiamento do mel que
estejam ligadas a marca coletiva COOFAMEL.

implementar a marca

Administrativo e
Gerencial

Gestao




organizativa dos seus associados, através de palestras,
cursos e outros eventos relativos a apicultura,
meliponicultura e agropecuaria. A assinatura de
contratos e convénios, em nome de seus associados,
com pessoas fisicas e juridicas de direito pablico e
privado, buscando parcerias para beneficiar seus
associados. Organizagdo do quadro associativo, para o
seu desenvolvimento profissional e cooperativo. Todos
0s atos que possibilitem o ingresso e permanéncia da
sociedade no mercado apicola, melipona e

empresas de producéo e/ou beneficiamento do mel que

Planejar, implementar, administrar e controlar a
concessao de uso da marca COOFAMEL para as

estejam ligadas a marca coletiva COOFAMEL.

administrar o uso da
marca

Administrativo e
Gerencial

263

Gestao

agropecudrio nos termos das legislacdes pertinentes,
aplicando-lhes todos os dispositivos das leis vigentes
de acordo com as normas proprias estabelecidas. O
desenvolvimento de atividades culturais, sociais e
educacionais para fortalecer a integragéo e o
cooperativismo do quadro social. O acompanhamento
técnico e a garantia de origem dos produtos
comercializados no mercado apicola, melipona e
agropecuario. O direcionamento dos resultados obtidos
Unica e exclusivamente aos seus cooperados. A
cooperativa promovera, ainda mediante convénio com
entidades especializadas, publicas ou privadas, o

Planejar, implementar, administrar e controlar a
concessao de uso da marca COOFAMEL para as
empresas de producéo e/ou beneficiamento do mel que
estejam ligadas a marca coletiva COOFAMEL.

controlar o uso da marca

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

aprimoramento técnico-profissional do quadro
associativo, diretivo e funcional e a educacéo
cooperativista.

O estimulo ao associativismo rural, a promogéo do
desenvolvimento rural sustentavel e o incentivo a
preservagdo do meio ambiente.

desenvolvimento rural
sustentavel

Aspectos
ambientais

Sustentabilidade




O estimulo ao associativismo rural, a promogéo do
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desenvolvimento rural sustentavel e o incentivo a preservagao do meio Aspectog Ambiental
~ - - ambiente ambientais
preservacao do meio ambiente.
A comercializagdo da producéo da produgdo apicola,
melipona, agropecuéria, o beneficiamento,
transformac&o, industrializacdo e & armazenagem de comercializagdo da Administrativo e Comeércio
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuaria producéo Gerencial
em unidades proprias, arrendadas, alugadas, como datas
ou em cooperagdo com entidades afins.
A comercializagdo da producéao da producéo apicola,
melipona, agropecudria, o beneficiamento,
transformac&o, industrializa¢do e & armazenagem de beneficiamento de Administrativo e Logistica e
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuaria produtos Gerencial producéo

em unidades proprias, arrendadas, alugadas, comodatas
ou em cooperacdo com entidades afins.




A comercializagdo da producdo da producao apicola,
melipona, agropecuéria, 0 beneficiamento,
transformacao, industrializacdo e a armazenagem de
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuaria
em unidades proprias, arrendadas, alugadas, comodatas
ou em cooperacgdo com entidades afins.

transformacgéo de
produtos

Administrativo e
Gerencial

265

Logisticae
producéo

A comercializagdo da producéo da producéo apicola,
melipona, agropecuéria, o beneficiamento,
transformacdo, industrializacéo e a armazenagem de
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuaria
em unidades proprias, arrendadas, alugadas, comodatas
ou em cooperagdo com entidades afins.

industrializag8o de
produtos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

A comercializagdo da producéao da producéo apicola,
melipona, agropecuéria, o beneficiamento,
transformacéo, industrializagdo e a armazenagem de
produtos de apicultura, meliponicultura e agropecuaria
em unidades proprias, arrendadas, alugadas, comodatas
ou em cooperacdo com entidades afins.

armazenagem de
produtos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo




O planejamento da producéo, a organizagéo
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P o s planejamento da Administrativo e Logistica e
mercadolégica e a comercializacdo da produgdo, nos x . N
: SR ST producéo Gerencial producéo
mercados locais, nacionais e internacionais.
O planejamento da produgéo, a organizagéo o s
planej producdo, a org 6 organizagao Administrativo e o
mercadoldgica e a comercializa¢do da producéo, nos 2o - Comércio
. ST X mercadolégica Gerencial
mercados locais, nacionais e internacionais.
O planejamento da produgdo, a organizagdo - .
pianej producao, aorg ca e Administrativo e .
mercadoldgica e a comercializag¢do da produgéo, nos a comercializacdo Comércio

mercados locais, nacionais e internacionais.

Gerencial
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A aquisi¢do e o fornecimento de insumos apicolas e s . Administrativo e Logisticae
- aquisicdo de insumos - «
agricola Gerencial producéo
A aquisicéo e o fornecimento de insumos apicolas e - . Administrativo e Logistica e
; fornecimento de insumos - x
agricola Gerencial producéo
A prestagdo de servicos de assisténcia técnica e
social aos seus associados, a elaboracdo de planos de | prestacdes de servi¢os de | Administrativo e Gestio

crédito, projetos técnicos, fiscalizacdo, repasse de
recursos financeiros.

assisténcia técnica

Gerencial




A prestacdo de servicos de assisténcia técnica e social
aos seus associados, a elaboracdo de planos de crédito,

prestacdo de servicos de

268

. . TR AN H Socioeducacional Social
projetos técnicos, fiscalizacéo, repasse de recursos assisténcia social
financeiros.
A prestacdo de servicos de assisténcia técnica e social
aos seus associados, a elaboracédo de planos de elaboracdo de planos de | Administrativo e Econémico
crédito, projetos técnicos, fiscalizagéo, repasse de crédito Gerencial
recursos financeiros.

A prestacdo de servigos de assisténcia técnica e social
aos seus associados, a elaboracédo de planos de crédito, . o Administrativo e Logisticae

projetos técnicos, fiscalizacdo, repasse de recursos projetos tecnicos Gerencial producéo

financeiros.




A prestacdo de servicos de assisténcia técnica e social
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aos seus associados, a elaboracdo de planos de crédito, fiscalizacio Administrativo e Controle e
projetos técnicos, fiscalizagdo, repasse de recursos ¢ Gerencial fiscalizacéo
financeiros.
A prestacdo de servicos de assisténcia técnica e social
aos seus associados, a elaboracédo de planos de crédito, repasse de recursos Administrativo e Econémico
projetos técnicos, fiscalizacdo, repasse de recursos financeiros Gerencial
financeiros.
A troca de experiéncias, capitalizacdo técnica e
organizativa dos seus associados, através de palestras, . . .
palestras Socioeducacional Educacional

cursos e outros eventos relativos a apicultura,
meliponicultura e agropecudria.




A troca de experiéncias, capitalizacdo técnica e
organizativa dos seus associados, através de palestras,
cursos e outros eventos relativos a apicultura,
meliponicultura e agropecuaria.

cursos

Socioeducacional
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Educacional

A troca de experiéncias, capitalizacdo técnica e
organizativa dos seus associados, através de palestras,
cursos e outros eventos relativos a apicultura,
meliponicultura e agropecuaria.

eventos

Socioeducacional

Educacional

O desenvolvimento de atividades culturais, sociais e
educacionais para fortalecer a integragéo e o
cooperativismo do quadro social.

atividades culturais

Aspectos culturais

Cultural




O desenvolvimento de atividades culturais, sociais e
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educacionais para fortalecer a integragdo e o atividades sociais Socioeducacional Social
cooperativismo do quadro social.
O desenvolvimento de atividades culturais, sociais e
educacionais para fortalecer a integragdo e o atividades educacionais | Socioeducacional Educacional

cooperativismo do quadro social.

O acompanhamento técnico e a garantia de origem
dos produtos comercializados no mercado apicola,
melipona e agropecuério

garantia de origem dos
produtos

Origem




A cooperativa promovera, ainda mediante convénio
com entidades especializadas, publicas ou privadas, o
aprimoramento técnico-profissional do quadro
associativo, diretivo e funcional e a educacéo
cooperativista.

aprimoramento técnico-
profissional

Socioeducacional

272

Educacional

A cooperativa promoverd, ainda mediante convénio
com entidades especializadas, publicas ou privadas, o
aprimoramento técnico-profissional do quadro
associativo, diretivo e funcional e a educagéo
cooperativista.

educacgdo cooperativista

Socioeducacional

Educacional

66

Estar geograficamente estabelecida com sua matriz
e/ou uma das filiais no territorio da Costa Oeste do
Parana.

Estar geograficamente estabelecida com sua matriz
e/ou uma das filiais no territorio da Costa Oeste do
Parand

estar geograficamente
estabelecida

Origem
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Ser associada a AJORIO, com sede no estado do Rio
de Janeiro, com seus dados atualizados e quites com
suas obrigacdes;

Ser associada a AJORIO, com sede no estado do Rio
de Janeiro,

sede no Estado do Rio de
janeiro

Origem
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69

Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
o consentimento da Titular; E condigio indispenséavel
para o uso da marca, que 0s produtos sejam
provenientes do Brasil e elaborados integralmente no
pais; Periddica e aleatoriamente a AJORIO podera
proceder a coletas e anlises técnicas dos produtos que
contiverem a marca coletiva “E do Rio”.

Os usuérios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca

atos publicitarios

Publicitaria

Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca

atos promocionais

Publicitaria




E condicdo indispensavel para o uso da marca, que os

produtos provenientes do
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produtos sejam provenientes do Brasil e elaborados Brasil Origem
integralmente no pais;
E condicdo indispenséavel para o uso da marca, que os .
. . - elaborados integralmente .
produtos sejam provenientes do Brasil e elaborados Origem

integralmente no pais;

no pais

Periodica e aleatoriamente a AJORIO podera proceder
a coletas e analises técnicas dos produtos que
contiverem a marca coletiva “E do Rio

coleta dos produtos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Periddica e aleatoriamente a AJORIO poderéa proceder

analises técnicas dos

Administrativo e

275

a coletas e analises técnicas dos produtos que . Qualidade

) e . produtos Gerencial

contiverem a marca coletiva “E do Rio
A direcdo é o 6rgdo social autorizado a representar a . A - ~
79 “AFEESMIG” perante terceiros. E de sua competéncia ‘I‘E ::é;;;g;n gfﬁ?ﬁ;ﬁﬁ?gﬂﬁ?&l Indl,?/(;f gage:;%%%i estio Administrativo e Gestio
e responsabilidade a gestdo da “AFEESMIG”, ' 9 9 Gerencial
: x Marca.
nomeadamente ao nivel da gestdo da Marca.

A marca “AFEESMIG” destina-se a garantir a w . . . - .

72 qualidade diferenciada dos servigos prestados, assim A marca “AFEESMIG™ destina-se a garantir a garantir a qualidade Administrativo e Qualidade

como facilitar a sua distingdo no mercado.

qualidade diferenciada dos servicos prestados

Gerencial
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Sempre que esteja associada e vinculada direta e
exclusivamente aos servigos autorizados para a sua
utilizagdo, a marca devera ser reproduzida em videos,
impressos, folhetos publicitarios, catalogos ou qualquer
outro tipo de suporte técnico ou comercial.

a marca devera ser reproduzida em videos, impressos,

marca reproduzida em
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folhetos publicitarios, catalogos ou qualquer outro tipo videos Publicitaria
de suporte técnico ou comercial.
a marca devera ser reproduzida em videos, impressos, .
o ) - marca reproduzida em S
folhetos publicitarios, catdlogos ou qualquer outro tipo iMDressos Publicitaria
de suporte técnico ou comercial. P
a marca devera ser reproduzida em videos, impressos, .
. . . marca reproduzida em L
folhetos publicitarios, catalogos ou qualquer outro tipo Publicitaria

de suporte técnico ou comercial.

folhetos publicitérios




a marca devera ser reproduzida em videos, impressos,

marca reproduzida em
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folhetos publicitarios, catalogos ou qualquer outro tipo cataloqos Publicitéria
de suporte técnico ou comercial. g
a marca devera ser reproduzida em videos, impressos, .
A , - marca reproduzida em S
folhetos publicitarios, catdlogos ou qualquer outro tipo . Publicitaria
. - suporte técnico
de suporte técnico ou comercial.
a marca devera ser reproduzida em videos, impressos, .
A . - marca reproduzida em L
folhetos publicitarios, catdlogos ou qualquer outro tipo Publicitaria

de suporte técnico ou comercial.

suporte comercial
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A autorizacdo de utilizagdo da marca “AFEESMIG”,
quando concedida e em consonancia com o respectivo
ambito de protecéo territorial, compreende o direito,
intransponivel e ndo executivo, de utilizacdo da marca
supracitada, no &mbito dos servigos consagrados pelo
registro da marca coletiva, para os quais a utilizacao
tenha sido autorizada, assim como em materiais
promocionais e a¢des de marketing referentes a estes
Servicos.

quando concedida e em consonancia com o respectivo
ambito de protecdo territorial,

protecdo territorial

Origem
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assim como em materiais promocionais e acoes de
marketing referentes a estes servigos

materiais promocionais

Publicitaria

assim como em materiais promocionais e a¢des de
marketing referentes a estes servigos

acOes de marketing

Publicitaria
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Os produtos destinados a Marca Coletiva
“APROPAMPA” deverao proceder unicamente da area
geografica delimitada pela parte brasileira do Bioma
Pampa, definida pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica — IBGE e denominada ‘“Pampa Gaicho”.

Os produtos destinados a Marca Coletiva
“APROPAMPA” deverdo proceder unicamente da
area geografica delimitada pela parte brasileira do
Bioma Pampa, definida pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE e denominada “Pampa
Gatcho”.

area geografica
delimitada

Origem

279
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A criagdo dos animais da MC deveré ser realizada, em
todas suas fases, em &reas das propriedades rurais
associadas a APROPAMPA com predominio de
vegetacdo campestre representativas da regido
pampeana do sul do Brasil, capaz de sustentar os
rebanhos existentes, para que seja possivel utilizar o
selo distintivo da MC nos animais e produtos derivados
de seus animais.

A criacdo dos animais da MC deverd ser realizada, em
todas suas fases, em areas das propriedades rurais
associadas a APROPAMPA com predominio de
vegetacdo campestre representativas da regido
pampeana do sul do Brasil, capaz de sustentar os
rebanhos existentes, para que seja possivel utilizar o
selo distintivo da MC nos animais e produtos derivados
de seus animais.

areas das propriedades
rurais associadas

Origem

73

Os sistemas de criacdo dos rebanhos pertencentes a
MC, considerando todas as fases e categorias destes
rebanhos, deverdo ser conduzidos em regime de
criagdo predominantemente a pasto nas propriedades
pertencentes a area geogréafica da MC, estando de
acordo com o que determina o paragrafo 1 do item 2.5
deste artigo.

Os sistemas de cria¢do dos rebanhos pertencentes a
MC, considerando todas as fases e categorias destes
rebanhos, deverdo ser conduzidos em regime de criacdo
predominantemente a pasto nas propriedades
pertencentes & area geogréafica da MC, estando de
acordo com o que determina o paragrafo 1 do item 2.5
deste artigo.

nas propriedades
pertencentes a area
geogréfica

Origem
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As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da &rea geogréfica da
MC deverdo cumprir com toda a legislacdo federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitéria e defesa animal, boas préticas
agropecuarias e bem estar animal, além das Instrucdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

As propriedades rurais dos associados da

MC deverdo cumprir com toda a legislacéo federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitaria e defesa animal, boas praticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrucdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

APROPAMPA situadas dentro da area geografica da

situadas dentro da area
geogréfica

Origem

280

As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da &rea geogréfica da
MC deverdo cumprir com toda a legislacéo federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas

ambiental, sanitaria e defesa animal, boas préaticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrucdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

toda legislagdo ambiental

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da area geogréfica da
MC deverdo cumprir com toda a legislagéo federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitaria e defesa animal, boas praticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrucoes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

toda legislagdo sanitaria

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da area geografica da
MC deverdo cumprir com toda a legislac&o federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitaria e defesa animal, boas préaticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrucdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

toda legislagéo defesa
animal

Administrativo e
Gerencial

281

Controle e
fiscalizacéo

As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da &rea geogréfica da
MC deverdo cumprir com toda a legislag&o federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitéria e defesa animal, boas praticas
agropecuarias e bem estar animal, além das
InstrugBes Normativas emitidas pelo Conselho
Regulador da APROPAMPA, para que seja possivel
utilizar o selo distintivo da MC nos animais e produtos
derivados de seus animais.

boas préticas
agropecudrias e bem estar
animal

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da area geogréfica da
MC deverdo cumprir com toda a legislagéo federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitaria e defesa animal, boas praticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrugdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

Instru¢Bes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As propriedades rurais dos associados da
APROPAMPA situadas dentro da area geografica da
MC deverdo cumprir com toda a legislac&o federal,
estadual e municipal vigente, em especial nas areas
ambiental, sanitaria e defesa animal, boas praticas
agropecudrias e bem estar animal, além das Instrucdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, para que seja possivel utilizar o selo
distintivo da MC nos animais e produtos derivados de
Seus animais.

Conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

282

Controle e
fiscalizacéo
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Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de criagdo, producdo e industrializagdo,
que sejam devidamente registrados nos drgaos oficiais
competentes e aceitos pela legislagdo federal, estadual
e municipal vigente. Além disto, deverdo ser
respeitados em seu uso 0s prazos de caréncia e
recomendacdes técnicas de uso destes produtos e
insumos aplicados aos animais e processos da MC.

Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de cria¢do, producdo e industrializacéo,
que sejam devidamente registrados nos 6rgéos
oficiais competentes e aceitos pela legislacdo federal,
estadual e municipal vigente. Além disto, deverdo ser
respeitados em seu uso 0s prazos de caréncia e
recomendagdes técnicas de uso destes produtos e
insumos aplicados aos animais e processos da MC.

produtos devidamente
registrados

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de cria¢do, producdo e industrializagéo,
que sejam devidamente registrados nos érgaos oficiais
competentes e aceitos pela legislagdo federal, estadual e
municipal vigente. Além disto, deverdo ser respeitados
em seu uso 0s prazos de caréncia e recomendacoes
técnicas de uso destes produtos e insumos aplicados aos
animais e processos da MC.

insumos registrados

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de cria¢do, producdo e industrializa¢éo,
que sejam devidamente registrados nos érgaos oficiais
competentes e aceitos pela legislacéo federal, estadual e
municipal vigente. Além disto, deverdo ser respeitados
em seu uso os prazos de caréncia e recomendagdes
técnicas de uso destes produtos e insumos aplicados
aos animais e processos da MC.

recomendagdes técnicas

Administrativo e
Gerencial

283

Controle e
fiscalizacéo
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Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de produgéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da
APROPAMPA.. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
InstrugGes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

Os proprietérios deverdo manter registros de todos 0s
produtos e processos utilizados no sistema de
producéo e disponibilizar os mesmos para os controles
da APROPAMPA. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
InstrucBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

registro de todos 0s
produtos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de produgéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
InstrugBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

registro de todos 0s
processos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os proprietarios deverdo manter registros de todos 0s
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da

284

; - controles da Administrativo e Controle e
APROPAN!PA' Os_procedlment_os de registros e APROPAMPA Gerencial fiscalizagdo
controles serdo descritos e normatizados atraves de
InstrucBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.
Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da procedimentos de Administrativo e Controle e
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e registros descritos através - RS
x . - , Gerencial fiscalizagdo
controles serdo descritos e normatizados através de das IN
Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.
Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da procedimentos de Administrativo e Controle e
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e registros normatizados . o«
Gerencial fiscalizagdo

controles serdo descritos e normatizados através de
Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

através das IN




Os proprietarios deverdo manter registros de todos 0s
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

controles descritos
através das IN

Administrativo e
Gerencial

285

Controle e
fiscalizacéo

Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

controles normatizados
através das IN

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os proprietérios deverdo manter registros de todos os
produtos e processos utilizados no sistema de producéo
e disponibilizar os mesmos para os controles da
APROPAMPA. Os procedimentos de registros e
controles serdo descritos e normatizados através de
InstrugBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

Conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producdo e certificacdo dos sistemas de produgdo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo

regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar o0s sistemas

com relagdo as condigdes das areas de criagdo,
sanidade e alimentacéo dos animais, boas préticas
agropecudrias, bem estar animal e outros aspectos dos
sistemas produtivos importantes a MC. Estas normas
também devem descrever e controlar as condi¢des de

operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e

conter as definigBes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producdo e certificagdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo

regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar o0s sistemas
com relac8o as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condicdes de

operacionalizacéo e aplicacéo destes protocolos e

conter as definicBes conceituais que se fagam

necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Protocolos a serem

utilizados nos processos

de producéo

Administrativo e
Gerencial

286

Controle e
fiscalizagdo

Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo

regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criacdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas préaticas agropecuarias,

bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também

devem descrever e controlar as condi¢des de

operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e

conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Protocolos a serem

utilizados nos processos

de certificagdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagéo,
sanidade e alimentagdo dos animais, boas préaticas
agropecudrias, bem estar animal e outros aspectos dos
sistemas produtivos importantes a MC. Estas normas
também devem descrever e controlar as condicoes de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e

conter as definices conceituais que se fagam

condigdes das area de

criacao

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




necessarias. Estas normas e regramento serdo

Os protocolos a serem utilizados nos processos de

reguladas, descritas e controladas através de Instrucdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
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producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condi¢des das areas de criacdo,
sanidade e alimentacdo dos animais, boas préaticas
agropecuarias, bem estar animal e outros aspectos dos
sistemas produtivos importantes a MC. Estas normas
também devem descrever e controlar as condices de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

- . Administrativo e
condi¢des sanidade

Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentagdo dos animais, boas préticas
agropecuarias, bem estar animal e outros aspectos dos
sistemas produtivos importantes a MC. Estas normas
também devem descrever e controlar as condicoes de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagcam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes

Condicdes alimentacéo

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




regulamentados pelo Conselho Regulador da

e alimentagdo dos animais, boas praticas

operacionalizacéo e aplicacéo destes protocolos e
conter as definicBes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo

associagdo. Estes devem descrever e regrar o0s sistemas
com relag8o as condigdes das areas de criacdo, sanidade

boas préticas
agropecuarias, bem estar animal e outros aspectos dos
sistemas produtivos importantes a MC. Estas normas
também devem descrever e controlar as condices de

reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes

animal

agropecuarias e bem estar

Administrativo e )
Gerencial Qualidade
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producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizagéo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

descrever condigdes de
operacionalizacdo

Administrativo e

Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas

descrever aplicacoes

Controle e
destes protocolos Gerencial fiscalizagdo
produtivos importantes a MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizacdo e aplicacio destes protocolos e
conter as definices conceituais que se fagam

Administrativo e




necessarias. Estas normas e regramento serdo

Os protocolos a serem utilizados nos processos de

reguladas, descritas e controladas através de Instrucdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
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producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criacdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizagéo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento serdo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

controlar as condigdes de
operacionalizacdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas

devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizacdo e aplicagdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagcam
necessarias. Estas normas e regramento seréo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes

controlar aplicacdo destes
produtivos importantes a MC. Estas normas também

protocolos

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




regulamentados pelo Conselho Regulador da

bem estar animal e outros aspectos dos sistemas

devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizacéo e aplicacéo destes protocolos e
conter as definicBes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento seréo

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

Os protocolos a serem utilizados nos processos de
producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo

produtivos importantes 8 MC. Estas normas também

reguladas, descritas e controladas através de Instrugdes

associagdo. Estes devem descrever e regrar o0s sistemas
com relag8o as condigdes das areas de criacdo, sanidade
e alimentagdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
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producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condi¢des de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento seréo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

normas descritas

Administrativo e

Controle e
Gerencial

fiscalizagdo

producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes a MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condi¢des de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e

normas controladas
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necessarias. Estas normas e regramento seréo

Os protocolos a serem utilizados nos processos de

reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
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producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associacdo. Estes devem descrever e regrar os sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criacdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condi¢des de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagam
necessarias. Estas normas e regramento seréo
reguladas, descritas e controladas através de Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Os protocolos a serem utilizados nos processos de

Administrativo e
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producdo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas 8 APROPAMPA serdo
regulamentados pelo Conselho Regulador da
associagdo. Estes devem descrever e regrar 0s sistemas
com relagdo as condigdes das areas de criagdo, sanidade
e alimentacdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes a MC. Estas normas também
devem descrever e controlar as condi¢des de
operacionalizagdo e aplicacdo destes protocolos e
conter as defini¢Bes conceituais que se fagcam
necessarias. Estas normas e regramento seréo
reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes

. Administrativo e
regramentos descritos

Gerencial

Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos

objetivos da MC, o Conselho Regulador podera alterar

Os protocolos a serem utilizados nos processos de

regulamentados pelo Conselho Regulador da

bem estar animal e outros aspectos dos sistemas
produtivos importantes 8 MC. Estas normas também

devem descrever e controlar as condicdes de
operacionalizacéo e aplicacéo destes protocolos e
conter as definicBes conceituais que se fagam

necessarias. Estas normas e regramento seréo

reguladas, descritas e controladas através de Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos

producéo e certificacdo dos sistemas de producéo das
propriedades rurais associadas a APROPAMPA serdo

associagdo. Estes devem descrever e regrar o0s sistemas
com relag8o as condigdes das areas de criacdo, sanidade
e alimentagdo dos animais, boas praticas agropecuarias,
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e/ou atualizar os protocolos de produgcdo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucdes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteragdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizacGes serdo realizadas
atraveés de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a
evolucédo do conhecimento cientifico a respeito dos
processos produtivos envolvidos e/ou conforme as
mudangas na legislagdo federal, estadual e municipais
vigente. Também justificam estas alteracoes,
atualizagOes e aprimoramentos dos processos
produtivos, de registros, de controle e de certificacdo
dos animais e produtos oriundos da MC, as possiveis
adequagBes dos processos controlados pela MC as

exigéncias de diferentes e/ou novos mercados
consumidores dos produtos derivados da MC.

objetivos da MC, o Conselho Regulador podera alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificacdes descritos nas Instrucdes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alterac6es e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrucdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou

novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

conselho regulador
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificacdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

protocolos de producéo

Administrativo e
Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagbes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagdes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,

de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

controles

Administrativo e
Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagBes descritos nas Instrugdes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificacdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,

de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

InstrugBes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracbes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificacdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

processos produtivos
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Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.
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Administrativo e
Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificacdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.
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neste regulamento
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Administrativo e
Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de InstrucGes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a
evolucdo do conhecimento cientifico a respeito dos
processos produtivos envolvidos e/ou conforme as
mudangas na legislacéo federal, estadual e municipais
vigente. Também justificam estas alteracGes,
atualizagOes e aprimoramentos dos processos
produtivos, de registros, de controle e de certificacao
dos animais e produtos oriundos da MC, as possiveis
adequacdes dos processos controlados pela MC as
exigéncias de diferentes e/ou novos mercados
consumidores dos produtos derivados da MC.

InstrucBes normativas do
conselho regulados

Administrativo e
Gerencial
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteracdes, atualizacfes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de
registros, de controle e de certificagdo dos animais e
produtos oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos
processos controlados pela MC as exigéncias de
diferentes e/ou novos mercados consumidores dos

produtos derivados da MC.
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteracdes, atualizagdes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de
registros, de controle e de certificacfo dos animais e
produtos oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos
processos controlados pela MC as exigéncias de
diferentes e/ou novos mercados consumidores dos
produtos derivados da MC.

atualizagdes dos
processos produtivos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de
registros, de controle e de certificagdo dos animais e
produtos oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos
processos controlados pela MC as exigéncias de
diferentes e/ou novos mercados consumidores dos

produtos derivados da MC.
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processos produtivos
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados

da MC.
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Administrativo e
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de producéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracdes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instrugdes Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudangas na
legislagdo federal, estadual e municipais vigente.
Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,
de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequacdes dos processos
controlados pela MC as exigéncias de diferentes e/ou
novos mercados consumidores dos produtos derivados
da MC.

de certificacdo
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Sempre que houver necessidade e pertinéncia aos
objetivos da MC, o Conselho Regulador poderé alterar
e/ou atualizar os protocolos de produgéo, registros,
controles e certificagdes descritos nas Instrucoes
Normativas referentes a todos as etapas e processos
produtivos da MC, desde que estas alteracdes ndo
contrariem os principios e normas estabelecidos neste
regulamento técnico e no estatuto da APROPAMPA.
Estas alteracOes e/ou atualizagBes serdo realizadas
através de Instru¢des Normativas do Conselho
Regulador sempre que necessario, conforme a evolugéo
do conhecimento cientifico a respeito dos processos
produtivos envolvidos e/ou conforme as mudancas na
legislacdo federal, estadual e municipais vigente.

Também justificam estas alteragdes, atualizagGes e
aprimoramentos dos processos produtivos, de registros,

de controle e de certificagdo dos animais e produtos
oriundos da MC, as possiveis adequagdes dos
processos controlados pela MC as exigéncias de
diferentes e/ou novos mercados consumidores dos

adequacéo dos processos
controlados

produtos derivados da MC.

Administrativo e
Gerencial

Controle e
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Os animais aptos para fornecer a carne com destino a
Marca Coletiva “APROPAMPA” devem proceder das
racas taurinas de corte e/ou de suas cruzas e derivadas
sintéticas. A definicdo e descri¢do das ragas,
bem como os tipos e graus de sangue dos cruzamentos
permitidos nos processos controlados pela
APROPAMPA, serdo realizadas por Instrucéo
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

Os animais aptos para fornecer a carne com destino a
Marca Coletiva “APROPAMPA” devem proceder das
racas taurinas de corte e/ou de suas cruzas e derivadas
sintéticas. A definicéo e descri¢do das ragas, bem como
0s tipos e graus de sangue dos cruzamentos permitidos

nos processos controlados pela APROPAMPA, serdo

realizadas por Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo
Conselho Regulador.
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Os animais aptos para fornecer a carne com destino a
Marca Coletiva “APROPAMPA” devem proceder das
ragas taurinas de corte e/ou de suas cruzas e derivadas
sintéticas. A definicdo e descri¢do das ragas, bem como
0s tipos e graus de sangue dos cruzamentos permitidos
nos processos controlados pela APROPAMPA, serdo
realizadas por Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo
Conselho Regulador.

Administrativo e

InstrugBes normativas -
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os animais aptos para fornecer a carne com destino a
Marca Coletiva “APROPAMPA” devem proceder das
racas taurinas de corte e/ou de suas cruzas e derivadas
sintéticas. A definicdo e descrigdo das ragas, bem como
0s tipos e graus de sangue dos cruzamentos permitidos
nos processos controlados pela APROPAMPA, seréo
realizadas por Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo
Conselho Regulador.

Administrativo e

Conselho regulador .
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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Os sistemas de alimentac&o e criacdo permitidos para
0s animais, que dardo origem a cada produto da MC,
serdo regulamentados por Instru¢es Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador, conforme determina
o artigo 35° do Estatuto da APROPAMPA, dentro dos
preceitos descritos pelos artigos 2°, 5° e 8° deste
regulamento.

sistemas de alimentacdo
permitidos

Administrativo e
Gerencial

301

Qualidade

Os sistemas de alimentacéo e criacdo permitidos para
0s animais, que dardo origem a cada produto da MC,
serdo regulamentados por Instru¢es Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador,
conforme determina o artigo 35° do Estatuto da
APROPAMPA, dentro dos preceitos descritos pelos
artigos 2°, 5° e 8° deste regulamento.

Os sistemas de alimentacgdo e cria¢do permitidos para
0s animais, que dardo origem a cada produto da MC,
serdo regulamentados por Instru¢es Normativas (IN)

emitidas pelo Conselho Regulador, conforme determina

0 artigo 35° do Estatuto da APROPAMPA, dentro dos

preceitos descritos pelos artigos 2°, 5° e 8° deste
regulamento.

sistemas de cria¢do
permitidos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

Os sistemas de alimentacéo e criacdo permitidos para
0s animais, que dardo origem a cada produto da MC,
serdo regulamentados por Instrugdes Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador, conforme
determina o artigo 35° do Estatuto da APROPAMPA,
dentro dos preceitos descritos pelos artigos 2°, 5° e 8°
deste regulamento.

regulamentados por
intrucBes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os sistemas de alimentagdo e criacdo permitidos para
0s animais, que dardo origem a cada produto da MC,
serdo regulamentados por Instru¢es Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador, conforme
determina o artigo 35° do Estatuto da APROPAMPA,
dentro dos preceitos descritos pelos artigos 2°, 5° e 8°
deste regulamento.

Conselho regulados

Administrativo e
Gerencial

302

Controle e
fiscalizacéo
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Os sistemas de alimentacéo e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos
com selo distintivo da mesma deverdo
obrigatoriamente ser registrados e informados a
APROPAMPA de acordo com as Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Os sistemas de alimentag&o e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos

ser registrados e informados a APROPAMPA de
acordo com as Instru¢fes Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

com selo distintivo da mesma deverdo obrigatoriamente | . . x
sistemas de alimentacdo

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

Os sistemas de alimentacéo e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos
com selo distintivo da mesma deverdo obrigatoriamente
ser registrados e informados a APROPAMPA de
acordo com as Instru¢es Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

sistemas de cria¢do
permitidos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




Os sistemas de alimentacéo e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos
com selo distintivo da mesma deveréo
obrigatoriamente ser registrados e informados a
APROPAMPA de acordo com as Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

deverdo obrigatoriamente
ser registrados

Administrativo e
Gerencial

303

Controle e
fiscalizacéo

Os sistemas de alimentacéo e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos
com selo distintivo da mesma deverdo obrigatoriamente
ser registrados e informados a APROPAMPA de
acordo com as Instrucdes Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

instrucBes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os sistemas de alimentacéo e criacdo utilizados pelos
animais oriundos da MC para a formacéo de produtos
com selo distintivo da mesma deverdo obrigatoriamente
ser registrados e informados a APROPAMPA de
acordo com as Instru¢es Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos

nos sistemas de criagdo e alimentacdo das propriedades

rurais da MC que estiverem devidamente registrados e

autorizados pelos 6rgdos oficiais
competentes e aceitos pela legislagio federal, estadual
e municipal vigente, e seu uso de acordo com as
recomendac0es técnicas legais e/ou das Instrucbes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador para
produtos permitidos na alimentacéo dos animais da
MC.

Somente serdo permitidos o uso de produtos e
insumos nos sistemas de criacdo e alimentacdo das
propriedades rurais da MC que estiverem devidamente
registrados e autorizados pelos 6rgaos oficiais
competentes e aceitos pela legislacéo federal, estadual e
municipal vigente, e seu uso de acordo com as
recomendacdes técnicas legais e/ou das Instrugdes
Normativas emitidas pelo Conselho Regulador para
produtos permitidos na alimentagéo dos animais da
MC.

serdo permitidos o uso de
produtos registrados e
autorizados pelos érgaos
oficiais

Administrativo e
Gerencial

304

Controle e
fiscalizacéo

Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de criagdo e alimentagao das propriedades
rurais da MC que estiverem devidamente registrados e
autorizados pelos drgaos oficiais competentes e
aceitos pela legislagdo federal, estadual e municipal
vigente, e seu uso de acordo com as recomendacdes
técnicas legais e/ou das Instrugdes Normativas emitidas
pelo Conselho Regulador para produtos permitidos na
alimentacgdo dos animais da MC.

insumos registrados e
autorizados pelos 6rgdos
oficiais

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de criagdo e alimentacdo das propriedades
rurais da MC que estiverem devidamente registrados e
autorizados pelos 6rgdos oficiais competentes e aceitos
pela legislagdo federal, estadual e municipal vigente, e
seu uso de acordo com as recomendac0es técnicas
legais e/ou das Instru¢cdes Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador para produtos permitidos na
alimentagéo dos animais da MC.

uso de acordo com as
recomendacdes técnicas
legais

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de criagdo e alimentagao das propriedades
rurais da MC que estiverem devidamente registrados e
autorizados pelos 6rgaos oficiais competentes e aceitos
pela legislagdo federal, estadual e municipal vigente, e
seu uso de acordo com as recomendag0es técnicas
legais e/ou das Instrucfes Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador para produtos permitidos na
alimentagéo dos animais da MC.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

305

Controle e
fiscalizacéo

Somente serdo permitidos o uso de produtos e insumos
nos sistemas de criagdo e alimentagao das propriedades
rurais da MC que estiverem devidamente registrados e
autorizados pelos 6rgdos oficiais competentes e aceitos
pela legislacéo federal, estadual e municipal vigente, e
seu uso de acordo com as recomendagdes técnicas
legais e/ou das Instru¢des Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador para produtos permitidos na
alimentacgdo dos animais da MC.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

73

Caberad a APROPAMPA organizar e manter disponivel
para os demais elos da cadeia as informagdes relativas
aos animais e seus sistemas de criagdo e alimentagdo,

relativos aos produtos ofertados pela
MC. A forma e meios para tornar disponivel esta
informacéo ser&o regulamentados e controlados por
InstrucBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

Cabera a APROPAMPA organizar e manter disponivel
para os demais elos da cadeia as informagdes relativas
aos animais e seus sistemas de criacdo e alimentagdo,

relativos aos produtos ofertados pela MC. A forma e
meios para tornar disponivel esta informacéo serao
regulamentados e controlados por Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

serdo regulamentados

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Caberd a APROPAMPA organizar e manter disponivel
para os demais elos da cadeia as informagdes relativas
aos animais e seus sistemas de criacdo e alimentagéo,
relativos aos produtos ofertados pela MC. A forma e

meios para tornar disponivel esta informacéo serao
regulamentados e controlados por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Administrativo e
controlados .
Gerencial

Controle e
fiscalizacéo
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Cabera a APROPAMPA organizar e manter disponivel
para os demais elos da cadeia as informagdes relativas
aos animais e seus sistemas de criacdo e alimentacéo,
relativos aos produtos ofertados pela MC. A forma e
meios para tornar disponivel esta informacéao serdo
regulamentados e controlados por Instructes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

. . . Administrativo e
instrucdes normativas

Cabera a APROPAMPA organizar e manter disponivel
para os demais elos da cadeia as informagdes relativas
aos animais e seus sistemas de criacdo e alimentagdo,
relativos aos produtos ofertados pela MC. A forma e
meios para tornar disponivel esta informacéao serdo
regulamentados e controlados por Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Controle e
Gerencial fiscalizagdo
Administrativo e Controle e
conselho regulador .
Gerencial

fiscalizagdo




Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
solicitar sempre que entender necessario, informagdes

Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
solicitar sempre que entender necessario, informacoes
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aos associados da APROPAMPA a respeito de todo e | aos associados da APROPAMPA a respeito de todo e Administrativo e Controle e
73 . - conselho regulador - R
qualquer ponto, insumos e/ou processos referentes aos | qualquer ponto, insumos e/ou processos referentes aos Gerencial fiscalizacéo
sistemas de producdo e animais destinados os produtos | sistemas de produgdo e animais destinados os produtos
da MC. da MC.
5.1 A rastreabilidade ¢ obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
- T comercializacdo para a industria frigorifica, nos
51 A. rasFreabllldade € obrlganna para todos os processos internos das industrias até os produtos finais - . - .
animais e produtos que fardo parte da MC S . rastreabilidade é Administrativo e Controle e
« N . ~ , nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos N - ST
APROPAMPA”. Toda a cadeia de produgédo devera dif d id Os ti f obrigatéria Gerencial fiscalizagdo
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a Iferentes mercados consumidores. ©s tl_pos, orma
oridem dos é\nimais 3 venda dos mesmos ar,a outras normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
g ropriedades associadas & APROPAMpPA na controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
cgmsrcializa 80 para a industria fri orl'ficay nos Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
rocessos interngs dz?s indUstrias até osg roduté)s finais Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
73 P nos pontos de distribuicdo e comercizfliza 80 dos produto efou linha de produto controlado pela
fnosp Gdo | 128G APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e requlamento
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos 1A rastreabilidad% 2 obri aféria ara 10d0s 05
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por ’ animais e produtos aue f%réo a?te da MC
Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho « p gue fardo p ~ .
NS APROPAMPA”. Toda a cadeia de producéo devera
Regulador, de acordo com as exigencias de cada ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
produto efou linha de produto controlado pela origem dos a’nimais a venda dos mesmos arai outras
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste g : . 5 p
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na . ~ - .
regulamento. S I cadeia de producéo Administrativo e Controle e
comercializagdo para a industria frigorifica, nos . . o &
devera ser rastreada Gerencial fiscalizagdo

processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
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5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

controle da
APROPAMPA

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializagdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho

comercializagdo para a
industria

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
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5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos
finais nos pontos de distribui¢do e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

processos internos da
inddstria

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializagdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribui¢ao e comercializacdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho

pontos de distribuicéo

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producgédo




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada

produto e/ou linha de produto controlado pela

APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
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animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos finais
nos pontos de distribui¢do e comercializa¢io dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os

comercializagdo dos
diferentes mercados
consumidores

Administrativo e
Gerencial

Comeércio

animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializagdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por

Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho

rastreabilidade

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
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5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

rastreabilidade

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializagdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por

Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho

normas para
rastreabilidade

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
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5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

instrugdo normativa

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializagdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das indUstrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.
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5.1 A rastreabilidade é obrigatoria para todos os
animais e produtos que fardo parte da MC
“APROPAMPA”. Toda a cadeia de producdo devera
ser rastreada, sob controle da APROPAMPA, desde a
origem dos animais a venda dos mesmos para outras
propriedades associadas 8 APROPAMPA, na
comercializacdo para a industria frigorifica, nos
processos internos das industrias até os produtos finais
nos pontos de distribuicdo e comercializagdo dos
diferentes mercados consumidores. Os tipos, forma e
normas para a rastreabilidade dos animais e produtos
controlados pela APROPAMPA, serdo definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador, de acordo com as exigéncias de cada
produto e/ou linha de produto controlado pela
APROPAMPA, conforme o artigo 8° deste
regulamento.

exigéncia cada produto
e/ou linha de produto
controlado

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializagdo credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

As indstrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializag8o credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

industria frigorifica

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo




As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializacéo credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

distribuidores

Administrativo e
Gerencial

314

Logisticae
producéo

As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializag&o credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

pontos de
comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Comércio

As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializag8o credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

rastreabilidade dos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializacéo credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

315

Controle e
fiscalizacéo

As industrias frigorificas, distribuidores e pontos de
comercializacéo credenciados pela APROPAMPA
deverdo fornecer informagdes necessarias ao processo
de rastreabilidade dos produtos da APROPAMPA,
mediante acordo e protocolos estabelecidos por
contratos e Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

73

Os animais destinados a criagdo em todas as fases dos
processos de produgdo dos produtos que poderdo
receber o selo distintivo da MC dever&o proceder

unicamente de propriedades pertencentes a area
geografica da Marca Coletiva “APROPAMPA”,
conforme o Art. 1°.

Os animais destinados a criagdo em todas as fases dos
processos de produgdo dos produtos que poderdo
receber o selo distintivo da MC deverdo proceder

unicamente de propriedades pertencentes a area
geografica da Marca Coletiva “APROPAMPA”,
conforme o Art. 1°.

pertencentes a area
geografica

Origem




73

N&o sera permitida a compra de animais procedentes
de propriedades rurais que estejam fora da area
geogréfica da MC para a formagao de produtos

destinados a receber o selo distintivo da MC. Todas as
fases de producéo dos animais (cria recria e
terminacgdo) devem ser realizadas em propriedades
pertencentes a area geografica da MC, conforme o Art.
1°

N&o sera permitida a compra de animais procedentes de
propriedades rurais que estejam fora da area
geografica da MC para a formagéo de produtos
destinados a receber o selo distintivo da MC. Todas as
fases de producgdo dos animais (cria recria e
terminagdo) devem ser realizadas em propriedades
pertencentes a area geografica da MC, conforme o Art.
1°.

fora da area geogréafica

Origem

316

N&o sera permitida a compra de animais procedentes de
propriedades rurais que estejam fora da area geogréfica
da MC para a formagao de produtos destinados a
receber o selo distintivo da MC. Todas as fases de
producdo dos animais (cria recria e terminacdo) devem
ser realizadas em propriedades pertencentes a area
geografica da MC, conforme o Art. 1°.

pertencentes a area
geografica

Origem

73

A classificagdo dos animais, carcagas e produtos
oriundos da MC e controlados pela APROPAMPA seré
realizada de acordo com a legislacédo federal, estadual e

municipal vigente, bem como de acordo com a
exigéncia dos diferentes mercados consumidores
atendidos pelos produtos da MC. Estas normas serdo
descritas e regulamentadas por Instru¢des Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

A classificagdo dos animais, carcagas e produtos
oriundos da MC e controlados pela APROPAMPA sera
realizada de acordo com a legislacao federal, estadual

e municipal vigente, bem como de acordo com a

exigéncia dos diferentes mercados consumidores

atendidos pelos produtos da MC. Estas normas serdo
descritas e regulamentadas por Instru¢6es Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

realizada de acordo com
a legislacéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




A classificagdo dos animais, carcagas e produtos
oriundos da MC e controlados pela APROPAMPA sera
realizada de acordo com a legislacdo federal, estadual e

municipal vigente, bem como de acordo com a
exigéncia dos diferentes mercados consumidores
atendidos pelos produtos da MC. Estas normas serdo
descritas e regulamentadas por Instrucdes Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Instru¢Bes normativas

Administrativo e
Gerencial

317

Controle e
fiscalizacéo

A classificagdo dos animais, carcagas e produtos
oriundos da MC e controlados pela APROPAMPA seré
realizada de acordo com a legislacéo federal, estadual e

municipal vigente, bem como de acordo com a
exigéncia dos diferentes mercados consumidores
atendidos pelos produtos da MC. Estas normas seréo
descritas e regulamentadas por Instru¢6es Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

73

Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA?”, com relagdo a raga,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relacéo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas
de identificag8o e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA?”, com relagdo a raga,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relacéo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas de
identificacdo e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA?”, com relagdo a raga,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relagdo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas
de identificacdo e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

normas de identificagdo

Administrativo e
Gerencial

318

Controle e
fiscalizacéo

Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA”, com relag@o a raca,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relagdo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas
de identificacdo e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

normas de rotulagem

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA?”, com relagdo a raga,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relacéo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas de
identificacdo e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

instrugdo normativa

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Podera o Conselho Regulador da APROPAMPA,
sempre que achar necessario, classificar, segregar e
distinguir produtos e/ou linhas de produtos da Marca
Coletiva (MC) “APROPAMPA?”, com relagdo a raga,
tipo animal, cruzamento, sistema de criacéo e/ou
sistema alimentar utilizado ou qualquer outra
caracteristica que possa ser de interesse da
APROPAMPA em relagdo aos seus produtos e aos
diferentes mercados consumidores, mediante normas de
identificacdo e rotulagem de produtos definidas por
Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo Conselho
Regulador.

conselho regulador

319

73

Os animais, carne e derivados destinados a formagéo
dos diferentes produtos da MC que poderao ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e

associadas 8 APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigacOes descritas no regulamento
técnico de producgéo, nas Instru¢es Normativas do
Conselho Regulador e Estatuto da Associagéo.

Os animais, carne e derivados destinados a formagéao
dos diferentes produtos da MC que poderéo ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas 8 APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigacOes descritas no regulamento
técnico de produgdo, nas Instrugdes Normativas do
Conselho Regulador e Estatuto da Associagao.

proceder
obrigatoriamente de
propriedades rurais
pertencentes a area

geogréfica

Os animais, carne e derivados destinados a formagédo
dos diferentes produtos da MC que poderao ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas 8 APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigagdes descritas no
regulamento técnico de producéo, nas Instrugdes
Normativas do Conselho Regulador e Estatuto da
Associagdo.

do regulamento

cumprir todas as normas

Administrativo e Controle e
Gerencial fiscalizacéo
Origem
Administrativo e Controle e
Gerencial fiscalizagdo




Os animais, carne e derivados destinados a formagéo
dos diferentes produtos da MC que poderao ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas a APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigacgdes descritas no regulamento
técnico de produgdo, nas Instrugcdes Normativas do
Conselho Regulador e Estatuto da Associagao.

cumprir todas as normas
nas instru¢des normativas

Administrativo e
Gerencial

320

Controle e
fiscalizacéo

Os animais, carne e derivados destinados a formagéao
dos diferentes produtos da MC que poderao ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas 8 APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigacdes descritas no
regulamento técnico de producéo, nas Instrucoes
Normativas do Conselho Regulador e Estatuto da
Associagdo.

obrigacdes descritas no
regulamento

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os animais, carne e derivados destinados a formacéo
dos diferentes produtos da MC que poderéo ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas 8 APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigagdes descritas no regulamento
técnico de producdo, nas Instrugdes Normativas do
Conselho Regulador e Estatuto da Associacéo.

obrigacdes descritas nas
instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os animais, carne e derivados destinados a formagéo
dos diferentes produtos da MC que poderao ser
identificados com o selo distintivo “APROPAMPA”,
devem proceder obrigatoriamente de propriedades
rurais pertencentes a area geografica da MC e
associadas a APROPAMPA. Estas devem cumprir
todas as normas e obrigacOes descritas no regulamento
técnico de produgdo, nas Instrugdes Normativas do
Conselho Regulador e Estatuto da Associagao.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

321

Controle e
fiscalizacéo

73

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializagdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializacéo e
disponibilizagdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislacdo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instrucdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializagdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribuicdo, comercializagdo e
disponibilizacdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislacéo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

transporte de acordo com
a legislacéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializacdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializagdo e
disponibilizacéo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislagéo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

abate de acordo com a
legislacéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializacdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribuicdo, comercializagdo e
disponibilizacdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislag&o federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

industrializagao de
acordo com a legislagdo

Administrativo e
Gerencial

322

Controle e
fiscalizacéo

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializagdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializacéo e
disponibilizacdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislacéo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

armazenagem de acordo
com a legislagéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializacdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribuicdo, comercializacdo e
disponibilizacéo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislacéo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

distribuicdo de acordo
com a legislagdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializagdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializacéo e
disponibilizacdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislag&o federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

comercializacdo de
acordo com a legislagdo

Administrativo e
Gerencial

323

Controle e
fiscalizacéo

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializa¢do dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializagdo e
disponibilizacio ao consumo, dever&o estar de
acordo com a legislacéo federal, estadual e municipal
vigente, sendo regulamentadas e descritas por
Instruces Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

disponibilizacédo de
acordo com a legislagdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializacdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribui¢do, comercializagdo e
disponibilizacéo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislag8o federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instrucoes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os procedimentos de transporte dos animais, abate e
industrializagdo dos produtos, bem como a
armazenagem, distribuicdo, comercializagdo e
disponibilizacdo ao consumo, deverdo estar de acordo
com a legislagdo federal, estadual e municipal vigente,
sendo regulamentadas e descritas por Instru¢des
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

324

Controle e
fiscalizacéo

73

Os sistemas permitidos para inspeg¢ao sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribui¢do e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislagao fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instru¢des Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitaria do
abate e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por InstrucBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

inspecdo sanitaria

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instrugcdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

controles distribuicdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os sistemas permitidos para inspecdo sanitaria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instrucdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

controles comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

325

Controle e
fiscalizacéo

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicédo e
comercializagdo da carne e seus derivados, serdo
escolhidos e determinados pela APROPAMPA. Estas
normativas deverdo estar de acordo com a legislacéo
fiscal e sanitaria vigente no pais, no Estado do Rio
Grande do Sul e nos municipios, sendo regulamentadas
e descritas por Instru¢des Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

normas exigidas para a
distribuicéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribui¢do e comercializacio
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instrugcdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

normas exigidas para a
comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os sistemas permitidos para inspecdo sanitaria do abate

e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como 0s controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo

da carne e seus derivados, serdo escolhidos e

determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislagéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

normativas de acordo
com a legislacéo fiscal

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizacéo
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Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate

e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo

da carne e seus derivados, serdo escolhidos e

determinados pela APROPAMPA. Estas normativas

deverdo estar de acordo com a legislacao fiscal e
sanitaria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por InstrucBes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

normativas de acordo
com legislagéo sanitaria

Gerencial

Administrativo e

Controle e
fiscalizagdo

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribui¢do e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas

deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e
descritas por Instrugdes Normativas (IN) emitidas
pelo Conselho Regulador.

regulamentas por
instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os sistemas permitidos para inspecdo sanitaria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como 0s controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por Instrugdes Normativas (IN) emitidas pelo
Conselho Regulador.

descritas por instrucdes
normativas

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

Os sistemas permitidos para inspe¢do sanitéria do abate
e processamento dos produtos oriundos da Marca
Coletiva “APROPAMPA”, bem como os controles e
normas exigidas para a distribuicdo e comercializagdo
da carne e seus derivados, serdo escolhidos e
determinados pela APROPAMPA. Estas normativas
deverdo estar de acordo com a legislacéo fiscal e
sanitéria vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios, sendo regulamentadas e descritas
por InstrucGes Normativas (IN) emitidas pelo Conselho
Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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As condic@es de transporte dos animais de uma
propriedade rural & outra, bem como a inddstria
frigorifica, sera realizada de acordo normas de bem
estar animal e legislagdo vigente no pais, no Estado do
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverao ser regulamentadas e descritas por Instrucdo
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

As condic@es de transporte dos animais de uma
propriedade rural a outra, bem como a indUstria
frigorifica, serd realizada de acordo normas de bem
estar animal e legislacéo vigente no pais, no Estado do
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverdo ser regulamentadas e descritas por Instrugdo
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

transporte de acordo com
normas e bem estar social

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As condigdes de transporte dos animais de uma
propriedade rural & outra, bem como a indUstria
frigorifica, sera realizada de acordo normas de bem
estar animal e legislacdo vigente no pais, no Estado do
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverdo ser regulamentadas e descritas por Instrug¢do
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

transporte de acordo com
legislagdo vigente

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

As condices de transporte dos animais de uma
propriedade rural & outra, bem como a indUstria
frigorifica, serd realizada de acordo normas de bem
estar animal e legislagdo vigente no pais, no Estado do
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverdo ser regulamentadas e descritas por Instrugéo
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

normas regulamentadas
porin

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

As condices de transporte dos animais de uma
propriedade rural a outra, bem como a indUstria
frigorifica, serd realizada de acordo normas de bem
estar animal e legislacdo vigente no pais, no Estado do
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverdo ser regulamentadas e descritas por Instrucao
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.

normas descritas por IN

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As condicdes de transporte dos animais de uma
propriedade rural & outra, bem como a indUstria
frigorifica, sera realizada de acordo normas de bem
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- N . Administrativo e Controle e
estar animal e legislagdo vigente no pais, no Estado do conselho regulador - R
- s Gerencial fiscalizagdo
Rio Grande do Sul e nos municipios. Estas normas
deverdo ser regulamentadas e descritas por Instru¢éo
Normativa (IN) emitida pelo Conselho Regulador.
As condicdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador serdo
realizadas de acordo com normas de bem estar animal e s
L . ) Administrativo e Controle e
legislacdo vigente no pais, no Estado do Rio Grande do conselho regulador - RS
Lok - Gerencial fiscalizagdo
Sul e nos municipios. Estas normas deverdo ser
regulamentadas e descritas por Instru¢cdo Normativa
As condigdes de abate dos animais nos frigorificos (IN) emitida pelo Conselho Regulador.
credenciados pelo Conselho Regulador serdo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e
73 legislagéo vigente no pais, no Estado do Rio Grande do
Sul e nos municipios. Estas normas deverao ser
regulamentadas e descritas por Instru¢do Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador. As condigdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador serdo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e de acordo com normas e | Administrativo e
legislagdo vigente no pais, no Estado do Rio Grande do Qualidade

Sul e nos municipios. Estas normas deverdo ser
regulamentadas e descritas por Instru¢cdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador.

bem estar animal

Gerencial




As condicdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador serdo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e legislacéo
vigente no pais, no Estado do Rio Grande do Sul e nos
municipios. Estas normas deverdo ser regulamentadas e

descritas por Instru¢do Normativa (IN) emitida pelo

Conselho Regulador.

legislacdo vigente

Administrativo e
Gerencial

330

Controle e
fiscalizacéo

As condicdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador seréo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e legislacéo
vigente no pais, no Estado do Rio Grande do Sul e nos
municipios. Estas normas deverdo ser regulamentadas
e descritas por Instrucdo Normativa (IN) emitida pelo

Conselho Regulador.

normas regulamentadas
em IN

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

As condigdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador serdo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e legislacéo
vigente no pais, no Estado do Rio Grande do Sul e nos
municipios. Estas normas deverdo ser regulamentadas e
descritas por Instrugdo Normativa (IN) emitida pelo

Conselho Regulador.

normas descritas em IN

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




As condicdes de abate dos animais nos frigorificos
credenciados pelo Conselho Regulador serdo realizadas
de acordo com normas de bem estar animal e legislacéo
vigente no pais, no Estado do Rio Grande do Sul e nos
municipios. Estas normas deverdo ser regulamentadas e

descritas por Instru¢do Normativa (IN) emitida pelo

Conselho Regulador.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

331

Controle e
fiscalizacéo
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Os produtos controlados pela APROPAMPA deverao
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de produgdo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico
e Instrugcdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificag8o e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo dever&o estar de acordo
com as normas e legislagéo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrugdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
InstrugBes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificacdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislacdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instru¢cdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

controlados pela
APROPAMPA

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento
técnico e Instrugcdes Normativas especificas do
Conselho Regulador. A identificagdo e rotulagem dos
produtos finais destinados ao consumo deverdo estar de
acordo com as normas e legislagdo vigente no pais, no
Estado do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

normas de rastreabilidade
estabelecidas pelo
regulamento

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producdo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico
e Instrucdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificacéo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislagdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrugdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

normas de rastreabilidade
estabelecidas por IN

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverédo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico
Instrugdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificacdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislacdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instru¢cdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

D

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico
Instrugdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificacao e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverdo estar de acordo
com as normas e legislagdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

D

identificagdo de acordo
com as normas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
InstrugBes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificag&o e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislagéo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

identificagdo de acordo
com legislacéo vigente

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverédo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
InstrugBes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificagdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislacdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instru¢cdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

rotulagem de acordo com
as normas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
Instrugdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificagdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverdo estar de acordo
com as normas e legislagéo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

rotulagem de acordo com
legislacdo vigente

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
InstrugBes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificacéo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislagdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

regulamentadas por IN

Administrativo e
Gerencial
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Controle e
fiscalizacéo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverédo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
InstrugBes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificagdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverao estar de acordo
com as normas e legislacdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instru¢do Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

descritas por instrucdes
normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os produtos controlados pela APROPAMPA deverdo
ser devidamente identificados em todas as fases do
processo de producédo atendendo as normas de
rastreabilidade estabelecidas pelo regulamento técnico e
Instrugdes Normativas especificas do Conselho
Regulador. A identificagdo e rotulagem dos produtos
finais destinados ao consumo deverdo estar de acordo
com as normas e legislacdo vigente no pais, no Estado
do Rio Grande do Sul e nos municipios, sendo
regulamentadas e descritas por Instrucdo Normativa
(IN) emitida pelo Conselho Regulador, para cada tipo
de produto oriundo da MC.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




73

De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos
e/ou linhas de produtos conforme a demanda e
necessidade de diferentes mercados consumidores. As
normas de rotulagem e identificacdo dos produtos da
MC deverdo obedecer aos critérios estabelecidos no
Art. 8° (Classificagdo e segregacédo de produtos) do
presente regulamento técnico, a fim de identificar
corretamente ao longo de toda cadeia de producéo até o
consumidor final, os diferentes tipos de produtos que
levam o selo distintivo da MC. Cada unidade de
produto devidamente embalada devera ser
adequadamente identificada de acordo com estas
normativas.

De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos
e/ou linhas de produtos conforme a demanda e
necessidade de diferentes mercados consumidores. As
normas de rotulagem e identificacdo dos produtos da
MC deverdo obedecer aos critérios estabelecidos no
Art. 8° (Classificacdo e segregacdo de produtos) do
presente regulamento técnico, a fim de identificar
corretamente ao longo de toda cadeia de producéo até o
consumidor final, os diferentes tipos de produtos que
levam o selo distintivo da MC. Cada unidade de
produto devidamente embalada deveréa ser
adequadamente identificada de acordo com estas
normativas.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

335

Controle e
fiscalizacéo

De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos e/ou
linhas de produtos conforme a demanda e necessidade
de diferentes mercados consumidores. As normas de
rotulagem e identificacdo dos produtos da MC deverdo
obedecer aos critérios estabelecidos no Art. 8°
(Classificagdo e segregacdo de produtos) do presente
regulamento técnico, a fim de identificar corretamente
ao longo de toda cadeia de produgdo até o consumidor
final, os diferentes tipos de produtos que levam o selo
distintivo da MC. Cada unidade de produto
devidamente embalada devera ser adequadamente
identificada de acordo com estas normativas.

normas de rotulagem
obedecer critérios

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos e/ou
linhas de produtos conforme a demanda e necessidade
de diferentes mercados consumidores. As normas de
rotulagem e identificagdo dos produtos da MC deverdo

obedecer aos critérios estabelecidos no Art. 8°
(Classificagdo e segregacdo de produtos) do presente
regulamento técnico, a fim de identificar corretamente
ao longo de toda cadeia de produgdo até o consumidor
final, os diferentes tipos de produtos que levam o selo
distintivo da MC. Cada unidade de produto
devidamente embalada devera ser adequadamente

normas de identificagdo
obedecer critérios

identificada de acordo com estas normativas.

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos e/ou
linhas de produtos conforme a demanda e necessidade
de diferentes mercados consumidores. As normas de
rotulagem e identificacdo dos produtos da MC deverdo
obedecer aos critérios estabelecidos no Art. 8°
(Classificagdo e segregacdo de produtos) do presente
regulamento técnico, a fim de identificar corretamente
ao longo de toda cadeia de produgdo até o consumidor
final, os diferentes tipos de produtos que levam o selo
distintivo da MC. Cada unidade de produto
devidamente embalada devera ser adequadamente
identificada de acordo com estas normativas.

regulamento técnico

Administrativo e
Gerencial

336

Controle e
fiscalizacéo

De acordo com o Art. 8° deste regulamento, podera o
Conselho Regulador distinguir e segregar produtos e/ou
linhas de produtos conforme a demanda e necessidade
de diferentes mercados consumidores. As normas de
rotulagem e identificacdo dos produtos da MC deverdo
obedecer aos critérios estabelecidos no Art. 8°
(Classificagdo e segregacdo de produtos) do presente
regulamento técnico, a fim de identificar corretamente
ao longo de toda cadeia de produgdo até o consumidor
final, os diferentes tipos de produtos que levam o selo
distintivo da MC. Cada unidade de produto
devidamente embalada devera ser adequadamente
identificada de acordo com estas normativas.

de acordo com estas
normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificacdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instrugdes Normativas
especificas. Caberd ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacdo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, através de Instru¢des Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas
normativas poderdo ser atualizadas e/ou modificadas

Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade
estabelecidas por este regulamento técnico e
Instrugdes Normativas especificas. Cabera ao Conselho
Regulador da MC descrever, regulamentar e controlar
cada tipo e forma de identificacdo e distingdo de
produtos e/ou linha especifica de produtos oriundos e
controlados pela APROPAMPA, através de Instrugdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Estas normativas poderdo ser atualizadas e/ou

de acordo com normas de
rastreabilidade
estabelecida por
regulamento

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




sempre que for necessario, a fim de se adequar a
legislacdo vigente e/ou a demandas especificas dos
mercados consumidores e processos de monitoramento
e controle estabelecidos pela APROPAMPA aos seus
produtos.

modificadas sempre que for necessario, a fim de se
adequar a legislacéo vigente e/ou a demandas
especificas dos mercados consumidores e processos de
monitoramento e controle estabelecidos pela
APROPAMPA aos seus produtos.
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Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade
estabelecidas por este regulamento técnico e Instrucdes
Normativas especificas. Caberd ao Conselho
Regulador da MC descrever, regulamentar e controlar
cada tipo e forma de identificagdo e distincéo de
produtos e/ou linha especifica de produtos oriundos e
controlados pela APROPAMPA, através de Instrucdes
Normativas (IN) emitidas pelo Conselho Regulador.
Estas normativas poderao ser atualizadas e/ou
modificadas sempre que for necessario, a fim de se
adequar a legislacéo vigente e/ou a demandas
especificas dos mercados consumidores e processos de
monitoramento e controle estabelecidos pela
APROPAMPA aos seus produtos.

de acordo com normas de
rastreabilidade
estabelecida por IN

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Poderédo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
6rgaos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instrugdes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacdo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, atraveés de Instrucbes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderédo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagéo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e controle
estabelecidos pela APROPAMPA aos seus produtos.

conselho regulador
descrever

Administrativo e
Gerencial

338

Controle e
fiscalizagdo

Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instru¢cbes Normativas
especificas. Caberd ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacéo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, através de Instrugdes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderdo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagdo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e controle
estabelecidos pela APROPAMPA aos seus produtos.

conselho regulador
regulamentar

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Poderédo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
6rgaos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instrugdes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacdo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, atraveés de Instrucbes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderdo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagéo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e controle
estabelecidos pela APROPAMPA aos seus produtos.

conselho regulador
regular

Administrativo e
Gerencial

339

Controle e
fiscalizagdo

Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instru¢cbes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacéo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, através de Instrugdes Normativas
(IN) emitidas pelo Conselho Regulador. Estas
normativas poderdo ser atualizadas e/ou modificadas
sempre que for necessério, a fim de se adequar a
legislag@o vigente e/ou a demandas especificas dos
mercados consumidores e processos de monitoramento
e controle estabelecidos pela APROPAMPA aos seus
produtos.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Poderédo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
6rgaos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instrugdes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacdo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, atraveés de Instrucbes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderdo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagéo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e controle
estabelecidos pela APROPAMPA aos seus produtos.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

340

Controle e
fiscalizagdo

Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instru¢cbes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacéo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, através de Instrugdes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas hormativas
poderdo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagdo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e controle
estabelecidos pela APROPAMPA aos seus produtos.

estas normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Poderédo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
6rgaos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instrugdes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificacdo e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, atraveés de Instrucbes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderdo ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagdo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e
controle estabelecidos pela APROPAMPA aos seus
produtos.

processos de
monitoramento

Administrativo e
Gerencial

341

Controle e
fiscalizagdo

Poderdo ser utilizadas para identificar e distinguir os
produtos/linhas de produtos da MC perante o
consumidor e/ou todas as fases do processo produtivo,
diferentes cores para o selo distintivo da MC e/ou
marca/sinal especifico, devidamente registrado nos
orgdos oficiais competentes, associadas ao selo
distintivo da MC. Estas identificagdes devem estar de
acordo com as normas de rastreabilidade estabelecidas
por este regulamento técnico e Instru¢cbes Normativas
especificas. Cabera ao Conselho Regulador da MC
descrever, regulamentar e controlar cada tipo e forma
de identificaco e distin¢do de produtos e/ou linha
especifica de produtos oriundos e controlados pela
APROPAMPA, através de Instrugdes Normativas (IN)
emitidas pelo Conselho Regulador. Estas normativas
poderao ser atualizadas e/ou modificadas sempre que
for necessario, a fim de se adequar a legislagdo vigente
e/ou a demandas especificas dos mercados
consumidores e processos de monitoramento e
controle estabelecidos pela APROPAMPA aos seus
produtos.

processos de controle

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




73

O uso da MC “APROPAMPA” serd regulada e
controlada por um Conselho Regulador, nos moldes
estatutarios da APROPAMPA.

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a

O uso da MC “APROPAMPA” sera regulada e
controlada por um Conselho Regulador, nos moldes
estatutarios da APROPAMPA.

regulada por conselho
regulador

Administrativo
Gerencial

e Controle e
fiscalizacéo
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O uso da MC “APROPAMPA” sera regulada e
controlada por um Conselho Regulador, nos moldes
estatutarios da APROPAMPA.

controlada por conselho

regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

73

presente norma, na forma de Instru¢des Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacao,
processamento e comercializa¢do de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializacdo e processamento da matéria

prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do ambito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes

conselho regulador

mercados consumidores atendidos pela MC.

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentacdes a
presente norma, na forma de Instru¢des Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por

este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolugédo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecuéria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

regulamentagdes a
presente norma

Administrativo e
Gerencial

343

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do ambito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por

este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializagéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de

regulamento técnico

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.
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O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico

de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria

prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

IN visam normatizar
processos

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do ambito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producéo, industrializagdo,

processamento e comercializagdo de todas as etapas

certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e

aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes

mercados consumidores atendidos pela MC.

IN visam normatizar
controles

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessério, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugbes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolugédo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecuéria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

IN visam detalhar
processos

Administrativo e
Gerencial

345

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugbes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producéo, industrializagdo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico

de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializagdo e processamento da matéria

prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

IN visam detalhar
controles

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producdo, industrializacéo,

processamento e comercializagdo de todas as etapas

certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e

aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico
de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento

tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de

IN visam operacionalizar
processo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.
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O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instru¢es Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da producéo, industrializagdo,

processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo dindmico

de evolucdo do conhecimento e desenvolvimento
tecnoldgico que envolve a producdo da pecudria de
corte, a industrializacdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC.

processo

IN visam operacionalizar

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,
sempre que entender necessario, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugdes Normativas
(IN), dentro do ambito e preceitos estabelecidos por
este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.
Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacéo,
processamento e comercializagdo de todas as etapas
certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e
aprimorar o presente instrumento ao processo
dindmico de evolucéo do conhecimento e
desenvolvimento tecnoldgico que envolve a produgao
da pecuaria de corte, a industrializagéo e processamento
da matéria prima, bem como as exigéncias dos

adequar o presente
instrumento ao processo
dindmico de evolugdo do
conhecimento e
desenvolvimento
tecnoldgico

diferentes mercados consumidores atendidos pela MC.

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




O Conselho Regulador podera emitir e/ou alterar,

processamento e comercializagdo de todas as etapas

certificadas pela APROPAMPA, a fim de adequar e

aprimorar o presente instrumento ao processo
dinamico de evolucéo do conhecimento e

desenvolvimento tecnoldgico que envolve a

producdo da pecuéria de corte, a industrializacéo e
processamento da matéria prima, bem como as

exigéncias dos diferentes mercados consumidores

atendidos pela MC.

sempre que entender necessério, regulamentagdes a
presente norma, na forma de Instrugbes Normativas
(IN), dentro do &mbito e preceitos estabelecidos por

este regulamento técnico e estatuto da APROPAMPA.

Estas IN visam normatizar, detalhar e operacionalizar
0s processos e controles da produgdo, industrializacéo,

aprimorar o presente
instrumento ao processo
dindmico de evolucéo do
conhecimento e
desenvolvimento
tecnoldgico

Administrativo e
Gerencial

Qualidade
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O Conselho Regulador podera propor alteragdes neste
regulamento, sempre que entender necessario a fim de
adequar e aprimorar o presente instrumento ao
processo dindmico de evolugdo do conhecimento e
desenvolvimento tecnoldgico que producéao da pecuéria
de corte, a industrializacdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC. Estas
alteragdes do regulamento, de acordo com o artigo 23
do Estatuto da APROPAMPA, deverdo ser submetidas
a uma Assembleia Geral Extraordinaria da
APROPAMPA, bem como aos drgaos oficiais
competentes.

O Conselho Regulador podera propor alteracdes
neste regulamento, sempre que entender necessario
a fim de adequar e aprimorar o presente instrumento
ao processo dindmico de evolugdo do conhecimento e
desenvolvimento tecnolégico que producéo da pecuéria
de corte, a industrializa¢do e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC. Estas
alteracdes do regulamento, de acordo com o artigo 23
do Estatuto da APROPAMPA, deverdo ser submetidas
a uma Assembleia Geral Extraordindria da
APROPAMPA, bem como aos érgdos oficiais
competentes.
O Conselho Regulador podera propor alteragdes

conselho regulador
propor altera¢Ges a fim
de adequar

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

neste regulamento, sempre que entender necessario a
fim de adequar e aprimorar o presente instrumento
ao processo dindmico de evolugdo do conhecimento e
desenvolvimento tecnoldgico que producéo da pecudaria
de corte, a industrializagdo e processamento da matéria
prima, bem como as exigéncias dos diferentes
mercados consumidores atendidos pela MC. Estas
alteracdes do regulamento, de acordo com o artigo 23
do Estatuto da APROPAMPA, deverdo ser submetidas
a uma Assembleia Geral Extraordinaria da

APROPAMPA, bem como aos 6rgéos oficiais
competentes.

conselho regulador
propor alteragGes a fim
de aprimorar

Administrativo e

Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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O Conselho Regulador deverd, atraves de Instrucdes
Normativas, regular e normatizar o processo de adesdo
e registro de sdcios e/ou propriedades junto a
APROPAMPA.

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes

348

Normativas, regular e normatizar o processo de adesao conselho regulador Administrativo e Controle e
e registro de sdcios e/ou propriedades junto a regular Gerencial fiscalizacéo
APROPAMPA.
O Conselho Regulador deverd, através de Instrugdes
Normativas, regular e normatizar o processo de adeséo conselho regulador Administrativo e Controle e
e registro de socios e/ou propriedades junto a normatizar Gerencial fiscalizagdo
APROPAMPA.
O Conselho Regulador deverd, através de Instrugdes
Normativas, regular e normatizar o processo de adeséo . x . Administrativo e Controle e
. - - . instrugdo normativa . o
e registro de sdcios e/ou propriedades junto a Gerencial fiscalizagdo

APROPAMPA.
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O Conselho Regulador devera, através de Instrucoes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da producéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producdo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
fagam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrucdes Normativas e Estatuto da MC.

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializaco e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugbes Normativas e Estatuto da MC.

conselho regulador
regular

Administrativo e
Gerencial

349

Controle e
fiscalizacéo

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instruges Normativas e Estatuto da MC.

conselho regulador
controlar

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializacéo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugdes Normativas e Estatuto da MC.

conselho regulador
normatizar

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgdo nas fazendas a
industrializaco e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugbes Normativas e Estatuto da MC.

controles padronizados

Administrativo e
Gerencial

350

Controle e
fiscalizacéo

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializacdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de produgdo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instruges Normativas e Estatuto da MC.

rastreabilidade da cadeia
de producéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializacéo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugdes Normativas e Estatuto da MC.

controles

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializaco e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugcdes Normativas e Estatuto da MC.

regulamento técnico

Administrativo e
Gerencial

351

Controle e
fiscalizacéo

O Conselho Regulador deverd, através de Instrucdes
Normativas, regular, controlar e normatizar todo o
processo produtivo da MC, propondo registros e
controles padronizados, da produgéo nas fazendas a
industrializacdo e comercializagdo de seus produtos e a
rastreabilidade da cadeia de producéo, bem como
registros e controles a todos as demais etapas que se
facam necessarios ao cumprimento do regulamento
técnico, Instrugdes Normativas e Estatuto da MC.

instrucBes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

73

Os registros de producao, industrializacao,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poder&o ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, através de Instru¢fes Normativas
emitidas pelo referido conselho, a fim de adequar e
aprimorar os controles sobre todo o processo produtivo
e produtos oriundos da MC.

Os registros de producdo, industrializagdo,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderéo ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instru¢des Normativas emitidas pelo referido
conselho, a fim de adequar e aprimorar os controles
sobre todo o processo produtivo e produtos oriundos da
MC.

registro de producgéo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os registros de produgéo, industrializag&o,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderao ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instruges Normativas emitidas pelo referido
conselho, a fim de adequar e aprimorar os controles
sobre todo o processo produtivo e produtos oriundos da
MC.

industrializacdo

Administrativo e
Gerencial

352

Logisticae
producéo

Os registros de produgéo, industrializagdo,
comercializag8o e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderdo ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instru¢des Normativas emitidas pelo referido
conselho, a fim de adequar e aprimorar os controles
sobre todo o processo produtivo e produtos oriundos da
MC.

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Comércio

Os registros de producéo, industrializacéo,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderéo ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da
APROPAMPA, atraveés de Instruces Normativas
emitidas pelo referido conselho, a fim de adequar e
aprimorar os controles sobre todo o processo produtivo
e produtos oriundos da MC.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Os registros de producéo, industrializagao,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderao ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instrugdes Normativas emitidas pelo
referido conselho, a fim de adequar e aprimorar 0s
controles sobre todo o processo produtivo e produtos
oriundos da MC.

instrucdes normativas

Administrativo e
Gerencial

353

Controle e
fiscalizacéo

Os registros de produgéo, industrializagdo,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderdo ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instrucdes Normativas emitidas pelo referido
conselho, a fim de adequar e aprimorar os controles
sobre todo o processo produtivo e produtos oriundos
da MC.

adequar controles

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Os registros de producéo, industrializacéo,
comercializagdo e outros controles necessarios ao
cumprimento deste regulamento poderéo ser
modificados e atualizados sempre que se julgar
necessario pelo Conselho Regulador da APROPAMPA,
através de Instru¢des Normativas emitidas pelo referido
conselho, a fim de adequar e aprimorar os controles
sobre todo o processo produtivo e produtos oriundos da
MC.

aprimorar os controles

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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O Conselho Regulador deverd orientar e fomentar a
manutencao e atualizagdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da produgdo nas fazendas a
industrializagdo e comercializacdo de seus produtos, a
rastreabilidade da producéo, bem como todos os
demais registros que se facam necessarios ao
cumprimento do regulamento técnico, Instrugdes
Normativas e Estatuto da MC, sendo permitido ao
mesmo, auditar sempre que necessario estes registros.

O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da producdo nas fazendas a
industrializagdo e comercializagéo de seus produtos, a
rastreabilidade da producdo, bem como todos os demais
registros que se fagam necessarios ao cumprimento do
regulamento técnico, Instrugdes Normativas e Estatuto
da MC, sendo permitido ao mesmo, auditar sempre que
necessario estes registros.

conselho regulador

Administrativo e
Gerencial

354

Controle e
fiscalizacéo

O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da produgdo nas fazendas a
industrializacdo e comercializagdo de seus produtos, a
rastreabilidade da producéo, bem como todos os demais
registros que se fagam necessarios ao cumprimento do
regulamento técnico, Instrucdes Normativas e Estatuto
da MC, sendo permitido ao mesmo, auditar sempre que
necessario estes registros.

industrializacdo

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da produgdo nas fazendas a
industrializagdo e comercializagéo de seus produtos, a
rastreabilidade da producéo, bem como todos os demais
registros que se fagam necessarios ao cumprimento do
regulamento técnico, Instruces Normativas e Estatuto
da MC, sendo permitido ao mesmo, auditar sempre que
necessario estes registros.

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da producdo nas fazendas a
industrializagdo e comercializagéo de seus produtos, a
rastreabilidade da producédo, bem como todos os
demais registros que se fagam necessarios ao
cumprimento do regulamento técnico, Instrugdes
Normativas e Estatuto da MC, sendo permitido ao
mesmo, auditar sempre que necessario estes registros.

rastreabilidade da
producéo

Administrativo e
Gerencial

355

Controle e
fiscalizacéo

O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da produgdo nas fazendas a
industrializacdo e comercializacdo de seus produtos, a
rastreabilidade da producéo, bem como todos os demais
registros que se fagam necessarios ao cumprimento do
regulamento técnico, Instrucdes Normativas e
Estatuto da MC, sendo permitido ao mesmo, auditar
sempre que necessario estes registros.

instrucBes normativas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

O Conselho Regulador devera orientar e fomentar a
manutencao e atualizacdo permanente de todos 0s
registros e controles referentes aos processos
produtivos da MC, da produgdo nas fazendas a
industrializacdo e comercializacdo de seus produtos, a
rastreabilidade da producéo, bem como todos os demais
registros que se fagam necessarios ao cumprimento do
regulamento técnico, Instruces Normativas e Estatuto
da MC, sendo permitido ao mesmo, auditar sempre
gue necessario estes registros.

auditar sempre que
Necessario

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Fazer uso da MC “APROPAMPA? e seu selo distintivo
junto a(s) sua(s) propriedade(s) rural(s), desde que

Fazer uso da MC “APROPAMPA” e seu selo distintivo
junto a(s) sua(s) propriedade(s) rural(s), desde que
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73 cumpram com todas as normas estabelecidas pelo cumpram com todas as normas estabelecidas pelo In emitidas pelo conselho | Administrativo e Controle e
Regulamento Técnico da MC, Instru¢des Normativas | Regulamento Técnico da MC, Instru¢des Normativas regulador Gerencial fiscalizacéo
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da
APROPAMPA. APROPAMPA
Cumprir com todas as normas estabelecidas pelo
regulamento técnico da MC, Instru¢Ges Normativas normas estabelecidas Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da pelo regulamento Gerencial fiscalizagdo
APROPAMPA.
Cumprir com todas as normas estabelecidas pelo
73 regulamento técnico da MC, Instru¢des Normativas
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da
APROPAMPA.
Cumprir com todas as normas estabelecidas pelo
regulamento técnico da MC, Instrucdes Normativas instrugBes normativas Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da Gerencial fiscalizagdo

APROPAMPA.




Cumprir com todas as normas estabelecidas pelo
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regulamento técnico da MC, Instrugdes Normativas conselho requlador Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da 9 Gerencial fiscalizacéo
APROPAMPA.
Disponibilizar, sempre que solicitado, toda a
informacdo a APROPAMPA sobre 0s processos Administrativo e Controle e
produtivos e registros exigidos pelo Regulamento instrucdes normativas Gerencial fiscalizacio
Técnico da MC, InstrugBes Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador e Estatuto da APROPAMPA.
Disponibilizar, sempre que solicitado, toda a
informacdo a APROPAMPA sobre 0s processos
73 produtivos e registros exigidos pelo Regulamento
Técnico da MC, Instru¢bes Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador e Estatuto da APROPAMPA.
Disponibilizar, sempre que solicitado, toda a
informacdo a APROPAMPA sobre 0s processos Administrativo e Controle e
produtivos e registros exigidos pelo Regulamento conselho regulador . o«
Gerencial fiscalizagdo

Técnico da MC, Instru¢bes Normativas emitidas pelo
Conselho Regulador e Estatuto da APROPAMPA.
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O ndo cumprimento das normas estabelecidas pelo
regulamento técnico da MC, Instru¢des Normativas
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da
APROPAMPA.

O nédo cumprimento das normas estabelecidas pelo
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regulamento técnico da MC, Instru¢fes Normativas normas estabelecidas Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da pelo regulamento Gerencial fiscalizacéo
APROPAMPA.
O ndo cumprimento das normas estabelecidas pelo
regulamento técnico da MC, Instrucdes Normativas instrugBes normativas Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da Gerencial fiscalizagdo
APROPAMPA.
O ndo cumprimento das normas estabelecidas pelo
regulamento técnico da MC, Instrugdes Normativas conselho regulador Administrativo e Controle e
emitidas pelo Conselho Regulador e Estatuto da Gerencial fiscalizagdo

APROPAMPA.
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A COOPEIPE objetiva congregar agricultores
familiares de sua area de acdo, realizando o interesse
econdmico, social, cultural e ambiental dos mesmos

através das seguintes atividades: comércio, criagdo de
bovinos para corte e leite, criacdo de peixes, cultivo de
banana e comércio varejista de laticinios e frios.

359

congregar agricultores familiares de sua area de acdo | agricultores familiares | Socioeducacional Social
realizando o interesse econdmico, social, cultural e interesse econdmico Administrativo e Econémico
ambiental dos mesmos através das seguintes atividades: Gerencial
realizando o interesse econdmico, social, cultural e . . . . .
interesse social Socioeducacional Social

ambiental dos mesmos através das seguintes atividades:




realizando o interesse econémico, social, cultural e

360

. . - S . interesse cultural Aspectos culturais Cultural
ambiental dos mesmos através das seguintes atividades:
realizando o interesse econdmico, social, cultural e
- - - . - Aspectos .
ambiental dos mesmos através das seguintes interesse ambiental S Ambiental
- ) ambientais
atividades:
comércio, criagdo de bovinos para corte e leite, criagdo S
- - . . - Administrativo e -
de peixes, cultivo de banana e comércio varejista de comércio Comércio

laticinios e frios.

Gerencial
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A logomarca podera ser utilizada quando nao ha
pendéncias com sua certificacéo.

podera ser utilizada quando ndo ha pendéncias com
sua certificagdo.

ndo ha pendéncias com
sua certificacdo

Administrativo e
Gerencial

361

Controle e
fiscalizacéo
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Fomentar a geracéo e difusdo de tecnologias aplicaveis
a producdo de queijos canastra. desenvolver a¢des para
incrementar a insercdo da producéo regional no
mercado. criar mecanismos visando a prestacdo de
Servicos e aquisicdo de insumos e equipamentos.
desenvolver acGes que promovam a organizagao e
preservacdo do espagco fisico da regido da serra da
canastra, promovendo estudos e agindo junto as
autoridades competentes para elaboragdo de leis
adequadas ao atendimento desse objetivo. estimular e
promover o potencial turistico da regido, bem como o
aprimoramento sociocultural dos associados, seus
familiares e das comunidades. Elaborar processos junto
ao INPI, secretarias e ministério da agricultura para o
reconhecimento e ou certificagdo do queijo canastra,
representando seus produtores como proprietarios do
bem intelectual, visando a prote¢do a indicagao
geogréfica, indicacdo de procedéncia e ou
denominagdo de origem. estimular a melhoria técnica e
profissional dos associados. ser responsavel pela defesa
dos produtos, informando os consumidores a sua
qualidade. promover compra e venda em comum de
produtos. instruir, promover, gerir, divulgar e proteger
seus bens imateriais, intelectuais, industriais, quando

Fomentar a geracdo e difusdo de tecnologias
aplicaveis a producdo de queijos canastra.

fomentar a geracéo de
tecnologias

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo

Fomentar a geracéo e difusdo de tecnologias aplicaveis
a produgdo de queijos canastra.

fomentar a difusdo de
tecnologias

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo




reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdo
geograéfica, marcas coletivas ou marcas de certificagéo,
outras certificacfes e reconhecimentos que venham a
ser criados. reunir recursos materiais, humanos e
assistenciais através da unido de esforcos, colocando-
os a disposicdo dos associados. conciliagdo de interesse
entre os diversos setores de atividade de pecuaria
leiteira e processamento do leite. executar atividades de
preservacdo e defesa do meio ambiente. construir
comissdes permanentes ou transitorias para
determinadas tarefas ou atividades. contratar equipe
técnica para assisténcia aos socios e para a associagao.

desenvolver acdes para incrementar a insercéo da
producéo regional no mercado.

producéo regional no
mercado

Origem
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criar mecanismos visando a prestacao de servicos e
aquisicdo de insumos e equipamentos.

prestacao de servicos

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

criar mecanismos visando a prestacdo de servigos e
aquisicdo de insumos e equipamentos.

aquisicdo de insumos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo
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criar mecanismos visando a prestagao de servigos e aquisicdo de Administrativo e Logistica e
aquisicdo de insumos e equipamentos. equipamentos Gerencial producéo

desenvolver a¢Bes que promovam a organizagéo e

preservacdo do espaco fisico da regido da serra da organizagao do espaco . .

- ; R o - Administrativo e x
canastra, promovendo estudos e agindo junto as fisico da regido da serra Gerencial Gestdo
autoridades competentes para elaboracdo de leis canastra

adequadas ao atendimento desse objetivo.
desenvolver a¢bes que promovam a organizagéo e
preservacao do espaco fisico da regido da serra da preservagdo do espaco

. . . - - Aspectos -

canastra, promovendo estudos e agindo junto as fisico da regido da serra ambientais Sustentabilidade

autoridades competentes para elaboragdo de leis
adequadas ao atendimento desse objetivo.

canastra




desenvolver a¢des que promovam a organizagdo e
preservacdo do espago fisico da regido da serra da
canastra, promovendo estudos e agindo junto as
autoridades competentes para elaboracdo de leis
adequadas ao atendimento desse objetivo.

regido da serra da
canastra

Origem
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desenvolver acdes que promovam a organizacéo e
preservacdo do espago fisico da regido da serra da
canastra, promovendo estudos e agindo junto as
autoridades competentes para elaboracdo de leis
adequadas ao atendimento desse objetivo.

promovendo estudos

Socioeducacional

Educacional

estimular e promover o potencial turistico da regido,
bem como o aprimoramento sociocultural dos
associados, seus familiares e das comunidades

estimular potencial
turistico

Turistica




estimular e promover o potencial turistico da regido,

promover o potencial

365

bem como o aprimoramento sociocultural dos o Turistica
; e . turistico
associados, seus familiares e das comunidades
estimular e promover o potencial turistico da regido,
bem como o aprimoramento sociocultural dos da regido Origem

associados, seus familiares e das comunidades

estimular e promover o potencial turistico da regiéo,
bem como o aprimoramento sociocultural dos
associados, seus familiares e das comunidades

aprimoramento social

Socioeducacional

Social




estimular e promover o potencial turistico da regido,
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bem como o aprimoramento sociocultural dos aprimoramento cultural | Aspectos culturais Cultural
associados, seus familiares e das comunidades
estimular a melhoria técnica e profissional dos P
; ) melhoria técnica dos . - .
associados. ser responsavel pela defesa dos produtos, associados Socioeducacional Educacional
informando os consumidores a sua qualidade
estimular a melhoria técnica e profissional dos . .
. . melhoria profissional dos . . .
associados. ser responsavel pela defesa dos produtos, Socioeducacional Educacional

informando os consumidores a sua qualidade

associados




ser responsavel pela defesa dos produtos, informando

Administrativo e

367

) . ualidade . ualidade
0s consumidores a sua qualidade q Gerencial Q
compraem comumde | Administrativo e Logistica e
promover compra e venda em comum de produtos. . N
produtos Gerencial producéo
venda em comum de Administrativo e Logisticae
promover compra e venda em comum de produtos. . N
produtos Gerencial producéo




instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geogréafica, marcas coletivas ou marcas de certificagdo,
outras certificacdes e reconhecimentos que venham a
ser criados.

instruir bens

Administrativo e
Gerencial

Gestao

368

instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geogréfica, marcas coletivas ou marcas de certificacéo,
outras certificacdes e reconhecimentos que venham a
ser criados.

promover bens

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geografica, marcas coletivas ou marcas de certificagdo,
outras certificacdes e reconhecimentos que venham a
ser criados.

gerir bens

Administrativo e
Gerencial

Gestao




instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geogréafica, marcas coletivas ou marcas de certificagdo,
outras certificaces e reconhecimentos que venham a
ser criados.

divulgar bens

Publicitaria

369

instruir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:

Administrativo e

patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo proteger bens Gerencial Gestdo
geogréfica, marcas coletivas ou marcas de certificagdo,
outras certificacdes e reconhecimentos que venham a
ser criados.
executar atividades de preservacao e defesa do meio . . Aspectos .
. preservar meio ambiente . . Ambiental
ambiente ambientais
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executar atividades de preservagdo e defesa do meio . . Aspectos .
: defender meio ambiente . - Ambiental
ambiente ambientais
quando necessario, o processo de auditoria e coleta de - Administrativo e Controle e
. processo de auditoria . RS

amostras para analise. Gerencial fiscalizagdo
O interessado deverda assinar documento que reproduza
a presente norma como comprovacdo de sua anuéncia,
75 assumindo os direitos e obrigacdes referentes ao uso da

marca coletiva, quando necessario, 0 processo de
auditoria e coleta de amostras para analise.
quando necessario, 0 processo de auditoria e coleta de | coleta de amostras para | Administrativo e Controle e
amostras para analise. analise Gerencial fiscalizagdo
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Utilizar a marca exclusivamente para o queijo
produzido de leite de vaca cru integral, maturado pelo
periodo minimo de 22 dias, oriundos da regido
delimitada da Canastra. Utilizar o queijo
exclusivamente para o queijo com indicagao
geogréfica. Seus produtos mantém o padréo ao longo
do tempo. Seu processo produtivo e materiais
utilizados tenham condic8es de manter padrdo de
higiene e qualidade de forma consistente. Apresentar
parametros de controle do processo produtivo.

Comprovar que o produto esta devidamente registrado.

Possuir sistema de auditagem dos procedimentos.
Assegura 0 acesso as suas instalagoes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes
para as verificagbes que se fizerem necessarias ao fiel
cumprimento deste regulamento. Apresentar uma
amostra do produto final que ird utilizar a marca
coletiva.

Utilizar a marca exclusivamente para o queijo
produzido de leite de vaca cru integral, maturado
pelo periodo minimo de 22 dias, oriundos da regido

delimitada da Canastra.

exclusivamente para o
queijo

Administrativo e
Gerencial

371

Controle e
fiscalizacéo

Utilizar a marca exclusivamente para o queijo
produzido de leite de vaca cru integral, maturado pelo
periodo minimo de 22 dias, oriundos da regido
delimitada da Canastra.

oriundos da regido
delimitada da canastra

Origem

Utilizar o queijo exclusivamente para o queijo com
indicacdo geografica.

exclusivamente para o
queijo com indicacao
geogréfica

Origem




mantém o padrao ao

Administrativo e

372

Seus produtos mantém o padréo ao longo do tempo. longo do tempo Gerencial Qualidade
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham | processo produtivo tenha S
s ~ S . . Administrativo e .
condi¢des de manter padrao de higiene e qualidade condicdo de manter o . Qualidade
. N - Gerencial
de forma consistente. padréo de higiene
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham | processo produtivo tenha Administrativo e
condi¢Bes de manter padréo de higiene e qualidade de condicdo de manter o Qualidade

forma consistente.

padrdo de qualidade

Gerencial




Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham

materiais tenham

Administrativo e

373

condi¢Bes de manter padrao de higiene e qualidade de condicdo de manter o . Qualidade
: M - Gerencial
forma consistente. padrdo de higiene
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham materiais tenham L
. x L . - x Administrativo e .
condi¢des de manter padrdo de higiene e qualidade de condicdo de manter o . Qualidade
- s - Gerencial
forma consistente. padrdo de qualidade
Apresentar parametros de controle do processo A Administrativo e Controle e
. parametros de controle . oo
produtivo Gerencial fiscalizagdo
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Comprovar que 0 produto esta devidamente produto devidamente Administrativo e Controle e
registrado. registrado Gerencial fiscalizacéo
Possuir sistema de auditagem dos procedimentos sistema de auditagem dos | Administrativo e Controle e
g P procedimentos Gerencial fiscalizagdo

Assegura 0 acesso as suas instalacdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes | assegurar acesso as suas | Administrativo e Controle e
para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel instalacGes Gerencial fiscalizagdo

cumprimento deste regulamento
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Apresentar uma amostra do produto final que ira . Administrativo e Controle e
-, - amostra do produto final - R
utilizar a marca coletiva. Gerencial fiscalizacéo
oderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da S S
P P P atos publicitarios Publicitaria
marca,
Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
75 0 consentimento da titular. Periddica e aleatoriamente a
APROCAN poderé realizar coletas e andlises técnicas
dos produtos que contiverem a marca coletiva, para
fins de fiscalizagdo.
poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da . s
atos promocionais Publicitaria

marca,




Periddica e aleatoriamente a APROCAN podera
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f 1 o . Administrativo e Controle e
realizar coletas e anlises técnicas dos produtos que realizar coletas - R
- : 8 S Gerencial fiscalizagdo
contiverem a marca coletiva, para fins de fiscalizag&o.
Periddica e aleatoriamente a APROCAN podera s
; 1 L - - A Administrativo e Controle e
realizar coletas e anélises técnicas dos produtos que | realizar anélises técnicas - RS
. A . oo Gerencial fiscalizagdo
contiverem a marca coletiva, para fins de fiscaliza¢éo.
Periddica e aleatoriamente a APROCAN podera - .
. . . o Administrativo e Controle e
realizar coletas e analises técnicas dos produtos que fiscalizacéo . o«
Gerencial fiscalizagdo

contiverem a marca coletiva, para fins de fiscalizac&o.




Compete ao Conselho Regulador a gestdo da marca

Compete ao Conselho Regulador a gestdo da marca

Administrativo e

377

75 . - gestdo da marca coletiva ; Gestdo
coletiva. coletiva. Gerencial
para atender as suas necessidades para a producéo,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos arteséos, agricultores familiares da cidade de Administrativo e Logistica e
Itaparinga e regido, e assume cOmo Missao promover o producéo Gerencial rodugio
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados P
, . « nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
A COOAFI é uma cooperativa autbnoma de pessoas juca, g
- - X solidariedade.
unidas voluntariamente para atender as suas
necessidades para a producao, industrializagao e
82 comercializag&o de itens produzidos pelos arteséos,
agricultores familiares da cidade de Itaparinga e regiéo,
e assume como missdo promover o desenvolvimento
sustentavel dos cooperados, baseados nos valores de tender 4 idad duca
autoajuda, democracia, igualdade e solidariedade. _ paraaten erNas Suas necessioa ~es para a proaucao,
industrializagdo e comercializag&o de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de Administrativo e Logistica e
Itaparinga e regido, e assume como missdo promover o industrializaco Gerencial pr?)dugéo

desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.




para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializagéo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume como missao promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

378

Comeércio

para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume cOmo Missao promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

itens produzidos por
artesaos

Aspectos culturais

Tradicional

para atender as suas necessidades para a produgao,
industrializacdo e comercializacéo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume como missdo promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

agricultores familiares

Socioeducacional

Social




para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume como missao promover
o desenvolvimento sustentavel dos cooperados,
baseados nos valores de autoajuda, democracia,
igualdade e solidariedade.

cidade e Itaparinga e
regido

Origem

379

para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos arteséos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume cOmo Missao promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados,
baseados nos valores de autoajuda, democracia,
igualdade e solidariedade.

desenvolvimento
sustentavel

Aspectos
ambientais

Sustentabilidade

para atender as suas necessidades para a produgao,
industrializacdo e comercializacéo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume como missdo promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

democracia

Socioeducacional

Social




para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos artesdos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume como missao promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

igualdade

Socioeducacional

Social

380

para atender as suas necessidades para a producao,
industrializacdo e comercializacdo de itens produzidos
pelos arteséos, agricultores familiares da cidade de
Itaparinga e regido, e assume cOmo Missao promover o
desenvolvimento sustentavel dos cooperados, baseados
nos valores de autoajuda, democracia, igualdade e
solidariedade.

solidariedade

Socioeducacional

Social

82

A COOAFI orienta sua préatica cotidiana, a partir dos
seguintes principios: autogestao, transparéncia,
descentralizacdo, honestidade, solidariedade,
cooperacdo e ética.

a partir dos seguintes principios: autogestao,
transparéncia, descentralizagdo, honestidade,
solidariedade, cooperagdo e ética.

autogestdo

Administrativo e
Gerencial

Gestao




a partir dos seguintes principios: autogestdo,
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transparéncia, descentralizacdo, honestidade, solidariedade Socioeducacional Social
solidariedade, cooperagdo e ética.

a partir dos seguintes principios: autogestao,

transparéncia, descentralizacdo, honestidade, cooperagao Socioeducacional Social
solidariedade, cooperacao e ética.

O interessado devera frequentar, com aproveitamento, . . , .
. o . frequentar, com aproveitamento, um curso basico de curso bésico . . .
82 um curso basico de cooperativismo, que sera Socioeducacional Educacional

ministrado pela Cooperativa ou outra entidade.

cooperativismo,

cooperativismo




para as comercializagdes de seus produtos para 0s

comercializacdo de

Administrativo e

382

R Lo - Comércio
mercados institucionais e os mercados convencionais. produtos Gerencial
Para as comercializagfes de seus produtos para 0s
82 mercados institucionais e 0s mercados convencionais.
Para promocdo da Marca COOAFI em feiras e eventos
em gerais, nacionais e importados.
promoc¢ado da Marca COOAFI em feiras e eventos em x S
- promog&o da marca Publicitaria
gerais
Quando o sdcio cooperado e/ou a agroindustria filiada
possuir pendéncias fiscais, sanitarias e/ou ambientais, Administrativo e Controle e
82 entre outros. Quando a(as) agroindustria(s) ndo estiver | possuir pendéncias fiscais, sanitarias e/ou ambientais pendéncias fiscais . o«
Gerencial fiscalizagdo

cumprindo com os requisitos de boas préaticas de
fabricagdo, entre outros.
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. T sl Lo A S Administrativo e Controle e
possuir pendéncias fiscais, sanitarias e/ou ambientais pendéncias sanitarias . NS

Gerencial fiscalizacéo

. NP . . . - S Administrativo e Controle e
possuir pendéncias fiscais, sanitarias e/ou ambientais pendéncias ambientais - RS

Gerencial fiscalizagdo

n&o estiver cumprindo com os requisitos de boas boas praticas de Administrativo e Qualidade

préticas de fabricacdo, entre outros

fabricacéo

Gerencial
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I- Administrar a &rea de terras pertencentes a
comunidade
I1- Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infra- estrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.
111- Promover atividades sociais, culturais e
desportivas,
IV- Promover assisténcia a pessoas carentes,
V- Firmar convénios com associa¢0es e congéneres,
entidades
religiosas, federais, estaduais, municipais e outras.

Administrar a area de terras pertencentes a
comunidade

areas de terras

Origem

384

Administrar a area de terras pertencentes a

pertencentes a

comunidade comunidade Socioeducacional Social
Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infra- estrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar, qualidade de vida Socioeducacional Social

industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.




Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servigos de infra- estrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

servigos de infra-
estrutura

Administrativo e
Gerencial

385

Gestao

Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infra- estrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

classificar

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infraestrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

produzir

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo




Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infraestrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

conservar

Administrativo e
Gerencial

386

Logisticae
producéo

Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infraestrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

beneficiar

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infraestrutura, classificar, produzir,
conservar, beneficiar,
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.

industrializar

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo




Representar os interesses ASTRUL, lutando pela
qualidade de vida e
por servicos de infraestrutura, classificar, produzir,

Administrativo e

387

conservar, beneficiar, comercializar . Comércio
. - L . Gerencial
industrializar, comercializar e registrar- se, se for o
caso, os tais produtos
e subprodutos.
Promover atividades socialis, culturais e desportivas atividades sociais Socioeducacional Social
Promover atividades sociais, culturais e desportivas atividades culturais Aspectos culturais Cultural
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Promover atividades sociais, culturais e desportivas atividades desportivas | Socioeducacional Educacional
Promover assisténcia a pessoas carentes assistencia pessoas Socioeducacional Social
carentes
A logomarca NOSSA MESA DE BAR deve ser
sempre reproduzida do seu arquivo digital
original fornecido pela Associacéo dos Trabalhadores
Rurais da Comunidade de Lucas.
A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR | A logomarca NOSSA MESA DE BAR deve ser sempre
93 deve ser utilizada em toda a reproduzida do seu arquivo digital ¢ . . . .
rabalhadores rurais Socioeducacional Social

comunicacdo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.
A logomarca deve ser reproduzida com todas as cores
originais, exceto na hipdtese do material
apresentar caracteristicas especificas que impossibilite

original fornecido pela Associagdo dos Trabalhadores
Rurais da Comunidade de Lucas.




Seu uso, como material em monocromia,
por exemplo.

A logomarca NOSSA MESA DE BAR deve ser sempre
reproduzida do seu arquivo digital
original fornecido pela Associacéo dos Trabalhadores
Rurais da Comunidade de Lucas.

comunidade de Lucas

Origem
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A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR
deve ser utilizada em toda a
comunicagdo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.

comunicacao

Publicitaria

A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR
deve ser utilizada em toda a
comunicacdo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.

publicidade

Publicitaria




A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR
deve ser utilizada em toda a
comunicacdo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.

material promocional

Publicitaria

390

A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR
deve ser utilizada em toda a
comunicagdo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.

internet

Publicitaria

A versdo original da marca NOSSA MESA DE BAR
deve ser utilizada em toda a
comunicagéo, publicidade, material promocional,
internet e outros meios, sempre que
impresso ou reproduzido em policromia.

outros meios

Publicitaria
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“Admitir-se-a como Sécio Efetivo, toda pessoa juridica
que exerca a atividade de comércio
varejista de produtos farmacéuticos, atendidos 0s
seguintes critérios:

I - goze de crédito e bom conceito no meio
empresarial, sobretudo no segmento de farmacias; g)
Alvard Sanitério ou licenga Sanitaria vigente;

h) Autorizacdo de Funcionamento de Empresa (AFE)
emitida pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria
do Ministério da Saude (ANVISA) e autorizagdo
especial de funcionamento no caso de medicamentos
submetidos a Portaria da Secretaria de Vigilancia
Sanitaria n 344 de 12/05/1998;

toda pessoa juridica que exerca a atividade de

Administrativo e

391

. atividade de comércio . Comércio
comércio Gerencial

Alvara Sanitério ou licenca Sanitaria vigente licenca sanitéria vigente Administrqtivo € F:ont_role~e

Gerencial fiscalizagdo
Autorizacdo de Funcionamento de Empresa (AFE)

emitida pela Agéncia Nacional de Vigilancia Administrativo e Controle e

Sanitaria do Ministério da Saude (ANVISA) e autorizagcdo ANVISA . o x
Gerencial fiscalizagdo

autorizacdo especial de funcionamento no caso de
medicamentos
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“Os socios terdo o direito de usar a marca “REDE
SERGIFAR” para uso em marketing (faixas, cartazes,
pintura de loja(s), fardamentos, propaganda em
qualquer meio de comunicagéao), assim promovendo
sua loja como uma afiliada da ASSOCIACAO DAS
EMPRESAS DE FARMACIAS DO ESTADO DE
SERGIPE.”

usar a marca “REDE SERGIFAR” para uso em

marketing (faixas, cartazes, pintura de loja(s),

fardamentos, propaganda em qualquer meio de
comunicacéo),

uso em marketing

Publicitaria

392
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O CTSMART tem por principais objetivos a promogdo
humana através de uma educac¢éo de qualidade que se
preocupe ndo somente em passar 0 conteildo, mas
desenvolver o ser humano em suas virtudes. Outro
objetivo principal é a participacdo no desenvolvimento
social, econdmico e cultural do pais através da
pesquisa, desenvolvimento e inovagdo desenvolvendo
produtos inovadores e entregando servigos de
qualidade. Dessa forma, 0 CTSMART busca a
valorizacdo humana respeitando sua dignidade e
unicidade, a assisténcia social e educacional e 0
fomento ao desenvolvimento tecnoldgico sempre com
foco no bem comum.

principais objetivos a promogdo humana atraves de uma
educacdo de qualidade que se preocupe ndo somente
em passar o contetdo, mas desenvolver o ser humano
em suas virtudes.

educacdo de qualidade

Socioeducacional

Educacional

principais objetivos a promogdo humana atraves de uma
educacdo de qualidade que se preocupe ndo somente
em passar o contetido, mas desenvolver o ser humano
em suas virtudes.

ser humano e suas
virtudes

Socioeducacional

Social




Outro objetivo principal é a participa¢do no
desenvolvimento social, econémico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovagado
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servigos de qualidade.

desenvolvimento social

Socioeducacional

393

Social

Outro objetivo principal é a participagdo no
desenvolvimento social, econémico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovagdo
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servigos de qualidade.

desenvolvimento
econémico

Administrativo e
Gerencial

Econbémico

Outro objetivo principal é a participagdo no
desenvolvimento social, econdémico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovagdo
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servicos de qualidade.

desenvolvimento cultural

Aspectos culturais

Cultural




Outro objetivo principal € a participagdo no
desenvolvimento social, econémico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovacédo
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servigos de qualidade.

pesquisa

Socioeducacional
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Educacional

Outro objetivo principal é a participacdo no
desenvolvimento social, econdmico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovagéo
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servigos de qualidade.

inovagdo

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo

Outro objetivo principal é a participagdo no
desenvolvimento social, econdmico e cultural do pais
através da pesquisa, desenvolvimento e inovagdo
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servicos de qualidade.

produtos inovadores

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo




Outro objetivo principal é a participacdo no
desenvolvimento social, econémico e cultural do pais

Administrativo e

395
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A cooperativa, com base na colaboracao reciproca a
que se obrigam os seus associados, objetiva promover:
Integracdo dos trabalhadores na Agricultura Familiar
como forma filoséfica de desenvolvimento. O estimulo
associativo rural, a promocao do desenvolvimento
agropecuario e o incentivo a preservacdo do meio
ambiente. A promogdo do desenvolvimento da
agricultura naturalista, agroecolégica organica e
biodindmica, bem como a producédo dos alimentos
isentos de agrotdxicos, pesticidas e horménios
conforme normas certificadoras. A elaboragdo de
projetos técnicos para obtencéo de recursos crediticios
destinado a amparar financeiramente 0s
empreendimentos individuais de seus associados. O
recebimento da producédo agropecuéria de seus
associados, bem como armazenagem deste em uma
central de padronizacdo. A rotulagdo da produgdo
beneficiada de seus associados, pela adogdo da marca
COOPAFI e outras que poderao ser criadas, adquiridas
ou conveniadas. A organiza¢do mercadoldgica e a
comercializagdo da produgdo agropecuaria e
beneficiadas de seus associados, nos mercados local,
nacional e internacional. A aquisicéo e o fornecimento
de insumos agropecuarios destinado ao cultivo de

através da pesquisa, desenvolvimento e inovagado servicos de qualidade Gerencial Qualidade
desenvolvendo produtos inovadores e entregando
servicos de qualidade.
Integracéo dos trabalhadores na Agricultura agricultura familiar Socioeducacional Social
Familiar como forma filos6fica de desenvolvimento. g
O estimulo associativo rural, a promogéao do x .
- L - - preservagdo meio Aspectos .
desenvolvimento agropecuario e o incentivo a ; o Ambiental
ambiente ambientais

preservagao do meio ambiente.




lavouras, a0 manejo e criagdo de seus associados, bem
como os destinados ao beneficiamento da produgdo. A
aquisicdo e fornecimento de materiais de construcéo,
magquinas, equipamentos e acessorios destinados aos
seus associados e agroindustrias filiadas. A aquisicéo e
fornecimento de bens de consumo de uso doméstico de
seus associados, bem como a organizagdo e
manutencao de lojas de abastecimento e entreposto
distritais. A apresentacdo de servicos de assisténcia
técnica agropecudria e beneficiamento de bens. A
apresentacdo de servigos de transporte, preparo do
solo, manejo da produgdo agropecuaria, atraves de
patrulha mecanizacéo propria e contratada. A
organizagdo e a manutencao de programas de melhoria
genética das lavouras e criagdo de seus associados,
através de viveiros de mudas, sementes alevino, postos
de monta natural, inseminacdo artificial, incubadora de
0vos, cento de capacitacdo de associados e outros a ser
implementados. Analise e troca de experiéncia entre
associados sobre o problema da gestéo técnica,
administrativa, financeira e econémica de seus
estabelecimentos e implantagdo de métodos
simplificados de contabilidade agricola. Operar com
entidade exportado e importado para suprir eventuais
caréncias de sua propria producao e ou para tornar seus
pregos mais competitivos.

A promocao do desenvolvimento da agricultura
naturalista, agroecolégica organica e biodindmica, bem
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x - - - - A Aspectos .
como a producdo dos alimentos isentos de agrotoxicos, agricultura orgénica amtf)ientais Ambiental
pesticidas e horménios conforme normas
certificadoras
A promocao do desenvolvimento da agricultura
naturalista, agroecolégica orgénica e biodinamica, bem s
M : - P - Administrativo e Controle e
como a producdo dos alimentos isentos de agrotdxicos, normas certificadoras - RS
L o Gerencial fiscalizagdo
pesticidas e hormonios conforme normas
certificadoras
A elaboragdo de projetos técnicos para obtencéo de
recursos crediticios destinado a amparar obtencdo de recursos Administrativo e Econdmico

financeiramente os empreendimentos individuais de
seus associados.

crediticios

Gerencial




O recebimento da producéo agropecuéria de seus

397

. . ~ | Administrativo e Logistica e
associados, bem como armazenagem deste em uma recebimento da producgéo . N
O% Gerencial producéo
central de padronizacéo.
O recebimento da producéo agropecuéria de seus S .
- P gdo agrop armazenagem de Administrativo e Logistica e
associados, bem como armazenagem deste em uma . x
2 produtos Gerencial producéo
central de padronizacéo.
O recebimento da produg&o agropecuaria de seus - .
. o Administrativo e -
associados, bem como armazenagem deste em uma central de padronizagéo Qualidade

central de padronizag&o.

Gerencial




A rotulacéo da produgéo beneficiada de seus

398

. " x x Administrativo e Logistica e
associados, pela adogdo da marca COOPAFI e outras rotulagdo da producgdo . gistice
« - - - Gerencial producéo
que poderdo ser criadas, adquiridas ou conveniadas
A organizagdo mercadoldgica e a comercializacéo da
producgdo agropecudria e beneficiadas de seus organizagdo Administrativo e Comeércio
associados, nos mercados local, nacional e mercadolégica Gerencial
internacional.
A organizacdo mercadoldgica e a comercializacdo da
producdo agropecuéria e beneficiadas de seus comercializagdo da Administrativo e Comércio

associados, nos mercados local, nacional e
internacional.

producéo

Gerencial




A aquisicao e o fornecimento de insumos
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agropecuarios destinado ao cultivo de lavouras, ao aquisi¢do insumos Administrativo e Logisticae
manejo e criacdo de seus associados, bem como os agropecuarios Gerencial producéo
destinados ao beneficiamento da producéo.
A aquisicéo e o fornecimento de insumos
agropecuarios destinado ao cultivo de lavouras, ao fornecimento de insumos | Administrativo e Logisticae
manejo e criacdo de seus associados, bem como os agropecuarios Gerencial producéo
destinados ao beneficiamento da producéo.
A aquisicdo e fornecimento de materiais de - . o
~ P - P N - Administrativo e Logistica e
construcgdo, maquinas, equipamentos e acessorios aquisicdo de materiais . N
Gerencial producéo

destinados aos seus associados e agroindustrias filiadas.




A aquisicéo e fornecimento de materiais de
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~ Lo . < fornecimento de Administrativo e Logistica e
construgdo, maquinas, equipamentos e acessorios s . x
- . e materiais Gerencial producéo
destinados aos seus associados e agroindustrias filiadas.
A aquisi¢éo e fornecimento de bens de consumo de
uso doméstico de seus associados, bem como a aquisicdo de bens de Administrativo e Logisticae
organizacdo e manutencdo de lojas de abastecimento e consumo Gerencial producéo
entreposto distritais
A aquisicéo e fornecimento de bens de consumo de
uso doméstico de seus associados, bem como a fornecimento de bens de | Administrativo e Logisticae
organizacdo e manutencg&o de lojas de abastecimento e consumo Gerencial producéo

entreposto distritais




A aquisicdo e fornecimento de bens de consumo de uso
doméstico de seus associados, bem como a

organizagdo de lojas de

Administrativo e

401

- ~ - . ; ; Gestdo
organizacdo e manutencdo de lojas de abastecimento e abastecimento Gerencial
entreposto distritais
A aquisicéo e fornecimento de bens de consumo de uso
domeéstico de seus associados, bem como a organizagdo | manutencdo de lojas de | Administrativo e Gestio
e manutencdo de lojas de abastecimento e entreposto abastecimento Gerencial
distritais
A apresentacdo de servigos de assisténcia técnica servigos de assisténcia | Administrativo e Gestio

agropecudria e beneficiamento de bens.

técnica

Gerencial
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Poderdo ainda, associar-se a cooperativa as pessoas
juridicas que, satisfeitas as condigdes descritas neste
artigo, se enquadrem nos objetivos da sociedade, o
mesmo podendo ocorrer com cooperativas singulares e
associacoes de agricultura familiar. O setor técnico da
cooperativa, realizara uma vistoria na propriedade ou
empreendimento rural e emitird um laudo técnico que
definira se o novo associado se encontra em condi¢Bes
técnicas de produzir, dentro das normas de qualidade
exigidas. O novo associado devera participar de
treinamentos e esclarecimentos sobre associativismo e
cooperativismo e a respeito do estatuto social da
cooperativa.

0 mesmo podendo ocorrer com cooperativas singulares
e associacgdes de agricultura familiar.

associacoes de
agricultura familiar

Socioeducacional

402

Social

emitird um laudo técnico que definira se o novo
associado se encontra em condicdes técnicas de
produzir, dentro das normas de qualidade exigidas.

laudo técnico

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

emitira um laudo técnico que definira se o novo
associado se encontra em condigdes técnicas de
produzir, dentro das normas de qualidade exigidas.

condic0es técnicas de
produzir

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




emitira um laudo técnico que definira se 0 novo

normas de qualidade

Administrativo e

403

associado se encontra em condigOes técnicas de L . Qualidade
. . o exigidas Gerencial
produzir, dentro das normas de qualidade exigidas.
desde que a mesma preserve a qualidade do produto,
da origem ou ponto de comercializagdo e a
obrigatoriedade de colocacdo do nome do produtor na lidade do produt Administrativo e lidad
embalagem, com os produtos que forem para qualidade do produto Gerencial Qualidade
comercializagdo, permitindo a identificacdo da sua
origem.
A utilizacdo da marca, desde que a mesma preserve a
qualidade do produto, da origem ou ponto de
115 comercializagdo e a obrigatoriedade de colocacdo do
nome do produtor na embalagem, com os produtos que
forem para comercializagdo, permitindo a identificacéo
da sua origem.
desde que a mesma preserve a qualidade do produto, da
origem ou ponto de comercializagdo e a
obrigatoriedade de coloca¢do do nome do produtor na . .
origem do produto Origem

embalagem, com os produtos que forem para
comercializagdo, permitindo a identificagdo da sua
origem.




desde que a mesma preserve a qualidade do produto, da
origem ou ponto de comercializa¢do e a
obrigatoriedade de coloca¢édo do nome do produtor
na embalagem, com os produtos que forem para
comercializacdo, permitindo a identificacdo da sua
origem.

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

404

Comeércio

desde que a mesma preserve a qualidade do produto, da

origem ou ponto de comercializacdo e a obrigatoriedade

de colocagdo do nome do produtor na embalagem, com
os produtos que forem para comercializag&o,
permitindo a identificacéo da sua origem.

identificagdo da sua
origem

Origem

120

Tem por objeto orientar, instruir e estimular a
cooperagdo das associadas, no que diz respeito as
atividades de comércio varejista de materiais
esportivos, congregando-as a fim de dar-lhes
competitividade, auxiliando em suas atuac@es dentro
do mercado em que elas estéo inseridas.

no que diz respeito as atividades de comércio
varejista de materiais esportivos, congregando-as a fim
de dar-lhes competitividade, auxiliando em suas
atuacdes dentro do mercado em que elas estéo
inseridas.

comércio varejista

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




e observar rigorosamente todas as normas vigentes e
constantes no manual de Padronizagdo Visual da RBE

no que se refere a fachadas, luminosos, layout interno e
externo, uniformes, faixas, banners e todo material de

405

comunicagéo a ser utilizado pela associada nos pontos - Administrativo e Controle e
. - . . P - observar normas vigentes . ROSTRIe
A associada devera utilizar a marca coletiva FLEET | de vendas ou nas areas de abrangéncia de sua loja, sob Gerencial fiscalizagdo
BODY do modo como a mesma estiver registrada no pena de aplicagdo de sanc¢des previstas no presente
INPI e observar rigorosamente todas as normas regulamento, independente de outras previstas no
vigentes e constantes no manual de Padronizagio Estatuto Social, Regimento interno e/ou codigo de
Visual da RBE no que se refere a fachadas, luminosos, ética.
120 layout intern_o e externo, qniformes, faix_a_s, banners e
todo material de comunicacéo a ser utilizado pela
associada nos pontos de vendas ou nas areas de e observar rigorosamente todas as normas vigentes e
abrangéncia de sua loja, sob pena de aplicacéo de constantes no manual de Padronizacdo Visual da RBE
san¢des previstas no presente regulamento, no que se refere a fachadas, luminosos, layout interno e
independente de outras previstas no Estatuto Social, externo, uniformes, faixas, banners e todo material de
Regimento interno e/ou cddigo de ética. comunicacdo a ser utilizado pela associada nos pontos material de comunicacio Publicitaria
de vendas ou nas &reas de abrangéncia de sua loja, sob ¢
pena de aplicacdo de sanc¢des previstas no presente
regulamento, independente de outras previstas no
Estatuto Social, Regimento interno e/ou codigo de
ética.
Congregar os carcinicultores estabelecidos no
municipio de Jaguaruana- CE; Representar e defender
perante quaisquer reparticdes publicas Federais,
inclusive Ministérios, Estaduais, inclusive Secretarias,
Municipais, e demais drgaos publicos, 0s interesses e . .
reivindicagdes dos seus associados; Promover, de todas Promover, de todas as formas, de maneira sadia e . - .
elevada, a classe que representa, por meio de palestras, promover palestras Socioeducacional Educacional

as formas, de maneira sadia e elevada, a classe que
representa, por meio de palestras, cursos de
aperfeicoamento e reunides civico-sociais; Empreender
acles junto aos diferentes setores que participam direta
ou indiretamente da atividade de carcinicultura;
Prestar assisténcia administrativa aos seus associados,

cursos de aperfeicoamento e reunides civico-sociais




de forma a fortalece-los, possibilitando o seu
crescimento e garantindo a sua permanéncia no
mercado; Promover a realizacdo de palestras, cursos e
eventos, visando maior difusdo de conhecimentos e
divulgacéo de informagdes entre seus associados;
Divulgar decisdes administrativas e promover
orienta¢Bes aos seus associados, bem como colaborar
com os érgdos publicos governamentais no interesse
restrito dos mesmos; Possibilitar consultoria aos
associados para a implantacdo de sistemas da
qualidade; Organizar missdes empresariais, com
objetivo de buscar parcerias comerciais visando o
fortalecimento da CAMMARUS e de seus associados;
Participar de rodadas de negdcios; Montar empresa,
condizente com seus propdsitos, ou estabelecer
parcerias com seus associados e seus fornecedores,
para compra de insumos e equipamentos, nacionais ou
importados, e venda de produtos, no mercado interno
e/ou externo, desde que referendado pela Assembleia
Geral; Auxiliar na viabilizagéo de distribuigdo e de
logistica mais eficiente, para promover a venda de
camarao de seus associados; Desenvolver acGes para
manter o equilibrio técnico e organizacional entre seus
associados; Criar marca e identidade visual para uso
coletivo pelos associados e realizagdo de marketing
conjunto; Promover e veicular campanhas publicitarias
de divulgacéo da entidade, dos carcinicultores
associados, dos seu produtos e servicos.

Promover, de todas as formas, de maneira sadia e
elevada, a classe que representa, por meio de palestras,
cursos de aperfeicoamento e reunides civico-sociais

promover cursos de
aperfeicoamento

Socioeducacional

406

Educacional

Prestar assisténcia administrativa aos seus associados,
de forma a fortalecé-los, possibilitando o seu
crescimento e garantindo a sua permanéncia no
mercado

assisténcia administrativa

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Promover a realizacdo de palestras, cursos e eventos,
visando maior difusdo de conhecimentos e divulgacdo
de informac0es entre seus associados

palestras

Socioeducacional

Educacional




Promover a realizagéo de palestras, cursos e eventos,
visando maior difusdo de conhecimentos e divulgacdo
de informac0es entre seus associados

cursos

Socioeducacional

407

Educacional

Promover a realizagdo de palestras, cursos e eventos,
visando maior difusdo de conhecimentos e divulgacdo
de informagdes entre seus associados

eventos

Socioeducacional

Educacional

Promover a realizacdo de palestras, cursos e eventos,
visando maior difusdo de conhecimentos e divulgagdo
de informacg0es entre seus associados

difusdo do conhecimento

Socioeducacional

Educacional




Possibilitar consultoria aos associados para a

Administrativo e

408

implantacéo de sistemas da qualidade; sistemas de qualidade Gerencial Qualidade
Organizar missdes empresariais, com objetivo de N
. AR - . . Administrativo e .
buscar parcerias comerciais visando o fortalecimento parcerias comerciais Gerencial Negocios
da CAMMARUS e de seus associados;
Participar de rodadas de negdcios rodada de negocios Administrativo e Negdcios

Gerencial




Montar empresa, condizente com seus propdsitos, ou
estabelecer parcerias com seus associados e seus

409

. . Administrativo e Logistica e
fornecedores, para compra de insumos e compra de insumos . N
. L ; Gerencial producéo
equipamentos, nacionais ou importados, e venda de
produtos
Montar empresa, condizente com seus propdsitos, ou
estabelecer parcerias com seus associados e seus S .
. - Administrativo e Logistica e
fornecedores, para compra de insumos e compra de equipamentos . N
. L ! Gerencial producéo
equipamentos, nacionais ou importados, e venda de
produtos
Montar empresa, condizente com seus propdsitos, ou
estabelecer parcerias com seus associados e seus Administrativo e -
venda de produtos Comércio

fornecedores, para compra de insumos e equipamentos,
nacionais ou importados, e venda de produtos

Gerencial




Auxiliar na viabilizagao de distribuicao e de logistica

410

A ~ distribuigdo mais Administrativo e Logistica e
mais eficiente, para promover a venda de camardo de . - N
f i eficiente Gerencial producéo
seus associados;
Auxiliar na viabilizagao de distribuicdo e de logistica S .
e ~ - L Administrativo e Logistica e
mais eficiente, para promover a venda de camaréo de logistica mais eficiente . N
. . Gerencial producéo
seus associados;
Auxiliar na viabilizag8o de distribuicéo e de logistica - .
A ~ x Administrativo e Lo
mais eficiente, para promover a venda de camardo de venda de camardo Comércio

seus associados;

Gerencial




Desenvolver a¢bes para manter o equilibrio técnico e
organizacional entre seus associados

manter equilibrio técnico

Administrativo e
Gerencial

411

Gestao

Desenvolver a¢des para manter o equilibrio técnico e
organizacional entre seus associados

manter equilibrio
organizacional

Administrativo e
Gerencial

Organizacional

Criar marca e identidade visual para uso coletivo pelos
associados e realizacdo de marketing conjunto;

marketing conjunto

Publicitaria




Promover e veicular Promover e veicular campanhas
publicitarias de divulgacdo da entidade, dos
carcinicultores associados, dos seus produtos e

servicos., dos carcinicultores associados, dos seu
produtos e servicos.

campanhas publicitarias
de divulgacéo

Publicitaria

412

123

Os usuérios da marca coletiva poderéo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
0 consentimento do titular; E condigo indispensavel
para o uso da marca, que 0s produtos sejam
provenientes da Regido de Jaguaruana, no Estado do
Ceard; Os usuarios da marca coletiva deverdo permitir
ampla e irrestrita fiscalizagio da CAMMARUS sobre
seus métodos de producéo e processamento do
camardo que serdo assinalados pela marca coletiva,
bem como, realizar coletas e analises técnicas dos
produtos, de forma periddica e aleatoriamente sem
aviso prévio; Os usudrios da marca coletiva somente
poderio utilizar a marca “CAMMARUS” se
comprovarem estar autorizados pelos érgdos publicos
competentes, de vigilancia sanitaria e aquicultura, com
os devidos registros e autorizagGes vigentes; Os
usudrios da marca coletiva deverdo cumprir
rigorosamente as orientages dos drgéos de vigilancia
sanitéria;

Os usuérios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca

atos publicitarios

Publicitaria

Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca

atos promocionais

Publicitaria




E condicdo indispensavel para o uso da marca, que os
produtos sejam provenientes da Regido de
Jaguaruana, no Estado do Ceara;

provenientes da Regido

Origem

413

Os usuarios da marca coletiva deverdo permitir ampla
e irrestrita fiscalizacdo da CAMMARUS sobre seus

métodos de producéo e processamento do camardo que fiscalizacio Administrativo e Controle e
serdo assinalados pela marca coletiva, bem como, ¢ Gerencial fiscalizagdo
realizar coletas e analises técnicas dos produtos, de
forma periddica e aleatoriamente sem aviso prévio;

Os usuérios da marca coletiva deverdo permitir ampla e
irrestrita fiscalizagdo da CAMMARUS sobre seus

métodos de producédo e processamento do camardo que analises técnicas dos Administrativo e Controle e
serdo assinalados pela marca coletiva, bem como, produtos Gerencial fiscalizagdo

realizar coletas e analises técnicas dos produtos, de
forma periddica e aleatoriamente sem aviso prévio;




Os usudrios da marca coletiva somente poderao utilizar
a marca “CAMMARUS” se comprovarem estar

414

- o - autorizacéo 6rgéos Administrativo e Controle e
autorizados pelos 6rgéos publicos competentes, de P - R
P el ; - publicos competentes Gerencial fiscalizacéo
vigilancia sanitaria e aquicultura, com os devidos
registros e autorizagdes vigentes;
Os usuérios da marca coletiva deverdo cumprir cumprir rigorosamente as S
” ; ~ o x - ~ P Administrativo e Controle e
rigorosamente as orientagdes dos 6rgéos de orientacdes dos 6rgéos de . ST
S HORNN L o Gerencial fiscalizagdo
vigilancia sanitaria; vigilancia sanitaria
Promover a producgdo indigena, prestar servigo sem Promover a produgéo indigena, prestar servigo sem
discriminagdo de raca, cor, género ou religido a seus discriminacdo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o associados, com a finalidade de buscar o promover a producao . -
127 Aspectos culturais Tradicional

desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, o artesanato
e demais manifestagBes culturais e 0 meio ambiente.

desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0 artesanato
e demais manifestag@es culturais e 0 meio ambiente.

indigena




Promover a producdo indigena, prestar servigo sem
discriminacdo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, o artesanato
e demais manifestagdes culturais e 0 meio ambiente.

desenvolvimento humano

Socioeducacional

415

Social

Promover a producdo indigena, prestar servico sem
discriminacéo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0 artesanato
e demais manifestag@es culturais e 0 meio ambiente.

desenvolvimento social

Socioeducacional

Social

Promover a producéo indigena, prestar servigo sem
discriminacdo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0
artesanato e demais manifestagdes culturais e 0 meio
ambiente.

resgatar cultura indigena
tradicional

Aspectos culturais

Tradicional




Promover a producéo indigena, prestar servigo sem
discriminacéo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0
artesanato e demais manifestagdes culturais e o meio
ambiente.

revitalizar cultura
indigena tradicional

Aspectos culturais

416

Tradicional

Promover a producdo indigena, prestar servico sem
discriminacéo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0 artesanato
e demais manifestacgdes culturais e 0 meio ambiente.

manifesta¢des culturais

Aspectos culturais

Cultural

Promover a producdo indigena, prestar servico sem
discriminacéo de raca, cor, género ou religido a seus
associados, com a finalidade de buscar o
desenvolvimento humano, social e resgatar, revitalizar
a cultura indigena tradicional, como a arte, 0 artesanato
e demais manifestagBes culturais e o0 meio ambiente.

meio ambiente

Aspectos
ambientais

Ambiental
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predominantemente da exploragdo agroextrativista, ndo

Pequeno produtor rural indigena que viva

empregue mao de obra permanente em seus
empreendimentos e resida na area de acgéo da
associagao;

pequeno produtor rural

indigena

Aspectos culturais

417

Tradicional

Pequeno produtor rural indigena que viva

predominantemente da exploracdo agroextrativista, ndo

empregue mao de obra permanente em seus

empreendimentos e resida na area de acéo da
associagdo;

Pequeno produtor rural indigena que viva
predominantemente da exploragdo agroextrativista, ndo
empregue mao de obra permanente em seus
empreendimentos e resida na area de acéo da
associacao;

resida na rea de acdo da
associagdo

Origem

136

Acolhimento de criangas e adolescentes em condigdo
de risco social, proporcionando moradia, alimentagao,
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a saide e
encaminhamento ao mercado de trabalho.
Planejamento, instrumentalizag&o, execugdo, controle e
avaliagdo de programas voltados aos interesses da
comunidade em educacéo, satde, cultura, trabalho,
esporte, lazer, cursos de capacitagdo, geracao de renda
e assisténcia médica, com o estabelecimento de
convénios com entidades publicas ou privadas

Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢ao
de risco social, proporcionando moradia, alimentacéo,
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a satide e
encaminhamento ao mercado de trabalho

em condicéo de risco
social

nacionais e internacionais.

Socioeducacional

Social




Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢do de
risco social, proporcionando moradia, alimentagéo,

418

S L cA proporcionando moradia | Socioeducacional Social
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a satide e
encaminhamento ao mercado de trabalho
Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢do de
risco social, proporcionando moradia, alimentacéo, proporcionando Socioeducacional Social
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a satide e alimentacéo
encaminhamento ao mercado de trabalho
Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢éo de
risco social, proporcionando moradia, alimentagéo, . . . .
proporcionando escola | Socioeducacional Educacional

escola, assisténcia espiritual, assisténcia a saide e
encaminhamento ao mercado de trabalho




Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢do de
risco social, proporcionando moradia, alimentacéo,

proporcionando

419

A L RPN S Socioeducacional Social
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a satde e assisténcia a satde
encaminhamento ao mercado de trabalho
Acolhimento de criangas e adolescentes em condi¢do de
risco social, proporcionando moradia, alimentacéo, encaminhamento ao Socioeducacional Social
escola, assisténcia espiritual, assisténcia a satde e mercado de trabalho
encaminhamento ao mercado de trabalho
APACS possui como finalidade o amparo, fomento,
divulgacéo, patrocinio e fiscalizagdo da producéo e
comercializagdo da cachaca artesanal, além de
promover a unido dos associados em prol de objetivos | possui como finalidade o amparo, fomento, divulgacéo,
comuns como a divulgacédo da regido como principal | patrocinio e fiscalizagdo da produgdo e comercializagdo
produtora de cachaca de alambique do Brasil. da cachaga artesanal, além de promover a unido dos Administrativo e -
137 fomento Econbémico

Proporcionar através de convénios com sindicatos,
prefeituras e 6rgdos estaduais e federais, parcerias para
realizacéo de eventos, além de servicos juridicos e
sociais. Orientar e promover estudos e pesquisas em
areas de interesse direto ou indireto dos associados.
Orientar na busca de patrocinios para eventos de

associados em prol de objetivos comuns como a
divulgacéo da regido como principal produtora de
cachaca de alambique do Brasil.

Gerencial




finalidade correlata ao objeto da associacédo, dentro das
leis de incentivo. Estimular e promover meios de
reciclagem e aperfeigoamento técnico de seus
associados. Formar e especializar recursos humanos
para a producdo de cachaga artesanal e o
aprimoramento profissional sob todas as formas ao seu
alcance. Contratar servigos para seus associados em
condigdes e pregos convenientes. Promover a compra
de matéria prima e insumos como forma de diminuir
custos de producdo. Estimular e promover o potencial
turistico da regido, bem como o aprimoramento
sociocultural dos associados, seus familiares a
comunidades. Estimular e promover eventos, feiras,
congressos, seminarios, e outros para o
desenvolvimento, promogdo e divulgacdo da regido de
Salinas. Orientar, promover e realizar programas e
projetos de interesse econdmico e social para
atendimento da iniciativa privada e governamental.
Elaborar programas e projetos que visem a promogao
do emprego e elevagédo do nivel de renda da regido.
Instituir, promover e gerir e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos ou deferidos, tais como: patentes,
softwares, desenhos industriais, indicacdo geografica,
marcas coletivas ou marcas de certificacéo ou
reconhecimentos que venham a ser criados. Estimular a
promocéo e o desenvolvimento de agBes politicas
publicas de qualidade da area delimitada na indicacdo
geogréfica de Salinas, agindo junto a entidades
publicas ou privadas, para a elaboracéo de atividades
de desenvolvimento social, cultural e econdmico.

possui como finalidade o amparo, fomento,
divulgacdo, patrocinio e fiscalizacdo da produgdo e
comercializaco da cachaga artesanal, além de
promover a unido dos associados em prol de objetivos
comuns como a divulgagao da regido como principal
produtora de cachaca de alambique do Brasil.

divulgacdo

Publicitaria

420

possui como finalidade o amparo, fomento, divulgagéo,
patrocinio e fiscaliza¢do da produgdo e
comercializagdo da cachaca artesanal, além de
promover a unido dos associados em prol de objetivos
comuns como a divulgagdo da regido como principal
produtora de cachaga de alambique do Brasil.

patrocinio

Administrativo e
Gerencial

Econbémico

possui como finalidade o amparo, fomento, divulgagéo,
patrocinio e fiscaliza¢do da producéo e
comercializagdo da cachaca artesanal, além de
promover a unido dos associados em prol de objetivos
comuns como a divulgacdo da regido como principal
produtora de cachaga de alambique do Brasil.

fiscalizacéo da produgdo

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




possui como finalidade o amparo, fomento, divulgagéo,
patrocinio e fiscalizagdo da producéo e
comercializag8o da cachaca artesanal, além de
promover a unido dos associados em prol de objetivos
comuns como a divulgagao da regido como principal
produtora de cachaca de alambique do Brasil.

comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

421

Comeércio

possui como finalidade o amparo, fomento, divulgagéo,
patrocinio e fiscalizagdo da producéo e comercializagéo
da cachaga artesanal, além de promover a unido dos
associados em prol de objetivos comuns como a
divulgacéo da regido como principal produtora de
cachaca de alambique do Brasil.

cachaca artesanal

Aspectos culturais

Tradicional

possui como finalidade o amparo, fomento, divulgagéo,
patrocinio e fiscalizagdo da producéo e comercializagéo
da cachaga artesanal, além de promover a unido dos
associados em prol de objetivos comuns como a
divulgacdo da regido como principal produtora de
cachaca de alambique do Brasil.

divulgacdo da regido

Origem




Proporcionar através de convénios com sindicatos,
prefeituras e drgaos estaduais e federais, parcerias para
realizacdo de eventos, além de servicos juridicos e
sociais

realizacdo de eventos

Socioeducacional

422

Educacional

Proporcionar através de convénios com sindicatos,
prefeituras e drgdos estaduais e federais, parcerias para
realizacéo de eventos, além de servicos juridicos e
sociais

servigos juridicos

Juridica

Proporcionar através de convénios com sindicatos,
prefeituras e drgaos estaduais e federais, parcerias para
realizacdo de eventos, além de servicos juridicos e
sociais

servicos sociais

Socioeducacional

Social




Orientar na busca de patrocinios para eventos de

Administrativo e

423

finalidade correlata ao objeto da associagédo, dentro | patrocinio para eventos Gerencial Econbmico
das leis de incentivo
Estimular e promover meios de reciclagem e estimular meios de Aspectos Ambiental
aperfeicoamento técnico de seus associados. reciclagem ambientais
Estimular e promover meios de reciclagem e promover meios de Aspectos Ambiental
aperfeicoamento técnico de seus associados. reciclagem ambientais




Estimular e promover meios de reciclagem e

aperfeigoamento técnico

424

- . 4 . Socioeducacional Educacional
aperfeicoamento técnico de seus associados. de seus associados
Formar e especializar recursos humanos para a
producdo de cachaca artesanal e o aprimoramento formar recursos humanos | Socioeducacional Educacional
profissional sob todas as formas ao seu alcance.
Formar e especializar recursos humanos para a -
M . especializar recursos . . .
producdo de cachaca artesanal e o aprimoramento Socioeducacional Educacional

profissional sob todas as formas ao seu alcance.

humanos




Formar e especializar recursos humanos para a

producéo de cachaca

425

producdo de cachaca artesanal e o aprimoramento artesanal Aspectos culturais Tradicional
profissional sob todas as formas ao seu alcance.
Formar e especializar recursos humanos para a .
x - aprimoramento . . .
producdo de cachaca artesanal e 0 aprimoramento rofissional Socioeducacional Educacional
profissional sob todas as formas ao seu alcance. P
; : - contratar servigos em S _
Contratar servigos para seus associados em condicoes - ¢ Administrativo e Logistica e
> condicdes e precos - x
€ pregos convenientes. Gerencial producéo

convenientes
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Promover a compra de matéria prima e insumos S Administrativo e Logisticae
S ~ compra de matéria prima - x
como forma de diminuir custos de produgéo. Gerencial producéo
Promover a compra de matéria prima e insumos como - Administrativo e Logisticae
AR x compra de insumos . x
forma de diminuir custos de produgdo. Gerencial producéo
Promover a compra de matéria prima e insumos como diminuir custos de Administrativo e Logistica e
forma de diminuir custos de producgo. producéo Gerencial producéo




Estimular e promover o potencial turistico da regido,

estimular potencial

427

bem como o aprimoramento sociocultural dos . Turistica
- L - turistico
associados, seus familiares a comunidades.
Estimular e promover o potencial turistico da regido, .
. . promover potencial -
bem como o aprimoramento sociocultural dos e Turistica
- L - turistico
associados, seus familiares a comunidades.
Estimular e promover o potencial turistico da regido,
bem como o aprimoramento sociocultural dos da regido Origem

associados, seus familiares a comunidades.




Estimular e promover o potencial turistico da regiao,
bem como o aprimoramento sociocultural dos
associados, seus familiares a comunidades.

aprimoramento social

Socioeducacional

428

Social

Estimular e promover o potencial turistico da regido,
bem como o aprimoramento sociocultural dos
associados, seus familiares a comunidades.

aprimoramento cultural

Aspectos culturais

Cultural

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéo da regido de Salinas.

Estimular eventos

Socioeducacional

Educacional




Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéo da regido de Salinas.

estimular feiras

Socioeducacional

429

Educacional

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéo da regido de Salinas.

estimular congressos

Socioeducacional

Educacional

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento,
promocdo e divulgacdo da regido de Salinas.

estimular seminarios

Socioeducacional

Educacional




Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéo da regido de Salinas.

promover eventos

Socioeducacional

430

Educacional

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogéo
e divulgacéo da regido de Salinas.

promover feiras

Socioeducacional

Educacional

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéo da regido de Salinas.

promover congressos

Socioeducacional

Educacional




Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento,
promocdo e divulgacao da regido de Salinas.

promover seminarios

Socioeducacional

431

Educacional

Estimular e promover eventos, feiras, congressos,

desenvolvimento regido

seminarios, e outros para o desenvolvimento, de salinas Origem
promogdo e divulgacao da regido de Salinas.
Estimular e promover eventos, feiras, congressos, ~ .
. . promogdo regido de .
seminarios, e outros para o desenvolvimento, Origem

promocao e divulgacdo da regido de Salinas.

salinas




Estimular e promover eventos, feiras, congressos,
seminarios, e outros para o desenvolvimento, promogao
e divulgacéao da regido de Salinas.

divulgacéo regido de
salinas

Origem

432

Orientar, promover e realizar programas e projetos de

Administrativo e

interesse econdmico e social para atendimento da interesse econdmico Gerencial Econdmico
iniciativa privada e governamental.
Orientar, promover e realizar programas e projetos de
interesse econdmico e social para atendimento da interesse social Socioeducacional Social

iniciativa privada e governamental.




Elaborar programas e projetos que visem a promocao

433

~ p LS romocado do emprego | Socioeducacional Social
do emprego e elevacéo do nivel de renda da regido P ¢ Preg
Instituir, promover e gerir e proteger seus bens instruir bens Administrativo e Gestio
imateriais, intelectuais, industriais Gerencial
Instituir, promover e gerir e proteger seus bens Administrativo e x
promover bens Gestdo

imateriais, intelectuais, industriais

Gerencial




Instituir, promover e gerir e proteger seus bens

Administrativo e

434

imateriais, intelectuais, industriais gerir bens Gerencial Gestdo
Instituir, promover e gerir e proteger seus bens roteder bens Administrativo e Gestio
imateriais, intelectuais, industriais proteg Gerencial
Estimular a promocao e o desenvolvimento de a¢les
politicas publicas de qualidade da rea delimitada na
indicagdo geogréfica de Salinas, agindo junto a estimular a promogo Publicitiria

entidades publicas ou privadas, para a elaboragéo de
atividades de desenvolvimento social, cultural e
econdmico.




Estimular a promocéo e o desenvolvimento de a¢des
politicas publicas de qualidade da area delimitada na
indicacdo geografica de Salinas, agindo junto a
entidades publicas ou privadas, para a elaboragéo de
atividades de desenvolvimento social, cultural e
econdmico.

area delimitada da regido
de salinas

Origem

435

Estimular a promocéo e o desenvolvimento de agdes
politicas publicas de qualidade da &rea delimitada na
indicagdo geogréfica de Salinas, agindo junto a
entidades publicas ou privadas, para a elaboracéo de
atividades de desenvolvimento social, cultural e
econdmico.

desenvolvimento social

Socioeducacional

Social

Estimular a promocéo e o desenvolvimento de agdes
politicas publicas de qualidade da rea delimitada na
indicagdo geogréfica de Salinas, agindo junto a
entidades publicas ou privadas, para a elaboragéo de
atividades de desenvolvimento social, cultural e
econdmico.

desenvolvimento cultural

Aspectos culturais

Cultural




Estimular a promocéo e o desenvolvimento de a¢des
politicas publicas de qualidade da area delimitada na
indicacdo geografica de Salinas, agindo junto a

desenvolvimento

Administrativo e

436

- o - ~ P . Econdmico
entidades publicas ou privadas, para a elaboragéo de econdmico Gerencial
atividades de desenvolvimento social, cultural e
econdmico.
0 processo de auditoria e coleta de amostras para - Administrativo e Controle e
i~ processo de auditoria - RS

andlise. Gerencial fiscalizagdo
O interessado deverda assinar documento que reproduza
a presente norma como comprovacdo de sua anuéncia,
137 assumindo os direitos e obrigacdes referentes ao uso da

marca coletiva, quando necessario, 0 processo de
auditoria e coleta de amostras para analise.
0 processo de auditoria e coleta de amostras para coleta de amostras para | Administrativo e Controle e

analise.

analise

Gerencial

fiscalizagdo
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Comprovar que sua atividade esta legalizada.
Comprovar que o produto esta regularizado junto ao
MAPA. Utilizar a marca exclusivamente para a
cachaca produzida e engarrafada na regido delimitada,
conforme as normas instituidas pelo regulamento de
uso da Indicacdo Geografica da Regido de Salinas e
demais resolucdes internas da APACS. Utilizar a
marca exclusivamente para a cachaca com indicacéo
geogréafica. Comprovar que 0 seu objeto (produto ou
servico) estd devidamente legalizado. Seu
produto/servico mantém o padréo ao longo do tempo.
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham
condicdes de manter padrdo de higiene e qualidade de
forma consistente. Apresentar parametros de controle
do servico e ou do processo produtivo. Possuir sistema
de auditagem de procedimentos. Assegurar 0 acessos
as suas instalagdes, estabelecimentos, documentos e
registros pertinentes para as verificagdes que se
fizerem necessérias ao fiel cumprimento deste
regulamento. Apresentar uma amostra do produto final
que ird utilizar a marca coletiva. Os produtos que,
mediante comprovacéo de laudo técnico, ndo
cumprirem a legislagdo brasileira, ndo poderdo fazer
uso da marca coletiva.

437

Comprovar que sua atividade esta legalizada. atividade esta legalizada Admlnlstra_uvo € Qont_role~e
Gerencial fiscalizacéo
Comprovar que o produto esté regularizado junto ao produto regularizado Administrativo e Controle e
MAPA junto ao MAPA Gerencial fiscalizagdo
Utilizar a marca exclusivamente para a cachaca
produzida e engarrafada na regido delimitada, . x
R produzida na regiéo .
conforme as normas instituidas pelo regulamento de Origem

uso da Indicagdo Geogréafica da Regido de Salinas e
demais resolucdes internas da APACS.

delimitada




Utilizar a marca exclusivamente para a cachaca
produzida e engarrafada na regido delimitada,
conforme as normas instituidas pelo regulamento de
uso da Indicagcdo Geografica da Regido de Salinas e
demais resolucdes internas da APACS.

engarrafada na regido
delimitada

Origem

438

Seu produto/servico mantém o padréo ao longo do

mantém padrdo ao longo

Administrativo e

tempo. do prazo Gerencial Qualidade
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham Administrativo e
condi¢des de manter padrao de higiene e qualidade | manter padrdo de higiene Qualidade

de forma consistente.

Gerencial




Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham

manter padrdo de

Administrativo e

439

condigBes de man;ir&aggz%githELene e qualidade de qualidade Gerencial Qualidade
Apresentar parametros de controle do servico e ou do ardmetros de controle Administrativo e Controle e
processo produtivo. P Gerencial fiscalizagdo

L . . sistema de auditagem dos | Administrativo e Controle e

Possuir sistema de auditagem de procedimentos. . . o«
procedimentos Gerencial fiscalizagdo




Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,

440

estabelecimentos, documentos e registros pertinentes | assegurar acesso as suas | Administrativo e Controle e
para as verificagOes que se fizerem necessarias ao fiel instalagdes Gerencial fiscalizacéo
cumprimento deste regulamento.
Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes assegurar acesso aos Administrativo e Controle e
para as verificacOes que se fizerem necessarias ao fiel estabelecimentos Gerencial fiscalizagdo
cumprimento deste regulamento.
Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes assegurar acesso aos Administrativo e Controle e
para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel documentos Gerencial fiscalizagdo

cumprimento deste regulamento.




Assegurar 0 acesso as suas instalacoes,

441

estabelecimentos, documentos e registros pertinentes assegurar acesso aos Administrativo e Controle e

para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel registros Gerencial fiscalizacéo
cumprimento deste regulamento.
Apresentar uma amostra do produto final que ird | apresentar umaamostra | Administrativo e Controle e
utilizar a marca coletiva. do produto final Gerencial fiscalizagdo
Os produtos que, mediante comprovagéo de laudo - .

s produltos que, m MProvagao ce ~ - Administrativo e Controle e

técnico, ndo cumprirem a legislacéo brasileira, ndo laudo técnico . o«
Gerencial fiscalizagdo

poderdo fazer uso da marca coletiva.




137

Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
0 consentimento do titular. Periédica e aleatoriamente a
APACS podera realizar coletas e analises técnicas dos
produtos que contiverem a marca coletiva, para fins de

fiscalizacéo.

poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da
marca

atos publicitarios

Publicitaria

442

poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da
marca

atos promocionais

Publicitaria

Periddica e aleatoriamente a APACS podera realizar
coletas e andlises técnicas dos produtos que contiverem
a marca coletiva, para fins de fiscalizagdo.

realizar coletas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Periddica e aleatoriamente a APACS podera realizar

443

- . " - A Administrativo e Controle e
coletas e anélises técnicas dos produtos que realizar anélises técnicas - NS
. : 8 o Gerencial fiscalizagdo
contiverem a marca coletiva, para fins de fiscalizag&o.
Periddica e aleatoriamente a APACS podera realizar s
i - - e Administrativo e Controle e
coletas e andlises técnicas dos produtos que contiverem fiscalizacéo - RS
; . o Gerencial fiscalizagdo
a marca coletiva, para fins de fiscalizacéo.
Séo consideradas infragdes: Suspenséo ou perda do
137 registro do produto ou pessoa juridica perante 0 Suspensao ou perda do registro do produto ou erda do registro Administrativo e Controle e
MAPA. Obstrucdo ou qualquer outra dificuldade no pessoa juridica perante 0 MAPA P g Gerencial fiscalizagdo

exercicio da fiscalizacdo
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Obstrucdo ou qualquer outra dificuldade no dificuldade no exercicio | Administrativo e Controle e
exercicio da fiscalizagao da fiscalizagdo Gerencial fiscalizacéo
A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigo 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
o0s produtores de banana, promovendo e ordenando A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os | artigos 4° do seu Estatuto, tem por finalidade congregar
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboracéo, os produtores de banana, promovendo e ordenando
técnico, comercial, de promoc&o, de consumo, institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os rodutivo Administrativo e Logistica e
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico, seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragéo, P Gerencial produgéo
legal e institucional, através das seguintes acdes: técnico, comercial, de promog&o, de consumo,
Promover a ampliacéo e o fortalecimento do estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
associativismo e do cooperativismo, com prestacdes de legal e institucional, através das seguintes agdes
servigos e convénios que estejam ligados ao bem-estar
139 destes, para a melhoria de vida dos seus integrantes e o
desenvolvimento territorial;
Congregar as entidades regionais de representacéo do
agronegocio e industrias que se dediquem a fruticultura A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
e 0s produtos derivados desta, em todas as suas artigos 4° do seu Estatuto, tem por finalidade congregar
modalidades, visando o fortalecimento e 0s produtores de banana, promovendo e ordenando
desenvolvimento da fruticultura regional; institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os x Administrativo e Logisticae
Promover a presenca institucional e coletiva de seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragéo, de elaboragdo Gerencial produgéo

representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, seminarios, exposicoes, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que

técnico, comercial, de promogdao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes acoes




tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;
Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, semindrios, intercambios,
simposios e demais eventos, nas areas técnicas,
cientificas, institucionais e organizacionais de
interesse;
Promover o desenvolvimento da politica regional e
nacional da fruticultura (modificaces legislativas,
producdo, elaboracdo, comercializacdo, consumo,
protecdo de qualidade, dentre outros) com demais
orgdos publicos, privados e entidades ligadas ao setor;
Representar seus associados junto aos 6rgdos publicos
e privados;

Promover, juntamente com pessoas fisicas ou juridicas,
publicas ou privadas, pesquisas para inovagao
tecnologica e desenvolvimento de novos produtos
derivados das producdes de seus associados, visando 0
aprimoramento da fruticultura regional;
Promover a criacdo e a organizacgdo de instrumentos
que viabilizem a comercializagdo nacional e
internacional da fruticultura regional;
Promover o cadastramento e a divulgacéo de
informac0es, estatisticas, técnicas, financeiras,
administrativas, mercado etc., de interesse de seus
associados;

Promover a conscientiza¢do de seus associados, em
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, social
e econdmica na fruticultura;

Promover a qualificagdo dos recursos humanos —
gestdo, producdo, comercializagdo e industrializacdo —
da fruticultura regional;

Estabelecer convénios, contratos, acordos, ajustes,
protocolos de intengdo ou termos de compromisso e de
cooperacdo com pessoas fisicas ou juridicas, entidades
e organismos publicos ou privados, regionais,
nacionais, ou internacionais, com a finalidade de

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tem por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogéo, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes acoes

técnico

Administrativo e
Gerencial

Gestao

445

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogdo, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes acoes

comercial

Administrativo e
Gerencial

Comércio

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogéo, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes acoes

de promocéo

Publicitaria




estabelecer parcerias para tratar de assuntos
relacionados com o desenvolvimento e a organizagao
da fruticultura;
Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgacdo e promog&o comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na regido
com a finalidade principal de tornar o produto,
nacional e internacionalmente reconhecido pela
qualidade;

Representar, promover e divulgar a fruticultura da
Regido e seus associados perante 0s organismos
publicos e privados, nacionais e internacionais;

Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;
Oferecer aos seus associados, assessorias e Servicos
diversos que facilitem o desenvolvimento de suas
atividades;

Instituir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicagdo

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tem por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogdao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental,
juridico, legal e institucional, através das seguintes
acoes

organizacional

Administrativo e
Gerencial

446

Organizacional

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogdao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,

legal e institucional, através das seguintes acoes

cultural

Aspectos culturais

Cultural

geografica (denominacdo de origem e ou indicagéo de
procedéncia), marcas de produtos e servicos, marcas
coletivas ou marcas de certificacéo, outras certificagdes
ou reconhecimentos que venham a ser criados;
Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos,
promovendo e zelando por sua apresentagdo nos
mercados consumidores;
Promover, realizar, organizar e manter o recolhimento
de dados com a finalidade de obter os resumos
estatisticos convenientes para o conhecimento do setor

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogdao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,

legal e institucional, através das seguintes acoes

ambiental

Aspectos
ambientais

Ambiental




e sua evolugdo nos mercados produtores e
consumidores, sempre com a estrita submissédo a
legislagdo sobre o segredo estatistico;

Criar as estruturas organizacionais necessarias que
permitam desenvolver, com a maxima eficacia, os
objetivos da ADELBA;

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes acoes

juridico

Juridica

447

A ADELBA, de conformidade com o disposto nos
artigos 4° do seu Estatuto, tém por finalidade congregar
os produtores de banana, promovendo e ordenando
institucionalmente o setor da fruticultura, em todos os
seus ambitos: agricola, produtivo, de elaboragao,
técnico, comercial, de promogdao, de consumo,
estrutural, organizacional, cultural, ambiental, juridico,
legal e institucional, através das seguintes a¢des

legal

Juridica

Promover a ampliagdo e o fortalecimento do
associativismo e do cooperativismo, com prestacdes
de servicos e convénios que estejam ligados ao bem-

estar destes, para a melhoria de vida dos seus

integrantes e o desenvolvimento territorial;

prestacdes de servigos

Administrativo e
Gerencial

Gestao




Promover a ampliagdo e o fortalecimento do
associativismo e do cooperativismo, com prestacdes de
servicos e convénios que estejam ligados ao bem-estar
destes, para a melhoria de vida dos seus integrantes e 0

desenvolvimento territorial;

desenvolvimento
territorial

Origem
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Congregar as entidades regionais de representagdo do
agronegacio e industrias que se dediquem a fruticultura
e 0s produtos derivados desta, em todas as suas
modalidades, visando o fortalecimento e
desenvolvimento da fruticultura regional;

fruticultura regional

Origem

Promover a presenca institucional e coletiva de
representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, semindrios, exposicoes, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que
tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;

congressos

Socioeducacional

Educacional




Promover a presenga institucional e coletiva de
representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, seminarios, exposicoes, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que
tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;

jornadas

Socioeducacional

449

Educacional

Promover a presenga institucional e coletiva de
representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, semindrios, exposi¢des, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que
tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;

seminarios

Socioeducacional

Educacional

Promover a presenga institucional e coletiva de
representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, semindrios, exposi¢des, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que
tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;

exposicdes

Socioeducacional

Educacional




Promover a presenga institucional e coletiva de
representantes de todos os elos da cadeia produtiva (do
produto in natura ao processado), em congressos,
jornadas, seminarios, exposicoes, feiras ou qualquer
outro evento de natureza similar, seja ele local,
regional, nacional ou internacional, sempre que
tratarem de aspectos relacionados com a fruticultura;

feiras

Socioeducacional

450

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor cursos

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminérios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor treinamentos

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor congressos

Socioeducacional

451

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,
cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor jornadas

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercdmbios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor seminarios

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor simpdsios

Socioeducacional

452

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

propor eventos

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminérios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar cursos

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar treinamentos

Socioeducacional

453

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, semindrios, intercdmbios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar congressos

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,
cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar jornadas

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar seminarios

Socioeducacional

454

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simp0sios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar simp6sios

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminérios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

realizar eventos

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover cursos

Socioeducacional

455

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover treinamentos

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, semindrios, intercdmbios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover congressos

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover jornadas

Socioeducacional

456

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercdmbios,
simpasios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover seminarios

Socioeducacional

Educacional

Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminérios, intercambios,
simp0sios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover simposios

Socioeducacional

Educacional




Propor, realizar e promover cursos, treinamentos,
congressos, jornadas, seminarios, intercambios,
simpdsios e demais eventos, nas areas técnicas,

cientificas, institucionais e organizacionais de interesse;

promover eventos

Socioeducacional

457

Educacional

Promover o desenvolvimento da politica regional e
nacional da fruticultura (modificagdes legislativas,
producdo, elaboracdo, comercializagdo, consumo,
protecdo de qualidade, dentre outros) com demais
orgéos publicos, privados e entidades ligadas ao setor

desenvolvimento politica
regional

Origem

Promover, juntamente com pessoas fisicas ou juridicas,
publicas ou privadas, pesquisas para inovagao
tecnoldgica e desenvolvimento de novos produtos
derivados das produgdes de seus associados; visando o
aprimoramento da fruticultura regional;

pesquisa

Socioeducacional

Educacional




Promover, juntamente com pessoas fisicas ou juridicas,
publicas ou privadas, pesquisas para inovagao
tecnoldgica e desenvolvimento de novos produtos
derivados das produgdes de seus associados; visando o
aprimoramento da fruticultura regional;

inovagdo tecnoldgica

Administrativo e
Gerencial

Inovacgdo

458

Promover, juntamente com pessoas fisicas ou juridicas,
publicas ou privadas, pesquisas para inovagdo
tecnoldgica e desenvolvimento de novos produtos
derivados das produgdes de seus associados; visando o
aprimoramento da fruticultura regional;

desenvolvimento novos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo

Promover, juntamente com pessoas fisicas ou juridicas,
publicas ou privadas, pesquisas para inovagao
tecnoldgica e desenvolvimento de novos produtos
derivados das produgdes
de seus associados; visando o aprimoramento da
fruticultura regional,

floricultura regional

Origem




Promover a criagdo e a organizagao de instrumentos

Administrativo e

459

que viabilizem a comercializa¢do nacional e comercializagdo - Comeércio
. : : S Gerencial
internacional da fruticultura regional;
Promover a conscientizagdo de seus associados, em .
~ N i~ - sustentabilidade Aspectos -
relacéo ao respeito & sustentabilidade ambiental, . A Sustentabilidade
; . . ambiental ambientais
social e econémica na fruticultura
Promover a conscientizagdo de seus associados, em Aspectos
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, sustentabilidade social amt?ientais Sustentabilidade

social e econdmica na fruticultura




Promover a conscientizagdo de seus associados, em
relacdo ao respeito a sustentabilidade ambiental, social
e econdmica na fruticultura

sustentabilidade
econdmica

Aspectos
ambientais

460

Sustentabilidade

Promover a qualificagdo dos recursos humanos —

qualificacdo dos recursos

gestdo, producgdo, comercializagdo e industrializacdo — humanos Socioeducacional Educacional
da fruticultura regional;
Promover a qualificagdo dos recursos humanos — Administrativo e
gestéo, producédo, comercializa¢do e industrializagéo — gestédo Gestédo

da fruticultura regional;

Gerencial




Promover a qualificagdo dos recursos humanos —

461

~ ~ L S ~ Administrativo e Logistica e
gestdo, producao, comercializagio e industrializacdo — producéo . N
. . ) Gerencial producéo
da fruticultura regional,
Promover a qualificagdo dos recursos humanos — s
~ x o o o Administrativo e .
gestéo, producdo, comercializagéo e industrializagdo — comercializagdo Gerencial Comércio
da fruticultura regional;
Promover a qualificagdo dos recursos humanos — - . o
x x R e . - Administrativo e Logistica e
gestdo, producdo, comercializa¢do e industrializa¢io — industrializaco . N
Gerencial producéo

da fruticultura regional;




Promover a qualificagdo dos recursos humanos —
gestdo, producgdo, comercializagdo e industrializacdo —
da fruticultura regional;

fruticultura regional

Origem

462

Coordenar e promover campanhas institucionais, acdes
de marketing, divulgacdo e promocédo comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na regido
com a finalidade principal de tornar o produto, nacional
e internacionalmente reconhecido pela qualidade;

campanhas de acoes de
marketing

Publicitaria

Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgacdo e promocéo comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na regido
com a finalidade principal de tornar o produto, nacional
e internacionalmente reconhecido pela qualidade;

campanhas de divulgagdo
comercial

Publicitaria




Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgacdo e promog¢éo comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na regido
com a finalidade principal de tornar o produto, nacional
e internacionalmente reconhecido pela qualidade;

campanhas de promocéo
comercial

Publicitaria

463

Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgacdo e promogao comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na
regido com a finalidade principal de tornar o produto,
nacional e internacionalmente reconhecido pela
qualidade;

campanha cultural

Aspectos culturais

Cultural

Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgacdo e promogao comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na
regido com a finalidade principal de tornar o produto,
nacional e internacionalmente reconhecido pela
qualidade;

produzida na regido

Origem




Coordenar e promover campanhas institucionais, agdes
de marketing, divulgagdo e promogdo comercial, de
consumo, e cultural, da fruticultura produzida na regido
com a finalidade principal de tornar o produto, nacional
e internacionalmente reconhecido pela qualidade;

reconhecido pela
qualidade

Administrativo e
Gerencial

464

Qualidade

Representar, promover e divulgar a fruticultura da
Regido e seus associados perante 0s organismos
publicos e privados, nacionais e internacionais;

fruticultura da regido

Origem

Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;

eventos técnicos

Socioeducacional

Educacional




Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;

eventos profissionais

Socioeducacional

465

Educacional

Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;

eventos cientificos

Socioeducacional

Educacional

Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;

eventos institucionais

Socioeducacional

Educacional




Representar o setor da fruticultura em eventos
realizados nos &mbitos regional, nacional ou
internacional, que tratem de temas técnicos,

profissionais, cientificos, institucionais, legais, dentre
outros, organizados por entidades publicas ou privadas,
sejam estas regionais, nacionais ou internacionais;

eventos legais

Socioeducacional
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Educacional

Instituir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geografica (denominacdo de origem e ou indicacdo de
procedéncia), marcas de produtos e servigos, marcas
coletivas ou marcas de certificacdo, outras certificacdes
ou reconhecimentos que venham a ser criados;

promover bens

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Instituir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geogréafica (denominagdo de origem e ou indicacdo de
procedéncia), marcas de produtos e servigos, marcas
coletivas ou marcas de certificacdo, outras certificacBes
ou reconhecimentos que venham a ser criados;

gerir bens

Administrativo e
Gerencial

Gestao




Instituir, promover, gerir, divulgar e proteger seus bens
imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geografica (denominacdo de origem e ou indicacdo de
procedéncia), marcas de produtos e servigos, marcas
coletivas ou marcas de certificacdo, outras certificacdes
ou reconhecimentos que venham a ser criados;

divulgar bens

Publicitaria
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Instituir, promover, gerir, divulgar e proteger seus
bens imateriais, intelectuais, industriais, quando
reconhecidos, concedidos ou deferidos, tais como:
patentes, softwares, desenhos industriais, indicacdo
geografica (denominacdo de origem e ou indicacdo de
procedéncia), marcas de produtos e servigos, marcas
coletivas ou marcas de certificacdo, outras certificacdes
ou reconhecimentos que venham a ser criados;

proteger bens

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Planejar, implementar, administrar e controlar a
emisséo e concessao dos sinais distintivos, promovendo
e zelando por sua apresentagdo nos mercados
consumidores;

planejar

Administrativo e
Gerencial

Gestao




Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos, promovendo

Administrativo e

468

x implementar . Gestdo
e zelando por sua apresentagdo nos mercados Gerencial
consumidores;
Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos, promovendo . Administrativo e x
x administrar . Gestédo
e zelando por sua apresentagdo nos mercados Gerencial
consumidores;
Planejar, implementar, administrar e controlar a
emissdo e concessdo dos sinais distintivos, promovendo controlar Administrativo e Controle e
e zelando por sua apresentagdo nos mercados Gerencial fiscalizagdo

consumidores;




Criar as estruturas organizacionais necessarias que
permitam desenvolver, com a maxima eficacia, os
objetivos da ADELBA,;

criar estruturas
organizacionais

Administrativo e
Gerencial
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Organizacional

Criar as estruturas organizacionais necessarias que

Administrativo e

permitam desenvolver, com a méxima eficécia, os méxima eficécia Gerencial Gestéo
objetivos da ADELBA,;

Utilizar a marca exclusivamente para banana do grupo

gendmico prata; oriundas da regido composta pelos
municipios de Céssia e Delfindpolis; As frutas deverdo

obedecer aos padrdes de identidade de frutas,
documento técnico aprovado pela ADELBA,; Possuir
139 registro da origem do produto que garante a separagao oriundas da regido composta pelos municipios de oriundas da regido Origem

e a rastreabilidade em sua propriedade; A
rastreabilidade deve ser garantida e informada na
etiqueta, de acordo com o sistema disponibilizado pelo
Conselho Regulador; A fazenda de producgdo e o
sistema de cultivo devem estar de acordo com as leis
brasileiras e as boas praticas agricolas, tendo em vista a

Céssia e Delfindpolis
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obtencdo de produtos de qualidade; Apresentar uma
amostra do produto que ira utilizar a marca coletiva,
guando solicitado; Utilizar exclusivamente os produtos
tipificados (do grupo gendmico prata) dos associados
ou dos membros associados da ADELBA autorizados
com o uso da marca coletiva, e que obedecam ao As frutas deverdo obedecer aos padrdes de identidade obedecer padrdes Administrativo e Qualidade
padréo estipulado; Seu produto mantém o padrdo ao | de frutas, documento técnico aprovado pela ADELBA P Gerencial
longo do tempo;
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham
condicdes de manter padrdo de higiene e qualidade de
forma consistente; Apresentar os parametros de
controle do processo produtivo; Comprovar que 0
produto estd devidamente registrado; Possuir sistema
de auditagem de procedimentos; Assegurar 0 acesso as
suas instalagdes, estabelecimentos, documentos e

registros pertinentes para as verificacdes que se
fizerem necessérias ao fiel cumprimento deste
Regulamento; Apresentar uma amostra do produto Possuir registro da origem do produto que garante a | registro da origemdo | Administrativo e Controle e
final que ira utilizar a marca coletiva, sempre que separagao e a rastreabilidade em sua propriedade produto Gerencial fiscalizagéo
solicitado;
A rastreabilidade deve Ser garant_lda e_m_f(_)rmada " | rastreabilidade deve ser | Administrativo e Controle e
etiqueta, de acordo com o sistema disponibilizado pelo . . o«
garantida Gerencial fiscalizagdo

Conselho Regulador




A fazenda de producdo e o sistema de cultivo devem
estar de acordo com as leis brasileiras e as boas

Administrativo e

471

préticas agricolas, tendo em vista a obtencéo de boas praticas agricolas Gerencial Qualidade
produtos de qualidade;
A fazenda de producéo e o sistema de cultivo devem

estar de acordo com as leis brasileiras e as boas praticas | obtencdo de produtos de | Administrativo e Qualidade

agricolas, tendo em vista a obtencéo de produtos de qualidade Gerencial

qualidade;

Apresentar uma amostra do produto que ird utilizar | apresentar uma amostra | Administrativo e Controle e
a marca coletiva, quando solicitado do produto Gerencial fiscalizagdo
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Utilizar exclusivamente os produtos tipificados (do
grupo genémico prata) dos associados ou dos membros x - .
associados da ADELBA autorizados com o uso da Obedigilimjz d%adrao Adn(];':r'g;ggro € Qualidade
marca coletiva, e que obede¢cam ao padrao P
estipulado;
, x .| produto mantém o padrdo | Administrativo e .
Seu produto mantém o padréo ao longo do tempo; 20 longo do tempo Gerencial Qualidade
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham processo produtivo Administrativo e
condi¢des de manter padrao de higiene e qualidade mantem padrdo de Gerencial Qualidade
de forma consistente higiene




Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham

processo produtivo

Administrativo e
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condi¢Bes de manter padrdo de higiene e qualidade de mantem padrdo de . Qualidade
: - Gerencial
forma consistente qualidade
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham - x s
-~ ~ L . materiais mantem padrdo | Administrativo e .
condi¢Bes de manter padrao de higiene e qualidade de o - Qualidade
. de higiene Gerencial
forma consistente
Seu processo produtivo e materiais utilizados tenham materiais mantem padrdo | Administrativo e
condi¢Bes de manter padréo de higiene e qualidade de P Qualidade

forma consistente

de qualidade

Gerencial
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Apresentar os parametros de controle do processo controle processo Administrativo e Controle e

produtivo produtivo Gerencial fiscalizacéo

Comprovar que o produto esta devidamente produto devidamente Administrativo e Controle e

registrado registrado Gerencial fiscalizagdo

- . . sistema de auditagem dos | Administrativo e Controle e
Possuir sistema de auditagem de procedimentos . . o«

procedimentos Gerencial fiscalizagdo




Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
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estabelecimentos, documentos e registros pertinentes - ~ Administrativo e Controle e
o - g - acesso as instalacdes . SRR
para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel Gerencial fiscalizacéo
cumprimento deste Regulamento.
Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes acesso aos Administrativo e Controle e
para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel estabelecimentos Gerencial fiscalizagdo
cumprimento deste Regulamento.
Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
estabelecimentos, documentos e registros pertinentes Administrativo e Controle e
o - N - acesso aos documentos . o x
para as verificagbes que se fizerem necessarias ao fiel Gerencial fiscalizagdo

cumprimento deste Regulamento.




Assegurar 0 acesso as suas instalagdes,
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estabelecimentos, documentos e registros pertinentes . Administrativo e Controle e
) - o . acesso aos registros . ROSTRIe
para as verificagdes que se fizerem necessarias ao fiel Gerencial fiscalizacéo
cumprimento deste Regulamento.
Apresentar uma amostra do produto final que ird apresentar amostra do Administrativo e Controle e
utilizar a marca coletiva, sempre que solicitado; produto final Gerencial fiscalizagdo
Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
0 consentimento do titular; e Periodica e oderdo realizar atos publicitarios ou promocionais s s
139 P p P atos publicitarios Publicitaria

aleatoriamente o Conselho Regulador poderé realizar
coletas e andlises técnicas dos produtos que contiverem
a marca coletiva, para fins de fiscalizacéo.

da marca




poderdo realizar atos publicitarios ou promocionais da
marca

atos promocionais

Publicitaria
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Periddica e aleatoriamente o Conselho Regulador

podera realizar coletas e analises técnicas dos andlises técnicas dos Administrativo e Controle e
produtos que contiverem a marca coletiva, para fins de produtos Gerencial fiscalizagdo
fiscalizagdo.
Periddica e aleatoriamente o Conselho Regulador
podera realizar coletas e andlises técnicas dos produtos fiiscalizacio Administrativo e Controle e
que contiverem a marca coletiva, para fins de Gerencial fiscalizagdo

fiscalizag&o.




139

O associado deverd, sempre que lhe for requisitado,
permitir que a ADELBA, ou terceiros contratados,
realize vistorias e ou auditorias, a fim de verificar o fiel
cumprimento deste Regulamento, incluindo anélises
sobre a qualidade e procedéncia dos produtos onde
ocorra o uso da marca coletiva, bem como efetuar
auditoria relativa dos estoques quando conveniente.
Periodica e aleatoriamente a FEDERACAO poderé
realizar coletas e analises técnicas dos produtos que
contiverem a marca coletiva para fins de fiscalizagéo.
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realize vistorias e ou auditorias, a fim de verificar o fiel N Administrativo e Controle e
- vistorias . RS
cumprimento deste Regulamento, Gerencial fiscalizacéo
realize vistorias e ou auditorias, a fim de verificar o auditorias Administrativo e Controle e
fiel cumprimento deste Regulamento, Gerencial fiscalizagdo
incluindo anélises sobre a qualidade e procedéncia dos
produtos onde ocorra 0 uso da marca coletiva, bem - . Administrativo e .
- . analises sobre a qualidade . Qualidade
como efetuar auditoria relativa dos estoques quando Gerencial
conveniente




incluindo analises sobre a qualidade e procedéncia dos
produtos onde ocorra 0 uso da marca coletiva, bem
como efetuar auditoria relativa dos estoques quando
conveniente

analises sobre a
procedéncia

Origem
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incluindo anélises sobre a qualidade e procedéncia dos

produtos onde ocorra o uso da marca coletiva, bem efetuar auditoria Administrativo e Controle e
como efetuar auditoria relativa dos estoques quando Gerencial fiscalizagdo
conveniente
Periddica e aleatoriamente a FEDERACAO podera S
- . P Administrativo e Controle e
realizar coletas e analises técnicas dos produtos que coleta dos produtos . o«
Gerencial fiscalizagdo

contiverem a marca coletiva para fins de fiscalizagéo.




480
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desenvolver acoes de fomento a exploracgéo, industria,
comeércio e exportacdes de rochas ornamentais,
tomando medidas visando o desenvolvimento e
protecdo do mercado brasileiro de rochas ornamentais;
estimular a participacdo de seus associados efetivos em
feiras internacionais de rochas ornamentais, dando
suporte logistico e financeiro aos mesmos; constituir
um elo entre a classe econdmica de seus associados
efetivos e entidades e pessoas que de qualquer forma
tenham relagdes com as atividades de exploracéo,
indUstria, comércio e comércio exterior, que envolve

importagdo de insumos e bens de capital (maquinas e

Periddica e aleatoriamente a FEDERACAO podera - o S
- po . analises técnicas dos Administrativo e Controle e
realizar coletas e andlises técnicas dos produtos que - R
: . . o & produtos Gerencial fiscalizagdo
contiverem a marca coletiva para fins de fiscalizagéo.
Periddica e aleatoriamente a FEDERACAO podera s
- 1 . T Administrativo e Controle e
realizar coletas e analises técnicas dos produtos que fiscalizacéo - RS
- . 8 S Gerencial fiscalizagdo
contiverem a marca coletiva para fins de fiscalizaco.
desenvolver acdes de fomento & exploracéo, industria,
comércio e exportagdes de rochas ornamentais, acOes de fomento a Administrativo e -
- : . I . Econdmico
tomando medidas visando o desenvolvimento e industria Gerencial
protecdo do mercado brasileiro de rochas ornamentais;




equipamentos) e exportacdes de rochas ornamentais;
promover a defesa dos interesses e direitos individuais
de seus associados efetivos, representando-os em juizo
ou fora dele, bem como a defesa coletiva dos interesses
e direitos de toda a categoria econémica relacionada as
atividades de seus associadas ou grupo formado por
empresas cujo direito esteja ligado ao direito dos
associados por circunstancias de fato (direito
individuais homogéneos); promover a defesa da
atividade econdmica, indistria, comércio e comércio
exterior de rochas ornamentais, em juizo ou fora dele;
vem regulamentar o uso da marca USE NATURAL
STONE nos termos que segue.

desenvolver acoes de fomento a exploragéo, industria,
comércio e exportacdes de rochas ornamentais,
tomando medidas visando o desenvolvimento e

protecdo do mercado brasileiro de rochas ornamentais;

acOes de fomento ao
comércio e exportacdes

Administrativo e
Gerencial

481

Comeércio

desenvolver acoes de fomento a exploracéo, industria,
comércio e exportagdes de rochas ornamentais,
tomando medidas visando o desenvolvimento e
protecdo do mercado brasileiro de rochas
ornamentais;

mercado brasileiro de
rochas

Origem

estimular a participacdo de seus associados efetivos em
feiras internacionais de rochas ornamentais, dando
suporte logistico e financeiro aos mesmos

feiras internacionais de
rochas

Publicitaria




estimular a participacdo de seus associados efetivos em
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L S - - Administrativo e Logistica e
feiras internacionais de rochas ornamentais, dando suporte logistico Gerencial producio
suporte logistico e financeiro aos mesmos
estimular a participacdo de seus associados efetivos em Administrativo e
feiras internacionais de rochas ornamentais, dando suporte financeiro Gerencial Econdmico
suporte logistico e financeiro aos mesmos
constituir um elo entre a classe econdmica de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relag6es com as atividades de Administrativo e Logistica e
exploragdo, indlstria, comércio e comércio exterior, exploragdo Gerencial producio

que envolve importagdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais




constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relagdes com as atividades de
exploracéo, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importagdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

industria

Administrativo e
Gerencial

483

Logisticae
producéo

constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relagdes com as atividades de
exploracéo, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importagdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

comércio

Administrativo e
Gerencial

Comércio

constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relag6es com as atividades de
exploracéo, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importagdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

comeércio exterior

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relagdes com as atividades de
exploragao, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importacdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

importagdo de insumos

Administrativo e
Gerencial

484

Logisticae
producéo

constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relagdes com as atividades de
exploracéo, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importacdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

importag&o de bens de
capital

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

constituir um elo entre a classe econémico de seus
associados efetivos e entidades e pessoas que de
qualquer forma tenham relag6es com as atividades de
exploracdo, industria, comércio e comércio exterior,
que envolve importagdo de insumos e bens de capital
(maquinas e equipamentos) e exportagdes de rochas
ornamentais

exportacoes

Administrativo e
Gerencial

Comeércio




promover a defesa da atividade econdmica, indistria,

Administrativo e
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comércio e comércio exterior de rochas ornamentais, atividade econémica Gerencial Econdmico
em juizo ou fora dele

promover a defesa da atividade econdmica, industria, Administrativo e Logistica e

comeércio e comércio exterior de rochas ornamentais, industria Gerencial rodugio
em juizo ou fora dele P

promover a defesa da atividade econdmica, industria, Administrativo e

comércio e comércio exterior de rochas ornamentais, comércio Comércio

em juizo ou fora dele

Gerencial




promover a defesa da atividade econdmica, industria,

Administrativo e
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comércio e comércio exterior de rochas ornamentais, comércio exterior Gerencial Comércio
em juizo ou fora dele
A iniciativa do projeto ¢ distribuir, principalmente
através de conteddo online, matérias que apontam as | distribuir matérias sobre
. . . vantagens na utilizacdo das rochas naturais, abordando | vantagens da utilizacdo | Socioeducacional Informativa
Use Natural Ston.e € um projeto realizado pelo . seus principais conceitos: qualidade, durabilidade, das rochas ornamentais
MIA+BSI em parceria com o Centrorochas e que visa beleza e exclusividade
estimular o uso das rochas naturais através da '
ampliacéo e fortalecimento dos canais de
relacionamento com os especificadores. O objetivo é
143 cor_npe}te_r 0 avango e crescimer!to de produtos
artificiais no mundo, em especial no mercado
americano. A iniciativa do projeto é distribuir,
principalmente através de conteddo online, matérias
ue apontam as vantagens na utilizagdo das rochas S TR L
! natﬂrais, abordandogseus principai?s conceitos: A |nJC|at|va do ,prOJeto'e dlstrlpu!r, principalmente
qualidade, durabilidade, beleza e exclusividade. através de cont_e_udo~0nllne, materias que apontam as - . . . .
vantagens na utilizacdo das rochas naturais, abordando | matérias sobre qualidade | Socioeducacional Informativa

seus principais conceitos: qualidade, durabilidade,
beleza e exclusividade.
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E dever de toda empresa participante utilizar o logotipo
da campanha USE NATURAL STONE nas assinaturas
de e-mail de todos os seus colaboradores, bem como
indicar sua participa¢do em websites e redes sociais, e
em materiais distribuidos por meio online ou fisico. E
dever de toda empresa participante utilizar a camisa, ou
adereco que a substitua, da campanha USE NATURAL
STONE durante os dias delimitados pela coordenacgdo
da campanha, durante as feiras nacionais e
internacionais das quais faca parte como exibidora,
desde que avisados com antecedéncia minima de 2
(duas) semanas a data do uso.

E dever de toda empresa participante utilizar o logotipo
da campanha USE NATURAL STONE nas assinaturas
de e-mail de todos os seus colaboradores, bem como
indicar sua participacdo em websites e redes sociais, e
em materiais distribuidos por meio online ou fisico.

uso em assinaturas de e-
mail

Publicitaria
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E dever de toda empresa participante utilizar o logotipo
da campanha USE NATURAL STONE nas assinaturas
de e-mail de todos os seus colaboradores, bem como
indicar sua participacdo em websites e redes sociais, e
em materiais distribuidos por meio online ou fisico.

uso em materiais
distribuidos por meio
online ou fisico

Publicitaria
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As decisOes relativas a estratégia de comunicacéo,

promocdo e divulgacao relativas a campanha Use

Natural Stone serdo definidas exclusivamente pelo

comité de marketing e validados pela diretoria do

projeto. Assim, as empresas participantes ficam cientes

que as decisdes deliberadas por esse grupo sdo
soberanas.

As decisOes relativas a estratégia de comunicacao,
promocéo e divulgacao relativas a campanha Use
Natural Stone serdo definidas exclusivamente pelo
comité de marketing e validados pela diretoria do
projeto.

estratégia de
comunicacao

Publicitaria




As decisdes relativas a estratégia de comunicagao,

promocao e divulgacéo relativas a campanha Use

Natural Stone serdo definidas exclusivamente pelo

comité de marketing e validados pela diretoria do
projeto.

estratégia de promocéo

Publicitaria
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As decisoes relativas a estratégia de comunicagao,

promocéo e divulgacao relativas a campanha Use

Natural Stone serdo definidas exclusivamente pelo

comité de marketing e validados pela diretoria do
projeto.

estratégia de divulgacdo

Publicitaria

As decisoes relativas a estratégia de comunicagao,

promocéo e divulgacao relativas a campanha Use

Natural Stone serdo definidas exclusivamente pelo

comité de marketing e validados pela diretoria do
projeto.

comité de marketing

Publicitaria
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O associado deverd utilizar a marca coletiva do modo
€como a mesma encontra-se requerida/registrada no
INPI e observar rigorosamente todas as normas
vigentes e constantes no manual de padronizagéo
visual do Colégio Notarial do Brasil no que se refere a
todo material de comunicacdo a ser utilizado pelo
associado, sob pena de aplicacdo das sangdes do
presente regulamento, independente de outras previstas
no estatuto social.

O associado deverd utilizar a marca coletiva do modo
€omo a mesma encontra-se requerida/registrada no
INPI e observar rigorosamente todas as normas
vigentes e constantes no manual de padronizagéo visual
do Colégio Notarial do Brasil no que se refere a todo
material de comunicacdo a ser utilizado pelo
associado, sob pena de aplicacdo das san¢des do
presente regulamento, independente de outras previstas
no estatuto social.

material de comunicacdo

Publicitaria

489

144

O associado que desejar implementar individualmente
brindes, comunicacdo ou midia de qualquer tipo que
vincule a marca Colégio Notarial do Brasil somente

poderé realizar ap6s a aprovacdo formalizada do
departamento de marketing. Periodicamente e
aleatoriamente a Direcdo do Colégio Notarial do brasil,
ou por ele designado, procedera a analise do uso da
marca coletiva colégio notarial do brasil.

O associado que desejar implementar individualmente
brindes, comunicacdo ou midia de qualquer tipo que
vincule a marca Colégio Notarial do Brasil somente

podera realizar ap6s a aprovagdo formalizada do
departamento de marketing. Periodicamente e
aleatoriamente a Dire¢do do Colégio Notarial do brasil,
ou por ele designado, procedera a analise do uso da
marca coletiva colégio notarial do brasil.

brindes

Publicitaria

O associado que desejar implementar individualmente
brindes, comunicagéo ou midia de qualquer tipo que
vincule a marca Colégio Notarial do Brasil somente

podera realizar ap6s a aprovacédo formalizada do
departamento de marketing. Periodicamente e
aleatoriamente a Dire¢do do Colégio Notarial do brasil,
ou por ele designado, procedera a analise do uso da

marca coletiva colégio notarial do brasil.

comunicacao

Publicitaria




O associado que desejar implementar individualmente
brindes, comunicacdo ou midia de qualquer tipo que
vincule a marca Colégio Notarial do Brasil somente

podera realizar ap6s a aprovacdo formalizada do
departamento de marketing. Periodicamente e
aleatoriamente a Dire¢do do Colégio Notarial do brasil,
ou por ele designado, procedera a analise do uso da
marca coletiva colégio notarial do brasil.

midia

Publicitaria

490

O associado que desejar implementar individualmente
brindes, comunicagdo ou midia de qualquer tipo que
vincule a marca Colégio Notarial do Brasil somente

podera realizar ap6s a aprovagdo formalizada do
departamento de marketing. Periodicamente e
aleatoriamente a Dire¢do do Colégio Notarial do brasil,
ou por ele designado, procedera a analise do uso da
marca coletiva colégio notarial do brasil.

departamento de
marketing

Publicitaria

149

Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, nos termos
definidos pelo Regimento Interno. Fica reservado a
associagdo o direito de realizar vistorias in loco e
andlises técnicas da utilizagdo da marca coletiva, as
quais serdo conduzidas pela comissdo de marketing e
expansdo e ou pela Diretoria. Todos 0s usuérios estardo
sujeitos as regras estabelecidas, visando fortalecer a
identidade visual da associagdo perante 0s
consumidores, sendo permitidas apenas as variages do
Manual de Identidade Visual.

Os usuérios da marca coletiva poderao realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, nos termos
definidos pelo Regimento Interno.

atos publicitarios

Publicitaria




Os usuarios da marca coletiva poderao realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, nos termos
definidos pelo Regimento Interno.

atos promocionais

Publicitaria

491

Fica reservado a associacao o direito de realizar

vistorias in loco e andlises técnicas da utilizagdo da e Administrativo e Controle e
h : N ) vistorias in loco - o
marca coletiva, as quais serdo conduzidas pela Gerencial fiscalizagdo
comisséo de marketing e expanséo e ou pela Diretoria.
Fica reservado a associacao o direito de realizar
vistorias in loco e analises técnicas da utilizagdo da analises técnicas da Administrativo e Controle e
marca coletiva, as quais serdo conduzidas pela utilizacdo da marca Gerencial fiscalizagdo

comissdo de marketing e expansédo e ou pela Diretoria.




Fica reservado a associacéo o direito de realizar
vistorias in loco e analises técnicas da utilizacdo da
marca coletiva, as quais serdo conduzidas pela

comissdo de marketing e expanséo e ou pela Diretoria.

comissdo de marketing

Publicitaria

492
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Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnostica, em seus aspectos
tecnologicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnéstica, para atingir tais
fins, poderé a Associacdo gerenciar e assessorar
negadcios e servicos as associadas; planejar e orientar
na execucao e adequacdo das empresas associadas em
entidades homogéneas, no que diz respeito a aspectos
visuais, metodologia de servicos; através de empresas
fisicas ou juridicas, prestar servicos especificos de
necessidade aos associados; oferecer treinamentos
operacionais aos associados e seus empregados,
congregando-as a fim de dar-lhes competitividade,
auxiliando em suas atuagdes dentro do mercado em que
elas estédo inseridas.

Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagndstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos tecnoldgicos

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo

Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos legais

Juridica




Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagndstica, em seus aspectos
tecnologicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos gerenciais

Administrativo e
Gerencial

493

Gestao

Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

recursos humanos

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos econdmicos

Administrativo e
Gerencial

Econdmico




Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos financeiros

Administrativo e
Gerencial

494

Econdmico

Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnologicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais,
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,

aspectos promocionais

Publicitaria




Tem por objetivo promover agdes que visem a
competitividade e o desenvolvimento de empresas do
setor de medicina diagnoéstica, em seus aspectos
tecnoldgicos, legais, gerenciais, de recursos humanos,

Administrativo e

495

P A ; N .. aspectos comerciais . Comércio
econdmicos, financeiros, promocionais e comerciais, Gerencial
assistir, orientar, coligar e instruir as empresas que
representa, no que diz respeito as atividades
laboratoriais de medicina diagnostica,
a Associacdo gerenciar e assessorar negocios e . - Administrativo e -
gerenciar negécios Negocios

servicos as associadas

Gerencial




a Associagdo gerenciar e assessorar negocios e

Administrativo e

496

N . assessorar negdcios . Negdcios
Servigos as associadas g Gerencial g
a Associagdo gerenciar e assessorar negocios e erenciar servicas Administrativo e Gestio
Servicos as associadas g ¢ Gerencial
a Associagdo gerenciar e assessorar negocios e 2SSESSOTar Servicos Administrativo e Gestio
Servigos as associadas ¢ Gerencial
através de empresas fisicas ou juridicas, prestar prestar servigos aos Administrativo e Gestio
servicos especificos de necessidade aos associados associados Gerencial
oferecer treinamentos operacionais aos associados e . . . .
oferecer treinamentos Socioeducacional Educacional

seus empregados
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A associada devera utilizar a marca coletiva FLEET
BODY do modo como a mesma estiver registrada no
INPI e observar rigorosamente todas as normas
vigentes e constantes no manual de Padronizagdo
Visual da LAs no que se refere a fachadas, luminosos,
layout interno e externo, uniformes, faixas, banners e
todo material de comunicacdo a ser utilizado pela
associada nos pontos de vendas ou nas areas de
abrangéncia de seu laboratdrio associado, sob pena de
aplicacdo de sancOes previstas no presente
regulamento, independente de outras previstas no
Estatuto Social, Regimento interno e/ou codigo de
ética.

A associada devera utilizar a marca coletiva FLEET
BODY do modo como a mesma estiver registrada no
INPI e observar rigorosamente todas as normas
vigentes e constantes no manual de Padronizacdo
Visual da LAs no que se refere a fachadas, luminosos,
layout interno e externo, uniformes, faixas, banners e
todo material de comunicacéo a ser utilizado pela
associada nos pontos de vendas ou nas areas de
abrangéncia de seu laboratério associado, sob pena de
aplicacdo de sanges previstas no presente regulamento,
independente de outras previstas no Estatuto Social,
Regimento interno e/ou codigo de ética.

material de comunicacdo

Publicitaria

497
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Toda e qualquer divulgacdo da marca deverd partir da
Associagdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicagéo ou
midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
podera realizar ap6s aprovacao prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associacao. Periddica e
aleatoriamente a Dire¢do da associacéo, ou por ela
designada, procedera a anélise do uso a marca coletiva.

Toda e qualquer divulgacdo da marca devera partir da
Associacdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicag&o ou
midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
podera realizar ap6s aprovagdo prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associacéo. Periddica e
aleatoriamente a Dire¢do da associacéo, ou por ela
designada, procedera a analise do uso a marca coletiva.

divulgacéo

Publicitaria

Toda e qualquer divulgacdo da marca devera partir da
Associagdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicagéo ou

midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
podera realizar ap6s aprovagdo prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associacéo. Periddica e
aleatoriamente a Dire¢do da associacdo, ou por ela
designada, procedera a analise do uso a marca coletiva.

brindes

Publicitaria




Toda e qualquer divulgacdo da marca devera partir da
Associagdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicacao ou
midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
poderé realizar ap6s aprovacdo prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associagéo. Periddica e
aleatoriamente a Direcéo da associagdo, ou por ela
designada, procedera a analise do uso a marca coletiva.

comunicacao

Publicitaria

498

Toda e qualquer divulgacdo da marca deverd partir da
Associacdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicag&o ou
midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
poderé realizar ap6s aprovacdo prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associagdo. Periddica e
aleatoriamente a Dire¢do da associacéo, ou por ela
designada, procedera a analise do uso a marca coletiva.

midia de qualquer tipo

Publicitaria

Toda e qualquer divulgacdo da marca devera partir da
Associacdo, contudo, caso a associada desejar
implementar individualmente brindes, comunicagéo ou
midia de qualquer tipo que vincule a marca somente
podera realizar ap6s aprovacdo prévia formalizada pelo
departamento de marketing da associagdo. Periddica
e aleatoriamente a Dire¢do da associagdo, ou por ela
designada, procedera a analise do uso a marca coletiva.

departamento de
marketing

Publicitaria
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De conformidade com o disposto no artigo 40 do
Estatuto da ABRACERVA, esté inserido em seu objeto
social a alinea “b”, que estabelece “fomentar o
aprimoramento da qualidade na fabricacdo de cerveja
pelos associados”. Tem, também, como finalidade
institucional, a proteger o meio ambiente, o
consumidor, a ordem econémica, a livre concorréncia,
0 patrimdnio artistico, estético, historico, turistico e
paisagistico do Brasil; Defender interesses gerais de
seus associados para o fortalecimento da Associagdo.”

fomentar o aprimoramento da qualidade na

aprimoramento da

Administrativo e

499

R . . . . ualidade
fabricacéo de cerveja pelos associados qualidade Gerencial Q
Tem, também, como finalidade institucional, a
proteger o meio ambiente, o consumidor, a ordem roteder o meio ambiente Aspectos Ambiental
econdmica, a livre concorréncia, o patrimonio artistico, proteg ambientais
estético, historico, turistico e paisagistico do Brasil
Tem, também, como finalidade institucional, a proteger
0 meio ambiente, o consumidor, a ordem econdémica, a - Administrativo e -
ordem econdmica Econdmico

livre concorréncia, o patrimonio artistico, estético,
historico, turistico e paisagistico do Brasil

Gerencial




Tem, também, como finalidade institucional, a proteger
0 meio ambiente, o consumidor, a ordem econémica, a

500

- A Lo o . patrimonio artistico Aspectos culturais Cultural
livre concorréncia, o patriménio artistico, estético,
histérico, turistico e paisagistico do Brasil
Tem, também, como finalidade institucional, a proteger
0 meio ambiente, o consumidor, a ordem econdmica, a P .
patriménio histérico Aspectos culturais Cultural

livre concorréncia, o patrimonio artistico, estético,
histdrico, turistico e paisagistico do Brasil

Tem, também, como finalidade institucional, a proteger
0 meio ambiente, o consumidor, a ordem econémica, a
livre concorréncia, o patrimonio artistico, estético,
histdrico, turistico e paisagistico do Brasil

patrimdnio turistico

Turistica




Ser produzido em estabelecimento legalmente

Ser produzido em estabelecimento legalmente

501

157 registrado junto ao Ministério da Agricultura, Pecuéria registrado junto ao Ministério da Agricultura, Iegalmenltj Ar\t;%strado no Adn(];':r'g;ggro € fi(c):gltir?a:eﬁ%
e Abastecimento — MAPA. Pecuéria e Abastecimento — MAPA. ¢
Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos atos publicitarios Publicitaria
publicitarios ou promocionais da marca, P
Os usuarios da marca coletiva poderdo realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, desde que com
0 consentimento expresso da ABRACERVA e, com a
157 utilizacdo da arte padréo autorizada pela
ABRACERVA. E condi¢do indispensavel para o uso
da marca coletiva, que o produto seja proveniente e
elaborado, integralmente, no Brasil.
Os usudrios da marca coletiva poderdo realizar atos . s
atos promocionais Publicitaria

publicitarios ou promocionais da marca,




E condicao indispensavel para o uso da marca coletiva,

502

que o produto seja proveniente e elaborado, proveniente do Brasil Origem
integralmente, no Brasil.
E condicao indispensavel para o uso da marca coletiva,
que o produto seja proveniente e elaborado, elaborado no Brasil Origem

integralmente, no Brasil.

158

A AGENCIAUTO/DF tem por finalidade a
congregacéo dos revendedores de veiculos automotores
estabelecidos do Distrito Federal, sem vinculos com
fabricantes, visando a integragdo da atividade
comercial, bem como, a busca de beneficios e servigos
possam agregar valores ao desenvolvimento da
atividade empresaria.

A AGENCIAUTO/DF tem por finalidade a
congregacdo dos revendedores de veiculos automotores
estabelecidos do Distrito Federal, sem vinculos com
fabricantes, visando a integracgéo da atividade
comercial, bem como, a busca de beneficios e servigos
possam agregar valores ao desenvolvimento da
atividade empreséria.

atividade comercial

Administrativo e
Gerencial

Comeércio
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Proporcionar o aperfeicoamento profissional de seus
associados; Promogdo do aperfeicoamento técnico de
seus associados, bem como, dos profissionais que
atuam nas atividades de revenda de veiculos;
Representar como entidade sindical no &mbito do
Distrito Federal, os direitos e interesses da categoria;
Auxiliar os filiados no planejamento e controle da
administragdo interna, disponibilizando, para tanto,
cursos, palestras e seminarios destinados aos seus

Proporcionar o aperfeicoamento profissional de seus

associados

aperfeicoamento
profissional

503

representantes legais; Defender os interesses das
categorias que integra, visando sempre o interesse da
maioria, bem como representa-la perante os poderes
publicos, colaborando com os mesmos no estudo de
assuntos e solucdes de dissidios que, direta ou
indiretamente, envolvam a categoria dos revendedores
de veiculos do Distrito Federal; Cooperar com
autoridades e a comunidade em assuntos de interesse
publicos; Manter servicos de assessoria técnico-
administrativo, imprensa e de consultoria juridica aos
filiados, representando os interesses individuais e
coletivos, em qualquer instancia, independentemente

associados, bem como, dos profissionais que atuam nas

Promogdo do aperfeigoamento técnico de seus

atividades de revenda de veiculos

aperfeicoamento técnico

de instrumento de procuracdo, quando possivel;
Constituir servigos para promogado do bem-estar social

dos representantes e funcionarios das empresas
associadas, tais como: recreagdo, comunicagdo,
esporte, cultura e lazer; Manter servicos de orientagdo
urbanistica e administrativa aos associados; Celebrar
convénios e estabelecer negociagdes com empresas e
representacdes de outras categorias econémicas, que
prestam servicos de interesse da AGENCIAUTO/DF,
bem como de seus associados e Eleger ou designar
representantes dos seu filiados a AGENCIAUTO/DF,
junto aos érgdos publicos e outras instituices de
jurisdicdes do Distrito Federal.

Auxiliar os filiados no planejamento e controle da
administragdo interna, disponibilizando, para tanto,
cursos, palestras e semindrios destinados aos seus
representantes legais;

planejamento

Socioeducacional Educacional
Socioeducacional Educacional
Administrativo e ~
. Gestdo
Gerencial




Auxiliar os filiados no planejamento e controle da
administracdo interna, disponibilizando, para tanto,
cursos, palestras e seminarios destinados aos seus
representantes legais;

controle da administracdo
interna

Administrativo e
Gerencial

504

Controle e
fiscalizacéo

Auxiliar os filiados no planejamento e controle da

administragdo interna, disponibilizando, para tanto,

cursos, palestras e semindrios destinados aos seus
representantes legais;

disponibilizar cursos

Socioeducacional

Educacional

Auxiliar os filiados no planejamento e controle da

administragdo interna, disponibilizando, para tanto,

cursos, palestras e seminarios destinados aos seus
representantes legais;

disponibilizar palestrar

Socioeducacional

Educacional




Auxiliar os filiados no planejamento e controle da

administragdo interna, disponibilizando, para tanto,

cursos, palestras e semindarios destinados aos seus
representantes legais;

disponibilizar seminarios

Socioeducacional

505

Educacional

Manter servigos de assessoria técnico-administrativo,
imprensa e de consultoria juridica aos filiados,
representando os interesses individuais e coletivos, em
qualquer instancia, independentemente de instrumento
de procuragdo, quando possivel;

assessoria técnico-
administrativa

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Manter servicos de assessoria técnico-administrativo,
imprensa e de consultoria juridica aos filiados,
representando os interesses individuais e coletivos, em
qualquer instancia, independentemente de instrumento
de procuragdo, quando possivel;

assessoria de imprensa

Publicitaria




Manter servicos de assessoria técnico-administrativo,
imprensa e de consultoria juridica aos filiados,
representando os interesses individuais e coletivos, em
qualquer instancia, independentemente de instrumento
de procuragdo, quando possivel;

consultoria juridica

Juridica

506

Constituir servigos para promocao do bem-estar
social dos representantes e funcionarios das empresas

promogdo bem estar

- : x o . Socioeducacional Social
associadas, tais como: recreagdo, comunicagao, esporte, social
cultura e lazer;
Constituir servicos para promog¢éo do bem-estar social
dos representantes e funcionarios das empresas . x . . .
servico de recreagéo Socioeducacional Social

associadas, tais como: recreagao, comunicacao,
esporte, cultura e lazer;




Constituir servicos para promog¢ao do bem-estar social
dos representantes e funcionarios das empresas
associadas, tais como: recreacdo, comunicagao,

esporte, cultura e lazer;

servico de comunicagao

Publicitaria

507

Constituir servicos para promog¢ao do bem-estar social
dos representantes e funcionarios das empresas

- . N e servico de esporte Socioeducacional Social
associadas, tais como: recreagdo, comunicagao, ¢ P
esporte, cultura e lazer;
Constituir servicos para promog¢éo do bem-estar social
dos representantes e funcionarios das empresas . .
P p servico de cultura Aspectos culturais Cultural

associadas, tais como: recreagdo, comunicagao, esporte,
cultura e lazer;




Constituir servicos para promog¢ao do bem-estar social
dos representantes e funcionarios das empresas

508

- : " ~ s servico de lazer Socioeducacional Social
associadas, tais como: recreagdo, comunicagao, esporte,
cultura e lazer;
Manter servicos de orientagdo urbanistica e . x - - Administrativo e x
administrativa aos associados orientagao administrativa Gerencial Gestdo
Categoria Produtor: podera utilizar a logomarca da
BSCA em materiais promocionais, site, cartdes de
visita e afins, sendo permitido o uso nas
embalagens/sacarias de café cru e vedado o uso nas Categoria Produtor: podera utilizar a logomarca da
embalagens de café torrado. Demais Categorias: BSCA em materiais promocionais, site, cartdes de
163 podera utilizar a logomarca da BSCA apenas em visita e afins, sendo permitido o uso nas materiais promocionais Publicitaria

materiais promocionais, site, cartdes de visita e afins,
sendo vedado o uso em embalagens/sacarias de café
cru ou torrado. Os usuarios da marca coletiva poderdo
realizar atos publicitarios ou promocionais da marca,
nos termos definidos pelo Regimento Interno.

embalagens/sacarias de café cru e vedado o0 uso nas
embalagens de café torrado.




Categoria Produtor: podera utilizar a logomarca da
BSCA em materiais promocionais, site, cartdes de
visita e afins, sendo permitido o uso nas
embalagens/sacarias de café cru e vedado o uso nas
embalagens de café torrado.

site

Publicitaria

509

Categoria Produtor: podera utilizar a logomarca da
BSCA em materiais promocionais, site, cartdes de
visita e afins, sendo permitido o uso nas
embalagens/sacarias de café cru e vedado o0 uso nas
embalagens de café torrado.

cartdes de visitas e afins

Publicitaria

Os usuérios da marca coletiva poderao realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, nos termos
definidos pelo Regimento Interno.

atos publicitarios

Publicitaria




Os usuarios da marca coletiva poderao realizar atos
publicitarios ou promocionais da marca, nos termos
definidos pelo Regimento Interno.

atos promocionais

Publicitaria

510

168

I - Promover a defesa de bens e direitos socialis,
coletivos e difusos relativos ao Meio Ambiente, ao
patrimdnio cultural, aos direitos humanos e dos povos;
I1. Divulgar e defender métodos sustentaveis da
convivéncia humana com a flora e fauna amazonica e
formar recursos humanos para a consecucao destes
objetivos;

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacdo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e
atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentado, ao patrimonio
cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populagdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestao
democratica e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioeconémico e
manutencao da diversidade cultural e bioldgica para as
presentes e futuras geracdes;

V. Defender incondicionalmente as Unidades de

| - Promover a defesa de bens e direitos sociais,
coletivos e difusos relativos ao Meio Ambiente, ao
patrimonio cultural, aos direitos humanos e dos povos;

meio ambiente

Aspectos
ambientais

Ambiental

| - Promover a defesa de bens e direitos sociais,
coletivos e difusos relativos ao Meio Ambiente, ao
patrimonio cultural, aos direitos humanos e dos
povos;

patriménio cultural

Aspectos culturais

Cultural




Conservacéo, Areas Indigenas e outras areas de
conservagdo e preservagdo ambiental definidas em lei;
V1. Promover a cooperagao e intercambio com outras
organizagdes e entidades nacionais, e internacionais e

estrangeiras, para a defesa do patriménio ambiental,
cultural e dos povos, em especial da Amaz6nia;

VI1I. Promover agdes civis pablicas e outras iniciativas
judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos
sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos

ao meio ambiente, populagdes tradicionais e
patriménio cultural;

VII1. Promover espontaneamente Educagdo Ambiental,
junto as escolas de todos os niveis de ensino urbano e
rural, tanto da rede publica como particular, mediante

prévio acordo com os 6rgdos competentes.

IX. Promover a¢des que despertem a sociedade para a
necessidade de mudanca na forma de producédo e
consumo com foco no desenvolvimento sustentavel do
planeta;

X. Incentivar por meio de pesquisas e assessoria
técnica sistemas de coleta seletiva solidéaria de residuos
e processos de reciclagem de materiais;

XI. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populagdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de
suas atividades como agentes ambientais e a
organizacdo social como estratégia de integragdo e
valorizacéo do trabalho das categorias;

XI1. Promover atividades de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural — ATER e do desenvolvimento rural
sustentavel;

XII1. Apoiar iniciativas econémicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servigos agropecuarios e ndo agropecuarios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as

| - Promover a defesa de bens e direitos sociais,
coletivos e difusos relativos ao Meio Ambiente, ao
patrimonio cultural, aos direitos humanos e dos
povos;

direitos humanos e dos
povos

Socioeducacional

011

Social

I1. Divulgar e defender métodos sustentéveis da
convivéncia humana com a flora e fauna amazdnica e
formar recursos humanos para a consecucao destes
objetivos;

método sustentavel

Aspectos
ambientais

Sustentabilidade

111, Coletar, editar, editorar, divulgar dados e
pesquisas sobre esta regido, organizar documentagao
educativa, dando acesso & comunidade e desenvolver

projetos e atividades aplicadas a defesa do meio
ambiente, ao desenvolvimento econdmico sustentado,

ao patrimonio cultural aos direitos humanos e dos
povos, em especial populagdes tradicionais
(extrativistas, ribeirinhos e pescadores artesanais),
indigenas, agricultores e catadores de materiais
reciclaveis;

coletar dados sobre a
regido

Origem




diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacéo, a producdo, insercao no
mercado e abastecimento, observando as

peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;
XIV. Desenvolver a¢des voltadas ao uso, manejo,
protecdo, conservagdo e recuperacdo dos recursos

naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;

XV. Construir sistemas de producéo sustentaveis a

partir do conhecimento cientifico, empirico e
tradicional;

XVI. Apoiar o associativismo e o cooperativismo, bem
como, a formacdo de agentes de assisténcia técnica e
extensdo rural;

XVII. Promover o desenvolvimento e a apropria¢do de
inovacOes tecnoldgicas e organizativas adequadas ao
publico beneficiario e a integracdo deste ao mercado
produtivo nacional;

XVIII. Realizar eventos, feiras, simpdsios, seminarios,
congressos e similares, para divulgacao, debate e
ampliacéo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

XIX. Producdo, certificacdo, analise, utilizacdo, de
sementes e mudas de esséncias florestais, nativas,
exaticas, plantas e flores naturais e demais cultivares
agropecuarios.

XX. Atuar no ambito de politicas publicas, projetos e
acOes ligadas a Servicos Ambientais e Redugdo de
Emissdes por Desmatamento e Degradacéo (REDD). §
1o - Aplica-se & Ecoporé, as normas estabelecidas na
lei 9790 de 23/03/99, principalmente os incisos do Art.
40, bem como o decreto 3.100 de 01/07/99 e eventuais
alteragdes ou legislagdo que as substituam.

Para o desenvolvimento de suas atividades devera: .
Observar os principios da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da
economicidade e da eficiéncia, bem como, de ndo fazer

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacdo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e
atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentado, ao patrimdnio
cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populagdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

pesquisar sobre a regido

Origem
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I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacéo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e
atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdémico sustentado, ao patrimdnio
cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populagdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

organizar documentacéo
educativa

Socioeducacional

Educacional

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacédo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e
atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao

desenvolvimento econdmico sustentado, ao patrimonio

cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populagdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

defesa do meio ambiente

Aspectos
ambientais

Ambiental




uso de qualquer discriminacéo de raca, cor, género,
religido e ideologia politica; I1. Adotar praticas de
gestdo administrativa, necessarias e suficientes a coibir
a obtencdo, de forma individual ou coletiva, de
beneficios ou vantagens pessoais, em decorréncia da
participacédo no respectivo processo decisorio; I11.
Vedar a distribuicdo entre seus associados diretores ou
ndo, seus conjuges, companheiros e parentes colaterais
ou afins, empregados, doadores e terceiros, eventuais
excedentes operacionais, brutos ou liquidos,
dividendos, bonificacdes, participagdes ou parcelas de
seu patrimdnio, auferidos mediante o exercicio de suas
atividades, devendo os aplicar integralmente na
consecucao do seu objetivo social; V. Dar
publicidade, por qualquer meio eficaz, no
encerramento do exercicio fiscal, ao relatério de
atividades e das demonstracGes financeiras da entidade,
incluindo-se as certiddes negativas de débitos junto ao
INSS e ao FGTS, colocando-os a disposicdo para
exame de qualquer cidaddo; V. Realizar auditoria,
inclusive por auditores externos independentes se for o
caso, da aplicacdo dos eventuais recursos quando de
objeto de termo de parceria conforme previsto em
regulamento.

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacéo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e

atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentavel, ao
patriménio cultural aos direitos humanos e dos povos,
em especial populagdes tradicionais (extrativistas,
ribeirinhos e pescadores artesanais), indigenas,
agricultores e catadores de materiais reciclaveis;

desenvolvimento
econdmico sustentavel

Aspectos
ambientais
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Sustentabilidade

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacéo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e

atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentavel, ao
patriménio cultural aos direitos humanos e dos povos,
em especial populagdes tradicionais (extrativistas,
ribeirinhos e pescadores artesanais), indigenas,
agricultores e catadores de materiais reciclaveis;

patriménio cultural

Aspectos culturais

Cultural

I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacédo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e

atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentavel, ao patriménio
cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populacgdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

populagbes tradicionais

Aspectos culturais

Tradicional




I11. Coletar, editar, editorar, divulgar dados e pesquisas
sobre esta regido, organizar documentacéo educativa,
dando acesso a comunidade e desenvolver projetos e

atividades aplicadas a defesa do meio ambiente, ao
desenvolvimento econdmico sustentavel, ao patriménio
cultural aos direitos humanos e dos povos, em especial
populagdes tradicionais (extrativistas, ribeirinhos e
pescadores artesanais), indigenas, agricultores e
catadores de materiais reciclaveis;

populages indigenas

Aspectos culturais
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Tradicional

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestédo
democrdtica e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioecondmico e
manutencao da diversidade cultural e biol6gica para as
presentes e futuras geragdes;

prestar servi¢os

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestéo
democrética e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioeconémico e
manutencao da diversidade cultural e biol6gica para as
presentes e futuras geragdes;

realizar pesquisas

Socioeducacional

Educacional




IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestao
democratica e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioeconémico e
manutencado da diversidade cultural e bioldgica para as
presentes e futuras geragdes;

estimular campanhas
educativas

Socioeducacional
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Educacional

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a

gestdo democratica e ecologicamente sustentavel dos
recursos naturais, o desenvolvimento socioecondmico e
manutencao da diversidade cultural e biol6gica para as
presentes e futuras geragdes;

promover campanhas
educativas

Socioeducacional

Educacional

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestao
democratica e ecologicamente sustentavel dos
recursos naturais, o desenvolvimento socioecondémico
e manutencdo da diversidade cultural e biol6gica para
as presentes e futuras geracdes;

gestdo ecologicamente
sustentavel

Aspectos
ambientais

Sustentabilidade




IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestao
democratica e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioeconémico e
manutencado da diversidade cultural e bioldgica para as
presentes e futuras geragdes;

desenvolvimento
socioecondmico

Administrativo e
Gerencial
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Econbémico

IV. Prestar servicos de assessoria e consultoria,
executar projetos, realizar pesquisas, estimular e
promover campanhas educativas, com vistas, a gestédo
democrdtica e ecologicamente sustentavel dos recursos
naturais, o desenvolvimento socioecondmico e
manutenc¢ao da diversidade cultural e biolégica para
as presentes e futuras geracdes;

manutencdo da
diversidade cultural

Aspectos culturais

Cultural

V. Defender incondicionalmente as Unidades de
Conservagéo, Areas Indigenas e outras areas de
conservagdo e preservagdo ambiental definidas em lei;

defender unidades de
conservagao

Aspectos
ambientais

Ambiental




V. Defender incondicionalmente as Unidades de

017

Conservacdo, Areas Indigenas e outras areas de defender areas indigenas | Aspectos culturais Tradicional
conservagdo e preservacdo ambiental definidas em lei;

V. Defender incondicionalmente as Unidades de .

. A . , defender outras éreas de
Conservacdo, Areas Indigenas e outras areas de x Aspectos .
x ~ . L conservagéo e A Ambiental
conservacao e preservagdo ambiental definidas em x - ambientais
lei- preservacdo ambiental

VI. Promover a cooperacao e intercdmbio com outras
organizacdes e entidades nacionais, e internacionais e defesa do patriménio Aspectos Ambiental
estrangeiras, para a defesa do patriménio ambiental, ambiental ambientais

cultural e dos povos, em especial da Amazonia;




VI. Promover a cooperacao e intercdmbio com outras
organizagdes e entidades nacionais, e internacionais e
estrangeiras, para a defesa do patriménio ambiental,
cultural e dos povos, em especial da Amazonia;

defesa do patriménio
cultural

Aspectos culturais
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Cultural

VI1I. Promover agdes civis pablicas e outras iniciativas

judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos

sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos

ao meio ambiente, populagdes tradicionais e patriménio
cultural;

iniciativas judiciais

Juridica

V1. Promover ac0es civis pablicas e outras iniciativas

judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos

sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos

ao meio ambiente, populagdes tradicionais e patriménio
cultural;

direitos sociais

Socioeducacional

Social

VI1I. Promover agdes civis pablicas e outras iniciativas
judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos
sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos
ao meio ambiente, populagdes tradicionais e
patriménio cultural;

meio ambiente

Aspectos
ambientais

Ambiental




VI1I. Promover agdes civis pdblicas e outras iniciativas
judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos
sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos
ao meio ambiente, populagdes tradicionais e
patriménio cultural;

populagdes tradicionais

Aspectos culturais
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Tradicional

VI1I. Promover agdes civis pdblicas e outras iniciativas
judiciais, com a finalidade de defender bens e direitos
sociais, coletivos e difusos, especialmente os relativos
ao meio ambiente, populagdes tradicionais e
patriménio cultural;

patriménio cultural

Aspectos culturais

Cultural

VIII. Promover espontaneamente Educagao
Ambiental, junto as escolas de todos os niveis de
ensino urbano e rural, tanto da rede publica como
particular, mediante prévio acordo com os 6rgdos

competentes.

educagdo ambiental

Aspectos
ambientais

Ambiental




IX. Promover a¢des que despertem a sociedade para a
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necessidade de mudanga na forma de produgéo e mudanca forma de Aspectos .
. ; . - Sustentabilidade
consumo com foco no desenvolvimento sustentavel do consumo ambientais
planeta;
IX. Promover agdes que despertem a sociedade para a
necessidade de mudanca na forma de produgdo e desenvolvimento Aspectos Sustentabilidade
consumo com foco no desenvolvimento sustentavel do sustentavel ambientais

planeta;

X. Incentivar por meio de pesquisas e assessoria
técnica sistemas de coleta seletiva solidaria de residuos
e processos de reciclagem de materiais;

pesquisas e assessoria
técnica

Administrativo e
Gerencial

Gestao




X. Incentivar por meio de pesquisas e assessoria técnica
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. : S . coleta solidaria de Aspectos .
sistemas de coleta seletiva solidaria de residuos e . P - Ambiental
A L residuos ambientais
processos de reciclagem de materiais;
X. Incentivar por meio de pesquisas e assessoria técnica
. - R . . - Aspectos .
sistemas de coleta seletiva solidaria de residuos e reciclagem de materiais ambientais Ambiental
processos de reciclagem de materiais;
X1. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populagdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de catadores de materiais Aspectos Ambiental
suas atividades como agentes ambientais e a reciclaveis ambientais
organizagdo social como estratégia de integragao e
valorizacdo do trabalho das categorias;
XI. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populagdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de ~ S . .
populagdes tradicionais | Aspectos culturais Tradicional

suas atividades como agentes ambientais e a
organizagao social como estratégia de integragdo e
valorizacdo do trabalho das categorias;




XI. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populacdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de
suas atividades como agentes ambientais e a
organizagao social como estratégia de integragdo e
valorizagdo do trabalho das categorias;

populages indigenas

Aspectos culturais
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Tradicional

XI. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populagdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de
suas atividades como agentes ambientais e a
organizacdo social como estratégia de integragdo e
valorizagdo do trabalho das categorias;

agricultores familiares

Socioeducacional

Social

XI. Assessorar catadores de materiais reciclaveis,
populagdes tradicionais, indigenas
e agricultores familiares visando o fortalecimento de
suas atividades como agentes ambientais e a
organizagao social como estratégia de integragdo e
valorizagdo do trabalho das categorias;

agentes ambientais

Aspectos
ambientais

Ambiental




XII. Promover atividades de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural — ATER e do desenvolvimento rural
sustentavel;

desenvolvimento rural
sustentavel

Aspectos
ambientais
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Sustentabilidade

XII1. Apoiar iniciativas econdmicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgao, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

iniciativas econdmicas

Administrativo e
Gerencial

Econbémico

XI1I1. Apoiar iniciativas econdémicas que promovam as
potencialidades e vocages regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecuarios e nao agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgdo, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

potencialidade regionais

Origem




XII1. Apoiar iniciativas econémicas que promovam as
potencialidades e vocacdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgdo, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as peculiaridades
das diferentes cadeias produtivas;

vocacdes regionais

Origem
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XII1. Apoiar iniciativas econdmicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgdo, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

producéo

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

XI1I1. Apoiar iniciativas econdémicas que promovam as
potencialidades e vocages regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecuarios e nao agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizagao, a produgao, inser¢ao no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

qualidade

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




XII1. Apoiar iniciativas econémicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgdo, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as peculiaridades
das diferentes cadeias produtivas;

atividades artesanais

Aspectos culturais
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Tradicional

XII1. Apoiar iniciativas econdmicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgao, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

atividades econémicas

Administrativo e
Gerencial

Econbémico

XI1I1. Apoiar iniciativas econdémicas que promovam as
potencialidades e vocages regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecuarios e nao agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negdcios, sua organizagdo, a producéo, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

gestao de negdécios

Administrativo e
Gerencial

Negdcios




XII1. Apoiar iniciativas econémicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizagdo, a producao, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

organizagao

Administrativo e
Gerencial
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Organizacional

XII1. Apoiar iniciativas econdmicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecuarios e nao agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizagdo, a producao, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

producéo

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

XI1I1. Apoiar iniciativas econdémicas que promovam as
potencialidades e vocages regionais e locais, a
producdo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecuarios e nao agropecudrios, inclusive
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgdo, inser¢ao no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;

insercdo no mercado

Socioeducacional

Social




XII1. Apoiar iniciativas econémicas que promovam as
potencialidades e vocagdes regionais e locais, a
producéo, a qualidade e a produtividade das atividades
€ Servicos agropecudrios e ndo agropecudrios, inclusive
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. . . . Administrativo e Logisticae
agroextrativistas, florestais e artesanais; assessorar as abastecimento . N
: i . x Gerencial producéo
diversas fases das atividades econdmicas, a gestdo de
negocios, sua organizacao, a produgao, inser¢do no
mercado e abastecimento, observando as
peculiaridades das diferentes cadeias produtivas;
XIV. Desenvolver agdes voltadas ao uso, manejo, .
~ o ~ manejo dos recursos Aspectos .
protecdo, conservacao e recuperagéo dos recursos . O Ambiental
. ; L : ) naturais ambientais
naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;
XI1V. Desenvolver acBes voltadas ao uso, manejo, ~
~ s ~ protecédo dos recursos Aspectos .
protecédo, conservacdo e recuperagdo dos recursos . AR Ambiental
naturais ambientais

naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;




XIV. Desenvolver a¢des voltadas ao uso, manejo,
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- M ~ conservagdo dos recursos Aspectos .
protecdo, conservacdo e recuperagdo dos recursos . . - Ambiental
3 . L - . naturais ambientais
naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;
XIV. Desenvolver a¢des voltadas ao uso, manejo, .
- M ~ recuperacao dos recursos Aspectos .
protecdo, conservagdo e recuperagdo dos recursos . . ; Ambiental
; . . h . naturais ambientais
naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;
XI1V. Desenvolver acBes voltadas ao uso, manejo,
~ M x S Aspectos .
protecéo, conservagdo e recuperagdo dos recursos biodiversidade ambientais Ambiental

naturais, dos agroecossistemas e da biodiversidade;




XV. Construir sistemas de produgéo sustentaveis a
partir do conhecimento cientifico, empirico e
tradicional;

producéo sustentavel

Aspectos
ambientais
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Sustentabilidade

XV. Construir sistemas de produgdo sustentaveis a

partir do conhecimento cientifico, empirico e conhecimento cientifico | Socioeducacional Educacional
tradicional;
XV. Construir sistemas de produgdo sustentaveis a
partir do conhecimento cientifico, empirico e conhecimento empirico | Socioeducacional Educacional

tradicional;




XV. Construir sistemas de produgdo sustentaveis a
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partir do conhecimento cientifico, empirico e conhecimento tradicional | Aspectos culturais Tradicional
tradicional;
XVII. Promover o desenvolvimento e a apropriacdo de
inovagdes tecnoldgicas e organizativas adequadas ao inovacdes tecnologicas Administrativo e Inovacio
publico beneficiério e a integragdo deste ao mercado ¢ g Gerencial ¢
produtivo nacional;
XVIII. Realizar eventos, feiras, simpdsios, seminarios,
congressos e similares, para divulgacéo, debate e . . . .
g p gag realizar eventos Socioeducacional Educacional

ampliacdo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.




XVIII. Realizar eventos, feiras, simpdsios, seminarios,
congressos e similares, para divulgaco, debate e
ampliacéo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

realizar feiras

Socioeducacional
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Educacional

XVIII. Realizar eventos, feiras, simpdsios, seminarios,
congressos e similares, para divulgacdo, debate e
ampliacéo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

realizar simp6sios

Socioeducacional

Educacional

XVIII. Realizar eventos, feiras, simposios, seminarios,
congressos e similares, para divulgacéo, debate e
ampliacdo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

realizar seminarios

Socioeducacional

Educacional




XVIII. Realizar eventos, feiras, simpdsios, seminarios,
congressos e similares, para divulgacéo, debate e
ampliacéo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

realizar congressos

Socioeducacional
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Educacional

XVIII. Realizar eventos, feiras, simposios, seminérios,
congressos e similares, para divulgacdo, debate e
ampliacéo do conhecimento técnico-cientifico de areas
correlatas aos objetivos sociais da Ecoporé.

conhecimento técnico-
cientifico

Socioeducacional

Educacional

XIX. Producéo, certificagdo, andlise, utilizacdo, de
sementes e mudas de esséncias florestais, nativas,
exoticas, plantas e flores naturais e demais cultivares
agropecuarios.

producdo de sementes

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

XIX. Producéo, certificacdo, analise, utilizacdo, de
sementes e mudas de esséncias florestais, nativas,
exoticas, plantas e flores naturais e demais cultivares
agropecuarios.

certificagdo de sementes

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




XIX. Producéo, certificacdo, analise, utilizacdo, de
sementes e mudas de esséncias florestais, nativas,
exoticas, plantas e flores naturais e demais cultivares
agropecuarios.

analise de sementes

Administrativo e
Gerencial

Qualidade
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XX. Atuar no ambito de politicas publicas, projetos e
acOes ligadas a Servicos Ambientais e Redugédo de

8 10 - Aplica-se & Ecoporé, as normas estabelecidas na
lei 9790 de 23/03/99, principalmente os incisos do Art.
40, bem como o decreto 3.100 de 01/07/99 e eventuais
alteragBes ou legislacéo que as substituam.
Para o desenvolvimento de suas atividades devera:

Emissbes por Desmatamento e Degrada¢do (REDD).

servicos ambientais

Aspectos
ambientais

Ambiental

1. Adotar praticas de gestdo administrativa,
necessarias e suficientes a coibir a obtencao, de forma
individual ou coletiva, de beneficios ou vantagens
pessoais, em decorréncia da participacdo no respectivo

processo decisorio;

gestdo administrativa

Administrativo e
Gerencial

Gestao




V. Realizar auditoria, inclusive por auditores externos
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independentes se for o caso, da aplicacéo dos eventuais . - Administrativo e Controle e
- - realizar auditoria - NS
recursos quando de objeto de termo de parceria Gerencial fiscalizacéo
conforme previsto em regulamento.
A administracdo ao quadro social far-se-a mediante a | A administracdo ao quadro social far-se-a mediante a
apresentacdo por um associado e aprovacdo pela apresentacdo por um associado e aprovagéo pela
reunido ordinaria ou Assembleia Geral. Paragrafo reunido ordinaria ou Assembleia Geral. Paragrafo tnico
L. o X i . - Aspectos .
168 Unico - no caso de pretendentes ndo indicados ou sem - no caso de pretendentes ndo indicados ou sem socioambiental Y Ambiental
- - ambientais
trabalho ativo na trabalho ativo na
questdo Socioambiental, devem ter no minimo (03) trés | questao Socioambiental, devem ter no minimo (03)
participacdes em atividades da entidade. trés participacfes em atividades da entidade.
Art. 50 - Sdo direitos dos associados: V. Elaborar Art. 50 - Séo direitos dos associados: V. Elaborar
projetos de cunho socioambiental submetendo-os projetos de cunho socioambiental submetendo-os . . Aspectos .
168 B - ; A o S . : . - socioambiental . . Ambiental
apreciacdo da diretoria e executa-los se habilitado para | apreciacdo da diretoria e executé-los se habilitado para ambientais

as atividades nele propostas.

as atividades nele propostas
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A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imoével, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoracdo, mediante autorizagéo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espacos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacdo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as
solicitacOes de doagdes de associados.

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imovel, se o imdvel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizacdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espacos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doacdes de associados.

estampada em produtos

Publicitaria
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A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imodvel, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca poderéa ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragéo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espacos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as
solicitacdes de doacBes de associados.

estampada em folheteria

Publicitaria

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se 0 imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doagdes de associados.

estampada em panfletos

Publicitaria




A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imovel, se o imdvel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizacdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espacos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doacdes de associados.

estampada em roupas

Publicitaria
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A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imodvel, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca poderéa ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagéo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espacos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as
solicitacdes de doacBes de associados.

estampada em objetos de
uso pessoal

Publicitaria

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se 0 imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoracao, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as

estampada em decoragéo

solicitacdes de doagdes de associados.

Publicitéria




A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizacdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espacos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doacdes de associados.

veiculada em feiras

Publicitaria

537

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imdvel, se o imével estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espagos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as
solicitacdes de doacBes de associados.

veiculada em simpdésios

Publicitaria

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se 0 imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espacos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doagdes de associados.

veiculada em espacos
publicos

Publicitaria




A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizacdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espacos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doacdes de associados.

veiculada em espagos
privados

Publicitaria
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A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imdvel, se o imével estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espacos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as

solicitacdes de doacBes de associados.

midias sociais

Publicitaria

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se 0 imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizagdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacao de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doagdes de associados.

associada a divulgagdo de
livros

Socioeducacional

Educacional




A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imével, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca podera ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragdo, mediante autorizacdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simposios, espagos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espacos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servigo de caridade e as
solicitacdes de doacdes de associados.

artigos

associada a divulgagdo de

Socioeducacional
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Educacional

A logomarca s6 podera ser usada em fachada fisica de
imodvel, se o imovel estiver ligagdo como Membro
Afiliado. A logomarca poderéa ser estampada em
produtos, em folheteria, panfletos, roupas, em objetos
de uso pessoal e decoragéo, mediante autorizagdo por
escrito. A logomarca podera ser veiculada em feiras,
simpdsios, espacos publicos e privados, mediante
autorizacdo. A logomarca podera ser associada a
terceiros, em midias sociais. A logomarca podera ser
associada a divulgacéo de livros, artigos, mensagens.
Ser utilizada em espagos tais como creches, asilos,
orfanatos. Ser associada a todo servico de caridade e as

solicitacdes de doacBes de associados.

associada a divulgagdo de
mensagens

Publicitaria

172

Entidade associativa empresarial de Brusque, Botuvera
e Guabiruba com sede & Rua Pedro Werner no 180 - 30
andar, Centro, Cidade de Brusque, Estado de Santa
Catarina, titular da marca coletiva Vale das Toalhas,
objeto deste regulamento, e tem por finalidade: I -
Congregar, para a defesa dos interesses comuns, as
pessoas fisicas e juridicas que exercam atividades
econdmicas nas areas do comércio, indlstria,
atividades auxiliares e, em geral todas as classes
produtoras, com ou sem fins lucrativos; Il - ser, perante
0s poderes Publicos, instituicbes privadas, entidades

congéneres e a coletividade o 6rgdo representativo

I - Congregar, para a defesa dos interesses comuns, as
pessoas fisicas e juridicas que exergam atividades
econdmicas nas areas do comércio, indistria,
atividades auxiliares e, em geral todas as classes
produtoras, com ou sem fins lucrativos;

atividades econémicas

Administrativo e
Gerencial

Econbémico




desses classes: Il - organizar, manter, ou
subvencionar, dentro de suas possibilidades
financeiras: a) Servicos de estatisticas da vida
econdmica e social de Brusque; b) Biblioteca de obras
técnicas e de publicagBes especializadas em assuntos
de natureza econdmica, juridica e fiscal;
c)Departamentos juridico-fiscal e de pesquisas
econdmicas, para assisténcia aos seus associados; d)
Departamento de divulgacdo e boletim informativo,
que sera o 6rgdo oficial da Associa¢do; e) Eventos de
interesse da associacdo e/ou de seus associados; f)
Cooperativa de crédito; Organizagdes que visem o
monitoramento dos gastos publicos; h) Qualquer
iniciativa que a critério da ACIBr seja de relevancia
para seus associados e/ou para a sociedade; i) Qualquer
outro servigo que for julgado necessario pela Diretoria.
IV) - promover, em consonancia com as leis vigentes
no Pais, a defesa dos interesses dos associados,
inclusive em juizo, na condi¢do de assistente ou
representante. V) - apoiar a criagdo de cooperativas de
crédito.

| - Congregar, para a defesa dos interesses comuns, as
pessoas fisicas e juridicas que exergam atividades
econdmicas nas areas do comércio, industria,
atividades auxiliares e, em geral todas as classes
produtoras, com ou sem fins lucrativos;

comércio

Administrativo e
Gerencial

540

Comeércio

I - Congregar, para a defesa dos interesses comuns, as
pessoas fisicas e juridicas que exercam atividades
econbmicas nas areas do comércio, industria,
atividades auxiliares e, em geral todas as classes
produtoras, com ou sem fins lucrativos;

inddstria

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

b) Biblioteca de obras técnicas e de publicacoes
especializadas em assuntos de natureza econémica,
juridica e fiscal;

organizar biblioteca de
obras técnicas e de
publicaces
especializadas

Socioeducacional

Informativa




b) Biblioteca de obras técnicas e de publicagdes

assuntos de natureza

Administrativo e
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especializadas em assuntos de natureza econdmica, N . Econdmico
e N econdmica Gerencial
juridica e fiscal;
b) Biblioteca de obras técnicas e de publicagdes
. N assuntos de natureza -
especializadas em assuntos de natureza econémica, Uridica Juridica
juridica e fiscal; )
b) Biblioteca de obras técnicas e de publicagdes - .
. N assuntos de natureza Administrativo e -
especializadas em assuntos de natureza econdémica, Econdmico

juridica e fiscal;

fiscal

Gerencial




Departamentos juridico-fiscal e de pesquisas
econdmicas, para assisténcia aos seus associados;

departamento juridico-
fiscal

Juridica

542

Departamentos juridico-fiscal e de pesquisas

departamento de

Administrativo e

Econbémico

econdmicas, para assisténcia aos seus associados; pesquisas econdmicas Gerencial
Apenas nos produtos fabricados, pelas empresas Apenas nos produtos fabricados, pelas empresas
172 autorizadas, nas cidades de Brusque e/ou Botuvera e/ou | autorizadas, nas cidades de Brusque e/ou Botuvera apenas produtos nas Origem

Guabiruba, podera constar a aplicagdo da marca Vale
das Toalhas, objeto do presente regulamento.

e/ou Guabiruba, podera constar a aplicagdo da marca
Vale das Toalhas, objeto do presente regulamento.

cidades
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Toda a matéria prima utilizada para a fabricagdo dos
produtos que poderdo conter a aplicagdo da marca Vale
das Toalhas devera ser obtida com a aplicagdo das boas
préaticas ambientais e trabalhistas, cuja aferi¢do se dara
por meio da apresentacdo de laudos, certiddes e
licencgas correspondentes as atividades exercidas, ou,
em sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade
podera ser admitido declaracéo, escrita, de veracidade
firmada pela empresa autorizada para fazer uso da
marca Vale das Toalhas, cujos documentos deverdo
compor o dossié do processo de aferi¢do do
preenchimento dos requisitos para uso da marca Vale
das Toalhas; O processo de fabricagdo dos produtos,
que poderdo conter a aplicacdo da marca Vale das
Toalhas contardo com servicos de fiagdo, tecelagem,
tinturaria, estamparia, corte, costura, engomagem,
bordado e embalagem, e todas as realizag®es, ainda que
sejam servigos executados por terceirizados
contratados pelas empresas autorizadas para fazer uso
da marca Vale das Toalhas, deverdo ser pautadas na
aplicagdo das boas praticas ambientais e trabalhistas,
cuja aferigdo se dard por meio da apresentagdo de
laudos, certiddes e licengas correspondentes as
atividades exercidas ou, em sua inexisténcia em razéo
do ramo de atividade podera ser admitida declaracao,

para fazer uso da marca Vale das Toalhas, cujos
documentos deverdo compor o dossié do processo de
afericdo do preenchimento dos requisitos para uso da
marca Vale das Toalhas;

Toda a matéria prima utilizada para a fabricagéo dos
produtos que poderdo conter a aplicagdo da marca Vale
das Toalhas devera ser obtida com a aplicacéo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja afericédo se
dara por meio da apresentagdo de laudos, certiddes e
licencgas correspondentes as atividades exercidas, ou,
em sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade
poderé ser admitido declaracéo, escrita, de veracidade
firmada pela empresa autorizada para fazer uso da
marca Vale das Toalhas, cujos documentos deverdo

compor o dossié do processo de aferi¢do do
preenchimento dos requisitos para uso da marca Vale
das Toalhas;

boas praticas ambientais

Aspectos
ambientais
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Ambiental

escrita, de veracidade firmada pela empresa autorizada

Toda a matéria prima utilizada para a fabricacdo dos
produtos que poderdo conter a aplicacdo da marca Vale
das Toalhas deverd ser obtida com a aplicagdo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja aferi¢do se dara
por meio da apresentacéo de laudos, certiddes e
licengas correspondentes as atividades exercidas, ou,
em sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade
podera ser admitido declaracéo, escrita, de veracidade
firmada pela empresa autorizada para fazer uso da
marca Vale das Toalhas, cujos documentos deverao
compor o dossié do processo de aferi¢do do
preenchimento dos requisitos para uso da marca Vale
das Toalhas;

boas praticas trabalhistas

Administrativo e

Gerencial

Controle e
fiscalizagdo

Toda a matéria prima utilizada para a fabricacéo dos
produtos que poderdo conter a aplicacdo da marca Vale
das Toalhas devera ser obtida com a aplicagdo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja aferi¢do se dara

por meio da apresentacéo de laudos, certiddes e
licengas correspondentes as atividades exercidas, ou,
em sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade
podera ser admitido declaracao, escrita, de veracidade
firmada pela empresa autorizada para fazer uso da
marca Vale das Toalhas, cujos documentos deverao
compor o dossié do processo de afericdo do
preenchimento dos requisitos para uso da marca Vale

apresentacéo de laudos,
certiddes e licengas

das Toalhas;

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




Toda a matéria prima utilizada para a fabricagéo dos
produtos que poderdo conter a aplicagdo da marca Vale
das Toalhas deverd ser obtida com a aplicagdo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja aferigdo se dara

por meio da apresentacdo de laudos, certiddes e
licencgas correspondentes as atividades exercidas, ou,
em sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade
poderé ser admitido declaracéo, escrita, de veracidade
firmada pela empresa autorizada para fazer uso da
marca Vale das Toalhas, cujos documentos deverdo
compor o dossié do processo de aferi¢do do
preenchimento dos requisitos para uso da marca
Vale das Toalhas;

processo de afericdo do
preenchimento dos
requisitos para uso da
marca

Administrativo e
Gerencial

544

Controle e
fiscalizacéo

O processo de fabricacdo dos produtos, que poderdo
conter a aplicacdo da marca Vale das Toalhas contaréo
com servicos de fiagdo, tecelagem, tinturaria,
estamparia, corte, costura, engomagem, bordado e
embalagem, e todas as realiza¢Oes, ainda que sejam
servigos executados por terceirizados contratados pelas
empresas autorizadas para fazer uso da marca Vale das
Toalhas, deverdo ser pautadas na aplicacdo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja afericdo se
dara por meio da apresentacao de laudos, certiddes e
licengas correspondentes as atividades exercidas ou, em
sua inexisténcia em razéo do ramo de atividade podera
ser admitida declarag8o, escrita, de veracidade firmada
pela empresa autorizada para fazer uso da marca Vale
das Toalhas, cujos documentos deverdo compor o
dossié do processo de aferi¢do do preenchimento dos
requisitos para uso da marca Vale das Toalhas;

boas praticas ambientais

Aspectos
ambientais

Ambiental

O processo de fabricacdo dos produtos, que poderdo
conter a aplicacdo da marca Vale das Toalhas contaréo
com servicos de fiagdo, tecelagem, tinturaria,
estamparia, corte, costura, engomagem, bordado e
embalagem, e todas as realiza¢Oes, ainda que sejam
servigos executados por terceirizados contratados pelas
empresas autorizadas para fazer uso da marca Vale das
Toalhas, deverdo ser pautadas na aplica¢éo das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja aferi¢do se dara
por meio da apresentacdo de laudos, certiddes e
licengas correspondentes as atividades exercidas ou, em
sua inexisténcia em razdo do ramo de atividade poderd

boas préticas trabalhistas

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo




ser admitida declaragdo, escrita, de veracidade firmada
pela empresa autorizada para fazer uso da marca Vale
das Toalhas, cujos documentos deverdo compor o
dossié do processo de aferi¢cdo do preenchimento dos
requisitos para uso da marca Vale das Toalhas;
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O processo de fabricacéo dos produtos, que poderdo
conter a aplicacdo da marca Vale das Toalhas contardo
com servicos de fiagdo, tecelagem, tinturaria,
estamparia, corte, costura, engomagem, bordado e
embalagem, e todas as realizacOes, ainda que sejam
servigos executados por terceirizados contratados pelas
empresas autorizadas para fazer uso da marca Vale das
Toalhas, deverdo ser pautadas na aplicagao das boas
praticas ambientais e trabalhistas, cuja afericdo se dara
por meio da apresentacdo de laudos, certiddes e
licengas correspondentes as atividades exercidas ou, em
sua inexisténcia em razéo do ramo de atividade podera
ser admitida declaragdo, escrita, de veracidade firmada
pela empresa autorizada para fazer uso da marca Vale
das Toalhas, cujos documentos deverdo compor o
dossié do processo de aferi¢cdo do preenchimento dos
requisitos para uso da marca Vale das Toalhas;

processo de afericdo do
preenchimento dos
requisitos para uso da
marca

Administrativo e
Gerencial

Controle e
fiscalizagdo
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O uso da marca Vale das Toalhas somente podera ser
realizado por empresas autorizadas que atendam aos
requisitos deste regulamento, e, durante a vigéncia de
sua autorizagdo, a empresa autorizada podera aplica-la
nos produtos do tipo roupas de toucador ou de cozinha
de tecidos atoalhados de algoddo (NCM63026000),
também conhecidos como artigos de cama, mesa e
banho, por si fabricados dentro do perimetro
delimitado no artigo sexto deste regulamento, que por
sua vez compreende as cidades de Brusque, Botuvera e
Guabiruba, cujo processo produtivo seja pautado na
aplicagdo das boas praticas ambientais e trabalhistas; A

a empresa autorizada podera aplica-la nos produtos
do tipo roupas de toucador ou de cozinha de tecidos
atoalhados de algodao (NCM63026000)

aplicar nos produtos

Publicitaria




aplicacdo da marca Vale das Toalhas podera ser nos
produtos fabricados pela empresa autorizada bem como
em seus materiais de promogao e apresentacéo;

por si fabricados dentro do perimetro delimitado no
artigo sexto deste regulamento, que por sua vez
compreende as cidades de Brusque, Botuvera e
Guabiruba,

dentro do perimetro
delimitado

Origem
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cujo processo produtivo seja pautado na aplicacdo das boas praticas ambientais Administrativo e Controle e
boas praticas ambientais e trabalhistas P Gerencial fiscalizagdo
cujo processo produtivo seja pautado na aplicacdo das boas praticas trabalhistas Administrativo e Controle e
boas préticas ambientais e trabalhistas P Gerencial fiscalizagdo




A aplicacdo da marca Vale das Toalhas poderéa ser nos
produtos fabricados pela empresa autorizada bem como
em seus materiais de promogao e apresentacéo;

materiais de promogao

Publicitaria

47
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Representar e defender os direitos da categoria em
qualquer foro, tribunal, juizo ou instancia na esfera
administrativa e na judicial, assim como em
organismos internacionais de conciliagdo. Colaborar
com os poderes publicos e os 6rgdos sindicais
congeéneres e assessora-los no estudo e solugdo dos
problemas do setor. estabelecer intercdmbio, promover
relagdes e encontros, assinar pactos, protocolos e
convénios com entidades congéneres, nacionais ou
estrangeiras. Promover a difusdo do consumo do café
soltvel brasileiro e seus derivados, no mercado interno
e exterior. Estudar e debater problemas econémicos,
juridicos, tributarios, tecnolégicos ou de
comercializagdo de interesse da categoria em
simp0sios, congressos ou seminarios, no pais e no
exterior. Promover a organizacdo de cooperativas,
consarcios de exportacdo e outras formas associativas
de produgdo e comercializagdo. Prestar as associadas
servicos de assessoria econdmica e juridica e outros
que se fizerem necessarios. Desenvolver e estabelecer
planos e projetos de marketing, comercializagéo,
pesquisa, desenvolvimento e inovagdo, da indUstria do
café soltvel e seus derivados. Promover a divulgagdo
das boas préticas de producédo, programas ambientais
de protecdo e biodiversidade, preservagéo de recursos
naturais e praticas conservacionistas da indUstria de
café soltvel e seus derivados. Promover o
desenvolvimento de politicas sociais a proteger e

Representar e defender os direitos da categoria em
qualquer foro, tribunal, juizo ou instancia na esfera
administrativa e na judicial, assim como em
organismos internacionais de conciliacéo.

defender os direitos da
categoria em qualquer
foro, juizo ou instancia

Juridica

Colaborar com os poderes publicos e os 6rgdos
sindicais congéneres e assessora-los no estudo e
solugdo dos problemas do setor.

colaborar em estudos e
solucéo de problemas do
setor

Socioeducacional

Educacional

Estudar e debater problemas econémicos, juridicos,
tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagéo de
interesse da categoria em simp6sios, congressos ou

seminarios, no pais e no exterior

estudar problemas
econdmicos

Socioeducacional

Educacional




estimular o desenvolvimento dos recursos humanos
envolvidos na cadeia de producdo do café soltvel e
seus derivados.

Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,
tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de
interesse da categoria em simp6sios, congressos ou

seminarios, no pais e no exterior

estudar problemas
juridicos

Socioeducacional
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Educacional

Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,

tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de

interesse da categoria em simpGsios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior

estudar problemas
tributarios

Socioeducacional

Educacional

Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,

tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de

interesse da categoria em simposios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior

estudar problemas
tecnoldgicos

Socioeducacional

Educacional




Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,

tributérios, tecnoldgicos ou de comercializacao de

interesse da categoria em simp6sios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior

estudar problemas de
comercializagdo

Socioeducacional

549

Educacional

Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,

tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de

interesse da categoria em simp0sios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior

simposios

Socioeducacional

Educacional

Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,

tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de

interesse da categoria em simp0sios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior

congressos

Socioeducacional

Educacional




Estudar e debater problemas econdmicos, juridicos,
tributérios, tecnoldgicos ou de comercializagdo de
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. - S seminarios Socioeducacional Educacional
interesse da categoria em simp6sios, congressos ou
seminarios, no pais e no exterior
Promover a organizacéo de cooperativas, consorcios de s
. - ~ L ~- | Administrativo e .
exportacao e outras formas associativas de producéo e | consorcios de exportacdo Gerencial Comércio
comercializacéo.
Promover a organizacéo de cooperativas, consorcios de - . o
~ - ~ x Administrativo e Logistica e
exportacdo e outras formas associativas de producgéo e producéo . N
Gerencial producéo

comercializacéo.




Promover a organizacéo de cooperativas, consorcios de

Administrativo e
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exportacdo e outras formas associativas de producéo e comercializagdo Gerencial Comércio
comercializacdo.
Prestar as associadas servigos de assessoria econdmica - A Administrativo e A
o - P assessoria econémica - Econdmico
e juridica e outros que se fizerem necessarios. Gerencial
Prestar as associadas servicos de assessoria econémica . -
R - - assessora juridica Juridica
e juridica e outros que se fizerem necessarios.
Desenvolver e estabelecer planos e projetos de
marketing, comercializacdo, pesquisa, . . L
g 640, Pesq projetos de marketing Publicitaria

desenvolvimento e inovacéo, da industria do café
soltvel e seus derivados.




Desenvolver e estabelecer planos e projetos de
marketing, comercializacdo, pesquisa,
desenvolvimento e inovagdo, da indUstria do café
soluvel e seus derivados.

projetos de
comercializagdo

Administrativo e
Gerencial

552

Comeércio

Desenvolver e estabelecer planos e projetos de
marketing, comercializagdo, pesquisa,
desenvolvimento e inovagdo, da indUstria do café
soltvel e seus derivados.

projetos de pesquisa

Socioeducacional

Educacional

Desenvolver e estabelecer planos e projetos de
marketing, comercializagdo, pesquisa, desenvolvimento
e inovagdo, da industria do café soltvel e seus
derivados.

projetos de inovagdo

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo




Desenvolver e estabelecer planos e projetos de
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marketing, comercializacdo, pesquisa, desenvolvimento I Administrativo e Logisticae
h - S e inddstria . ~
e inovacdo, da industria do café solivel e seus Gerencial producéo
derivados.
Promover a divulgagdo das boas praticas de
_prqduggo, programas arpblentals de protegéo e » | Administrativo e )
biodiversidade, preservacéo de recursos naturais e boas préticas de producéo Gerencial Qualidade
praticas conservacionistas da industria de café solvel e
seus derivados.
Promover a divulgagdo das boas praticas de producao,
programas ambientais de protecéo e biodiversidade, . .
= . " programas ambientais de Aspectos .
preservagao de recursos naturais e praticas x L Ambiental
o A o protecdo ambientais
conservacionistas da indudstria de café soltvel e seus
derivados.
Promover a divulgagdo das boas praticas de produgao,
programas ambientais de protecdo e biodiversidade,
~ . ‘o Lo Aspectos .
preservacdo de recursos naturais e praticas biodiversidade ambientais Ambiental

conservacionistas da industria de café solGvel e seus
derivados.




Promover a divulgagdo das boas préticas de producéo,
programas ambientais de protecéo e biodiversidade,

554

~ - - preservagao recursos Aspectos .
preservagao de recursos naturais e praticas . L Ambiental
L% IR P naturais ambientais
conservacionistas da industria de café soltvel e seus
derivados.
Promover a divulgagdo das boas préticas de producéo,
programas ambientais de protecéo e biodiversidade, - -
x - o praticas conservacionistas Aspectos .
preservacdo de recursos naturais e praticas AP O Ambiental
e A R da inddstria ambientais
conservacionistas da industria de café soltvel e seus
derivados.
Promover o desenvolvimento de politicas sociais a
proteger e estimular o desenvolvimento dos recursos desenvolvimento de . . .
Socioeducacional Social

humanos envolvidos na cadeia de producéo do café
soltvel e seus derivados.

politicas sociais




Promover o desenvolvimento de politicas sociais a
proteger e estimular o desenvolvimento dos recursos
humanos envolvidos na cadeia de producéo do café

soluvel e seus derivados.

desenvolvimento recursos
humanos

Socioeducacional

555

Educacional

185

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificacdo, padronizagdo, depésito, armazenamento,
beneficiamento, industrializacdo e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados; Compra de
insumos e bens de producdo para abastecimento de
associados; proporcionar adiantamentos aos
associados, através de titulos de crédito que
comprovem a efetiva entrega da produgdo, assim como
outras operagdes permitidas por lei; Proporcionar
servicos de interesse comum dos associados, para
incremento e defesa da sua produgdo agricola e para
assisténcia administrativa, técnica e social; fomentar o
cooperativismo no meio rural; proporcionar 0s servicos
de utilizagdo mutua, em favor de seus associados;
Assinar em nome proprio, mas, a conta ordem e
beneficio de seus cooperados, contratos para execugdo
de servigos com pessoas juridicas de direito publico ou
privado, participacdo em licitacBes e propostas de
servicos; Firmar em nome proprio, mas a conta e em
beneficio de seus Cooperados, contratos de servicos
publicitarios de acordo com a legislagdo em vigor. Nos
contratos celebrados, a COOPER-HORT] representara
os cooperados coletivamente agindo como sua
mandataria e, apesar de emitir notas fiscais e firmar
contratos em nome proprio o fara como entidade
organizadora e instrumental para formalizacdo das
atividades de seus sdcios e todos 0s recursos
provenientes de suas operagdes pertencem a seus

venda em comum dos produtos colhidos ou
elaborados, entregues por seus associados, podendo
proceder a classificagdo, padronizacéo, depdsito,
armazenamento, beneficiamento, industrializagdo e
transporte dos produtos recebidos ou comercializados;

venda comum dos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificagdo, padronizagdo, depdsito, armazenamento,
beneficiamento, industrializag&o e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados;

classificacdo dos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificagdo, padronizacdo, depdsito, armazenamento,
beneficiamento, industrializagdo e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados;

padronizagdo dos
produtos

Administrativo e
Gerencial

Qualidade




sOcios, salvo as taxas de manutengdo e rateios de
dispéndios pagos pelo cooperado; Fomentar condigdes
de aprimoramento cientifico e tecnoldgico da profissdo
dos cooperados através de intercambios com
Universidades e outras Institui¢des técnicas,
profissionalizantes e Cientificas, nacionais ou
internacionais, participando desde que haja viabilidade
econdmica, de cursos, congressos, seminarios e
encontros da area ou interligados; e Orientar,
supervisionar, acompanhar e aprimorar a qualidade do
trabalho de seus Cooperados.

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificacdo, padronizacéo, deposito, armazenamento,
beneficiamento, industrializagdo e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados;

depésito de produtos

Administrativo e
Gerencial

556

Logisticae
producéo

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificacdo, padronizacdo, depdsito, armazenamento,
beneficiamento, industrializagdo e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados;

armazenamento de
produtos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo

venda em comum dos produtos colhidos ou elaborados,
entregues por seus associados, podendo proceder a
classificacdo, padronizacéo, depdsito, armazenamento,
beneficiamento, industrializagdo e transporte dos
produtos recebidos ou comercializados;

industrializagdo de
produtos

Administrativo e
Gerencial

Logistica e
producéo
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Compra de insumos e bens de producéo para . Administrativo e Logisticae
- : . compra de insumos - x
abastecimento de associados; Gerencial producéo
Compra de insumos e bens de produgéo para compra de bens de Administrativo e Logisticae
abastecimento de associados; producéo Gerencial producéo
proporcionar adiantamentos aos associados, através .
. - - proporcionar S
de titulos de crédito que comprovem a efetiva entrega - Administrativo e -
adiantamento aos Econdmico

da producdo, assim como outras operagdes permitidas
por lei;

associados

Gerencial




Proporcionar servigos de interesse comum dos
associados, para incremento e defesa da sua producéo

Administrativo e
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. ST . : . assisténcia administrativa . Gestdo
agricola e para assisténcia administrativa, técnica e Gerencial
social;
Proporcionar servigos de interesse comum dos
associados, para incremento e defesa da sua produgdo A Administrativo e x
. AP R o assisténcia técnica . Gestéo
agricola e para assisténcia administrativa, técnica e Gerencial
social;
Proporcionar servigos de interesse comum dos
associados, para incremento e defesa da sua producéo a . . . .
assisténcia social Socioeducacional Social

agricola e para assisténcia administrativa, técnica e
social;




Firmar em nome préprio, mas a conta e em beneficio de
seus Cooperados, contratos de servicos publicitarios
de acordo com a legislagdo em vigor.

contrato de servigos
publicitarios

Publicitaria
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Fomentar condi¢des de aprimoramento cientifico e
tecnoldgico da profissao dos cooperados através de
intercdmbios com Universidades e outras Instituicdes
técnicas, profissionalizantes e Cientificas, nacionais ou
internacionais, participando desde que haja viabilidade
econdmica, de cursos, congressos, seminarios e
encontros da area ou interligados;

aprimoramento cientifico

Socioeducacional

Educacional

Fomentar condi¢des de aprimoramento cientifico e
tecnoldgico da profissdo dos cooperados através de
intercdmbios com Universidades e outras Instituicdes
técnicas, profissionalizantes e Cientificas, nacionais ou
internacionais, participando desde que haja viabilidade
econdmica, de cursos, congressos, seminarios e
encontros da area ou interligados;

aprimoramento
tecnoldgico

Administrativo e
Gerencial

Inovagdo




e Orientar, supervisionar, acompanhar e aprimorar a
gualidade do trabalho de seus Cooperados.

qualidade do trabalho

Socioeducacional

560

Social
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evento institucionais da cooperativa (esportivos,
culturais, educacionais, eventos publicos, eventos de
caridade, campanha publicas institucionais, redes
sociais institucionais oficiais, feiras, exposicoes e
congressos, desde que atenda o caput do artigo 77 deste
estatuto.

evento institucionais da cooperativa (esportivos,
culturais, educacionais, eventos publicos, eventos de
caridade, campanha publicas institucionais, redes
sociais institucionais oficiais, feiras, exposicoes e
congressos, desde que atenda o caput do artigo 77 deste
estatuto.

eventos institucionais

Socioeducacional

Educacional

189

Constituida para fins de estudo, coordenagdo, protecdo
e representacao legal da categoria econdmica dos
ramos da agricultura, extrativismo rural, silvicultura,
da pesca, independente da area, em todo o estado de
Sé&o Paulo, inspirando-se na solidariedade social, na
livre iniciativa, no direito de propriedade, na economia
de mercado e nos interesses do pais.

Constituida para fins de estudo, coordenagao, protecdo
e representacao legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,
independente da area, em todo o estado de S&o Paulo,
inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, na economia de
mercado e nos interesses do pais.

fins de estudo

Socioeducacional

Educacional




Constituida para fins de estudo, coordenagdo, prote¢éo
e representacéo legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,
independente da area, em todo o estado de S&o Paulo,
inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, numa economia de
mercado e nos interesses do pais.

coordenacdo

Administrativo e
Gerencial

Gestao
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Constituida para fins de estudo, coordenagéo, protecao
e representacao legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,
independente da area, em todo o estado de Séo Paulo,
inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, numa economia de
mercado e nos interesses do pais.

protecdo

Administrativo e
Gerencial

Gestdo

Constituida para fins de estudo, coordenagéo, protecdo
e representacao legal da categoria econdmica dos
ramos da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da
pesca, independente da rea, em todo o estado de S&do
Paulo, inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, na economia de
mercado e nos interesses do pais.

representacédo legal

Juridica




Constituida para fins de estudo, coordenagdo, protecdo
e representacéo legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,
independente da area, em todo o estado de S&o Paulo,

inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, na economia de
mercado e nos interesses do pais.

em todo estado de SP

Origem
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Constituida para fins de estudo, coordenacéo, protecdo
e representacao legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,

independente da area, em todo o estado de Séo Paulo,
inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, na economia de
mercado e nos interesses do pais.

solidariedade social

Socioeducacional

Social

Constituida para fins de estudo, coordenagéo, protecdo
e representacao legal da categoria econdmica dos ramos
da agricultura, extrativismo rural, silvicultura, da pesca,

independente da area, em todo o estado de S&o Paulo,
inspirando-se na solidariedade social, na livre
iniciativa, no direito de propriedade, na economia de
mercado e nos interesses do pais.

economia de mercado

Administrativo e
Gerencial

Econdmico




