3.2.2. Tipografias

 —

Tipografia € que o estilo de texto que é utilizado em sua
embalagem, as chamadas “fontes”. Times New Roman e
Arial que vocé utiliza em trabalhos escolares sao fontes.
Fontes mais “fortes” com tragos mais grossos, remetem
a coisas densas, pesadas, e fontes mais finas e com
floreios, remetem a coisas mais delicadas, mais “frageis”.

Aqui vale as mesmas instru¢des dadas para as cores,
pense em como o seu cliente vai enxergar o seu produto.
Nao existe uma “formula magica”, entdo € questdo de
ver 0 que da certo e 0 que nado da. Porém é sempre bom
sugerir o uso de uma fonte mais “diferente” para o
logotipo do seu produto, e uma fonte mais “simples” para
as descri¢oes, podendo utilizar negrito em subtitulos.
Nao abuse de recursos como “negrito”, “itdlico” e
“sublinhado”, pois poluem o texto. E por ultimo, pense na
compreensao da fonte, ndo adianta vocé ter a fonte mais \ 4
diferente, Unica que se destaca de todas as outras se o

cliente ndo conseguir entender o que esta escrito.

Veja os exemplos abaixo:

Fonte forte Fonte delicada

EGEND

Dica:

Sites para download de fontes: DAFONT e NETFONTES. Estes sites
contém uma variedade de estilos de fontes gratuitas, assim, vocé pode
verificar o que mais se encaixa a proposta de representacdo grafica
que deseja fazer. Visite aqui e aqui.

°
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3.3. A Constancia Entre Suas Diferentes Midias

Imagine que vocé esteja no
instagram e se depare com um café
que parece ser maravilhoso, unico e
que deixe vocé louco para
experimentar! E uma pégina bem
construida, utilizando tons marrons
e com um logotipo amigavel. Vocé
resolve experimentar e clica no link
para o site de compra do produto.
Mas o site € vermelho! Ndo tem
logotipo nenhum, até a tipografia
utilizada é diferente! Sera que é o
mesmo café? Vocé fica na duvida, e
pensa: “vou comprar no mercado”,
mas chegando & vocé encontra
uma embalagem verde, com um
logotipo diferente do que havia
visto no instagram! Ai acaba
comprando o café comum de
sempre, pois nao quer ter dor de
cabeca.

Em um mundo que constantemente as marcas brigam pela nossa atencgdo, é
essencial que o seu produto cause o minimo de duvida no consumidor. A minima
distracdo pode fazer vocé perder um cliente. Por isso, a constancia é de vital
importancia na construgdo de uma marca, tanto no produto fisico, quanto nas midias
digitais. Seu site, suas midias sociais e seu produto precisam conversar, utilizar as
mesmas cores e 0s mesmos temas, o0 mesmo logotipo e a mesma linguagem, para
que o consumidor saiba exatamente o que ele esta comprando. A Coca-Cola por
exemplo utiliza tons de vermelho branco e preto em todos os seus produtos, desde
os refrigerantes, até em suas roupas, copos, canetas e sapatos (lembra da foto |1a do
comeco?). Ela quer que o cliente saiba sem sombra de duvida que estd comprando
“Coca-Cola”. Seu consumidor precisa saber que esta comprando seu produto, nao
desconfiar que pode estar caindo em algum tipo de golpe!

A constancia também envolve a conexao entre os perfis, poder encontrar facilmente
o perfil do facebook pois ha um direcionamento pelo perfil do instagram, vice-e-
versa. Podendo também ter um direcionamento para o seu site através dos perfis, ou
do site para ambas as redes sociais. Desta forma, evitando que o cliente nunca saiba
da existéncia de algum perfil. Vocé pode por exemplo utilizar os “destaques” do
perfil do instagram para disponibilizar para o seu cliente com agilidade e facilidade
as informacgdes principais do produto: “como adquirir’, “o que €”, “explicagdo de
termos importantes”, dentre outros.

°
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Todo mundo adora uma boa

histdria! entao porque nao

contar para o seu cliente a
historia do seu produto?
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3.4. A Importancia do Storytelling \/

s

O storytelling é a habilidade de contar histérias utilizando recursos audiovisuais,
além das palavras. E uma ferramenta poderosa que nos permite transmitir as
tradigdes, a cultura e a paixdo que envolvem as Indicagdes Geograficas. E a arte de
envolver pessoas através de narrativas auténticas e emocionantes, despertando
nelas um senso de conexao e curiosidade.

Quando aplicado as Indicagdes Geograficas, o storytelling pode ser um verdadeiro
trunfo para encantar e atrair o publico. Imagine contar a histdria daquela pequena
vila onde um queijo incrivel é produzido ha séculos, passando de geragdo em
geracado. Ou ainda, revelar as técnicas tradicionais de cultivo utilizadas em uma
regido especifica para garantir a qualidade excepcional de determinada fruta.

Ao utilizar o storytelling, vocé esta convidando as pessoas a mergulhar nesse
universo rico de sabores, aromas e tradicdes. E uma oportunidade de criar uma
conexao emocional com o publico, despertando o desejo de explorar e valorizar
essas Indicagbes Geograficas unicas.

Por meio de imagens vividas e narrativas envolventes, podemos transportar as
pessoas para as belas paisagens, ouvir as vozes dos artesdos apaixonados pelo seu
oficio e sentir o sabor auténtico dos produtos regionais. O storytelling nos permite
mostrar como essas comunidades sao especiais e como seus produtos sdo unicos.
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Dicas Sobre Como Criar Uma Boa Historia Para Seu Produto
comlIG

Defina um enredo interessante:

Capte a atengdo do publico. Introduza
elementos como a jornada do produto,
do campo até o cliente, mostre técnicas
de producdo Uunicas, ou a relagcdo
especial com o meio ambiente.

Utilize as emocoes:

Toque o coragcdo do seu publico-alvo,
conectando-o aos valores e ao encanto
da IG. Desperte a alegria, o orgulho, a
curiosidade e o desejo de fazer parte
dessa experiéncia cultural.

Educar seus clientes:

Ensine seus clientes sobre passeios,
processos de como é criado o produto,
mostrando como Indicagbes Geograficas
o valorizam. Desta forma, o cliente passa
a entender melhor a IG e seus valores, ao
mesmo tempo que compreende como
encontrar uma informacgao.

Descubra o proposito da sua historia:
Tenha clareza sobre o objetivo da sua
narrativa. Vocé pode destacar a
autenticidade dos produtos, transmitir
a historia e tradicbes da regido, ou
despertar o interesse em explorar e
valorizar a Indicagdo Geografica.

Seja auténtico:

Conte sua narrativa de forma genuina,
respeitando a histdria, os valores e as
tradicbes da comunidade por tras da
IG. Mantenha a identidade cultural.

Crie personagens inspiradores:
Desenvolva alguns personagens que
personifiqguem o apreco e a dedicagao
dos produtores e artesaos da IG.
Compartilne suas historias pessoais e
vinculos com a regiao.

Mantenha coesao e consisténcia:
Garanta que todos os elementos da
histéria a ser contada estejam em
harmonia, de forma que transmitam
uma mensagem coerente sobre a
importéancia dos produtos com IG.

Mostre um cenario cativante:
Transporte o publico para a regido da
IG por meio de descrigdes sensoriais
detalhadas. Explore a paisagem, os
sabores, os aromas, a vida no local e
as tradicdes envolvidas.

Conclua com uma mensagem inspiradora:
Encerre sua histéria com uma mensagem que inspire o publico a valorizar,

apoiar e explorar a Indicagdo Geografica. Incentive-os a conhecer mais
sobre a regido, experimentar os produtos e se envolver com essa rica
heranga cultural!

@minhaig



4. Nocoes de Fotografia: Criando Conteudo Para Sua IG

Aprender técnicas de fotografia € essencial para criar conteudo impactante e
auténtico para promover a Indicagdo Geografica nas redes sociais. Ao compor fotos
e videos com criatividade, vocé pode mostrar a riqueza dos produtos regionais e a
esséncia da comunidade por tras da Indicagcao Geografica.

Vamos explorar alguns tdépicos-chave que fardo toda a diferenga nas suas fotos e
ajudarao vocé! E ndo se preocupe com equipamentos caros! Com um smartphone e
alguns aplicativos gratuitos de edi¢cdo, vocé pode transformar suas fotos, dando
aquele ar profissional que vocé vé nas publicidades das grandes marcas. Parece
incrivel ndo é?

Dominar essas técnicas de fotografia permitira que vocé conte a histéria da sua IG
de forma visualmente impactante. A seguir abordaremos algumas ferramentas que
vao ajudar vocé nessa jornada. Técnicas como iluminagdo, composicao e linhas de
grade podem transformar suas fotos! Prepare-se para criar conteudo auténtico,
envolvente e inspirador para as redes sociais, compartilhando a beleza Unica dessa
regiao especial com o mundo!
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4.1. Regra dos Tercos

Vocé ja ouviu falar da regra dos tercos na fotografia? Tembém chamada de linhas de
grade, é uma técnica simples que pode fazer uma grande diferenga nas suas fotos!
Imagine que vocé divide a imagem em trés partes horizontais e trés partes verticais,
formando nove quadradinhos (ou uma grade). A ideia é posicionar os elementos
principais da sua foto ao longo dessas linhas ou nhos pontos de intersecao.

Ao fazer isso, vocé cria uma composi¢gao mais equilibrada e interessante aos olhos.
Em vez de centralizar o assunto principal no meio da foto, vocé o posiciona em um
dos pontos de interseg¢ao, o que ajuda a criar um senso de dinamismo e harmonia.
Veja o exemplo abaixo:

Essa técnica é util para criar uma sensagcao de movimento ou direcao na foto. Se
vocé esta fotografando um objeto em movimento, pode posicionar esse objeto em
uma das linhas para que parecga estar se movendo para dentro da imagem.

Além disso, a regra dos tercos também é util para fotografias de paisagens. Ao
posicionar o horizonte ao longo de uma das linhas horizontais, vocé pode criar
uma sensacao de profundidade e equilibrio na foto.

°
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Normalmente essas dgrades podem ser
ativadas nas configuragdes da céamera do seu Opgdes avangadas de video
celular, de forma bem simples, conforme vocé
pode observar ao lado.

Geral

HDR automatico
Faca suas fotos se destacarem

MaS |embre'se, as regras Séo feitas para capturando mais detalhes nas areas
serem quebradas! A regra dos tercos é g e
apenas um estllg de fotografia, e .vczce pode astesarts defies
experimentar diferentes composi¢cdes dos automatico

elementos para criar seu proprio estilo. s, %o cane s s ise
Entdo, na proxima vez que vocé estiver tirando

uma foto, lembre-se da regra dos tergos e veja
como ela pode ajudar a criar imagens mais

interessantes e visualmente agradaveis.

Linhas de grade

Marcas de localizagao

Adiciona marcas a fotos e videos, para
que vocé possa ver onde as fotos foram

Divirta-se explorando essa técnica e tiradas e 0s videos foram gravados

aprimorando suas habilidades fotograficas!
Métodos de disparo

Configuragdes a serem mantidas

Nao esqueca:
As configuragdes podem mudar
dependendo da marca do celular.

4.2. lluminacgao

A iluminagdo é um dos aspectos mais
importantes para tirar boas fotos. Ela
desempenha um papel fundamental
na qualidade e na atmosfera das
imagens que Vvocé vai criar. A
iluminagdo adequada é essencial para
capturar a esséncia e a beleza das
IGs, pois ela pode fazer toda a
diferengca no impacto visual do seu
conteudo, transmitindo a
autenticidade e o encanto da IG para
o mundo. Na proxima pagina,
abordaremos as melhores dicas apra
aproveitar ao maximo sua camera.
Entdo, ndo subestime o poder da luz!
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Luz natural X Luz artificial:

Sempre que possivel, use luz natural para fotografar os produtos regionais. Isso
pode ajudar a destacar as cores e as texturas dos produtos e criar uma sensacao de
autenticidade. Fotos tiradas em ambientes internos normalmente acabam
precisando de equipamentos auxiliares e o foco deste guia é ensinar de forma
introdutdria e a baixo custo. Fotos bem tiradas ao ar livre normalmente possuem
efeitos belissimos que superam qualquer foto de estudio.

Fotos ao amanhecer e ao po6r-do-sol: Produzem fotos com tons alaranjados e
escuros em alguns casos. Muito utilizado para fazer recortes em imagens deixando
algo escuro fazer contraste com a luz.

Fotos durante a parte da manha: Produzem uma iluminagdo clara e suave que
ressaltam as cores naturais do seu produto. E a hora mais recomendada para tirar
fotos nitidas. Evite dias nublados, pois tendem a deixar os produtos com cores mais
“apagadas”.

°
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Fotos ao meio-dia e na parte da tarde: Produzem uma iluminacao “dura” e muitas
sombras. Se vocé nao entende muito de iluminagdo ndo é um horario recomendado,
pois podem gerar fotos com partes extremamente claras e outras extremamente
escuras. Mas é sempre bom tentar algo diferente se vocé quiser se arriscar.

Fotos ao escurecer: Apos o por-do-sol e antes de escurecer, o ambiente fica com
uma tonalidade “azulada” e é interessante para produzir algumas fotos com um
efeito diferenciado caso vocé queira dar um “ar mais poetico” ao seu produto.

°
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4.3. Angulos e Composicdes

Aqui a coisa fica um pouco desafiadora. Ndo existe uma regra para isso. Angulo é a
posicdo que o momento vai ser capturado, e composi¢gées sdo os elementos que
aparecem na foto junto com o objeto de destaque, visando contar uma histéria. Aqui
€ uma questdo de ser diferente, experimente angulos criativos para mostrar os
produtos de diferentes perspectivas e destacar suas caracteristicas Unicas. Tentar e
tentar e ver quais fotos ficaram mais agradaveis.

Vocé pode tirar uma foto de grdos de café em uma mesa farta para associar seu
produto a um café da manha farto, ou entdo tirar uma foto de uma modelo negra
utilizando suas jdias artesanais para transmitir a ideia de diversidade que sua marca
tem, ou até mesmo tirar uma foto das uvas do seu vinho sendo colhidas do campo
para ressaltar o aspecto rural do seu produto.

Utilize fotos de pessoas da comunidade produzindo ou apreciando o produto para
criar uma sensacao de autenticidade e conexdo com a comunidade. O importante
€ pensar na mensagem que vocé quer que sua foto transmita e utilizar os recursos
que vocé tem a disposicao para que ela seja passada de forma visual e clara. Entdo
vamos fotografar!

°
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4.4. Ferramentas de Edicao

Vocé ja aprendeu sobre a regra dos tercos, conseguiu uma iluminagdo boa, um
angulo super criativo e conseguiu uma foto maravilhosa. Parabéns! Mas que tal dar
uma incrementada na foto? As vezes uma edicdo basica pode dar um ar
profissional e fazer a qualidade da sua foto ir para as alturas! Vocé pode utilizar
varias ferramentas gratuitas disponibilizadas na internet para fazer essa edicéao,
algumas super intuitivas!

Segue alguns exemplos:

Lightroom Edite Adobe Lightroom CC
fotos e videos O Adobe Photoshop Lightroom € um editor de
- fotos e videos gratuito que permite capturar e
Compras no app editar fotos incriveis, com presets e filtros
para fotos. O app de edigdo Lightroom
oferece ferramentas de edicdo de fotos e
videos faceis de usar para vocé criar albuns
de grandes eventos, retocar suas fotos com
filtros, trabalhar a iluminagado, desfocar fotos,
e b 8 e [ realgar o plano de fundo e usar predefinicdes
que dao vida as suas fotografias — tudo em
um unico app de edigéo.
Visite na Play Store aqui.

48% 7

2 mi avaliagdes ® 97 MB Escolha dos ed

Photoshop Express Adobe Photoshop Express
Editar Fotos Diferente do Lightroom, com o Photoshop
Adobe Express permite edigcdes mais pesadas onde
Comprarnoanp vocé pode cortar fotos e retocar imperfeigcdes.
2k Vocé pode criar imagens ple alta qualidagle
1 mi avaliagdes @ 61MB Classificagdo Li com essa ferramenta facil de usar. Insira
adesivos para fotos e colagens, filtros para
fotos e retoque de fotos para obter a imagem
perfeita. Explore filtros de selfies, editor de
oDt | [ | | s [ B maquiagem e filtros de edi¢cdo de fotos que
’ - podem ajudar a criar conteudos incriveis para
as redes sociais.
Visite na Play Store aqui.

S Jemgr ¢
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g C'apCut - Editor de CapCut - Editor de Videos
Videos Focado na producédo de videos, o CapCut é
Bytedance Pte. Ltd. um aplicativo completo e gratuito que ajuda
Compras no app ,\ o ’ . ’ . A
vocé a criar conteudos incriveis. Vocé pode
4,5% Cortar, reverter e mudar a velocidade, criar
6 mi avaliagSes © s Sinssiticagtia | Filtros avancados e efeitos de beleza
impecaveis, e ele ainda possui uma imensa
variedade de musicas exclusivas, além de
fontes e efeitos para deixar seu video ainda
mais interessante.
Visite na Play Store aqui.

Snapseed
e Snapseed O Snapseed é um editor de fotos completo e
CogeLLo profissional desenvolvido pelo Google.
Possui varias ferramentas e filtros, incluindo:
miaf;lfa‘:aeso 28 Classiﬁcac;uéoLi Corre(;éo., PincAeI, Esjtrutura, HDR e
Perspectiva. Vocé pode ajustar a exposicao e
a cor de forma automatica ou manual com
controles finos e  precisos. Possui
ferramentas que realgcam texturas, retiram
pessoas indesejadas das fotos e muitas
outras, além de ter a possibilidade de gerar
configuragdes automaticas caso vocé fique
confuso com a ferramenta.
Visite na Play Store aqui.

Ainda confuso?

Na duvida de como utilizar os aplicativos,
existem diversos videos no Youtube que
ensinam como mexer da melhor forma para
obter os melhores resultados.

Muitos influencers famosos também
utilizam essas ferramentas!

°
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5. Hora de Postar! Dicas e Ideias Para Postagens

Finalmente depois de tanto conteudo, fotos, planejamento de marca individual
vamos postar nosso conteudo nas redes sociais! Mas é sé postar de qualquer jeito?
Acho que podemos fazer melhor do que isso, afinal queremos que seu trabalho
atinja da melhor forma o maximo de pessoas possiveis e consiga convencer elas a
visitar sua regiao para usurfruir de sua IG! Como podemos fazer isso? Acompanhe
0s proximos topicos e transforme suas redes sociais em verdadeiras maquinas de
clientes. Vamos conhecer a fundo sobre as contas profissionais e algoritmos, além
de dicas de postagens e sugestdes de parcerias. Continue lendo!

5.1. Contas Profissionais

Vocé sabia que existem diferencas entre sua
conta pessoal nas redes sociais e uma conta
profissional de uma empresa? As contas
profissionais contam com varios recursos
feitos especificamente para ajudar
microempreendedores a se destacarem nas
redes sociais e promoverem seus produtos.
Com elas vocé tem acesso a dados como
horario de acesso dos seus seguidores, sexo,
regido, etc. Esses dados podem ajudar vocé a
criar campanhas direcionadas para publicos
especificos e conhecer quem esta consumindo
seu conteudo.

Por exemplo, se vocé descobrir que a maioria
do seu publico é composta por adolescentes,
vocé pode adotar uma postura mais despojada
e informal. Por outro lado, se o seu publico for
composto por pessoas da area técnica, uma
abordagem mais formal pode ser a mais
adequada. Normalmente vocé pode
transformar sua conta pessoal em uma
profissional indo em configuragcdes e
selecionando a opg¢dao. O instagram por
exemplo, até da a opcao de selecionar o tipo
de negdcio que vocé possui, e disponibilizar as
ferramentas mais adequadas para promové-lo.
Veja ao lado as opgdes quando vocé entra nas
configuragdes da sua conta:

@minhaig

& Configuragoes e privacidade

Para familias

92 Supervisao

Para profissionais

@ Tipo e ferramentas da conta

@)edidos e campanhas de arrecadagao de
fun8os

@ Pedidos e pagamentos

& Tipo e ferramentas da conta

Tipo de conta

Mudar para conta profissional

Adici@mva conta profissional

Ferramentas
Conteudo de marca

Solicitar verificagao




Todas as redes sociais tem

suas regras, se quer sair na

frente vocé deve aprender a
havegar nesse mundo!

5.2 Algoritmos \/

Algoritmos sdo nada mais nada menos que as “regras” das redes sociais. Se vocé
quer se destacar nas redes sociais, entender esses algoritmos é essencial, pois
com a ajuda deles sua conta crescera com muito mais facilidade, e atingira publicos
desconhecidos muito mais rapido. Cada rede social possui algoritmos especificos,
porém existem certas regras que se aplicam a todas. Dentre elas:

Atividade de conta:

O que muita gente nao sabe, é que as redes sociais ndo entregam suas postagens
para todos os seus seguidores. Muitas pessoas postam todos os dias, e as redes
sociais precisam “escolher” quais posts elas vao mostrar para o seu publico no feed,
logo elas vao dar preferéncia para contas que seus usuarios ja interagem com
frequéncia, pois sdo conteudos que elas sabem que possuem maiores chances deles
gostarem. Ela ndo vai pensar que o usuario pode gostar de uma postagem de uma
pagina que a ultima curtida foi ha dois anos atras.

Normalmente a rede social entrega seu conteudo para uma pequena parcela dos
seus seguidores, e se a postagem tiver curtidas e comentarios a mesma comega a
ser entregue para os outros usuarios. Por isso & essencial entender os horarios e
tipos de publico que sua rede social possui para entregar conteudo de qualidade.
Para isso serve a conta profissional, lembra?

o { ::
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Frequéncia:

Ja que sua conta agora esta ativa, vocé deve criar um calendario de postagens. Nao
tem problema postar uma ou duas vezes por semana, mas € sempre bom postar
sempre nhos mesmos dias e horarios, pois além do algoritmo entender que sua conta
€ ativa e possui postagens regulares, se o seu publico gostar de acompanhar suas
publicacbes, eles passardao a esperar suas postagens, interagindo com elas e
fazendo-as atingir um publico maior (lembre de ver os horarios que seu publico
acessa as redes socais para postar em horarios que eles estejam ativos).

A empresa Meta criou uma plataforma chamada “Estudio de Criagdo” que
gratuitamente possibilita uma gestado e programagao de postagens no facebook e no
instagram (cligue aqui e seja direcionado). Para acesso é necessario ter um perfil no
facebook, porém esse perfil € somente para acesso, por isso ndo se preocupe que
ndo sera nada postado através dele.

Engajamento:

Como as redes sociais tentam
apresentar para o usuario postagens
que ele gostaria de ver, é de vital
importancia que este usuario interaja
com a sua pagina. Entao crie enquetes,
responda o0s comentarios nas suas
publicagbes, curta postagens de
outros usuarios (claro, sem ser
inconveniente), crie um
relacionamento com o seu publico e
eles promoverao a sua pagina.

Tendéncias:

Redes sociais também seguem tendéncias, e de tempos em tempos, algum assunto
domina o instagram e o facebook. O algoritmo entende que como um assunto esta
popular, existe uma boa chance do usuario se interessar por aquele assunto.
Entdo, por que nao relacionar suas postagens com as tendéncias? Sempre usando o
bom senso, vocé poderia apresentar em um “boom” sobre uma série medieval, uma
postagem sobre como eram feitos os queijos na época, ao mesmo tempo que
promove sua IG de queijos. Ou durante o inverno, onde as temperaturas caem, vocé
pode fazer postagens sugerindo esquentar o corpo com um bom vinho exclusivo da
regiao.

Acompanhe os resultados:

Crescer nas redes sociais € um trabalho constante e incerto, vocé pode crescer na
onda de uma tendéncia ou criar uma campanha cara e ser um fracasso. E importante
acompanhar seu crescimento e as interagdes do seu publico com suas postagens,
para entender o que estd funcionando ou ndo, e adaptar sua estratégia da melhor
forma. Lembra da conta profissional? E para isso que ela serve. Com os dados que
ela fornece, vocé pode criar uma estratégia de marketing imbativel!

[
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5.3. BIO na Plataforma Instagram

[
& minhaig 0
9 118 23
Publicagées  Seguidores Seguindo
por Bel Cordovil

? Indicagdo Geografica | IG de forma simplificada
& Incentivando a valorizagéo nacional

@ Marque #minhaig

Conhega todas as atragdes aqui B

Ver tradugao
@ linktr.ee/minhaig
Seguindo v Mensagem
Turismo Reconhegaal.. Info IG Onde comprar

A bio do instagram é a descrigdo do seu perfil
na rede social. Ela é para otimizar as principais
informag¢oes da sua pagina, tendo um limite de
150 caracteres para que o usuario seja objetivo
e certeiro na sua descri¢géo. Veja ao lado:

Nela é recomendado que de forma direta diga o
motivo da existéncia do perfil, destacar algo
relevante como por exemplo deixar claro que é
um produto com IG, podendo até destacar uma
“#algumacoisa” considerada oficial e que faz
parte das postagens do perfil. Além disso, é
importante escolher bem a foto do perfil,
conforme ja explicado posteriormente sobre a
constancia entre suas diferentes midias, para
que o cliente tenha seguranga e confianca que
aquele perfil na rede social realmente se trata
do perfil certo.

Vale destacar que é possivel incluir um link
de um site, caso possua, ou caso sua

marca possua muitos links referentes a
reportagens
utilizar uma
plataforma criada para facilitar a vida de

outras redes sociais, site,
dentre outros, & possivel

empreendedores que tem o intuito de

compartilhar muitos links.

As “arvores de links":

Exemplo disso, é a plataforma Linktree que Baixe a Cartilha Digita
tem um servigo online que permite

divulgar os links de todos os seus perfis e

Minha IG na Midia

sites em um mesmo lugar. A ferramenta é
muito utilizada por influenciadores e
empresas para promover suas contas em Site
outras redes sociais, e até venda de

produtos, principalmente por ter a versao

gratuita.

Existem outras plataformas,

Facebook

entéo é Instagram

possivel buscar na internet sobre o tema.
Mas caso tenha interesse, é possivel
conhecer mais sobre a Linktree clicando Linktree

aqui.

@minhaig



5.4. Carrosséis, Reels, Stories e Hashtags: Ideias Para

Conteudo

5.4.1. Hashtags

Hashtags ou aquele “#algumacoisa” sdo marcagdes na sua publicagdo que ajudam a
rede social a identificar sobre o que é aquela postagem, e indicar para o melhor
publico. Por exemplo: Uma postagem sobre o seu café com denominagédo de origem
que possua as hashtags #café #coffee, tera grandes chances de ser mostrada para
pessoas que seguem essas hashtags. Porém, com muitas pessoas postando
hashtags genéricas, fica cada vez mais dificil destacar sua postagem entre muitas
outras.

Aqui o segredo € equilibrar hashtags populares com hashtags mais especificas como
por exemplo #euamocafe ou #cafesespecias. S6 ndo abuse ao usa-las ou sua
postagem ficara poluida, causando o efeito oposto. Utilize hashtags de local, do
produto e que sejam relacionadas com a postagem que vocé esta criando. Nao
precisa usar somente uma ou duas, porém nao recomendamos utilizar mais que
doze, e € sempre bom varia-las, visando atingir novos publicos. Vocé pode usa-las
para sinalizar uma caracteristica especial do seu produto como #sustentavel ou
#organico, pode utilizar para criar campanhas especificas como #mesdoprodutor
ou até mesmo promover descontos para seus clientes se eles utilizarem a #
especifica da sua IG.

Também é possivel usar uma #especificadasualogo ou #especificadasualG, assim
ressaltando a identidade visual caso alguém busque na plataforma pela hashtag do
seu produto para poder encontrar o seu perfil. #partiu.

Dica:
Digamos que este possivel cliente esteja na regido a turismo, visite
uma loja que tenha o produto e busque na rede social sobre o tema e
encontre o perfil no instagram. Ele vera que tem uma hashtag
especifica e pode postar colocando-a para aparecer na timeline do seu
perfil. Dessa forma, o seu perfil pode até repostar o seu cliente com

seu produto, criando assim uma conexdo amigavel com o novo cliente
e divulgando como as pessoas gostam da regido e do produto com IG
para outros que ja seguem o seu perfil. Podendo até ser estimulado
pelos proprios vendedores a postagem e a hashtag na hora que a
venda esteja sendo feita, assim criando mais visualizagdo no seu perfil
e movimentagao nele.
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5.4.2. Carrosséis

Carrosseéis sao aquelas postagens com mais de uma foto, muito comuns em redes
sociais como o instagram. Eles sdo 6timos para contar de forma visual uma histéria
mais longa, que nao caberia numa unica postagem. Aqui € interessante apresentar
conteudos de qualidade que prendam a atengdo do usuario para que ele queira ver
todas as fotos do carrossel.

Dica:

Digamos que ja exista um marketing presencial, como: o uso de
panfleto para divulgar a regiédo ou produto com IG e a inclusdo da
representacgado grafica da IG ou do selo IG do INPI nas embalagens dos
produtos. E possivel criar contelido para as redes sociais utilizando o
que é feito para o marketing presencial, podendo até gravar um video

ou criar uma postagem em carrossel mostrando a montagem do
produto que vai ser enviado ao cliente. Como é feito a confecgao do
item, a criagdo e a montagem da embalagem, o que vai junto dessa
embalagem como panfleto, como a embalagem parece e que contém,
etc. Ressaltando desta forma, a identidade do produto e o carinho do
produtor em montar o item para o cliente.

5.4.3. Reels

Reels sdo poderosos, pois atingem um publico que ndo necessariamente segue a sua
pagina. Sdo videos curtos sobre determinados assuntos. Eles podem ser divertidos,
educativos, acompanharem tendéncias e sdo extremamente populares. Combinar
reels e hashtags pode gerar resultados muito positivos para a sua pagina.

Dica:
No momento atual, videos onde sdo mostrados os atrativos de lugares,
curiosidades e como “chegar 138” estao em alta. Por isso, é possivel criar
videos mostrando a regido como um todo, instigando o cliente que tem
curiosidade de visitar o local a realmente fazé-lo. Além disso, criar o

video de “como chegar” nos locais onde ficam associados e suas lojas
para conhecer e adquirir produtos com IG sdo bons para ensinar o
cliente e criar uma possibilidade de post compartilhado como “lugares
a visitar”. Podendo até criar mais visitas as lojas da regido que vendam
IG ou até a visitacdo em locais criados para produtos com IG.
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5.4.4. Stories

Stories sdo para manter um relacionamento diario com o seu publico, mostrando a
rotina e criando engajamento. Vocé pode postar musicas, criar enquetes, contar
curiosidades na criagdo dos seus produtos, um verdadeiro “por tras das cameras”.
Nao precisam ser superproducgdes, as vezes quanto mais simples melhor. Mas é
importante que eles sejam interessantes e divertidos, pois sua audiéncia precisa
gostar de ver para continuar acompanhando, ou vai ser sé mais um dentre muitos
stories que ela possui em seu feed.

Stories podem virar destaques na bio do instagram, desta forma, virando uma fonte
rapida para responder possiveis duvidas de clientes. As descrigdes do que se refere
o destaque precisam ser pequenas e diretas, assim facilitando que o cliente saiba
qual é o destaque certo para sua duvida.

Atencao aos Destaques:

PO &

Turismo Reconhega a IG Info IG Onde comprar

Digamos que o cliente quer saber como identificar produtos com IG ou
0 que é Indicagcdo Geografica. Sera muito mais rapido se ele entrar no
seu perfil e tiver um destaque direcionado “produto com IG” com
explicagdes de qual é a representacdo grafica da IG, selos IG do INPI e
termos que aparecem no produto ou em sua embalagem para que o
cliente possa confirmar que o produto é veridico, ou “Saiba mais sobre
IG” explicando sobre o tema.

Além disso, para ser eficaz é necessario que a postagem em story que
sera salva depois em destaque seja clara e de facil compreensado, sem
causar ainda mais duvidas no cliente.
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Mais uma dica para stories:

Digamos que seu perfil seja somente um portfdlio do tema IG, e quem
faca a venda dos produtos sejam os proprios produtores, cada um com
seu proéprio logotipo. Criar um destaque “Venda de produtos com IG”
onde ao clicar é possivel ver um story bem montado direcionando para
o perfil de cada associado que vende produtos com IG, ja ajuda o
cliente a saber de forma segura e rapida como adquirir o produto,
podendo ja entrar em contato. Caso seja o seu perfil que realize a
venda, pode ter um destaque contendo a explicagao de como adquirir
o produto e o link de direcionamento para a plataforma, além de
também ter incluido o direcionamento pelo linktree da bio para a
plataforma de venda, seja ela 0 WhatsApp ou um site.

5.4.5. Testes e Enquetes

Lembra daquilo de criar interagdo com o seu publico? Enquetes e testes sdo
otimos, e o instagram possui ferramentas especificas para criar varias interagdes
com o seu publico. Crie jogos de perguntas e respostas nos stories, e a0 mesmo
tempo que vocé ensinara seu publico sobre o seu produto e a regido, vocé vai
gerar engajamento para alavancar sua pagina.
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5.4.6. Sorteios

Por que né&o utilizar o seu publico para
chamar mais publico? Sorteios sao
extremamente populares, e podem trazer
um grande volume de visibilidade em um
curto periodo de tempo.

Por exemplo, vocé é um produtor de jdias
artesanais e comparece com frequéncia em
eventos que ocorrem na regido. Anuncie um
sorteio de dois ingressos para o evento na
sua pagina onde quem quiser concorrer deve
seguir a pagina e indicar dois amigos para
curtir o post do sorteio.

Essa estratégia atrai um grande volume de
pessoas que muitas vezes também acabam
participando do sorteio, indicando outros dois
amigos, e etc. S6 nao esqueca de fazer o
sorteio de forma transparente, de uma forma
que seus seguidores possam acompanhar.
Uma live na sua pagina ou em um link do
youtube sdo oOtimas pedidas, e existem
diversas ferramentas gratuitas para sorteio
online. Vamos la sortear!

5.4.7. Publicac6es Compartilhaveis

Aqui a regra é simples: Criar postagens
criativas que instiguem o0 seu seguidor a
compartilhar em sua conta pessoal.
Curiosidades, “bingos” para seu seguidor
preencher, oferecer descontos em sua loja
fisica se seus clientes compartilharem em suas
redes sociais determinada postagem, as
possibilidades sao infinitas. O elemento chave
€ pensar no que o seu seguidor gostaria de
compartilhar nas redes sociais dele. Nem
precisa ser diretamente ligado ao seu produto.
Pode ser sobre alguma tendéncia, sobre a
estacdo do ano, a sua regido, etc.
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5.5. BIO na Plataforma Facebook

Conforme ja ressaltado no item “Utilizando as

redes sociais ao seu favor”, o facebook contém o

perfil normal de usuarios e uma pagina para

empresas, onde fica algo mais confidvel para

MINHA marcas. A criagdo de uma pagina na plataforma
@' cria uma conexao mais acessivel com os
=< clientes, além de passar mais seguranca.

minha IG E do mesmo jeito que existe na plataforma
instagram, nas paginas de empresas do facebook
existe uma bio também, e esta tem um design

4,6 mil curtidas - 4,6 mil seguidores

% Indicagdo Geogréfica de forma

simplificada diferente da rede vizinha, mas sua importancia e
g g‘ncq?:;‘;a"dOéva'OFiza‘?ﬁo nacional direcionamento se mantém. Sendo assim, a
b g descricdo sobre o perfil € menor, tendo que ser
e mais direto e curto sobre o assunto do perfil, pois

textos longos podem passar do quadrado da bio
deixando um texto cortado. E possivel incluir na
Publicagbes  Sobre  Videos  Mais * = hig g Linktree ja criada, ressaltando a conexdo
entre plataformas ja existentes. Além disso, vocé
Detalhes pode colocar um numero de contato, e-mail e
entre outras informagodes, caso seja interessante

@ Pagina - Agéncia de consultoria X
para o perfil. Observe ao lado um exemplo.

2 linktr.ee/minhaig

Atualmente o modelo de postagens de conteudo no facebook é igual ao do
instagram, porém em alguns casos sendo mais agradavel visualmente postagens em
videos e de uma unica foto invés de formato carrossel que no facebook fica
desformatado. Para saber mais sobre como usar, criar uma pagina, utilizar
ferramentas e orientagdes de como acessar e aumentar o engajamento da sua
pagina no facebook clique aqui.

5.6. Campanhas: Lembra do Storytelling? Hora de Usar Aqui
Também!

Campanhas sdo sequéncias de conteudo que normalmente sdo mais longas,
podendo levar de uma semana a alguns meses. Elas possuem uma tematica e tem
por objetivo contar uma histéria para a sua audiéncia. Existem campanhas
semanais contando sobre os diferentes produtos da regido, sobre as etapas de
produgcdo de uma determinada IG, ou até mesmo postagens contando as historias
das familias da regido. Esse tipo de conteudo tem como objetivo criar um
relacionamento duradouro com o seu publico, aticar sua curiosidade e leva-lo a
frequentar sua pagina com frequéncia esperando novos conteudos.
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5.7. Ver e Ser Visto: A Importancia de Parcerias

No marketing € muito importante que o seu produto seja visto pelas pessoas, afinal
como elas vao comprar sem saber que ele existe? Por isso que parcerias sao muito
importantes no ambiente digital. Diferente das ferramentas de marketing
tradicionais, na internet vocé pode levar seu produto para uma audiéncia muitas
vezes maior que as pessoas da sua regido. Segue algumas orientagcbes para a
elaboracao de parcerias.

Nos ultimos anos, os influencers se popularizaram na internet. Esses profissionais
conseguem atingir milhares de pessoas ao mesmo tempo, e leva-las a comprar os
mais diversos itens. Por que nao coloca-los para divulgar o seu produto? Vocé pode
enviar suas joias artesanais para uma influencer de moda, para que ela divulgue, ou
fornecer seus queijos para aquele canal de culindaria do youtube que faz sucesso
com receitas rapidas. Ou quem sabe convidar um influencer da area do “faca vocé
mesmo” para mostrar como sao produzidos os seus artesanatos.

Vocé pode divulgar a sua IG para milhares de pessoas ao mesmo tempo. Quanto a
valores, varia muito de um influencer para o outro, alguns trabalham com permuta,
outros aceitam valores baixos, outros cobram valores bem altos, e alguns fazem até
mesmo a divulgagao gratuita, por se identificarem com a histéria da sua IG (lembra
do storytelling?). Por isso, é sempre bom negociar os termos da parceria antes de
tudo e deixar as condicdoes bem claras para ambos. Além disso, sempre deixe claro
que deve ser divulgado o fato do seu produto ser uma IG, e que seja contada a
histéria da regido, ou no final seu produto ndo vai ser muito diferente dos outros
produtos que provavelmente o influencer divulga.

Storytelling, storytelling e storytelling!
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Dica extra:

Procure influenciadores da sua prépria regido, observe a quantidade de
seguidores desse influenciador e avalie se o perfil bate com os
conceitos que seu produto tem e se o alcance desse influenciador
combina com o alcance de seus produtos. Vocé ndo ira querer que
influenciadores grandes demais divulguem seu produto e nao ter
produtos suficientes para mandar para a nova onda de clientes, né?
Entdo o alcance do influenciador também deve ser pensado!

5.8. Postagens Pagas: Um Breve Resumo Sobre Facebook
Ads e Instagram Ads

Se vocé gostaria de dar uma acelerada no seu crescimento, é sempre
interessante considerar investir em trafego pago nas suas redes sociais,
pois assim vocé pode economizar tempo para se dedicar ao seu
negodcio. Com alguns reais por més, vocé pode enviar sua publicidade
para varias pessoas podendo filtrar por regido demografica, idade,
gostos, etc. Lembre de utilizar todas as informagées que vocé coletou
com sua conta profissional, suas enquetes criadas nos stories, os
feedbacks recebidos, tudo para criar uma campanha direcionada para
o publico certo. Por exempo, vocé pode criar uma campanha com a
tematica do dia da mulher e pagar para que ela seja enviada apenas
para mulheres, que tem uma maior chance de se identificar com o
conteudo patrocinado.

Cada plataforma possui sua prépria forma de publicidade paga, e
como esta é uma cartilha introdutoria e que ressalta itens gratuitos,
voltada para pequenos produtores, nao vamos nos aprofundar nas
regras e custos de cada rede social, porém deixamos aqui links para as
plataformas que explicam de forma intuitiva como utilizar essas
ferramentas.

Clique aqui para ser direcionado para a pagina do Facebook Ads

Clique aqui para ser direcionado para a pagina do Instagram Ads
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7. Créditos de Uso das Imagens

As imagens utilizadas nesta cartilha informativa foram retiradas do site do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial (INPI), do banco de imagens Freepik e imagens de
propriedade dos autores, sendo devidamente referenciadas abaixo confome
instrugdes dos sites por ordem de aparicdo com o respectivo link de acesso a
imagem por meio de hiperlinks:

Capa:
Imagem de Freepik.

Pagina 4:
Imagem criada com o gerador de imagens DALL-E 3.

Pagina 5:
Imagem de aleksandarlittlewolf no Freepik.

Pagina 6:
Imagem de Freepik.

Pagina 7:
Imagens retiradas do site do Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

Pagina 8:
Imagens retiradas do site do Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

Pagina 9:
Imagem de sergiorojoes no Freepik.

Pagina 10:
Imagem autoral criada no site CANVAS.

Pagina 11:
Imagem de vecstock no Freepik.

Pagina 12:

Imagem de garetsvisual no Freepik.
Imagem de rawpixel.com no Freepik.
Imagem de rawpixel.com no Freepik.

Pagina 13:
Imagem de tonodiaz no Freepik.

Pagina 14:
Imagem de Freepik.
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Pagina 15:
Imagem de prostooleh no Freepik.

Pagina 16:
Imagem de pvproductions no Freepik.

Pagina 17:
Imagem autoral criada no site CANVAS.

Pagina 18:
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CONCLUSOES E RECOMENDACOES

A pesquisa teve como objetivo geral avaliar a importancia do marketing digital na

gestdo do ativo indicagdo geografica apds a sua concessdo, o que se confirmou necessario

para valorizag¢do da indicagdo geografica em grande escala. Foi visto que todas as indicagdes

geograficas selecionadas optaram em possuir pelo menos um perfil ou perfil em ambas as

plataformas mais acessadas pelos consumidores, sendo elas o Facebook ou Instagram, e

quando a associacdo possuia poder aquisitivo criava-se um site préprio, ou em casos de

associagdo com menor recurso utilizavam dos meios gratuitos da internet para criagdo de site

proprio. Além disso, foram tiradas outras consideragdes abaixo:

O setor de bebidas alcoolicas analisados, onde foram abordados os vinhos que sdo IG,
se demonstrou mais direcionado a divulgagdo dos produtos em geral dos associados ou
da regido como um todo, sendo visto o produto com indicagdo geografica mais um
agregador da regido em si. J4 no setor de artesanato, foi visto que o produto com
indicagdo geografica € o central, sendo feito a divulgag¢do do produto com indicacdo
geografica, junto das outras divulgacdes gerais como associacdo e regido. O que
mostra que dependendo do setor, a indicacdo geografica pode se mostrar mais
diferencial e divulgada devido que para o setor € uma fonte de renda principal.
Plataforma Instagram - As menc¢des sobre indicagdes geograficas nas postagens de
redes sociais ndo precisam ser continuas — principalmente pelo fato de que muitas das
associagdes pesquisadas nesta dissertacdo lidam em seu portfélio com produtos que
ndo sdo somente indica¢des geograficas, ou em outros casos, tem em sua lista de
prioridades a divulgacdo da regido como um todo — no entanto, o produto com
indicagdo geografica precisa ser lembrado em um frequéncia adequada para que o
assunto se torne “reconhecivel” ao publico que ja acompanha o perfil nas redes sociais
e também para que seja “descoberto” para novos usudrios que venham a seguir o
perfil.

Através do estudo multicasos, foi observado até o momento que as indicagdes
geograficas contém em sua maioria uma comunicag¢do formal e engessada com sua
divulgag@o em suas proprias midias digitais. Ndo sendo abordada de forma simples e
interativa com o publico-alvo, tanto para despertar interesse de turismo como para

explicar o tema. Exemplo impactante ¢ que no site da IG Vale dos Vinhedos — ja bem
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reconhecida no Brasil por turistas em geral e que contém altissimos nimeros de
seguidores em suas redes sociais — ainda aborda o mesmo problema de comunicagdo
que outras indicagdes geograficas que ndo possuem grande alcance nas midias digitais.
o Contendo o mapa de comunica¢do em seu site:
SITE DA ASSOCIACAO > O QUE E INDICACAO GEOGRAFICA —
EXPLICADO DE FORMA TECNICA > PRODUTORES QUE CONTEM A
INDICACAO GEOGRAFICA > SITE/REDE SOCIAIS DO PRODUTOR >
DIVULGACAO DIRETA OU NAO SOBRE A INDICACAO GEOGRAFICA
> TALVEZ UM SITE DE VENDA
O tipo de divulgacdo formal do produto envolvendo textos e explica¢des
técnicas do que a indicagdo geografica é e o que pode causar, invés da
divulgacdo do produto em si, ¢ similar as reportagens técnicas de terceiros
sobre a IG.
o O mapa instigante que aborda o marketing digital d4 como principal o produto
e posteriormente o que o envolve, tendo como mapa de comunicagao:
O QUE E INDICACAO GEOGRAFICA - EXPLICADO
INFORMALMENTE E DE FORMA CRIATIVA > IMAGEM DOS
PRODUTOS QUE SAO IGs > SELOS DOS PRODUTOS DAS IGs PARA
IDENTIFICA-LOS > LOCAIS PARA ADQUIRIR O PRODUTO >
INFORMACOES SOBRE A REGIAO E OS
PRODUTORES/ASSOCIACOES
o O modelo de divulgacdo tem como base a imagem que agrega valor antes das
informagdes, tendo como pensamento principal que a imagem do produto
atinja areas da mente que desenvolvem o desejo pelo item. A imagem de um
vinho ou um queijo aumenta as chances do consumidor parar para ler de onde
¢ e como obté-lo invés de texto explicando o que seria a indicagdo geografica
que o produto pertence, antes mesmo de ver o produto em questdo.
Através da andlise geral sobre a existéncia das 88 indicagdes geograficas do Brasil na
midia digital, foi possivel compreender que 55% das indicacdes geograficas
compreendem e tem o intuito de utilizar sua midia digital para atingir seu publico,
divulgar o produto ou realizar um compilado do turismo da regido que a indicagéo
geografica pertence para realizar uma divulgacdo em conjunto de tudo que o territorio

contém. Contudo, até entdo observou-se que a comunicacdo ndo € eficaz, ja que ainda
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contém muitos textos explicativos e muitos direcionamentos entre as plataformas
digitais da associagdo e dos produtos, atitude que confunde e prorroga o
reconhecimento da indicagdo geografica divulgada. Além disso, por ndo ter uma
estratégia de marketing digital centralizada, em muitos casos, fica a critério tanto da
associacdo quanto de seus produtores a realizagdo do marketing da melhor forma que
convém. Ocorrendo por muitas vezes uma comunicacdo errada da informagéo da IG,
ou divulgagdo inexistente ou simplesmente montada na plataforma de forma confusa.
No site dos Vale dos Vinhedos observou muitas explicagdes textuais, sendo muitas
delas técnicas mais direcionadas a académicos de propriedade intelectual ou
profissionais da area de vinho. Sendo pouco receptivo ao cliente por envolver muitos e
muitos textos. Tendo como sugestdo a inclusdo de imagens de vinho IG, podendo
colocar algo mais visual para compreender o processo até o produto final, desta forma,
seria mais bem repassado ao cliente final que ndo tem conhecimento sobre o assunto,
uma pessoa “leiga” que quer conhecer e degustar seus produtos. Além disso, textos
mais enxutos com imagens ilustrativas tendem a ser mais eficazes em explicagdes
técnicas para usudrios que ndo sdo do meio, uma forma mais preocupada em conseguir
passar a informacao ao usuario.

Através da andlise das midias digitais das indica¢des geograficas selecionadas e pelas
entrevistas feitas com pessoas das associacdes, além da entrevista realizada com a
influencer e especialista em marketing e propriedade intelectual sobre o tema IG, foi
possivel observar que as associa¢des utilizam uma conta em alguma das plataformas
analisadas na dissertacdo ou em ambas para utilizacdo de portfolio do produto com
indicacdo geografica e/ou mais produtos da regido que devem ser promovidos pela
conta. Desta forma, tendo como modo operante, em sua maioria, somente a divulgacéo
do produto com indicagdo geografica e seu tema e sendo direcionado ao detentor do
produto realizar sua prépria publicidade e venda do produto com indicagdo geografica
nas suas midias digitais. Por esse motivo, pode acarretar ndo somente de ndo ser muito
mencionado o produto com indicagdo geografica, a indicacdo geografica, ou
simplesmente ndo ter muito conteudo gerado pelas contas das associagdes, desta
forma, ndo gerando engajamento para os proprios produtores associados.

Também foi visto o beneficio de ter uma cartilha digital que ajuda no auxilio sobre o
marketing digital, principalmente voltado para indicagdo geografica, ja que em alguns

casos a pessoa responsavel na associag@o pela rede social da indicacdo geografica é
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alguém da comunidade com menos experiéncia na area e que faz o trabalho de forma
voluntaria, ou em outros casos, mesmo com uma equipe preparada nio € realizado a
conexdo entre plataformas digitais dos perfis. Também sendo informado pela cartilha,
o beneficio das informagdes basicas de como utilizar as ferramentas da platatorma de
redes sociais € como melhorar o conteudo que ird ser postado, tras este direcionamento
para produtores e artesdos que querem melhor ou criar sua identidade visual nas redes
sociais para poder vender seus produtos com indicagdo geografica, entre outros itens.

e O setor de artesanato mostra-se com menos alcance comparado ao setor de vinhos, no
entanto vale ressaltar o fato que o setor de vinhos ja é mais facilmente divulgado e
consumido no mercado ha anos, porém € possivel concluir que um bom marketing
digital pode trazer grande alcance para o setor de artesanato, principalmente o uso da
cartilha digital, j4 que foi visto nas analises que o setor de artesanato contém em sua
maioria menos apoio de instrugdo referente ao tema marketing, e contém mais défices
em relagdo a implementagdo do mesmo nas suas plataformas proprias.

e Mesmo a ativacdo dos perfis nas redes sociais sendo tardia - em alguns casos como a
IG Pirendpolis e a IG Divina Pastora -, podendo se mostrar um empecilho no primeiro
instante referente ao alcance de seguidores, a qualidade do contetdo publicado pode
acelerar o engajamento de qualquer perfil na plataforma. Por esse motivo, investindo
em outros pontos importantes pode-se alcangar um numero consideravel de seguidores
na plataforma em menor tempo.

e Os nomes corretos das indicagdes geograficas nem sempre sdo mencionados com
importancia nas midias proprias das associagdes, porém ndo foi aprofundado nesta
pesquisa os motivos desse comportamento. No entanto, pode vir a ser um topico para
estudos posteriores.

Contudo, vale ressaltar que o formato de divulgacdo do produto com indicagdo
geografica em sua maioria onde as informagdes sdo pouco divulgadas, ndo conectadas, menos
explicativas ou até confusas em alguns casos, tende a ser pelo fato de que o modelo de
divulgagdo ndo € planejado entre a associagdo e os produtores, ficando a mercé da escolha do
proprio produtor e da propria associagdo, sendo acordado em alguns casos certos detalhes
para tentar criar algo conectivo entre os perfis dos associados e da associagdo. Por esse
motivo, a cartilha pode influenciar positivamente para os produtores/artesdos que ndo tem
tanto contado sobre o tema marketing digital junto da associag@o, e optam individualmente na

auto divulgagdo do produto, a cartilha pode suprir as lacunas sobre o conteido que sera
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postado, ferramentas de plataformas e ideias de como ressaltar o produto com indicagéo
geografica. Podendo também auxiliar associados e associagdes que queiram melhorar seu
marketing digital j4 implementado ou impulsionar uma conversa entre ambos instituto e
associados que ainda ndo se direcionaram ao uso das redes sociais, criando uma conversa
sobre o tema e os conceitos basicos que a cartilha aborda. Desta forma, confirma-se que o uso
correto das ferramentas de marketing digital permitem agregar valor ao produto com
indicagdo geografica e garantem a possibilidade de um maior grau de sucesso das indicag¢des

geograficas no mercado.
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