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RESUMO

JANKE, Daniela CoutoEstudo juridico sobre o uso da marca da Petrobrasne outros
segmentos de mercad@020. Dissertacao de Mestrado em Propriedade ¢hiellee Inovacao
— Instituto Nacional da Propriedade Industrial, BéJaneiro, 2020.

O objetivo central desta dissertacdo € verifieand.ei n°® 9.279/96, que disciplina a
Propriedade Industrial, no Brasil, e as leis naai®mue regem as empresas estatais seriam
impeditivos para que a Petréleo Brasileiro S.A #dbeas assine contratos de licenciamento
de suas marcas para uso em produtos e servicogatistiaqueles descritos em seu objeto
social.

Nesse sentido, o trabalho divide-se no estudo fdagbes das marcas e da
compatibilidade dessas com a figurangerchandisingdiante da auséncia de previséo legal na
Lei n® 9.279/96 para este tipo de contrato, bemocam pesquisa bibliografica sobre duas
questdes societarias atinentes a compatibilidaderataeca domerchandisingcom a funcgéo
social das estatais e ao objeto social dessas obraga

Além disso, o trabalho conta com a descricdo dwxgsso histérico da criacdo da
Petrobras e uma pesquisa documental sobre as nsnasua titularidade e contratos de
licenciamento das mesmas.

Em sintese, o trabalho conclui que a legislacaoim@ede que seja negociado entre
particulares (titular da marca e licenciado) umti@o de licenciamento de marca (ou de
merchandising) com fundamento no valor econdmico da marca nadag¢i contendo
autorizacdo genérica para exploracdo do valor fugeda marca em produtos e servigcos
previamente delimitados.

N&o foi identificado nenhum contrato deerchandisinga celebrado pela Petrobras, no
entanto, a licitude do objeto contratual seria arguto valido para se sustentar a possibilidade
de que a referida estatal possa incluir essa préticextensdo de marca, sem prejuizo da
necessidade de um estudo complementar no campestibglas marcas.

A funcéo social de uma estatal ndo impede a abuagdivre iniciativa, como permitido
aos demais particulares, no entanto, o entendindmiacenciamento de marcas como uma
atividade complementar possibilitada pelo estagdgoial da Petrobras foi definido como
premissa insuperavel para que a eventual atuacamam@o domerchandisingpossa ser
considerada permitida e seja legitimamente exeautsab a Otica das leis societarias, sem
imposicao de riscos aos gestores da companhia.

Palavras-Chave: Contrato. Licenca. Margkerchandising.Lei n°® 9.279/96. Estatal. Objeto

Social. Funcao Social.



ABSTRACT

JANKE, Daniela CoutoEstudo juridico sobre o uso da marca da Petrobrasne outros
segmentos de mercad@020. Dissertacao de Mestrado em Propriedade ¢htellee Inovacao
— Instituto Nacional da Propriedade Industrial, BéoJaneiro, 2020.

The main objective of this dissertation is to weifflLaw n°. 9279/96, that regulates Industrial
Property in Brazil, and the national laws goverrstate-owned companies would be impeding
for Petrdleo Brasileiro SA - Petrobras to sign ¢émradrk licensing agreements to authorize the
use of its trademarks in products and servicesnotided in its core business as described in
its Certificate of Incorporation.

In this sense, the work is divided into the studythe functions of trademarks and their
compatibility with the figure of merchandising, meigulated by Law n® 9279/96, as well as
bibliographic research on two issues related to toenpatibility of the practice of
merchandising with the social function of the stateed companies and the corporate purpose
of companies definition.

In addition, the work includes a description of tigtorical process of the creation of Petrobras
and a documentary research on the brands undemwngrship and licensing agreements.
In summary, this dissertation concludes that thlggslation does not prevent a trademark
licensing agreement (based on the economic valtleedfaded trademark) containing generic
authorization to exploit the trade between privatividuals (trademark holder and licensee).
Although no merchandising agreement already sidneéetrobras has been identified, the
legality of the contractual object would be a vaigument to support the possibility that the
state-owned company may include this brand extansiactice, without prejudice to the need
for further study in the field of brand management.
The social function of a state-owned company dadspreclude this practice as allowed to
other individuals, however, the understanding eflémark licensing as a complementary
activity made possible by Petrobras's bylaws wdmel® as an insurmountable premise for
merchandising practice to be considered permitted kgitimately executed, from the
perspective of corporate law, without imposing siski company managers.

Key words: Contract. License. Trademark. MerchandisLaw n® 9.279/96. State Owned

Companies. Corporate Purpose. Social Function.
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INTRODUCAO

A Petréleo Brasileiro S.A — PETROBRAS é uma confi@ genuinamente brasileira
cuja criacao decorreu da edicédo da Lei n°® 2.0083dke outubro de 1953, e de uma campanha

popular conhecida como “O petréleo é nosso”.

Em um momento histérico de priorizacdo das bamhssiriais brasileiras, pela criagdo
de estatais nas areas de metalurgia, siderurdggdeiess e petroleo, a companhia tinha como
missao suprir o mercado interno com petroleo e detusados, pela produgéo nacional ou
pela importacao.

Com uma historia marcada por avancos tecnologensl 992, recebeu pela primeira
vez oDistinguished Achievement Awai mais importante prémio da industria do petrdleo
naOffshore Technology Conferen&sn reconhecimento internacional pelo desenvolvime
das tecnologias de instalagbes de equipamentositam mofundidades (PETROBRAS,
2019).

No entanto, como parte dessa historia, em 2014eteolitas sofreu forte abalo
financeiro decorrente de denuncias da existéncargeo esquema de desvios de recursos na
companhia (MORAIS, 2017).

A ideia de que, em momentos de crise, podem sopgitunidades parece ser bastante
difundida na sociedade atljaé € capaz de trazer ao receptor dessa mensagamemnmina
esperanca, bastante Gtil em momentos tormentagasnsm cenario macroecondémico, seja
na histéria da humanidade, seja na vida pessoaldigiduo, ou mesmo em determinado
momento de uma companhia.

Pensar em usar a marca de uma companhia em sagwentos quando se passa por
um passado recente de escandalos de corrupcadgueelectonsiderado um absurdo - ou uma
oportunidade. Escolhemos a segunda opcéo.

Em reforco a essa escolha, ja existem sinais dgeeacao financeira (MORAIS,
2017, p. 22), como indica sua presenca na 152mwdig ranking de empresas de energia no
mundo, classificadas de acordo com a receita d@afern 2019, como divulgado pelo portal
alemao Statista. (STATISTA, 2019)

Além disso, a proposta de juncdo do estudo dasamarsuas fungdes, com o universo
das estatais e seu regime juridico hibrido (CARVALFA, 2011, p. 398), foi encarada como

1 Ainda que com inimeras e controvertidas versdesgarigem deste pensamento, pode-se fazer refei@m discurso de
Al Gore, para o Prémio Nobel da Paz de 2007 (NOEBDY).
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um desafio diante da literatura juridica bastammrizada e com pouca (ou nenhuma)
interface.

Assim, o presente trabalho se propfe a seguintstipueEm que medida é
juridicamente possivel o uso marca da PETROBRASpmdutos e servicos distintos do
objeto social da sociedade de economia mista?

Para tentar encontrar respostas a essa pergstdagissertacdo esta estruturada em
guatro capitulos. Inicia pelo estudo das marcasas &ing¢oes (capitulo 1) para adentrar na
concepcao juridica do licenciamento de marcas t{da).

Apenas depois disso, no capitulo 3, apresentastido de caso, percorrendo a histéria
de criacdo da Petrobras, sem adentrar na sua brogfio posterior a 1953 para o
desenvolvimento econdémico e tecnolégico do Brasit,entender que extrapolaria o escopo
do objeto da pesquisa, apesar deste ter sido utmdtigadores do tema de estudo, como
anteriormente mencionado nesta introducéo.

Por pertinéncia com a questao de pesquisa, estdoeapresenta uma breve analise
sobre as marcas da referida companhia para, dnioar a correlacdo com a atividade de
licenciamento de marcas.

A fim de completar o desafio proposto, no capitijlo estudo se debruga sobre questdes
de direito societario pertinentes a natureza deedade de economia mista federal, como
instrumento de atuagédo direta do Estado na exp@lorae atividade econOmica, e suas

eventuais limitagdes a pratica do licenciamentmdecas.
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OBJETIVOS

Geral

Verificar se a Lei n® 9.279/96, que disciplina ag?redade Industrial, no Brasil, e as
leis nacionais que regem as companhias estatasmnsenpeditivos para que a Petroleo
Brasileiro S.A — Petrobras assine contratos dendieenento de suas marcas para uso em
produtos e servicos distintos daqueles descritoseznobjeto social.

Especificos

Analisar os fundamentos legais do licenciamentor@dgcas diante do sistema de
protecdo das marcas vigente no Brasil;

Identificar possiveis restricdes legais para ena@amento de marcas em servicos e
produtos distintos do objeto social do licenciama, especial, quando constituido como
sociedade de economia mista;

Apontar solucdes legais e/ou contratuais paralmbis o uso das marcas da Petrobras

em segmentos de mercado distintos daqueles previstobjeto social da Companhia.
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JUSTIFICATIVA

A escassez de literatura juridica brasileira sabratuacdo de uma sociedade de
economia mista (conhecida como “empresa estatalQampo do licenciamento de marcas
foi o grande motivador da elaboracéo do estudo pigpiendido. A atuagéo da autora como
advogada da Petrobras, desde 2004, prestando@ssassea de Comunicacao Institucional,
(hoje chamada de Geréncia Executiva de Comunicagdlarcas), e apenas mais
recentemente, com foco no tema da Propriedadesttell, trouxe maior interesse pela
juncao dos temas.

Além disso, foi identificado que o licenciameneordarcas de alto renome (ou “marcas
de prestigio”) para segmentos distintos foi obpoalguns estudos no Direito portugués,
tendo sido considerado relevante estudar o tema stiba do direito brasileiro.

Como a marca PETROBRAS ostenta os requisitosabmhecimento do alto renome,
assim decidido pelo Instituto Nacional da Proprikdindustrial (INPI), mais recentemente,

em 2016, foi identificado o contexto adequado paeslizacéo do estudo juridico pretendido.



17

1 AS MARCAS, SUAS FUNCOES E O SISTEMA LEGILATIVO BRASILEIRO DE
PROTECAO

As marcas tém seu uso comercial reconhecido, dedlgtiguidade, sobretudo no
periodo classico formado pelas civilizacdes gregaana, ainda que ndo se tenha noticia de
texto normativo relativo ao tema nas instituicoe$deito Romano (CARVALHO, 2009, p.
507-508).

O Cadigo de Hamurahiuma das primeiras compilacdes de lei de quensenticia,
continha dois dispositivos sobre a protecao de letasgiveis: os segredos dos artesdos e 0s
sinais identificadores de escravos ndo destinades@a (CARVALHO, 2009, p. 417).

Por se entender que o codigo apenas fazia refar@anarca como sinal de
propriedade, sem conter disposicdo expressa sobse de sinais distintivos no comércio,
ndo é considerado como norma de direito marcateliperatura.

Carvalho (2009, p. 478), porém, defende sua impoidéistorica, também no campo
da Propriedade Intelectual, como indicacdo da &sleia das marcas, ja na Mesopotamia, por
ser “fonte de informacao e de diferenciacao”.

Em contraponto, Barbosa (1999, p. 216-271) afirm@ gs sistemas de marcas da
Antiguidade somente podem ser considerados assatosllaos das marcas modernas, em
aparéncia, e devem ser considerados como exempldsritionalidade de um sistema de
marcas em seu tempo e a sua transformacao nodrearsta historia”.

Carvalho (2009, p. 530-536) detalha que, na Idaddid) com a revolucdo comercial
entre os séculos X e X1V, voltou-se a usar os sidatintivos comerciais, com a adoc¢éo de
sinais heréldicos (figuras, brasGes e os principioslicos correlatos) pelo comércio e
industria, nas corporacdes de artes e oficios,abinalidade distinta de “assegurar o0 sucesso
de um negdcio e garantir a exatidao das afirmafgites em transacées comerciais”.

Relata 0 mesmo autor que, ao longo do século M\gimm muitos regulamentos de
corporacgdes de oficio, com suas regras especsfitas as marcas da corporacao e as marcas
individuais, diante da “certeza de que a marca p@nao comerciante e ao artesédo
transformar boa reputacdo de um artigo num diféeséde preco”. (CARVALHO, 2009, p.
562-564).

No entanto, importante considerar que as marckgdoiais eram de propriedade das

corporacdes de oficio que conferiam aos artesd@sautorga para uso do sinal distintivo,

2 Atualmente exposto no Museu do Louvre. (LOUVRE, 901
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ainda que admitida a transferéncia esporadica epeianal em favor da vidva do artesao
(CARVALHO, 2009, p. 574).

Desde o fim das corporacdes de oficio, na Fratetarminado pela Léie Chapelier
de 14 de junho de 179b,tema restou sem regulamentacdo especifica até ga 1857,
guando foi editada a primeira lei geral de maraapudle pais, considerada a primeira lei de
marcas do mundo (CARVALHO, 2009, p. 588), que agmtmi a seguinte definicdo de

marcas:

Sao consideradas como marcas de fabrica e de dornémomes sob uma
forma distintiva, as denominacdes, emblemas, inspess selos, carimbos,
vinhetas, relevos, letras, algarismos, envelogpmesquer outros sinais que
sirvam para distinguir os produtos de uma fabrizgaoe objetos de um
comércio. §pudCARVALHO, 2009, p. 588)

Decerto que apoés a edicao da lei francesa, qouéiiees passaram a adotar suas proprias
definicbes em seus textos legislativos, como imdgesa de 1875, que definiu marca como “a
device, or mark, or name of an individual or firmnped in some particular and distinctive
manner; or a written signature or copy of a writségnature of an individual or firm; or a
distinctive label or ticket" (CARVALHO, 2009, p. 8%

Bastante posterior, do ponto de vista cronolégwas bastante interessante para o
escopo do presente trabalho, cabe trazer a defidiednarca da legislacdo norte-americana,
de 1946, o chamadanham Act

TITLE X -CONSTRUCTION AND DEFINITIONS
§45 (15 U.S.C. §1127)
(...)
The term "trademark" includes any word, nhame, syndoodevice, or any
combination thereof—
(1) used by a person, or
(2) which a person has a bona fide intention toinsemmerce and applies
to register on the principal register establishedthis chapter, to identify
and distinguish his or her goods, including a usquoduct, from those
manufactured or sold by others and to indicatestierce of the goods, even
if that source is unknowgUSPTO, 1946, p. 41)

Ainda que igualmente bastante posterior, sob ocaspeonoldgico, deve ser citada a
definicdo de marcas do Acordo sobre Aspectos dositds de Propriedade Intelectual
relacionados ao Comércio (“Acordo TRIPS”), incogmto ao ordenamento juridico brasileiro
por meio do anexo 1C, do Decreto n° 1.355, de Jewreiro de 1994, posto que utilizado

como parametro para a definicdo da Lei n° 9.21@glmente em vigor, bem como, porque,
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na visdo de Carvalho (2009, p. 455), correspondeoaoeito de marcas da época em que

vivemos:

Artigo 15

1. Qualquer sinal, ou qualquer combinacéo de sinagazde distinguir
0s bens ou servicos de um empreendimento daquetesoutro
empreendimento, podera constituir uma marca. E#teés, em particular
palavras, inclusive nomes proéprios, letras, nureggémentos figurativos
e combinagdes de cores, bem como qualquer combidadgais sinais, seréo
registraveis como marcas. Quando 0s sinais naonfdnerentemente
capazes de distinguir os bens ou servigos peréaeas Membros poderéo
condicionar a possibilidade de registro ao cardistintivo que tenham
adquirido pelo seu uso. Os membros poderdo exigmo condi¢cdo de
registro, que 0s sinais sejam visualmente peraEptilBRASIL, 1994)

Por sua vez, a Diretivalo Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 denteaele
2015, que aproxima as legislacdes dos Estados-Mesngon matéria de marcas, manteve a
linha conceitual do Acordo TRIPS, mas inovou axaete prever a necessidade de que o

sinal seja graficamente representavel.

Artigo 3°

Sinais suscetiveis de constituirem uma marca
Podem constituir marcas todos os sinais, nomeadarpealavras, incluindo
nomes de pessoas, ou desenhos, letras, nUmeres, eoforma ou da
embalagem do produto ou sons, na condi¢cdo de puginais:
a) sirvam para distinguir os produtos ou servigpsitha empresa dos de
outras empresas; e
b) possam ser representados no registo de uma fqumapermita as
autoridades competentes e ao publico determindgrde clara e precisa,
0 objeto claro e preciso da protecao conferideeaditular (EUIPO, 2015).

Segundo esclarecido no item 5 do “ConsiderandoRdgulamento de Execucdo
(UE) 2018/626 da Comisséo, de 5 de marco de 20&Rig&ncia de representacédo grafica
deixou de existir em 2017, como uma forma de agaptda legislacéo as novas tecnologias.

Por fim, cabe mencionar que a Organizacdo MundiaPdpriedade Intelectual
(OMPI) define marca, em seu sitiointernet como um sinal capaz de distinguir produtos ou

3 Ramos (1994, p. 16) ensina que, nos termos dmat8§, n? 3, do Tratado de Roma, “diretiva” é umuatibateral da
Comunidade Europeia que vincula o Estado-membrotq@anresultado a alcancgar, deixando as instaneigenais definir
a forma e os meios. Seria um instrumento de apw@pdm das legislagdes nacionais dos Estados-mergheoindica
patamares dos quais ndo poderdo se afastar.

4 Os regulamentos, por sua vez, “sdo diretamenteaaplis a todos os Estados-membros” (BORGES, 20@22).
Perlingieri (2007, p. 13) resume que os regulanses#o obrigatorios em todos o0s seus elementosapbéaveis diretamente
em cada Estado membro, até mesmo nas relacdedgqmivia as diretivas devem ser transformadas emae@plicaveis no
ordenamento juridico interno, salvo aquelas comsibs com eficacia direta (que devem ser inconthcias,
suficientemente precisas e ter ja expirado o ppaza recepcao pelo direito interno.
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servicos de uma empresa daqueles de outras empeeséere traducéo, de “a trademark is
a sign capable of distinguishing the goods or ses/of one enterprise from those of other
enterprises.” (OMPI).

Diante da grande variedade de conceitos e defimigiie poderiam ser obtidas nas
legislacbes estrangeifasimportante ressalvar que a bregentextualizacdo histérica e
internacional feita nesta parte inicial deste titabbado tem a pretensao de exaurir 0 ponto,
posto que fugiria muito do escopo de pesquisa.

Como indicado por Barbosa (1999, p. 217), “a petsge histdrica deve ser o ponto
de partida para a percepcao da funcionalidade dasas modernas, tendo sempre por
referencial a circulacdo econémica da sua époc&osso caso, do capitalismo”.

Para melhor compreender o que se pode entendergroa e a que finalidades o seu
uso se presta na sociedade, este capitulo prespnelsentar o debate sobre as definicbes de
marca no Brasil e suas fung¢des, a partir do entestdto de que o conceito de determinado
instituto juridico é relevante para sua melhor carapsao e para delimitacdo da sua extenséo
e aplicacdo (MORO, 2009, p. 8).

Nas palavras de Schmidt (2013)

As funcdes desempenhadas pelas marcas fundamenitataaue a lei Ines
confere e delimitam seu ambito de protecdo, cuigns@o ndo podera
ultrapassar sua finalidade e sua natureza. (SCHIV2DI3, p. 48)

Por outro lado, Assafim (2005) afirma que

[O] objetivo do estudo sobre as fungbes das mareamilise econdbmica do
exercicio de direitos a partir da delimitacdo despectivas faculdades que
integram o exercicio de tais direitos de propriedatklectual. (8SAFIM,
2005, p. 203)

5 Cerqueira (2010a, p.3) esclarece que as legislalfiepaises poderiam ser categorizadas em seis\astliferentes, no
tocante a definicdo de marcas: (i) leis que setdimia definir marcas, (ii) leis que, além da defini, enumeram nédo
limitativamente as marcas permitidas, (iii) lei®glefinem as marcas e enumeram as proibidaseiguwjlie definem marcas
bem como trazem o rol dos sinais permitidos e fo#) (v) leis que n&o trazem definicdo, apenaszEs permitidos e os
proibidos, (vi) leis que apenas trazem a enumerdgéainais proibidos, ou que ndo podem ser ragiss:

Por outro lado, Couto Gongalves (1999, p.62) resamsistemas legislativos dos paises em trés gr(ip@ueles que
preveem um conceito geral e amplo, (ii) aqueleg@ena lei enumera taxativamente 0s sinais ou me@possam constituir
marca, (iii) aqueles que formulam um conceito angg@omarca acompanhado da enumeracao exemplificdivasinais
suscetiveis de serem considerados como marca.
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1.1A DEFINICAO DE MARCA NO CONTEXTO HISTORICO BRASILEI RO

A primeira lei sobre marcas do Brasil, publicada 75, na verdade, o Decreto n°

2.682, trouxe o seguinte entendimento sobre o qder@ ser considerado uma marca:

Art. 1°- E reconhecido a qualquer fabricante e oiegie o direito de marcar
0s productos de sua manufactura e de seu comnuanticsignaes que 0s
tornem distinctos dos de qualquer outra procedenkianarca podera
consistir no nome do fabricante ou negociante,wsoa férma distinctiva,

no da firma ou razdo social, ou em quaesquer owtes®minacoes,

emblemas, estampas, sellos, sinetes, carimbogoselavolucros de toda a
especie, que possam distinguir os productos diécéalou os objectos de
commercio. (BRASIL, 1875)

Na visao de Cerqueira (2010b, p.3), a primeirdéanarcas do Brasil seguiu o sistema
da lei francesa de 1857, ainda que se possa obskimancas no conteudo e na forma da
definicdo normativa brasileira quando comparada adenfrancesa anteriormente transcrita.

Ja o Decreto n® 9.233, de 28 de junho de 1884dmdfielo Imperador para promulgar
a Convencgao da Unido de Paris para protecdo daiétage Industrial (CUP), de 1883,
confirmava a protecao legal as marcas, mas nda tramhuma definicdo, deixando esse tema
para as legislacdes dos paises-membros, anteaadé&ktonsenso quanto ao conceito a ser
adotado. Ladasapud MORO, 2009, p. 11) esclarece que 0 Unico conseasbUP seria 0
caréter distintivo do sinal como requisito par&gistro das marcas.

Ainda na época do Império, foi editado o Decret8.846, de 14 de outubro de 1887,
gue estabeleceu as regras para registro de maréalsrita e de comércio e, em seu artigo 2°,
trazia uma definicdo de marcas que associava decanagativo e o rol descritivo dos

elementos que poderiam constituir uma marca:

Art. 2° As marcas de industria e de commercio podemsistir em tudo que
esta Lei ndo prohiba (art. 8°), e faca differengarobjectos de outros
identicos ou semelhantes, de proveniencia diversa.

Qualquer nome, denominag&o necessaria ou vulgaig fiu razdo social e
as lettras ou cifras sémente servirdo para essge réwestindo forma
distinctiva. (BRASIL, 1887).

Na mesma linha, e ja na Republica, o Decreto286].de 24 de setembro de 1904,

trazia definicdo bastante semelhante a normatitexian



22

Art. 2° As marcas de industria e de commercio podensistir em tudo o
que esta lei ndo prohiba e faca differencar osctiigeade outros identicos ou
semelhantes de proveniencia diversa.

Qualquer nome, denominag&o necessaria ou vulgaig fiu razdo social e
as lettras ou cifras sdbmente servirdo para esserdirastindo férma,
distinctiva.

Paragrapho unico. As marcas podem ser usadas tago artigos,
directamente, como sobre os recipientes ou enwwldos ditos artigos.
(BRASIL, 1904)

Este decreto passou a prever o registro de maantes feito perante o Tribunal ou
Conservatéria do Comeércio, na Junta ou “Inspect@aenmercial” da sede do titular ou a
Junta Comercial do Rio de Janeiro, no caso detreglas marcas estrangeiras.

O Decreto A 5.424, de 10 de janeiro de 1905, que aprovou alasgento para
execucao da norma de 1904, manteve a definicabdegsclareceu, em seu artigo 19, 81°,
gue o rol dos elementos que poderiam constituir una@ca deveria ser considerado

meramente exemplificativo, desde que presenteataratistintivo do sinal.

Art. 19. Sera admittido a registro como marca diei$tria e de commercio
tudo aquillo que a lei ndo prohiba e faca diffeeeng objecto de outros
identicos ou semelhantes de proveniencia diversdaanesmo qualquer
nome, denominacdo necessaria ou vulgar, firma zéoraocial, lettra ou
cifra, comtanto que revistam forma distinctiva.

8§ 1° A enumeracdo feita neste artigo é puramentencetiva ou
exemplificativa e ndo taxativa, podendo a mardadigstria e de commercio
ser constituida, por todo e qualquer signal ou mmeaterial capaz de
differencar os objectos de outros identicos ou Heamées de proveniencia
diversa, observada a limitacdo do art. 21 do ptegegulamento.

§ 2° O tamanho e as cores, por si sO, ndo podestitcanmarca de fabrica
e de commercio.

8§ 3° As marcas podem ser usadas tanto nos artrgasaginente, como sobre
0s recipientes ou envolucros dos ditos artigos.

§ 4° Os envolucros ou recipientes para serem cemaslds elemento
constitutivo da marca devem ter uma forma typic@anacteristica que os
distinga dos que a industria e 0 commercio teemmuammente adoptado para
revestir ou conter productos e mercadorias e qogodem ser registrados
como propriedade exclusiva por pertencerem ao dorpublico (lei, art.
2°). (BRASIL, 1905)

Curiosamente, ha registro historico da edicdo eéor&€o n° 7.917, de 24 de marco de
1910, para criagdo, no Ministério da Agriculturajdstria e Comércio, de registro autbnomo
de marcas, em que pese ser destinada a marcagdiondes, que criava direito de propriedade
sobre o sinal lancado em semoventes.

Em 1923, o Decreto n° 16.264, a pretexto de eriBiretoria Geral da Propriedade

Industrial, no @mbito do Ministério da Agricultutagdustria e Comércio, trazia, em seu anexo,
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um regulamento sobre 0s servigos de servigos dateatde invencao e de marcas, mantendo,
no entanto, em seu artigo 79, a definicdo de mgacalsservada nas legislacdes anteriores.
Somente no Governo Vargas, em 27 de agosto de fi®48litado o primeiro Cédigo
da Propriedade Industrial, por meio do Decreta¥er.903, que trouxe a diferenciacdo entre
“marca de industria”, aquela usada pelo fabricaim@ystrial, agricultor ou artifice, para
assinalar os seus produtos, e “marca de coméramiela usada pelo comerciante para
assinalar as mercadorias do seu negocio, fabricadpsoduzidas por outrem.
Previa os elementos que nao poderiam ser regist(adagos 95 e 96), eneseu artigo
93, o Cddigo enumerava os elementos que poderiantossiderados marcas, seja de
comeércio seja de industria:

Art. 93. S&o suscetiveis de registro, como mardadiestria ou de comércio,
entre outros, os nomes, palavras, denominacdeguntonde letras,
algarismos, monogramas, emblemas, figuras, vinhetastos, desenhos,
ilustracdes, relevos, perfuracbes, transparéncestampas, recortes,
rendilhados, impressdes, gravuras, fotografiasetess) cunhos, selos,
rétulos, e outros sinais distintivos de atividauiuistrial, comercial, agricola
ou civil.

Paragrafo Unico. As palavras e as denominagéesssarias, usuais ou
vulgares, as letras, os algarismos ou nUmerosreabsim, 0s sinais, figuras
ou simbolos de uso comum, sdo inapropriaveis dgsddenham relacéo
com os produtos ou artigos a distinguir, e sompatierdo ser registrados
como marca, quando revestirem suficiente formaintiiza. (BRASIL,
1945)

Na visdo de Cerqueira (2010b, p. 3), as leis leieas de 1887 e 1904, bem como o
regulamento de 1923 representaram uma melhoriastem& de marcas, por formularem
definicdo geral de marca acompanhada da espeéificdgs sinais que n&do podem ser
registrados. Ja o Cddigo de 1945 seria um retro@s$sistema de enumeracao néo limitativa
dos sinais que podem ser registrados”, contandodsmvantagens manifestas.

Em 28 de fevereiro de 1967, foi editado um novdi§@®d de Propriedade Industrial,
por meio do Decreto-Lei n°® 254, que trouxe a digtnentre “marca de servi¢go” (destinada a
distinguir servicos ou atividades) e “marca de sida e de comércio” (aglutinando as
definicbes da lei anterior em uma Unica categasidada ao fabricante, industrial, agricultor
ou artifice, para assinalar os seus produtos @ugqoeherciante para assinalar as mercadorias
do seu negocio).

O legislador adotou a mesma técnica do codigorianteonsistente em indicar o0s

sinais passiveis de registro (artigo 79) e os vesi@ltigo 80).
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Dois anos depois, foi editado pelo Governo Militan outro Codigo da Propriedade
Industrial, por meio do Decreto-Lei n°® 1.005, de d&l outubro de 1969, que distinguiu
“marcas de servi¢o”, “marcas de comeércio” e “madmduastria”.

Além disso, trouxe uma enumeracédo, consideradaaapexemplificativa, do que
poderia ser considerado marca, prevendo a podsitddide registro de sinais distintivos nao

compreendidos nas vedacoes legais.

Art. 75. S&o registraveis, como marca de industgasomeércio e de servico,
nomes, palavras, denominacdes, monogramas, emblefigasas e
quaisquer outros sinais distintivos que ndo estggampreendidos nas
proibicdes legais.

Paragrafo Unico. Quando na marca de industriapoicio ou de servigo,
titulo de estabelecimento e expressdo ou sinalralgaganda, figurarem
recompensas ja concedidas, o respectivo pedidaaleee instruido com
prova da obtencao destas. (BRASIL, 1969)

Um ano depois, em 21 de dezembro de 1971, foidadigalLei n° 5.772, que, nas
palavras de Barbosa (2010), foi o primeiro codiggtbpriedade industrial que passou por

um processo legislativo de votacao:

Ao contrario dos seus antecessores de 1945, 1986% todos decretos-lei,
0 Caodigo de 1971 foi votado pelo Congresso NacjamaldiscussGes com
a induastria nacional e estrangeira e o0s advogadgecialistas,
documentadas nos Anais entéo publicados. Exeéommcratico, a votacao
da lei ndo escapou das intervencdes informais,megémo folcléricas,
propiciadas pelo clima politico e ideoldgico da@panas também refletia
a influéncia técnica, especialmente alema, propécipelo inicio do
programa de assisténcia da Organizacao MundiatataiBdade Industrial.
(BARBOSA, 2010, p.15).

Este novo cédigo (conhecido como “CPI”) mantevaldatingbes entre marcas de
servico, de industria e de comércio, mas inovotraer, em seu artigo 61, n° 4, a figura da
“marca genérica’, assim considerada “aquela, geatiiica a origem de uma série de
produtos ou artigos, que por sua vez sao individeate, caracterizados por marcas
especificas”, que somente poderia ser usada “quaccimpanhada de marca especifica”.
(BRASIL 1971).

Goncalves (1999, p. 51) explica que a figura dacengenérica ou, nas palavras do
autor, “marca de base”, foi inspirada marque-maisorou house marke era reconhecida

apenas no Brasil, como figura autbnoma da propaiedadustrial, mas por ter que ser usada
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junto com marcas especificas, “atribui & marcaate uma funcao juridica ndo inteiramente

coincidente com a da marca individual propriamelitis’.

Com efeito, a marca de base acaba por ndo digtiegaiusivamente os
produtos ou servicos das empresas do grupo (a9,amtes por identificar
também o préprio grupo. A marca de base é uma ngared dogrupo, que
pode ser usada por todas as empresas que dele gac@nmas carece de
ser sempre acompanhada de uma marca especiatiestio produto ou
servigo. (GONCALVES, 1999, p. 52)

No entanto, deve-se pontuar que a marca genéra@aec@beu tratamento na atual
legislagdo brasileira de marcas, que sucedeu agacdd 1971.

Fora esse aspecto, o codigo em tela mantinha @nediclade da lei anterior com a
previsao, no artigo 64, de uma enumeracao exengilifa do que poderia ser considerado
marca e previsdo da possibilidade de registro daisquer sinais distintivos nao
compreendidos nas vedacoes legais, estas contdatigo 65 da lei em comento:

SECAO I
Das Marcas Registraveis
Art. 64. Sao registraveis como marca 0s nomesyzdadenominacoes,
monogramas, emblemas, simbolos, figuras e quaisquéns sinais
distintivos que n&o apresentem anterioridades bdécwias com registros
ja existentes e que ndo estejam compreendidos mésicpes legais.
(BRASIL, 1971)

A atual lei da propriedade industrial brasileir®@(), a Lei n°® 9.279, de 14 de maio de

1996, em seu artigo 122, traz uma indicacdo dgqde ser registrado como marca:

Art. 122. Sdo suscetiveis de registro como marcaioais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nasbigies legais.
(BRASIL, 1996)

O legislador considera “marca” apenas 0s sinasntivos que sejam perceptiveis
pelo sentido da visdo, excluindo outros sentidawmdnos, como olfato ou audicdo, e em
consequéncia a registrabilidade de marcas olfativanoras (MORO, 2009, p. 9).

Opera, ainda, com a chamada “definicdo negatp@$ define o instituto a partir do
gue néo estiver vedado pela norma.

Por sua vez, na literatura, sdo encontradas dééside marca a partir da sua funcao
na sociedade, tema que sera tratado na préxima.sé&gdavia, importante, desde ja,

consignar algumas dessas defini¢oes.
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Na visdo de Cerqueira (2010a, p.253), marca s&@o sinal distintivo aposto
facultativamente aos produtos e artigos das indgstm geral para identifica-los e diferenca-
los de outros idénticos ou semelhantes de origeersi’.

Para Barbosa (2010), “as marcas sao sinais dvatépostos a produtos fabricados,
a mercadorias comercializadas, ou a servicos pl@st@ara a identificacdo do objeto a ser
langado no mercado, vinculando-o a um determinéd@rt de um direito de clientela”
(BARBOSA, 2010, p. 696).

Silveira (1998) esclarece que

todo nome ou sinal habil para ser aposto a umaaderia ou produto ou
indicar determinada prestacdo de servicos e estaretntre o0 consumidor
ou usuario a mercadoria, produto ou servico umatifitsacéo, constitui
marca. (SILVEIRA, 1998, p. 16)

Moro (2009, p. 17), por sua vez, segue a defindiziibei n°® 9.279/1996, para definir
“marca de produto ou servigo registravel” como ttathal distintivo visualmente perceptivel
identificador de um produto ou servico, podendoes@ntar-se na forma nominativa,
figurativa, mista ou tridimensional”.

A partir de uma visdo econdémica do instituto, R@m@006, p.548) define marca
como um sinal usado por um produtor ou vendeda@ gigtinguir um produto ou servigo em

particular, como se pode observar do texto origiral inglés:

A trademark is a sign — a logo, a name, a wordyratsol or a combination
thereof — used by a producer or vendor to distisgud particular product
or service. Examples of this are the words Cocaa@lalkman, No.5 (for
perfume) and the Nike ‘swoosh’ lad®RAMELLO, 2006, p.548-549)

Igualmente, como representantes de uma visdo ecomd@m tema, Landes e Posner
(1987, p. 268) definem marca como “a word, symbobther signifier used to distinguish a
good or service produced by one firm from the gomdservices of other firms”.

Na mesma linha, Corbett, Rao e Teece (2006, p) ddfflnem marca como “a
distinctive word, phrase, name, or symbol thatsisduiin commerce to indicate the source of

a good or service and to distinguish it from thedgor services of others”.
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1.2 FUNCOES DAS MARCAS

Como sinais identificadores de produtos e serva®snarcas exercem varias funcoes
no mercado e, como fendbmeno econdmico, tem desgerta interesse de sua protecéo
juridica, desde a Idade Média, com as corporac¢éesfidio, como anteriormente narrado
(CARVALHO, 2009, p.485).

Na Antiguidade, retomando a discussdo do inicistedeapitulo, as marcas eram
usadas com a funcgdao restrita de indicacao da patgue do objeto (MORO, 2009, p. 63) ou
como “indicacéo de proveniéncia” (CERQUEIRA, 201pb237).

Carvalho (2009, p. 507) afirma que as marcas grmpenhavam na Antiguidade,
sobretudo no chamado “periodo classico” formadaspeivilizacbes grega e romana, o papel
de identificacdo de mercadorias junto aos distuiim@s e consumidores, servindo como
referéncia para comparacao entre mercadorias qentes.

Todavia, ndo parece haver discordancia entretosesde que, na Idade Média, houve
proliferacdo do uso das marcas pelas corporacdesicddle em um contexto comercial e
contando com reconhecimento juridico (MORO, 20083y CARVALHO, 2009, p. 563).

Carvalho (2009, p. 562) aponta que, a partir dolséXV, comegaram a aparecer 0s
registros de marcas “com a mesma finalidade de: Ipojelicizar a titularidade de sinais
distintivos para evitar que concorrentes desonestagilizem”, bem como ganhou forca a
ideia de enforcementassim entendido como “conjunto de regras de ordemoepsual
relativas a oponibilidade dos direitos exclusivg€ARVALHO, 2009, p. 563).

Deve-se observar que, neste periodo histéricaaenaglo como Idade Média, o uso
da marca era uma obrigacdo imposta ao artesadieadasse a identificar a procedéncia de
seus produtos como de determinada corporacao ce.ddi marca particular do arteséao era
acessoOria & marca geral e acompanhava, necessagansg marca da corporacao.
(OLIVEIRA NETO, 2007, p. 21)

Somente com a revolucgéo francesa, e o fim da®agfes de oficio, 0 uso da marca
deixa de ser obrigatério, passando a regulamen{agé&ameira lei francesa de 1857) a prever
0 uso exclusivo da marca no interesse individualatoerciante ou fabricarkte

Cerqueira (2010a, p. 241) afirmava que as margaislimente indicavam a inddstria

fabril ou manufatureira, produtora do artigo oustabelecimento comercial que o vendia, o

6 Nas palavras de Pouillet (1875, p. 9), em livaglticio desta autora, “a lei de 1857 é dedicadmtmoesses do fabricante,
se protege o consumidor, o faz indiretamente, poelg protege primeiro o fabricante”.
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qgue constituia sua funcdo essencial. Mas, com sapa®s anos, essa fung¢do de indicar a

procedéncia “desviou-se no sentido de identifisgprdprios produtos e artigos”.

Ao lado dessa funcédo, entretanto a marca aindamgesta outra, de
natureza indireta, em relacdo ao consumidor, doimgdo para este a
garantia da legitimidade e da origem do artigo gdguire. Esta, porém,
advirta-se, ndo € a funcdo essencial das marcasfungdo secundaria,
porque o fim imediato, tanto da marca como da pé&utegue as leis |he
asseguram, é resguardar os direitos e interessaéreicos de seu titular.
(...) N&@o se contesta, certamente, o carater magdeis sobre marcas, que
se inspiram tanto nos interesses de ordem privad® mos de ordem
publica; mas destes s6 cogita o legislador na raeeid que podem ser

prejudicados pelos interesses de ordem privadaRQLEEIRA, 2010a, p.
243)

Carvalho (2009) traca em breves linhas um paralgti@ o entendimento sobre marcas

até o século XX e sua mudanca com a globalizacao.

Até meados do século XX, protegia-se a marca & pgarperspectiva do seu
titular — o fabricante e o distribuidor. Com a glbbacéo e o distanciamento
crescente do fabricante com relagdo ao consumjulssou-se a dar
predominancia a perspectiva deste. Dai que se fadsado a proteger a
marca ndo porque ela represente a origem ou aigulade dos produtos, e
sim com base no que ela significa para o consunf@iaRVALHO, 2009,

p. 597

Em sentido semelhante, Oliveira Neto (2007) afirma:

a evolugcdo do direito produziu outro conceito deraama que,
contemporaneamente, desprendeu-se da acepc¢do atimgpanedieval e
evidenciou sobretudo a sua funcéo identificadatisténtiva e ndo do titular
da marca, mas dos objetos que resultam de sudeatesi OLIVEIRA
NETO, 2007, p. 23)

A literatura costuma partir do estudo das fungdesndémicas das marcas para se
debater a funcgéo juridicamente protegida.

Sob a 6tica puramente econdmica, as marcas sie gire resolvem um problema de
assimetria de informacéo e que, pela habilidadeagsmitir informacao e facilitar decisdes
de compra, receberam protecdo legal (RAMELLO, 2026549). Essa premissa seria

reconhecida pelas legislacbes modernas que preageptecdo das marcas sob a condicéo
de serem inerentemente distintivas.
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A ideia de que a marca entrega uma constanteeidagombinacdo de atributos que
resulta na maneira como o consumidor forma suapeéo (TOMIYA, 2013, p. 28) é citada

na literatura, por Kapferer (2003) como a justificmpara a funcdo econémica das marcas.

E precisamente porque a marca é uma memoria quesalaa funcées
econbmicas para 0s consumidores, pois afeta deinmgpermanente a
atividade das empresas, sejam elas de distriboig@ietentoras das marcas
(KAPFERER, 2003, p.20)

Landes e Posner (1987, p. 265-275), em estudo sobezionalidade do direito
marcario, explicitam os beneficios de se ter ®siatde marcas registradas: a reducdo dos
custos de busca do consumidor. Como as marcastper@o consumidor economizar tempo
para acessar o produto e servico com a qualidpeeaska, espera-se que o produtor mantenha
uma qualidade consistente do produto ao longo dgde estimulando os gastos com
qualidade, além de incentivar a criacdo de novésvi@s que se constituirdo em marcas
distintivas.

Barbosa (2005) sintetiza a posicdo de alguns emitoorte-americanos que se

dedicaram ao tema nos seguintes termos:

Os autores americanos tendem a identificar daieipais esteios da fungéo
econdmica da marca: a marca serve para diminugfargp de busca do
consumidor e cria incentivos para instituir e maatgualidade do produto.
(BARBOSA, 2005, p. 3)

Como referéncia nessa linha de pensamento acimaionada, Landes e Posner
(1987, p. 265) concluem que a legislacédo sobreasgrode ser explicada pela hipétese de
gue a lei busca promover a eficiéncia econémica.

Ramello (2006) também afirma que as marcas fazeis thoague corrigir uma falha

de mercado na producao de informacao, contribybada o “equilibrio geral de eficiéncia”.

In other words, trademark law becomes an economeigice which,
opportunely designed, can produce incentives foximmaing market
efficiency. This role must of course be recognizad,a vast body of
literature has done, with many important econorasults.

However from a broader perspective, trademark appeado more than
simply correct a market failure in the productiohimformation: it has
additional dynamic effects which, though largelydeoked, unequivocally
contribute to the overall efficiency balance. Ex¢éspare the promotion of
barriers to entry, market power and rent-seekirtiyiies in general that
bear little relation to information-conveying meafsns or the attainment
of efficiency, as well as the creation of a mardesighs where very strong
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protection tends to be assured, even though tHaneedffects are yet poorly
understood. (RAMELLO, 2006, p. 561)

Importante considerar que essa abordagem de ag&oo direito com a economia
costuma ser denominada de “Movimento da Analisen&wrica do Direito”, em inglés,aw
and Economics Analysig€ujo marco inaugural é identificado na publicad@oartigo de
Ronald Coase “The Problem of Social Cost”, de 1@68ypularizada no meio académico na
década de 1960, com a publicacdo de novos artgosgspecial, “Economic Analysis of
Law”, do jurista Richard Posner. (MACEDO JUNIOR12Qp. 262).

As primeiras publicacdes de Posner sofreram fededo por parte de muitos tedricos
da area juridica, em especial, com Ronald Dwoskin,uma série de artigos publicados em
revistas juridicas e reunidos no livro “Uma Questédrrincipio”, em que “Dworkin criticou
duramente a ideia posneriana de que a eficiénai@rfgose constituir num fundamento
filosofico defensavel para a aplicacéo e intergéaado direito” (MACEDO JUNIOR, 2012,
p. 276).

Como narrado por Salama (2012, p. 284-321), defg@éguns anos e muitas criticas,
Posner revisou a teoria da maximizacdo da riqueraocfundacdo ética do direfto

considerando-a um valor das instituicdes norte-gauess.

E, deste modo, Posner reviu sua posi¢do, destadeitnaneira radical. Ao
invés de defender a maximizagdo da riqueza conuosgmpriamente um

norte para a formulacdo e aplicacdo do direito,sqasa colocar a
maximizacao de riqueza ao lado de diversos outltges, que englobam,
de um modo geral, o que Posner enxerga como asiigi®ts de justica do
povo norte-americano. Estas, dird Posner mais, ta@@poram instituicbes
utilitaristas, sem a elas se resumirem: seria goeadlicionar ao caldeirdo
tedrico o liberalismo e o pragmatismo arraigadasiléura politica norte-

americana. (SALAMA, 2012, p. 317)

Nesse sentido, Barbosa (2007) descarta o aproflerdamesses estudos por entender

gue nédo seriam aplicaveis a realidade brasileirafianar que:

Essa constru¢éo dos doutrinadores americanos gdanéréase no aspecto
racional e qualitativo — reflete, no entanto, cefaculiaridades do sistema
americano, que nao existem no direito brasileB&WRBOSA, 2007, p. 4)

7 Salama (2012, p. 294) explica que Posner defengias regras juridicas deveriam ser avaliadasiegdd do paradigma
da maximizacdo da riqueza: as regras juridicasegpiretacfes do direito que promovam a maximizagiaqueza (ou
eficiéncia, expressdes usadas indistintamenteguets em questado) séo justas e as que ndo prons@eimjustas. Isso leva
a nocao de que a maximizacgado da riqueza ou efiei&ada fundacional do direito como um critéric@decisivo.
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Sem prejuizo do debate sobre a pertinéncia de regdevar a eficiéncia como um
fundamento da protecdo das marcas, Goncgalves (p9BER) relata que, do ponto de vista
econdmico, € majoritariamente aceita a propostal@lmdo Herman Isay, de 1929, de que a
marca exerce trés funcdes principais: (i) indicag@& origem de produtos e servicos,
“permitindo por este meio que os consumidores t@anhan referencial que lhes faculte
realizar as suas aquisi¢coes”, (ii) garantia daidadé, no sentido de que “o consumidor espera
e deseja que, todos 0s bens em que a mesma mjaregaesta apresentem paritarios niveis
gualitativos”, e (iii) publicitaria ou sugestivagudAMARAL, 2014, p.45).

Em sentido semelhante, Barbosa (1999, p. 222) afigoe as marcas modernas
exercem, em principio, as fun¢ées de indicacasigern, garantia de qualidade e informacao.

Enquanto a indicac&o de origem seria consideraaizéa de ser da criacdo das marcas
modernas (BARBOSA, 1999, p. 222), os juristas teasaque, desde que as leis nacionais
passaram a prever a possibilidade de transmissaonatga independentemente do
estabelecimento, essa funcéo teria perdido a sasin(ASCENCAO, 2002, p. 45).

Do ponto de vista econémico, Barbosa (1999) assmat, com a industrializacdo no
pos-Segunda Guerra Mundial, a funcéo de identdicade origem teve que se readaptar,
inclusive porque os produtos vendidos nos paisesdesenvolvimento ou emergentes

utilizavam a tecnologia e as marcas (licenciadas)datrizes estrangeiras.

Ja ndo se trata de identificar os produtos, maigj@am como proveniente de
um grupo industrial inter-relacionado acionariareenfpor padrdes
comerciais assemelhados, por tecnologia e/ou lkiserde propriedade
industrial. As marcas de empresas, 0S nomes cagrcédem espaco para
as marcas de mercadorias — produtos e servicoREBBYSA, 1999, p. 224)

Nessa perspectiva, com a perda da relevancia dzagéd de origem do produtor,
cresce o entendimento de que, sob a 6tica econfanitarca deve indicar a qualidade da
mercadoria ou, em outros termos, a “consisténciguddidade” (BARBOSA, 199, p.225-
226).

N&o obstante, nas palavras de Carvalho (2003,3), 2ab a ética juridica, a doutrina
dominante na Europa defende a inexisténcia e umaaéu de garantia de qualidade
juridicamente reconhecida.

De forma mais recente, os tedricos passaram auiatds marcas uma funcédo de
informacéo ou publicitaria (CARVALHO, 1999, p. 288 ARVALHO, 2003, p. 207).
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Nas palavras de Gongalves (1999, p. 115), essadupgblicitaria traduz-se na
influéncia que a marca, por si mesma ou pela agde técnicas publicitarias, exerce sobre
os consumidores no processo de escolha dos proglutEvicos por ela assinalaglos

O reconhecimento de uma relevante funcéo econgpaiGaas marcas tem respaldo

na literatura como ja comentado, mas sua protegétiga ndo é pacifica.

Os opositores a protecdo da funcdo publicitaria psemesgrimiram
fundamentalmente com trés ordens de argumentasiguéildade que cria
entre 0s concorrentes, 0 prejuizo para a liberddeleescolha, dos
consumidores baseada em fatores racionais e, poroflos problemas
graves que coloca a subsisténcia do direito deangrela aproximacéo do
regime de marca, enquanto sinal autbnomo e sugeativbras de engenho.
(GONCALVES, 1999, p.118)

No entanto, mesmo 0s autores que se opunham aohestmento da funcao
publicitaria como funcdo autbnoma, entendem que gstle ser uma funcéo secundaria e
complementar.

Nessa linha de pensamento, Carvalho (2003, p. Zfbhnta que a tutela
ultramerceoldgica da marca de prestigio, em teriogm propria do Direito Portugués, ou a
excecao ao principio da especialidade garantidaréanle alto renome, em aproximagao com
a legislacéo brasileira atual, seria um afloraméegal da funcéo publicitaria da marca, ao
lado da licenga da marca ndo usada (regra naaeargiordenamento brasileiro, mas presente
Nnos regramentos europeus).

Nas palavras de Amaral (2014, p.49), as marcasnpa@sempenhar muitas funcdes
seja de indole econdmica seja de protecdo jurédidéular.

Ou, ainda, como conclui Carvalho (1999):

As teorias explicativas da funcionalidade das n®mmesta maneira, tendem
a racionalizar justificativas, enfatizando, ou messingularizando, alguns
aspectos benéficos, mas, sem duvida, ndo deteraif@A\RVALHO,
1999, p.229-230).

8 Domingues (1984, p. 70) contextualiza que, nddardo século passado, a publicidade girava em tdanoovidade e dos
avancos tecnolégicos, mas cémest Dichtere outros percursores, mudaram-se as técnicasndlev@ara se empregar
forte apelo de ordem psicoldgica dirigida ao coridemem potencial.

A nova técnica buscava formar ao redor de cadaupzagisua marca um universo simbolico
que correspondesse as necessidades e sonhos ofaigdps de consumidor, procurando
criar aimagem e convencer as pessoas de que lesifaf de adquirir o produto lhe conferia
um prestigio diferente, um novo e mais importatatussocial.
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Decerto que a fun¢ao juridica seré aquela protgggttaordenamento juridico de cada
pais, em determinado momento histdrico.

Carvalho (2003, p. 207) conclui também nesse sgntids tenta aproximar o direito
da economia ao afirmar que “a funcdo juridicamemgonhecida a marca € a funcéo
econbmica-social tipica que lhe é atribuida pelasnas de determinado ordenamento
juridico”.

Moro (2009, p. 59-60) narra que a maioria dosrastentende a funcéo juridica da
marca como a finalidade do instituto (chamada dendoestéatica), mas, propde, com
fundamento nos ensinamentos do italiano FernandetiCque o estudo da funcao seja feito
a partir de uma visdo dinamica que a considere camealizacdo de uma a atividade
desenvolvida no tempo e espaco (MORO, 2009, p.59).

Importante registrar o relato da literatura de guiebate acerca da funcdo da marca
surge em meados do século XX, na divergéncia teagatte dois autores italianos Vanzetti
e Franceschelli: o primeiro entendia que a fun@imdrca seria a identificagéo da origem e
este defendia a funcéo distintiva pura e simpletenelendo que “distinguir” seria separar
mentalmente um objeto do outro e estabelecer ufeeedca entre eles, o que exigiria a
presenca constante de elementos de identidadeodatprmarcado (CARVALHO, 2003, p.
211) e poderia ser alcancado de duas maneirascpettancia na qualidade dos produtos
marcados ou pela garantia da origem constante attufmr marcado como sendo de uma
mesma fonte de origem (GONCALVES, 1999, p. 27-28).

Ambos entendem que as marcas servem para distprgdutos e servicos, isto €, para
identificar produtos e servi¢os. No entanto, Vatmzitfendia que esta fungao distintiva n&o
se esgotaria no papel de individualizagao dos posddevendo pressupor a ligagao entre o
produto marcado e um elemento constante da fomtgufmra, de garantia de qualidade
diferente dos produtos ou servicos assinaladosyaengq Franceschelli entendia que a
gualidade n&o seria uma garantia juridicamenteivlige as marcas nao serviriam para
distinguir qualitativamente os produtos ou servig@scados (GONCALVES, 1999, p. 30-
31).

Carvalho (2003, p. 212) pondera que essa discessdea respaldada no ordenamento
juridico italiano vigente nessa época, que indigawaalguns fatores a conexao entre a marca
e aempresa do titular. Seriam estes: (i) ao regiatmarca, o titular tinha que ser uma empresa
gue destinasse a marca para exercicio das sumkadés econdmicas, (ii) a transmissao da
marca somente era considerada valida se vinculadanamissdo do estabelecimento do

titular, (iii) a extingdo da empresa importava rangéo da marca.
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Moro (2009, p. 70) relata que Vanzetti revisou pesicionamento, em 1996, para
aceitar que “a funcéo juridicamente protegida, dias atuais, ndo se limita a funcéo de
indicacao de procedéncia, podendo a marca tersoutngdes protegidas”.

N&o obstante, deve-se considerar que as normasrdaritlade Europeia continuam
a prever a fungao de indicacdo de origem como tupgénordial e que, apesar disso, existem
muitos entendimentos na literatura que ampliam eraégio desta fungdo nos dias atuais
(MORO, 2009, p. 74 e p. 81).

De outro lado, a literatura aponta que a aceitpgdgressiva da transmissao autbnoma
da marca, pela Diretiva da Comunidade Europeidas paises em gefaimportou em uma
nova interpretacao da funcao distintiva (CARVALHIDO3, p. 213). Ainda que considerada
em seu aspecto de indicacdo da origem, convém d&tancomo ligada a “elementos
consideraveis de continuidade com a empresa denorgu que com esta tenham ligacbes
atuais de natureza contratual ou econémica” (CARNAL 2003, p. 216).

Cabe considerar, ainda, que perduram até hojessviergéncias na literatura quanto
ao real contetdo da funcao distintiva (SCHMIDT, 204. 50).

Goncalves (1999, p. 139-147) dedicou-se ao estadarddo distintiva e identificou
trés nogdes diversas para a mesma: (i) a posig&ei@dora defende que a funcgéo juridica
principal é a indicacdo de proveniéncia, mesmo asmaltera¢cdes legislativas ocorridas na
Europa, sendo reticentes a aceitar outras funcd@@sgs marcas. Defende-se que a fungao
distintiva serve para distinguir diferente origews ¢produtos e garantia da constancia da
origem (MORO, 2009, p. 86), (ii) a posicao reforaisustenta que a principal continua a ser
a funcao distintiva mas admite a existéncia dafaragrativa ou publicitart§ (iii) a posicéo
inovadora destaca a importancia da marca na “eca@ndeninformac¢do” como um fator de

comunicacao que se destina a proteger o titulacibtar a escolha do consumidor. Sustenta

9 Domingues (2009) apresenta um breve relato somiacalacdo da cessdo da marca condicionada afdransia do
estabelecimento:

[O] tratamento diferenciado encontrado nas vaeagsslacdes ndo decorre da natureza do
direito, mas da fung&o objetiva e legal das mancasercado. (...)

Nos idos de quarenta, a maioria das legislac6esaagllivre-cessdo da marca e condicionava
a cessdo a transferéncia do estabelecimento, ginesondicdo equivalenteCondicédo
equivalente a transferéncia do estabelecimesetta o transferir juntamente com a marca o
género de indUstria ou comércio para o qual a nfeaea sido adotada.

Enquanto paises como EUA, Alemanha, Austria, Japélgica, Hungria, Suica e Suécia
satisfaziam-se com a cessédo da clientatdlandageou good will), a cessao livre era
adotada pela Argentina, Bolivia, Espanha, Frarighal Portugal, Uruguai e Venezuela. As
leis da Italia, 1934, e Portugal, 1940, ressalvagacaso em que a cesséo livre da marca
poderia induzir o publico a erro ou engano quantpr@edéncia do produto e suas
caracteristicas essenciapud Gama Cerqueira (DOMINGUES, 2009, p. 488).

10 Na visdo de Moro (2009, p. 86), essa posicdo méfba seria uma tentativa de redefinicdo da fumiétintiva classica
(como indicacéo de origem) para aceitar outrases@inda que hierarquicamente inferiores.
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gue, diante das alteracdes legislativas ocorridgSamunidade Europeia, a fungao distintiva
estaria “diluida” num conceito mais amplo de fung@municativa equiparando-se a
mensagem distintiva a mensagem publicitaria ouadangia.

Cerqueira (2010a) traz uma importante avaliacaontzdificacdes no entendimento

da funcgéo distintiva das marcas diante das mudaugaais e historicas:

A funcéo primordial da marca de identificar a pa#ecia dos produtos,
distinguindo-os, sob este aspecto, de outros sesilale procedéncia
diversa, desviou-se no sentido de identificar dpgos produtos e artigos,
principalmente depois da generalizacdo do uso damndinacbes de
fantasia, que constituem como que um segundo nomeprdduto,
substituindo-se, muitas vezes, ao seu home vuigainimeros produtos e
artigos que se tornam conhecidos exclusivamente mpafca que trazem,
ignorando-se o préprio nome do fabricante ou vemid€d.)

Essa funcaadentificadoradas marcas, que ja assinaldvamos ha 12 anos
passados, assume hoje em dia importancia cadaaieg, iem virtude dos
modernos métodos de publicidade, que se baseiademaminacdo do
produto e ndo mais no nome do produtor. (...) Reddizer, pois, que,
antigamente, a marca distinguia os produtos, indicdhes a origem. Hoje,
distingue-os, identificando-os, dando-lhes indigiéilade prépria.
(CERQUEIRA, 2010a, p. 241-242)

No Brasil, a exposicao de motivos da Lei n° 9,2{914 de maio de 1996, antecipou
o entendimento do legislador nacional acerca dasasaindicando a fungao distintiva como

primordial:

20. Constitui funcéo primordial da marca a indibizacdo de um produto
ou servico. O objeto da tutela juridica, pois aguagno que distingue o
produto ou servico, for isso, ndo mais interessardenamento juridico, a
protecdo de marca que ja tenha se tornado gerggitiaguagem comercial,
para desfonar produto ou servigo, jA que perdida caracteristica
individualizadora (BRASIL, 1991).

Em consonancia com esse posicionamento, o artigo dB2 LPI, anteriormente

transcrito, estabelece a distintividteéo sinal como exigéncia para o registro da marca.

11 Exige-se a distintividade absoluta e a distintidielaelativa do sinal marcario. Nas palavras de CAEDA2019, p. 40),
ainda que sob a 6tica da semidtica:

No campo da significacdo, ou da distintividade hliap a marca precisa se provar
distinguivel daquilo que faz parte do dominio comdentodos. (...) Assim, a marca s6 é
protegivel se sua significacdo extrapolar a sigaifio comum, sendo esta uma andlise
positiva. (...)

Por outro lado, no campo do valor, ou da distidtde relativa, a marca precisa comprovar
a sua capacidade de distinguir-se das demais. j@uete precisa comprovar que, dentro da
estrutura de signos exclusivos vigentes, ela careselgter um valor distintivo suficiente para
representar unicamente o produto ou servico a lqueeeapbe.
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No entanto, na definicdo de “marca de produtoesuig”, no artigo 123, inciso I, o
legislador parece misturar a funcao distintiva @de indicacao de origem, ao afirmar:

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - marca de produto ou servigo: aquela usada giatenguir produto ou
servico de outro idéntico, semelhante ou afim,ragem diversa; (BRASIL,
1996)

Na visdo de Moro (2003, p. 31-32), o legisladau'@ mesmo tratamento a marca que
na lei anterior, ou seja, como signo distintivoplledutos e servicos”. Todavia, a mesma
autora ressalta que, no artigo 123, |, “o legisladgsalta tanto o aspecto da distintividade
guanto o da origem” (MORO, 2009, p. 89).

Na mesma linha, o Manual de Marcas do INPI, edifagla sua Diretoria de Marcas,
Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas, ean terceira versao publicada pela
Resolucao INPI/PR n° 249, de 09 de setembro de, 240 a seguinte definicdo, em seu

segundo capitulo:

2 O que é marca

2.1 Definicao

Marca é um sinal distintivo cujas funcdes pringio identificar a origem
e distinguir produtos ou servicos de outros id@sticemelhantes ou afins
de origem diversa. (BRASIL, 2019, p. 15)

A orientacdo do legislador e o texto da normaainfgal acima parecem em
consonancia com a definicdo de marcas contidatigmd5 do Acordo TRIPS, ja transcrito
neste capitulo, e a previsao do artigo 20 do mesatedo:

ARTIGO 20

Outros Requisitos
O uso comercial de uma marca nao serd injustificesgte sobrecarregado
com exigéncias especiais, tais como 0 uso com madraa, 0 Uso em uma
forma especial ou 0 uso em detrimento de sua adgdeide distinguir os
bens e servicos de uma empresa daqueles de oytrasamEsta disposi¢ao
ndo impedird uma exigéncia de que uma marca quéfidae a empresa
produtora de bens e servicos seja usada juntaments nao
vinculadamente, com a marca que distinga os bses/gos especificos em
questao daquela empresa. (BRASIL, 1994)

Ainda que capaz de significacdo além da significaginum do publico, se a marca néo for
capaz de se distinguir de outra marca preexistirtgo do contexto de mercado em que ela
se insere, ela ndo sera capaz de identificar cupyaali servigo para o consumidor, sendo,
portanto, incapaz de cumprir com o seu mandamega briginario. (CAETANO, 2019,
p.40)
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Na viséo de Carvalho (2009, p. 457), o Acordo TRpRrece reconhecer duas funcdes
para as marcas: com base no artigo 15.1, a furggene@al das marcas € a de distinguir
produtos e servigos independentemente de quenodszou comercializa, e a segunda frase
do artigo 20 parece indicar que as marcam tambéversepara identificar a empresa que
produz as mercadorias ou servi¢os (funcdo de ig@licde origem).

No entanto, 0 autor sustenta que essa segundafsaga inapropriada na medida em
gue “a funcdo essencial, primordial, das marcapdanos consumidores a selecionar os
produtos ou servi¢os que eles querem adquirirpajue eles ignorem quem fabrica o produto
(e na maioria dos casos, eles realmente ignoraedadb)” (CARVALHO, 2009, p. 460).

Pondera, ainda, 0 autor que a discussao acerdard@®s das marcas indicadas pelo
Acordo TRIPS revelam carater pratico relevante perddetermina os contornos
institucionais do regime internacional das maroas’sobretudo, devido ao impacto nos
regimes nacionais que o sucederam (CARVALHO, 200860).

Na visdo de Moro (2009, p. 89), o posicionament@latio legislador brasileiro é
compativel com os tratados internacionais vigente8rasil, “uma vez que estes somente
ressaltam o aspecto da distintividade do sinaltom@&mdo no aspecto da funcao exercida pela
marca”. Ademais, afirma que as fungdes distintevde indicagdo de origem nao parecem ser
incompativeis entre si, mas fortemente ligadasdsepue “a funcdo distintiva contém a de
indicacao de origem” (MORO, 2009, p. 89).

No mesmo sentido, Schmidt (2013, p. 59), ao comentai brasileira atual, afirma
gue “a indicacdo de origem € uma funcdo acessagasgqcunda a distintividade e ndo o
oposto”.

Pode-se concluir, assim, que a fun¢do primordiahdeca € a funcao distintiva, sem
prejuizo de que os sinais marcarios exercam oturages no mercado, entendidas como
“funcdes secundarias” e de relevancia limitadaratat da sua protecéo juridica (MORO,
2009, p. 88), como, a fungéo publicitéria, preseatprotecdo ultramerceoldgica conferida a
marca de alto renome (CARVALHO, 2003, p. 221), daldrataremos na proxima secao
deste capitulo.

A partir dessas premissas, importante discorreesmbistema de protecdo das marcas
vigente no ordenamento juridico brasileiro, firnmesentendimento de que a protecdo das
marcas ndo é absoluta e deve se conformar contéadwsocial do instituto (CARVALHO,
2009, p. 463; SCHMIDT, 2013, p. 48 e OLIVEIRA NETZ007, p. 32) imposta, no Brasil,
pela Constituicdo da Republica, mas que decorrefudadamentos juridicos que levam o

ordenamento juridico a tutelar este direito.
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1.3SISTEMA LEGISLATIVO BRASILEIRO DE PROTECAO DAS MARC AS

A Constituicdo da Republica, de 05 de outubro d#818ssegura a propriedade em
relacdo as marcas, em seu artigo 5°, inciso XX&Xroh dos direitos e garantias individuais,

e indica, em sua parte final, a sua fungéo social:

Art. 5°- Todos séo iguais perante a lei, sem diftinde qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeirsilerdes no Pais a

inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,gaidldade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

()

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventosistrdhis privilégio
temporério para sua utilizagdo, bem como proteg@iacdes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresagesasignos distintivos,
tendo em vista o interesse social e o desenvoltonécnologico e
econdmico do Pais; (BRASIL, 1988)

O artigo 2° da LPI refor¢a que a protecdo dostdseelativos a propriedade industrial
efetua-se “considerado o seu interesse socialesengolvimento tecnoldgico e econdmico
do Pais” (BRASIL, 1998).

Sobre a diferenca de terminologia empregada peto tonstitucional (que usa a
expressado “tendo em vista”) e pela lei ordinarize(gqdota a palavra “considerado”), ao se
referir aos valores “interesse social” e “desenwoénto tecnoldgico e econémico”, cabe
considerar o apontamento da literatura (IDS, 2@13,2) de que duas interpretacdes sao
possiveis: que a Constituicao apenas firma osipiogjuridico-filoséficos que fundamentam
a concessao da protecdo ou que enuncia limitesadecpo pela Propriedade Intelectual,
preferindo-se aplicar a primeira interpretacéowetqis valores seriam uma consequéncia da
protecao concedida pelo Estado e nao limitadoregu@eao do particular.

Caetano (2019), mesmo que, aparentemente, filiado entendimento mais restritivo
do texto constitucional, conclui que as marcas, cahmeitos de propriedade industrial,
também contribuem para o desenvolvimento econéro@oo mencionado na Constituicao

da Republica:

Assim, o texto constitucional ordena que o legistatktermine uma forma
de protecdo aos bens da Propriedade Intelectual.

E, ao mesmo tempo que determina que os Direit€saaiedade Industrial

decorram da lei ordinéria, a clausula também elgadeue tal lei s6 podera
ser recepcionada pelo ordenamento juridico congiital se: (i) visar o
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interesse social do Pais; e (ii) favorecer o desdgimuento tecnoldgico e
econdmico do Pais. (...)

E ao desempenhar sua funcdo social, qual sejatotiegpr e informar o
consumidor em relacdo aos bens e produtos quesiigna, que uma marca
atinge, também, a sua funcdo desenvolvimentigtaptss ao mesmo tempo
em que informa o consumidor, ela cria um incenpiam o titular cultivar o
investimento, se ndo em qualidade, pelo menos @sacoe coeréncia no
uso de seu signo.

Assim, a distintividade atua também como incenteoinvestimento do
titular da marca (CAETANO, 2019, p. 41-42).

O sistema de uso exclusivo de sinais distintivoglepanfluir no cenario
socioeconémico de um pais, sendo expressdo daldidberde concorréncia, principio da
ordem econdmica brasileira, contido no artigo 1@€iso 1V da Constituicdo da Republica,
na medida em que a prerrogativa de usar com exitladie a marca tende a criar um ambiente
de liberdade de mercado e evitar comportamentdsaies

Nas palavras de Tepedino e Schreiber (2005), tagdananifestacbes do direito de
propriedade devem atender a sua funcéo socialenueslacdo a propriedade intelectual,

consta expressamente do artigo 5°, inciso XXIX adiranscrito.

A Constituicao refere-se a propriedade sob diversatalidades. No artigo

170, inciso I, fala em “propriedade privada”. Ndigo 182, trata da

propriedade imdével urbana; no artigo 186, da peglaile imdvel rural; no

artigo 5°, inciso XXIX, refere-se a “propriedadesdaarcas” e assim por
diante. Todavia, ao referir-se a funcdo socialjialapenas a “funcéo social
da propriedade” ndo procedendo a qualquer espagiiic A observagéo ndo
€ meramente literal.

(...)

A pluralidade de manifestacbes do fenbmeno pr@pietndo afasta,

contudo, a necessidade de conformacdo do seu @geads interesses
sociais relevantes. E evidente que a fungéo stacigbém varia de acordo
com o estatuto proprietario em questédo, mas o textstitucional ndo deixa
duvidas de que toda propriedade tem, ou deveutegdb social (TEPEDINO

E SCHREIBER, 2005, p. 11-112).

Na visdo de Barbosa (2011, p. 12), as marcas e@rdiggcdo social e “ainda que no
exercicio-ndo essencial, os signos distintivosa paerecem tutela, precisam observar os
impedimentos legais, bem como serem objeto de uso”.

O autor afirma, ainda, que a relevancia da tuteda é&uncao social da propriedade
sobre as marcas se evidencia nos seus efeitost@erdivre concorréncia e o direito do
consumidor (BARBOSA, 2011, p. 12), principios dalesn constitucional econdémica
indicados no rol do artigo 170, em seus incisoselW, da Constituicdo da Republica
(BRASIL, 1988).
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Contudo, a partir da leitura do artigo 2° da LRirli®»sa (2011) afirma:

[A] protecd@o dos direitos imateriais patrimoniaiaroérios € condicionada
a uma clausula finalistica, o que realca a inex@#de um exercicio —
meramente — egoistico por parte de seus titulB®RBOSA, 2011, p. 13).

Importante considerar que, como relacéo juridicaentemente patrimonial, a funcao
social das marcas € cumprida quando se produzzeacgeise exerce a liberdade econdémica,

como apregoado por Tepedino (2012), na visdo madeconstitucional do Direito Privaldo

Bem ao contrario, no manejo dos instrumentos aftwepelo Cadigo Civil,
tenha-se em conta que, por tras da estrutura noem@as categorias e
modelos ali estabelecidos, ha uma distincdo fuatitmdamental entre
relacbes juridicas patrimoniais e relacBes juridiegistenciais, a exigir
técnicas diferenciadas de atuacdo do direito. Asc@es juridicas
patrimoniais, vistas na unidade do sistema, dests®a produzir riquezas,
expressao da liberdade econbmica, e ganham ledgtifeiao cumprirem sua
funcgéo social, incorporando deveres implicitos merwc¢ao de principios e
objetivos fundamentais da Republica. J& as relggbigicas existenciais,
de outra parte, desprendidas da técnica do dideitpropriedade, servem,
elas préprias, a autonomia para agir livremente xprimir valores
existenciais, autorizadas pelo ordenamento commadéo da dignidade
humana, ndo restando, contudo, indenes (ao muridcfue, sobretudo,) a
deveres inerentes a compatibilizacdo da liberdadbvidual com a
solidariedade constitucional (TEPEDINO, 2012, p.41)

A LPI denomina de “direito da propriedade” a reagéidica sobre as marcas, como

se depreende do seu artigo 129:

Art. 129. A propriedade da marca adquire-se petpst® validamente
expedido, conforme as disposi¢des desta Lei, sesghgurado ao titular seu
uso exclusivo em todo o territorio nacional, obadoy quanto as marcas
coletivas e de certificagéo o disposto nos art8.€1248 (BRASIL, 1998).

A literatura debate sobre as teorias para explicatureza juridica dos direitos sobre
as marcas, sendo citadas a teoria do direito da@paiidade, teoria do direito de propriedade

sui generis teoria dos direitos sobre bens intelectuais déléfp teoria dos direitos

12Na mesma edicdo da V Jornada de Direito Civil, 822José Oliveira Ascencao assim sintetiza aaqiiz dos principios
constitucionais ao Direito Privado:

N&o h& novos ramos do Direito objetivo, hd apenascassidade de coordenar ramos de
Direito dentro da necesséaria unidade da ordemigarid

O dado de partida é a primazia hierarquica da regrestitucional. Os principios da
Constituicdo penetram em todos os setores da outéicp. Refratanse sobre toda a vida
juridica, e, portanto, também sobre as situacds @SCENSAOQ, 2012, p. 32).
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intelectuais, teoria dos direitos de clientelayitedo monopdlio legal, teoria dgsoperty
rigths (CARVALHO, 2003, p. 234-248), prevalecendo, nodo brasileiro, aquela que
considera haver um direito de propriedade (OLIVEIRETO, 2007, p.46-67).

Inspirado na doutrina de Orlando Gomes, Barboshl(2f) 4) sustenta a utilizacdo da
denominacéo “propriedades” diante das circunstande@ existirem diversos estatutos
juridicos para a titularidade de direitos, com megg juridicos distintos conforme o objeto
apropriado, o sujeito ativo e os fatores sociav®kos.

Oliveira Neto (2007, p. 66) elucida que o dirai® propriedade relativo as marcas
criou novas hipéteses faticas que ndo se enquadaatradicdo do direito civil, embora a
relacao juridica dela tenha as mesmas estruturecéd: garantir o exercicio das prerrogativas
exclusivas de uso, gozo e disposi¢cao do bem, opsraviodos, como previsto no artigo 1228
do Cédigo Civit3, em relagdo aos bens corporeos.

Gusmao (1990, p 46-47), ao comentar dispositigallsemelhante ao artigo 129 da
LPI, contido no Cddigo de Propriedade Industrial 8é1, afirmava que, ao acentuar o direito
a exclusividade de uso, apos ter definindo-o comaitd de propriedade, o legislador teria
feito uma equiparacéo ficta entre os bens corpdredgado como “coisa” no artigo 1228 do
Cadigo Civil) e os bens incorpéreos.

Atrelado ao direito de uso exclusivo do sinal edléeito de proibir o uso por terceiros
ndo autorizados do sinal de que € proprietario (MOF09, p. 50), respeitadas as limitacdes

contidas no artigo 132 da LPI:

Art. 132. O titular da marca ndo podera:
| - impedir que comerciantes ou distribuéto utilizem sinais

distintivos que lhes séo préprios, juntamente conaica do produto, ha sua
promocao e comercializa¢éo;

Il - impedir que fabricantes de acess@utilizem a marca para indicar
a destinacdo do produto, desde que obedecidas &isapr leais de
concorréncia;

[l - impedir a livre circulacéo de prodwolocado no mercado interno,
por si ou por outrem com seu consentimento, remgdale disposto nos 88
3°e 4°do art. 68; e

IV - impedir a citacdo da marca em discuokwa cientifica ou literaria
ou qualquer outra publicacdo, desde que sem c@wizamercial e sem
prejuizo para seu carater distintivo (BRASIL, 1998)

Carvalho (2003) considera que

13Art. 1.228. O proprietario tem a faculdade de ugarar e dispor da coisa, e o direito de reavélpatier de quem quer
gue injustamente a possua ou detenha (BRASIL, 2002).
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Cremos poder concluir quem n&o obstante as critedagantes apontadas
as teses que defendem que o direito de marca éeito dubjectivo real, se
trata, de facto, de um direito de propriedade, emboi generis(atento o
caracter incorporeo do seu objeto). Assim, o titdtadireito de marca tem
o direito de o usar e de impedir que 0s outroseMUECARVALHO, 2003,
p. 249).

O artigo 130 da LPI expressamente indica outrositds conferidos ao titular do

direito de propriedade em relagcdo a uma marca:

Art. 130. Ao titular da marca ou ao depositantendaassegurado o direito
de:

| - ceder seu registro ou pedido de registro;

Il - licenciar seu uso;

[l - zelar pela sua integridade material ou repéta(BRASIL, 1998).

Numa visdo ampliada sobre as faculdades confeadastular em razdo do uso

exclusivo assegurado pela lei, Cerqueira (2010bypata:

O direito ao uso exclusivo que compete ao titutaradistro compreende:
a) o direito de apor a marca nos produtos pertéasem ramo da industria
ou comércio que explora ou nos produtos indicadaggistro, diretamente
ou nos envoltorios e recipientes; b) o direito dermp comércio os produtos
assim, marcados; ¢) o de usar a marca independemtemio produto, mas
em relacdo com ele, de modo material, ou néo,fperae publicidade ou
propaganda. O titular do registo tem, ainda, dtdiéepermanéncia da marca
no produto, ndo sendo licito suprimi-la ou subktidwpor outra, enquanto o
produto se encontrar no comércio; mas as nossasdeipreveem a hipotese
para reprimir esses abusos que, conforme as ciénwias, podem constituir
atos de concorréncia desleal, dando lugar a aciped#as e danos
(CERQUEIRA, 2010b, p. 120).

Além das ja mencionadas limitagdes a protecaotdiatida marca registrada (artigo
132 da LPI), o artigo 129 da LPI expde uma limitagglativa a abrangéncia territorial dessa
protecdo, que tenstatus de principio do direito de marcas (0 chamado “ppiac da
territorialidade”): o uso exclusivo do sinal sormeepbde ser exigido no territério nacional em
gue a marca é requerida.

Ademais, a protecao conferida pela lei assentaasentulacdo a especificacdo dos

produtos ou servicos indicada no registro da mérEao chamado principio da especialidade

14 Segundo Moro (2009, p. 52), a protecdo conferattalar da marca vincula-se a especificagéo, &a, 0s produtos
iguais, semelhantes ou afins, sendo importantaltasgjue a clas$endo representa necessariamente uma atividade.
Esclareca-se que, para uma classificagcao unifoemeatividade e produtos nos quais as marcas ssgétradas, os paises
signatarios da CUP instituiram por um Acordo, coitldpor ocasido da Conferéncia Diplomatica de Nieel5 de junho
de 1957 (revista em Estocolmo, em 1967, e em Ganebr 1977, e corrigida em 1979), uma classificagf@onacional,
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das marcas, segundo o qual “a exclusividade deigmo se esgota nas fronteiras do género
de atividades que ele designa. Assim se radicaeamegistrada na concorréncia: € nos seus
limites que a propriedade se constréi” (BARBOSAL@Q. 728).

Barbosa (2011, p.14) defende que o legislador itoasinal assegurou a propriedade
e o legislador ordinario “estabeleceu os moldes)adusividade, tal direito se limitara, em
principio, ao nicho mercadolégico de determinadmipto ou servigo®, concluindo que “o
poder de excluir s pode ser dado onde € sociagnigihfazé-lo.”

Caetano (2019, p. 42) assevera, ainda, que o oligefyotecdo ndo € investimento
feito pelo titular da marca nem a qualidade ougeon do produto ou servigo designado, mas
“0 espaco concorrencial unico criado pelo signo”.

A excecdao a este principio seria a marca de aitmne, a qual a legislacéo brasileira,
em seu artigo 125, assegura “protecao especialp@ns os ramos de atividade” (BRASIL,
1998).

Moro (2003) preleciona que

A marca de alto renome faz excecao ao principesgacialidade, balizador
do direito das marcas, pois confere-se a ela untegio além do ramo de
atividade em que se encontra registrada. Ou, matssamente, nas palavras
do proprio texto legal, “em todos os ramos de @dige”.

Falar em classes e ramos de atividade, ja set@mssadio € necessariamente
falar da mesma coisa. Sendo mais correto utilizarrmo ramo de atividade,
pois a divisdo em classes nada mais € do que uediexppe administrativo
facilitador do registro (MORO, 2003, p. 113).

A correlacdo entre este principio e sua excecae ged observada na doutrina de
Froes (1969):

Tudo indica, portanto, que o principio da espetzale das marcas sera
entendido em seus justos limites, (...), isto énddo a alcancar a identidade
ou afinidade dos géneros de indlstria e comérgieagertencem os artigos
(ou servigos) assinalados pelas marcas, cuja coi@&e afere. Frise-se, a

chamada Classificacdo de Nice, dos produtos e serista classifica¢do internacional foi adotada [MéPI no processo
de registro de marcas, mesmo sem a adeséo do &@rasilerido acordo (INPI).

15 Barbosa (2012, p. 5) esclarece, ainda, que ‘§o]privativo se estende além da simples aposidai@ soproduto ou
servico, incluindo toda a referéncia ao signo namaeesfera do mercado especifico — em publicidetde(art. 131 do
CPI1/96)".

16 Importante destacar que o autor se refere a “reargtrias ou de alta reputacdo” porque a épocaremclatura “alto
renome” ndo existia na legislagdo brasileira.

Como relata Domingues (2009, p. 450), o artigo 123 EI criou uma nova classificacdo das marcas, d&fimi-la ou
estabelecer as condicionantes de protecéao.

N&o se confundem, porém, com as marcas notériamtmriamente conhecidas, reguladas pelo artigodbB26PI, com
previsao do artigo @%is (1) da CUP, que ndo exigem registro no Brasil patarem protecdo e configuram uma excecao ao
principio da territorialidade.
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proposito, que este Cddigo cristalizando a dout@ngurisprudéncia
universais, abriu uma excecao a regra da espedalicconcedendo (...)
protecdo as chamadas marcas notérias ou de alitacép, de sorte a
impedir o registro e o uso de marcas iguais oucpas, independentemente
de cogitacdo quanto a natureza dos artigos owsereim jogo. Trata-se de
protecdo absoluta, que se justifica ante a coregjéerde que as marcas
notérias constituem, como adverte Alois Troller, wmaor em si, um
verdadeiro elemento do fundo de comércio (...) imgoese, destarte,
prevenir e reprimir sua apropriacao por terceinoga que para artigos ou
servigos diferentes, dada a possibilidade de pewudanfraquecimento do
carater distintivo da marca e de seu poder atrfiiivio a clientela (FROES,
1969, p. 36).

Em contraponto, Barbosa (2011, p. 18-19) sustargarquma intepretacao sistematica
das normas que regem a propriedade industriatetatdas marcas de alto renome deveria
alcancar “os signos do mesmo ramo, de ramos sentetha e agora o diferencial — ou néo,
desde que criassem a confusao ou associagao”.

Em outras palavras, 0 mesmo autor sustenta que:

Na hipotese de simples uso de signo homdnimo em d@vsurdamente
distinta, sem qualquer chance de confusdo ou agsacguanto a identidade
do titular, o alto renome néo incidira pela aus#rda fungdo social da
propriedade. (...

Outrossim, o alto renome dard maior poder de efclge uma marca,
impedira terceiros que maliciosamente se aprovaimotoriedade alheia,
desde que o titular ndo goze da propriedade seanddeluma destinacéo
socialmente util (BARBOSA, 2011, p. 21).

Cabe observar, porém, que a LPI, ao contrario dodeP.971 (artigo 67 da Lei n°
5.772/71"), ndo exige a constatacdo de que o emprego nédidzagio do sinal de alto renome

seja suscetivel de causar confusdo ou denegrirdargoa imagem (IDS, 2013, p.2%4)

17 Art. 67. A marca considerada notéria no Brasilistegda nos térmos e para os efeitos déste Codigb assegurada
protecéo especial, em tddas as classes, mantitrogoroprio para impedir o de outra que a repradau imite, no todo ou
em parte, desde que haja possibilidade de confusitto a origem dos produtos, mercadorias ou ssMig ainda prejuizo
para a reputagdo da marca.

Paragrafo Gnico. O uso indevido de maroa igproduza ou imite marca notdria registrada neiBreonstituira
agravante de crime previsto na lei prépria (BRASR71).

18 Algum nervosismo parece existir pela inexigibitiealos pressupostos antes fixados pelo Cédigote @@ possibilidade
de confuséo e/ou prejuizo a imagem do sinal aregggido. Nao nos parece autorizada a conclusgoele siléncio da Lei
nova implique um elastério irrazoavel. A possilsitie de confuséo ou associagéo é corolario da praptoriedade (=alto
renome) conquistada pela marca (IDS, 2013, p. 277).
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Ainda que o fundamento legal esteja na repress@&argguecimento sem causa ou ao
aproveitamento parasitario, a protecdo decorreiguamente do alto valor distintivo
alcancgado pelo sinal, atribuido pelo mercado ensguaser® (IDS, 2013, p. 277).

Em outro ponto, deve-se indicar que, na forma digai29 da LPI, adquire-se a
propriedade de uma marca com o0 registro conceditiolpstituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), o que qualifica o sistema de iagp#o de propriedade como atributivo
(MORO, 2009, p. 47).

Ainda que os paragrafos 1° e 2° do artigo 129 E&°Lprevejam o direito de
precedéncia ao registro, a aquisicao da propriedpeémas se formaliza com o ato da
concessao do certificado de registro.

Cerqueira (2010b, p. 119) destaca a relevancragistro nos seguintes termos:

O reconhecimento da propriedade da marca pelaoée mplepender ou
independer do registro, conforme o sistema em \@goicada pais; mas, a
efetividade das garantias especiais de que a tea ce propriedade das
marcas, para lhes assegurausm exclusivodepende essencialmente do
cumprimento dessa formalidade. Neste ponto, todasegislacdes sao
uniformes, qualquer que seja o sistema de regdiadarativo ou atributivo,
gue adotem. A razé&o disto é simples: facultandpraprietario da marca o
direito de agir criminalmente contra os violadodesseu direito, a lei ndo
poderia prescindir da formalidade do registro, fixgeos caracteristicos da
marca e, a0 mesmo tempo, leva ao conhecimentalds &osua apropriagao,
evitando que terceiros incorram involuntariamentes rpenas da lei
(CERQUEIRA, 2010b, p. 119-120).

A concessao do registro da-se ap0s o procedinagmonistrativo, perante o INPI,
gue se divide em trés fases: o depdsito do pedidgame das condi¢ces de registrabilidade
do sinal e a expedicéo do certificado.

O pedido de registro de marca deve referir-se @nigo sinal distintivo, na forma do
artigo 155 da LPI, e ser apresentado em formuldrdprio do INPI, em papel ou meio
eletrénico, do qual constam campos a serem presoepelo requerente sobre: (i) os dados
da marca (forma de apresentacéo; natureza — seodet@ ou servico —, 0 elemento

nominativo da marca, caso sua apresentacao sejaatosa ou mista; e a imagem da marca,

19 Quando se fala de marca de alto renome, fala-seatiea viva, que pulsa no mercado, e, nesta hipotesiclusiva é a
voz do mercado (IDS, 2013, p. 278).

20(...)8 1° Toda pessoa que, de boa fé, na dateatadpde ou depdsito, usava no Pais, ha pelo n&(ssis) meses, marca
idéntica ou semelhante, para distinguir ou cedifiproduto ou servico idéntico, semelhante ou afemé direito de
precedéncia ao registro.

§ 2° O direito de precedéncia somente @oder cedido juntamente com o negdcio da emprespambe deste, que
tenha direta relacdo com o uso da marca, por ghenau arrendamento (BRASIL, 1998).
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sempre que a marca for figurativa, mista ou tricisn@nal) e (ii) a especificagdo dos produtos
ou servigos de acordo com a classe adequada @RPI).

Além disso, pode ser requisitada a prioridade usiarprevista na CUP e no artigo
127 da LPI, mediante marcacdo em quadricula dou@nmo (INPI, 2019, p. 39). Caso se trate
de marca mista, figurativa ou tridimensional, era sarma de apresentacao, o requerente
deverd classificar os elementos figurativos dolsina

Na forma do artigo 128, §1° da LPI, exige-se queeasoas juridicas de direito privado
declarem, por meio de seus procuradores, “0 exerefetivo e licito da atividade do
requerente a época do depdsito, de modo diret@momepio de empresas controladas direta
ou indiretamente”, o que se faz mediante a marcde&adricula do formulario eletrdnico
ou por declaracdo da atividade exercida pelo reqter no caso de formulario de papel.
(INPI, 2019, p. 57).

O Manual de Marcas expressamente esclarece quaefdssario que a atividade
declarada pelo cessionério seja compativel commamkifps/servi¢os assinalados pelo pedido
ou pelo registro” (INPI, 2019, p. 60).

Nos formularios em papel, ha um campo de “DeclaragdAtividade” do requerente,

e, em formularios eletronicos de depdésito, ha aparexigéncia de que o requerente declare
“sob as penas da lei, que exerce atividade comgbatem os produtos ou servigos
reivindicados” (INPI, 2019, p. 94).

Ja no capitulo cinco do Manual de Marcas, atinaotexame substantivo de pedido
de registro de marcas, vislumbra-se a possibilidkedam produto ou servico especificado
nao guardar correlacéo literal com a atividadeegoerente e ser enquadrado como “atividade

acessoria”.

5.5.2 Produto ou servigo decorrente da atividade prcipal

Os pedidos de registro destinados a assinalar fg®du servigcos que nao
guardem correspondéncia literal com a atividadéadsita, mas que possam
ser enquadrados como atividade acessoOria, serdniredos a fim de
verificar se, efetivamente, o produto ou o serdecorre naturalmente da
atividade principal (INPI, 2019, p. 104).

Feito o pedido, conforme os formularios do INPlaeeito pelo exame formal
preliminar, na forma do item 4.1 do Manual de Mar@publicado o depdsito, na Revista da
Propriedade Industrial, possibilitando-se a teoseinteressados o contraditorio (na forma dos

artigos 158 e 159 da LPI), para entéo ser inicadgame de mérito pelo INPI.
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Segundo o artigo 6° da Resolucdo da Presidéncialiflon® 88, de 16 de maio de

2013, o exame de mérito consiste nos seguinteggirmentos ndo cumulativos:

| - Andlise da liceidade, distintividade e veradéalo sinal marcario;

Il - Analise da disponibilidade do sinal marcario;

[l -Andlise de eventuais oposi¢cdes e manifestalgiicequerente do pedido
de registro; e

IV - Apreciacdo de documentos obrigatérios e m gadd natureza e da
forma de apresentagéo do sinal (BRASIL, 2013).

Superado o exame substancial e, a partir do defatordo pedido, o depositante tera

sessenta dias para comprovar o pagamento daofeais relativas ao certificado de registro

e ao primeiro decénio da vigéncia da marca. Efetwacecolhimento, mediante pagamento

de Guia de Recolhimento da Unido (GRU), o ato deessao é publicado e segue-se a

expedicao do certificado de registro.

A lei brasileira ndo exige o uso do sinal, no motoelo depdsito, 0 que seria vedado

pela parte inicial do artigo 15.3 do Acordo TRIPSm mesmo condiciona a concessao do

registro ao uso efetivo da marca, como permitido peesmo dispositivo.

3. Os Membros poderdo condicionar a possibilidadeedistro ao uso da
marca. Nao obstante, o uso efetivo de uma marcaaordsiituird condi¢éo
para a apresentacdo de pedido de registro. Untitagdio de registro ndo
sera indeferida apenas com base no fato de quessquretendido nédo tenha
ocorrido antes de expirado um prazo de trés anosados a partir da data
da solicitagéo (BRASIL, 1994).

N&o obstante, isso ndo significa que o uso nd esagido para a manutencao do

registro, posto que o artigo 143 da LPI exige quiéutar inicie o uso do sinal em até cinco

anos contados da data da concessao e nao deisa-ite por igual periodo, sob pena de ter

declarada sua caducidade, acaso requerida por algessoa “com legitimo interesse”

(BRASIL, 1998).

Moro (2009, p. 50) conclui que as exigéncias dmprovacdo do exercicio de

atividade correlata aos produtos e servicos mascadide uso do sinal apds um periodo de

vigéncia seriam uma indicacao de nao-aceitacao@gislador patrio, das chamadas “marcas

de reserva’ e “marcas de defesa”.

Barbosa (2018) afirma, de forma muito veemente; qu

[a] ratio da exigéncia é simples e tem duas finalidade atéde (i) de um
lado busca-se evitar qualquer tipo de aberturaxaocieio irregular de
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profisséo (...), ou ao abuso de direito (...) )ed@ outro, precata-se contra as
atividades de grilagem de marcas que poderiam smicgdas com
facilidade, em especial, fora das hipoteses dagoartl6.e do Acordo
ADPIC, 6bis, (3), da CUP, ou do art. 126 da LPI. Neste seguwagdo, um
agente econbmico poderia promover uma enxurradalepesitos em
diversas classes, sem qualquer intuito de usdcenciar, mas de perseguir
terceiros ou realizar uma ‘especulagado mobili&da registro marcario que
€ caracterizado pela exacerbada modicidade das(@BARBOSA, 2018, p.
27-28).

Recentemente, foi revisitada a discussdo acercaxig@&ncia da comprovacdo do
exercicio efetivo de atividade relacionada ao ptwdw servico, diante dos estudos sobre a
adeséao do Brasil ao Protocolo de Madri, que vesbeeso sistema de registro internacional
de marcas, perante a OMPI

Copetti e Zibetti (2018, p. 65) esclarecem quedEsates em torno da adeséo do Brasil
ao Protocolo de Madri iniciaram-se no final da diécde 1990, porém foi a partir de 2016
gue se intensificaram”.

No ambito desses debates, a Associacao BrasikeiPaapriedade Intelectual (ABPI)
publicou um Memorando como anexo de sua Resolug®l A° 91, aprovada pelo Comité
Executivo e Conselho Diretor da associacao em 29th® de 2018, por meio do qual sugeria
gue, a propoésito da adesédo do Brasil ao citadmé&ulnt, fosse considerada a revisdo da LPI
para deixar de se prever tal exigéncia, como airstegnscrito:

3. Declaracao de atividade:

A LPI em seu artigo 128, paragrafo 1°, exige qtitutar de marca exerca
efetiva e licitamente atividade relacionada aosdpims e servigos
assinalados pelo pedido de registro para evitaropwio de mercado e
pirataria de marcas.

Como o Protocolo ndo faz tal exigéncia, os nac®onestardo em
desvantagem, pois terdo que cumprir exigénciasremido que aquelas
impostas aos estrangeiros que usarem o Protocditade.

Para corrigir essa desigualdade, seria necessario:

(1) A OMPI criar e disponibilizar um formulério préprio exigindo que
tal declaracao seja feita pelos depositantes estig&iros que designarem
o Brasil da mesma forma como disponibiliza atualmeie um formuléario
para declaracdo de uso ou intencdo de uso para dejgantes que
designem os Estados Unidos da América e demais msigue fazem tal
exigéncia; OU,

(2) Alterar a LPI excluindo tal exigéncia para os depdsantes
nacionais(ABPI, 2018, p. 6).

21 O Sistema de Madri relativo ao registro internaalale marcas foi criado em 1891, sendo regido petwdo de Madri
de 1891 e o Protocolo referente a este Acordo ddatm 1989.

O Brasil, como membro da CUP, incorporou as revisfieg\cordo de Madri de 1900, 1911 e 1925, porém,1664,
promulgou a dendncia ao Acordo, por meio do Deanett96, de 31 de dezembro (COPETTI e ZIBETTI, 2@183-64).
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N&o obstante, o parecer da Procuradoria Fedemrtiedipada junto ao INPI descartou
tal possibilidade, ndo considerando necesséariggeemudanca legislativa no Brasil, “pois,
ao que tudo indica, ndo havera resisténcia no ardbiProtocolo de Madri quanto a exigéncia
brasileira de declaracdo do depositante de queexdetivamente atividade econdmica
compativel com a marca reivindicada” (AGU, 2018).

Diante do depdsito, pelo Brasil, junto a OMPI, e3rde julho de 2019, do instrumento
de adeséo ao Protocolo de Madri (OMPI, 2019), sealgger ressalva nesse sentido, pode-
se considerar que o debate sobre o tema foi supedaxto do Decreto n° 10.033, de 01 de
outubro de 2019, que internalizou o tratado noifirBrasileiro, ndo estabeleceu nenhuma
restricdo ao texto original.

Ainda neste ponto, cabe comparar brevemente ddegasbrasileira com a portuguesa
gue prevé a legitimidade para registro de mardarmea diferente da nossa.

Enquanto o artigo 128 da LPI restringe a legitidelde requerer registro a “pessoas
fisicas ou juridicas de direito publico ou de dogirivado” que comprovadamente exergam
efetiva e licitamente, de modo direto ou por engségue controlem direta ou indiretamente”
(BRASIL, 1998), a legislacdo portuguesa estabeteceitério do “legitimo interesse” do
requerente, levando a doutrina daquele pais adsmasipossivel que o requerente registre
marca para produtos ou servigos nao ligados atsudaale econdmica principal se tiver a
intencdo de autorizar seu uso a terceiro (CARVALBR@)3, p. 187 e GONCALVES, 1999,
p. 255).

Assim, o aprofundamento do debate sobre a legitidadpara registrar uma marca
poderia importar, em Ultima via, na aproximacadetgslacdo brasileira a outros sistemas
marcarios do mundo.

Sem prejuizo, o debate ainda pode ser retomadnedala em que o Brasil ndo aderiu
ao Tratado de Cingapura sobre Direito de Marcas)tente da Conferéncia Diplomatica para
a adoc¢ao de um Tratado Revisado sobre Direito deddaocorrida em Cingapura, em 26 de
marco de 2006, e em vigor desde 15 de margo de €89 partes contratantes (OMPI).

O referido tratado internacional indica, em seigarB°®, os requisitos que os paises
(partes contratantes) poderiam exigir para o pedaldepdsito de marcas, nao indicando a
exigéncia de comprovacéo (ou declaragcéo) de cobipddde da atividade econdémica do
depositante com a especificagdo do sinal marcario.

Ao contrario, o artigo 3° deste tratado proibe gsigaises contratantes exijam, em
suas legislacdes, outros requisitos além dos iddgao artigo 8° do texto do tratado, em

especial, vedando-se a comprovagéao de qualquetaateszcomercial ou industrial:
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(3) [Proibigéo de outros requisitos] Nenhuma parteredaute pode exigir
que sejam cumpridos outros requisitos além dosidefenos n.°s 1 e 3 e no
artigo 8.°, no que diz respeitos ao pedido de depdsm particular, o
seguinte pode nao ser necessario
em relacdo a aplicacdo durante toda a sua pendéncia

() o fornecimento de qualquer certificado ou extrde um registro de
COMErcio;

(i) aindicacdo do desempenho do requerente deregtividade industrial
ou comercial, bem como o fornecimento de provaa esse efeito;

(i) a indicacdo do exercicio, pelo requerente, dma atividade
correspondente aos bens e/ou servigos listadosdidg) bem como ao
fornecimento de provas para esse efeito;

(iv) o fornecimento de provas de que a marca fogisteada
no registo de marcas de uma outra Parte Contratantde um Estado
integrantes da Convencéo de Paris que ndo sem @amtratante, a menos
que o requerente requeira a aplicacdo do artigmié®uies da Convencéao
de Paris (OMPI, 2006).

Além da questéo da legitimidade para registraratado de Cingapura prevé também
a possibilidade de se exigir do depositante umkda@o sobre a intencdo de uso da marca,
0 gque poderia legitimar o pedido de depésito deasacom a finalidade de licenciamento do
uso a terceiros, tal como hoje previsto na legilggortuguesa acima comentada a partir da
literatura pesquisada.

Essas decisfes materializadas no texto do trgadem refletir uma tendéncia a se
“atualizar” o instituto das marcas frente as atidiels econémicas desenvolvidas nos paises
signatérios ou mesmo do reconhecimento do valeedéa de uma marca (HORWITZ, 1985,

p. 82).
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2. LICENCIAMENTO DE MARCAS SOB A OTICA JURIDICA BRA SILEIRA

Como mencionado no capitulo anterior, o artigo ir8fdso I, da LPI confere ao titular
da marca a faculdade de licenciar seu uso a tescaem especificar a forma em que se daria
tal licenca.

O artigo 139 da LPI, por sua vez, prevé a figurdadmtrato de licenca para uso da

marca”, nos seguintes termos:

Art. 139. O titular de registro ou o depositantepddido de registro podera
celebrar contrato de licenca para uso da marcapsgjuizo de seu direito
de exercer controle efetivo sobre as especificac@sreza e qualidade dos
respectivos produtos ou servigos.

Paragrafo Unico. O licenciado podera sexstido pelo titular de todos
0s poderes para agir em defesa da marca, semzprejo$s seus proprios
direitos.

Art. 140. O contrato de licenca devera ser averbamldNPI para que
produza efeitos em relacao a terceiros.

8 1° A averbacdo produzira efeitos em Eslag terceiros a partir da
data de sua publicacéo.

§ 2° Para efeito de validade de prova de aigontrato de licenca nédo
precisara estar averbado no INPI.

Art. 141. Da decisédo que indeferir a averbacdoahdrato de licenca cabe
recurso (BRASIL, 1996).

Na viséo atual do INPI, como a seguir colacionddartigo 4°, inciso |, da Resolucao

INPI/PR n°® 119/2017, o licenciamento de marca peiessim conceituado:

O contrato de licenca ou sublicenca de uso de meocapreende a
permissdo de uso de marca registrada e/ou pediciyidtro depositado no
INPI. Esses contratos deverdo indicar o nUmero ettidp ou da marca
registrada, devendo respeitar o disposto nos ariige, 140 e 141 da Lei n.
9.279, de 1996 (BRASIL, 2017).

Cabe, aqui, diferenciar o licenciamento, de que &ate trabalho, da figura da cesséo,
hipétese em que ha a transferéncia da titularidadmarca para terceiro que néo o titular
originario, como definido no artigo 6°, inciso § thesma resolucao.

A LPI permite, em seu artigo 134, a cessao do pedido registro de marcas, em
carater definitivo, “desde que o cessionario atesak® requisitos legais para requerer tal
registro” (BRASIL, 1996). A condicdo para o negogioidico reside na transferéncia de
“todos os registros ou pedidos, em nome do cedeletenarcas iguais ou semelhantes,

relativas a produto ou servico idéntico, semelhanteafim”, sob pena de invalidade do
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mesmo (BRASIL, 1996, artigo 134), ndo se exigindoaasferéncia do estabelecimento do
titular ou depositante das marcas negociadas.

Por outro lado, o licenciamento de marca apenastitaino direito temporario de o
licenciado utilizar a marca do licenciante, perntanelo a titularidade da marca com o
licenciante.

Na literatura, podem ser encontradas algumas déési para o contrato de

licenciamento. Carvalho (2011) conceitua-o como:

0 negacio juridico pelo qual o titular de uma mgfiznciante), mantendo
a sua titularidade, autoriza outra pessoa (licelndia usa-la durante um
certo periodo de tempo, normalmente de forma oaefG&ARVALHO,
2011, p. 494).

Leonardos (1997), por sua vez, define a licengasdede marca como

contrato através do qual o proprietario da marcendiéstria, comércio ou
servigos pode, a partir de seu depdsito, concedeeibo de uso da mesma
a outrem, reservando para si a propriedade (LEONAR[ 997, p. 90).

Silveira (1984) preferiu conceituar o instituto atpr da 6tica da restricdo ao direito

exclusivo do titular da marca, como a seguir colaadlo.

[A] licenca de uso corresponde a rendancia ao diesitlusivo por parte do
titular em beneficio do licenciado, podendo seresga ou tacita, a titulo
gratuito ou oneroso, exclusiva ou n&do-exclusivhVE&IRA, 1984, p. 66).

Ainda que fora da seara juridica, o DicionarioMkrketingda American Marketing
Associationtraz duas definicdes de licenciamento: (i) coma westratégia denarketing
considera o licenciamento uma associacao relatingrsdmples de baixo risco que permite
ao fabricante ingressar em novos mercados, tipicEmaercados estrangeiros), feita por
meio de acordo em que o licenciado é autorizadaadeterminado processo, marca, patente
ou outra propriedade em um novo mercado, mediaatampento ddee ou deroyalty
(definicdo de George S. Day); (ii) sob a oticantarketingglobal, entende por licenciamento
um contrato entre duas companhias em que o licgorc@ncede ao licenciado o direito de
vender um produto patenteado em um mercado egpeciiediante o pagamento de
remuneracao determinada (definicho de Warren Jgafge Seria “uma ferramenta de
participacdo em mercados estrangeiros sem grangdestimentos de capital” e uma “forma
legitima de capitalizacdo” nestes mercados (AMAS5]L®. 153-154).
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A fim de se compreender melhor o alcance do instigste capitulo pretende tracar o
histérico da legislacdo brasileira sobre o licemgato de marca para, na segunda secdao,
analisar os elementos ou clausulas que a literapmata como costumeiras no contrato de
licenciamento de marcas, e, na sequéncia, debaterrg@lacdo entre o licenciamento (ou

merchandisingg as fungdes das marcas, este um tema abordadpitalo anterior.

2.1 HISTORICO DA LEGISLACAO BRASILEIRA SOBRE LICENC IAMENTO DE
MARCAS

O Decreto n° 2.682, de 23 de outubro de 1875, dereailo como a primeira lei sobre
marcas do Brasil, reconheceu o direito de o fabtecau negociante marcar seus produtos,
garantindo-lhe o direito de uso exclusivo do sitistintivo, apds o registro no Tribunal ou
Conservatéria do Comércio. A norma nao previa atbge de licenciamento das marcas a
terceiros, apenas dispunha, em seu artigo 13, adorerbacado da mudanca de titular no caso

de alienacéo das fabricas.

Art. 13. O effeito legal do registro durara por dftnos, sendo 0 mesmo
registro renovado, findo esse prazo, para que pripdade exclusiva da
marca seja mantida nos termos desta lei. Nas tiss®@es das fabricas,
assim como nas alteracdes sobrevindas &s firmegespse a marca tiver de
subsistir, far-se-ha no registro a respectiva agib, dando-se copia desta
ao fabricante, ou negociante, e fazendo-se pupémimprensa (BRASIL,
1875).

O Decreto n® 9.233, de 28 de junho de 1884, edjattoimperador para promulgar a
Convencao da Unido de Paris (CUP) ndo menciongessibilidade de licencas de uso por
terceiros, vez que a intencdo dos paises-membeoosrad&ubstituir a legislacdo nacional mas
assegurar o mesmo nivel de protecdo as marcas.

Nas explicacdes de Bodenhausen (2007), a CUP bansipenas obrigacdo de os
paises estabelecerem em suas legislacfes a prtdegdararia das matérias de propriedade

industrial enumeradas. Nao havia a intencéo devafeénte regular os institutos listados.

(b) The Article under consideration still contaimsly an obligation for the
member Statees to establish and maintain legisidticorder temporarily
to protect the enumerated subjects of industrialpgrty in respect of goods
exhibited at certain exhibitions. It leaves the éstit legislation of a
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member State free to choose the means for offesiran protection
(BODENHAUSEN, 2007, p. 149-150).

Ainda no periodo do Império, o Decreto n°® 3.346, 1dt de outubro de 1887,
estabeleceu as regras para registro de marcabrizfé de comércio, mantendo a imposicéo
deste como condicdo para que fosse garantido atartib uso exclusivo. Previa
expressamente, em seu artigo 13, a possibilidadaatsferéncia do sinal, desde que
acompanhada do fundo de comércio. Nao continhantamto a previsao da possibilidade de

uso por terceiros, devidamente autorizado:

Art. 13. A marca s6mente pode ser transferida cganero de industria ou
de commercio para o qual tenha sido adoptada, dazem no registro a
competente annotacao, a vista de documento awtbenti

Igual annotacao far-se-ha si, alteradas as firmeises, subsistir a marca.
Em ambos os casos é necessaria a publicidade (RRASS7).

Ja na Republica, o Decreto n° 1.236, de 24 de betede 1904, previa a mesma
limitacdo de que a marca somente poderia ser éaaafcom o fundo de comércio (artigo
12), punindo aquele que usasse marca de terceieos@p correspondesse a da procedéncia
do produto, conforme artigo 14:

Art. 14. Sera punido com as penas de multa de A@P$ em favor do Estado o
que:

1°, sem autorizacdo competente, usar, em marcaldstiia ou de commercio, de
armas, brazdes ou distinctivos publicos ou offgjamcionaes ou estrangeiros;
2°, usar de marca que offenda o decoro publico;

3°, usar de marca de industria, ou de commercio auniver indicacdo de
localidade ou estabelecimento que ndo seja o deepiencia da mercadoria ou
producto, quer a esta indicacao esteja junto urrersupposto ou alheio, quer néo;
(...)” (BRASIL, 1904).

O Decreto A 5.424, de 10 de janeiro de 1905, que aprovou alasgento para
execucao da norma de 1904, acima citada, igualnageteas disciplinou a transferéncia de
marcas, associada ao fundo de comeércio (artigo eéXigindo a averbacdo, sem prever
expressamente a possibilidade de licenciamentoagleam

Contudo, trouxe regras mais brandas ao afastaniggmudaquele que reproduzisse
marcas de terceiros com a devida licenca, comategreta a contrario senso o paragrafo

quinto do artigo 40 da norma em comento:

Art. 40. Sera punido com as penas de prisdo densziss a um anno e multa,
a favor do Estado, de 500$ a 5:0008%, aquelle que:
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1°, usar do marca alheia legitima, em productatia fproveniencia;

2°, usar de marca alheia, falsificada no todo oparte;

3°, vender ou expuzer a venda objectos revesti&lptadca alheia, ndo sendo
taes objectos de proveniencia do dono da marca;

4° vender ou expuzer a venda objectos revestidogndrca alheia,
falsificada no todo ou em parte;

59 reproduzir, sem ser com licenca do dono ou €o kgitimo
representante, por qualquer meio, no todo ou ete,paiarca de industria
ou de commercio devidamente registrada e publi¢&RASIL, 1905).

O regulamento sobre os servicos de servicos detpatele invencdo e de marcas
anexo do Decreto n°® 16.264, de 19 de dezembro2& frtanteve a previsao da possibilidade
de cessao ou transferéncia de marcas como acegstaizsferéncia do “género de industria
ou comércio”, com eficacia subordinada a averbaefonova Diretoria Geral da Propriedade
Industrial, criada no ambito do Ministério da Agilicira, Industria e Comércio.

Art. 97. A marca de industria ou de commercio édferivel por qualquer
dos modos de cesséo ou transferencia admittidalreito.

Art. 98. A marca de industria ou de commercio sdmeguodera ser
transferida com o genero de industria ou de comm@ara o qual tenha
sido adoptada, fazendo-se no registro a compesamtetocdo, a vista dos
documentos authenticos.

Art. 99. A transferencia ou cessdo da marca destnduwou de commercio
ndo produzira effeito emqguanto néo fér registraadDirectoria Geral da
Propriedade Industrial.

Art. 100. Apresentados o0s actos authenticos defeencia ou cessédo, seréo
inscriptos no registro geral, e, annotado o ragistr certificado da marca,
sera este restituido ao apresentante, ficandovaads os documentos
(BRASIL, 1923).

O Decreto nao regulava expressamente as licengasodie marcas, mas nao afastava
a possibilidade destas serem concedidas, uma \epaperiam ser, como na legislagao

anterior, excludentes da ilicitude penal em casegdeoducao de marca por terceiros:

Art. 116. Sera punido com as penas de prisdo dersezes a um anno e
multa de 500% a 5:000% aquelle que:

1°, reproduzir, sem licenga do dono ou do egitiftno representante, por
qualquer meio, no todo ou em parte, marca de indust commercio
devidamente registrada; (...) (BRASIL, 1923).

Curiosamente, a previsao da possibilidade de la&cdequso de marcas foi introduzida
na legislacéo brasileira, de forma expressa, em,83F meio do Decreto-Lei n° 6.214, que
regulava o sigilo das inveng¢des durante o estadmelea e criou uma Comissao de Inventos.

Assim, dispunha a norma, editada por Getulio Vargas20 de janeiro de 1944:



56

Art. 7° Os titulares de marcas registradas no Bpasierdo autorizar o uso
das mesmas a terceiros, devidamente estabeleoigaante contrato de
exploragéo, revestido de formalidades legais.
§ 1° O contrato s6 produzira efeitos depoigwgibacdo no Departamento
Nacional da Propriedade Industrial, onde ficar@oiaados os documentos.
§ 2° O concessionario da licenca, sem alter@acacteristicos de marca,
deverd incluir no respectivo cliché, para fins déligacdo, o seu nome,
como fabricante autorizado do produto.
Art. 8° Do despacho que autorizar ou denegar eag@&o do contrato de
exploragdo, cabera recurso, dentro do prazo dergesdias, da data da
publicacdo, para o Conselho de Recursos da Prageedndustrial
(BRASIL, 1944).

Cerqueira (2010b, p. 145) relata que esse delmetorgiu de uma solicitacéo feita
pela Federacdo das Industrias e Associacdo Corngecifio Paulo ao Governo Federal para
gue permitisse as empresas estrangeiras titularesaccas no Brasil, mas ndo estabelecidas
no pais, autorizar o uso de suas marcas, pelogdates dos respectivos prodifosNo
entanto, a norma editada ndo se referiu expressaraes titulares de marcas estabelecidas
no estrangeiro, estendo a todos a medida plei{@@d®INGUES, 1984, p. 417).

A norma condicionava a eficacia do contrato deniiiamento de marca a sua
averbacdo no Departamento Nacional da Propriedadigstrial (DNPI). Pela redacdo do
artigo 8° da norma, pode-se considerar que a ayéolEstava sujeita a algum tipo de exame
de mérito na medida em que cabia ao 6rgdo fedatafizar ou denegar o requerimento
apresentado pelo titular da marca.

Cerqueira (2010b) criticava a possibilidade derga de uso de marca, por entender
contrariar a funcdo de distintividade das marcgsele potencial risco de confusdo dos
consumidores, mais ainda, entendia que a averlcéontrato apenas teria efeito pratico no

caso de clausula de exclusividade:

A averbacado do contrato deve ser requerida peta paeressada, juntando
0 respectivo instrumento ou certiddo, que ficamuiaeglos no referido

Departamento.

Essa formalidade é til apenas quando se tratauttgizacdo exclusiva,

caso em que o seu concessionario poderd pleiteaaderceiros a anulacao
de autorizagao concedida a outras pessoas congdofdo contrato. Fora

22 Domingues (1984, p. 415-416) relata que, duransegunda guerra mundial, os produtos assinaladosnpecas
estrangeiras e internacionais registradas no Beasilnome de empresas sem estabelecimento no pa&rgmasa ser
produzidos no Brasil mediante autorizacdo de ususillares estrangeiros. Surgiu a questio de satreuso indireto da
marca por licenciantes brasileiros quando a makodaosse usada diretamente pelo titular estrangeiia considerado “uso
efetivo” exigido pela lei para evitar a caducidaderegistro marcéario. Essa instabilidade “levoleddfacao das Industrias
e Associacdo Comercial de S&o Paulo a solicitare@®oa@rno que se legislasse sobre a matéria, ppdoigxpressamente
as empresas estrangeiras ndo estabelecidas nodrtasizarem o uso demarcas por fabricantes estatles em territério
nacional’
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desse caso, ndo vemos nenhuma utilidade na averlmgacontrato
(CERQUEIRA, 2010b p. 147).

Em sentido contrario, Pontes de Miranda (2013)calea 0s seguintes argumentos

favoraveis a averbacao dos contratos:

Sem razéo. Primeiro, a licenga, ainda simplesjgae® anotagéo, para que
o titular do direito dominical sobre a marca nao ad®utrem licenca
exclusiva. Segundo, ha interesse de terceiros ensejsaiba que a pessoa
que se diz titular da licenca em verdade o é. Trexce anotacé@o confere,
com eficaciaerga omnesa imunidade do titular as acdes concursais de
revogacdo, e as de declaracdo de ineficacia rlatoncursais, pela
determinagderga omnesla data (MIRANDA, 2013, p. 194).

Noutro ponto, importante notar que a norma edi@al944 nao fazia nenhuma
distingéo sobre o contetdo do contrato exploragdunalcas ou sobre 0 escopo da licenca que
poderia ser averbada.

Domingues (1984) apontava uma fragilidade do decpermitir a burla as regras

vigentes a época que vedavam a cessdo de marcasssfaréncia do fundo de comércio.

Instalava-se no Brasil a incompatibilidade das raarighe cessdo de marcas
com aquelas referentes a licenca de exploragdexigéncias legais rigidas
encontradas no instituto da cessdo poderiam sdéméte contornadas e
burladas através de contratos de licenciamenthbcéyscas poderiam ser por
qualquer tempo, prazo indeterminado inclusive. @&sw o titular da marca
poderia aliena-la destacadamente do estabeleciroergénero de industria
ou comércio, sem ficar impedido de continuar exgido o ramo alienado
(....) (DOMINGUES, 1984, p. 417).

No ano seguinte, ainda no Governo Vargas, foiaddito primeiro Cédigo de
Propriedade Industrial, por meio do Decreto-ler 803, de 27 de agosto de 1945, contendo
a possibilidade de alienacdo e transferéncia deavarcondicionada a transferéncia do

“género de comércio e industria”, conforme indicadoseu artigo 143:

Art. 143. A propriedade de marca, titulo de estbmlento, insignia e
expressao ou sinal de propaganda pode ser aligoaddo inter-vivos, ou
transferida em virtude de sucesséo legitima oartesttaria, desde que o
seja simultdneamente com o respectivo género distitia ou de comércio.
Art. 144. A anotagao da alienagédo ou transferédoiaegistro deve ser
requerida ao Diretor do Departamento Nacional dgiirdade Industrial,
mediante a apresentacdo do respectivo certificadinse instrumentos
originais de alienacdo ou transferéncia, em foregall ou das suas
certidoes.

§ 1° A transferéncia ou alienacao s6 produfg#do depois de anotada no
Departamento.



58

§ 2° A anotacgéao sera registrada em livro podpfornecida no certificado.

§ 3° Os instrumentos de alienacéo ou transfer@presentados ficardo
arquivados no Departamento. A requerimento dosrassados seréo
fornecidas certiddes em coépia fotostatica ndo dv@orém ser restituido
nenhum déles (BRASIL, 1945).

Cerqueira (2010b, p. 129) conclui que o CdédigdPdapriedade Industrial seguiu a
mesma légica das leis anteriores, por ndo consi@deraarca como objeto autbnomo para
efeito de sua transferéncia, ja que a condicioda género de comércio ou industria para a
qual tenha sido adotada

Ao comparar as legislacfes anteriores ao Codid®4ds, Cerqueira (2010b) apontava

a seguinte sutileza:

(...) as leis anteriores admitiam a transferénaiandrca como acessorio do
estabelecimento ou do género de comércio ou indliseg como
consequéncia da transferéncia deste, ao passo Goéd.ada Propriedade
Industrial estabelece como condicdo para a alienagd marca a
transferéncia do género de comercio ou industridiférenca parece sutil,
mas é importante. Naquelas leis a disposicdo tianater proibitivo; no
Cddigo possui carater permissivo. Naquelas leis,regra era a
intransmissibilidade da marca, sendo excecéo arnrasibilidade, que no
Cddigo é a regra (CERQUEIRA, 2010b, p.129-130).

Pontes de Miranda (2013, p. 176) esclarece quéstsras juridicos se distinguem
em aqueles que somente permitem a cessao da roareafondo da empresa e 0s outros que
adotam o principio da livre transferéncia da maseado que o Brasil, tradicionalmente (isto
€, com o Decreto-lei n°® 7.903/1945, artigo 143slegao adotada como referéncia do autor),
filiava-se ao primeiro grupo.

Quanto a possibilidade de licenca de uso de marasodigo de Propriedade
Industrial trouxe, em seu artigo 147, regra senmé¢ha do Decreto-Lei n® 6.214/1944:

Art. 147. Os titulares de marcas registradas neiBvader&o autorizar o0 seu
uso por terceiros, devidamente estabelecidos, medigontrato de
exploracao.

§ 1° O contrato s6 produzira efeito depoiswdgtzdo no Departamento
Nacional da Propriedade Industrial, onde ficar@oiaados os documentos.

§ 2° O concessionario da licenca, sem alteraaeacteristicas da marca,
devera incluir no respectivo cliché, para fins déligacdo, o seu nome,
como fabricante autorizado do produto (BRASIL, 1945

2340 pensamento da lei é que a marca deve segespectivo género de comércio e indUstria, do qirdeparavel, como
0 acessorio segue o principal. A disposicdo do 18 visa, portanto, a impedir que as marcas séjansferidas
isoladamente, vedando o seu trafi(lCERQUEIRA, 2010b, p.129).
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Da mesma forma que a anterior, esta norma fot@bg critica pela doutrina que, nas
palavras de Cerqueira (2010b, p. 145), represeriteavaca contradicdo com o art. 143 do
Caodigo, que consagra o principio da intransmisddule da marca independentemente do
género de comércio e industria para o qual tivily adotada”, ao possibilitar ao titular uma
oportunidade de burlar a proibicdo da alienacamaliea isolada, mediante a licenca de uso

néo exclusiv.
Novamente, nesse ponto, Miranda (2013) consignaudgscordancia em relacao a

doutrina que sustentava a incompatibilidade ensrartigos 147 e 143 do Decreto-lei n°

7.903/1945:

Tem-se procurado ver contradigdo da lei nas rggrédicas contidas no
Decreto-lei n® 7.903, arts. 147 e 143.

(...)

No art. 143, pbe-se o principio da instramissibiie da marca sem o fundo
de empresa; no art. 147, o da licenciabilidade. IN&oontradicdo entre as
regras juridicas dos arts. 143 e 147. E verdadesexeiteara a feitura de
lei que permitisse a cessdo de uso (licenciamestoke tratando de marca
estrangeira sem ser estabelecido no Brasil ottjtelse redigiu (Decreto-lei
n® 6.214, de 20 de janeiro de 1944, art. 7°) rggidica abrangente de
quaisquer marcas. Porém isso de modo nenhum sedunsiderar absurdo
ou em contradicdo com o principio da instramissiade sem o fundo de
empresa, de quep@értencaa marca. Nao deixa ela de ser pertenca se apenas
ocorre o licenciamento. Licenciar ndo é transt@ino néo é transferir locar
(MIRANDA, 2013, p. 178).

Cabe, ainda, observar que a norma estabeleciaeehag@o do contrato de
licenciamento no DNPI como condicéo de eficaciaegocio juridico, tal como ja previsto
no Decreto-Lei n® 6.214/1944.

O artigo 148 do Cdédigo de 1945 previa a averbapés publicacdo de despacho, sem
a possibilidade de oposi¢cdes ou recursos, aindapqasivel a posterior instauracdo de
procedimento para cancelamento da averbacdo, cstasva comprovar a falsidade ou

ineficacia dos documentos apresentados pelo tiwdaforme artigo 149.

Art. 148. A anotacdo de transferéncia ou alienalgiioegistro de marcas,
titulos, insignia, expressao ou sinal de propagandde alteracdo do home
do respectivo titular, ou ainda da averbacao dératinde exploragdo, sera
efetuado logo apos a publicagdo do despacho, ntediapagamento das
taxas, e ndo comportara oposi¢cées hem recursos.

Art. 149. Qualquer pessoa, com legitimo interégeelera requerer ao
Diretor de Departamento Nacional da Propriedadedinil o cancelamento

24 Em sentido semelhante, Jodo Marcelo de Lima AssgfD05, p. 56) afirma de forma sucinta que “[d]1247 do CPI-
1945 era destinado a licenca de marcas, nao obstamossiveis conflitos com outras disposicdes”.
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da anotacao de alienacao, transferéncia, altedegdome ou da averbacao
do contrato de exploracdo, desde que prove a dalsidu ineficacia dos
documentos apresentados.

Paragrafo unico. O cancelamento das anotagéessias neste artigo nao
isenta os responsaveis pela falsidade das ac@@aa&is ou civis que no caso
couberem.

Art. 150. Da deciséo do Diretor do Departamentoidiaat da Propriedade
industrial que denegar a anotacéo de transferémcialjenacao do registro,
cabera ao requerente recurso dentro do prazo sensaglias.

Paragrafo Unico. Igual recurso cabera a quaeiqteressado do despacho
que conceder ou denegar o cancelamento da andBRASIL, 1945).

O Cddigo de 1945 trouxe, no paragrafo 2°do artgjo, exigéncia para o licenciado,
nao contida no Decreto-Lei n°® 6.214/1944, de gwsddncluida no cliché, para fins de
publicacédo, o seu home e indicacdo de que sedeedtbricante autorizado do produto.

Pontes de Miranda (2013, p. 194) esclareceu quectasdo do nome pode ser no
cliché, ou acima, ao lado, ou abaixo dele. Clickt& ai, no sentido tipogréfico: o todo que
serve a impressao e ndo a marca em si”.

Durante a vigéncia do Codigo de 1945, foi edi@mdai n° 3.470, de 28 de novembro
de 1958, sobre a legislacdo do imposto de rendeegquseu artigo 74, trata da possibilidade
de se utilizar o valor pago a titulo de remuneragdditular da marca pela exploragédo

comercial (denominada dedyalties”) como despesa dedutivel da base de calculo dodribut

Art 74. Para os fins da determinacao do lucro deal pessoas juridicas como o
define a legislagéo do impdsto de renda, somerderfo ser deduzidas do lucro
bruto a soma das quantias devidas a tituloaglties' pela exploracdo de marcas
de industria e de comércio e patentes de invengéo,assisténcia técnica,
cientifica, administrativa ou semelhantes até dtéirmaximo de 5% (cinco por
cento) da receita bruta do produto fabricado oulickn

§ 1° Serdo estabelecidos e revistos peaatnte mediante ato do Ministro
da Fazenda, os coeficientes percentuais admitidies a5 deducbes de que trata
éste artigo, considerados os tipos de producadivodaales, reunidos em grupos,
segundo o grau de essencialidade.

§ 2° Poderao ser também deduzidas do teatpobservadas as disposicoes
déste artigo e do paragrafo anterior, as quotamedas a amortizagdo do valor
das patentes de invencao adquiridas e incorpoeardasvo da pessoa juridica.

§ 3° A comprovacgao das despesas a quiese éste artigo sera feita mediante
contrato de cessdo ou licenca de uso da marca ntin privilegiado,
regularmente registrado no pais, de acérdo comrescnzdes do Cédigo da
Propriedade Industrial (Decreto-lei n® 7.903, ded27ag6sto de 1945), ou de
assisténcia técnica, cientifica, administrativa eamelhante, desde que
efetivamente prestados tais servigos (BRASIL, 1958)

Os coeficientes percentuais maximos para as detedisg;6es mencionadas nesta lei,
considerados os tipos de producdo ou atividade ggaa de essencialidade, conforme
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determinado pelo 81° do artigo 74 da Lei n° 3.4ait@m definidos na Portaria do Ministério
da Fazenda n° 436, de 30 de dezembro de 1958pjat&igente. Em relacdo aosyalties
devidos pelo uso de marcas ou homes comerciaigualquer tipo de producao ou atividade,
guando néo seja decorrente da utilizacdo de patamateesso ou formula de fabricacéo, foi
estabelecido o limite de 1% sobre o valor da radeiita dos produtos.

Em 28 de fevereiro de 1967, ainda durante o penaititar, por meio do Decreto-Lei
n° 254, foi instituido um novo Cdédigo de Propriesléntdustrial. Este fazia mencao expressa
a licenca de uso de marcas e também as insigreapressdes ou sinais de propagandas
registrados, ndo dispondo sobre o titulo de eseaipeénto, tema regulado pela norma no
mesmo titulo que as marcas de indUstria, COmérser\eco.

Deixou de exigir a averbacao do contrato de lig@nento como condicéo de eficacia
do negocio juridico, como se observa do artigo 1B80 dispositivo deste decreto-lei que

tratou do tema:

Art. 123. Os titulares de marcas, insignias e egd®es ou sinais de
propaganda, registradas no Brasil poderdo autasizau uso por terceiros,
devidamente estabelecidos, mediante contrato déoragfo (BRASIL,
1967).

O referido decreto-lei continha, em seus artiddsal 122, a disciplina da transferéncia
dos direitos de registro de marcas, permitindofgsge realizada sem que fosse acompanhada
da transferéncia do “género de comércio ou indiistidiferentemente das legislacdes
anteriores, mas exigindo, nestes casos, a anatagdegistro proprio, mantido pelo DNPI.

Tanto assim que Domingues (1984, p. 418) chegduraar que com o “segundo Cad.
Prop. Ind., Dec.-Lei n° 254, de 28 de fevereird 97, a incompatibilidade entre a cessdo do
registro e contratos de licenciamento desapareceu”.

Dois anos depois, foi editado pelo Governo Militan outro Codigo de Propriedade
Industrial, por meio do Decreto-Lei n® 1.005, de d¥ outubro de 1969, que omitiu a
referéncia as insignias, contida no codigo antamas manteve, em seu artigo 116, a previsao

de licenca de uso de marcas, sob a denominacamdi&to de exploracao”.

Art. 116. Os titulares de marcas, titulos de esta@baento e expressdes ou sinais
de propaganda registrados no Brasil poderdo aatoizseu uso por terceiros,
devidamente estabelecidos, mediante contrato deraggo.

§ 1° O contrato de exploragcdo devera consignarrigagdio do titular do
registro de exercer contrble efetivo sébre as éimarbes, natureza e qualidade
dos respectivos artigos ou servicos.
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§ 2° O contrato de exploracdo so produzira efeitostacdo a terceiros depois
de averbado no registro proprio do Departamentoiaddat da Propriedade
Industrial e no certificado de registro (BRASIL 659.

A nova normatizacdo inovou ao estabelecer com@atén (e néo direito) do titular
da marca (licenciante) o controle das especificacbatureza e qualidade dos produtos e
servigos licenciados, como se observa do §2° dyakfi6 do Decreto-Lei n°® 1.005/1969.

Silveira (1984, p.70) relata que essa norma fairaga na legislagéo norte-americana
sobre marcas, denominadanham Actque permitia a licenga de uso de marcas desde que
licenciante exercesse o controle de qualidade dmdupps com a finalidade de proteger o
comprador do produto licenciatio

Com o Decreto-Lei n° 1.005/1969, voltou a se cdodar a eficacia dos contratos a
averbacdo dos mesmos no DNPI, como havia sido gpoevio Codigo de Propriedade
Industrial de 1945.

No entanto, com o Cddigo de 1969 a livre cessdm@at 10) ficava condicionada a
transferéncia simultanea, pelo cedente, de “outsmgstros, ou pedidos de registros,
colidentes, para os mesmos objetos, de propriedadmesmo titular (..), sob pena de
cancelamento ‘ex-officio’ dos registros néo transfes” (BRASIL, 1969, artigo 115), o que
levou Domingues (1984, p. 401) a afirmar que estia Scondicdo equivalente” a exigéncia

da transferéncia do estabelecimento, previstagisidgdo de 1945,

25 Calboli (2007) apresenta um relato histérico sablietroducdo da obrigacdo de controle de qualidhmteprodutos
licenciados pelo licenciante e como a lei passser anterpretada pelas cortes norte-americanas:

Following this judicial doctrine, quality controlas introduced into the Lanham Act as part
of the definition of “related companies” and hascsi represented the condition for valid
licensing in the United States. Unfortunately, like judiciary before its adoption, the statute
neither provided a definition of “quality” and “ctrol” nor indicated how much control must
be used for licensing to be valid. As a result,rtoaontinued to interpret the requirement
case by case. (...)

Generally, however, the decades that followed thacenent of the Lanham Act were
characterized by a growing judicial preference talaensing, and courts rarely declared
licenses invalid and trademark rights forfeitedpémticular, courts progressively relaxed the
interpretation of the control that licensors muareise over their licensees and held that first
“adequate,” then “sufficient,” and then “minimalietrol was sufficient to fulfill the statutory
requirement. (...)

As elaborated in this Article, this favorable attieé toward licensing has continued until the
present and in recent years, the courts have reatelspreted quality control narrowly. (...)
Trademark scholars, however, have heavily oppdsisdudicial shift as “evidence that the
courts are leaning toward protecting trademarlgrass contrary to the general principles of
trademark law.” Still, whether welcoming or oppasithis judicial trend, neither party has
provided a sufficient explanation for it—are theids abandoning quality control or are they
just interpreting the requirement “broadly”? (CALBDRO07, p. 345-346).

26 Importante destacar que o mesmo autor, ao camerodigo de 1971, destaca que, diante da mudingaalidade
contemporéanea no tratamento e na relevancia dasaspara a economia, ndo haveria motivo paraesaial liberdade e
autonomia prevista para o licenciamento de marpasas para adequa-lo as normas que regem a cessaarcas,

consideradas “defasadas no tempo e que nao ateaderalidade contemporanea”, bastando que o consuraga

devidamente informado sobre a origem dos produiageovicos (DOMINGUES, 1984, p. 427-429).
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Em 11 de dezembro de 1970, por meio da Lei n° 5f6#8xtinto o DNPI e criado o
INPI, passando esta nova autarquia federal a spomsavel pela averbacao dos contratos de
propriedade industrial, incluindo o de exploracéothrcas.

Um ano depois, em 21 de dezembro de 1971, foidadigalLei n° 5.772, que, nas
palavras de Barbosa (2010), foi o primeiro codiggabpriedade industrial que passou por
um processo legislativo de votacao:

Ao contrario dos seus antecessores de 1945, 198G% todos decretos-lei,
0 Caodigo de 1971 foi votado pelo Congresso Nacjamal discussGes com
a industria nacional e estrangeira e o0s advogadsgecrlistas,
documentadas nos Anais entéo publicados. Exeéommcratico, a votacao
da lei ndo escapou das intervencdes informais,megémo folcléricas,
propiciadas pelo clima politico e ideoldgico da@panas também refletia
a influéncia técnica, especialmente alema, progécipelo inicio do
programa de assisténcia da Organizacdo Mundiataf@i®dade Industrial
(BARBOSA, 2010, p.19).

O novo cédigo (conhecido como “CPI1”) manteve a filsdade de transferéncia ou
cessdo de marcas, sem a exigéncia de que fosspatwma do fundo de comércio (como
previsto desde o Cddigo de 1967), mas impunha gmanaferéncia englobasse todos os

registros de marca (iguais ou semelhantes) daviitialde do cedente.

Art 89. A transferéncia para o cessionario deverapreender todos 0s
registros ou pedidos de registros de marcas iguasemelhantes em nome
do cedente, sob pena de cancelamento ex officicedistros ou pedidos de
registros néo transferidos (BRASIL, 1971).

A licenca de uso de marca foi regulada no artigd®CPI, devendo ser formalizada
entre as partes por meio de “contrato de explofagiser averbado junto ao INPI, para
adquirir efeitos perante terceiros.

Art. 90. O titular de marca ou expressao ou simaprbpaganda podera
autorizar 0 seu uso por terceiros devidamente @st@Etdos, mediante
contrato de exploracdo que contera o niumero dalpexi do registro e as
condicBes de remuneracdo, bem como a obrigacao titalar exercer
contrble efetivo sbbre as especificacbes, naturezajualidade dos
respectivos artigos ou servicos.

81° A remuneracéo sera fixada com observa@leclagislagcéo vigente e
das normas baixadas pelas autoridades monetaréastgais.

§2° A concessdo ndo podera impor restricOesldstrializacdo ou a
comercializacéo, inclusive a exportacao.

83° O contrato de exploragdo, bem como swwE®vVACOes ou
prorrogagfes s6 produzirdo efeito em relagéo aitescdepois de julgados
conforme e averbados pelo Instituto Nacional dgfRedade Industrial.
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84° A averbagdo ndo produzira qualquer efettdocante a pagamento
de royalties, quando se referir a:

a) registro ndo concedido no Brasil;

b) registro concedido a titular domiciliado @m sede no exterior, sem
a prioridade prevista no artigo 68;

C) registro extinto ou em processo de nukdawl de cancelamento;

d) registro em vigéncia por prorrogagao;

e) registro cujo titular anterior ndo tivestieeito a tal remuneracao
(BRASIL, 1971).

Soares (2003) aponta que o Cddigo de 1971 inonoteacao as leis anteriores ao
prever a possibilidade de licenciamento do pedeedistro de marca e ndo apenas da marca

concedida.

Trata-se de inovagdo deste Codigo com relagdcegogrentes de pedidos,
pois tal prerrogativa ndo havia para estes ultinussCodigos anteriores, ja
que era permitida a autorizacdo de uso de marcargerpelos titulares de
registro (SOARES, 2003, p.1239-1240).

O CPI manteve, com redacgéo idéntica a do decretpséesucedeu, a obrigacdo de o
licenciante exercer o controle efetivo sobre as@fpactes, natureza e qualidade dos
respectivos produtos ou servicos.

Alinhado as finalidades de criacdo do INPI, cortida artigo 2° da Lei n° 5.648/1970,
o Cadigo de 1971, no 82° do artigo 90 previa glieemciamento de marcas nao poderia
impor restricdes a industrializacdo ou & comemaghio, inclusive a exportacao

Silveira (1984, p. 70) esclarece que o paragrafolartigo 90 do CPI deve ser lido
como uma referéncia a Portaria MF n° 436/1958.emtico de que a remuneragao ao titular
pela exploragédo de marcas e nome comercial (madis@ondo quanto a sinais e expressoes
de propaganda, mencionados agapu) sera fixada considerando o teto de 1% das vendas
liguidas com a comercializacdo dos produtos ouig®videntificados com a marca
licenciada.

O paragrafo 4° do artigo 90 do CPI estabeleciaselimitacdes relativa a remuneragao
do licenciante, entre elas, a contida na letran@sentido de que a marca licenciada deve
estar efetivamente registrada, ndo cabendo pagardentyaltiesem relacéo a licenca de

uso de marca apenas depositada e ndo concedida.

27 Ainda que se referindo a contratos de tecnologigeral, cuja regulamentagao incluia os contragdécdnciamento de
marcas, Assafim (2005, p. 56) esclarece que “l@ipéo de normas sobre o comércio de tecnologBrasil comegou, em
uma primeira etapa, como parte de uma politicasimi@h concreta iniciada com a Politica de Metagne seu horizonte,
tinha como objetivo impulsionar o desenvolvimentduistrial e tecnolégico, tutelando o interesseadiogiirentes nacionais”.
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Ja a letra “b” do mesmo dispositivo legal prevé gurarca registrada no Brasil por
titular estrangeiro ndo seria passivel de remuderagpor afrontar o principio do tratamento

nacional previsto na CUP, sofreu criticas da doatpatria.

A letrab se refere a marca “brasileira” de titular estrinogesendo o
fundamento dessa excluséo absolutamente cont@tratamento nacional
conferido pela Convencéo de Paris, pois trata deeireadiversa o titular
estrangeiro e o titular nacional (e se fosse o d&samparar apenas 0s
direitos especiais dos estrangeiros em face da Convencado, ndo haveria
porque excluir a marca registrada no Brasil enugetdo registraéal qual

0 do pais de origem), pelo que o titular domicdiaznh sediado em pais
signatario da Convencao de Paris tem o direitoxigrepara si a aplicacédo
das mesmas normas que se aplicar ao titular adigidgeou domiciliado,
ndo estando, portanto, sujeito a tal exclusdo @#omue a letr somente
se deve aplicar eidadaos de pais néo signatario da Convencéao tedear
vier a firmar com o Brasil um outro tratado quewveja o direito de
prioridade sem equiparar os estrangeiros a nasp(@ILVEIRA, 1984,
p.71)

Silveira (1984, p. 71) esclarece, ainda, que a l&tt prevé duas hipoteses de nao
cabimento de remuneracéo do licenciante: o regesttimto (averbacao deixa de produzir
efeitos pela perda do objeto) e o registro em psale nulidade ou cancelamento (a
averbacao deve ser considerada suspéfisa).

A letra “d” do citado 84° do artigo 90 foi interpmda pela doutrina (SILVEIRA, 1984,
p.71) como uma regra que atinge apenas os efestzss de dedutibilidade e possibilidade
de remessa ao exterior e ndo os efeitos contratadisenca, pois seria norma contraditéria
com o direito de propriedade do titular (contidaamiigo 59 do Cadigo) impedir ao titular a
rescisdo por falta de pagamentos estipulados apemagzao da prorrogacao da vigéncia da
marca (apdos o primeiro decénio).

Ja a letra “e” do mesmo dispositivo vincula os strgs dos proprietarios anteriores,
transferindo as restricdes inerentes ao titulgyiral para o registro da marca, com vistas a se

evitar fraudes nas transferéncias de marcas qdedsem a burlar as regras de licenca de uso.

28 Essas consequéncias encontravam-se disposta® ipAhativo INPI n° 15, de 1975:

3.1.1. Se a marca ou propaganda néo for registragaando ocorrer a extingdo do registro,

de acordo com o estipulado no Codigo da Propriebfatisstrial, cessaréo todos os efeitos da
averbacéo.

3.1.2. Quando for iniciado processo de nulidadéeocancelamento do registro nas condi¢cdes
do Cddigo da Propriedade Industrial, ficardo suspenodos os efeitos da averbagdo

(BRASIL, 1975).
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No paragrafo 3° do mesmo artigo 90, prevé-se quomtrato de exploracdo de marcas
somente produziria efeitos perante terceiros ap@seciacao (ou, nos termos da lei, “julgado
conforme”) e averbacéo pelo INPI.

Diante da expressédo utilizada na lei, pode-se dategque, de certa forma, o
entendimento de Viegas (2007, p. 65) acerca dad@udo INPI na averbacdo de contratos
de transferéncia de tecnologia pode ser utilizadthb&m para os contratos de licenciamento
de marcas, no sentido de que a lei conferia disoaciedade a autarquia (tal qual conferido
anteriormente pelo Decreto-Lei n° 6.214/1944 ao DNRAra a apreciacdo dos contratos

privados que lhe eram submetidos.

Anteriormente a criacao do atual INPI pela Lei 648, de 11-12-1970, e &
promulgacéo do Codigo de Propriedade Industridl ¥, os contratos de
licenca de marcas e patentes ficavam sujeitosrbagao por parte do DNPI

(Departamento Nacional da Propriedade Industrial)ps contratos de

transferéncia de tecnologia, por for¢ca da Lei 134, de 3-9-1962, ficavam

sujeitos a registro por parte da SUMOC (Superiréanih da Moeda e do
Crédito), subsequentemente substituida pelo Barotr&l do Brasil.

Com a entrada em vigor do Codigo de 1971, o INRIdwe pois, do Banco

Central, ndo s6 o dever, ou 6nus, de analisarrisatos de transferéncia de
tecnologia, mas também o poder discricionario dergar ou denegar

aprovacao a esses contratos (VIEGAS, 2007, p. §4-65

Viegas (2007) chegou a afirmar que

0 INPI, entre 1972 e 1975, passou a aplicar unia dérnormas restritivas
a contratos de licenciamento e de transferéncteaw®logia que, por ndo
estarem escritas, traziam uma inseguranca muitmdgraas partes
contratantes (VIEGAS, 2007, p. 67).

Assafim (2005, p.58), todavia, apresenta outrassideracbes sobre o contexto
histérico-econémico da época. Afirma que o procedsaegulamentacdo administrativa
assumiu um carater mais rigido nos anos 1970 ‘graitlo detectada a incidéncia reiterada
de diversas praticas restritivas de negocio gimatmum importante componeratetitrust’ e
gue a auséncia de controle dessas praticas de&s &oondmicos gerava efeitos em outros
setores como o tributario e financeiro.

Assim, em 11 de setembro de 1975, o INPI editodcoMormativo n° 15, regulando
cinco tipos de contratos para fins de averbacéoe etes, os de licenca de uso de marcas
(item 1.1, letra “b"):
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1.1. Os contratos de transferéncia de tecnologgerelatos sao classificados
basicamente, quanto ao seu objetivo e para fingvdebacdo, em cinco
categorias:

a) de licenca para exploracédo de patente;

b) de licenca para uso de marca;

c¢) de fornecimento de tecnologia industrial,

d) de cooperacdo técnico-industrial, e

e) de servigos técnicos especializados (BRASIL5197

Estabelecia normas e conceitos basicos sobre t®is) €, no tocante, a licenca de

uso de marca assim dispunha:

3.1 Objetivo - Considera-se "de licenca" o contrgiee se destina
especificamente a autorizar o uso efetivo, poretass, de marca ou
propaganda regularmente depositada ou registrada pais,
consubstanciando direito de propriedade industnias, termos da Lei n°
5.772/71 (Cdédigo da Propriedade Industrial) (BRASIQ75).

De forma mais ampla do que o texto expresso do GPAto Normativo INPI
n°15/1975, em seu item 3.1.3, exigia: “os prodwosservigcos a serem distinguidos pela
marca ou propaganda objeto da licenca deveréo astangidos pelo ramo de atividade do
licenciador, constante do pedido de registro ouattficado de registro. ”

O referido ato normativo indicava, ainda, as cléasuwonsideradas essenciais ao
contrato de “licenca de uso de marca e propagafuterio prazo, remuneracao, definicao
acerca da exclusividade ou ndo e da possibilidadiblicenciamento, a previsdo de que “0s
produtos ou servicos a serem distinguidos pela anatc propaganda conterédo idénticas
especificacdes, natureza e qualidade em relacgmradistos e servigos produzidos na origem
pelo licenciador, ressalvadas as normas que, aitesforem baixadas internamente pelos

orgaos competentes”, entre outras) e aquelas gesibi

3.5.2. O contrato ndo podera:
a) prever a realizacdo de qualquer outro servjgsteaou negociacao entre
as partes que néo tenha relagdo com a licenga agetontrato;
b) estabelecer renuncia, a qualquer tempo, poe mrtlicenciador, sem
prever a reciprocidade de o licenciado poder tamigémnciar, nas mesmas
condic0es;
c) conter, implicita ou explicitamente, clausulestritivas e/ou impeditivas
para fabricagdo ou comercializacdo do produto @stpcdo efetiva do
servico distinguido pela marca ou propaganda, mmogara as atividades
do licenciado, as quais se referem, direta ouetalinente, a Lei n’5.772/71
(Codigo da Propriedade Industrial) e a Lei n'4.827/(Regula a
representacdo ao abuso do Poder Econémico), malmedpte a que:

(i) regule, altere, determine ou limite a producéaoprestagéo de
servigos, venda, preco, distribuicdo, comerciafimagu exportacdo, bem
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como a contratacdo de pessoal e a reserva oldigéid de mercados ou a
exclusdo de alguns deles, exceto, neste Ultimg gasmdo admitida pela
legislacdo de propriedade industrial, quando eaigmimprovadamente por
legislagéo especifica do pais do licenciador, ndaiquando decorrente do
Ato ou Acordo Internacional de que o Brasil papiigi

(i) obrigue ou condicione a compra de insumogens, maquinas
ou equipamentos, do licenciador ou de outras fqmie€le determinadas,
necessarias a fabricacdo ou comercializacdo dougmrodem como a
prestacdo do servico distinguido pela marca ouggapda;

(i) contenha disposicbes passiveis de limitagutar, alterar,
interromper ou impedir a politica e as atividades pesquisa e
desenvolvimento tecnologico do licenciado;

(iv) vise impedir o licenciado de contestar, adstiativamente ou
mediante procedimento judicial os direitos de pemade industrial
pretendidos ou obtidos no pais pelo licenciador;

(v) exima o licenciador de responsabilidade frentventuais acbes
de terceiros, inerentes ao conteudo da licencacotiecontrato;

(vi) introduza normas que restrinjam a publicidadedifusdo que
possa ser realizada pelo licenciado, observadasgisgposicdes legais
vigentes;

(vii) transfira para o licenciado a responsabdiel@ o 6nus, inclusive
financeiro, pela manutencéo do direito de propdedadustrial concedido
ao registro, no Pais (BRASIL, 1975).

Nesse contexto, cabe concordar com Assafim (20060pque, se referindo aos
contratos de transferéncia de tecnologia regidsrneéerido ato normativo, considerou que
tais contratos assumiram carater nominado (na raestit que extensamente regulados) e a
inobservancia das disposic¢des infralegais estaldaepelo INPI importaria no indeferimento
da solicitacao de averbacéao.

O Ato Normativo INPI n°15/1975 estabelecia, airgta,seu item 1, que a averbacéo

de contrato seria condigao para:

a) legitimar os pagamentos dele decorrentes, sejmarteente, seja para
o0 exterior, observadas em ambos 0s casos as dispssegais vigentes;

b) permitir, quando for o caso, a dedutibilidade fiscaspeitadas as
normas previstas na legislacéo especifica;

c) comprovar, qguando for o caso, a exploracéo efetvpatente ou 0 uso
efetivo da marca do Pais, respeitadas ainda assleamaicdes estipuladas
pelo Codigo da Propriedade Industrial (BRASIL, 1975

Viegas (2007, p. 67) relata que o referido Ato Natiwo vigorou por mais de quinze
anos, sofrendo algumas mudancas com a emissa®@sle@ahplementares. No campo do
licenciamento de marcas, merecem destaque o Atm&tmo n° 32, de 1978 (que instituiu 0
sistema obrigatdrio de consultas prévias para aws#ide licenciamento e de transferéncia de

tecnologia) e o Ato Normativo n° 81/1986 (que sifigalva o processo de aprovacao e
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averbacao de licencas de marcas, desde que obselacadormato padréo estabelecido pelo
INPI).

A partir de 1978, o procedimento de consulta pr@aasou a ser obrigatorio para
licenca de uso de marca que envolvesse remunesad#alar, na forma do item 2, letra “b”
do Ato Normativo INPI n° 32, sem que fosse confegdalquer direito ao titular no que tange
a posterior averbacdo do contrato. A normativaceni que a consulta prévia servia apenas
como instrumento para que o INPI desempenhasseasubgicOes legais de “acelerar e
regular a transferéncia de tecnologia” (INPI, 1978)

Com a promulgacéo do Decreto-lei n® 1.718, de 2¥ogdembro de 1979, o INPI devia
auxiliar a fiscalizagdo dos tributos sob a admiaggio do Ministério da Fazenda, junto com

outros 6rgaos:

Art 2° Continuam obrigados a auxiliar a fiscalizagios tributos sob a
administracdo do Ministério da Fazenda, ou, quaddicitados, a prestar
informacbes, o0s estabelecimentos bancarios, inelusas Caixas
Econbmicas, os Tabelides e Oficiais de Registrimstituto Nacional da
Propriedade Industrial, as Juntas Comerciais oapsticdes e autoridades
gue as substituirem, as Bolsas de Valores e agsagxorretoras, as Caixas
de Assisténcia, as Associacdes e Organiza¢cex8isidas companhias de
seguros, e demais entidades, pessoas ou empresassgam, por qualquer
forma, esclarecer situagcbes de interesse para anandscalizacdo
(BRASIL, 1979).

Assim, desde 1979, pelo referido decreto aindaneg&omo o processo de averbacéo
e registro de contratos antecede, necessariantgratigluer pagamento ou despesa relativa a
royalties caberia ao INPI informar aos titulares os limiliesdedutibilidade no imposto de
renda que poderia ser usado no futuro (VIEGAS, 20072).

Assafim (2005) relata que:

Com as mudangas ocorridas durante os anos 1980 coaoreia
internacional, o processo de desregulacdo foi taminda realidade em
todos os setores no Brasil, a partir de 1989, iatilng também o da
propriedade industrial, mediante uma reducédo nassde intervencéo dos
poderes publico. Neste contexto, foram reduzidoggsisitos necessarios
ao aperfeicoamento e a execucdo dos contratos ahsfdréncia de
tecnologia (ASSAFIM, 2005, p. 61).

Em 1991, diante do novo cenario econdémico no BradMPI emitiu a Resolucéo n°
22, revogando o Ato Normativo n° 15/1975 e variosas atos normativos ligados ao tema

de licenciamento de marcas, incluindo os anteriateneitados (Atos Normativos n® 32 e 81).
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Essa resolucdo deixava de listar as clausulas fi@gse as proibidas (VIEGAS, 2007, p.71).
Posteriormente, a referida portaria foi regulam#miaela Instrugdo Normativa n° 1, de 02 de
julho de 1991.

Viegas (2007, p. 72) relata que, no ambito do INBlam emitidos varios atos
normativos visando permitir ou facilitar a avertag@ certos contratos, até que, com o Ato
Normativo n° 120, de 17 de dezembro de 1993, o [NBsaria a simplesmente proceder a
averbacao e registro de contratos de transfer&ectacnologia sem interferir na liberdade
contratual das partes.

Assafim (2005) correlaciona a expedicao do refestdanormativo a mudanca do texto
constitucional que aboliu o tratamento diferencipdoa empresas brasileiras em relacao as

estrangeiras, ao revogar o artigo 2t Constituicdo da Republica de 1988:

ApGs a aprovagdo da Emenda Constitucional, quensupa diferenca de
tratamento entre empresas nacionais e estrangadsnte a supressao do
art. 171 da CRFB de 1988 (provocada, em grande,paeta influéncia
exercida por empresas multinacionais e por detados grupos
profissionais), a presidéncia do Instituto NaciatePropriedade Industrial
(INPI) aprovou o Ato Normativo n® 120, de 17 deatabro de 1993. Esta
norma administrativa instaurou uma disposicdo quepede aos
representantes da Administracdo denegar a soldtale registro de
contrato de transferéncia de tecnologia com bas@oranas de repressao a
concorréncia desleal, de defesa da livre concaaé@ncde defesa e protecéo
do consumidor; aos responséaveis pela Administrégégrmitido, somente,
“advertir as partes sobre 0s aspectos legais patéa (ASSAFIM, 2005, p.
65).

2% Texto revogado pela Emenda Constitucional n° 6/1995

Art. 171. S&o consideradas:

| - empresa brasileira a constituida sob as leisileiras e que tenha sua sede e administragdo
no Pais

Il - empresa brasileira de capital nacional aquel@ controle efetivo esteja em carater
permanente sob a titularidade direta ou indiretpaetsoas fisicas domiciliadas e residentes
no Pais ou de entidades de direito publico inteembendendo-se por controle efetivo da
empresa a titularidade da maioria de seu capitaht® e o exercicio, de fato e de direito, do
poder decisorio para gerir suas atividades.

§ 1° - A lei podera, em relacéo a empresa brasitircapital nacional:

| - conceder protecdo e beneficios especiais tempsr para desenvolver atividades
consideradas estratégicas para a defesa naciomapoescindiveis ao desenvolvimento do
Pais;

Il - estabelecer, sempre que considerar um set@regoindivel ao desenvolvimento
tecnolégico nacional, entre outras condi¢fes eiséqgs:

a) a exigéncia de que o controle referido no intisdo "caput" se estenda as atividades
tecnologicas da empresa, assim entendido o ex@rdiiato e de direito, do poder decisério
para desenvolver ou absorver tecnologia;

b) percentuais de participacéo, no capital, degasssicas domiciliadas e residentes no Pais
ou entidades de direito publico interno.

§ 2° - Na aquisicao de bens e servigos, o PoddicB(dtara tratamento preferencial, nos
termos da lei, a empresa brasileira de capitabnat{BRASIL, 1988).
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Com a publicacdo da LPI, em 14 de maio de 199&tensa juridico brasileiro passa

a ter as seguintes previsdes, em seus artigo443® 141, sobre o licenciamento de marcas:

Secao IV
Da Licenca de Uso

Art. 139. O titular de registro ou o depasie de pedido de registro
podera celebrar contrato de licenca para uso deamsem prejuizo de seu
direito de exercer controle efetivo sobre as efipagbes, natureza e
qualidade dos respectivos produtos ou servicos.

Paragrafo Unico. O licenciado podera sexstido pelo titular de todos
0s poderes para agir em defesa da marca, semzprejoé seus proprios
direitos.

Art. 140. O contrato de licenca deverdas@arbado no INPI para que
produza efeitos em relacao a terceiros.

8 1° A averbacdo produzira efeitos em &slag terceiros a partir da
data de sua publicacéo.

§ 2° Para efeito de validade de prova de agontrato de licenca nédo
precisara estar averbado no INPI.

Art. 141. Da decisdo que indeferir a ave#iloado contrato de licencga
cabe recurso (BRASIL, 1996).

Manteve-se a possibilidade de licenciamento da anaoncedida e do pedido de
registro de marca, adotando-se redacao mais claecesa.

N&o obstante, o controle sobre as especificacaaggza e qualidade dos produtos ou
servigos comercializados com a marca licenciadgodede ser uma obrigagéo, tal como
previsto no Codigo de 1971, para configurar umitdirgo titular.

A lei vigente ndo estabelece as clausulas essemcigiroibidas do contrato de licenca
de uso de marca, devendo o mesmo se revestir haglidades legais.

Soares (2003, p. 1243) aponta as disposicoes ggendo a literatura, seriam
necessarias para a validade do contrato (comdigagfio das partes; numero do registro ou
do pedido de registro da marca e de sua data;agdiicda marca e da classe em que se
enquadram os produtos ou servicos; a observaca@pee marca deve ser usada como
registrada; o direito do titular efetuar o contrdéequalidade; prazo de vigéncia; o valor pago
a titulo de remuneracéao do titular e a previsdoesolzontrole contabil, se possivel; o ambito
de utilizacdo da marca; a possibilidade de suldie@mento, se for o caso; causas de rescisao
contratual e o foro para dirimir eventuais confl)foressalvando a possibilidade de que
contenha outras de interesse das partes e quengarem disposicoes legais.

N&o ha, como se verificava no Cédigo da Propriediadigstrial anterior, a regulacéo
sobre a remuneragcao ou a mencao a observancisskagég até entdo vigente (SOARES,

2003, p. 1243). Todavia, ainda que sem amparcodn@texto da lei, Soares (2003) sustenta
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que a remuneracdo devera estar “em consonanciaaaoarca, 0S produtos ou servicos e
notadamente os interesses e possibilidades qugartegatem de pagar e a outra de receber,
nao podendo com isso impor pre¢cos aos produtos geawicos incompativeis com o proprio
mercado” (SOARES, 2003, p. 1244).

Importante notar que o paragrafo Unico do artigs ib®va, em relacdo a legislacédo
anterior, ao dispor que “o licenciado podera sezstido pelo titular de todos os poderes para
agir em defesa da marca, sem prejuizo dos seusqy diireitos” (BRASIL 1996).

Antes, sob a égide do Ato Normativo INPI n © 158,9Vedava-se que o contrato
impedisse o licenciado de atuar em defesa dodatirde propriedade industrial pretendidos
ou obtidos no pais pelo licenciador. Mas, com g td?hou-se clara a regra da possibilidade
de substituicdo processual.

Essa possibilidade encontra relacdo com o dispustrtigo 6° do antigo Codigo de
Processo Civil (vigente a época da edi¢do da LR¢) atigo 18 do atual Cédigo de Processo
Civil, instituido pela Lei n® 13.105, de 16 de nwadg 2015, que permite que hipoteses de
substituicdo processual sejam previstas em lesrssg como a LPI.

A titulo exemplificativo da jurisprudéncia sobret@ma, colaciona-se acorddao do
Superior Tribunal de Justica em que o colegiaderdaso entendimento pela legitimidade

ativa do licenciado sob a égide do Cédigo de 1971

Resp 1029898 / SP

Relator Ministro ANTONIO CARLOS FERREIRA

Orgéo Julgador — 42 Turma

Data do Julgamento - 22/08/2017

Data da Publicacéo - DJe 28/08/2017

Ementa

DIREITO EMPRESARIAL E PROCESSUAL. REGISTRO DE REA.
LEI N.5.772/1971. EMPRESA DETENTORA, NO BRASIL, DE
LICENCA PARA UTILIZACAO DE MARCA ESTRANGEIRA -
"MARTINI". LEGITIMIDADE ATIVA. ACAO ANULATORIA DE
REGISTRO DE MARCA DE OUTRA EMPRESA - "CONTINI". CASA
DE PEDIR. CONFUSAO, DESVIO DE CLIENTELA E PREJUIBO
FINANCEIROS.

DEFESA DE DIREITO PROPRIO.

1. Alegitimidade ativa para a acdo anulatériaetdgstro de marca deve ser
apreciada a luz da legislacdo em vigor na datgudpamento da referida
demanda, no caso, a Lei n. 5.772/1971 (Cédigo deritdade Industrial),
sobretudo por ndo se questionar relagéo juridindire@tiva, ou seja, cada
registro impugnado néo se repete periodicamend®.iMtidéncia, portanto,
das normas da Lei n. 9.279/1996 (Lei de Proprietfzdigstrial).

2. Oart. 57 daLein.5.772/1971, apontado norezcespecial, esté inserido
no CAPITULO XVII (Da Nulidade e do Cancelamento Rigvilégio) do
TITULO I (Dos Privilégios) do referido diploma. Coeafeito, diz respeito a
acdo de nulidade de "privilégios" de invencéao, deleo de utilidade, de
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modelo industrial e de desenho industrial (art."2% da lei), ndo a a¢éo de
nulidade do "registro de marca", que esta disa@pknno art. 100, inserido
no CAPITULO X (Da Nulidade e da Revisdo do Regjstto TITULO Il
(Das Marcas de Industria, de Comércio e de Sendgojnesma lei. Em
principio, por essa razao, 0 presente recurso receria ser examinado
no seu mérito. No entanto, ha peculiaridades gabilizam o
conhecimento do recurso especial nessa parte,ea: gbo Tribunal de
origem decidiu com fundamento na aplicagcao tambe@prdprio art. 57; (ii)
0 recorrente alegou violacao de tal norma, divelgida interpretacdo que
lhe fora conferida no acoérdao recorrido; e (iiijad. 57 possui redagado
idéntica a do art. 100, ambos da mesma lei.

3. Segundo estabelecia o art. 100 da Lei n. 5.972/1a proposito do
registro de marca, seriam "competentes para pranacagio de nulidade o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial ou Ilquer pessoa com
legitimo interesse" (grifei).

4. A empresa licenciada para utilizar determinad@ca no Brasil,
conforme mais adequada interpretacdo do referido 180, possuia
legitimidade ativa para defender direito propriesentado no respectivo
contrato de licenca, ajuizando acao anulatori@distro de outra marca que
supostamente estaria gerando confusdo no merocaesiapdle sua clientela
e prejuizos econdmicos.

5. Recurso especial parcialmente conhecido e dadpro

Acordéo

A Quarta Turma, por unanimidade, conheceu parciatiendo recurso e,
nesta parte, negou-lhe provimento, nos termos do ©o Sr. Ministro
Relator. Os Srs. Ministros Marco Buzzi, Luis Felipaloméo, Raul Araujo
e Maria Isabel Gallotti votaram com o Sr. MinisRelator (STJ, 2017).

Quanto a averbacdo do contrato de licenciamentmalea, o artigo 140 da LPI
mantém a regra de que o contrato somente adqeitesperante terceiros se averbado no
INPI. Logo, enquanto ndo cumprida essa formalidsdeente produz efeitos entre as partes
(SOARES, 2003, p. 1244).

Em 15 de abril de 1997, o INPI editou o Ato Norvatn® 135, para regular a
averbacao e o registro de contratos de transfex@ectecnologia e franquia, substituindo as
normas anteriores.

O referido ato normativo estabeleialgumas clausulas obrigatdrias para os contratos

sujeitos a averbacédo e a necessidade de apresedtapédido em formulario proprio:

3. Os contratos deverdo indicar claramente seumlggemuneracao ou 0s
"royalties”, os prazos de vigéncia e de execucgdootdrato, quando for o
caso, e as demais clausulas e condicbes da cgawata

30 O referido ato normativo foi substituido pela tngio Normativa PR/INPI n° 16, de 18 de margo d&2€)e trazia regra
semelhante, em seu artigo 3°, inovando na retidadabrigatoriedade de apresenta¢@o da via origimatontrato para
averbagéo, podendo ser apresentada copia autentioadesmo.

Art. 3° Os contratos deverao indicar claramenteokgeto, a remuneragéo ou os “royalties”,
0s prazos de vigéncia e de execucgdo do contraamdguior o caso, e as demais clausulas e
condicOes da contratacdo (BRASIL, 2013).
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4. O pedido de averbacdo ou de registro deverdapesentado em
formulario proprio, por qualquer das partes coatrs, instruido com os
seguintes documentos:

4.1 original do contrato ou do instrumento repréegero do ato,
devidamente legalizado;

4.2 traducéo para o vernaculo quando redigido émal estrangeiro;

4.3 carta explicativa justificando a contratacao;

4.4 ficha-cadastro da empresa cessionaria da éré@nsia de tecnologia ou
franqueada;

4.5 outros documentos, a critério das partes,aanties ao negdécio juridico;
4.6 comprovante do recolhimento da retribuicdo dieve

4.7 procuracao, observando o disposto nos artse 216 da LPI (BRASIL,
1997).

No entanto, como se pode observar a indicacaccldasulas obrigatorias ndo se
estendia além do minimo necessario para a camtéa do contrato de licenciamento de
marcas como contrato oneroso, ao prever a necdesigandicacao da remuneracéo do titular
da marca, posto que, além disso, prevé a necessitadelimitacdo do objeto (clausula
essencial em qualquer contrato) e a estipulacapraeo (relevante para o controle do
licenciamento em razao do prazo legal de protegiaana).

Assafim (2005) assevera:

(...) o Ato Normativo n® 135, de 14 de abril de 290..) ao revogar a
normativa administrativa precedente, ndo manteves@as disposices a
limitacdo da atividade administrativa da autoridactampetente. Este
normativo, juntamente com os precedentes, é deidmunivel juridico e
praticamente serviu para indicanomem jurisdos contratos que implicam
em transferéncia de tecnologia, enumerando as saroeg ordenadamente,
devem regular o processo administrativo (ASSAFIBDZ, p. 65).

Talvez por este motivo, Viegas (2007, p. 73) exgpdeo referido normativo “suscitou
varios problemas e preocupacdes entre os advogaitizmtes em propriedade industrial, e
no empresariado nacional interessado em obterciem@@ntos ou em adquirir tecnologia”,
posto que o INPI voltaria a exercer ingeréncia oimteildo dos contratos submetidos a sua
apreciacao e registro, “proibindo determinadasstlias ou exigindo alteragdes no texto de

outras; uma volta, pois, a um passado intervenstiaiin*

31 Sobre a ingeréncia do INPI nos termos dos comtigicesentados para averbacdo, Leonardos (206 afi

Assim, desde 1996 ha uma forte corrente doutrir(argual me filio, j& tendo mencionado
isto em diversos artigos) que entende que foi redo@ poder do INPI de recusar a aprovagéo
de contatos de transferéncia de tecnologia, queaidecusa se fundamenta apenas em uma
concepcgao politica ou discricionaria do 6rgao,@p@ssua fundamento em uma norma legal
concreta (LEONARDOS, 2017, p. 26).
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Em sentido semelhante, mas com menor ingerénaaemmos pactuados entre as
partes, a Instrugdo Normativa INPI/PR n° 70, ded&labril de 2017, que estabelece o
procedimento administrativo de averbacéo de cadrarevé, em seu artigo 5°, que o pedido

de averbacao deve conter:

Art. 5° - O pedido de averbagdo ou de registro ez@nas seguintes
especificacdes:

| - Partes contratantes;

Il - Modalidade contratual;

Il - Objeto do contrato;

IV - Valor do contrato;

V - Moeda, valor e forma de pagamento somente gac@ntratos e faturas
de servigos de assisténcia técnica e cientifica;

VI - Prazo de vigéncia do contrato;

VII - Outras observacdes relacionadas ao contgt@ndo for o caso
(BRASIL, 2017).

Em seu artigo 7°, paragrafo unico, a Instrugdonétiva vigente prevé que o contrato
de licenca deve indicar o numero do pedido ou gstr® do direito concedido pelo INPI (no
caso, o0 processo de registro da marca licenciadaggpectivo prazo de vigéncia.

A referida instrucdo normativa regula, em seug@st9 a 12, apenas de dois aspectos
contratuais: a definicdo das partes contratuaiprazo de vigéncia do contrato, exigindo: (i)
a identificacdo das partes do contrato e de sguesentantes legais (com nome ou
denominacéo e os enderecos completos, com log@dadade, unidade da federacéo e o
pais) e que a pessoa domiciliada no exterior doaséi mantenha procurador devidamente
gualificado e domiciliado no Pais, com poderes papresenta-la administrativa e
judicialmente, inclusive para receber citacdes, lmemo que (ii)) o0 prazo do contrato de
licenca de direitos de propriedade industrial rirapasse a vigéncia desses direitos no Brasil.

Ademais, dispde, em seu artigo 12, que “o canaaitonda averbacdo ou do registro
esta sujeito a apresentacdo de distrato ou insttonrepresentativo do ato assinado pelas
partes contratantes, por meio de peticdo a seadando respectivo processo” (BRASIL,
2017).

Expressamente consigna, em seu artigo 13, incisogXe devera constar do
Certificado de Averbacao ou Registro a observaeague “O INPI ndo examinou o contrato
a luz da legislacéo fiscal, tributaria e de remaetsaapital para o exterior”, fixando sua
atribuicdo nos aspectos regulados pela referidaaor

Em 07 de julho de 2017, foi editada a Resolucad/M#Pn° 199, com as “diretrizes

de exame para a averbacéo e registro de contratdcethca de direito de propriedade
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industrial e de registro de topografia de circuritegrado, transferéncia de tecnologia e
franquia”, reforcando a mudanca da atuacéo do INPI.

Segundo essa norma, 0 exame de meérito feito PRI limita-se aos aspectos
descritos no artigo 3° do anexo da referida regoluguais sejam: (i) o objeto e condi¢cdes dos
contratos de fornecimento de tecnologia e servigesassisténcia técnica, quanto ao
enquadramento como transferéncia de tecnologip,péra emissdo do Certificado de
Averbacdo ou Registro, serdo verificados: (a) aasdo dos pedidos de direitos de
propriedade industrial e a vigéncia dos respectiimstos objeto de contratos de licenca e
sublicenca, (b) a limitacdo do prazo de vigénciaalttrato de cesséo, licenga e sublicenca a
vigéncia do respectivo direito de propriedade itis (c) a natureza da licengca ou
sublicenca (exclusiva ou nao exclusiva), (iii) gedd» do contrato de franquia, no que tange
ao requisito do artigo 2°, da Lei n 8.955/1994 eudigo 211 da LPI.

No tocante ao licenciamento de marcas, objeteedettido, 0 anexo de diretrizes de
exame dispbe, em seu artigo 4°, inciso |, que t¢ratende licenca ou sublicenca de uso de
marca deve indicar o numero do pedido ou da magstrada e respeitar o disposto nos
artigos 139, 140 e 141 da LPI (anteriormente tndinsg.

Quanto as partes do contrato, em seu artigo igke exdentificacdo precisa com razdo
social, inscricdo em 6rgaos oficiais e enderecosptetos, nomeando-as como licenciante
(titular do direito) e licenciado (pessoas fisioaguridicas autorizadas ao uso ou exploracao
do direito de propriedade industrial).

Estabelece, ainda, que qualquer alteracdo da sazéal, inscricdo em 6rgaos oficiais
e dos enderecos das partes deve ser formalizadangior de aditivo contratual para a
respectiva averbacéo junto ao INPI.

No artigo 1°, inciso IV, a Resolucéo INPI/PR n° ir8fica que o contrato deve conter
a identificacdo e qualificacdo das partes, locdbat de assinatura e, quando assinado no
Brasil, deve ser subscrito por duas testemunhagjateente identificadas.

Em seu artigo 11, mantém a regra de que a pessomililda no exterior deve
constituir e manter procurador qualificado e dohaido no Brasil, como ja previsto na
Instrucdo Normativa INPI/PR n° 70/2017.

A Resolucao INPI/PR n° 199/2017 passa a preveseegnartigo 12, que o Certificado
de Averbacdo ou de Registro refletira o objeto dlatrato apresentado ao INPI e que este
devera conter: (i) o numero do pedido ou regiserondrca em situacéo regular no INPI, com

indicacdo do respectivo prazo de vigéncia, (iiljatureza do licenciamento (se autorizacao
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exclusiva ou ndo exclusiva), bem como se ha a lpbdade de sublicenciamento, (iii)) a
identificacdo dos produtos e/ou servigos relacioram as marcas licenciadas.

Prevé, em seu artigo 12, |, letra “d”, que se houwvais de um contrato apresentado
para averbacdo em relagdo a mesma marca, a natioerzenciamento devera ser nao
exclusiva, a fim de preservar o contrato ja avesbad

Quanto ao prazo do contrato, estabelece que estieodra a vontade das partes e ao
disposto no artigo 13 do anexo da resolucédo, qegépqgue: (i) os prazos devem ser
determinados, (i) ndo devem ultrapassar a vigédeiaegistro da marca no Brasil (iii)) a
prorrogacéo do Certificado pode ser requerida meégliapresentacdo de aditivo contratual
assinado na vigéncia do contrato original.

Em relacdo ao valor contrato, a referida normarefjrem seu artigo 14, que sera
preservado o valor declarado no contrato, confop@etuado entre as partes, e que as
informagOes declaradas serdo de responsabilidade pdates, inclusive quanto ao
cumprimento das “disposicfes legais e regulamentgrlicaveis a remessas de capital para
o exterior e a de natureza fiscal e tributariatigar 20, 8 6°, da Resolucdo INPI/PR n°
199/2017).

Por fim, em observancia ao disposto no artigo B8P, as diretrizes de averbacgao
e registro de contratos do INPI preveem que a @eds autarquia em relacdo ao exame de
requerimento apresentado podera ser: deferimeno €mnissao do Certificado de Averbacédo
ou de Registro), formulacdo de exigéncias, quario atendidas as condi¢cdes gerais de
admissibilidade do contrato e/ou do exame técnitdeferimento ou arquivamento do
requerimento.

Em que pese a norma em comento ndo discorrer sobeeurso cabivel contra a
deciséo de indeferimento, previsto no artigo 141 ®lk entende-se aplicavel o prazo de 60
dias indicado no artigo 212aput da mesma lei.

A decisao do recurso, a cargo do Presidente dq B¢ final e irrecorrivel, na esfera
administrativa (artigo 215, LPI), restando ao resate apenas a esfera judicial.
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2.2 CARACTERISTICAS DO CONTRATO DE LICENCIAMENTO DE MARCAS A
LUZ DA LEGISLACAO BRASILEIRA VIGENTE

A partir do entendimento de que o licenciamentan@eca tem natureza contratual,
como resta indicado reaputdo artigo 139 da LPI, devem ser a este aplicadeeyass gerais
de contratos previstas no Cddigo Civil e aquelagtidas na LPI e nos atos normativos
expedidos pelo INPf (BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 764).

Os contratos em geral sdo regulados pelos artigbse4dseguintes do Codigo Civil
brasileiro, que prevé a liberdade de contratarr &sercida, pelas partes, “em razdo e nos
limites da funcédo social do contrato” (BRASIL, 200Este € o chamado principio da
autonomia da vontade, que ampara a celebracdordeatos, sejam estes tipicos, isto €,
regulados de forma especifica no Codigo Civil ois lesparsas, ou atipicos, assim
entendidos aqueles contratos que “se formam a malge paradigmas estabelecidos” em lei
(GOMES, 1999, p. 103,

Segundo a teoria geral do direito civil, os comsaao, por natureza juridica, negécios
juridicos que, para sua validade, devem ser calebrgor agentes capazes, versar sobre
objeto licito, possivel, determinado ou determihdyem como atender a forma prescrita ou
nao defesa em lei.

A capacidade dos agentes significa a regulariddalecapacidade das partes do
contrato, sejam estas pessoas naturais (cuja dapaqgbara a pratica dos atos civis € adquirida
aos dezoito anos de idade, na forma do artigo 5€Cddigo Civil, salvo situactes
excepcionais) sejam estas pessoas juridicas, xigjérmcia tem inicio com o registro dos atos

constitutivos no registro competente (artigo 45msmo diploma legal).

32 1sso também significa que a interpretacdo e acéadde um contrato de licenciamento de marca pagsknadequacio
dos termos usados as normas aplicaveis.

33 Nas palavras de Gomes (1999, p.102), os conttiices sdo aqueles “esquematizados pela lei” enquas atipicos
formam-se por elementos originais, pois séo ordengdra atender interesses ndo disciplinados &speténte na lei
(contratos atipicos propriamente ditos), ou resulia fusdo de elementos proprios de outros cost(atmtratos mistos)
mediante combinagao de elementos de diferentesatositjue forma uma nova espécie contratual. Gerzbdos contratos
mistos reside na determinacéo da sua disciplindifarpara saber quais regras juridicas sédo apiEaveste.

34 Observa-se a existéncia de divergéncia na literajuanto a tipicidade ou atipicidade do contratdicenciamento de
marcas (CARNEIRO, 2011, p.137-139 e CARVALHO, 2003,25)3As principais teses variam entre considerar sp!
trata de contrato tipico, por encontrar regulagéide especifica (LABRUNIE e MORO, 2006, p. 235), owemder que se
trata de contrato nominado (porque indicado terteate por lei) mas atipico misto, devido a incorygle do regime legal
previsto, aproximando-se do contrato de locac¢do (CRIR®, 2011, p.137-139 e CARVALHO, 2003, p. 325).

No entanto, a adog¢édo de um entendimento ou outraltéra a conclusdo aqui exposta ja que o ar@§odd Codigo Civil
expressamente permite a celebracdo de contrapisoatiem razao do referido principio da autonomaiarontade, desde
gue seguidas as regras do referido codigo.
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No caso do contrato de licenga de uso de man@asedevante observar se o licenciante
detém a qualidade de titular ou depositante daar@bjeto do contrato.

Quanto a licitude do objeto do contrato, cabe nfaseue a previsdo do artigo 139 da
LPI confere ao titular do registro ou depositardaepddido de registro de marca a faculdade
de celebrar contrato de licenca para uso da méga, além de ndo vedado, o objeto
contratual em questdo € expressamente permitiddgiel

Por outro lado, a LPI, em seus artigos 139 a hda,define forma especial para o
contrato de licenca de marcas, sendo aplicavgra oo artigo 107 do Cadigo Civil, segundo
o qual “[a] validade da declaracéo de vontade mfeddera de forma especial, sendo quando
a lei expressamente a exigir’ (BRASIL, 2002).

Nesse sentido, Moro (2006, p. 235) defende qtratsede contrato ndo solene, porque
a lei ndo exige forma pré-estabelecida, podendseateerbal.

No entanto, se exigida a averbacao junto ao INBja(para a producéo de efeitos
perante terceiros, na forma do artigo 140 da Lé}4 para fins de deducdo fiscal, prevista na
Portaria MF n°® 436/58, ou para possibilitar a resaate divisas ao exterior), o contrato deve
ser feito por escrito (e, portanto, solene).

Como documento particular, constituira prova dasladacdes feitas pelas partes,
conforme previsto no artigo 412, do Codigo de Pssaeivil - Lei n°® 13.105/2015 (BRASIL,
2015).

Além disso, para que seja considerado um titidoEio (e possa ser usado em acao
de cobranca de créditos decorrentes do contraiojtimmento particular deve ser assinado
por duas testemunhas, na forma do artigo 784,anitisdo Cddigo de Processo Civil.

Quanto ao contetdo do contrRtBattersby e Grimes (2016, p. 764) afirmam que o
contrato de licenciamento ndo € extensamente gyala lei, de forma que previsdes
contratuais contendo limitagbes a industrializagiocomercializacdo de mercadorias
assinaladas pelas marcas licenciadas séo valaesn#&ario do que era estabelecido no artigo
90, 81° do CPI de 1971.

Ndo obstante, cabe considerar que a LPI traz idiestt relevantes que devem ser

consideradas no conteudo do contrato de licencitmmede marcas. A LPIl prevé a

35 A discusséo sobre a classificacdo do contraticdadiamento de marcas como tipico ou atipicoiappropriamente
ditos e mistos) tem origem na andlise sobre aasdggais relativas ao contetdo do contrato e éflexps na definicdo da
disciplina juridica (ou regras juridicas) que devesn aplicadas na interpretacdo do seu conteldnesmo em caso de
siléncio das partes contratantes sobre determitesaa.

36 Carneiro (2011, p. 146) filia-se ao entendimentquizo contrato de licenciamento de marca é unratortipico porque
nao tem extensa regulamentacdo na LPI, chegandion@ara nesse sentido, que a lei é lacdnica e icsute na sua
disciplina, com “proclamacéo de breves diretrizesrcisas permissées das quais pode se valefar tituregistro”.
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possibilidade de que o contrato contenha clausplagi) permitam ao licenciante (titular da
marca ou depositante do pedido de registro) exeredireito de “controle efetivo sobre as
especificacdes, natureza e qualidade dos respggnoolutos ou servigos” previsto na parte
final do artigo 139 (BRASIL, 19983, (ii) confiram expressamente ao licenciado “todes
poderes para agir em defesa da marca, sem prejoszeeus proprios direitos”, na forma do
paragrafo Unico do mesmo artigo 139 (BRASIL, 1996).

Além disso, outras indicacfes formais sobre o etmtde licenciamento podem ser
extraidas dos atos normativos do INPI vigentedr(igdo Normativa INPI/PR n°® 70/ 2017 e
Resolucdo INPI/PR n° 199/2017), como ja apontadgengdo anterior deste capitulo.

Em sintese, o contrato de licenciamento de marearéleonter a identificacdo das
partes contratant®se de seus representantes legais (com nome ou Egéim e o0s
enderecos completos, com logradouro, cidade, uaidadederacéo e o pais). Deve, assim,
conter a identificacao do licenciante, isto éfudr dos registros de marcas ou depositante, e
o licenciado, isto €, aquele que contrata os dsdie utilizacdo da licenca para integrar 0s
seus produtos ou linhas de produtos, efetuar proesoou publicidade ou desenvolver
servicos (MOURA, 2006, p. 29).

Em geral, os contratos contém uma parte iniciabdenada “Considerando” em que
sdo indicadas as inten¢des das partes, o conteXtcoptratual, as estratégias comerciais

37 Cabe relembrar, como mencionado na secédo anteste dapitulo, que a LPI alterou a regra sobrewale da qualidade
dos produtos licenciados, prevista do CPI 1971 cobmigacéo do licenciante, prevendo apenas coreitalijou faculdade

conferida) do licenciado.

38 Moura (2006, p. 29) esclarece que o negdcio émdimmento de marcas pode envolver outros pantitépaomo agentes
de licenciamento, consultores de licenciamentovegatios. Todavia, o contrato de licenciamento etarsiduas partes:
licenciante e licenciado.

A titulo de esclarecimento, cabe transcrever:

O agente é geralmente contratado pelos licenciadpaea gerir os seus programas de
licenciamento, sobretudo no caso do detentor darigdade ter pouco conhecimento do
negécio. (...) os agentes podem representar oclagor em todas ou apenas em algumas
fases do programa de licenciamento, como, por ekempa seleccdo dos melhores
licenciados e das categorias de produtos mais adaguno processo de aprovagéo ou no
controlo das vendas. (...)

Por outro lado, por vezes os licenciados recormsrsarvicos de consultores como forma de
apoio na selecdo das melhores propriedades, elspeta quando ndo tém equipas internas
com capacidade de se concentrarem na negocia@gsig®glas licengas. (...)

Qualquer das alternativas — recurso a agentesrmultores — é geralmente mais cara do que
a criagdo de uma estrutura interna, sobretudo deraido estarmos na presenca de licengas
de sucesso e, portanto, geradoras de avultadaisaseq@&Raugust, 1995). No entanto, a
tendéncia actual de muitas empresas é focarem activalade na exploracdo do seare
business (negocio principal), o que as leva a recorrer ducdes externas para o
desenvolvimento de actividades acessorias, coneémdo licenciamento (MOURA, 2005,
p. 29-30).

Como neste trabalho o foco € o estudo do conteateinciamento de marca néo serdo aprofundaddshzges
sobre estas outras formas de contratacdo de s&rvico
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negociadas, etc. Auxilia a interpretacao dos terooosratuais seja pelas partes seja pelo juiz
(ou arbitro), em caso de litigio entre as partes.

Os considerandos iniciais — isto €, paragrafogimhse antes das clausulas
contratuais propriamente ditas — ndo costumavaer fparte da tradicdo
contratualistica nacional, mas eram encontrados é@mguéncia em
contratos minutados no exterior, com partes intgomais. No entanto,
desde a entrada em vigor do novo Caédigo Civil di22fassaram a adquirir
maior relevancia e devem ser utilizados com sake@dlEGAS, 2007, p.
96).

Na descricdo do objeto do contrato, cabera fazestapbque se trata da concessao de
licenca de uso das marcas definidas e especifi¢gadantrato ou em anexo), acompanhada
da indicacédo do numero do pedido ou do registrdisito concedido pelo INPI (no caso, o
processo de registro da marca licenciada).

Além de um requisito para a averbacdo do contettgeterminacédo dos produtos e
servigos licenciados opera em favor da fiscalizggg&lo licenciante, como enunciado por
Battersby e Grimes (2016):

The licensed products should also be specificafinéd. One of the most
common failings in defining the licensed produstthie use of overly broad
classifications. While the broad classification y& may be acceptable for
defining the goods in trademark application (altgbweven this is suspect),
such a definition of licensed products in an exgrisnerchandising license
agreement can be problematic, particularly in tlse of granting exclusive
licenses. (...)

This is not to say that an exclusive license fdir@ad product category
should never be granted. Some manufacturers haee aility to
manufacture and distribute all possible productshwi a broad product
category. (...)

The concern about specifity in identifying the dised products becomes a
bit less important in the case of non-exclusiverige grants although it is
still a good idea to be as specific as possibleabse there may come a tome
when a new licensee surfaces who is interested gxalusive license for a
sub-class of the product line and that loosely ®#@f non-exclusive license
agreement becomes an impediment to the subseqaentof the exclusive
license(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 214-217).

Em geral, utiliza-se redacdo extensa para caraatesitipo de licenca de uso que se
esta concedendo: gratuita ou onerosa, total (peostos produtos ou servicos em que a marca
esta registrada ou depositada) ou parcial (apelgasmsaregistros da marca licenciada),
exclusiva (caso em que o licenciante renuncia aldade de conceder outras licencas que

colidam com a primeira ou mesmo renuncia a facediedexplorar diretamente o direito de
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uso sobre a marca) ou ndo-exclusiva (o licencienatetém a faculdade de explorar direta ou
indiretamente o direito de uso da marca), deliraatgrritorial (seria a especificacdo do
territorio no qual o licenciado podera usar a maseg limitada a determinada regido ou todo
atodo o pais). Cabera, ainda, definir se o li@gwestara autorizado a sublicenciar os direitos
recebidos do licenciante.

Domingues (2009) aborda a questdo da n&o-exclasieice eventual limitacao

geografica nos seguintes termos:

O depositante ou titular da marca pode ainda rassey 0 direito de
conceder outras licencas ou explorar paralelamentmesma marca.
Outrossim, o contrato de licenca podelseitado & determinada regido do
pais, ou compreender todas as marcas do titulapenas uma ou algumas
daqueles que registrou ou estdo com processo @droegm andamento
(DOMINGUES, 2009, p. 502).

Segundo exigido pelo artigo 12, inciso |, letrd, ‘tha Resolucéo INPI/PR n°® 199/2017
e indicado na literatura (MOURA, 2006, p. 41), otcato deve indicar, ainda, os produtos e
servigos em que as marcas licenciadas serdo débkza

Nesse sentido, observa-se que a aderéncia dafesigdo da marca licenciada aos
produtos e servicos licenciados pode ser considenadponto de atencéo, no caso em estudo,
vez que a utilizacdo de uma marca para assinabaufms ou servicos diversos daqueles
contidos na especificacdo da marca licenciada pedejuestionada em caso de eventual
averbacao do contrato de licenciamento.

Em relacdo ao prazo do contrato, este poderaeterntinado (em dias ou anos) ou
indeterminado, respeitando-se o limite de vigédoigegistro ou, “sem qualquer limite, desde
gue haja a prorrogacdo da vigéncia do registro egistros das marcas licenciadas”
(LABRUNIE e MORO, 2006, p. 236).

Como um contrato bilateral, sua esséncia residsimagma estabelecido entre as
partes, isto €, “a dependéncia reciproca das aiegd (GOMES, 1999, p. 91). E este foi

assim indicado por Domingues (2009):

O contrato de licenga assegura ao licenciadweito de usar legalmente a
marca de propriedade do titular da marca regiswadio pedido de registro
em andamento, e lhe impde conabrigacdo ex legeobedecer as

especificacdes, natureza e qualidade dos respegihoniutos ou servicos
assinalados pela marca licenciada, que usa, maé décsua propriedade.
Obriga-se, portanto, a zelar pela marca licenc@mao se fosse de sua
propriedade. Como obrigacdo assumida no contréditterciado deve pagar
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0 preco avencado, caso o0 contrato seja onerosmgrc todas as clausulas
e condic¢Bes estipuladas no contrato (DOMINGUES9200502-503).

Assim, o contrato costuma trazer o rol de obrigacde ambas as partes. Para o
licenciante, a principal obrigacdo consiste na ra#Qdo do uso da marca em relacdo a
determinados produtos ou servicos (CARVALHO, 2q1K02). Além disso, deve assegurar
a existéncia e manutencéo do direito concedidaandiado, ou ainda, “assegurar o valor da
marca” licenciada (MOURA, 2006, p. 42), procedeadgedido de renovacéo do registro e
efetuando o pagamento das respectivas taxas edeefim o direito exclusivo em caso de
violacgéo por terceiros, mediante procedimentos atnativos de nulidade ou a¢des judiciais
competentes contra quem violar o direito de marca.

Em que pese a legislacéo brasif€irgio prever uma obrigacéo do licenciante controlar
a natureza e a qualidade dos produtos e servicasadus pelo licenciante, ha entendimento
na literatura de que seria um 6nus do licenciasgegdo comum a previsdo de clausulas no
contrato atinentes a matéria, variando de acordoatipo de produto ou servicgo licenciado
(CARVALHO, 2011, p. 503). Ainda para aqueles que cdnsideram que seja um 6nus, mas
um direito, como previsto na LPI, entende-se quesiitii um interesse do titular da marca
zelar pelo valor e reputacdo da mesma (LABRUNIE@RWD, 2006, p. 239).

A questdo do controle de qualidade dos produenacos assinalados com a marca
licenciada tem grande relevancia nos Estados Urddo&mérica, por ser considerado um
requisito de validade do contrato. Ao apresentarralato sobre como as cortes norte-
americanas tem evoluido na analise deste requisqage apenas guarda interesse ilustrativo
neste trabalho, Calboli (2007) apresenta importaoteleracao sobre a relevancia do controle

de qualidade dos produtos e servicos licenciados:

Yet, as anticipated, this duty has often provedrendlity rather than an
actual exercise of control. Notably, even if mogteeaments included
standard quality control provisions, licensors hawguially relied on their
licensees, and their knowledge of the promotiomatipcts, to ensure the

3% Nos Estados Unidos da América existe a obrigagdcodtrole de qualidade como um requisito de vdéd#o proprio
contrato de licenciamento. Sobre o tema, CalboD72@sclarece:

The acceptance of licensing and the conditionstéovalidity have been at the center of the
debate on trademark functions and trademark pradaciince the first usage of this practice
in the early twentieth century. (...) In particulaqurts and scholars have usually advocated
against trademark owners’ ability to license theamnks as “things”, arguing that trademarks
cannot be protected per se, but only as conveybisfarmation about the products they
identify and as symbols of business goodwill.

()

As a direct result of this approach, trademark lass ltommonly required that trademark
owners control their licensees and the quality eftproducts as sine qua non for the validity
of licensing(CALBOLI, 2007, p. 351-352).
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quality of the marked goods. This has not translat®wever, into a lack of
interest for product quality and its consistency

on the part of licensors. On the contrary, becgusgnotional products aim
precisely at building brand image, product qualigs always been of utmost
importance for trademark owners, who just choosdetegate the details of
the production process, and thus the technicalitiégjuality control, to
licenseeCALBOLI, p. 383).

Contratualmente, o controle da qualidade dos posdel servigos licenciados pode ser
incluido em clausula e também em anexo orientativalivulgado, digitalmente, como um
“style guide”, indicativo de como a marca licen@ateve ser usada ou divulgada.

Battersby e Grimes (2016) discorrem sobre a fiiaale e o conteddo do “style guide”

nos seguintes termos:

Again, the primary purpose of a style guide istfolim a licensee as to how
it may present the property on the licensed proslant thereby enable them
to create the best licensed products possibleilllaigo ensure that there is
uniformity between all licensees regarding how thél each present the
property in their products as well as on packagamgl in advertising.

A typical style guide will include:

* How the property is to be depicted and displaydthtveharacters and
brands are included, etc;

* Rules for the use of the property, (...);

* Vehicles and environment art guidelines;

« Size ratios of characters, backgrounds, color chaduotations, and
logos as well as a color palette;

e Packing and hangtags;

e Product concepts;

e Product approval requirements that outline when dnmv a product
must be submitted to the licensor for approval; and

« Legal Notices (BATTERSBY e GRIME®16, p. 212-213).

A clausula de controle da qualidade pode inclaios requisitos de qualidade, ndo sé
dos produtos e servicos licenciados como também atisglades promocionais e de

publicidade desenvolvidas pelo licenciado.

It is preferable, however, for the property ownerexercise even more
onerous quality control requirements, covering potional and advertising
material as well as the product. Additionally, tipeality control provision
should be buttressed by strong and stringent reveavd approval
requirements, obligating the licensee to obtaingher written approval of
the property owner at each of the following stagéslevelopment before
proceeding to the next sta@ATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 267).
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A defesa da marca perante terceiros pode seumaipno contrato, exclusivamente ao
licenciante (hip6tese em que o licenciado devera tbrigacdo de informa-lo sobre eventuais
infraces de terceiros), ou ao licenciado (comonteto pelo paragrafo unico do artigo 139
da LPI), podendo, ainda, ser exercida, em conjyotoambos.

Por sua vez, a principal obrigacdo do licenciadmsistira no pagamento de
contrapartida ao licenciante (quando se trataodé&rato oneroso) em funcéo da autorizacao
para exploracdo comercial da marca licenciada.

Em geral, séo estipulados dois tipos de contrigiagrpecuniarias: uma quantia inicial
(“entry fee”) a ser paga no inicio do contrato (ocoforma de garantir um montante minimo
ao licenciante pelo fato de conceder autorizagéesdeale sua marca a terceiro, diminuindo o
risco assumido pelo licenciador, e estimular a @agfio da marca pelo licencidfoe
guantias periédicas, denominadas “royalties” (CARW®, 2003, p. 280 e MOURA, 2006,
p. 45).

Osroyaltie! podem ser fixados de vérias formas, seja um ¥iadorpor produto ou
servico licenciado ou um percentual (fixo ou vaelfyncidente sobre a comercializacao de

produtos ou servi¢os assinalados.

40 Battersby e Grimes (2016) também afirmam que esige inicial tem por funcdo compensar o licenciantesentido de
gue “[tlhe guaranted minimum royalty and advaneeimatended to take into acconunt tha fact that ewmieregoing further
licensing opportunities that may arise in the fetur

41 A palavra “royalty” também é utilizada no ramo petréleo para se referir a compensagéo financeividd pelos
concessionarios de exploracéo e produgdo de pewalgas natural, como previsto no artigo 11 dor&em® 2.705, de 3
de agosto de 1998.

No entanto, no escopo deste trabalho, utiliza-secepcao da convencdo modelo relativa a impostore sendimentos e
capital da Organizagao para Cooperacao e Desenwitont.conémico (OCDE), mencionada por Labrunie eoM2006,
p. 239-240) e por Moura (2006, p. 42-43), e a sdgamscrita:

2. The term "royalties" as used in this Article megayments of any kind received as a
consideration for the use of, or the right to umey copyright of literary, artistic or scientific
work including cinematograph films, any patent, wadark, design or model, plan, secret
formula or process, or for information concerningdustrial, commercial or scientific
experiencd OCDE, 2003).

Seria uma retribuicdo, de qualquer natureza, peEltayso ou concessédo de uso de uma propriedade RAR006, p. 43).
Viegas (2007, p. 105) esclarece que a legislag@imgesto de renda trata comoyalties 0 pagamento de licenga de
exploracéo de recursos minerais (como petrle@petais.

De fato, o artigo 22 da Lei n°® 4.506/1964, que @ispobre o imposto de renda, prevé:

Art. 22. Serao classificados como "royalties" aslimentos de qualquer espécie decorrentes
do uso, fruicdo, exploragdo de direitos, tais como:

a) direito de colhér ou extrair recursogetais, inclusive florestais;

b) direito de pesquisar e extrair recursggrais;

) uso ou exploragdo de invengdes, prosesgormulas de fabricacéo e de marcas de
indUstria e comércio;

d) exploracéo de direitos autorais, salvanglo percebidos pelo autor ou criador do bem
ou obra.

Paragrafo Unico. Os juros de mora e quaisqutras compensacdes pelo atraso no
pagamento dos "royalties" acompanharéo a clasgificeéstes (BRASIL, 1964).
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Battersby e Grimes (2016, p. 231) apontam quesatratos de licenciamento de longa
duracéo, € mais comum a fixagdo de percentual sobrentante obtido com as vendas dos
produtos e servigos licenciados do que um valar fier produto ou servico.

O contrato devera prever a forma de calculo dadaxoyalty, sendo comum a previsao
de venda liquid¥ dos produtos e servicos licenciados.

Moura (2006, p. 43) aponta que o percentual imtelsobre o pre¢o de venda a retalho
aplicada pelo licenciado ou sobre as receitasdagupode oscilar, em valores de mercado,
entre 5% e 14%, cuja fixacdo depende de um conpmfatores, como o valor atribuido ao
objeto da licenca, o volume de negdcios que seepgevar com a licenca, o tipo de produto
ou servico licenciado, entre outros.

Pode, ainda, ser um percentual relacionado ataekiguida ou bruta auferida pelo
licenciado ou um valor fixo (denominado “flat feebu até a previsdo de uma contribuicdo
extra para investimento em publicidade e promoly8OUYRA, 2006, p. 44).

Deve, ainda, estar prevista a forma e a periagigdie pagamento dag/altiesfixados
entre as partes. Em geral, sdo feitos pagamentoslados em periodicidade trimestral (ou
quartil), precedidos do envio, pelo licenciado, d#datério de vendas do periodo
(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 249 e SILVA, 2004 55).

O contrato pode prever, ainda, clausulas quetsnjeo licenciado a auditorias do
licenciante, em especial, quando os royalties esti@bdados a volume de vendas ou lucro
liquido auferido pelo licenciado (CARVALHO, 2003, R84-285 e BATTERSBY e
GRIMES, 2016, p. 250), bem como a guarda dos lieradocumentos contabeis apés o
encerramento do contrato, em prazo a ser fixadgs partes, mas, sendo comum a utilizacéo
do prazo minimo de cinco anos (VIEGAS, 2007, p)113

Viegas (2007, p. 112) relembra que um aspectoommiportante da clausula de
remuneracao dos contratos de licenciamento de rdacasponsabilidade pelo recolhimento

dos impostos incidentes sobre o contrato.

42 Battersby e Grimes (2016) orientam que o termeeitadiquida” ou “venda liquida” seja definido nontrato, diante das
variacdes possiveis nas deducdes incidentes sofalerada venda praticado pelo licenciador.

For simplicity sake, it usually means gross sadss Isomething and it is that something that
can greatly influence what the licensee actuallyspayearned royalties to the licensor. The
actual definition of “net sales is one of the masiportant provisions in any license
agreement because of this fact.

The types of deductions that are typically allowedlde quantity discounts, allowances and
returns actually credited. No deductions are nofghahade for cash or other discounts,
commissions, uncollectible, accounts, taxes, fassessments, impositions, payments, or
expenses of any kind that may be incurred or pgithb licenseBATTERSBY e GRIMES,
2016, p. 243-244).
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O licenciado pode ter, ainda, obrigacdo de investicomunicagéo e publicidade dos
produtos licenciados (MOURA, 2006, p. 42), bem caeoefetivamente utilizar a marca
licenciada e ndo causar danos a sua reputacao.

Moura (2006) sintetiza os termos e condicbes ddratn de licenciamento nos

seguintes termos:

Os termos e condi¢cdes do contrato de licencianianloem tipicamente a
descricao da propriedade que esté a ser liceneiadadi¢des de utilizac¢ao;
0s produtos ou servicos onde a propriedade sdizadd; a quantidade
minima a ser fabricada; a data limite de fabricac@enda; o preco a praticar
pelo licenciado; o territorio, os canais de distigho; o preco da concesséo
da licenga e a forma e condi¢cdes de pagamenta@rascdes de aprovacéo
de materiais incluindo os destinados a fins proovais e publicitarios; o
investimento previsto em publicidade; as audito@aguracdo do contrato;
as condi¢des de exclusividade; entre outros gparéss julguem relevantes
(Raugust, 199apudMOURA, 2006, p. 41).

Em que pese o Codigo Civil trazer regras sobrdiago dos contratos, em regra, 0S
instrumentos juridicos contém clausula sobre astbé§es de rescisdo contratual e as
consequéncias do descumprimento das obrigacOem@is, com a previsdo de multas

compensatorias para o caso de inadimplemento.

Em qualquer hip6tese de resolucao, resilicdo ourapgn do prazo do

contrato, convém prever (quando for o caso) umagapaza gue a licenciada
venda 0s produtos em estoque que portem as mareasiddas, retire de

todos os impressos e identificacbes do negocicasas licenciadas, e tome
todas as providéncias para cessar completamens» alas marcas em
questdo. Na hipdtese de ser outorgado prazo padaveo estoque, a
licenciante devera exigir listagem do estoque emrist na data do

encerramento da relacdo, com declaragéo das guast@cadas (VIEGAS,

2007, p. 118).

As partes podem, ainda, prever clausulas de lidutale responsabilidade por danos,
cujo debate sobre alcance e validade juridica fogertema deste trabalho (CARVALHO,
2003, p. 293), ou mesmo clausulas de ndo concaarépdicaveis apds o término do contrato,
em que se estabelece a obrigagéo de o licenciaddeferminado prazo razodvel, ndo utilizar
outras marcas para comercializar os mesmos prodseicos licenciados ou para produtos
e servicos diretamente concorrentes do licenciante.

Viegas (2007, p. 120) alerta para a vantagem adatpato conter, em suas disposi¢cdes
finais, clausula de manutencao da licenca em casdiehacdo das marcas licenciadas. Por
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aplicacdo do artigo 576, §1° do Cadigo Civil, ielat locacio de coisisa autora sustenta
gque a averbacdo do contrato de licenciamento nd Béfa equivalente ao registro
mencionado no referido dispositivo legal e terieoadao de tornar a licenca valida mesmo
em caso de alienacao da marca objeto do contrato.

Essas disposic¢des finais podem, ainda, conterwbapara dispor sobre (i) a forma de
comunicacao entre as partes e os destinatariopréggatos, (ii) as condicdes para alteracdes

futuras do contrato, (iii) o responséavel pela evahaverbacéo do contrato junto ao INPI.

2.3 CONCEITO DE MERCHANDISING E SUA COMPATIBILIZACAO COM AS
FUNCOES DAS MARCAS

A LPI nédo faz referéncia a possibilidade de umtreda de licenciamento de marcas
ser celebrado para a utilizacdo das marcas em toodw servigos distintos daqueles
assinalados pelas marcas licenciadas.

O artigo 12, inciso |, letra “b”, da Resolugdo IR n° 119/2017, prevé que o
contrato de licenciamento, para ser averbado, oheliear os produtos e servicos que serao
assinalados pela marca objeto do contrato.

Os artigos 2° e 3° do referido normativo, por s, vnao estabelecem a
obrigatoriedade de o exame técnico pelo INPI almaagverificacdo da pertinéncia ou da
adequacao entre o registro de marca, objeto doatorte licenciamento a ser averbado, e os
produtos ou servicos licenciados, o que permitriaonclusdo de que a avaliacdo desta
congruéncia cabera as partes contratantes ou masroder Judiciario, em caso de litigio
sobre a validade ou extenséo dos efeitos juridioasontrato.

Todavia, cabe considerar que, em abstrato, conomtbato de licenciamento encerra
uma autorizagéo de uso, esta deveria estar adstriigcance do direito exclusivo conferido
por lei ao titular, ou seja, aos produtos e sesvegpecificados no registro, por aplicacédo do

principio da especialidade das marcas, ja comemeske capitulo.

43 A aplicacéo de dispositivo legal sobre locacd@aisas ao contrato de licenciamento de marcas édegmréncia do
entendimento sobre a natureza atipica mista deoatorde licenca de marca, discussao brevementdadmneste capitulo.
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No entanto, especialmente, no caso de marcas alelgrnotoriedade (“marcas
famosas” ou “marcas forté$) ou que alcancaram grande valor no merfadocomum se
observar a comercializacdo de produtos e servippssegmentos diferentes daqueles
originalmente usados pela marca, quando da sugidiia

Esse fendbmeno néo passa despercebido pela tastéulia dedicada aos temas do
valor das marcas ou gestdo de marcas (cuja abondagefundada fugiria ao escopo e

objetivos pretendidos), como mencionado por Clif@®il7):

A capacidade de uma marca forte para transcentegar@s e receber a
confianga dos consumidores em qualquer categornie aecida operar
parece ser uma propriedade importante das prigciparcas mundiais no
futuro. Num mundo super competitivo, com excessocdeunicacao,
procuramos e precisamos cada vez mais de simpl#gaossas compras e
a gestdo do tempo. Mais ainda, num confuso muigloofe virtual,
gualquer marca ter4 capacidade para ser um inté&rieec retalhista
poderoso — pelo menos no espaco virtual. As maleasnfianca fornecem
a navegacado ideal para os consumidores atravésariss \sectores e,
atendendo a que as mais fortes seréo capazedtde {sara categorias sem
ter um registro prévio do percurso do produto auvige, nenhuma marca
continuard a ser sagrada no seu mercado (CLIFTON,, 2. 262-263).

S&o inumeros os exemplos de marcas originalmemtelas para um segmento
econdmico que ganham notoriedade ou “fama” e passsen aplicada em outro segmento,

como, por exemplo, a Coca-Cola, marca criada pasinaar um tipo especifico de

44 Para Kapferer (2003, p. 21), uma marca “so telorwna medida em que esse simbolo adquire unfisapo exclusivo,
positivo, que se sobressai na mente do maior nudeectientes”. Além disso, considera que “marcéefaseria aquela que
adquiriu “difusdo, notoriedade e imagem”.

Tomiya (2016, p. 17) apresenta alguns comentéxivaidos da literatura para concluir que “[m]arftes séo construidas
através da sua experiéncia total, ou seja, de stbritio consistente de promessa e entrega”.

45 Nas palavras de Blackett (2017)

Para as empresas é incontestavel o valor das nfartes (...) Assim, as marcas com sua
capacidade para assegurar receitas, podem sefficdss como activos produtivos,
exatamente da mesma forma que os activos maisitnadis de uma empresa (instalacbes,
equipamento, capital, investimentos, etc.)

O valor de activo das marcas é agora amplamentahiecido, ndo apenas por parte dos
detentores de marcas, mas também por parte dostidwes. As marcas podem gerar
rendimentos elevados, que podem influenciar diretdentodo o desempenho da empresa,
logo, também o preco das a¢des” (BLACKETT, 20179). 1

46 Na viséo de Kapferer (2003, p. 251), no campoed#ig das marcas, se trata da técnica denominagaséo da marca”,
entendida como “um salto fora da categoria de orige®d autor classifica as hipéteses de extensdoesmensdo por
vizinhanga ou de continuidade (quando a marca temdss para atividades relacionadas ao segmentimalrigomo por
exemplo, “uma marca de velas para carro pode esteredem dire¢8o a outros acessoérios automotiatsrias, limpador
de para-brisa, etc)”) e extensdo descontinua (emsgu‘suprimem as sinergias tecnoldgicas, as pdisieas entre os
produtos: trata-se de verdadeiras diversificagdes”)
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refrigerante$’ que, hoje, é aplicada em produtos para decorag#gys pessoais e vestuario,
por exempl@®.

A marca “Coca-Cola” é bastante citada na liteeateaomo um exemplo de
licenciamento corporativo de marcas, como nas padade Silva (2004), ao discorrer sobre

os tipos de licenciamentos:

O licenciamento corporativo € feito por empresas um marcas muito
fortes e as ampliam para outras aplicacdes quegnais, seja para criar
mais visibilidade, seja para entrar em uma novegcaia de produtos ou
ainda para proteger suas marcas registradas.

47 Segundo informag&o obtida siteda Coca-Cola, destinado a Portugal, a histéria deant@mega em 1886, como a seguir
transcrito:

No dia 8 de maio de 1886 comegou a histéria da Cata-em Atlanta, nos Estados Unidos
da América (EUA). O farmacéutico John S. Permbegitoa criar um xarope para solucionar
os problemas de digestéo e dar energia. O res@ladebida com a férmula mais secreta e
famosa do mundo. A farmécia Jacobs foi a primegarmaercializa-la a um preco irrisério: 5
céntimos por copo. Acreditas que na altura apersas eendidos nove copos dia? Era s6 o
inicio de uma histéria que ja celebrou os seusah@g!

Pemberton rapidamente se apercebeu que a suadoveoderia ser um éxito. E quem passou
das palavras aos atos? O seu contabilista Frankn&wmbifoi quem idealizou a marca e
desenhou o seu logotipo: nasceu, entdo, Coca-Colal&ah fundou-se The Coca-Cola
Company, formada também pelo farmacéutico Asa G. |[Egradseu irm&o John S. Candler
e Frank Robinson. Dois anos depois registaram aanmartnstituto Nacional da Propriedade

Industrial dos EUA (COCA-COLA, 2016).
=2z

48 Exemplos extraidos reite da loja da marca riaternet:

Caderneta Disco de Caderno Garrafas Caderno Garrafinhas  gandalia Coca-Cola sandalia Coca-Cola
Vinil Grande Cruzadas Espiral 1 Coloridas Espiral 1 Kuna Branco Blocks Bege
matéria matéria

Figura 1: Produtos licenciados da Coca-Cola
COCA-COLA (2019)

Exemplos de marcas “COCA-COLA" vigentes, registradgasa pssinalar produtos diferentes de refrigeraategntradas a
partir de pesquisa na ferramenta de buscsitado INPI, sob titularidade dehe Coca-Cola Company

» Processo 814042023 — marca mista para assinalagitve em geral, inclusive reldgios de pulso e famatros, reldgios
em geral, inclusive reldgios de pulso e termdmenaégios em geral, inclusive reldgios de pulsermdmetros.”

« Processo 002428091 — marca mista para assinal@o®para escritorio, lapis, réguas, mata-boredelnofadas, penas,
canetas, canetas-tinteiro, lapiseira, tinteiromy@ainta de escrever”

« Processo 004024095 - marca mista para assinalas “dgsidratados, p6 de ovos, frutas, verdurasierieg, carnes e
peixes em conserva, extratos de carne, 6leos emgerdomestiveis; estando todos os produtos ircduidsta classe”.

* Processo 82044777%3narca mista para assinalar “bal6es para festasea gens para decoragdo, a saber, decoragfes p/
arvores de natal”.

* Processo 820447765 - marca mista para assinathrs's tipos de livro, incluindo livros para criasglivros educacionais
e instrutivos, livros sobre esporte, livros parbig livros de ponto de cruz e livros de bordadtidrios, agendas, albuns
de fotografia, albuns para recortes, caderno dmedes, cadernetas de enderecos, artigos de papieleluindo papel para
escrever, blocos para anotagéo, cartdes para aoptagvites, cartdes de felicitagdo, cartdes [mtimcos de papel, pastas
de papel, pasta para papel e documentos, envelogésimentos para escrever, incluindo canetass,l@iz, crayons,
borrachas, artigos de escritérios, incluindo graadpees, carimbos, lembretes, porta lembretes, pogmorandos,
recipientes para clips e outros artigos de eswmitabridores de carta, calendarios, pesos de pisges de papel, incluindo
sacos para presentes, etiquetas para presentesdpagambrulho e papel de presente, lacos, samassale papel, cartdes
de troca feita em metal, papel ou produtos nao linatims, posters, composicdes litograficos, congdes serigraficas,
papel maché, decalques, adesivos, itens feitoarttdioa e papel, quadros de aviso, pranchetasirizs”

« Processo 200015990 — marca mista para assinal@o®do mobiliario para uso médico”.
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Talvez o melhor exemplo seja o da Coca-Cola, quadia de camisetas e
itens de vestuério a brinquedos diversos. Outronple é o da marca de
chocolates M&M, que licencia seus personagens panguedos e para
meio eletrénico educativo.

De acordo com Karen Raugust, esse € o tipo declax@ento mais popular
nos EUA e Canada, respondendo com cerca de US$illgi2s (dezoito
bilhdes e duzentos milhées de dolares) em vendassano varejo dos dois
paises.

Apesar disso, muitos desses licenciamentos passapemtebidos pelos
consumidores, que acreditam que a proprietariaataamealmente produz
os itens licenciados, como é o caso da DELL Comgpufee apenas monta
seus computadores com componentes totalmente rizadeis (SILVA,
2004, p. 40).

Segundo informacdes da Associacdo Brasileira denciamento de Marcas e
Personagens — ABRALicensing Internationalem 2018, no Brasil, o setor foi responsavel
pelo faturamento, no varejo, de aproximadamentebill®es e 900 milhdes de reais
(ABRAL), o que parece um montante relevante fraot®roduto Interno Bruto (PIB) do pais,
apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia ¢afistica (IBGE), no mesmo ano, que
totalizou seis trilndes e novecentos bilhdes desreaconsidera a soma de todos os bens e
servicos finais produzidos por um pais.

No entanto, a literatura aponta que a diversificagos usos das marcas pelos seus
titulares pode carecer de adequada tutela juritiiease sentido, Carvalho (2003) marca o

contraponto entre a pratica de mercado e caréecaguranca juridica:

A diversificacdo produtiva que se verificou nosnidts anos, o constante
aumento dos investimentos publicitarios e o dedeimento de estratégias
de marketingchamaram a atencdo para o valor econémico destaasn
deixando transparecer a insuficiéncia da sua tqtedadecorre, como vimos,
do facto de a protecdo conferida se limitar aogipio da especialidade
(CARVALHO, 2003, p. 151).

Em relato histérico, Calboli (2011) discorre soboeno as marcas se tornaram sinais
dotados de significado(s) e como a exploracdo daaneomo valor foi construida, pela

aplicacdo de técnicas deanding':

This system, where marks operated as signs of canamnerigin and
guarantees of quality, continued more or less uctied until the end of the
nineteenth century. Then, the Industrial Revoluitote late 1800s brought
unprecedented changes and growth in production disttibution. The
advent of product packaging and advertising promptenufacturers to

49 Na definicdo de Sampaio (2002, p. Zgndingpode ser entendido como “conjunto das tarefasatketing — incluindo
suas ferramentas de comunicacéo — destinadas iaagtéo a gestdo das marcas”.
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rely on their marks as general advertising tools tfeeir products against
competitors. In response to the growing numbers swhilar and
interchangeable products available in the markednafacturers started to
employ trademarks not just as indicators of soubt#,also as vehicles to
connote positive ideals about the products thegtified.

In this modernized market system, trademarks tvodved from simple
indicators of source and quality into advertisingpls, messengers, and
overall symbols for the marked products. In othesrdg, trademarks
became brands.

This newly developed advertising function of trades® continued to grow
in the following decades thanks to improvementeéneconomy as well as
communication and advertising techniques. The d&a more affluent
middle class, the availability of affordable consunproducts, and the
growing number of home televisions only magnified importance of
trademarks, which transformed from symbols of potelalso into symbols
of status and experiences—the mark JEEP, for examgllonger indicated
merely sports vehicles to consumers, but also autliing, freedom, and
independence. Not surprisingly, the business wqtddkly realized the
importance of this attractive power of marks. Staytin the 1960s,
manufacturers began using marks on a variety ofdpets that could
contribute to their overall brand experience—JEE&gdage, sports
equipment, etc.—while simultaneously building tradek affiliation and
creating revenues. The establishment of licensimgl groduction
outsourcing greatly facilitated this exploitatiof wademark value. As a
result, trademark merchandising as a business tgalenwas born.

Soon, this trend seemed irreversible. An increasingnber of companies
started to branch off their traditional sectors teell or distribute
complimentary promotional or collateral productsabieg their marks.
Almost immediately, sports teams, universities, athger entities joined
businesses realizing the importance of merchanglfgsinthe management—
financial and otherwise—of their image in the marke

Since then, the popularity of merchandising in thesiness world has
continued to escalate and the use of marks on piiorrad products has
become a reality almost everywhere. As in the pssteral social and
economic changes contributed to this tendency—#geaf consumerism,
the globalization of trade and manufacturing, anke tinformation
technology revolution. These changes confirmedntipertance of brands
and brand awareness, often leading companies yoarltrademarks as the
most valuable assets for survival in the globalresoy (CALBOLI, 2011
p. 868).

O merchandisingsurge, assim, como um tipo de licenciamento deeanféambém
chamado de licenciamento colaté®aém que o titular autoriza 0 uso de uma marcano o

segmento distinto daquele originalmente registrado.

50 Nas palavras de Horwitz (1985, p. 69)ierchandising® um parente préximo dizensinge realmente se iniciou com o
merchandisingle personalidade”.

O autor ainda discorre sobre trés tipos de usoateanapontando: (i) uso de marca primario, quandso de uma marca
se da em artigos de interesse principal do tit§lgruso de marca promocional, quando a marcadstapem brindes

promocionais distribuidos gratuitamente, (iii) ulomarca colateral, quando a marca é usada emtpned@imente vendido

gue nao seja o interesse primario do titular, exenigoca Cola Company langou uma nova linha de rewoan a marca

COCA-COLA” (HORWITZ, 1985, p. 70).
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In particular, from an occasional business techmiglicensing has become
a fundamental pillar of the economy due to the geann manufacturing,
the rise of the consumer society, and the globidineof trade. Because of
these changes, licensing has also developed ingradypes of agreements
whose objectives are often different in scope fritnimse of classical
licensing.

Notably, modern trademark licensing has expandsgbi the production
of the same or similar products to encompass a grgwumber of collateral
and promotional products whose primary intent iattbf enhancing, and
exploiting, the image of the brand embodied by s&km&CALBOLI, 2007,
p. 378).

Na visdo de Carvalho (2003)

O merchandisingle marcas consiste na autorizacéo conferida pelartde
uma marca, que adquiriu valor sugestivo em relagadeterminados
produtos ou servigos, para uma pessoa a usar, digtraguir oS seus
produtos ou servicos (diferente dos do titular daca) com o intuito de
promover a sua venda (CARVALHO, 2003, p. 185).

Na mesma linha, Gongalves (1999) sustenta que nceto de merchandising
comporta trés elementos definidores: (i) causa, sgria a popularidade do bem (no caso, a
marca) em sua utilizacdo primaria, (ii) formal, qgegia a licenca conferida pelo titular, em
geral, por meio de contrato, e (iii) finalisticeneo a “utilizacdo promocional do bem como
marca de produtos ou servicos ou como elementgranie (normalmente de natureza
ornamental ou estético) de produtos ou dos resesctiontinentes” (GONCALVES, 1999,
p. 233).

Retomando a visdo de Calboli (2011, p. 8Mgrchandisingde marcas pode ser
entendido como o0 uso de uma marca em produtos pionas ou nao relacionados
diretamente com o titular da marca, em geral, peiorde contratos de licenciamento, que,
segundo a autora, seriam um subgrupo de contratosicdnciamento chamados de

“colaterais”.

51 A autora norte-americana utiliza duas palavrasirgtés (rademarke brand) que poderiam ser traduzidas, para o
portugués, como a mesma palavra: “marca’. Paraanetimpreender a distingdo semantica existentangad estrangeira,
cabe recorrer a Corbett, Rao e Teece (2006) queessia ser a palaviaandum conjunto de ativos intangiveis que pode
até nao incluir marcas, enquaitri@dermakssdo as marcas passiveis de registro.

Brands and trademarks also are closely linked,@lthh there are subtle distinctions between
the two concepts. A brand can be loosely thoughs @in accumulation of assets that may or
may not include trademark€ORBETT, RAO e TEECE, 2006, p. 250).
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No entanto, na literatura, suscita-se a davidaesobeconhecimento legal da pratica
do merchandisin@ luz do direito das marcas (CARVALHO, 2003, p.,A83LBOLI, 2007,

p. 351).

Battersby e Grimes (2016, p. 2) relatam que, h&gtmente,merchandisingera
entendido como uma pratica de promocéo de vendasiota funcdo abrangente, incluindo
pesquisa de mercado, desenvolvimento de novos fe®dooordenacdo de fabricacéo e
marketing e e publicidade e vendas eficazes, nmasocpassar dos anos adquiriu um sentido
adicional de “atividade de venda de produtos refsmmlos a algo (como programa de
televisdo, cinema ou clube esportivo) para gantzas dinheiro”.

Segundo 0s mesmos autores, a praticméikchadisingeve inicio no século XVIII,
guando duas nobres senhoras inglesas autorizavsm @os respectivos nomes em produtos
cosmeéticos em troca do recebimeto de percentuad ssbvendas dos produtos. No entanto,
ressaltam que o licenciamento como feito na atadédeve origem, em 1870, com Adolphus
Bush que autorizou o uso do nome “BUSH” em abrisldesvinho que continham uma lamina
pequena, um cortador e um parafuso de corticadgsica aumentar as vendas do abridor
(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 18).

Citam outros exemplos famosos de licenciamentajoco@ caso do personagem
PETER RABBIT, feito em 1901, quando a autora desod, Beatrix Potter, criou um
brinquedo de pellictad baseado no personagem de um dos seus livrogoesaril90%3 e

== (AMAZON, 2019)
FIGURA 2: Produto “PETER RABBIT” de peldcia

THE TALE OF
PETER RABBIT

o ] OTTER
FIGURA 3: capa do livro de autoria de Beatrix Potter
(BEATRIX POTTER, 2019)
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firmou contrato com um editor inglés para publicagde edicdo colorida em 1902
(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 18).

Além disso, a literatura costuma citar o licen@ato do personagem MICKEY
MOUSE, criado por Walt Disney e Ub Iwerks, em nobeonde 1928, para uma variedade
enorme de produtos, como uma referéncia inicigrdtica danerchandisingjue se observa
até os dias atuais (BATTERSBY e GRIMES, 2016, p, RIDURA, 2006, p. 17,
CARVALHO, 2003, p. 17 e HORWITZ, 1985, p. 69).

O relato histdrico aponta que, inicialmente, ericiamento abrangia personagens ou
direitos autorais ligados ao cinema, como a sagARSWARS, de George Lucas,
(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 70), mas que, na daae 1980, as grandes empresas,
com marcas conhecidas, comecaram a utilizar acao merchandisingpara “testar a
amplitude de suas marcas registradas”, como, Cota-Earley Davidson, Pepsi, etc
(BATTERSBY e GRIMES, 20186, p. 37).

No entanto, a utilizacdo de marcas como objetoelehandisingndo passa incolume

a guestionamentos frente as funcdes atribuidasasam

In the classic sense, trademarks are not mercharglfgoperties inasmuch
as trademarks, in and of themselves, are normaityimiended to stimulate
consumer demand for the associated products. Idstdeey are merely

intended to differentiate the particular producterh other manufactures’

products. In other words, trademarks classicallpction merely as bran

differentiators and consumer demand for the praslwet which they are
used is attributable to consumer satisfaction willose products.

Trademarks, even when merely used in the clasegesare purposefully
not excluded from the definition of merchandisimgdpicts in general,

create demand for the products with which theyamsociated. The best for
the products with they are associated. The besnpbaof this fact is the
emergence of corporate brand licensing as a majard in merchandising

(BATTERSBY e GRIMES, 2016, p. 62-63).

No ambito do ordenamento juridico norte-americaappntado pela literatura
anteriormente apresentada, como bercmdochandisingCalboli (2011, p. 868) relata que,
historicamente, a validade dwerchandisingle marca registrada foi abordada, pela primeira
vez, por uma seérie de decisdes judiciais na dédad®70, que expandiram a interpretacao
do requisito tradicional de violagdo de marca tegika - “probabilidade confus&o do
consumidor”- para incluir confusdo quanto ao "paAmo” dos produtos ou "afiliacdo” para

proteger diretamente as marcas registradas usada®dutos com finalidade promociotfal

54 Calboli (2011, p. 880) relata que, nos EUA, o réemmento dos direitos do titular da marca em &slag pratica de
merchandisingsurgiu, em 1975, no julgamento da acédo eBtrston Professional Hockey Associateallas Cap &
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Mesmo com a critica da literatura daquele paisstagdio este reconhecimento judicial
dos direitos denerchandisingpor entender que “resultaria na protecdo marcasemais
além de sua funcdo como indicador de origem e dnmeto da concorréncia”, Calboli
(2011, p. 869) relata que a teoria da “confusiontaaghe sponsorship”, criada pelos
precedentes judiciais, foi introduzida na legistafgderal sobre marcakgnham Act)em
1988°, mas ndo houve expresso enquadramento da pratesatireitos denerchandising
no contexto juridico daquele pais, permanecendsegjuranca juridica.

Calboli (2011, p. 874) sustenta que reconhecediregos atinentes amerchandising
nao importa em alterar o escopo de protecdo datalide marcas, apenas conformar a
realidade do mercado as regras legais ja existemeamedida em que se conferird protecdo
somente na hipétese em que a marca funcione cardiédor de uma fonte comercidl”
para produtos e servicos ofertados a venda, aindasem ser indicador da real origem da

fabricacéo do produto.

Emblem ManufacturingNos anos que se seguiram, “um nimero crescelttddeais comecou a reconhecer os direitos dos
proprietarios das marcas comerciais para impedistabuicdo de produtos promocionais ndo autodgagrincipalmente
quando marcas registradas proprietarios possuiaitiaates de licenciamento autorizadas”.

55 Calboli (2011) explica a alteracéo legislativa, roida nos EUA, nos seguintes termos:

[T]The 1988 amendment changed the text of sectida)4¥ the Lanham Act, which now
provides that anyone can prohibit the “use” by gmgrson of “any word, term, name, symbol,
or device” that “is likely to cause confusion, ar tause mistake, or to deceive as to the
affiliation, connection, or association of such g@m with another person, or as to the origin,
sponsorship, or approval of his or her goods, sasj or commercial activities by another
person” when he or she “believes that he or she is bkely to be damaged by such act.”112
As a result of this change, trademark owners can legitimately prohibit any use of their
marks, whether registered or not, on products thletscamers can “reasonably” think of as
being related with “the same source, or thought eodffiliated with, connected with, or
sponsored by, trademark owner[s].

(..-)

Finally, a further push toward the statutory recatpm and protection of merchandising
came from the adoption of the Federal Trademarkutih Act (FTDA) in 1995. (...)
Specifically, the new provision aims at recognizthg protection for “famous” marks
against either the “blurring” of their distinctivezss or the “tarnishment” of their reputation,
which could be caused by unauthorized uses of icldmr similar marks not solely on related
but also on unrelated products.

()

Once again, these changes confirmed the willingnésise legislature to grant trademark
owners strong protection against unauthorized ugesademarks—particularly for famous
marks. (...) Although opponents of merchandisingtsigiave repeatedly stressed that
dilution provisions should not provide relief in mleandising cases, several courts have
confirmed the validity of these claims and affirnpedtection against dilution with respect
to the use of famous marks on unauthorized promatieroduct CALBOLI, 2011, p. 884-
886).

56 Nas exatas palavras da autora:

the most sensible solution to address the dividet #tontinues to characterize the
merchandising debate is to explicitly recognize ahandising rights when marks are used
on promotional products by trademark owners or lsmes to identify the products’ source,
as well as the products’ sponsorship or affiliati@md to distinguish these products from
similar goodg CALBOLI, 2011, p. 905).
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Propde que se reconheca a validadmdochandisingle marca registrada quando for
usada para identificar produtos promocionais nocad pelo titular ou sob a forma de
licenciamento. Contudo, a autora ressalva quesestedimento n&do € aceito pelos estudiosos
do tema, sob o argumento de que a protecdo mart@oigpode se dar apenas pelo valor
atribuido as marcas (CALBOLI, 2011, p. 889).

Calboli (2007) pode contribuir para o debate apetra solucao dos tribunais norte-
americanos com a criacao da “doutrina da confusaatq ao patrocinio” (em livre traducao)

gue facilitou, naquele pais, a aceitacaondochandising

In particular, courts developed the doctrine of fumion “as to the
sponsorship,” according to which infringement car Wound when
consumers mistakenly believe that the trademarkeosvsponsored the
products bearing identical or confusingly similaarks. Since consumer
perception has increasingly become that trademankness authorize
promotional products, this doctrine has undoubtedégcilitated the
protection of promotional licensingcALBOLI, 2007, p. 382).

A luz do ordenamento juridico portugués e das nsrodw Comunidade Europeia,
Carvalho (2003, p. 183) entende que a existénctprdéecao ultramercealogica da marca de
prestigio” retira 0s obstaculos a se reconheamerchandisingde marca como legalmente
valido®”.

Afasta o risco de confus&do dos consumidores datupwe promocionaié e conclui
que “os interesses do titutAda marca justificam a admissibilidaderderchandising a este

nao se opdem os interesses dos consumidores” (CAR®A2003, p, 204).

SImportante registrar que, segundo a mesma autssa,@pinido nao é pacifica na literatura portuguedstindo autores
gue defendem que:

[N]o &mbito do direito de marcas portugués, oditwla marca de prestigio ndo goza de um
direito de disposi¢do ultramerceoldgico, para séivar a condicdo econdmica e juridica
(...), indispenséavel para merchandising sera necessario que aquele titular registre,
previamente, a sua marca para distinguir os preduservicos que pretende, depois, licenciar
(CARVALHO, 2003, p. 183-184).

58 Carvalho (2003) pondera, acertadamente, que

[O] risco de engano sobre a origem empresarial plmslutos ou servicos é aqui,
substancialmente, menor do que nos casos em cate Beénca de uma marca para produtos
ou servicos idénticos ou afins, ja que, atentaersidade merceoldgica entre os produtos (ou
servi¢os) assinalados com a mesma marca, difictenerconsumidor pensara que o titular
da primeira é o produtor da segunda (CARVALHO, 2@0203).

59 Nas palavras da autora:

Ora, o interesse dos titulares das marcas — cafendl, o principal interesse a ter em conta na
legislagcao de marcas — justifica que Ihes sejaifidovextrair todas as vantagens patrimoniais
do sinal de que sao titulares e cujo valor simbdia obtido, gracas aos seus esforcos, pelo
desenvolvimento de sua atividade (CARVALHO, 2002Q8).
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Goncalves (2011) pondera que a legislacdo portag{tkga-se de passagem, assim
como a brasileira) “ndo confere ao titular da malegrande prestigio um direito positivo de
disposicdo ultramerceoldgico, mas apenas um direitegativo de proibicdo
ultramerceoldgico”, o que importa em dizer quererchandising6 sera possivel se o titular
da marca de prestigio a registrar previamente gafarodutos ou servicos em relagdo aos
guais pretende negociar a marca” (GONCALVES, 2p1542).

Com todo respeito ao ilustre autor, ndo haveriaa#agica para se firmar contrato de
merchandisinge a marca, objeto do contrato, ja gozar de regisra os produtos ou servigos
em que sera aposta, pois, para tanto, bastaralar tvaler-se do contrato de licenciamento,
na sua versao classica.

A racionalidade que fundamenta a necessidade deomtnato demerchandising

como categoria distinta do licenciamento, parecsiti® apresentada por Moura (2006):

Todavia, a pratica do licenciamefftado importa abordar apenas o registro
mas o uso da marca por terceiros: é fundamentaigaae se a legislacédo
protege uma outra questdo imprescindivel a prétickcenciamento: sera
gue alguém para utilizar a marca de prestigio caloradquirido no &mbito
da sua atividade primaria, numa atividade diferecdeece de autorizagcdo
por parte do seu titular? Estamos a referir-nodigsito de proibir ndo o
registro, mas o uso de marca em produtos e senviifesentes.
Efetivamente, essa é a finalidade do licenciaméatoarcas — a autorizacao
concedida pelo titular da marca a um terceiro ppra este a use na
promoc¢ao de bens ou servicos relativos a uma atleidliferente da que é
desenvolvida pelo titular da marca. SO se recoaericenciamento caso o
terceiro (licenciado) tiver que obter o consentitoeto titular da marca
(licenciador) para poder utilizar para diferenc@ seus produtos ou
servigos.

(...) Daqui se conclui que um terceiro que preteasi@ uma marca de
prestigio nos seus produtos ou servigos tera deéree com o titular da
marca registrada unontrato de licenca de marceeferido no Cl nos artigos
264° e 32° (MOURA, 2006, p. 41).

No Brasil, diante da lacuna legal sobre o temandachandisingcaberia se socorrer
das regras gerais aplicaveis aos contratos. Déhmfwincipio da autonomia da vontade que
rege as relacdes privadas, ndo haveria vedacaajleg#ornasse invalido o negdcio juridico

cujo objeto se refira a utilizacdo secundaria da umarca.

60 Importante registrar que a autora se refere adiamento mesmo quando abordaerchandisingpor entender ser este
uma espécie de licenciamento (MOURA, 2006, p. 27).
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Nas palavras de Braga (2016, p. 36), “produtos pooomais nada mais sdo do que
produtos e o titular da marca podera ampliar o psae sua atuacdo empresarial para
compreender atividades secundarias que envolvanseatproducao”.

Ademais, mesmo ausente previsdo expressa na Lfel solecessidade de autorizacao
do titular para utilizacdo de uma marca registradprevisao de crime contra registro de
marca, descrito no artigo 189, inciso |, da3tPparece indicar que a utilizacdo de uma marca
por um terceiro para promoc¢ao de suas vendas deeepdieviamente autorizada pelo titular,
sendo o contrato deerchandisingim meio legitimo para tanto.

Domingues (2009) corrobora o entendimento acimacsentar o artigo em tela e

afirmar textualmente:

Como a cada direito corresponde uma acéo a leg@ssao titular da marca
registrada o direito de recorrer aos meios legaia pnpedir que terceiros
empreguem marca idéntica ou semelhante para osoadsm ou usem a
marca legitima em artigos de outra procedéncia (INBWES, 2009, p.
594).

Sobre a admissibilidade deerchandisingho ordenamento juridico patrio, cabe trazer

a afirmacao de Braga (2011):

No entanto, ndo parece razoavel a rejeicdo aosodirge merchandising
simplesmente com base na justificativa de que pate atenderia os
objetivos que déo suporte ao direito marcario qaassb é feito com base
na sua visao estritamente tradicional, pois, c@nasjto, cabe a lei e ao seu
intérprete acompanhar a realidade dos fatos, sdadmwuca ou nenhuma
valia contestar a existéncia de uma pratica nefgtisiaconsolidada e que
envolve uma nova forma de uso das marcas comarfenta de propaganda
ao invés de buscar a sua acomodagdo do ordenanjerittco,
especialmente quando, ao contrario do que defermeroriticos, estdo
envolvidos os interesses das empresas mas tambpmmitmo publico que
se pretende resguardar (BRAGA, 2011, p. 35).

Em contraponto, cabe citar Caetano (2019)

E, enquanto a LPI permite o uso de marcas em |xdodie, ela € clara ao
restringir o registro como marca de signos utilemadxclusivamente como
publicidade.

Ou seja, enquanto a LPI reconhece a sua capaadadeicativa enquanto
signo distintivo, explicitamente impede que um eigjue desempenhe

61 0O tipo penal ndo difere as marcas em geral dasamnae alto renome, como ocorre em Portugal (M@0@6, p. 39), mas
prevé a sancao penal em caso de reproducdo nazadopelo titular.

Sobre o tema, Domingues (2009, p. 596) esclaree¢ajprotecéo prevista no art. 189 alcatugisos tipos de marca: de
indastria, comércio, servico, coletivas, de caxdifido, notdrias, de alto renome”.
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unicamente essa fungéo receba a protecdo juridina earca; realca-se,
assim, que nao foi esta a funcéo para o qual iutwsjuridico da marca foi
designado constitucionalmente.

Nesse sentido, € preciso esclarecer que nem taaigeim afixada a um
produto possui uma funcdo marcaria.(...) Logo,@amicar uma imagem
licenciada a um produto, essa imagem informa urwalm significado a
tal produto, porém tal valor e significado ndo issegiamente objetiva
distinguir o produto dos demais. (...)

O que aqui se defende € que tal uso da imagem & Perviria de mero
estimulo ao consumo de um outro produto dissocdatpela imagem-
marca, ndo como indicacdo de origem ou de algunmmaafaatribuindo
distintividade ao produto, como € necessario paeum signo possa ser
considerado uma marca.

Por isso, tal uso se baseia Unica e exclusivanmenéxploragéo da funcéo
expressiva de tal signo, sendo, portanto, incapaedconsiderado um uso
“como marca” (CAETANO, 2019, p. 46).

De toda sorte, cabe observar que, aparentemenit®| ado veda a pratica do
merchandisingapesar de néo prever, expressamente, a possibilita“comercializacéo da
capacidade distintiva em si, como forma de expe4§EAETANO, 2019, p. 43).

Logo, ainda que néo seja considerado um contritiv@ao uso da marca nos limites
concorrenciais para a qual o registro foi concedadatilizacdo da marca como um valor em
si, economicamente apreciavel e objeto de dirgiimdegidos, ndo deixa de atender a
finalidade constitucional atribuida as marcas dgigiar o desenvolvimento econémico, pelo
incremento do consumo e da industria e pela gerdedenda a partir de um direito de
propriedade validamente concediffo.

Assim, em principio, o ordenamento juridico brailendo impede ao titular a
celebragéo de contrato para permitir a utilizagaasidal em produtos e servigos distintos
daqueles assinalados originalmente pela marca.

Em contraponto ao argumento apresentado nalitefftie que anerchandisingode
importar em uma situacéo de abuso de direito pelducao de criacdo de monopdélio sobre
marcas, cabe considerar a opinidao de Carvalho JZ¥2indo a qual, em si, o direito sobre
uma marca ja constitui uma posicdo de monopdéligesobsinal conferida ao titular e o
reconhecimento legal da necessidade de protecadendeth a outros segmentos

mercadoldgicos, em casos excepcionais, como poep#st as marcas de alto renome (ou,

62 Barbosa (2005, p.17) parece concordar que a pdiiogerchandisingndo foge da finalidade constitucional atribuida as
marcas: “a conciliagdo dos interesses constitugan@condmicos € mais complexa ainda. Nao se geimagjustificagao
tradicional (mas cada vez mais insatisfatoria) stéveilo a atividade criativa; em particular quaatomerchandisingle
marcas, o valor criado sera incidental, margingkoavelmente liquido”.

63 Citado por Carvalho (2003, p. 200) como um opositimieia demerchandisingle marcas, tem-se o autor italiano Remo
Franceschelli.



101

nas palavras da autora em comento, marcas degpBstiem exce¢do ao principio da
especialidade, seria um argumento valido pardfigestia pratica denerchandisingposto
gue, mesmo aumentando 0s riscos inerentes aos BlmsyEeria “uma situacao excepcional
gue soO se verifica em relacdo a um determinadodigomarcas” e adequada aos interesses e
valores em potencial conflito (CARVALHO, 2003, 3.

Podemos, desta forma, concluir que os interessetitidar da marca
justificam a admissibilidade dmerchandisinge a estes ndo se opdem 0s
interesses dos consumidores (CARVALHO, 2003, p).204

Na visdo de Carvalho (2003, p.203-204), o interedss titulares das marcas de
prestigio, ou de alto renome, (como proprietariesuch direito conferido pelo Estado) de
extrair o maximo de vantagens patrimoniais do stngh valor simbdlico foi obtido pelo
desenvolvimento de sua atividade pode levar acaréitomerchandising esta ndo causaria
danos aos consumidores na medida em que o titulaerge autorizaria 0 uso da marca em
produtos e servigcos com qualidade testada a fieviter o prejuizo a sua imagem e reputacao.

Ademais, o risco de engano dos consumidores saboeigem empresarial dos
produtos ou servicos (valor protegido na LPI, ema#igo 123, inciso |, e artigo 124, incisos
X e XIX) com a pratica domerchandisingseria muito menor se comparada ao licenciamento
da marca para produtos e servigcos idénticos, cdquevisto e autorizado no artigo 139 da
LPI, na medida em que a diversidade de segmentosadwdgicos dificilmente levara o
consumidor a pensar que o titular da marca apasfaraduto licenciado é o produtor do
mesmo (CARVALHO, 2003, p. 203).
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3 CONTEXTO HISTORICO DA CRIACAO DA PETROBRAS E DE S UAS MARCAS
E PANORAMA SOBRE OS CONTRATOS DE LICENCIAMENTO DE M ARCAS DA
COMPANHIA

Como a questdo de pesquisa proposta ndo se enu@rr@dmissibilidade do
licenciamento de marcas para produto ou servicasintis daqueles descritos na
especificacdo concedida, mas se propde compreentd€ue medida seria possivel o uso
marca PETROBRAS, em produtos e servicos distintb®lgjeto social da sociedade de
economia mista, este capitulo se propde a discsotme a origem da Petrobras, as marcas
registradas sob sua titularidade e também compeearmino, e se, a Companhia efetua o
licenciamento de suas marcas.

A criacdo da Petrobras tem como marco inicialao08 de outubro de 1953, mas foi
fruto de um processo historico atrelado a prépescdberta de petréleo do Brasil, como
brevemente narrado na primeira secédo deste capstido sua narrativa bastante relevante
para a compreensdo da forma de constituicio da &ung e de eventuais limitacbes

societarias para sua atuacao, que serdo estudadapitulo 4 deste trabalho.

3.1 CONTEXTOS HISTORICO E JURIDICO BRASILEIRO DA CR IACAO DA
PETROBRAS

A criacao da Petrobras esta profundamente relada®@ histéria da exploracéo de
petréleo no Brasil e “se confunde com a prépriadhis do desenvolvimento da industria
nacional” (CARRIL, 2004, p. 75).

Em sentido semelhante, Souza e Pereira (2013atispue:

Desde a sua criacdo em 1953, a historia da Petraorgdunde-se com a
histéria do pais numa era em que o Estado forteist@a como condicdo
indispensavel para o crescimento econémico. (m)adicdo a isso, sua
criacdo envolveu negociacbes entre o Executivo ke@islativo, que
expressaram caracteristicas marcantes da democracisileira,
transformando a Petrobras em uma espécie de simdbolemancipacao
nacional” (SOUZA e PEREIRA, 2013, p. 39).



103

O inicio da atividade no segmento de petréleo teigem com as duas primeiras
concessOes outorgadas pelo Imperador Dom Pedro prticulares, em 1858, para a
exploracdo de carvao, turfa e betume, nos arredloré&o Maraud, em llhéus, no estado da
Bahia, regido hoje conhecida como Bacia de CamamiuANI, BRANDAO, ZALAN e
GAMBOA, 2001, p. 376). Antes disso, sabia-se de @itanesparsa, nao registrada, da
existéncia de exsudacdes de 6leo e gas em algegiéss do Brasil.

Isto porque, em 1897, na cidade de Bofete (SP@iiad-erreira de Camargo perfurou
um poco de petréleo, que atingiu 480 metros deupdifiade, em terrenos que havia
adquirido, em 1892, e estavam incluidos em umzalasessdes para exploragdo de carvao.

A perfuracéo foi precedida da realizacao de esttaims pelo cientista belga Auguste
Collon, a pedido de Eugénio Ferreira de Camarge,importou uma sonda americana, com
um sondador experiente e mais alguns trabalhadspecializados, tendo obtido dois barris
de petréleo do poco perfurado em Bofete (DIAS e GUINO, 1994, p. 19).

A literatura destaca o esforco privado e os limitapostos pela acdo privada: a
geologia dificil e os altos custos de exploracad@e QUAGLINO, 1994, p. 19).

Em 1907, houve a criagdo do Servico Geoldgico eshidgico Brasileiro (SGMB) e
com isso um aumento da atividade de perfuracdoogesp em bases um pouco mais
profissionais.

O SGMB atuava com a missao de, entre outros pofitogr a divergéncia com
relacdo ao diagndéstico da chamada “Missao Whiteé @pncluia pela impossibilidade de se
encontrar petroleo no Sul do Bré&$il investigar as regides do Nordeste e avancar no
conhecimento sobre a Amazoénia (DIAS e QUAGLINO,4.,99 20).

Assim, os trabalhos de sondagem conduzidos pela BESGitiaram-se com
perfuracdes, em 1919, em Mallet (Parana) e, em, E3@@arca Torta (Alagoas) e Cururupe
(Bahia).

Em 1933, extinguiu-se o SGMD e foi criado o Depadato Nacional da Producéo
Mineral (DNPM), porém a falta de recursos e pegasegosicdo para as sondas comecou a
causar problemas.

Por outro lado, apds a definicdo legal do Codigdileas (publicado por meio do
Decreto n° 24.624, de 10 de julho de 1934), addaties privadas seguiam com mais
vitalidade (DIAS e QUAGLINO, 1994, p. 22).

64 Em 1904, por iniciativa do Presidente da RepubRzdrigues Alves, o Ministro da Viagéo, Lauro Mullerganizou a
chamada “Missdo White” que, chefiada pelos gedlogmse-americanos Israel Charles White e David Whiitdna por
objetivo avaliar o potencial carbonifero do SulRtasil, mas incluiu em seu relatério final (de 19@&gndstico global
sobre as potencialidades de petréleo na regidoJ@RIAUAGLINO, 1994, p. 19).
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No plano juridico, desde a Constituicdo da Repébiie 1891, a propriedade sobre
jazidas minerais e as terras em que estiveremizadals ndo poderiam ser transferidas a
estrangeiros (BRASIL, 1891, artigo 72, 817, letpd).“ A Constituicdo do Brasil de 1934,
mais especificamente, estabeleceu, em seu art@aud “o aproveitamento industrial das
minas e das jazidas minerais, (...) ainda que oerigdade privada, depende de autorizagao
ou concessao federal, na forma da lei”, bem consotgis concessdes para exploracao das
riguezas minerais s6 poderiam ser estendidas geim@s ou a empresas constituidas no pais
(BRASIL, 1934%°.

Durante a década de 1930, as atividades de egftmesam feitas por particulares, em
regime de concessao, e pelo DNPM, sucedido peledllom Nacional do Petrdleo (CNP),
gue criado pelo Decreto-lei n° 395, de 29 de deril938 (BRASIL, 1938), recebeu, por meio
do Decreto-lei n® 1.369, de 23 de junho do mesmo@equipamentos e estudos do DNPM.

A literatura relata que o ano de 1936 foi um moméaistante relevante na histéria do
petrdleo no Brasil, pela atuacdo da Comissdo deéhitg sobre o Petrdleo, organizada pelo
governo federal, e pelo panorama editorial de rayiteblicacdes dedicadas ao tema (DIAS e
QUAGLINO, 1994, p. 55).

Cabe mencionar a publicacdo do livro “O escandalpetréleo e do ferr8®, de
Monteiro Lobato, no qual procurava responder asnativas do governo de que nao havia
petréleo no pais e criticava 0s aspectos restsitida Lei de Minas de 1934 (DIAS e
QUAGLINO, 1994, p. 56):

Como se V&, ndo é o Brasil um mercado absolutandesgezivel para as
grandes companhias abastecedoras. Dai o interesies @m que
permanecamos eternamente seus fregueses.

Em virtude disso, muito logicamente, de longa data elas sugestionando
a nossa opinido publica para manter o indigenaictonde que ndo ha
petréleo.

Pois bem, nada as ajuda tanto nessa propaganda &qmoditica anti-
petroleira do nosso Departamento Nacional, cuj@lsenresume nisto: N&o
tirar petréleo e ndo deixar que ninguém o tire.

65 A Constituigdo do Brasil de 1937 manteve a regrecteessdo de exploragdo de riquezas nacionaitaestracionais,
restringindo que as empresas deveriam ser codststyior acionistas brasileiros (BRASIL, 1937, arfid8, §1°).

A Constituicdo brasileira de 1946 mantém, em seigoaft53, a previsdo de “o0 aproveitamento dos resurs
minerais e de energia hidraulica depende de aat@izou concessao federal na forma da lei” e quauisrizacdes ou
concess@es serdo conferidas exclusivamente adimasibu a sociedades organizadas no Pais”, sa&str&gdio quanto a
nacionalidade dos sécios (BRASIL, 1946).

Importante destacar que, apenas na Constituicéiteinage 1967, um texto constitucional expressamesferiu-
se ao petroleo, assegurando, em seu artigo 16@nopalio da Unido em relacéo a sua pesquisa e lawirritorio nacional
(BRASIL, 1967).

66 No relato de Carril (2004, p. 76-77), Monteiro Ltbteria regressado dos Estados Unidos da Améniod, 931, apos ter
atuado |4 como adido comercial do Brasil, dispostneontrar petréleo no nosso territério. Mas diaide obstaculos
impostos pelo Governo Vargas teria langcado o iddivro, que restou censurado, em 1937.
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As pouquissimas perfurages que esse servico féb amos de “atividade”
nunca realmente visaram descobrir petréleo — sismdealizar as zonas,
arraigando ainda mais no espirito publico a cofdcgo absurdo de néo
haver petréleo em oito milh6es e meio de quildnsetgoadrados do
continente petrolifero por exceléncia (LOBATO, 198640-41).

Ao transcrever o depoimento de Hilario Freire a &sao de Inquérito sobre o

petréleo, Monteiro Lobato registra a opiniao denefo advogado:

O Cddigo de Minas é, no momento, a barreira despedmuralha viva que
tranca os caminhos para a solucéo do problematdigue E o paraiso dos
trusts e o inferno das empresas nacionais. (...)

O Codigo de Minas é um documento do poder invisiheed trusts, que

manipulam as ideias dos técnicos; que, por suan&zipulam as ideias dos
departamentos; que, por sua vez ainda, manipulade&s dos ministros

de Estado. E um acinte contra a Constituicdo. Uspldate contra a cultura
juridica brasileira. Uma declaracdo de guerra doexgéo do petroleo no
Brasil (LOBATO, 1936, p. 254).

Em que pese a controvérsias apontadas na litef@i#&s e QUAGLINO, 1994, p.
22-24%7, considera-se que o primeiro reservatorio de [getrém territério nacional foi
descoberto, em 21 de janeiro de 1939, em LobatbigdBapela atuacdo exploratoria do
DNPM. Mesmo sem ter sido obtida vazao suficierdsaalescoberta foi o ponto de partida
para novas prospecc¢oes e descobertas no ReconaavmBincluindo o campo de Candeias,

também na Bahia, que, em 1941, que se tornou @pdaroom exploragdo comercial no pais.

(...) [E]ste primeiro periodo de exploracdo dedletr no Brasil teve como
participantes alguns empreendedores privados (enpade financiados e
utilizando equipamentos do governo), governos esiadSGMB, DNPM
e, no final, o CNP. Caracterizou-se, principalment inicio, pelo
amadorismo e falta de equipamentos e recursoagéiblesta que melhorou
sensivelmente com a entrada em cena do SGMB, ddvD&Rinalmente,
do CNP (MILANI, BRANDAO, ZALAN e GAMBOA, 2001, p. 26).

87 Em linguagem literaria, no livro “O Poco do ViscenGeologia para criancas)”, de 1937, Monteirodtolapresenta uma
narrativa ficticia sobre o esfor¢o particular paxtrair petréleo no Brasil, quando ndo se acredit@asua existéncia:

A descoberta do petréleo no sitio da Dona Bentaoabalpais inteiro. Até ali ninguém
acreditava na existéncia de petréleo nesta enaeaedé oito e meio milhdes de quildmetros
quadrados, toda ela circundada pelos pocos delggetlés republicas vizinhas. Mas assim
que irrompeu o Caramingua n° 1 os negadores ficeoamcara dasno, a murmurar uns para
os outros: ‘Ora veja! E ndo é que tinhamos petndiesmo?’ (LOBATO, 1960, p. 204).

E, pode-se dizer, de forma implicita, critica acdé®rta oficial de 1939, atribuindo o primeiro
poco ao esfor¢o particular do personagem Dona Bgmasdo anuncia na seguinte passagem:

SALVE! SALVE! SALVE!
DESTE ABENCOADO POCO — CARAMINGUA Ne 1,
A 9 DE AGOSTO DE 1938
SAIU, NUM JACTO DE PETROLEO,
A INDEPENDANCIA ECONOMICA DO BRASIL (LOBATO, 1960, p. 236
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Quanto a atividade de refino, cabe destacar queoneld-Lei n°® 395, de 29 de abril
de 1938, declarou como de utilidade publica o asasento nacional de petrdleo, cabendo
exclusivamente ao Governo Federal autorizar, regutantrolar a importacao, a exportacao,
o transporte, inclusive a constru¢do de oleodw@atistribuicdo e o comércio de petréleo e
seus derivados, no territdrio nacional, bem contoreaar a instalagéo de quaisquer refinarias
ou depdsitos, decidindo de sua localizacdo, assimocda capacidade de producdo das
refinarias, natureza e qualidade dos produtosaedis.

Em outubro de 1945, ap6s a queda de Vargas, aug@soCNP n° 01 permitia a
instalacdo de refinarias no pais, por companhie®mnais privadas (BRASIL, 1945), sendo
seguida da pré-classificacdo de quatro grupos eaupaes (DIAS e QUAGLINO, 1994, p.
63).

Em setembro de 1946, foi autorizada a construcdlo, @rupo Draukt Ernany, da
primeira refinaria, a de Manguinhos, e, em agost@®7, o grupo Soares Sampaio recebeu
autorizacdo para construcdo da refinaria de Pettdiedo (DIAS e QUAGLINO, 1994, p.
63).

Em 1947, o Presidente Dutra cria uma comissaorpaea a legislacao sobre petroleo
no Brasil cujos trabalhos resultaram em projettedeonhecido como “Estatuto do petréleo”.

Dias e Quaglino (1994) relatam os pontos mais asltes do referido projeto,

posteriormente abandonado, por pressao politica:

Descontando as pomposas afirmagdes iniciais quemgtatusiegal das
jazidas — patrimonio imprescritivel da Unido — teligo definia, na pratica,
um sistema de concessfes que teriam o prazo irdeiaBO anos. As
companhias estrangeiras poderiam ter acesso a iggsgulavra sem
qualquer associacdo com o capital nacional. Nospame e refino, a
participacdo estrangeira seria limitada a 40% ate& sp satisfizesse o
consumo interno. A exportagdo de 6leo cru s6 padssi realizada apos
estar assegurado o consumo interno por trés amus@so da exportacdo
de derivados, as companhias de refinacdo s6 podesé totalmente
estrangeiras quando estivesse totalmente garantidpacidade interna de
refino sob controle nacional. Havia o claro objetile assegurar o controle
nacional sobre patamares minimos do consumo ingm etapa posterior,
atrair o investimento que visasse mercados externos

Como se vé, o Estatuto do Petréleo ndo era um esnifiberal, tentava
articular um compromisso e terminou por desagradambos os lados
(DIAS e QUAGLINO, 1994, p. 6/

Os mesmos autores relatam as vertentes envolvedaampanha de opinido publica

contra o referido projeto de lei, capitaneadas fotro de Estudos e Defesa do Petroleo,
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atuando na realizacdo de palestras, distribuiciatidletos com analises do Estatuto,
estimulo a constituicdo de centros estaduais sgwas Congresso Nacional para dificultar
a tramitacdo do projeto (Dias e Quaglino, 19945).

Surgia a campanha “O petréleo € nosso”, com lemda@no movimento estudantil e

patrocinada pelo referido centro de estudos (CARRWO4, p. 77).

No entrechoque de ideias, prevaleceu a unidao reldomada ao redor da
Petrobras e o monopodlio estatal do petrolesio@an—“O petrdleo é nosso”
— mobilizou o pais inteiro, galvanizou as principadrrentes de opinido e
serviu para neutralizar o esfor¢o contrario a Peas) presente na impressa,
no Congresso e diversos setores de influéncia im&oppublica (ABRIL,
1975, p. 120).

Em 11 de dezembro de 1951, é publicado, no Di@riG@hgresso Nacional, o projeto
n® 1516, encaminhado por Mensagem do PresidefRepizblica, Getulio Vargas, que previa
a constituicdo da sociedade por acdes Petréleddrass.A.

Ap6s um longo processo legislativo, em 10 de setemie 1953, encerrado o periodo
de debates, foram abertas as votacdes. Em 03 dieroute 1953, é assinada a Lei n° 2004,
que “dispde sobre a Politica Nacional do Petraeéine as atribuicdes do Conselho Nacional
do Petrdleo e institui a Sociedade por acbOes RetrBrasileiro Sociedade Andnima’,

conforme extrato da legislacédo abaixo transcrito:

Art. 5° Fica a Unido autorizada a constituir, namfa desta lei, uma
sociedade por acbes, que se denominara PetrélstteBmaS. A. e usara a
sigla ou abreviatura de Petrobras.

Art. 6° A Petroleo Brasileiro S. A. tera por objetopesquisa, a lavra, a
refinacéo, o comércio e o transporte do petrolevgniente de pogo ou de
xisto - de seus derivados bem como de quaisquadadies correlatas ou
afins.

Paragrafo Unico. A pesquisa e a lavra, redfis pela Sociedade,
obedeceréo a plano por ela organizados e apropattn€onselho Nacional
do Petroleo, sem as formalidades, exigéncias d&{ides de area, e outras
julgadas dispensaveis, em face da decreto-lePB63de 7 de maio de 1941,
autorizando-as o Conselho em nome da Uniéo.

(...)

Art. 10. A Unido subscrevera a totalidade do cépitaial da Sociedade,

que sera expresso em acoes ordindrias e, parategealizacao, dispora de
bens e direitos que possui, relacionados com odlpetr inclusive a

permissdo para utilizar jazidas de petroleo, rochatuminosas e
pirobetuminosas e de gases naturais; também subszrem todo aumento
de capital, acbes ordinarias que lhe asseguremmpatos 51 % (cinqlenta
e um por cento) do capital votante (BRASIL, 1953).
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A criacdo da Companhia e a instituicdo do monopdédistas atividades pela Unido
estavam em consonancia com o texto constituciomapdca que previa essa faculdade de
atuacao do legislador ordinario, como se pode perceela leitura do artigo 146 da

Constituicao de 1946, vigente a época:

Art. 146 - A Unido podera, mediante lei especiatefivir no dominio
econdmico e monopolizar determinada industria imidatle. A intervencao
tera por base o interesse publico e por limite iositds fundamentais
assegurados nesta Constituicdo (BRASIL, 1946).

Nesse contexto, com capital votante majoritariolUsado, assegurado por lei, a
companhia criada teria a natureza juridica de dade de economia mista, como definicao
posteriormente fornecida pelo Decreto-Lei n°® 2@028 de fevereiro de 1967 e alterada pelo
Decreto-Lei n° 900, de 1969, mas até hoje vigénte

Ill - Sociedade de Economia Mista - a entidade diptde personalidade
juridica de direito privado, criada por lei parawploracdo de atividade
econdmica, sob a forma de sociedade andnima, agfss com direito a
voto pertencam em sua maioria a Unido ou a entidadAdministracéo
Indireta (BRASIL, 1969).

A condicao de sociedade de economia mista veiesggamente consignada no artigo
61 da Lein®9.478/97, a chamada “Lei do petrélgag veio dispor sobre a politica energética

nacional e outras questdes:

Art. 61. A Petr6leo Brasileiro S.A. - PETROBRAS #ai sociedade de

economia mista vinculada ao Ministério de Minaserfia, que tem como

objeto a pesquisa, a lavra, a refinagdo, o prooessa, o0 comércio e o

transporte de petréleo proveniente de pogo, de wistde outras rochas, de
seus derivados, de gas natural e de outros hidrawetos fluidos, bem como
quaisquer outras atividades correlatas ou afimgfpome definidas em lei.

68 A Lei n® 13.303, de 30 de junho de 2016, ao dispbre o estatuto juridico da empresa publicapd@dade de economia
mista e de suas subsidiarias, no ambito da Un@®Fdtados, do Distrito Federal e dos Municipiegete a definigdo do
antigo decreto-lei, com algumas atualizagdes sotm@as posteriores aquele:

Art. 4°- Sociedade de economia mista € a entidati&ld de personalidade juridica de direito
privado, com criagao autorizada por lei, sob a fod®a sociedade andnima, cujas a¢des com
direito a voto pertencam em sua maioria a Unias, EBstados, ao Distrito Federal, aos
Municipios ou a entidade da administracao indireta.

§ 1° A pessoa juridica que controla a sociedadecdaomia mista tem os deveres e as
responsabilidades do acionista controlador, estalgels na Lei n°® 6.404, de 15 de dezembro
de 1976, e devera exercer o poder de controle t@oeBse da companhia, respeitado o
interesse publico que justificou sua criagao.

§ 2° Além das normas previstas nesta Lei, a sodéeda economia mista com registro na
Comissao de Valores Mobiliarios sujeita-se as digpes da Lei no 6.385, de 7 de dezembro
de 1976” (BRASIL, 2016).
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§ 1° As atividades econdmicas referidas nestecastigdo desenvolvidas
pela PETROBRAS em carater de livre competicdo coimae empresas, em
funcdo das condi¢cdes de mercado, observados odpede transicdo
previsto no Capitulo X e os demais principios etdizes desta Lei.

§ 2° A PETROBRAS, diretamente ou por intermédicsdas subsidiarias,
associada ou ndo a terceiros, poderd exercer dforrritdrio nacional,
qualquer uma das atividades integrantes de setocgeial.

Art. 62. A Unido manterd o controle acionario daTROBRAS com a
propriedade e posse de, no minimo, cinqiienta po das acdes, mais uma
acao, do capital votante.

Paragrafo Gnico. O capital social da PETROBRAS vididio em agdes
ordinarias, com direito de voto, e acbes prefessiciestas sempre sem
direito de voto, todas escriturais, na forma do3tda Lei n° 6.404, de 15
de dezembro de 1976 (BRASIL, 1997).

O escopo deste trabalho ndo comportaria uma naarata extensa historia da
Petrobras, desde sua criacéo até os dias atusie,que deveria incluir os estudos sobre todo
desenvolvimento tecnolégico promovido pela estatals modelos atuais de exploracédo e
producado de petroleo existentes no ordenamenttigarbrasileiro, o que fugiria da questao
de pesquisa proposta.

No entanto, mesmo em um salto historico, importemgacionar a edicdo da Emenda
Constitucional n® 9, de 09 de novembro de $33is alterou o paragrafo primeiro do artigo
177 da Constituicdo de 1988 para prever que, oadasvas condicdes estabelecidas em lei
gue seria editada, a Unido poderia contratar copresas estatais ou privadas a realizacéo
das seguintes atividades, que constituem monogalldniao:

Art. 177. Constituem monopdlio da Unido:

I- a pesquisa e a lavra das jazidas de petréledsengtural e outros

hidrocarbonetos fluidos;

Il - a refinacéo do petréleo nacional ou estramgeir

Il - a importacéo e exportacdo dos produtos evedds basicos resultantes
das atividades previstas nos incisos anteriores;

IV - o transporte maritimo do petroleo bruto degem nacional ou de

derivados bésicos de petrdleo produzidos no Pais,dssim o transporte,

69 Freire (2013) apresentam uma avaliagédo bastarttgisa da atuagdo da Petrobras desde sua crigcad.ai do Petréleo,
mas que vale a pena ser mencionada neste trabgllissade concluséo:

Nestes 43 anos que decorreram desde a criagaotrddras, em 1954, até a abertura do
monopolio em 1997, a empresa experimentou um endasenvolvimento, e 0 potencial
petrolifero do pais, inicialmente considerado memwio originou, por forca de seus
continuados esfor¢cos em E&P, descobertas de resexpaessivas, que permitiram o alcance
da autossuficéncia do pais. Ainda por mérito dfts@ss para garantir acesso mais rapido as
reservas descobertas em regido de fronteira, emsdguwfundas e muito profundas, o
processo acabou levando a Petrobras a lideraraegso, em escala mundial, de colocagdo
dessas reservas em produgdo, com o adequado degeemto de novas tecnologias (...), a
custos bastante competitivos com a realidade doader E novas fronteiras exploratorias,
como reservas significativas em reservatorios abdixespessa camada de sal em algumas
areas da Bacia de Santos, trazem novos desafiosidgmos que tém merecido toda a
atencdo da companhia. (...) (FREIRE, 2013, p. 35-36)
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por meio de conduto, de petréleo bruto, seus d#oiva gas natural de
qualquer origem; (...) (BRASIL, 1995).

Freire (2013) narra que

Em decorréncia dessa emenda, o Congresso iniciotrabalhos para
aprovacao da lei, baseada em projeto de lei enbahinpelo governo
federal no inicio do ano legislativo de 1996. Segs um longo trabalho do
Congresso que resultou na Lei 9.478 de 06 de agdstol997,
frequentemente referida como “Lei do Petréleo”cgamada pelo presidente
Fernando Henrique Cardoso. A lei dispde sobre dtigmlenergética
nacional as atividades relativas ao monopolio dwéfe®, e institui o
Conselho Nacional de Politica Energética e a AgéNacional do Petroleo,
ou seja, um marco regulatdrio para o setor, noiRFRREIRE, 2013, p. 29).

Com a Lei n°® 9.478/97, institui-se uma formulagéiva sobre as atividades da
industria do petrdleo, no Brasil, encerrando awesigidade da Petrobras no exercicio do
monopdlio da Unido, no segmento de petréleo, copossibilidade de novas empresas
exercerem aquelas atividades, mediante concessaatotizaca®, a ser concedidas pela

Agéncia Nacional do Petréleo (ANP), autarquia (@&reia reguladora) instituida pela mesma

lei, em seu artigo 7°.

Tais modificagdes no plano constitucional e legi&ram, profundamente,
toda a légica juridica e econbémica das atividagesdustria do petroleo,
obrigando a todas as pessoas envolvidas com eSg@ades a novas
formulacdes e interpretacfes do novo quadro icstibal vigente.

(...)

foi integralmente mantido o monopélio em favor dadd das atividades da
industria do petroleo listadas nos incisos | a tvatt.177 da Constituicéo,
bem como ficou resguardada a propriedade da Umwifie s direitos de
exploracdo e producédo de petrdleo e gas naturédreitdrio nacional, nele
compreendidos a parte terrestre, o mar territ@iplataforma continental e
a zona econdmica exclusiva.

A substancial modificacdo ocorrida, decorrenedagacéo, por inteiro, da
Lei 2004/54,0 que possibilitou a regulamentacéo ocorrida, parinédio

70 Cabe mencionar, ainda que sem aprofundar o terda,qiee o escopo deste trabalho ndo abrange o egibd®o regime
juridico de exploracdo e produgdo de petréleo naiBrgue as descobertas de petréleo na chamadalaateapré-sal,
anunciadas pela Petrobras, em 2006, impactaramgoégamentacdo do setor, ensejando a publicacdeids® [12.351, de
22 de janeiro de 2010, que estabeleceu que um regwme de exploracdo e a producéo de petréleocadegtural e de
outros hidrocarbonetos fluidos exclusivo para a éiepré-sal: o regime de partilha de producaanedsfinido:

Art. 20 - Para os fins desta Lei, séo estabelecidas amseg definicbes:

| - partilha de producéo: regime de exploracéocelpgdo de petréleo, de gas natural e de
outros hidrocarbonetos fluidos no qual o contratadace, por sua conta e risco, as atividades
de exploragdo, avaliacdo, desenvolvimento e pradac&m caso de descoberta comercial,
adquire o direito a apropriacao do custo em Olewalume da producgédo correspondente aos
royalties devidos, bem como de parcela do excedamtéleo, na propor¢éo, condigles e
prazos estabelecidos em contrato; (BRASIL 2010).
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da Lei 9478/97, da contratagdo, com empresas @svath realizagéo das
mencionadas atividades monopolizadas.

Na vigéncia da Lei 2004/54, a execucdo de taisdaties competia, com
exclusividade, a PETROBRAS, a partir da Lei 9478&tinua a
PETROBRAS a exercer tais atividades, mas doravemteegime de livre
concorréncia com as empresas privadas, as quaggnacia Nacional do
Petroleo — ANP, (...) vier a outorgar concessaexquedir autorizagdo para
sua realizacao.

(...)

Com a revogacao da Lei 2004/53, a PETROBRAS PASZOBER
REGULADA SOMENTE PELA Lei das S/A, uma vez que deam de
existir as disposi¢cdes especiais constantes d200di, as quais estabeleciam
para a Empresa regime juridico, normas de orgafiza@dministracdo que
se sobrepunham aos preceitos gerais da lei dedadei@ndnimas.
Continua a PETROBRAS caracterizada como sociedadea@homia mista,
sem obrigacdo de a Unido deter a maioria de sétakappresso em acoes
ordinérias e preferenciais. E gue a Lei 9478/9ifenando art.82, da Lei
9065/95, disp6s que a Unido mantera o controlenadim apenas do capital
votante e ndo mais do capital total da companbimocdeterminava a Lei
2004/53 (PETROBRAS, 1998, p. 5-12).

Quanto ao regime de contratacdes pela Petrobeaigo 67 da referida lei previa que
“0s contratos celebrados pela Petrobras, paraiggoide bens e servicos, serdo precedidos
de procedimento licitatério simplificado, a ser idefo em decreto do Presidente da
Republica”, o que foi feito pela edicdo do Decmt@.745, de 24 de agosto de 1998.

Mais recentemente, por forca da Lei n° 13.303,adde3junho de 2016, tanto o artigo
67 da Lei do Petroleo como o referido decreto foramogados e substituidos pelo estatuto
juridico da empresa publica, da sociedade de ecanuoista e de suas subsidiarias, no ambito
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e doridfipios, sobre o qual dispbs a lei em
comento, trazendo normas sobre organizacdo sodaietaigovernangca corporativa que
passaram a ser obrigatorias para a Petrobras segi@ objeto de comentarios no capitulo
guatro deste trabalho, dada sua relevancia sobaspesctos societarios e de regulacdo da

forma de contratacdo que deve ser observada, antdnpela Companhia.

3.2 AS MARCAS DE TITULARIDADE DA PETROBRAS

A compreensao do historico da criacdo da Compaéhétapa necessaria para a
contextualizacdo de como a marca “PETROBRAS” e demsmais distintivos foram

inseridos na atividade econdémica desenvolvidanedaida estatal.
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Carril (2004, p. 81) relata que a primeira marsdtucional da Petrobras era composta
por um losango amarelo, de contorno verde, comavf@a“Petrobras” (ainda com acento)

em azul inserida no seu interior, como a seguaaohado:

PETROBRAS

Figura 4: primeira marca institucional da Petrobras
(PETROBRAS, 1958)

Relata, ainda, que “a forma e as cores utilizadagupavam corresponder aos anseios
nacionalistas da época, relacionando a marca daardna as cores e formas da bandeira
nacional” (CARRIL, 2004, p. 81). Utilizava-se comeferéncia para a marca da estatal o
losango amarelo da bandeira do Brasil.

Ndo ha registro vigente, no INPI, da referida masksmalmenté!, as marcas da
Petrobras mais antigas registradas no INPI enagorgeasob os processos n° 002709007 e n°
20006525%% com data de depdsito em 17 de junho de 195&|asses 01 e 05, sob a seguinte

apresentacao mista:

PETROBRAS

Figura 5: Apresentacédo da marca mista referenpearesso 002709007
(INPI, 2019)
Em 1972, a Petrobras investiu na criacdo de uma moarca, considerada mais
moderna, adotando o chamado “hexagono-losango”, inepiracdo formula da cadeia do
carbono, em referéncia & composicéo quimica dolpettMEMORIA PETROBRAS, 2015).

Com a evolucao da linguagem grafica, a marca dalitaes desatualizou-se
em comparagdo com outras marcas, que apresentawvadesenho mais

" Importante registrar que, em buscasite do INPI, encontram-se varias marcas registrad@asReirobras, cuja situacio
atual é de extingdo do registro e, portanto, néarianencionadas no texto acima.

72 para consultar a especificacéo das referidas marahe consultar o Apéndice | deste trabalho.
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moderno. Ao mesmo tempo, a companhia cresceu, éxpsunis atividades,
criou subsidiarias, transformou-se na maior empdespais. A logomarca
passou a ficar inadequada a nova fisionomia da esapicada vez mais
complexa e diversificada, gerando uma tendénciaagmfentacdo da
imagem, pela implantacdo de marcas e simbolosiéhdiis e pela falta de
unidade visual entre a controladora e as subsidiari

Em outubro de 1972, foi aprovada uma nova marcda3as empresas do
Sistema Petrobras passaram a utilizar essa non#fick;&o, alcangcando-
se a pretendida integracao visual.

PETROBRAS

PETROLEO BRASILEIRO SA.

O manual dessa marca trazia a seguinte explicagiwe sseu
desenvolvimento, comparando-a com a marca anterior:

"Desvincula-se o logotipo da marca, consideradamigsa de que o mesmo
se encontrava por ela enclausurado. Busca-se aridiletra representativo.
A Helvética, de desenho cientifico e boa qualidati=, é escolhida”.

E prossegue: "Analisa-se 0 losango, desmontando-saus elementos
basicos. Obtém-se uma espécie de V de angulo ejré&vipregado desde a
Antigliidade grega e egipcia como simbolo de prdpde e hierarquia,
agora adotado universalmente. Atualiza-se o V atando-lhe a espessura.
Montam-se dois Vs, obtendo-se uma forma simplesad forte, de nitidos
contrastes".

Essa marca ficou conhecida como hexagono-losafgjaiélizada durante
22 anos em tanques, navios, veiculos, uniformesblicagdes,
correspondéncia — enfim, em todos os elementosiadss ao dia a dia da
Petrobras e de suas subsidiarias (PETROBRAS, 2019).

Ainda podem ser encontrados registros no INPI daarem comento, como as marcas
figurativas e mistas, a seguir colaciondéas

Processo n00658819 Processo n81052074 Processo n81052056

VERDE

PETROB J
im
LETRAS VERDES —
Figura 6: apresentagdo da marca Figura 7: apresentacdo da m: Figura 8: apresentagdo da marca

F:AMARELO

73 Para consultar a especificacéo das referidas marahe consultar o Apéndice | deste trabalho.
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Processo n81052062 Processo "[]531052068

AMARELD
AZUL
ruu.ul.b
-+

{ PeTRORRAS

VLRDE \
LETRAS VERDES:

Figura 9: apresentacdo da marca

Figura 10: apresentacdo da m

(INPI, 2019)

Em 1994, a Petrobras abandonou a utilizacdo dagomo-losango para adotar, em
seu lugar, o simbolo “BR”, em verde e amarelo, epaeutilizado pela sua antiga subsidiaria
integral, a Petrobras Distribuidora S.A, nos podgmsombustiveis no Brasil.

A marca da Petrobras passou a ser a juncéo do ¢BR"0 “PETROBRAS”, como

indicado no registro a seguir, de titularidade dadbras:

amarnln

PETROBRAS

verda

FIGURA 11: Apresentacdo da marca referente ao psoca® 904296776 (INPI)

Historicamente, cabe pontuar que o logotipo “BR”foi criado, em 197, pelo
escritério de designer Aloisio Magalhdes (hoje, ERP\Design™®) e, posteriormente, em
1982, por obra ddesigneRafael Rodrigues, passou por uma atualizagéo (@emzacao)
para adotar a apresentagao atual (BR, 2019).

?ﬁi
.

Figura 12: logotipo “BR” criado em 1971 por Aluisicalyalhaes.
Fonte: <http://www.br.com.br/wcm/connect/LIB_Portai@eudo/Home/A+Petrobras+Distribuidora/Nossa+Hiator

75 Segundo o Caderno Memoérias Petrobras intituladmfies de Comunicagdo - Memoéria da Comunicacéo Inigtitakda
Petrobras (1954 — 2008)”, relata que o logotipaé&sienvolvido antes da criagcdo da Petrobras Digloba para ser utilizado
como marca dos postos de servigos, como “iniciatlmaarea de distribuicAo de produtos, elevada @gecaa de
superintendéncia (Sudist), que resolveu dinamizas stividades e conquistar uma fatia maior do aderc(MEMORIA
PETROBRAS, 2013, p. 15).

76 Fonte: <http://www.pvdi.com.br/historia.php>
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Como relatado pelo Petrobras, a marca BR “tormowisivel para o publico
consumidor, principalmente nos postos de servigtaiados nas principais vias de todas as
cidades brasileiras” (PETROBRA%

No inicio, a rede de postos manteve os dois simbol®@R nas bandeiras
dos postos e 0 hexadgono-losango em uma placaj@addamarca Petrobras.
Mais tarde, o BR tornou-se conhecido e ganhouigregtnto ao publico.
Isso fez com que o hexagono-losango deixasse deikesdo nos postos
de servico, passando a fazer parte da Comunicagfitutional do Sistema
Petrobras, enquanto o BR firmava-se como simbdiadm as atividades
comerciais da companhia.

Essa decisdo acabou gerando um problema, ja quiblizgpcomecou a
dissociar a imagem da Petrobras Distribuidora degam da holding. O fato
€ que o uso de simbolos diferentes enfraquece ceitorde companhia
integrada de petroleo, objetivo da Petrobras. Comsimbolo distinto, a
Distribuidora era percebida apenas como uma s@épisidé ndo como parte
essencial do Sistema Petrobras. A compatibilizde&anarcas da Petrobras
e da BR, ocorrida em 1994. O losango-hexagondémdonado e o simbolo
BR assumiu seu lugar, sanou essa distor¢cdo, aoortesmpo que atendeu
aos objetivos do planejamento estratégico da empnesque diz respeito a
aspectos ligados a identidade visual: fortalecdamagem do Sistema
Petrobras, preservar a condicdo de companhia a&tegde petréleo e
ampliar sua atuacao internacional (CARRIL, 200484).

Segundo o Caderno Memorias Petrobras, intitulabentpos de Comunicagéo -
Memoria da Comunicacdo Institucional da Petrobra854—-2008)", distribuido pela

Companhia, a mudancga da marca se deu para ingicanmudanca de posicionamento:

A criagdo das duas marcas evidencia 0 momento damas pelo qual a
Petrobras passava perto de completar 20 anos d&émia. O forte
nacionalismo que marcou o seu inicio, estampadasarprimeira marca
guase na forma da bandeira nacional, adquiria @otno O losango usado
na primeira marca, de nitida inspiracdo na bandeicdonal, ainda se faz
presente na nova marca, mas agora envolto pel@tesdo que poderia
sugerir que o nacionalismo permanece como a baseomi@anhia. A
referéncia ao simbolo maior da patria, a bandainaa esta la, no centro do
hexagono. No entanto, a preocupacao ndo era apfoesar a identidade
da Petrobras como uma empresa brasileira; a nok@ardaveria refletir o
crescimento e a expansdo da companhia, até mesenfopado Pais. Dai o
hexagono, quase uma autorrepresentacao (o simtolrlobno), mais forte
e robusto (PETROBRAS, 2013, p. 16).

A utilizacdo da marca Petrobras na ultima apreséntaolacionada parece se manter

até o momento, mesmo com a modificacdo do condmdietario da Petrobras Distribuidora

"MInformacé&o obtida no portal interno da Petrobras:
<http://portalpetrobras.petrobras.com.br/Petrobyetsifappmanager/portal/desktop?_nfpb=true&_pagel=getr_landing
_lista_outros_a_petrobras&idConteudo=petro_landieta lou_000014&areaAtual=a_petrobras>
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S.A, concluida em 25 de julho de 20% 9nclusive porque os registros da marca em comento
estdo todos sob titularidade da Petrob@sassim se mantiveram (INPI).

Consta dasite da Petrobras, na interf®tque, desde julho de 2014, a Companhia
unificou sua identificagdo visual, com utilizacdolml da logomarca adotada no Bisil
“substituindo as versfes que eram usadas na AmEdtiaa e em outros continentes.
Coordenado pela Petrobrasolding), este processo estd sendo implementado de forma
gradual e descentralizada, de acordo com cronogestabelecido para as controladas”
(PETROBRAS, 2019).

Em pesquisa feita a ferramenta de busca do INRitemet utilizando-se o numero
do Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Miistiér Fazenda (CNP*3)da Petrobras
(33.000.167/0001-01) como parametro, foram encdagraoitocentos e quarenta e oito
processos de marcas, destes, duzentos e setentd &a@m registros vigentes (ou situacao
“Registro de marca em vigor”), conforme listadosAp&ndice 1l deste trabalho.

A Petrobras conta com, aproximadamente, vinte & degistros da marca
“PETROBRAS?”, nas classes 01, 04, 05, 08, 11, 2833538, 40 e 42, listados no Apéndice
| deste trabalho.

Observa-se a existéncia de registro da marca “RIBBHRAS” para assinalar produtos
e servicos ligados a atividades econ6micas reladesao segmento de exploracao, producao
e refino de petréleo, como 6leos lubrificantes mlgostiveis, mas também produtos cuja

“8Comunicado aos Investidores disponivel em:
< https://www.investidorpetrobras.com.br/pth/15264/2_701893.pdf>. Acessado em 25 de julho de 2019.

79 Em 14 de agosto de 1995, houve a celebracdo tiamde cessio de registros das marcas “BR” (proe@8$07045549,
780328841, 810520460, 811787885 e 811787893) deobPat Distribuidora para a Petrobras, com anotatdio
transferéncia, pelo INPI, em 1997 (INPI).

80 Disponivel em: <https://marca.petrobras.com.btgdnarca/pt_br/conteudo-generico/download-da-marca
petrobras.htm>. Acessado em 02 de agosto de 2019.

m PETROBRAS PETROBRAS

8
Figura 13: logomarca adotada no Brasil

82 Segundo a Instrugdo Normativa n° 1863, da Receitergl, de 27 de dezembro de 2018, que dispde soBeglastro

Nacional da Pessoa Juridica, “[o] CNPJ compreendda@asnacdes cadastrais das entidades de inteslassadministracdes
tributarias da Unido, dos estados, do Distrito Falde dos municipios” (BRASIL, 2018) e a inscricdop#gsoa juridica
domiciliada no Brasil é obrigatéria:

Art. 3° - Todas as entidades domiciliadas no Brasilysive as pessoas juridicas equiparadas
pela legislacdo do Imposto sobre a Renda, estédganiais a se inscrever no CNPJ e a cada
um de seus estabelecimentos localizados no Brasiboexterior, antes do inicio de suas
atividades (BRASIL, 2018).
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proximidade com o setor ndo é imediata, como, yam@lo, “produtos quimicos para destruir
ervas daninhas, insetos e animais nocivos” (proags200065254), mas importante lembrar,
neste caso, que os inseticidas sdo produzidostia g@renxofre retirado dos derivados do
petréleo (PETROBRAS, 2019). Igualmente em proximéado imediata com a atividade
principal para a qual foi criada a Petrobras, lggsteo de marcas para assinalar servi¢cos de
comunicacdo e de alimentacdo, como no processpli¥08620, no entanto, esses servigos
podem estar relacionados com a atividade de digtéb de derivados em postos de
combustiveis que contam com publicidade e com @erde alimentacdo em lojas de
conveniéncia.

Por outro lado, chamam a atencado os registrosateas para assinalar brinquedos
(processos n° 826272681, 826272703 e 826272698@)comexao com o setor de petroleo
seria bastante distante, ainda que possivel,|zad8 a tematica da industria para atingir uma
finalidade educacional e informativa da sociedadeyeral.

Ademais, na base de dados do INPI, disponivehteanet podem ser encontrados
outros registros de marcas, concedidos pelo INBfa psinais que trazem o radical
“PETROBRAS” acompanhado de outros complementos,o¢cqrar exemplo, “ISOVOLT
PETROBRAS”, “BR PETROBRAS AVIATION”, “PETROBRAS PR&MIA”, entre
outros, listados no Apéndice Il deste trabalho.

Podem ser encontrados, ainda, sob a titularidadeett@bras, registros de marcas
concedidos que nada tem do radical “PETROBRAS”,a;gmor exemplo, as marcas “FCC
PLUS” (processo n°® 900564199), “AURA” (process@80985654), “FLUA” (processo n°
830985670), “GASOLINA PODIUM” (processo n° 91748089 “ARARAJUBA”
(processo n° 821924664), que assinalam produtevieas ligados ainda que indiretamente
ao segmento de petroleo e derivados.

Deste subgrupo, podem ser indicados como exemplosgistros cuja aproximacao
com as atividades econdmicas principais da Pesabstra-se mais distante os seguintes
processos: 825127343, 827941277 e 827941285 (parinakar cartbes de crédito e de
fidelidade), 826135390 e 826135404 (para assinal&wvicos de telecomunicacées),
829009582, 829030620 e 829030638 (para assinaldc@ele monitoramento de imagem
corporativa e sistema de indicadores e métricaparinicacdo), 831181613 (para assinalar
servicos de gestdo de negocios) e 904308065 (gamaakar servicos de entretenimento e

gravacao musical).
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No entanto, também nesses casos, ha correlacdatoodades afins desenvolvidas
pela Petrobras, como cartdes de fidelidade em palcabastecimento de combustivel ou
sistemas de métricas de comunicacgao, por exemplo.

Importante destacar que, em 12 de julho de 20idonhecida pelo INPI a condi¢cao
de alto renome da marca nominativa “PETROBRERS'egistrada na classe 04, conforme
despacho a sequir transcrito do processo n°® 000015

Reconhecido o alto renome da marca nominativa "REBRAS", registro

n°® 004101570, haja vista o suficiente grau derdigiilade e exclusividade
da mesma e a satisfagdo dos demais quesitos desstam Art. 3° da
Resolucéo INPI/PR n°® 107/2013 através de documéramislos aos autos.
O conteudo integral do parecer elaborado pela Gami&special de Alto
Renome esta disponivel ao requerente no modulaisieab do portal do
INPI (INPI).

Este reconhecimento do alto renome decorreu @egso administrativo iniciado com
a apresentacao, pela Petrobras, de peticdo de ddamgfio com Fundamento em Alto
Renome, com fundamento no artigo 12, 82°, da Re&olINPI/PR n°® 107, de 19 de agosto
de 2013, posto que a época da publicacdo destaarestava pendente de apreciacéo pelo

INPI uma oposicat} anteriormente apresentada pela Petrobras commarfesdamento:

Art. 12 - As disposi¢cOes desta Resolucdo ndo pigteib o exame das
provas anexadas as impugnac¢des que visavam aohesgmento da
protecdo prevista no art. 125 da LPI, protocolatésa entrada em vigor
desta Resolucao, desde que acompanhadas da pétoillgvida a época, e
gue estejam pendentes de decisdo na data da estnadgor deste ato.

81° O titular do registro da marca para a quarsepde o reconhecimento
do alto renome, desde que se enquadre na hip&lesapdt deste artigo,
devera, no prazo de 90 (noventa) dias, contad@stia ga data da entrada
em vigor deste ato, protocolar junto aquele regidér marca uma peticdo de

83 O alto renome da marca PETROBRAS ja havia sido detdapelo INPI, em 06 de fevereiro de 2007, na Redst
Propriedade Industrial n® 1883, pagina 1275, coms@gair transcrito:

313 de RN 2007 DM 127
A COMISSAO INSTITUIDA PELA PORTARIA N° 341/05, DECIDIU QUE A(S)

MARCA(S) A SEGUIR REPRODUZIDA(S) FOI(RAM) CONSIDERADA(S) DE
ALTO RENOME. NOS TERMOS DO ART. 125 DA LPI

Marca: PETROBRAS
Nos sutos do pedido n?: 821950047

Esse reconhecimento foi mantido até 06/02/2013, agiorma anterior previa prazo de cinco anos paretacdo de alto
renome.

84 Trata-se da oposicdo apresentada pela PETROBRAScemdgpedido de registro n® 905305388, para a niREFRO
BRASIL (peticdo 8501300746002), em que ja havia gidqguerido o reconhecimento do alto renome da marca
PETROBRAS, registrada sob o n° 004101570.
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manifestacdo com fundamento em alto renome, o grantird o exame do
reconhecimento desta condicdo nos termos da peeBesblucao, ficando
o titular do registro dispensado do pagamento tidouecdo de que trata o
art. 2°, 81°, até o fim do prazo aqui fixado (BRASA013).

Assim, a Petrobras logrou comprovar perante o INRireenchimento dos trés
requisitos indicados no artigo 32 da referida e, mediante a apresentacdo de uma série
de provas constituidas sobre a reputacdo assaxiagaca, o volume de investimentos em

publicidade e propaganda e mencéo a diversos pértebidos pela Companhia:

Art. 3° - A comprovagdo da alegada condi¢édo deraltome devera estar
vinculada a trés quesitos fundamentais:

I. Reconhecimento da marca por ampla parcela dlicptdm geral;

Il. Qualidade, reputacé@o e prestigio que o pubdissocia & marca e aos
produtos ou servi¢os por ela assinalados; e

Ill. Grau de distintividade e exclusividade do $in@rcario em questdo

(BRASIL, 2013).

Nesse sentido, por dez anos contados da datandessé@?’, conforme definicdo
normativa, a marca “PETROBRAS” pode ser entendataccdetentora de desempenho em
distinguir os produtos ou servigos por ela desigaael eficacia simbdlica que a levam a
extrapolar seu escopo primitivo, exorbitando, assimmhamado principio da especialidade,
em funcéo de sua distintividade, de seu reconhetomgor ampla parcela do publico, da
gualidade, reputacéo e prestigio a ela associadessea flagrante capacidade de atrair os
consumidores em razéo de sua simples presenca @BE3).

Todavia, como ja destacado no segundo capitute ttebalho, o alto renome nao tem
0 condéao de conceder, automaticamente, ao tin@gistros da marca em todas as classes,
mas um direito exclusivo que permite impedir quedieos obtenham registros com o0 mesmo

sinal visual em qualquer segmento (ou classe).

85 A Resolucgédo INPI/PR n° 107, de 19 de agosto de ZXBessamente preveé:

Art. 8° Reconhecido o alto renome, o INPI anotata esndigdo no registro da marca que
ensejou tal condicao.

Paragrafo Unico. Tal anotacéo perdurara por 1( @exs, ressalvadas as seguintes hipoteses:
I. Extingao do registro da marca objeto do recoirhesto do alto renome;

Il. Reforma da decisdo que concluiu pelo reconhetimédo alto renome, em funcdo do
previsto no art. 10 desta Resolucao (BRASIL, 2013).
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3.3 LICENCIAMENTO DE MARCAS NA PETROBRAS

A partir dos conceitos relacionados a licenciamel® marcas, objeto do capitulo 2
deste trabalho, importante observar como, e setrali?as, na qualidade de titular de duzentos
e setenta e cinco registros vigentes, trabalhastgo do licenciamento de suas marcas.

Em pesquisa na ferramenta de busca do INPI pateatas de tecnologia, disponivel
nainternet foram encontrados oitocentos e quarenta e seigapentd®, como resultado
gerado quando utilizado o parametro “Petrobras’tampo “Termos do Certificado”.

A maioria dos resultados refere-se a outras casegoontratuais (como “fornecimento
de tecnologia” e “servico de assisténcia técniaaeatifica”) que ndo o de marcas. Foi
encontrado um resultado, na categoria contratug tle marca”, contudo, com a Petrobras
Géas S.A - GASPETRO, uma subsidiaria integral deoBeds, na qualidade de “cessionaria”,
isto €, n&o titular da marca objeto do contfato

Na categoria contratual “uso de marca”, com aoBedis como “cedente” (ou titular

da marca), foram encontrados dois resultados:

N° do Requerimento: 110565

N° do Protocolo: 018110023488

Entrada: 29/06/2011

Categoria Contratual: USO DE MARCA

Nome da Cedente: PETROLEO BRASILEIRO S.A — PETROBRA

Pais da Cedente: Brasil

Nome da Cessiondria: CENTRO DE TECNOLOGIAS DO GAS E
ENERGIA RENOVAVEIS

Pais da Cessionaria: Brasil (RN)

Setor da Cessionaria: Educacao

Certificado de Averbacéo: 110565/01

Cedente: PETROLEO BRASILEIRO S/A - PETROBRAS

Cessionaria; CENTRO DE TECNOLOGIAS DO GAS E ENERGIA
RENOVAVEIS

Setor: EDUCACAO

Natureza do documento: Contrato de 13/12/2010

86 pesquisa realizada em 02 de agosto de 20Eendhttps://gru.inpi.gov.br/pePl/jsp/contratos/Cont&darchBasico.jsp>.

87 Certificado de Averbacdo: 110603/01

Cedente: MITSUI GAS E ENERGIA DO BRASIL LTDA

Cessionaria: PETROBRAS GAS S/A - GASPETRO

Setor: EXTRACAO DE PETROLEO E GAS NATURAL

Natureza do documento: Contrato de 05/05/2011

Objeto: UM Licenga nao exclusiva para os PedidoRelgistros nimeros 903317826 e 903317869

Prazo: de 07/06/2011 até a data de concessao dafc@#os de Registro de Marca, para os Pedidos dpsiRes
mencionados no item "Objeto".
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Objeto: Licenga ndo exclusiva para os pedidos dgsRes n°s 830336095
e 830336125 referentes as marcas mistas "CGTGABER"

Prazo: de 26/05/2011 até a concessdo dos Registessle que ndo
ultrapasse 13/12/2012. (INPI, 2011)

N° do Requerimento: 110477

N° do Protocolo: 018110019599

Entrada: 01/06/2011

Categoria Contratual: USO DE MARCA

Nome da Cedente: PETROLEO BRASILEIRO S.A — PETROBRA

Pais da Cedente: Brasil

Nome da Cessionaria: SENAI - DR/RN - SERVICO NACIEINDE
APRENDIZAGEM INDUSTRIAL - DEPARTAMENTO REGIONAL DO
RIO GRANDE DO NORTE

Pais da Cessionaria: Brasil (RN)

Setor da Cessionaria; EDUCACAO CONTINUADA OU PERMEBNTE

E APRENDIZAGEM PROFISSIONAL

Certificado de Averbacéo: 110477/01

Cedente: PETROLEO BRASILEIRO S/A - PETROBRAS

Cessionaria: SENAI - DR/RN - SERVICO NACIONAL DE
APRENDIZAGEM INDUSTRIAL - DEPARTAMENTO REGIONAL DO
RIO GRANDE DO NORTE

Setor:. EDUCACAO CONTINUADA OU PERMANENTE E
APRENDIZAGEM PROFISSIONAL

Natureza do documento: Contrato de 13/12/2010

Objeto: Licenca ndo exclusiva para os Pedidos dgsRe n°s 830336095 e
830336125

Prazo: de 26/05/2011 até a expedi¢édo dos Certificdd Registro para os
Pedidos de Registro, desde que ndo ultrapasse/2B1P(INPI, 2011).

No entanto, cabe observar que os registros que @vgato das licencas referem-se a
marca “CTGAS-ER” (e ndo a uma marca “PETROBRASyistrada em funcao da criagéo
do Centro de Tecnologias do Gas & Energias Rendsafrato de um consércio entre a
Petrobras e o Servico Nacional de Aprendizagemshnidili (SENAI).

Quando utilizados, na mesma ferramenta de busdblFllp os parametros de busca
“Petrobras” e “marca”, combinados, foram obtidosdesultados, mas que ndo atendem ao
objeto de licenciamento de marcas de titularidadBetrobras: um dos resultados refere-se a
categoria contratual “Servi¢o de assisténcia técaicientifica” e o outro refere-se a licenca
de marca de terceiros para a Petrobras Gas S.A cessmnaria.

Por outro lado, importante fazer referéncia a mimgao divulgada ao mercado, pela
Petrobras, por oportunidade da alienagdo do censwtietario da Petrobras Distribuidora
S.A, por meio do “Prospecto de oferta publica dérifiuicdo secundéria de a¢des ordinarias”,

gue trazia dados relevantes sobre a relacdo jarigiantida entrénolding e sua entéo

88 Marca mista, na classe 41, para assinalar “SERVIQBSASSESSORIA, CONSULTORIA E INFORMACAO EM
EDUCACAOQO, ENSINO E TREINAMENTO SOBRE GAS E ENERGIAS RENOVAIS”.
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subsidiaria integral, no tocante ao licenciamergontarcas, ainda que ndo haja contrato

averbado no INPI:

Aditivo ao Contrato de Marcas

Em 28 de junho de 2019, a Companhia e a Petroblalsraram o Primeiro
Aditivo ao Contrato de Licenca de Uso de MarcasifiBiro Aditivo”), de
modo a ajustar os termos e condi¢cdes do Contratdcdeca de Uso de
Marcas celebrado em 22 de setembro de 2017 en@enganhia e a
Petrobras (“Contrato de Licenciamento”), por me gqlual a Petrobras
concedeu a Companhia licenca onerosa, ndo excllisitada e temporéria
sobre determinadas marcas de titularidade da FPas;abcluindo, mas néo
se limitando a: “Petrobras”; “Petrobras Podium”; eti®bras Grid”;
“Petrobras Premmia”; “De Olho no Combustivel”; “BRiation”.

Nos termos do Primeiro Aditivo, a licenca € outoi@gam carater exclusivo
apenas para 0s segmentos de Postos de Servicasiagho — para 0s quais
a Companhia devera utilizar exclusivamente as rsalicanciadas pela
Petrobras.

A Companhia também devera utilizar exclusivamestaarcas licenciadas
pela Petrobras nos segmentos de 6leo e gés e lhastueis. Além disso,
no ambito dos Postos de Servigos, a Companhiaderdaitilizar a marca
“LUBRAX" para a comercializacao de lubrificantes.

Para mais informacdes referentes ao Contrato dmtiamento bem como
ao Primeiro Aditivo, veja o item 7.5 (c) do Formidéde Referéncia da
Companhia (PETROBRAS, 2019).

Importante esclarecer que as marcas “PetrobrasifbtdiPetrobras Grid”, “Petrobras
Premmia”, “De Olho no Combustivel” e “BR Aviationihdicadas no referido prospecto,
assinalam produtos e servigcos constantes dos psto@mbustiveis e sdo de titularidade da
Petrobra®, enquanto as marcas “LUBRAX” séo de titularidadePetrobras Distribuidora
S.A e assinalam “Oleos lubrificantes, graxas e agstibeis em geral®

Em que pese a Petrobras Distribuidora S.A ndo sé& uma subsidiaria integral da
Petrobras, devido a reducéo da participacao acaodésta, pode-se dizer que existe entre as
companhias um licenciamento interno de marcas,cantralizacao dos registros imalding

Nas palavras de Moura (2006)

O licenciamento interno € uma forma de cedéncjrojgriedade, na qual o
licenciado é uma empresa subsidiaria ou associadiaehciador. Toda a
marca registrada tem um proprietario, devendo odasanarca ocorrer
apenas mediante expressa autorizagdo este e, mmsnmivel de um
determinado grupo de empresas, nem sempre o dtiliZao proprietario.
Uma abordagem especifica ao licenciamento interaccéntralizacdo de
marcas registradas, ou seja, toda a marca regisjranao seja criada pela

89 O nimero dos processos e as respectivas espegéicaonstam do Apéndice Il deste trabalho.

% Em pesquisa pela ferramenta de busca do INPipteaniet, constam quatro registros de marcas vigeo@6456065,
006456057, 812634080 e 901399370), com o pararfidt®RAX", no critério de busca “marca”.
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empresa-méae € sempre transferida das empresaspiogyre a criaram ou
adquiriram para a empresa-mae (...). Nestes caswgidade centralizadora
licencia as subsidiarias (de volta se for o casm)cedendo-lhes o direito de
utilizar a marca e recebe como contrapartida urtexm@ada remuneragao
(...) (MOURA, 2006, p. 27-28).
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4 ASPECTOS SOCIETARIOS RELEVANTES DECORRENTES DA NATUREZA
ESTATAL E REGIME JURIDICO DE CONTRATACAO NA PETROBR AS

A Petrobras tem a natureza juridica de sociedadeadnomia mista, conforme
estabelecido no artigo 61 da Lei n° 9.478/97, myacotegrante da Administragdo Publica
indireta, em ambito federal, submete-se as regrastajo 173 da Constituicdo da Republica
de 1988:

Art. 173. Ressalvados 0s casos previstos nestaitigéo, a exploracdo direta de
atividade econbmica pelo Estado s6 sera permitidandp necessaria aos
imperativos da seguranca nacional ou a relevarntresse coletivo, conforme
definidos em lei.

§ 1° A lei estabelecerd o estatuto juridico da esgmublica, da sociedade de
economia mista e de suas subsididrias que explatdnidade econdmica de
producéo ou comercializagdo de bens ou de presti;8ervicos, dispondo sobre:

| - sua fungédo social e formas de fiscalizagéo gskado e pela sociedade;

Il - a sujeicao ao regime juridico préprio das eesps privadas, inclusive quanto
aos direitos e obrigagdes civis, comerciais, ttabtls e tributarios;

Il - licitac&@o e contratacdo de obras, servicospgras e alienacdes, observados os
principios da administragao publica;

IV - a constituicdo e o funcionamento dos consetfteoadministracéo e fiscal, com
a participacéo de acionistas minoritarios;

V - os mandatos, a avaliacdo de desempenho e ansadplidade dos
administradores.

§ 2° As empresas publicas e as sociedades de eleomiste. ndo poderdo gozar de
privilégios fiscais ndo extensivos as do setorgufos

§ 3° A lei regulamentara as relages da empredaaom o Estado e a sociedade.
§ 4° - lei reprimir4 o abuso do poder econdmicowgsea dominagao dos mercados,
a eliminacao da concorréncia e ao aumento arluitdas lucros.

8 5° A lei, sem prejuizo da responsabilidade imtlial dos dirigentes da pessoa
juridica, estabeleceréa a responsabilidade degtitasudo-a as punigbes compativeis
com sua hatureza, nos atos praticados contra anoegendmica e financeira e
contra a economia popular (BRASIL, 1988).

Sem se perder de vista do historico que deu origden que autorizou a criacao da
Petrobras, no Governo de Getulio Vargas e no aemdlitico e econdmico da época, ja
tratado neste trabalho, o texto constitucional nige que fundamenta a existéncia das
sociedades de economia mista, € claro em afirmar‘glexploracdo direta de atividade
econdmica pelo Estado sé serd permitida quandcsséta aos imperativos da seguranca
nacional ou a relevante interesse coletivo” (BRA388), cabendo avaliar se esta premissa
seria limitadora da atuac&o da Petrobras no segrderiicenciamento de suas marcas, como
ora se pretende estudar.

Ademais, a Constituicdo da Republica de 1988 estedne neste mesmo dispositivo

anteriormente transcrito, que a atuagao diretastiadé em atividades econémicas devera ser
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respaldada em regras infraconstitucional definigl@sestatuto juridico especifico para as
estatais a partir de certas premissas ja defimidislegislador constitucional.

Desse comando constitucional, sdo extraidas deasgsas relevantes para o0 escopo
deste trabalho: (i) a partir do 81°, inciso Il, atigo 173 acima transcrito, sdo aplicaveis a
Petrobras as mesmas regras de direito privadmnddas as sociedades empresarias do setor
privado, incluidas as regras de direito civil e eoeial atinentes a contratos; (ii) no entanto,
para “contratacdo de obras, servicos, compragesaioes”, o inciso Il do mesmo dispositivo
constitucional estabelece regra diferente do swiwado, exigindo a realizacdo de prévia
licitag&o, nos termos do estatuto juridico dastaista

A par de qualquer discussao sobre o regramentd@rdaplicado a Petrobras para suas
licitacbes e contratos, em 30 de junho de 2016pdbilicada a Lei n° 13.303, para dispor
“sobre o estatuto juridico da empresa publica, ataedade de economia mista e de suas
subsidiarias, no ambito da Unido, dos Estados, idtifd Federal e dos Municipios”, em
atencdo ao comando constitucional do ja citadgadtv3 81° (BRASIL, 2016).

Como previsto na Constituicdo da Republica, o etguridico das estatais dispde
sobre aspectos atinentes a formacao societagawananca das referidas sociedades, sendo,
neste sentido, relevante seu estudo nesta seg&dmdslho.

O artigo 5° da Lei n° 13.303/2016 prevé expresstatpre as sociedades de economia
mista devem observar a forma de sociedade andmpli@ando-se o regime previsto na

legislacdo dedicada as sociedades por acfes,® 6el04/76.

A conjugagéo da aplicacéo dos dois diplomas ldgisktem o potencial de
gerar eventuais conflitos em casos especificosseNesso, cabera ao
intérprete adotar a solu¢cdo que compatibilize acito da sociedade de
economia mista, considerando o estabelecido paiatifidcao, pela Lei n°
13.303/2016 e pela Lei 6.404/1976.

A interpretacdo juridica a ser adotada deve coraidpie a Constituicdo
consagra que as sociedades de economia mista déwanmo mercado sem
privilégios relativamente as demais empresas pasado mesmo tempo,
pelo fato de serem criadas para perseguir objetietivo especifico, ndo é
cabivel que as sociedades de economia mista deleenonsiderar esse
objetivo, conjugando-se com o regime juridico @@l derivado da Lei
6.404/1976 (CARDOSO, 2016, p. 99-100).

Assim, este capitulo pretende analisar se exigtarea incompatibilidade entre a Lei
n° 13.303/2016 e a Lei n°® 6.404/1976 no tocantasaipilidade (ou impossibilidade) de uma

91 Nas palavras de Nester (2016, p. 123), “a atividdal empresa estatal é disciplinada preponderanterpelo direito
privado no que diz respeito as suas relacdes camires (segue os principios da livre iniciativdaelivre concorréncia),
porém com variacdes decorrentes da atividade ateluida, determinadas pela Constituicdo”, o qu&igoraria uma
espécie de “regime andémalo”.
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sociedade de economia mista, como a Petrobragraeleontratos de licenciamento de sua
marca (ou contratos dmerchandisiny para produtos ou servigcos em segmentos distintos
daquele indicado na definicdo de seu objeto sdmeah como quais seriam as peculiaridades

para eventual contratacao.

4.1 A LEI N° 13.303/2016 (ESTATUTO JURIDICO DAS ESATAIS) E O ESTATUTO
SOCIAL DA PETROBRAS: ASPECTOS SOCIETARIOS RELEVANTE S

A natureza de sociedade de economia mista, atalpor lei & Petrobras (conforme o
ja citado artigo 61 da Lei n° 9.478/97), esta readda no artigo 1° do estatuto social da
Companhia, a seguir transcrito, extraido da redag@mvada na Assembleia Geral
Extraordinaria de 30 de setembro de 2019:

Art. 1°- A Petréleo Brasileiro S.A. — Petrobras, doravang@othinada
“Petrobras” ou “Companhia”’, € uma sociedade de @wmden mista, sob
controle da Unido com prazo de duragédo indeterminguk se regera pelas
normas de direito privado - em geral - e, espautfiente, pela Lei das
Sociedades por Acdes (Lei n° 6.404, de 15 de daped&h1976), pela Lei
n°®13.303, de 30 de junho de 2016, pelo Decre@dd5, de 27 de dezembro
de 2016, e pelo presente Estatuto (PETROBRAS, 2019)

Como se observa do trecho acima destacado, eadefestatuto social faz referéncia
expressa a Lei n°® 13.303/2016, que trouxe regaecégas para as companhias formadas
como estatais, como a previsao de um capitulauiatib “regime societario da empresa
publica e da sociedade de economia mista”, em goeabordados temas como interesse
publico na criacdo da estatal e aspectos de gawgnhem como a Lei n° 6.404/1976, que
dispde sobre regras gerais para as sociedadegfas. Ambos os diplomas legais devem ser
objeto de analise para deslinde da questao decestud

O artigo 8° da Lei n°® 13.303/2016, ao elencarisgips de transparéncia que devem
ser adotados pelas estatais, refere-se a necesslddthdequacdo de seu estatuto social a
autorizacdo legislativa de sua criacdo” e ao “edse publico que justificou a criacdo da
empresa publica ou da sociedade de economia NBRASIL, 2016), este como referéncia
para a politica de distribuicdo de dividendos, tedaabrangido pela questédo de estudo, mas
gue é uma expressao que merece ser estudadaligaigia com a atuacao da estatal.
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Ao explicitar como o interesse publico da estptale ser manifestado, o legislador

assim estabeleceu:

Art. 8° (...)

§ 1° O interesse publico da empresa publica e dadaxle de economia
mista, respeitadas as razfes que motivaram a zagad legislativa,
manifesta-se por meio do alinhamento entre sewstiohg e aqueles de
politicas publicas, na forma explicitada na cantizeha que se refere o0 inciso
| do caput (BRASIL, 2016).

Como elucidado por Cardoso (2016, p. 103), “oré@gse publico a ser perseguido pela
estatal é traduzido pela compatibilidade e confdaté dos seus objetivos com as politicas
publicas” e estes devem estar explicitados na cartal divulgada pelos membros do

Conselho de Administragao da companhia.

Os objetivos e finalidades estabelecidos peladeerhio ser respeitados e
isso deve se traduzir nos objetivos concretos ansedefinidos
periodicamente pelas referidas entidades na elgdoda carta anual a ser
divulgada (CARDOSO, 2016, p. 104).

Nas palavras de Pinto Junior (2010), ainda quesatd edicdo da Lei n°® 13.303/2016:

[O] interesse publico inerente & empresa estatable@orre unicamente da
natureza da atividade que compde o objeto soci, taimbém do modo
como é ela exercida. Dai por que € sempre posgsheibrar a existéncia
de um interesse publico especifico, caracteriskicoada empresa estatal e
vinculado aos motivos histéricos que justificarasua criacdo, ao lado de
um interesse coletivo mais amplo, que possui fledéale para se adaptar
as novas contingéncias do mercado e esta impregr@adenética publica
da companhia. O interesse publico especifico énrexmdo e protegido pelo
artigo 238 da Lei n° 6.404/76, enquanto o interesetivo possui amparo
nos principios constitucionais que informam a oréennémica e autorizam
a intervencao direta do Estado, ou se encontretickflna natureza publica
do servico prestado (PINTO JUNIOR, 2010, p. 277).

No estatuto social da Petrobras, a questdo deegse publico justificador da sua
criacdo foi tratada mediante a referéncia ao ateswio da politica energética do Brasil,
conforme artigo 3°, 83° a seguir transcrito:

Art. 3° (...)

83°%A Petrobras podera ter suas atividades, desdeomsentaneas com seu
objeto social, orientadas pela Unido de modo ariboiit para o interesse

publico que justificou a sua criagao, visando amdimento do objetivo da

politica energética nacional previsto no art.A€isio V, da Lei n°® 9.478, de
6 de agosto de 1997 (PETROBRAS, 2019).
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Além disso, alinhada ao comando constitucionagtf inciso | do artigo 173, a Lei
n° 13.303/2016 dedica um capitulo para tratar da¢do social da empresa publica e da

sociedade de economia mista”, conforme a seguisd¢rao:

CAPITULO 1l
DA FUNCAO SOCIAL DA EMPRESA PUBLICA E DA SOCIEDADE
DE ECONOMIA MISTA
Art. 27. A empresa publica e a sociedade de ecanonsita terdo a funcéo
social de realizacdo do interesse coletivo ou elediihento a imperativo da
seguranga nacional expressa no instrumento dezagao legal para a sua
criacao.
§ 1° A realizagdo do interesse coletivo de que teate artigo devera ser
orientada para o alcance do bem-estar econdmicara @ alocagdo
socialmente eficiente dos recursos geridos pelaresappublica e pela
sociedade de economia mista, bem como para o seguin
| — ampliagdo economicamente sustentada do acessondumidores aos
produtos e servigos da empresa publica ou da smigedke economia mista;
Il — desenvolvimento ou emprego de tecnologia laiaaipara producéo e
oferta de produtos e servicos da empresa publicalaogociedade de
economia mista, sempre de maneira economicamestiécpda.
§ 2° A empresa publica e a sociedade de econorsia deverdo, nos termos
da lei, adotar praticas de sustentabilidade amddientle responsabilidade
social corporativa compativeis com o0 mercado ematugm.
§ 3° A empresa publica e a sociedade de econorsia poderdo celebrar
convénio ou contrato de patrocinio com pessoaftsiccom pessoa juridica
para promocéo de atividades culturais, sociaigrésas, educacionais e de
inovacdo tecnoldgica, desde que comprovadamenteulaiolas ao
fortalecimento de sua marca, observando-se, nacaouiger, as hormas de
licitacdo e contratos desta Lei (BRASIL, 2016).

A lei traz a ideia de que atuacdo de uma estata dstar alinhada a sua fungao social.
Contudo, o indicativo de que uma companhia devadatea sua funcdo social ndo é
exatamente uma inovacdo da Lei n° 13.303/Z01€ndo reconhecido como principio
norteador da atuacdo de todas as sociedades engwes@&onsagrada na ja citada Lei n°

6.404/1976, em seus artigos 116, paragrafo Unimm@odever do acionista controladfyre

92 Nesse sentido, discordamos da opinido de Tonib6(20. 265) para quem teria havido uma inovacdonianos sob a
otica da positivacéo legislativa”.

9Art. 116. (...)

Paragrafo Unico. O acionista controlador deve agarder com o fim de fazer a companhia realizawabjeto e cumprir
sua funcéo social, e tem deveres e responsabitigeda com 0s demais acionistas da empresa, oelgugabalham e para
com a comunidade em que atua, cujos direitos eesges deve lealmente respeitar e atender (BRASTI6)19
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154 (como dever do administra@dr e na Lei n® 11.101/2085 que trata da recuperagdo
judicial, extrajudicial e faléncia de sociedadegmrarias em geral, e prevé a funcao social
da empresa como um valor a ser preservado peloardmto juridico mesmo em situacao
de crise econdmico-financeira.

Pode-se entender que os parametros especificas grada Lei n°® 13.303/2016
indicam que o exercicio do poder de controle da&stnvolve uma atuacdo econémica com
contornos que extrapolam os objetivos ordinariamesgiguidos pelas empresas privadas
(obtencéo de lucro e dividendos para os acionjstasnedida em que “a sua funcao social €
permeada pelo interesse coletivo que ensejou prépda criacdo” (NESTER, 2016, p. 131).

Este cuidado na atuacdo da estatal, no entantégfgaa apontado pelo artigo 238 da
Lei n° 6.404/1976 que, ao discorrer sobre o comteskercido pelo seu ente criador, a este
caberia “orientar as atividades da companhia deonzodtender ao interesse publico que
justificou a sua criagao” (BRASIL, 1976).

Assim, a atuacdo empresarial em consonancia canmfiswgdo social pode ser
considerada um desdobramento do principio constitatda funcéo social da propriedade,
e ndo altera em nada a finalidade lucrativa que estetal, como uma companhia (isto €,
espécie de sociedade empresaria) deve persegemadfunciona como contraponto a ideia
de maximizacéo irracional dos ganhos (PINTO JUNIZIR,0, p. 327) e um reforgo para que
sua atuacéo esteja alinhada ao interesse publecjusfificou sua criagdo, evitando-se gastos

injustificados ou desvinculados de sua missactutstinal.

Em outras palavras, a fungdo social da empresdalestaduz-se no

cumprimento de seu objeto social, que, por sua nt@ta justamente o
imperativo de seguranca hacional ou o relevantedase coletivo que levou
o Estado a sua criagdo. Assim, cada empresa dstatabmo finalidade um

objetivo pontual e, consequentemente, uma fungéialsteterminada, cujo
exercicio possui agora delimitaces e orientacdderma do art. 27 da Lei
133.303/2016 (TONIN, 2016, p. 281).

No caso da Petrobras, conforme artigo 3°, 83%doestatuto social, anteriormente

transcrito, sua funcao social seria adequadamantprida quando atuar em consonancia com

94 Art. 154. O administrador deve exercer as atribesgque a lei e o estatuto lhe conferem para logréins e no interesse
da companbhia, satisfeitas as exigéncias do benicpdba fungdo social da empresa (BRASIL, 1976).

95 Art. 47. A recuperacéo judicial tem por objetiviabilizar a superacdo da situacdo de crise ecomdfimanceira do
devedor, a fim de permitir a manutencéo da fontelymora, do emprego dos trabalhadores e dos iser@os credores,
promovendo, assim, a preservacao da empresa, reg@#ofgocial e o estimulo a atividade econémica (BRAZI05).
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seu objeto social e com o “objetivo da politicargética nacional previsto no art. 1°, inciso
V, da Lei n°® 9.478, de 6 de agosto de 1997” (PETRAS, 2019).

Logo, a principio, retomando a questao propostteriesbalho, o indicativo legal de
atuacao orientada para sua funcao social ndo imgepie uma estatal estabelecesse uma
politica de licenciamento de sua propriedade inted, incluindo suas marcas, ja que esta é
uma pratica comum no mercado privado direcionadfinaducrativo a que se destinam as
sociedades empresarias, em especial, as social@iigmas.

Ademais, ao tratar da funcéo social da estataidprig Lei n° 13.303/2026 prevé,
no paragrafo 3° do artigo 27, a possibilidade despjam assinados contratos de patrocinio
com o objetivo de fortalecimento da marca.

Se a propria lei prevé a possibilidade de queedejaada despe¥agara o incremento
da marca, seria um contrassenso coibir a celebdg&ontrato de licenciamento da mesma

marca, que propiciara receitas decorrentes dddontaento de ativo intangivel cujo valor foi

9% O tema é tratado da mesma forma no Decreto n380@427 de dezembro de 2016, que regulamentanbitcdda Unido,
a Lein®13.303:

Art. 44. A empresa estatal tera a funcdo sociateddéizacdo do interesse coletivo ou de

atendimento a imperativo da seguranca nacionaésgpmo instrumento de autorizacao legal
para a sua criagéao.

(...)

§ 4° Além do disposto no § 3°, a celebracdo deé&unwu contrato de patrocinio devera

observar os seguintes parametros cumulativos adisio

| - a destinacdo para promocao de atividades aitusociais, esportivas, educacionais e de
inovacgado tecnologica;

Il - a vinculag&o ao fortalecimento da marca daresgestatal; e

Il - a aplicacéo, no que couber, da legislagabaitacdes e contratos (BRASIL, 2016).

97 O artigo 93 da Lei n° 13.303/2016 limita os gastos publicidade ou patrocinio ao montante equitel@ 0,5% da
receita operacional bruta do exercicio anterior.
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reconhecido pelo mesmo legislatfpbem como propiciara o aumento da funcéo atraliva
marca (Calboli, 20079.

No entanto, como mencionado por Tonin (2016, p),2&be enfrentar a questdo da
limitacdo de atuacdo da companhia aos termos Elad®s econdmicas definidas em seu

objeto social, como se fara na préxima secao degtieulo.

4.2 ADEQUACAO DO OBJETO DO CONTRATO DE LICENCIAMENT O DE
MARCAS FRENTE AO OBJETO SOCIAL DA PETROBRAS

Tradicionalmente, o objeto social de uma compapbée ser entendido como “o fim
para o qual a sociedade é constituida” ou aindacanexpressao escrita do motivo para a
congregacao de interesses das partes em tornolelaag@o do contrato plurilateral de
sociedade” (EIZIRIK, 2011, p. 30-31).

O artigo 2° da Lei n° 6.404/76 indica o que “qualgempresa de fim lucrativo” pode
ser considerada “objeto social” de uma companhia. fgartir da definicdo de empresario do
artigo 966 do Cadigo Civil, entende-se por “emptesnaa atividade econdmica organizada
para a producao ou a circulagéo de bens ou degssrvi

Logo, o objeto social de uma sociedade anonima seatividade empresarial da
companhia cujo exercicio se manifesta na pratiaantgesérie de atos singulares ou negoécios

juridicos autbnomos voltados para sua consecudatRIK, 2011, p. 33).

%8 Mesmo tratando de gestéo de bens publicos, ctreSeimpaio (2017, p. 48) quando menciona que erdkveficiéncia
atribuido pela Constituicéo da Republica a todamiAistracéo Publica impele a adocéo de modelogsiiig que propiciem
a reducao do gasto de recursos publicos e o inatema obtencgéo de receitas.

Ainda que os bens da Petrobras ndo sejam pubiias privado em decorréncia do regime de direiteado indicado na
Constituicdo da Republica, o dever de eficiéncia deae sua natureza de integrante da AdministrB¢ética indireta

federal.

Alias, “[o] dever estatal de dar fungdo social laess publicos pode e deve ser cumprido de formzoetcamente eficiente
(salvo quando motivos de ordem ndo econdmica fpreqmonderantes em eventual ponderagdo)” (SAMPADQDY 2p. 49).

Nas palavras do autor, a auséncia de permissdbdegeessa ndo deve ser considerada um impeditva @ maxima
exploracéo do potencial econémico dos bens publicos

E mesmo que ndo houvesse qualquer previsao légdd, assim seria possivel a obtencéo de
receitas por meio de afetacdo multipla de bensdeomum e especial, por se tratar de uma
decorréncia da funcéo social dos bens publicosimpée a Administracéo Publica busque
extrair da gestédo do patriménio publico o maximddeeficios sociais (SAMPAIO, 2017,
p. 55).

99 “ITThe primary function of merchandising is to niease the attractive function of the marks thenesely providing
consumers with a variety of items that, while $giiey common needs, function as brand buildersaltoiv the public to
identify with them” (CALBOLI, 2007, p. 350).



132

O objeto social de uma companhia tem relevanaia paerificacdo da sua atuacao
em consonancia com a funcéo social, como anterigemexplicitado (TONIN, 2016, p. 281),
mas também serve para o controle dos atos praigani@eus administradores e que, se forem
estranhos ao objeto social, podem ter o efeitcddeobrigar a sociedade, na forma do artigo
1015, paragrafo Unico do Cdédigo Civil, ou serem stgrados exercicio abusivo do
controlador, no caso do artigo 117, §1°, incisa Ldi n® 6.404/78°. Essa hipotese ¢é tratada
na literatura com referéncia a teoria estrangeareothinada atogltra vires(BULGARELLLI,
1999, p. 3235, LORIA, 2012, p. 40, CARVALHOSA, 2007, p. 16 e BBA, 2015, p. 67),
sobre a qual ndo caberia maiores comentarios sebdeese fugir por demasia do escopo do
trabalho. No entanto, cabe citar Loria (2012):

[O] estatuto € um diploma normativo, de indole pereque serve a
disciplinar as relacdes internas e externas da aohig, pelo que deve ser
redigido de maneira completa e deve ser interppetamn esteio no

cumprimento da finalidade para a qual foi congtdud companhia, vale
dizer, com fulcro na atividade a ser desenvolvida.

Como clausula constante desse estatuto, o objeial,sdeve também ser
claro e preciso, porquanto aplicavel tanto as delagnternas, quanto as
externas. Dai conclui-se que a prética de atos mmngdidos fora do objeto
social deve ser entendida como desvio de finaliddpropria companhia
(LORIA, 2012, p. 53).

Segundo o artigo 2°, 82° da Lei n°® 6.404/76, ateafst social deve definir o objeto
social “de modo preciso e completo” (BRASIL, 1978) seja, cabera a definicado da atividade
empresarial a ser desenvolvida pela companhia edeBimitar os negdécios juridicos em
particular que os administradores estardo autagadgraticar (GUERREIRO, 1984, p. 68).

A partir dessa premissa, a literatura distingueitiade-fim”, ou “aquela constante do
objeto social e que a companhia exerce para atingau escopo lucrativo”, da “atividade-
meio”, assim entendido “cada ato ou negdcio juoci@in particular praticado pela companhia
como instrumento ou meio para a realizacao do @tial’ (EIZIRIK, 2011, p. 33).

Nas palavras de Guerreiro (1984)

12. O fim dltimo da sociedade anénima €, pois, @duo que, sob a
aparéncia de auténtico truismo, revela, a finajage fundamental que nédo

100 Carvalhosa (2007, p. 17) afirma que a definicaoipasdo objeto social possibilita a caracterizaigisituagdes de abuso
de poder do controlador ou de desvio de finalidadpie pode ser de interesse de acionistas ndmlealtres e de credores
de boa-fé.

101 Bulgarelli (1999, p. 325) afirma que “a perfeitaarderizacdo do objeto social esta voltada menas gmterceiros do
gue para os soécios e acionistas a fim de protegéelotra atos que sejam praticados pelos admihistra sobretudo contra
o0 objeto social”.
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deve ser esquecida. (Sobre o assunto, consultesso, "Societa e scopo
di lucro”, in Studi di Diritto deite Societa, Giudf, Mildo, 1958, pp.,3-14).
A doutrina mais autorizada p6e em destaque queasidade lucrativa da
empresa tanto se cumpre através da imediata rg@dizadistribuicdo dos
lucros aos acionistas (que Messineo chamou de @sciyjetivo de divisdo
dos dividendos) quanto através do que Galganowmersbmo sendo a "via
immediata” da obtencdo de lucros para realizar Gsitgs de expansao
econdmica ou para potencializar o exercicio dadatile (11 Contratto di
Societa — Le Societa di Persone, pp. 93-95, apudilla ob. cit., p. 54,
nota 25). Tudo isso serve para recordar que, nme@xa atividade e do
objeto social, existem meios e fins, ou, mesmovidades-meios e
atividades-fins, ndo havendo duvida de que é aagdo destes ultimos, sob
imprescindivel critério de apreciacao temporal, @iz a concepc¢éo do
objeto social, quer como causa do contrato sogisdy como finalidade
institucional da sociedade an6nima. Decorre do &xpa recomendacao
doutrinaria de que o objeto social deva ser fixaelaneira a permitir sua
ulterior ampliagdo (cf. Cunha Peixoto, SociedadesAg0es, Saraiva, S.
Paulo, 1972, vol. 1, p. 15), o que equivale & @tagfio da necessaria
elasticidade da atividade social (GUERREIRO, 19340).

A literatura admite, assim, que sejam exercidasdaiiles complementares aquelas

descritas no objeto social de uma sociedade anétfima

[E] preciso bem entender que: em primeiro lugariaseompletamente
impossivel relacionar todos os atos compreendigostividade (o que
levou, nos EE.UU., arelagBes interminaveismoaws ou seja os estatutos
das companhid®, com o intuito, porém, de os administradores\sarnem

102E|ZIRIK (2011, p. 33) afirma que “pode ocorrer, poréjue sejam legitimamente praticados atos ou meg@aidicos
que denotam a atividade empresarial, por lhe seemassarios ou complementares, embora nédo constitieaper sea
atividade empresarial descrita como objeto social”.

103 Fygiria ao escopo deste trabalho aprofundar adessobre a descrigdo do objeto social de sociedadeacdes ou
companhias estrangeiras (“corporations”) e a lagi regente destes estatutos sociais. Todavia ooraso da marca
“Coca-Cola” foi citado na literatura pesquisada caoaferéncia no segmento geerchandisingfoi efetuada a pesquisa sobre
os termos do estatuto social da titular das matepgsitadas no INPI, a sociedade norte-ameritha&oca-Cola Company
Na descricdo do objeto social, pode-se observefeaéncia a exploracdo econdmica de marttadgmark$ antes mesmo
da mencao a atividade de manufatura de bebida® abgixo transcrito:

THIRD: The nature of the business or objects or purposepgsed to be transacted,
promoted or carried on are as follows:

(1) To purchase or otherwise acquire all or any pafrthe business, good-will, tradenames,
trade-marks, proprietary names, rights, propertylather assets, and to assume all, or any
part of the liabilities, and to purchase or otheraviscquire and take over as a going concern
and to carry on the business heretofore conducyethie Coca-Cola Company, a corporation
of the State of Georgia; to manufacture, mix, conmgb process, distill, clarify, bottle or
otherwise prepare for marketing, purchase, contfactor otherwise acquire, use, sell or
otherwise dispose of, import, export, deal in andl déth, either as principal or agent, any
and all syrups, drinks and beverages of every cttaraand description, compounds,
proprietary articles and preparations of all kindsugs, extracts and chemicals, candies and
confections of all kinds, and any and all otheii@des, compounds and preparations of every
kind and description, including all compounds, megiions and formulae now known, or to
be hereafter discovered or invented, and in gendmldo a business of manufacturing,
buying, selling and dealing in materials, produdty;products, articles, compounds and
preparations of every character and descriptionmanufacture, use, sell, deal in and deal
with carbonated waters and carbonic or other gasesiuw useful in or in connection with
waters and other liquids designed for use as bewesag otherwise; to manufacture, use,
sell, deal in and deal with barrels, kegs, boxedtlé® and other containers; to plant,
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de acusacOes dos acionistas de agirem sem aufwizstatutaria); em
segundo lugar, que é inerente a inUmeras atividadesessidade da pratica
de atividades complementares e acessorias ou desalados com esse
propdsito. (...)

Trata-se assim de atos acessérios complementamesenentais que por
isso mesmo estdo implicitos na atividade (BULGAREIS99, p. 329).

No entanto, reside a duvida em saber se a atividadieenciamento de uma marca
poderia ser considerada uma atividade complemesardesempenho das atividades
empresariais descritas no objeto social do titular.

Bulgarelli (1999, p. 332) leciona que a interprétaga clausula do objeto social de
uma companhia deve se dar sob a otica do prindgprazoabilidade. Ja Guerreiro (1984, p.
72) ensina que “é a finalidade dos atos que det@rsua pertinéncia ao objeto da companhia,
levando-se em conta, nessa constatacéo, a nocast@xje interesse social”, bem como que
0 ato ndo seré considerado estranho ao objetd soeiado obedece a obrigacdo negativa de
Nao causar prejuizo aos interesses da companklia £eus acionistas.

No caso da Petrobras, o seu objeto social enesettefinido no artigo 3° do seu
estatuto socid?’, em consonancia com a autorizacio legislativa p#aecriacdo, contida na
Lei n® 2.004/53, com a indicagcdo das atividadepresariais a serem desenvolvidas pela
Companhia feita no artigo 61 da Lei n® 9.478/9% mpvoga aquela lei e detalha o campo de
atuacao, bem como com a Lei n°® 10.438/02 que, ararse26, autorizou a Petrobras a incluir

em seu objeto social as atividades vinculadas @gene

cultivate, produce or purchase any and all naturaits or products required for or useful
in the manufacture or production of any of the @ets or products manufactured or dealt in
by the corporation, and to hire, lease, purchase; or operate plantations, farms, fruit lands
and all other kinds of real property, and all rightinterests and easements therein,
steamships, cars and other means of conveyance,athnother property necessary or
convenient for said purposes, and in connectiomethigh, and in aid thereof, to establish
and conduct a general mercantile and planting besaiCOCA-COLA, 1919).

Além disso, observa-se, como mencionado por Bulgét899) no extrato ora em referéncia, uma exetsscricdo de
variadas atividades econdmicas (COCA-COLA, 1919).

104 Art. 3°- A Companhia tem como objeto a pesquidaye, a refinagdo, o processamento, o comércitransporte de
petréleo proveniente de poco, de xisto ou de ouitrelsas, de seus derivados, de gas natural e desditirocarbonetos
fluidos, além das atividades vinculadas a enepgidendo promover a pesquisa, o desenvolvimentogapao, o transporte,
a distribuicdo e a comercializagdo de todas asdsme energia, bem como quaisquer outras atividaeslatas ou afins.
§1°- As atividades econdmicas vinculadas ao seetmlspcial serdo desenvolvidas pela Companhia eatecale livre
competicdo com outras empresas, segundo as cosdiedaercado, observados os demais principiogizés da Lei n®
9.478, de 6 de agosto de 1997 e da Lei n° 10.4336dle abril de 2002.

§2°- A Petrobras, diretamente ou através de sumsdsérias integrais e de suas controladas, askooia ndo a terceiros,
podera exercer no Pais ou fora do territério natiqnalquer das atividades integrantes de seucobjeial.

§3°-A Petrobras podera ter suas atividades, dasgleansentaneas com seu objeto social, orientatas)pido de modo a
contribuir para o interesse publico que justifi@sua criagcdo, visando ao atendimento do objetvpdiitica energética
nacional previsto no art. 1°, inciso V, da Lei ni?78, de 6 de agosto de 1997 (PETROBRAS, 2019).
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Segundo classificagcdo assente na literatura (L260&2, p. 42), o objeto social da
Petrobras poderia ser considerado como simplesupaggumera uma série de atividades
ligadas as etapas da cadeia produtiva de petgdsce energia.

N&o obstante, dada a complexidade do ramo emajumsere a Petrobras, € possivel
considerar que existem “atividades-fim implicitaehtidas na descricdo de seu objeto social,
gue possuem natureza complementar aquelas atigitideivamente mencionadas no artigo
3° do estatuto social da Companhia e estao previataxpressao “quaisquer outras atividades
correlatas ou afins”, constante da parte finaleldstpositivo estatutario.

N&o ha, na delimitacdo estatutaria, a mencao sspré exploracdo da atividade de
licenciamento de suas marcas. Resta saber seiagasementada, constituiria uma atividade
complementar as atividades desempenhadas paraimeni de seu objeto, decorrente da
sua condicao de titular de um direito de propriededielectual e de sua insercdo em um
mercado competitivo.

Ademais, cabe questionar, como ja comentado r&o satterior, se o fato de estar
prevista, na Lei n® 13.303/2013, a possibilidadealebracéo de contratos de patrocinio para
fortalecimento da marca néo indicaria que a atuag@xploracao deste ativo intangivel seria
uma atividade complementar ao desenvolvimento de atividades empresariais basicas,
desde que subordinada a uma estratégia bem deéiniddtada a atingir os seus interesses
sociais.

Como observado no capitulo anterior, ndo ha megist base de dados do INPI da
atuacao da Petrobras nesse campo de atividadena due as ideias debatidas neste capitulo
partem de uma hipotese ndo verificada nas ativilataalmente desenvolvidas pela
Petrobras.

Justen Filho (2016, p. 57), ao estudar o estdagestatais (Lei n® 13.303/2016), prevé
a possibilidade de o plano de negécio de uma estaeer atividades distintas daquelas
contidas no objeto social para aproveitar oportahed de novos negécios, citando como
exemplo a participagao no capital social de empresa objeto social diferenciado da estatal,
sem contudo, afastar “a necessidade de autoriZeggslativa para o proprio plano de
negocios compreender investimentos dessa naturBadavia, importante considerar que a
participagdo em outras sociedades é atividade iéspegue mereceu mencao especial na Lei
n° 13.303/2016 como ja havia no artigo 2°, 83° éiank 6.404/76, ao tratar exatamente da

definicdo do objeto social de sociedades por acoes.
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J& no campo societario, Loria (2012) nega expnesste a possibilidade de a atuacdo
de estatais fora das atividades descritas na teriaativa de sua criacdo, isto é, daquelas

atividades posteriormente indicadas em seu obpatials

[A]ls sociedades de economia mista somente poderdaorar 0s
empreendimentos ou exercer as atividades previstés que autorizou a
sua constituicao (art. 237 da LSA) enquanto seangsta controlador, ainda
que tenha 0os mesmos deveres e responsabilidadgsattpier acionista
controlador (arts.116 e 117), podera orientar isglaties da companhia de
modo a atender ao interesse publico que justifc@wa criacdo, ndo se
confundindo com o interesse publico geral mencioread outros pontos da
lei societaria (LORIA, 2012, p. 122).

Carvalhosa (2001), por outro lado, afirma a pobddile de sociedades de economia
mista “expandirem, para além de swaade atuacdo, as suas atividades empresariais, aptas
a gerar excedentes economicos”, bem como de ékistisentido maior de liberdade de acéo
e de exercicio de novas atividades-meio, visandma maior autonomia empreendedora”
(CARVALHOSA, 2001, p. 405).

Para este autor, o administrador de uma sociedaeewhomia mista teria “o beneficio
da discricionariedade” para o desenvolvimento tdatdles-meio, voltadas a consecucéo do
objeto legalmente instituido, atendidos aos catédie oportunidade, conveniéncia e contetdo
dessa atividade-meio (CARVALHOSA, 2001, p. 425).

A partir desse entendimento, a atividade de li@nento de marcas poderia ser
considerada, sob invocacdo do principio da razdadé, uma atividade acessoria
desenvolvida para incrementar e fortalecer o v@l@reputacdo da marca da Petrobras, uma
estatal cuja marca alcancou fama ou prestigio noade, como reconhecido pelo INPI ao
conceder o alto renome. Ainda que possivel enteartiomem sentido contrario ao aqui
exposto, cabe ponderar que negar esta atuacaoatencial de gerar excedentes econémicos
aos acionistas apenas pelo fato de se tratar deegtatal, equivale a se impor 6nus nao
estabelecido ao setor privado e afastar a parigla@desta no texto constitucional.

De qualquer forma, a contratacédo de licenciameatmarcas devera seguir as regras
de ordem publica estabelecidas para contrataciias fer estatais, as quais serdo objeto da
proxima sec¢édo deste trabalho.
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4.3 A LEI N° 13.303/2016 E AS CONTRATACOES NA PETRBRAS

Ao prever a possibilidade da exploracdo de atdedacon6mica diretamente pelo
Estado, a Constituicdo da Republica de 1988 estedigl ndo s6 os critérios balizadores da
necessidade do Estado de atender a “imperativosedaranca nacional ou a relevante
interesse coletivo”, como premissas para a atudga&wciedade de economia mista, como se
pode depreender do ja transcrito artigo 173 (BRA$E88).

Em esséncia, utilizando-se das palavras de Celsonf Bandeira de Melloapud
Carvalhosa, 2011, p. 399), as sociedades de ecanomta submetem-se basicamente ao
direito privado, mas sofrem o influxo de princigaormas publicistas, contidas no texto
constitucional, o que Ihes confere um regime joddie carater hibrido (CARVALHOSA,
2011, p. 398).

Tais normas de Direito Publico séo mais evidentegatamento constitucional dado
as contratacdes, na medida em que a ConstituicRejpiablica de 1988 prevé que as obras, a
prestacao de servicos por terceiros, as compragkeaacoes sejam precedidas de licitacao,
em procedimento que observe 0s principios da adtragéo publica (art. 173, 8§1°, IIl), o que
nao se exige do setor privado. Por outro lado fgere os respectivos contratos sejam regidos
por normas de direito privado (art. 173, 819, II).

O que outorga as sociedades de economia mista dusci@nalidade
privada é o fato de, necessariamente, os contratos e inegaddicos em
que se envolve com terceiros serem de naturezadarivOcontrato sera
sempreprivado e comutativo, embora os fins empresariais sejdtiqus.

Ai reside ainstrumentalidade privadala sociedade de economia mista
(CAVALHOSA, 2011, p. 379).

Ademais, a Constituicdo da Republica demandava aquiegislador ordinério
estabelecesse um estatuto juridico para sociedidesonomia mista e empresas publicas
(conhecidas coletivamente por “estatais”), pardoralispor sobre o procedimento licitatorio
a ser observado por estes entes.

Como ja mencionado na primeira se¢do deste capéuoid30 de junho de 2016, foi
publicada a Lei n® 13.303, para cumprir ao refecolmando constitucional. Nesse sentido, e
para conferir tratamento uniforme a todas as est&i@ seu artigo 96, revogou expressamente
os regramentos federais vigentes a época que @laradoms a duas estatais: a Petrobras e a
Centrais Elétricas Brasileiras S.A. — ELETROBRAS.
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O artigo 96 revogou expressamente os artigo8/da Lei n°® 9.478/1997 (a chamada
“Lei do Petrdleo”), fundamentos de validade do Berm® 2.745/1998, que até entdo era
usado como regulamento licitatorio proprio da PEBR®AS e permitia que a referida estatal
pudesse efetuar suas licitacdes de “forma difeagiacimais flexivel e menos burocratica, sob
pena de comprometer o proprio objetivo para o fiuwam criadas pelo Poder Publico”, como
previsto na Exposicédo de Motivos da referida nofBRASIL, 1998).

Nesse cenario, 0 art. 91, 83°, da Lei n° 13.3A&20@nferiu um prazo de 24 meses, a
contar da data de sua publicacéo, para que aaisgiEimovessem as adaptacdes necessarias
as novas regras de contratacdo — periodo duramqt@lcestiveram autorizadas a utilizar as
regras da legislacéo anterior.

Em 15 de janeiro de 2018, foi publicado, no Di#itcial da Unido, o Regulamento
de Licitacbes e Contratos da PETROBRAS (RLCP), \smlo pelo Conselho de
Administracdo da Companhia, com o objetivo de gis@ar as normas gerais de contratacao
e atender ao artigo 40 da Lei n°® 13.303/16, qugeexipublicacdo de um regulamento interno
de licitacéo.

O referido normativo tornou-se aplicavel a todosposcessos de contratacdo da
PETROBRAS iniciados a partir do dia 15 de maio 688 Em 2 de julho de 2018, foi
publicada, no Diéario Oficial da Unido, a primeievisdo do RLCP, igualmente seguindo a
obrigacao de atualizacdo constante no citado a4figo

O RLCP regula procedimentos auxiliares a licitaggprocedimento licitatorio em si,
faz referéncia as hipoteses de contratacdo dista &, sem licitacdo) previstas na Lei n°
13.303, dispbe sobre os contratos (trazendo regpase formalizacdo de contratos e
aditamentos e regras especificas sobre algumasiespé contratos, entres eles, contrato de
patrocinio, comodato e contratos de propriedaddeicitiual) e outras figuras negociais (como
protocolo de intencdes, convénios e termos de cag@e). Traz, ainda, regras gerais sobre
gestdo e fiscalizacdo de contratos e disciplingplacagdo das sancdes administrativas
previstas no artigo 83 da Lei n° 13.303.

Cabe destacar que o referido regulamento inteata, tnos seus artigos £1a 181,
da celebracdo de contratos de propriedade intelecobre bens sob titularidade da

PETROBRAS, categoria em que se inclui o licencidamde marcas.

105Art.171. A PETROBRAS podera celebrar Contratos de Rrdade Intelectual sobre bens de sua titularidegjam eles
passiveis ou ndo de registro e/ou privilégio legal.

81° Aos contratos que envolvam cessao de tituldeidaaos que estabelecam exclusividade de us@arapde as regras
relativas a Alienacao de bens dadas na Lei n. 03348 celebracéo de tais contratos deve ser pa&ati argumentacao
técnica e econdmica que, sob critérios objetivesiahstre que tal op¢ao de negécio é a mais vaatpfsa a PETROBRAS.
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As normas gerais indicam que contratos em queeada& de uso € concedida em
carater exclusivo deve haver a avaliacdo formaledo licenciado, bem como “argumentacéo
técnica e econdmica que, sob critérios objetivesyahstre que tal opcéo de negdcio € a mais
vantajosa para a PETROBRAS” (BRASIL, 2018), deveaidda ser precedida de licitacao.

O contrato deve prever a “obrigacdo de que o udoedo deverd observar o prazo e
demais condi¢des dispostas no mesmo instrumeribopeioa de revogagdo automética da
licenca e, neste caso, com a faculdade de que & BBRAS possa estabelecer novos
negocios sobre o mesmo bem”, além de observarguasrgerais aplicaveis a todos os
contratos, contidas nos artigos 125 e seguintesegmo regulamento (BRASIL, 2018).

Na hipotese de o licenciamento ser conferido edteando-exclusivo, o regulamento
interno prevé que a contratacao podera se darendeptemente de prévia licitacdo. Contudo,
cabe observar que as razdes da escolha do licenaamem ser motivadas para fins de
controle da legalidade do ato.

Assim, a principio, o licenciamento de marcas tigatidade da PETROBRAS para
exploracdo por terceiros encontra amparo nas nogoasegem as contratacdes da referida
estatal.

No caso de licenciamento de marcas para uso emeségiverso daquele em que
atua a Petrobras, pela ado¢édo de uma estratégidatesao de marcas (KAPFERER, 2003, p.
251), caberia a avaliagdo econdmica e técnica dggs®, contudo, o fundamento normativo
do artigo 171¢caput do RLCP poderia ser invocado, por se tratar dératw de propriedade
intelectual relativo a bem de sua titularidade.

Nesse cenario, um programa de licenciamento deasaaxle passar pela necessidade
de contratacdo de agéncias de licenciamento, peomsgderar que “recorrer a solucdes
externas para o desenvolvimento de atividades @tasspode ser a melhor forma de se
iniciar ou mesmo de gerir uma atuacao fora do negirincipal da companhia (MOURA,
2006, p. 30).

A literatura aponta que as agéncias de licenciampotdem atuar na gestdao do
programa de licenciamento ou mesmo para represeriteenciador em todas ou algumas
fases do processo de contratacdo do licenciamBIi@JRA, 2006, p. 29), como na selecdo

dos melhores licenciados e das categorias de m®chadis adequados para extensao da marca

§2° Especificamente quanto aos negécios com ckasuexclusividade, na minuta do contrato corredatcerd constar a
obrigacéo de que o uso do bem devera observarzo prdemais condi¢cdes dispostas no mesmo instropesii pena de
revogacdo automatica da licenca e, neste casoadaculdade de que a PETROBRAS possa estabelecer negosios
sobre 0 mesmo bem.

§3° Os contratos que ndo envolvam cesséo de idtattr ou que ndo assegurem exclusividade de usest@o sujeitos as
regras da Lei n° 13.303, e podem ser celebradepémiientemente de prévia licitacdo (BRASIL, 2018).



140

original, ou ainda para prestar servicos auxiligieeassessoria para definicdo da estratégia de
marketing de vendas, elaboracdoméeasegara a midia etc (SILVA, 2004, p. 75).

Nessa hipdtese, a contratacdo das agéncias deidicemto, em regra, devera ser
precedida de licitacdo para selecdo da proposts vaatajosa, conforme previsto no artigo
31 da Lei n°® 13.303/2016 (BRASIL, 2016), uma vee gavolve a prestacao de servi¢os por
terceiros, caso em que o artigo 28put,da lei n® 13.303/2016 estabelece, a semelhanca do
texto constitucional, a obrigatoriedade de licitgggalvo se evidenciada alguma situacéao de
mercado peculiar que autorize a contratacdo difetadteses legais de dispensa ou
inexigibilidade de licitagdo). Contudo, diante dapéa gama de agéncias de licenciamento
existentes no mercado brasileiro (SILVA, 2004,63°%, dificilmente haveria respaldo fatico
para enquadramento nos artigos 29 e 30 da Lei.893/2016 (BRASIL, 2016).

106 Sjlva (2004) lista algumas agéncias de licenciamenistentes no Brasil:

Entre as principais agéncias brasileiras, encorsemAngra Licenciamento, Marcas
Licensing & Marketing, Planet Licensing, Buena Vistame Entertainment, Character
Comércio e Servigo, Dalicenga, D&M Licenciamento arkétng Cultural, Exim Licensing
Group, Fox Latin American Channels do Brasil, Globard4s Ltda, ITC (International
Trading Consultants), Redibra Licensing SolutiondLY&\, 2004, p. 76).

Para consultar outras pessoas juridicas, é vatidsuitar a lista de agentes de licenciamento cotestancsite da ABRAL
(https://abral.org.br/agentes-de-licenciamento/).
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CONCLUSAO

O estudo feito sobre o0 conceito de marca e o resgsttrico das definigcdes atribuidas
a este direito de propriedade intelectual foi ne@es para a delimitacdo do contexto
legislativo brasileiro em que se insere a questgpesquisa.

A partir da legislacéo atual vigente no Brasil, umarca pode ser entendida como um
sinal visualmente perceptivel que, ndo recaindovealmcles legais, pode ser objeto de
registro valido e, assim, conferir a seu tituladieito temporéario (ainda que passivel de
ilimitadas renovacgodes, se feitas no prazo legalysm exclusivo do sinal, no ambito dos
produtos e servigcos especificados no certificadedistro emitido pelo INPI.

Assegurada essa protecao legal, seu titular podmdes seguranca juridica para
investir em outras fungdes para o sinal, utilizasdale técnicas dearketingpara aumentar
o valor sugestivo da marca junto ao seu publicgaaidor. De certa forma, ao prever a figura
da marca de alto renome (as “marcas famosas”, coemzionado na literatura portuguesa),
a lei brasileira confere protecéo ao valor sugesticancado por uma marca e legitima essa
atuacao do titular.

Ainda que, do ponto de vista legal, a funcéo ppalctia marca seja a de distinguir os
produtos e servicos assinalados em relacéo a @ueosejam idénticos, semelhantes ou afins,
a literatura admite, com certa tranquilidade, gsienarcas possam exercer outras funcgoes,
como a publicitaria, ainda que de forma secundaria.

A lei brasileira menciona expressamente, em seyoaltP3, a finalidade de distinguir
produtos e servicos de outros de origem diverg@nfio remissdo a uma possivel funcao
identificadora da origem. Mas, tal funcdo ndo nsaisustenta, tendo em vista que a mesma
lei, em seus artigos 134 e 139, prevé que as mpocksn ser cedidas ou licenciadas de forma
independente do fundo de comércio do seu titular.

Nesse sentido, ja se encontra superada nas |égislagodernas estudadas, inclusive
no Brasil, a exigéncia de que a transferéncia dpeniido ou de um registro de marca (cessao
de marcas) seja acompanhada do fundo de comésgpiongavel pela produgédo dos produtos
e servicos assinalados, demonstrando uma flexabdia da ideia de que a concessao do direito
exclusivo sobre um sinal marcario se justifica gassibilitar tal indicacao de origem.

Além disso, desde 1944, o ordenamento juridicoilbnas confere ao titular a

possibilidade de autorizar o uso de sua marcagpoeitos, por meio da figura do “contrato
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de exploracéo”, hoje previsto no artigo 139 da &&ho “contrato de licenga para uso da
marca”.

O contrato de licenciamento, tal como previsto egislacdo brasileira, encerra
autorizacdo para o uso do sinal registrado na megamaa de produtos ou servigos
especificados no certificado de registro. Ndo camapa principio, a exploracdo do sinal (ou
de seu valor sugestivo) em produtos ou servicamtlis daqueles especificados no registro.

No entanto, vé-se surgir a figura eh@rchandisinginicialmente, restrito ao conjunto
abrangente de técnicas de vendas de produtos,uaaatgqalmente, é compreendido como um
tipo de licenciamento de marca (diverso daquelelagip na LPI e, também, chamado de
licenciamento colateral), em que o titular autooasso de uma marca em outro segmento de
mercado, distinto daquele originalmente registrado.

Como visto ao longo deste trabalho, sdo expressswasimeros do faturamento obtido
pelos titulares, no Brasil, no campo do licenciatnel® marcas, o que indicaria um possivel
descompasso entre a lei e a pratica do mercadse pretender utilizar o contrato de licenca
para uso de marcas previsto na LPI para encerra@utorizacdo de uso, pelo licenciado, em
segmentos distintos daquele em que atua o titular.

Inclusive porque, diferentemente do que prevé eaficade Cingapura sobre Direito
de Marcas, assinado por cinquenta paises, na QMBiasil ainda permanece, a0 menos,
formalmente, com a exigéncia de que o depositxatea efetivamente atividade empresarial
compativel com os produtos ou servicos que pretesdealar. Nao ha, a principio, a
liberdade de concesséao de registros de marcaagsralar produtos ou servigos integrantes
de segmento de mercado distante daquele em que deositante, apenas com a intengéo
de uso por um licenciado.

Contudo, a legislacdo ndo impede que seja negoeatte particulares (titular da
marca e licenciado) um contrato de licenciamentateal de marca (ou deerchandisiny
com fundamento no valor econdmico da marca negaceadesmo de sua fungéo sugestiva
ou publicitéria, contendo autorizagdo genérica gayzoracdo do valor sugestivo de uma
marca de alto renome, em produtos e servi¢os pnevite delimitados. Mesmo nao regulado
pelas leis vigentes no Brasil, este tipo de comtreio estaria vedado pelo ordenamento
juridico, e poderia ser fundamentado nos princigasberdade de contratar e na autonomia
da vontade e numa forma secundaria de utilizacdordemarca que alcancou fama junto ao
mercado (ou, nos termos da lei, possa ser condaleiaalto renome).

No limite da pesquisa feita, ndo se observou, at®mento, nenhum contrato deste

tipo celebrado pela Petrobras, objeto do estudoeagpreendido. No entanto, a licitude do
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objeto contratual seria argumento valido para steatar a possibilidade de que a estatal,
detentora do direito sobre a marca de alto rend®8d ROBRAS”, possa incluir essa pratica
de extensdo de sua marca no seu programa de desté@rcas ou deranding

As vantagens para o licenciador desse tipo de diasrento colateral, como,

0 aumento do reconhecimento e notoriedade da mangassibilidade de geracdo de renda
adicional, por meio do recebimento riyalties o aumento do valor da marca e a melhor
protecdo da marca contra usos ndo autorizados, esmm a oportunidade de
reposicionamento da marca no mercado, podem seesaincentivadores da ado¢cao dessa
pratica.

No entanto, o entendimento do licenciamento de asamomo uma atividade
complementar possibilitada pelo estatuto socid@etaobras € uma premissa insuperavel para
gue a atuacao acima considerada permitida sejanegiente executada, sob a o6tica das leis
societarias.

Em se considerando que a fungéo social da empresabgeto social da Petrobras,
definido em seu estatuto social, a partir de unb@ri@acao legislativa, ndo seriam empecilhos
juridicos para exploracéao do valor sugestivo dacenda Companhia, mas balizadores para
essa atividade, e para se responder de formawebgtjuestdo de pesquisa, deve-se assentar,
em primeiro lugar, que a autoriza¢do do uso daade@lto renome da Petrobras por terceiros
para produtos e servigos distintos daqueles indgeaws certificados de registro de marca
deveria se dar por meio de contrato escrito erfretiebras e o licenciado (podendo envolver
também a figura do agente de licenciamento).

O regulamento interno de licitacdes e contratoPeteobras, editado a luz da Lei n°
13.303/2016, prevé a possibilidade de assinatuadiatos de propriedade intelectual, no
entanto, para que seja considerado licenciamentonaea (e tenha este fundamento
normativo) caberia, a rigor, que o uso do sinaisteggdo se dé nos mesmos produtos ou
servigos indicados na especificacao do certificdeoegistro. Como observado na pesquisa
efetuada, a Petrobras conta, por exemplo, comtregile marca para o segmento de
brinquedos (processos n° 826272681, 826272703272860) e, nesse segmento, caberia, a
principio, a figura do contrato de licenciamentavrca tal como previsto na LPI.

A Lei n°® 13.303/2016 e a norma interna da Petroprageem também a figura do
contrato de patrocinio, como sendo destinado aaléaimento da marca. Mas, a principio, o
escopo contratual seria diverso rderchandising na medida em que, no patrocinio, se
pretende uma “associacdo a projeto de iniciativded=eiro para promocdo de atividades

culturais, sociais, esportivas, educacionais e devacdo tecnoldgica’, enquanto
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no merchandisingas partes ajustam como se dard a comercializaginpcao e distribuicao
de produtos ou servigos assinalados com a marozedaiante.

Retomando a ideia trazida na introducao, estaltnalm&o teve a pretenséo de esgotar
0 tema nem dar respostas definitivas sobre todgsesdes necessarias ao estudo do caso,
mas apenas propiciar o debate juridico sobre unsatopdade que pode ser mais bem
explorada no campo da gestédo da marca.

Nesse sentido, seria igualmente valido aprofundsstido sobre o conteddo juridico
de um contrato dmerchandisingem especial no que tange a definicdo do objetandp
comparado aos termos comuns de um contrato dei@eanto, tal como previsto na LPI e
estudado neste trabalho.

A partir do enfoque dado neste trabalho a Petrpbederia aprofundar o debate sobre
em que medida a trajetoria historica da Companhidaeconstrucdo da sua imagem
institucional e reputacéo podem ser elementosearseonsiderados para eventual extensao
da marca, inclusive, diante do cenario econdmide mercado em que a Petrobras se insere,
nos dias atuais, tema que extrapola a oética ja;igicoposta desta dissertacdo, mas poderia

ser cogitado como um desdobramento da mesma.
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Processo

Apresentacao

Class

1)

Especificagédo

Data de|
depdsito

002709007

PETROBRAS

01

Substancias e produtos quimicos

destinados as atividades
agropecudrias; fertilizantes.;

17/06/1958

200065254

PETROBRAS

05

Substancias e produtos quimicos p

destruir ervas daninhas, insetos €

animais nocivos

aral7/06/1958

003676935

Nominativa

11

Jornais, revistas e publica¢cfes
periddicas em ger:

01/02/1968

004101570

Nominativa

04

Oleo combustivel, 6leo industriab®

diesel, 6leos para motor; lubrificantes;

graxas lubrificantes; graxas para
correias; graxas industriais;
combustivel; combustivel a base d
alcool; combustivel mineral;
combustivel para iluminagéao;
combustivel para motor; combustive
atdmicos; cera para iluminagéo; g&
para iluminacdo; graxa para
iluminacéo; velas para iluminag

09/03/1970

11

S

006005098

Nominativa

37

Servigos de arquitetura, engenhar
desenho técnico, construgéo civil,
estudo e representacado grafica da
origem, formacéo, evolugéo e
transformacéo do globo terrestre,
prospeccéo, paisagismo, decor:

ia,09/03/1970

|

004101260

Nominativa

01

Acetileno, acidos, amoniaco, butano,09/03/1970

gas, etano, hexa-alcalis quimico:

006005101

Nominativa

38

Servicos de comunicacgéo, publiciga
propaganda, transporte, armazenag
embalagem, hotelaria e alimentacé
em gera

10e09/03/1970
em,
(o]

004101570

Nominativa

04

Oleo combustivel, 6leo industridod
diesel, 6leos para motor; lubrificante
graxas lubrificantes; graxas para
correias; graxas industriais;
combustivel; combustivel a base d
alcool; combustivel minere

09/03/1970
S,

11
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combustivel para iluminacéo;
combustivel para motor; combustive

atdmicos; cera para iluminacao; gas

para iluminacdo; graxa para
iluminacéo; velas para iluminag

S

004101570

Nominativa

04

Oleo combustivel, éleo industrid&a

diesel, 6leos para motor; lubrificantes;

graxas lubrificantes; graxas para
correias; graxas industriais;
combustivel; combustivel & base d
alcool; combustivel mineral;
combustivel para iluminacéo;
combustivel para motor; combustive

atdbmicos; cera para iluminacao; gas

para iluminacdo; graxa para
iluminacdo; velas para ilumineo.

11

09/03/1970

S

810520621

04

Graxas e 0leos lubrificantes e os
combustiveis em geral, bem como

artigos nao elétricos para iluminagap.

29/05/1981

810520567

o
(™
=
=f
x|
=

PETROBRAS

,_iT

LETRAS VERDES—

04

Oleos lubrificantes, graxas e
combustiveis em geral.

29/05/1981

825347785

Nominativa

43

Servigos de fornecimento de alimer
e bebidas e acomodaces tempor:

to 06/03/2003

825347807

Nominativa

37

Servicos de manutencgéo, reparg
limpeza e lavagem de veiculos e
servigo de troca de 6leo de motores
veiculo

, 06/03/2003

de

825348978

Nominativa

35

Servigos de lojas de conveniéncia
postos de gasolina; servigcos auxilian
ao comércio de mercadorias
disponiveis em rede de distribuicao
petréleo e seus derivados,

em10/03/200
es

de

combustiveis e lubrificantes incluidgs

nesta classe; propaganda; gestédo
negocios e administracédo de negdi

e

825348951

Nominativa

01

Produtos quimicos destinados a
industria, ciéncia, fotografia,
agricultura, horticultura, silvicultura,
resinas, matérias plasticas,
composicdes, preparacoes,
conservantes, tanantes, adesivos

10/03/2003

incluindo nesta clas
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825348960

Nominativa

04

Combustiveis, lubrificantes e grax
incluidos nesta class

as 10/03/2003

825348986

Nominativa

42

Servicos cientificos e tecnolégico

pesquisa e desenho relacionados

estes; servico de analise industrial
pesquise

5, 10/03/2003
a
e

826272681

Nominative

28

Brinquedo

19/02/200

902131923

37

Lavagem de veiculos; pneus

(vulcanizacéo de -) [reparo];limpeza

19/11/2009

de veiculo; pneus (recauchutagem de -

);abastecimento de veiculos; servic
de postos de gasolina; lubrificacédo
veiculos; manutencédo de veiculos

manutencao e reparo de automoveis

DS
e

902131850

37

Manutenc¢édo de veiculos; manutengdo19/11/2009

e reparo de automaoveis; pneus

(recauchutagem de -);lavagem de
veiculos; limpeza de veiculo; servigos

de postos de gasolina; pneus
(vulcanizacéo de -)
[reparo];lubrificacéo de veiculos;
abastecimento de veiculos

902167740

PETROBRAS

37

Limpeza de veiculo; lubrificagdo de

veiculos; servicos de postos de

gasolina; manutencéo e reparo de
automoveis; lavagem de veiculos;

manutenc¢éao de veiculos;
abastecimento de veiculos

03/12/2009

908821158

Nominativa

40

Tratamento de material a saber
tratamento de 6leo mineral bruto e
refinarias; fabricacdo de linhas

1 30/12/2014
m

genéricas de produtos relacionados a

oleos minerais por ordem e

especificacdo de terceiros; refino de
combustivel e 6leo mineral, a sabef,

tratamento de petréleo contendo
rochas e de xis
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Processo Apresentacdo Classe¢ Especificacdo Data
depésito
821501780 Nominativa — “ISOVOLT 04 Oleo mineral isolante nafténico, derivado |d&7/03/1999
PETROBRAS” petrdleo, utilizado no setor elétrico em
transformadores, disjuntores e  outfos
equipamento elétricos (fluido isolante) [6leo
lubrificante’
002709007 01 Substancias e produtos quimicos destinadgsla$06/1958
atividades agropecuarias; fertilizantes
200065254 05 Substéancias e produtos quimicos para destriit/06/1958
ervas daninhas, insetos e animais nocivos
007246285 Resinas, substancias para extinguir fog@4/12/1967
substéncias para témpera preparados para
e solda.
PETRAOUIET -
003676935 Nominativa 11 Jornais, revistas e publicagdes periédicas| €1/02/1968
“PETROBRAS’ gera
004101570 Nominativa 8 Oleo combustivel, éleo industrial, 6leo diege9/03/1970
“PETROBRAS” O0leos para motor; lubrificantes; graxas
lubrificantes; graxas para correias; graxas
industriais; combustivel, combustivel a base
de alcool; combustivel mineral; combustiyel
para iluminagdo; combustivel para motpr;
combustiveis atdbmicos; cera para iluminagao;
gas para iluminacéo; graxa para iluminaggo;
velas para iluminaci
006005098 Nominativa 37 Servicos de arquitetura, engenharia, desend@03/1970
“PETROBRAS” técnico, construcdo civil, estudo |e
representacdo grafica da origem, formagao,
evolugéo e transformacéo do globo terrestre,
prospeccédo, paisagismo, decor:
006005101 Nominativa 38 Servigos de transporte de carga, armazenageeio3/1970
“PETROBRAS’ e embalagem de mercadorias em gt

de
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Servicos auxiliares do transporte em geral ¢ da
armazenage
9. | 004101260 Nominativa 8 Acetileno, acidos, amoniaco, butano, ¢ae9/03/1970
“PETROBRAS’ etano hexantwalcalis quimicos
10/ 006588190 04 Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|eb®/11/1972
geral.
11| 780328841 04 Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|e®/09/1978
geral.
12| 007045549 40 Servicos auxiliares ao comércio [P29/09/1978
mercadorias, inclusive a importagdo e| a
exportagéo
13| 810520745 04 Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|e?®/05/1981
geral.
1r:r:
i
e
14| 810520567 04 Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|e?®/05/1981
AMARELD geral.
(=]
|
L4
I—i— P'ETFIDBH{GS
LETRAS VERDES —
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Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis

eP9/05/1981

geral

Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis

€p9/05/1981

0

T o

geral

eP9/05/1981

Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis
geral

Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis

eP3/11/1984

geral
Servicos auxiliares ao comércio P@3/11/1984
mercadorias, inclusive a importacdo e| a
exportagcdo

Nominativa Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|ed®/12/1987
“PETROBUNKER’ gera

Nominativa Oleos lubrificantes, graxas e combustiveis|e89/03/1990

“PODIUM” gera
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D5

22| 815439482 Nominativa 37 Servicos de reparagdo, manutencéo e limpex03/1990
“PODIUM” de veiculos, motores e suas p:
23| 818383810 37 Servigos de geologia, prospeccao, topografied/03/1995
aerofotogrametria, oceanografia, agrimensura
e similares
- » E
»
wiliDg
24| 200000853 05 Substancias e preparados quimicos pdrd/03/1995
e destruir ervas daninhas, insetos e animais
= E
Fi
25/ 818383836 01 Produtos quimicos para a indistria. 14/03/19
]
- » E
»
26/ 818383860 39 Servigos de transporte de carga, armazenage#i03/1995
* e embalagem de mercadorias em geral
L= -» §
-
27| 818383852 01 Fertilizantes em geral; substancias e produtb4/03/1995
quimicos destinados as atividades

_
1

'y N ) E

agropecuarias, incluidos nesta classe
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28

818383879

17

Borracha, matérias plasticas e suas i
matérias e produtos p/calafetar, isolar e ve

yast/03/1995
far

29

818383887

19

Materiais para construgdo e pavimentacéo
gera

€m/03/1995

30

818383844

16

Jornais, revistas e publicagdes periddicas
geral

dm/03/1995

31

818383828

40

Servicos de pesquisa e analise de mate
para fins industriais

ria/03/1995

32

819238716

Nominativa
“CONPET”

37

Servicos de consultoria para reparag
conservacdo e montagem de instalag
relativas a insumos energéticos, de maquin
equipamentos  industriais,  implement
agricolas e veiculos que os empregu
servicos de consultoria para reparag
conservacdo e montagem de instalag
relativas a insumos energéticos, de maquin
equipamentos  industriais,  implement
agricolas e veiculos que 0s empregu
servicos de consultoria para reparag
conservacdo e montagem de instalag
relativas a insumos energéticos, de maquin
equipamentos  industriais,  implement
agricolas e veiculos que os empreg

824/05/1996
oes
as e
0s
Bm.
a0,
oes
as e
0s
Bm.
a0,
oes
as e
0s

33

819238694

Nominativa
“CONPET”

41

Servicos de ensino, cultura e informa
técnica visando a racionalizacdo e mg
eficiéncia na producédo e no uso dos insuf
energéticos do pais pela comunic

a24/05/1996
ior
nos

34

819238708

Nominativa
“CONPET”

40

Consultoria, pesquisa e analise sobre
producdo de materiais e equipamentos de
industrial, comercial e doméstico ¢

a
ua4/05/1996
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contribuam para a racionalizacdo e a maior

eficiéncia no uso dos insumos energéticog
pai

do

35

819846970

37

Servico de controle e distribuicdo de @&k3/03/1997

natural

36

820460567

Nominativa
“TRANSPETRO”

38

Servicos de transporte de petréleo provenierii®/01/1998
de poco de xisto ou de outras rochas, de seus

derivados, de gas natural e de out

hidrocarbonetos fluidc

(O8]

37

821501763

Nominativa
“|SOVOLT PETROBRAS”

01

6leo mineral isolante naftético, derivado
petrdleo, utilizado no setor elétrico €
transformadores, disjuntores e out
equipamentos eledtricos ( fluido isolan
[produto quimico destinado a indus

d&7/03/1999
m

0s

e)

38

821501771

Nominativa )
“ISOVOLT PETROBRAS”

17

6leo mineral isolante nafténico, derivado
petréleo, utilizado no setor elétrico e
transformadores, disjuntores e out
equipamentos elétricos (fluido isolant
[produto para isola

d&7/03/1999
m

0s

e)

39

821748459

SimC ranT

40

servigos relacionados com programa

d8/06/1999

computador para simulagdo e/ou otimiza¢do

do processo de craqueamento catalitico flu

do

40

821821695

IsoCat

07

Aparelho atomizador ou dispersor de 6
pesado de petréleo que utiliza vapor d'a
como meio atomizante. é utilizado p3
promover de forma otimizada o contato
carga de Oleo a ser convertida com
catalisador na base do riser do processd
cragueamento catalitico em leito fluido

leb6/07/1999
jua
ra
da
o]
de

41

821907620

38

Servicos de comunicacdo, publicidade
propaganda; Servicos de alimentagdo

30/07/1999

42

821924664

Nominativa
“ARARAJUBA”

35

servicos auxiliares do comércio
mercadorias  disponiveis na rede
distribuicdo de petréleo e seus derivad
combustiveis e lubrificantes de qualq

026/08/1999
de
0s,
er

naturez
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43

821925580

35

servigos de lojas de conveniéncia na reds
distribuicdo de petr6leo e seus derivad
combustiveis e lubrificantes

> 2e/08/1999
0s,

44

821925601

41

servicos de ensino relacionados com
extracdo, a industrializagdo, a distribuicéo
comércio e o consumo do petréleo e s
derivados, combustiveis e lubrificantes
qualquer natureza

24/08/1999
, 0
eus
de

45

821927078

38

servigos de telecomunicagao relacionados
a extracdo, a industrializagao, a distribuica
comércio e o consumo do petréleo e s
derivados, combustiveis e lubrificantes
qualquer natureza

c@H/08/1999
D, O
eus
de

46

821927094

41

servigos de telecomunicagéo relacionados
a extracdo, a industrializacao, a distribuica
comércio e o consumo do petréleo e s
derivados, combustiveis e lubrificantes
qualquer natureza

c@H/08/1999
D, O
eus
de

a7

821927086

35

servicos de comércio de mercadorig0/08/1999
disponiveis na rede de distribui¢céo de petrgleo
e seus derivados, combustiveis e lubrificantes

de qualquer natureza
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48| 822664836 42 servigos de alimentacao disponiveis na rede 2/#04/2000
distribuicdo e comércio de petrdleo e se¢us
derivados, combustiveis e lubrificantes (de
qualquer natureza

49| 822749386 42 servigos de alimentacao disponiveis na rede 24/05/2000
distribuicdo e comércio de petrdleo e se¢us

PN Mo e . derivados, combustiveis e lubrificantes (de
E ' 5 qualquer natureza
: 3

2

i :
B rndi

i L T

g “ |

MAFFLG WVEPDL  [RAMCC PTG LELAS

50{ 823327310 Nominativa 16 publicagBes impressas periddicas ou na®7/10/2000

“PETROBRAS MAGAZINE" revista:

51| 823409660 39 Servicos relacionados ao transporte | &3/11/2000

combustiveis e lubrificantes
g
1BRY
NERDHE
E=AVIATION
Ve
52| 823409678 04 combustiveis e lubrificantes 23/11/2000
s T
-
EAVIATION
VEREE
53| 823409686 35 servicos  relacionados a  distribuiga@3/11/2000
(instalacdes e postos de abastecimento) de
. combustiveis e lubrificantes
- -
=

SAVIATION
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54| 823421031 04 combustiveis e lubrificantes 23/11/200
SALALELT
m...-'.-&:z
2@55-'4%‘"0”
NS
55| 823421015 39 Servicos relacionados ao transporte | @&4/11/2000
combustiveis e lubrificantes
L
gméﬂ_amrm
ey
ERsE
56{ 823421023 35 servicos  relacionados a  distribuica@4/11/2000
(instalacdes e postos de abastecimento) de
combustiveis e lubrificantes
FIIELLY
B
gﬂi AVIATI
57| 823422518 39 Servigos relacionados ao transporte | &¥/11/2000
combustiveis e lubrificantes
SMEAE.L
= ey
g.m‘jﬁsmoﬂms
- E_EEIEM
58| 823422526 35 servicos  relacionados &  distribuicd@7/11/2000
(instalagbes e postos de abastecimento) de

VIATH
]

=

combustiveis e lubrificantes
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59| 823422534 04 combustiveis e lubrificantes 27/11/2000
. -
Aot - W—
g =]:2% PETROBRAS
- ?ﬁ%ﬂﬂ,ﬂﬂ
60| 823423972 39 Servigos relacionados ao transporte | @&8/11/2000
combustiveis e lubrificantes
oy A
H BR
VERDE
iPETROBRASE
F=AVIATION
WERDE
61| 823423980 35 servicos  relacionados &  distribuica@8/11/2000
(instalagbes e postos de abastecimento) de
ﬁ%ﬂ combustiveis e lubrificantes
Iw.y-al
YERDE
iPETROBRAST
E=AVIATION
62{ 823423999 04 combustiveis e lubrificantes 28/11/200
ey
- -
-
VERDE |
iPETROBRAS
E=AVIATION
WERDE
63| 823488888 04 graxas e Oleos industriais, lubrificante£6/12/2000
produtos para absorver, regar e ligar a pogira,
combustiveis incluindo a gasolina para
motores), artigos de iluminagdo, velas,
mechas, pavios, todos incluidos nesta classe
64| 823782654 Nominativa 35 publicidade, gestdo de negécios comerclai6/04/2001
“REFAP” administracdo comercial e  funcdes
administrativa
65| 823782662 Nominativa 40 Servigos relacionados com o0 prepar@6/04/2001
“REFAP” processamento ou transformagdo quimicg ou

mecanica de objetos, produtos ou substan
orgéanicas ou inorganicas e todos os proce

que envolvam modificacbes de syas

propriedades essenciais ou 0S servigcos

tratamento de materiais que possam intervir

rias,
5S0S

de

durante a producdo de uma substancie
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objeto qualquer e a manutencdo a e
associados (tratamento de mater

stes

66

824024796

Nominativa
“MARLIM CRUDE OIL”

04

graxas e Oleos industrias, lubrificant

£20/06/2001

produtos para absorver, regar e ligar a pogira,

combustiveis  (incluindo
motores), artigos de
mechas, pavic

gasolina

para
iluminagdo, velas,

67

824061357

Nominativa
“CENPES”

35

publicidade, gestdo de negécios comerc
administracdo  comercial e  fungd
administrativa

az9/06/2001
es

68

824069986

Nominativa
‘REPAR”

35

publicidade, gestdo de negécios comercla33/07/2001

administracdo comercial e

administrativa

funcd

esS

69

824134699

éj

erg

42

restaurante  (alimentacdo e
alojamento temporario; cuidados médic

bebidas)1/10/2001

S,

higiénicos e de beleza; servigos veterinarigs e

de agricultura; servigos juridicos; pesqu
cientifica e industrial;

sa

programacdo pdra

computadores; acampamentos (exploracdo de
terreno para-); clinicas; self services em
cantinas; salGes de beleza; servicos técnicos e

especializados praticos ou tedricos

de

representacdo incluida nesta classe; agémncias
de alojamento [hotéis, pensdes]; reservag de

acomodacgbes temporarias; servicos
avaliagoes, estimativas, pesquisas e relatd
todos incluidos nesta cla

de
ios,

70

824346955

l-‘h’l =AVIATION
CEMTER

35

publicidade, gestdo de negécios comercla)/01/2002

administragdo  comercial e

administrativas

funcd

eS

71

824346920

Nominativa
“BR JET PLUS”

04

graxas e Oleos industriais, lubrificant
solventes, produtos para absorver, regar e |
a poeira, combustiveis (incluindo a gasol
para motores), artigos de iluminagdo, ve
mechas, pavic

p30/01/2002
igar

na

as,

72

824346939

=AVIATION"
CENTER

35

publicidade, gestdo de negdcios comerci
administracdo comercial e  funcd
administrativas

aB0/01/2002
es

73

824346947

=AVIATION
CEMTER

39

Servicos relacionados ao
combustiveis e lubrificantes

transporte

®9/01/2002
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74

824346963

Ll =aviaTion-

A

39

Servicos relacionados ao transporte
combustiveis e lubrificantes

@9/01/2002

75

824506936

wJET
=PLUS

04

graxas e Oleos industriais, lubrificant

pg,6/04/2002

solventes, produtos para absorver, regar e ligar

a poeira, combustiveis (incluindo a gasol
para motores), artigos de iluminagdo, ve
mechas, pavios

na
as,

76

824609506

04

graxas e Oleos industriais, lubrificant
solventes, produtos para absorver, regar e |
a poeira, combustiveis (incluindo a gasol
para motores), artigos de iluminagdo, ve
mechas, pavios

p28/05/2002
igar

na

as,

7

824609522

37

prestagdo de servicos de reparos, manuten¢Z®/05/2002

restauracéo, conservacgao, inspecao de obj

etos,

maquinas, equipamentos nos diversos campos

da engenharia.

78

824690087

04

graxas e Oleos industriais, lubrificant
solventes, produtos para absorver, regar e |
a poeira, combustiveis (incluindo a gasol
para motores), artigos de iluminagdo, ve
mechas, pavios

pg,0/07/2002
igar

na

as,

79

824690095

35

publicidade, gestdo de negdécios comerci
administragdo  comercial e  fungd
administrativas

a)/07/2002
es
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80

824690109

39

servicos de transportes de pessoas oLl
mercadorias e produtos de um lugar para o

#07/2002
utro

(por via ferrea, estrada de rodagem, por agua,

mar ou oleodutos e assemelhados); servi
inspecdes, exploracdes e locacbes ligadd
estes tipos de transportes; assim como sery
relacionados a armazenagem de produtog
entrepostos ou outros edificios, objetivan
sua conservacao, guarda ou armazenamer

oS,
s a
icos
em
do
to

81

824690117

04

graxas e oOleos industriais,
solventes, produtos para absorver, regar e |
a poeira, combustiveis (incluindo a gasol
para motores), artigos de iluminagdo, ve
mechas, pavios

lubrificanted,0/07/2002

igar
na
as,

82

824690125

35

publicidade, gestdo de negécios comerc
administragdo  comercial e
administrativas

alk)/07/2002

funcdges

83

824690133

39

servicos de transportes de pessoas oy

1¥07/2002

mercadorias e produtos de um lugar para outro
(por via ferrea, estrada de rodagem, por agua,
mar ou oleodutos e assemelhados); servigos,

inspecdes, exploracdes e locacdes ligadd
estes tipos de transportes; assim como sery
relacionados a armazenagem de produtog
entrepostos ou outros edificios, objetivan
sua conservacao, guarda ou armazenamer

s a
icos
em
do
to

84

825127343

Plfﬂol.ﬂ

36

seguros, negécios financeiros, monetarias9/11/2002

imobiliarios [incluidos nesta classe]

[servigos de-] cartdes de crédito, [servicos ﬂe -

] cartdes de finalidade [, desde que inclui
nesta classe].

e

0s

85

825127360

Nominativa
“MAIS BR PETROBRAS”

36

servicos relativos a seguros,
financeiros, monetarios,
cartoes de crédi

negoq

id$9/11/2002

imobiliarios e de

86

825255490

Nominativa
“ SPACIO 1’

35

servicos de lojas de conveniéncia.

22/01/20

87

825255503

Nominativa
“ SPACIO 1

43

servicos de fornecimento de alimentos
bebida

22/01/2003

88

825255554

Nominativa
“ACUOCENTER”

37

servigos de lavagem de veiculos

22/01/20

D3

89

825347785

Nominativa
“PETROBRAS’

43

servicos de fornecimento de alimentos

@6/03/2003

bebidas e acomodacgfes temporé
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90| 825347807 Nominativa 37 servicos de manutencgdo, reparo, limpeza06/03/2003
“PETROBRAS” lavagem de veiculos e servico de troca de ¢leo
de motores de veicu
91| 825348978 Nominativa 35 servicos de lojas de conveniéncia em postgsH&03/200
“PETROBRAS” gasolina; servicos auxiliares ao comércio |de
mercadorias  disponiveis em rede |de
distribuicdo de petr6leo e seus derivados,
combustiveis e lubrificantes incluidos nesta
classe; propaganda; gestdo de negécids e
administracdo de negdci
92| 825348951 Nominativa 01 produtos quimicos destinados a industriap/03/2003
“PETROBRAS” ciéncia, fotografia, agricultura, horticulturg,
silvicultura, resinas, matérias plasticas,
composi¢cbes, preparagbes, conservantes,
tanantes, adesivos, incluindo nesta cl
93| 825348960 Nominativa 04 combustiveis, lubrificantes e graxas incluigd0/03/2003
“PETROBRAS’ nesta classe
94| 825348986 Nominativa 42 servicos cientificos e tecnoldgicos, pesquisal8/03/2003
“PETROBRAS” desenho relacionados a estes; servico| de
andlise industrial e pesqui
95/ 825561566 16 material de instrucéo didatico-pedagdgico 12063
96{ 825561574 41 educacdo, provimento de treinamento| ¥/06/2003
atividades culturais
97| 825754658 Nominativa 41 servicos de ensino, cultura e informag¢a®r/08/2003
“PROMINP - PROGRAMA DE técnica visando a racionalizagdo e madior
MOBILIZACAO DA INDUSTRIA eficiéncia na producédo e no uso dos insumos
NACIONAL DE PETROLEO E energeéticos do pais pela comunidade
GAS NATURAL"
98 826135390 38 servicos de telecomunicag6es [incluidos nesité/12/2003

classe]
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99| 826135404 38 servigos de telecomunicagdes [incluidos nest6/12/2003
classe]
INZDng
PETROBRAS
10( 826135439 Nominativa 38 servigos de telecomunicacgdes [incluidos nest6/12/2003
“INZONE” classe
10] 826272681 Nominativa 28 brinquedos 19/02/2004
“PETROBRAS’
10] 826272703 28 brinquedos 19/02/2004
- -
-
10{ 826272690 28 brinquedos 19/02/2004
PETROBRAS
104 826558690 Nominativa 04 Oleos, graxas e combustiveis, todos incluid@g/05/2004
“PETROBRAS DIESEL nesta classe.
INVERNO”
10} 826671365 Nominativa 35 Servigos de programa de fidelidade prestgdo&/07/2004
“PETROBRAS PREMMIA” mediante o consumo de produtos efou
servicos, com a finalidade de acumular pontos
para obtengdo de bénus e/ou prémios, dentre
outlos beneficiot
10( 826676553 35 Servicos de programa de fidelidade prestgdas/07/2004
mediante o consumo de produtos efou
servicos, com a finalidade de acumular pontos
S para obtencdo de bdénus e/ou prémios, dgntre
PETROBRAS y outros beneficios;
premmia
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10] 826676561 35 Servicos de programa de fidelidade prestgdas/07/2004
mediante o consumo de produtos efou
servigos, com a finalidade de acumular portos
para obtencdo de bénus e/ou prémios, dentre
B outros beneficios;
premmia
104 827031378 37 Servigos prestados em postos de gasolin®2#10/2004
perfuracéo de pocos e extracdo de petréleg
F=]=
PETROBRAS
10y 827031319 37 Servigos prestados em postos de gasolina 20040/2
) -
-
11( 827031351 04 graxas e Oleos para motores de veicyld]/10/2004
lubrificantes e combustiveis (incluindo
gasolina para motores), todos incluidos nesta
classe
| :i "
PETROBRAS
04 graxas e Oleos para motores de veicyld]/10/2004

11} 827031360

lubrificantes e combustiveis (incluind
gasolina para motores), todos incluidos ne
classe

(¢}
psta
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11

827169531

conpet

37

servicos de consultoria para reparag

ab7/02/2005

conservacdo e montagem de instalagdes
relativas a insumos energéticos, de maquinas e

equipamentos  industriais,
agricolas e veiculos que os empreguem

implementos

11

827169540

conpet

41

servicos de ensino, cultura e informag¢ab7/02/2005

técnica visando a racionalizagdo e md

1or

eficiéncia na producéo e no uso dos insumos

energéticos do pais pela comunidade.

11

827169558

conpet

42

servigcos de consultoria, pesquisa e ana
sobre a producdo de materiais e equipame|
de uso industrial, comercial e doméstico (
contribuam para a racionalizagdo e a ma
eficiéncia no uso dos insumos energéticos
pais.

li$@/02/2005
ntos

ue

Alor

do

11

827169566

-
conpet

sl e - ok e
B

37

servicos de consultoria para reparagab7/02/2005
conservacdo e montagem de instalagdes

relativas a insumos energéticos, de maquin
equipamentos  industriais,
agricolas e veiculos que os empreguem.

as e

implementos

11

827169574

conpet

sl i v il s n
priralies + b pas. At

41

servicos de ensino, cultura e informag
técnica visando a racionalizacdo e md
eficiéncia na producdo e no uso dos insuf
energéticos do pais pela comunidade.

1ab7/02/2005
ior
nos
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11

827169582

conpet

R L
T

42

servigcos de consultoria, pesquisa e anali$@/02/2005
sobre a producéo de materiais e equipamentos

de uso industrial, comercial e doméstico q

ue

contribuam para a racionalizagdo e a maior

eficiéncia no uso dos insumos energéticos
pais.

do

11

827605722

42

servigcos de consultoria, pesquisa e analigd/07/2005
sobre a producéo de materiais e equipamentos

de uso industrial, comercial e doméstico q

ue

contribuam para a racionalizacdo e a maior

eficiéncia no uso dos insumos energéticos
pais.

do

11

827605749

37

servicos de consultoria para reparag
conservacdo e montagem de instalag

aP0/07/2005
oes

relativas a insumos energéticos, de maquinas e

equipamentos  industriais,
agricolas e veiculos que os empreguem.

implementos

12

827605803

41

servicos de ensino, cultura e informag
técnica visando a racionalizacdo e md
eficiéncia na producédo e no uso dos insuf
energéticos do pais pela comunidade.

18020/07/2005
ior
nos

12

827941277

PETROBRAS

35

servigos de programa de fidelidade prests
mediante o consumo de produtos e
servicos, com a finalidade de acumular pon
para obtencé@o de bdnus e/ou prémios, de
outros beneficios.

db@/11/2005
ou

tos

ntre

12

827941285

[\lominativa
“CARTAO PETROBRAS”

35

servigos de programa de fidelidade prests
mediante o consumo de produtos e
servicos, com a finalidade de acumular pon

db@/11/2005
ou
tos

para obtencdo de bénus e/ou prémios, dentre

outros beneficio
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12

828010587

42

servicos de estudos técnicos e cientificd$/12/2005
referentes a medidas preventivas relacionadas

com acidentes ambientais inerentes

a

exploracéo petrolifera, incluindo analise (de
danos advenientes de derramamento de 6leo e
incéndio; servigos cientificos e tecnoldgicos e

pesquisas relacionadas a estes; pesq
geoldgicas; andlise para exploragdo de ca
petroliferos; prospecc¢éo de petréleo; testes
pocos de petréleo; levantamentos em can]
petroliferos.

isas
pos
em
pos

12

828064504

e

35

servicos de programa de fidelidade prestg
mediante o consumo de produtos e
servigos, com a finalidade de acumular porj
para obtengdo de bénus e/ou prémios, de
outros beneficios; servicos auxiliares

db&/12/2005
ou

tos

ntre

a0

comércio de mercadorias disponiveis na rede

de distribuicdo de petréleo e seus derivag
combustiveis e lubrificantes de qualqu

natureza; servicos de lojas de conveniéncia

0s,
er

12

828064598

35

servicos de programa de fidelidade prestg
mediante o consumo de produtos e
servigos, com a finalidade de acumular pori
para obtengdo de bénus e/ou prémios, de
outros beneficios; servicos auxiliares

comércio de mercadorias disponiveis na r
de distribuicdo de petréleo e seus derivag
combustiveis e lubrificantes de qualqu
natureza; servicos de lojas de conveniéncig

db&/12/2005
ou

tos

ntre

a0

ede

0s,
er
A

12

828064520

37

servigos prestados em postos de gasoli

perfuracd@o de pocgos e extracdo de petroleg.

nal &12/2005

12

828064571

42

servicos de estudos técnicos e cientifi
referentes a medidas preventivas relaciond
com acidentes ambientais inerentes
exploracéo petrolifera, incluindo anélise
danos advenientes de derramamento de 0|
incéndio; servicos cientificos e tecnolégico
pesquisas relacionadas a estes; pesq
geoldgicas; analise para exploragdo de cal

petroliferos; prospecgéo de petroleo; testes
pocos de petréleo; levantamentos em can]

cd$/12/2005
1das
a
de
eo e
5e
isas
pos
em
pos

petroliferos.
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12

828064539

37

servigos prestados em postos de gasolinal@/12/2005

perfuracé@o de pocgos e extracdo de petroleg.

12

828064610

42

servicos de estudos técnicos e cientificd$/12/2005

referentes a medidas preventivas relaciond
com acidentes ambientais inerentes

das
a

exploracéo petrolifera, incluindo analise (de
danos advenientes de derramamento de 6leo e
incéndio; servigos cientificos e tecnoldgicos e

pesquisas relacionadas a estes; pesq
geolégicas; andlise para exploracéo de cal
petroliferos; prospecgéo de petroleo; testes
pocos de petréleo; levantamentos em can]
petroliferos.

isas
pos
em
pos

13

828064636

37

servigos prestados em postos de gasolinal@/12/2005

perfuracédo de pocos e extracdo de petréleg.

13

828064644

35

servicos de programa de fidelidade prestg
mediante o consumo de produtos e
servigos, com a finalidade de acumular pori
para obtengdo de bénus e/ou prémios, de
outros beneficios; servigos auxiliares
comércio de mercadorias disponiveis na r
de distribuicdo de petréleo e seus derivag
combustiveis e lubrificantes de qualqu
natureza; servicos de lojas de conveniéncia

db6/12/2005
ou

tos

ntre

a0

ede

0s,

er

]

13

828010439

42

servicos de estudos técnicos e cientifi
referentes a medidas preventivas relaciond
com acidentes ambientais inerentes
exploragéo petrolifera, incluindo andlise
danos advenientes de derramamento de 6l
incéndio; servicos cientificos e tecnolégico
pesquisas relacionadas a estes; pesq
geoldgicas; andlise para exploracéo de cal

cd$/12/2005
1das

a

de

eo e

5e

isas

pos

petroliferos; prospeccgao de petréleo; teste§ em
pocos de petréleo; levantamentos em canpos

petroliferos




181

13

828064660

37

servigos prestados em postos de gasolinal@/12/2005

perfuracé@o de pocgos e extracdo de petroleg.

13

828010560

35

servicos de programa de fidelidade prestg
mediante o consumo de produtos e
servicos, com a finalidade de acumular pon
para obtencé@o de bdnus e/ou prémios, de

db&/12/2005
ou

tos

ntre

outros beneficios; servigos auxiliares [ao
comércio de mercadorias disponiveis na rede

de distribuicdo de petrdleo e seus derivad
combustiveis e lubrificantes de qualq

natureza; servicos de lojas de conveniéncia

0s,
er

13

828131945

PETROBRAS

Agro
——

35

servicos de programa de fidelidade prestg
mediante o consumo de produtos e
servicos, com a finalidade de acumular pon
para obtencé@o de bdnus e/ou prémios, de
outros beneficios; servigcos auxiliares
comércio de mercadorias disponiveis na r
de distribuicdo de petréleo e seus derivad
combustiveis e lubrificantes de qualq
natureza; servicos de lojas de conveniéncig

dos/02/2006
ou

tos

ntre

a0

ede

0s,

er

A

13

828131988

PETROBRAS

Agro
—

37

servigos prestados em postos de gasoli

perfuracd@o de pocgos e extracdo de petroleg.

nd) #02/2006

13

828131961

PETROBRAS

Agro
T

01

produtos quimicos destinados a industri67/02/2006

ciéncia, fotografia, agricultura, horticultur
silvicultura, resinas,
composigles, preparagdes,

A

materias  plasticas,
conservarjtes,

tanantes, adesivos, incluindo os que entram na
composicdo de produtos que facam partg de
outras classes relacionados com a extragéo,

industrializagdo, distribuicdo, comeérci

consumo de petréleo e seus derivados,
combustiveis e lubrificantes de qualquer

natureza.
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13

828132038

PETROBRAS

Agro
T

04

graxas e Oleos para motores de veicylds/02/2006

lubrificantes e combustiveis

(incluindo

gasolina para motores), todos incluidos nesta

classe

13

828274932

Nominativa
“COMPERJ

40

servicos de refino de petrleo e de g
derivados

e@4/03/2006

14

828284628

Nominativa
“PETROBRAS VERANA"

01

produtos quimicos destinados a industrias/04/2006

ciéncia, fotografia, agricultura, horticultur
silvicultura, resinas [artificiais na
processadas], matérias  plasticas
processadas], composicdes, preparag
conservantes, tanantes, adesivos, incluind
que entram na composi¢cdo de produtos
facam parte de outras classes relaciong
com a extragdo, industrializacao, distribuic
comércio, consumo de petréleo e s¢
derivados, combustiveis e lubrificantes
gualquer natureza [incluidos neclasse

A
D

[méo

pes,
D 0S
que
dos
Ao,
BUS
de

14

828284660

Nominativa
“PETROBRAS VERANA"

04

graxas e Oleos para motores de veicu
lubrificantes e combustiveis (incluind
gasolina para motores), todos incluidos ne
class!

|d@¥6/04/2006
0
2sta

14

828388741

Nominativa
“HBIO”

04

Oleo combustivel

19/05/2006

14

828388750

Nominativa
“H-BIO”

04

Oleo combustivel

19/05/2006

14

828440999

Nominativa
“ BIODIESEL BR PETROBRAS”

04

graxas e Oleos para motores de veicu
lubrificantes e combustiveis (incluind
gasolina para motores), todos incluidos ne
class!

|&26/05/2006
0
2Sta

14

828441006

04

graxas e Oleos para motores de veicy
lubrificantes e combustiveis (incluind
gasolina para motores), todos incluidos ne
classe

|d@26/05/2006
(0]
psta

14

828522766

04

graxas e Oleos para motores de veicy
lubrificantes e combustiveis (incluind
gasolina para motores), todos incluidos ne
classe

|ds}/06/2006
0
pSta
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14] 828522774 37 servigos prestados em postos de gasolina4/06/2006
perfuracé@o de pocgos e extracdo de petroleg.
144 828673187 Nominativa 35 servigo de comercializagé@o de uréia pecudria 0822006
“PETROBRAS REFORCE M
144 828673160 Nominativa 31 uréia pecuaria 24/08/2006
“PETROBRAS REFORCE M
15( 828673217 Nominativa 31 uréia pecuaria 24/08/2006
“PETROBRAS SUPLEN
15] 828673241 Nominativa 35 servigo de comercializagéo de uréia pecudria 0822006
“PETROBRAS SUPLEN
15] 828779686 37 servicos prestados em postos de gasolina4/10/2006
perfuracédo de pocos e extracdo de petréleg.
=)
15] 828779880 04 graxas e Oleos para motores de veicyld®/10/2006
lubrificantes e combustiveis (incluindo
gasolina para motores), todos incluidos nesta
classe
i .
d_;e_-sg{ ™
erana
154 828779791 04 graxas e Oleos para motores de veicyld®/10/2006
lubrificantes e combustiveis (incluindo
gasolina para motores), todos incluidos nesta
classe
= .
gasolina —==—=_
veran
15} 828779740 04 graxas e Oleos para motores de veicyld®}/10/2006
lubrificantes e combustiveis (incluindo
gasolina para motores), todos incluidos nesta
classe
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15

828779937

01

produtos quimicos destinados a indust

ciéncia, fotografia, agricultura, horticultura
plasticas,

resinas, matérias
preparacoes,

silvicultura,

composicoes, conservatj

ri64/10/2006

tes,

tanantes, adesivos, incluindo os que entram na

composicdo de produtos que facam partg

de

outras classes relacionadas com a extragao,

industrializagdo, distribuicéo,
consumo de petr6leo e seus derivad
combustiveis e lubrificantes de qualq
natureza. [todos os itens elencados, desde
incluidos nesta class

comeércip,

15

900078804

gasolina _Jegems:

podium

PETRODRAS

04

gasolina

10/11/2006

15

900078898

diesel S
podiam

PETROBRAS

04

Oleo diesel

10/11/2006

15

828897395

Nominativa
“DE OLHO NO AMBIENTE"

35

propaganda, gestao de negoc
administracdo de negdcios, fungdes

escritorio, referentes a vigilancia e cuidad
para fins de protecdo ao meio ambiente
execucdo de pesquisa, do desenvolvimentg
producdo, do transporte, da distribuicdo e|
comercializacdo de todas as formas de er

080/12/2006
de
os
na
,da
da

16

828897425

Nominativa
“PETROBRAS DE OLHO NO
AMBIENTE”

35

propaganda, gestao de negoc
administracdo de negocios, fungdes

escritorio, referentes a vigilancia e cuidad
para fins de protecdo ao meio ambiente
execucgdo de pesquisa, do desenvolvimentd
producdo, do transporte, da distribuicdo e|
comercializacdo de todasformas de energ

080/12/2006
de

0os

na

, da

da

16

828897360

35

propaganda, gestao de negoc
administracdo de negdcios, fungdes

escritorio, referentes a vigilancia e cuidad
para fins de protecdo ao meio ambiente
execucgdo de pesquisa, do desenvolvimentd
producéo, do transporte, da distribuicdo e|
comercializagcdo de todas as formas de ene

080/12/2006
de

0s

na

,da

da

rgia

16

829009582

Nominativa
“METRICOM"

35

Servicos de Monitoramento de Image
Corporativa; Pesquisas quantitativas junto
publicos de interesse; avaliagdo da imag

2rA3/02/2007
A0S
em

corporativa todos referentes 4 promogac
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desenvolvimento, da producéo, do transpqg
da distribuicdo, da comercializacdo e

pesquisa de todas as formas de energia,
como quaisquer outras atividades correlata
afins

rte,
da
bem
50U

16

829030620

Nominativa
“METRICOM”

35

Servicos de Monitoramento de Imags
corporativa; Pesquisas quantitativas junto
publicos de interesse; avaliagdo da imag
corporativa todos referentes a promogéao
desenvolvimento, da producéo, do transpqg
da distribuicdo, da comercializacdo e

pesquisa de todas as formas de energia,
como quaisquer outras atividades correlata
afins

2r26/02/2007
Ao0S
em
do
rte,
da
bem
50U

16

829030638

Nominativa
“METRICOM"

35

sistema de indicadores e métricas
comunicacdo, visando a apresentacao
indicadores quantitativos e qualitativos pard
processos de comunicagdo [pesquisa
opinido e assessoria de comunicacs
sistematizagdo da analise e avaliacédo
resultados dos projetos de comunica
referentes a promocdo da pesquisa,
desenvolvimento, da producéo, do transpqg
da distribuicdo e da comercializagdo de to
as formas de energia, bem como quaisq
outras atividades correlatas ou afins [pesq
de opinido e assessoria de comunice

d26/02/2007
de
0s
de
0];
dos
cao
do
rte,
das
uer
isa

16

900398370

Nominativa
“CBIO”

35

assessoria em gestdo de negdcios; asse
em gestdo de negdcios [informags
assessoria, consultoria]; negécios (consult
profissional em -); negécios (consulto
profissional em -) [informacéo, assesso
consultoria]; comercial ou
(assessoria em gestdo -); comercial
industrial  (assessoria  em  gestédo
[informacdo, assessoria, consultoria]; ges
(consultoria em -) de negdcios; gest
(consultoria em -) de negécios [informaga
assessoria, consultoria]; negécios (consult
em gestdo de -); negdcios (consultoria
gestdo de -) [informacdo, assesso
consultoria]; assessoria em gestdo come
ou industrial; assessoria em gestdo come
ou industrial [informagcdo, assessor
consultoria]; administracdo de empre
administracdo de empresa [informaci
assessoria, consultoria]; comércio (através
qualquer meio) de combustiveis (incluindg
gasolina para motores); comércio (atravég
qualquer meio) de combustiveis (incluindg
gasolina para motores) [informac]
assessoria, consultoria]; administrag
comercial; administracdo comerci
[informacéo, assessoria, consultori
comércio (através de qualquer meio)
lubrificantes; comércio (através de qualq
meio) de lubrificantes [informacéo, assesso
consultoria

industrial

5shBia7/2007
10,

Dria

ia

ia,

ou
-)
tdo
a0
10,
Dria
em
ria,
cial
cial
a,
5a;
HO,
de
a
de

16

900398396

Nominativa
“CBIO”

42

pesquisas técnicas; pesquisas técn
[informacéo, assessoria, consultoria]; cam
petroliferos (levantamentos em -); camy
petroliferos (levantamentos em -) [informaci
assessoria, consultoria]; petréleo (prosped
de -); petréleo (prospeccéo de -) [informag
assessoria, consultoria]; campos petrolifg

icE’&/07/2007
pOS

0S

RO,

cao

g0,

ros

(andlise para exploragdo de -); camTos

petroliferos (andlise para exploracéo -)
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[informacéo, assessoria, consultori
pesquisas geoldgicas; pesquisas geolog
[informacéo, assessoria, consultori

prospeccdo de petrleo; prospecgdo
petréleo [informacgao, assessoria, consultor

al;
icas
1

de
ial;

levantamentos em campos petroliferps;
levantamentos em campos petrolifefos
[informacéo, assessoria, consultorig];
prospeccdes geoldgicas; prospeccgpes
geologicas [informacéo, assessolia,
consultoria]; testes em pocgos de petroleo;

testes em pocos de petroleo [informag
assessoria, consultorial; analise p
exploracdo de campos petroliferos; andl
para exploragdo de campos petrolife
[informacéo, consultoria]; assessor
consultoria e informagdes sobre pesquiss
andlises bacterioldgicas, biolégicas, quimi
e bioquimicas; assessoria, consultoria
informagbes sobre pesquisas e anal
bacteriolégicas, bioldgicas, quimicas
bioquimicas [informacéo, assesso
consultoria]; assessoria, consultoria
informacgdes e pesquisas no campo biolog
assessoria, consultoria e informag8es

a0,
ara
ise
ros
a,
se
cas
e
ses
e
ia,
e
co;
e

pesquisas no campo bioldgico [informacgé#o,

assessoria, consultorial; assesso
consultoria e informagBes no campo
processos tecnoldgicos; assessoria, consul

e informacdes no campo de proces

ria,
de
foria
50S

tecnolégicos [informacéo, assessotia,

consultoria]; assessoria, consultoria

informacdo sobre pesquisas cientificas
campo da bioquimica e biotecnolog
assessoria, consultoria e informagdo sg
pesquisas cientificas no campo da bioquin
e biotecnologia [informacdo, assesso
consultoria]; engenharia industrial [projeto
-]; engenharia industrial [projeto de

[informacéo, assessoria, consultori
assessoria, consultoria e informagdo sg
desenvolvimento de produtos; assessq
consultoria e informagao sob
desenvolvimento de produtos [informaga

assessoria, consultorial; assessoyi

consultoria e informacdes sobre liquid
(quimica); assessoria, consultoria
informagbes sobre liquidos  (quimic|
[informacéo, consultoria]; engenhar
bioldgica; engenharia bioldgica [informaca
assessoria, consultorial; assesso
consultoria e informacgdes sobre pesquisas
campo biolégico; assessoria, consultorig
informagcBes sobre pesquisas no can
bioldgico [informacéo, assessori
consultoria]

e
no
a,
bre
ca
ia,
de
]
al;
bre
ria,
e
10,

16

900398434

Nominativa
“C-BIOS”

40

processamento de 6leo; processamento de
[informacéo, assessoria, consultori
materiais (informag&o sobre processament
-); materiais (informagao sobre processame
de -) [informacdo, assessoria, consultor
refino (servicos de -); refino (servicos de
[informacéo, assessoria, consultori
informacdo sobre tratamento de materig
informacdo sobre tratamento de materi

aed07/2007

al;
D de
nto
al;

[informacéo, assessoria, consultoria]; ener‘gia

(producédo de-); energia (producao d-);
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energia (produgdo de -) [informaca

o,

assessoria, consultoria]; 6leo (processamento
de -); 6leo (processamento de -) [informagcgo,
assessoria, consultoria]; producdo de energia;
producdo de energia [informacdo, assessoria,

consultoria

16

900398418

Nominativa
“C-BIOS”

35

assessoria em gestdo de negécios; assessbsi@7/2007
em gestdo de negdécios [informacéo,

assessoria, consultoria]; negécios (assess
em gestdo de -); negdcios (assessoria

oria
em

gestdo de -) [informacdo, assessofia,

consultorial; comercial ou industrial

(assessoria em gestdo -); comercial
industrial  (assessoria  em  gestédo
[informacdo, assessoria, consultoria]; ges
(consultoria em -) de negécios; gest

ou
-)

tao

a0

(consultoria em -) de negécios [informagéo,
assessoria, consultoria]; negécios (consultpria
em gestdo de -); negdcios (consultoria gm
gestdo de -) [informacdo, assessofia,

consultoria]; assessoria em gestdo come
ou industrial; assessoria em gestdo come
ou industrial [informagcdo, assessor

cial
cial
a,

consultoria]; administracdo de empresa;
administragdo de empresa [informaggo,

assessoria, consultoria]; comércio (através
qualquer meio) de combustiveis (incluindg
gasolina para motores); comércio (através
qualquer meio) de combustiveis (incluindd
gasolina para motores) [informac§
assessoria, consultoria]; administrag
comercial; administracéo comerci
[informacéo, assessoria, consultori
comércio (através de qualquer meio)
lubrificantes; comércio (através de qualq
meio) de lubrificantes [informac&o, assesso
consultoria]

de

de

16

900398353

Nominativa
“CBIO”

04

Petréleo [bruto ou refinado];Gas pob
Combustivel para motor; Combustivel pa
motor (Aditivos, ndo quimicos para -);Metan
(combustivel); Eter de petréleo [gasoli
leve]; Oleina; Oleo industrial; Ole
lubrificante; Combustivel; Butano [gas];G
para iluminacgéo; Gas6leo; Combustivel (O
-);Combustivel a base de &lcool; G
solidificado [combustivel]; Nafta; Ole
combustivel; Alcool metilado; Aditivo par
alcool combustivel; G&s combustiv
Gasolina; Graxas industriais; Lubrificante

el6/07/2007
ara

ol

na

ol

S,

Oleo diesel; Oleo para motor; Oleo umectante;

Aditivos, ndo quimicos, para combustivel p
motores; Alcool [combustivel];Gas metang
butano; Xileno [xilénio];Xilol; Oleo (Gas de
);Combustivel miner

ara
e

17

900398400

Nominativa
“C-BIOS”

04

Petréleo [bruto ou refinado];Gas pob
Lubrificantes; Oleo umectante; Alco
[combustivel]; Combustivel; Combustiv
(Oleo -);Combustivel para motor (Aditivo
nao quimicos para -);Gas metano e butg
Aditivo ou concentrado para lubrificant
Metanol  (combustivel);Xileno  [xilénio]
Nafta; Oleina; Aditivos, ndo quimicos, pa
combustivel para motores; Alcool metilad
Combustivel mineral; Gasotleo; Gasolin
Oleo combustivel; Eter de petroleo [gasol

leve]; Gas combustivel; Gas para iluminacé

€16/07/2007
Dl

5,

Oleo (Gas d«);Oleo diesel; Ole para motor
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Combustivel para motor; Gas solidifica
[combustivel];Oleo industrial; Combustivel
base de alcool; Butano [gas];Xilol; Grax
industriais; Oleo lubrifican

o
a
as

17

900398388

Nominativa
“CBIO”

40

Processamento de 6leo; processamento de
[informacéo, assessoria, consultori
materiais (informag&o sobre processament
-); materiais (informagao sobre processame
de -) [informag8o, assessoria, consultor
refino (servicos de -); refino (servicos de
[informacéo, assessoria, consultori
informacdo sobre tratamento de materig
informacdo sobre tratamento de materi

A86¢07/2007
al;
D de
nto
aJ;

)
al;
IS,
ais

[informacéo, assessoria, consultoria]; energia

(producéo de -); energia (producdo de
energia (produgdo de -) [informaca

);

o,

assessoria, consultoria]; producéo de energia;

producdo de energia [informacéo, assess
consultoria)]; 6leo (processamento de -); 6
(processamento de -) [informagéo, assess
consultoria

bria,
eo
Dria,

17

900398450

Nominativa
“C-BIOS”

42

Pesquisas técnicas; pesquisas técr
[informacéo, assessoria, consultoria]; cam
petroliferos (levantamentos em -); camg

ice8/07/2007
DOS
0s

petroliferos (levantamentos em -) [informacé#o,

assessoria, consultoria]; petréleo (prosped
de -); petréleo (prospeccao de -) [informag
assessoria, consultoria]; pesquisas geoldgi
pesquisas geoldgicas [informagdo, assess
consultoria]; campos petroliferos (analise p
exploracéo de -); campos petroliferos (and|

para exploragdo de -) [informagao, assessori

consultoria];  prospeccdo de  petrole

prospeccdo de petrdleo  [informaga
assessoria, consultorial; prospecc®
geoldgicas; prospeccdes geoldgig
[informacéo, assessoria, consultori

levantamentos em campos petrolifer
levantamentos em campos petrolife
[informacéo, assessoria, consultoria]; teg
em pocgos de petroleo; testes em pocos
petréleo [informagao, assessoria, consultor
andlise para exploracio de camy
petroliferos; andlise para exploracédo

cao
Ao,
cas;
oria,
ara
ise

DS;
0s
tes

de
ial;
0s
de

campos petroliferos [informacé&o, consultoria,

assessorial; assessoria, consultoria
informagbes sobre pesquisas e anal
bacteriolégicas, biolégicas, quimicas
bioquimicas; assessoria, consultoria
informagcGes sobre pesquisas e anal
bacteriolégicas, biolégicas, quimicas
bioquimicas [informacéo,
consultoria]; assessoria, consultoria
informacgdes e pesquisas no campo biolog
assessoria, consultoria e informacdes

assessol

e
Ses
e

pesquisas no campo bioldgico [informacgé#o,

assessoria, consultorial; assesso
consultoria e informagBes no campo
processos tecnoldgicos; assessoria, consul

e informacdes no campo de proces
tecnologicos [informacéo,
consultoria]; assessoria, consultoria
informagdo sobre pesquisas cientificas
campo da bioquimica e biotecnolog

ria,
de
foria
50S

assessotia,

e
no
a,

bre

assessoria, consultoria e informagdo sg
pesquisas cientificas no campo da bioquin
e biotecnologia [informac8o, assessc

ca
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consultoria]; assessoria, consultoria | e
informacdo sobre desenvolvimento e
produtos; assessoria, consultoria e informagéo
sobre  desenvolvimento de  produtos
[informacéo, assessoria, consultorig];
engenharia industrial [projeto de {];
engenharia industrial  [projeto de |]
[informacéo, assessoria, consultorig];
assessoria, consultoria e informagbes sabre
liquidos (quimica); assessoria, consultoria e
informagBes sobre liquidos  (quimicg)

[informacéo, consultoria, assessorig];
engenharia bioldgica; engenharia biologjca
[informacéo, assessoria, consultorig];

assessoria, consultoria e informagdes sobre
pesquisas no campo biolégico; assessgria,
consultoria e informag8es sobre pesquisas no
campo bioldgico [informacdo, assessolia,
consultoria]

17

900406585

Nominativa
“FCC PLUS - PETROBRAS LIGHT]
OLEFINS ULTIMATE SYSTEM”

42

campos petroliferos (levantamentos em| 30/07/2007

campos petroliferos (levantamentos em| -)
[informacéo, assessoria, consultoria]; petréleo
(prospeccao de -); petrdleo (prospecgédo de -)
[informacéo, assessoria, consultoria]; campos
petroliferos (analise para exploracdo def-);
campos petroliferos (analise para exploragdo
de -) [informagdo, assessoria, consultorial;
prospeccdo de petrdleo; prospeccédo |de
petréleo [informacao, assessoria, consultora];
levantamentos em campos petroliferps;
levantamentos em campos petrolifefos
[informacéo, assessoria, consultoria]; testes
em pocgos de petrdleo; testes em pogog de
petréleo [informacgao, assessoria, consultora];
andlise para exploragio de campos
petroliferos; andlise para exploragdo |de
campos petroliferos [informacgdo, assessadria,
consultoria]; apoio a exploracgéo, perfuragfo,
producdo de petrdleo e géas; apoio| a
exploracéo, perfuracdo, producéo de petrdleo
e gas [informacdo, assessoria, consult

17

900408677

Nominativa
“FCC PLUS - PETROBRAS LIGHT]
OLEFINS ULTIMATE SYSTEM”

37

construcao subaquatica; constru¢a/07/2007

subaquatica [informacéo, assessoyia,

consultoria]; construcdo e reparos |[de

armazém; construcdo e reparos de armagzém
[informacéo, assessoria, consultorig];
instalacdo, manutencao e reparo de maquinas;
instalacdo, manutencao e reparo de maquinas
[informacéo, assessoria, consultorig];
construcéo (informagdo sobre -); constru¢éo
(informacgéo sobre -) [informagao, assessoria,
consultoria]; construcdo e manutencdo |de
oleoduto; construcdo e manutencdo |de

oleoduto [informacéo, assessor|a,
consultoria]; reparos subaquaticos; reparos
subaquaticos [informacéo, assessoria,

consultoria]; manutencdo e reparo |[de
automdveis; manutencdo e reparo |de
automéveis [informacéo, assessoljia,
consultorial; construcdo de  fabricds;

construcdo de  fabricas [informacdo,

assessoria, consultoria]; lubrificagédo e
veiculos; lubrificagdo de veiculgs

[informacéo, assessoria, consultorig];
perfuracdo de pocgos; perfuragdo de pogos
[informacéo, assessoria, consultoria]; extragéo
mineral; extracdo mineral [informao,
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assessoria, consultoria]; subaquaticos (reparos
-); subaquaticos (reparos -) [informacdo,

assessoria, consultoria];  supervisdo

de

trabalhos de construcéo civil; supervisdo|de
trabalhos de construgcdo civil [informacgo,
assessoria, consultoria]; informacdo sopre

reparos; informacao sobre repa

oS

[informacéo, assessoria, consultoria]; servigos
de postos de gasolina; servicos de postos de

gasolina [informacao, assessoria, consultor
postos de gasolina (servigos de -); postos

gasolina (servicos de -) [informacap,

ia];
de

assessoria, consultoria]; reparos (informagao

sobre -); reparos (informacdo sobre
[informacéo, assessoria,
informacdo sobre construgdo; informag
sobre construcdo [informagdo, assessd
consultoria); construgéo, incluida nesta clas
construcéo, incluida nesta classe, [informag

consultorig];

assessoria, consultoria]; constru¢do nayal;

construcdo naval [informacdo, assessOri

consultoria]; manutencdo de veiculg
manutencdo de veiculos [informag]

assessoria, consultoria]; pocos (perfuracdo de

-); pocos (perfuragdo de -) [informac3
assessoria, consultoria]; construgdo c¢
(superviséo de trabalhos de -); construgéo ¢

vil
ivil

(superviséo de trabalhos de -) [informaggo,

assessoria, consultoria]; abastecimento
veiculos; abastecimento de veicu
[informacdo, assessoria, consultc

de
oS

17

900413557

Nominativa

“PETROBRAS ADD CLEANER”

04

Oleina; Aditivos, ndo quimicos, pa
combustivel para motores; Alcool metilad
Combustivel; Combustivel para motor; G
para iluminagéo; Lubrificantes; Combustive
base de alcool; Metanol (combustive
Gasoleo; Graxas industriais; Oleo lubrifican
Oleo umectante; Querosene; Gas combust
Gas pobre; Oleo (Gas de -);Combusti
mineral; Petréleo [bruto ou refinado];Xilen
[xilénio];Eter de petroleo [gasolina leve];G
solidificado [combustivel];Oleo combustive
Oleo para motor; Combustivel (Oleo -);Alco
[combustivel];Combustivel para  mot
(Aditivos, ndo quimicos para -);Aditivo o
concentrado para lubrificante; Gasolin
Graxa lubrificante; Oleo diesel; Xilol; Naftd
Oleo industrial;  Aditivo para alcog
combustive

r5/07/2007
0;

as

| a

1);
te;
vel;
vel
0]
aS

17

900413565

Nominativa

“PETROBRAS ADD CLEANER”

35

industrial ou comercial (assessoria em gesi
); industrial ou comercial (assessoria ¢
gestdo -) [informacé&o, assessoria, consulto
assessoria em gestdo de negdcios; asses
em gestdo de negdcios [informags
assessoria, consultoria]; comercial
industrial (assessoria em gestéo -); comer
ou industrial (assessoria em gestdo
[informacéo, assessoria, consultoria]; geg
(consultoria em -) de negécios; gest
(consultoria em -) de negécios [informaga
assessoria, consultoria]; negécios (consult
em gestdo e organizagdo de -); negdé
(consultoria em gestdo e organizacdo de
[informacéo, assessoria, consultori
negoécios (consultoria em gestdo de
negoécios (consultoria em gestdo de

ap5/07/2007
BMm
ial;
soria
10,
ou
cial

-)
tao
a0
10,
Dria
rios
 -)
al;
)

-)

[informacéo, assessoria, consultor
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assessoria em gestao comercial ou indust

rial;

assessoria em gestdo comercial ou industrial

[informacéo, assessoria, consultorig];

comércio (através de qualquer meio)
combustiveis (incluindo a gasolina p3

de
ra

motores); comércio (através de qualquer meio)
de combustiveis (incluindo a gasolina para

motores) [informacéo, assessor

a,

consultoria]; comércio (através de qualquier

meio) de lubrificantes; comércio (através
qualquer meio) de lubrificantes [informac3
assessoria, consultori

de
0,

17

900413620

Nominativa
“PETROBRAS OC PREMIUM”

37

construcéo subaquatica; constru¢db/07/2007

subaquatica [informacéo, assessoyia,

consultoria]; construcdo e reparos

de

armazém; construgcdo e reparos de armagzém

[informacéo, assessoria, consultorig];

instalacéo, manutencéo e reparo de maqui
instalacdo, manutencéo e reparo de maqu

[informacéo, assessoria, consultorig];

nas;
inas

construcéo (informacdo sobre -); constru¢édo

(informacéo sobre -) [informagéo, assesso

ria,

consultoria]; construcdo e manutencdo |de
oleoduto; construcdo e manutencdo |de
oleoduto [informacéo, assessor|a,

consultoria]; lubrificacdo de  veiculos;
lubrificagdo de veiculos [informacéo,

assessoria, consultoria]; manutencdo e reparo

de automOveis; manutencdo e reparo
automéveis [informacéo, assesso
consultoria]; reparos subaquaticos; repa

de
ia,
ros

subaquaticos [informacéo, assessoria,

consultoria];  construgdo de  fabricg
construcdo de fabricas [informac3
assessoria, consultoria]; perfuracdo de po
perfuracdo de pocgos [informacéo, assess
consultoria]; extracdo mineral; extrags
mineral [informacdo, assessoria, consultor|
subaquaticos (reparos -); subaquati

S,
0,
LOS;
pria,
A0
al;
COS

(reparos  -) [informacdo, assessoija,

consultoria]; supervisdo de trabalhos
construcdo civil; supervisdo de trabalhos

de
de

construcdo civil [informagdo, assessoria,

consultoria]; informagcdo sobre reparg
informacdo sobre reparos [informac)
assessoria, consultoria]; servicos de posto
gasolina; servicos de postos de gaso
[informacdo, assessoria, consultoria]; repa
(informacé@o sobre -); reparos (informag

S;
o,
5 de
ina
ros
ao

sobre -) [informacéo, assessoria, consultoria]l;

postos de gasolina (servigos de -); postos
gasolina (servicos de -) [informacd
assessoria, consultoria]; informagcdo so
construcdo; informacdo sobre constru
[informacéo, assessoria, consultori
construcao, incluida nesta classe; constru
incluida nesta classe, [informagéo, assess
consultoria]; construgdo naval; construg
naval [informagdo, assessoria, consultor
manutencdo de veiculos; manutengéo

de
o
pre
ao
al;
cao,
pria,
a0
aJ;
de

veiculos [informacgao, assessoria, consultorja];
pocos (perfuragcdo de -); pocos (perfuracdq de

-) [informacdo, assessoria, consultori

al:

[Lanet)

construcéo civil (supervisédo de trabalhos de -

); construgdo civil (supervisdo de trabalhos

de

-) [informacao, assessoria, consulto
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17

900413549

“PETROBRAS OC FINE”

Nominativa

35

industrial ou comercial (assessoria em gestaas/07/2007
); industrial ou comercial (assessoria ém

gestdo -) [informacgéo, assessoria, consulto

ia];

assessoria em gestdo de negdcios; assegsoria

em gestdo de negécios

[informacdo,

assessoria, consultoria]; negécios (assessoria

em gestdo de -); negdécios (assessoria
gestdo de -) [informacdo, assesso
consultoria]; negécios (consultor
profissional em -); negdécios (consulto
profissional em -) [informacéo, assesso
consultorial; comercial ou
(assessoria em gestdo -);
industrial ~ (assessoria em

comercial
gestao

industrial

em
ria,
a

ia
ia,

[informacdo, assessoria, consultoria]; gestdo

(consultoria em

-) de negécios; gestdo

(consultoria em -) de negécios [informagéo,

assessoria, consultoria]; negécios (consult
em gestdo e organizagdo de -); negd

Dria
Lios

(consultoria em gestdo e organizacdo de -)

[informacéo, assessoria, consultori
negocios (consultoria em gestdo de
negocios (consultoria em gestdo de
[informacéo, assessoria, consultori

a];

)

assessoria em gestao comercial ou industrial;
assessoria em gestdo comercial ou industrial

[informacéo, assessoria, consultori
comércio (através de qualquer meio)

al;
de

combustiveis (incluindo a gasolina para
motores); comércio (através de qualquer meio)

de combustiveis (incluindo a gasolina p
motores) [informacéo, assessor
consultoria]; comércio (através de qualq
meio) de lubrificantes; comércio (através

qualquer meio) de lubrificantes [informac3o,

assessoria, consultori

ara
a,

her
de

17

900413603

Nominativa

“PETROBRAS OC PREMIUM”

04

Nafta; Aditivo para alcool combustivel; Xilol;25/07/2007

Eter de petrdleo [gasolina leve];G

solidificado [combustivel];Graxa lubrificante;

Lubrificantes; Oleo industrial;  Alcoo

AS

metilado; Combustivel a base de alcqgol;

Combustivel mineral; ) (
combustivel; Gas pobre; Oleo diesel; O

lubrificante; Oleo para motor; Combustivel;

Combustivel para Gasolin
Combustivel para motor
quimicos para -);Petroleo [bruto
refinado];Gasoleo; Alcoo

[combustivel];Aditivo ou concentrado pal

motor;

lubrificante; Oleo combustivel; Combustivel
(Oleo -);Metanol (combustivel); Oleina; Oleo
nao quimicos, para

umectante; Aditivos,
combustivel para motores;
[xilénio];Gas para iluminacéo;
industriais; Oleo (G:de-)

Xilen
Graxd

(Aditivos, ndo
u

Querosene; Gas

18

900413611

Nominativa

“PETROBRAS OC PREMIUM”

35

assessoria em gestdo de negdécios; asse
em gestdo de negdcios [informags
assessoria, consultoria];  industrial

comercial (assessoria em gestdo -); indus
ou comercial (assessoria em gestdo
[informacéo, assessoria, consultori
negocios (consultoria profissional em

negocios (consultoria profissional em
[informacéo, assessoria, consultori
comercial ou industrial (assessoria em gest|
); comercial ou industrial (assessoria ¢
gestac-) [informacgédo, assessoria, consultor

5<2Bi87/2007
ToR

DU

rial

EMm
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gestao (consultoria em -) de negécios; gestdo

(consultoria em -) de negécios [informaga
assessoria, consultoria]; negécios (consult
em gestdo e organizagdo de -); negdé
(consultoria em gestdo e organizacdo de
[informacéo, assessoria, consultori
negocios (consultoria em gestdo de
negoécios (consultoria em gestdo de
[informacéo, assessoria, consultori
assessoria em gestao comercial ou indust
assessoria em gestdo comercial ou indus
[informacéo, assessoria, consultori
comércio (através de qualquer meio)
combustiveis (incluindo a gasolina ps
motores); comércio (através de qualquer mg
de combustiveis (incluindo a gasolina p
motores) [informacéo, assessor
consultoria]; comércio (através de qualq
meio) de lubrificantes; comércio (através
qualquer meio) de lubrificantes [informac§
assessoria, consultor

10,
Dria
rios
 -)
al;

)

rial;
trial
al;
de
ra

2i0)
ara
a,

ler
de
o,

18

900413646

Nominativa
“PETROBRAS OC FINE”

37

Construcdo (Informacdo sobre -);Extraq
mineral; Instala¢cdo, manutencdo e reparg
maquinas; Pocos (Perfuragdo de
);Manutencdo de veiculos; Construg
*.Construcao civil (Superviséo de trabalhos
-);Construc@o subaquética; Lubrificagdo
veiculos; Perfuragdo de pocos; Constru
naval; Manutencdo e reparo de automoév
Construgdo de fabricas; Construgao
manutencao de oleoduto; Repa
(Informagéo sobre -);Construcéo e reparos
armazém; Informagdo sobre construg
Postos de gasolina (Servigos de -);Superv
de trabalhos de constru¢éo civil, Repa
subaquaticos; Informacdo sobre
Subagquaticos (Repar-)

18@6/07/2007
de
ao
de
de
ca0
eis;
e
0s
de
A0;
sao
0s

repalos;

18

900413530

Nominativa
“PETROBRAS OC FINE”

04

Xileno [xilénio];Gas6leo; Gasolina; Olein
Alcool metilado; Combustivel (Oleo -);Graxg
industriais; Oleo combustivel; Oleo industri
Alcool [combustivel];Aditivo ou concentrad
para lubrificante; Gas para iluminagéo; Ol
lubrificante; Combustivel; Xilol; Oleo par
motor; Oleo umectante; Petréleo [bruto
refinado]; Querosene; Graxa lubrificant
Nafta; Oleo diesel; Combustivel para mot
Gas combustivel; Gas solidificad
[combustivel];Eter de petrdleo [gasoli
leve];Gas pobre; Lubrificantes; Aditivos, n
quimicos, para combustivel para motor]
Combustivel para motor (Aditivos, n3
quimicos para -);Oleo (Gas de -);Combusti
a base de Aalcool; Combustivel miner
Aditivo para é&lcool combustivel; Metan
(combustivel

n25/07/2007
AS
al;

0
a
(0]
es;
(o]
vel
al;
Dl

18

900413573

Nominativa
“PETROBRAS ADD CLEANER”

37

construcao subaquética; constru
subaquatica [informacéo, assesso
consultoria]; construcdo e reparos

armazém; construgcdo e reparos de arma
[informacéo, assessoria, consultori

instalacdo, manutencao e reparo de maqui

cab/07/2007
ria,

de

zém

al;

has;

instalacdo, manutencéo e reparo de maquinas

[informacéo, assessoria, consultori
construcéo (informacgdo sobre -); constru

al;
a0

(informacéo sobre -) [informagao, assessoria,

consultoria]; constru¢do e manutencéo

de

oleoduto; construcdo e manutencéo
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oleoduto [informacéo, assessor
consultoria]; reparos subaquaticos; repa
subaquaticos [informacéo, assesso

consultoria]; manutencdo e reparo
automdveis; manutencdo e reparo
automéveis [informacéo, assesso
consultoria];  construgdo de  fabricg
construcdo de  fabricas [informac3

assessoria, consultoria]; lubrificagéo
veiculos; lubrificacdo de veiculg
[informacéo, assessoria, consultori

perfuracdo de pocgos; perfuracdo de po
[informacéo, assessoria, consultoria]; extra
mineral; extragdo mineral [informaca
assessoria, consultoria]; subaquaticos (rep
-); subaquaticos (reparos -) [informaga
assessoria, consultoria];  supervisdo

trabalhos de construcéo civil; supervisdo
trabalhos de construcéo civil [informac§
assessoria, consultoria]; informagcdo so

a
ros
ria,
de
de
ia,
S;
(o]
de
s
al;
cos
Cao
o)
aros
10,
de
de
0o
pre

reparos; informacao sobre reparnos

[informacéo, assessoria, consultoria]; servi
de postos de gasolina; servicos de posto

COS
5 de

gasolina [informac&o, assessoria, consultorial;

postos de gasolina (servigos de -); postos
gasolina (servicos de -) [informacd
assessoria, consultoria); reparos (informa
sobre -); reparos (informacdo sobre

[informacéo, assessoria, consultori
informacdo sobre construcdo; informag
sobre construcdo [informagdo, assessd
consultoria]; construcédo, incluida nesta clas
construcéo, incluida nesta classe, [informag
assessoria, consultoria]; manutencao

veiculos; manutengao de veicul
[informacéo, assessoria, consultori
construcéo naval; construcdo  na
[informacdo, assessoria, consultoria); po
(perfuracdo de -); pocos (perfuracdo de|
[informacéo, assessoria, consultori
construcéo civil (superviséo de trabalhos @
); construgdo civil (supervisdo de trabalhos
-) [informacao, assessoria, consultor

de
o}
Cao

ol
-)
al;
e -
de

18

900438517

Nominativa
“REFINARIA ABREU E LIMA”

35

assessoria em gestdo de negdcios; asse
em gestéo de negdcios [assessoria , consul
, informagdo]; negbcios  (consultor
profissional em -); negodcios (consulto
profissional em -) [assessoria , consultori
informacgdo]; gestdo (consultoria em -)

negoécios; gestdo (consultoria em -)

negécios [assessoria , consultoria
informacao]; negdécios (consultoria em ges
e organizacgdo de -); negocios (consultoria
gestdo e organizacdo de -) [assessor
consultoria informacao]; negocig
(consultoria em gestdo de -); negéc
(consultoria em gestdo de -) [assessori
consultoria , informacéo]; assessoria

gestdo comercial ou industrial; assessoria
gestdo comercial ou industrial [assessori
consultoria , informagao]; comércio (atrav

de qualquer meio) de o6leos industridi

comeércio (através de qualquer meio) de 6l
industriais [assessoria , consultoria

informacdo]; comércio (através de qualquier

meio) de combustiveis (incluindo a gasoli

5408188/2007
toria

a

ia

a .,

de
de
tao
em
a ,

0s

a .,
em

na

para motores); comércio (através de qual
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meio) de combustiveis (incluindo a gasoli

na

para motores) [assessoria , consultoria |,
informacéo]; comércio (através de qualquier

meio) de lubrificantes; comércio (através
qgualquer meio) de lubrificantes [assessor
consultoria , informacéo

de
a ,

18

900441640

Nominativa
“REFAL”

35

Assessoria em gestédo de negdcios; asseq

SOEA8/2007

em gestdo de negdcios [assessoria , consultoria

, informagdo]; negbcios  (consultor
profissional em -); negécios (consulto

a
ia

profissional em -) [assessoria , consultorig |,
informacgédo]; gestdo (consultoria em -) de

negocios; gestdo (consultoria em -)
negocios [assessoria , consultoria

de

informagao]; negocios (consultoria em gestao

e organizagdo de -); negocios (consultoria
gestdo e organizacdo de -) [assessor
consultoria informacdo];  negdcid
(consultoria em gestdo de -); negoéc
(consultoria em gestdo de -) [assessori

consultoria , informacdo]; assessoria em

gestdo comercial ou industrial; assessoria
gestdo comercial ou industrial [assessori
consultoria , informagao]; comércio (atrav

de qualquer meio) de O6leos industridi

comeércio (através de qualquer meio) de 6l
industriais [assessoria , consultoria

informacgao]; comércio (através de qualquier

meio) de combustiveis (incluindo a gasoli
para motores); comércio (através de quald
meio) de combustiveis (incluindo a gasoli
para motores) [assessoria , consultori

na
uer
na
.

informacédo]; comércio (através de qualquier

meio) de lubrificantes; comércio (através
qualquer meio) de lubrificantes [assessor
conslltoria , informacdo

de
a ,

18

900453923

Nominativa

“PETROBRAS SUPRA”

04

Petréleo [bruto ou refinado];Gra
lubrificante; Oleo sintético para uso industri
Géas combustivel; Gas para iluminagéo; O
industrial; Oleo lubrificante; Oleo umectant
Aditivos, ndo quimicos, para combustivel p
motores; Combustivel; Combustivel pd
motor (Aditivos, ndo quimicos para -);Buta
[gas];Gas solidificadg
[combustivel];Gasolina; Oleo combustivg

al7/08/2007
al;

leo

e

ara

ira

no

Bl;

Combustivel a base de alcool; Gas de cozinha;

Nafta; Oleo para motor; Combustivel (Ole
);Gasoleo; Oleo (Gas de -);Alcool metilad
Aditivo para &lcool combustivel; Eter g
petréleo [gasolina leve];Lubrificante
Combustivel para motor; Metan
(combustivel);Xileno [xilénio]; Xilol; Gas
pobre; Graxas industriais; Oleina; Oleo dies
Gas metano e butano; Aditivo ou concentrsg
para lubrificante;  Querosene; Alco
[combustivel];Combustivel mine

el;
ado
ol
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18

900564199

J
FCCPlus

42

Campos petroliferos (levantamentos em 18/10/2007

);campos petroliferos (levantamentos em

)

[assessoria, consultoria , informacéo];petrdleo

(prospeccao de -);petréleo (prospeccéo d
[assessoria , consultoria , informacao];cam

- )

pOS

petroliferos (andlise para exploracdo de -

);campos petroliferos (analise para explora
de -) [assessoria, consultoria

informacao];prospeccéo de
prospeccdo de  petréleo
consultoria, informacgao];prospeccd
geoldgicas; prospecc¢des
[assessoria , consultoria
informacéo];levantamentos  em

petroliferos; levantamentos em
petroliferos [assessoria , consultoria
informacdo];testes em pocos de petrd

petrélgo;
[assessoria,

geoldgigas

campos
campos

leo

;testes em pocos de petrdleo [assessofia |,

consultoria
exploracdo de campos petroliferos; andl
para exploragdo de campos petrolife
[assessoria , consultoria , informacao];apoi

informacgao];andlise  para

ise
ros
o a

exploracéo, perfuracdo, producdo de petrgleo

e gas; apoio a exploragdo, perfurag
producdo de petrdleo e gas [assessor
consultoria , informacéc

Ao,
a ,

18

900564237

J
FCCPlus

37

construcao subaquética; constru
subaquatica [assessoria, consulto
informacgdo];construcdo e  reparos

armazém; construcdo e reparos de arma|

[assessoria , consultori

c&8/10/2007
ia,

informagcéo];instalagdo, manutencéo e reparo

de maquinas; instalagdo, manutengéo e re
de maquinas [assessoria , consulto

paro
ria,

informagao];construgcdo (informacéo sobre -

);construcdo (informacgéo sobre-) [assessar

consultoria, informacao];construcao

manutencdo de oleoduto; construgcdo
manutencdo de  oleoduto
consultoria, informagéo];manutencéo e rep
de automdveis; manutencdo e reparo
automoveis [assessoria,
informacéo];reparos subaquaticos; repa
subaquaticos [assessoria, consulto
informacéo];lubrificacdo de veiculo
lubrificacdo de veiculos [assessoria
consultoria,  informacé&o];construcdo

fabricas; construgdo de fabricas [assessori

consultoria , informagao];perfuracéo de pog|

perfuracdo de pogos [assessoria, consultoyi

informacgdo];extracdo  mineral;  extrag
mineral [assessoria, consultoria, informac3
subaquaticos (reparos -);subaquaticos (rep
-) [assessoria, consultori
informacdo];supervisdo de trabalhos
construcdo civil; supervisdo de trabalhos
construcdo civil [assessoria,
informagéo];informacdo  sobre
informacdo sobre reparos

repard
[assesso

consultoria, informacao];reparos (informacg

sobre -);reparos (informacdo sobre

[assessoria, consultoria , informacéo];pos
de gasolina (servicos de -);postos de gasq
(servicos de -) [assessoria, consulto

informacgéo]; informacé@o sobre construgéo;

informagcdo sobre construgdo [assessq
consultoria, informacao];construg

a,
e
e

[assessoria,

aro
de

consultoria,

ros
ria,

’7

e

H0
oJ;
Aros
]
de
de

consultoria,

tos
lina
ria,

r

a,




197

*.construgdo * [assessoria, consultor
informacéo];manutengdo de veiculg
manutencdo de veiculos [assessO

consultoria, informacgéo]; construgdo naval,
construcdo naval [assessoria, consultorig ,

informacéo];pocos (perfuracdo de -);poq

(perfuracdo de -) [assessoria, consultoria,
informagc&o];construgdo civil (supervisdo ge

trabalhos de -); construcéo civil (superviséo
trabalhos de -) [assessoria, consulto

de
ia,

informacgdo]; abastecimento de veiculps;

abastecimento de veiculos [assessd
consultoria , informacéc

ria,

18

900564270

s
FCCPlus

Peirobras Light Dlefins Ulimate Syslem

42

campos petroliferos (levantamentos en
);campos petroliferos (levantamentos em

[assessoria , consultoria , informacgap];

18/10/2007
)

petrdleo  (prospeccdo de  -);petrdleo

(prospeccao de -) [assessoria , consultor

ia ,

informacao];campos petroliferos (analise para

exploracéo de -);campos petroliferos (and|
para exploracdo de -) [assessoria, consult
informac&o];prospeccao de petréle
prospeccdo de  petroleo  [assesso

ise
ria,
0;

ria,

consultoria, informagéo];levantamentos ém
campos petroliferos; levantamentos em

campos petroliferos [assessoria, consultg

ria,

informacao]; prospecc¢des geoldgicas;

prospeccdes geoldgicas [assessa
consultoria, informacao];testes em pocos
petréleo; testes em pogos de petrd
[assessoria , consultoria , informacao];ana

ria,
de
leo
ise

para exploragdo de campos petroliferos;
analise para exploracéo de campos petroliferos

[assessoria, consultoria, informagao];apoio a

exploracéo, perfuragdo, producéo de petrd

e gas; apoio a exploragdo, perfuraggo,
a

producdo de petréleo e gas [assessor
consultoria , informacac

leo

19

900564318

S
FCCPlus

Peirobras Light Dlefins Ulimate Sysiem

37

construcéo subaquatica; constru¢&/10/2007

subaquatica [assessoria, consulto
informagéo];construcdo e  reparos
armazém; construgdo e reparos de arma
[assessoria, consultoria, informaca
instalacdo, manutencao e reparo de maqui
instalacdo, manutencéo e reparo de maqu
[assessoria  , consultoria, informacé
construcéo (informacdo sobre -); constru
(informacéo sobre -) [assessoria, consulto
informacgdo]; construgdo e manutengédo
oleoduto; construcdo e manutencéo
oleoduto [assessoria, consultor
informacgdo]; manutencdo e reparo
automdveis; manutencdo e reparo
automéveis  [assessoria,  consultoria
informacgao];reparos subaquaticos; repa
subaquaticos [assessoria, consulto
informacao];lubrificacéo de veiculo
lubrificacdo de veiculos [assessoria
consultoria, informagdo]; construcédo
fabricas; construgdo de fabricas [assesso
consultoria , informacéo];perfuracéo de po¢

perfuracdo de pocos [assessoria , consultgri

informacédo];extracdo  mineral;  extrag
mineral [assessoria, consultoria, informac3
subaquaticos (reparos -);subaquaticos (rep
- [assessoria, consultori

ia,
de
zém
D];
nas;
inas
];
4o
ria,
de
de
a,
de
de
ros
ria,
b,
de
fia ,

HO
ol;
aros
7,

informacao];supervisdo de trabalhos
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construcéo civil; supervisdo de trabalhos’\de

construcdo civil [assessoria, consulto
informagdo];informacdo  sobre  reparg
informacdo sobre reparos [assessorig
consultoria , informacao];reparos (informag
sobre -);reparos (informacdo sobre
[assessoria, consultoria , informacéo];pos
de gasolina (servigos de -);postos de gasq
(servicos de -) [assessoria, consulto

ia,
S,
10]
-)
tos
lina
ia,

informacéo];informacdo sobre construgéo;

informagcdo sobre construgdo [assessq
consultoria, informacao];construc
*.construcdo * [assessoria, consultor|
informacgdo]; construgdo naval; construg
naval [assessoria, consultoria, informacd
manutencdo de veiculos; manutengéo
veiculos [assessoria, consultoria, informaca
pocos (perfuragado de -);pocos (perfuracdo
) [assessoria, consultoria, informaca
construcéo civil (supervisdo de trabalhos d
);construcdo civil (supervisdo de trabalhos
-) [assessoria, consultoria, informaca
abastecimento de veiculos; abastecimentg
veiculos [assessoria , consultoria
informacéo]

ria,
o
a,
Ele]
ol;
de
oJ;
de -
oJk
e -
de
of;
de

19

900576502

Nominativa
“HB100”

04

Xileno [xilénio]; Xilol; Gés para iluminagaq
Oleo lubrificante; Gas metano e butano; O
sintético para uso industrial; Aditivo 9
concentrado para lubrificante; Aditivo pal
alcool combustivel; Gas combustivel; G
solidificado [combustivel];Oleo para motd
Alcool metilado; Combustivel a base

alcool; Petrdleo [bruto ou refinado
Querosene; Gasoleo; Graxa lubrifican

Oleina; Oleo (Gas de -);Oleo industrial;

Aditivos, ndo quimicos, para combustivel p
motores; Combustivel mineral; Eter
petréleo [gasolina leve];Graxas industria
Oleo umectante; Combustivel (Oleo
);Combustivel para motor; Combustivel pa
motor (Aditivos, ndo quimicos para -);Gas
cozinha; Gasolina; Lubrificantes; Nafta; Ol
combustivel; Butano [gas];Metan
(combustivel);Gas pobre; Oleo diesel; Alcg
[combustivel];Combustiv

: 25/10/2007
€o

u

ra

as

r
e
;

te;

ara
e
is;
Ara
de
20
DI
ol

19

900576421

Nominativa
“H100”

04

Petréleo [bruto ou refinado];Gasoleo; Oleil
Alcool metilado; Combustivel para mot
(Aditivos, ndo quimicos para -);Butarn

[gas];Aditivo  para alcool combustivel;

Combustivel mineral; Oleo sintético para (
industrial; Eter de petréleo [gasolina leve];G
solidificado
Lubrificantes; Oleo (Gas de -);0lg
combustivel; Oleo diesel; Aditivos, n3
quimicos, para combustivel para motor
Alcool [combustivel];Combustivel (Oleo
);Combustivel para motor; Xilol; Nafta; Ole
industrial; Gas metano e butano; Metal
(combustivel);Gas  combustivel;  Grax
industriais; Oleo lubrificante; Oleo pal
motor; Aditivo ou concentrado paf
lubrificante; Querosene; Gas para iluminag
Graxa lubrificante; Combustivel; Gas

cozinha; Xileno [xilénio];Gas pobre; Olg

[combustivel];Gasoling;

N&5/10/2007
DI

10
es;
0
nol
as
a
a
Ao;
e
(o]

umectante; Combustivel a base de &
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19

901238031

. eEeEarer

PETROBRAS

04

Oleo para motor; Nafta;

T Combustivel10/10/2008
Combustivel (Oleo -);Combustivel mineral;

Petroleo [bruto ou refinado];Querosene; Eter

de petréleo [gasolina leve]; Gasolina; Oleo

i[ldustrial; Graxa lubrificante; Oleo giese
Oleo umectante; Alcoo|

[combustivel];Combustivel a base de alcqdol;
Gas metano e butano; Oleo sintético para|uso

industrial; Gasoleo; Gas combustivel;, G

solidificado [combustivel];Graxas industriais;
Aditivo ou concentrado para lubrificantg;
Metanol (combustivel);Lubrificantes; Oleing;

Oleo (Gas de -);Combustivel para mo
(Aditivos, ndo quimicos para
combustivel; Oleo lubrificante; Aditivos, n3

-);0leo

as

quimicos, para combustivel para motorgs;

Combustivel para motor; Aditivo para éalcq
combustive

ol

19

830223975

A_nTelu
5 A T——AW]ATI'ON

Verde Verde
Verde

37

servigos de manutengao, conservacao, limpeiZ/11/2008

e abastecimento de aeronaves.

19

830109838

PETROBRAS

w =AVIATION

37

servicos de manutencgdo, conservacao, limpeiZ/11/2008

e abastecimento de aeronaves.

19

901764213

Nominativa
“ELETROPOSTO

37

Postos de gasolina (Servigos de -);Servigos @&/07/2009

postos de gasolil

19

901787094

cO

De olho no
Combustivel

42

Controle de qualidade

14/07/2004

19

901876828

PREMIO NACIONAL DE
COMNSERVACAO E USO
RACIONAL DE ENERGLA

41

Organizacdo de competicBes [educacao
entretenimento], a saber, servigos
organizacéo de concursos com atribui¢éo
prémios; servigcos de informagbes técni
[instrucéo], visando a conservacdo e o

©9/08/2009
de

de
cas
SO

racional da energia elétrica, todos incluidos

nesta classe.
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19¢ 830336095 41 Servicos de assessoria, consultoria| 19/09/2009
P informagcdo em educagdo, ensino | e
S—— treinamento sobre gas e energias renovaveis
CTGAS-€ER
Centro de Tecnologias do Gas
P & Energlas Renovaveis
20( 830336125 42 Servicos de pesquisa aplicada na é&red H&09/2009
g tecnologia do gas e energias renovaveis
CTGAS-€ER
Centro de Tecnologias do Gas
. B Energias Renovaveis
20} 901975591 | Nominativa 04 Gasolina; Combustivel para motor 22/09/200
“PETROBRAS ADDIX"
20] 901975443 | Nominativa 04 Gasolina; Combustivel para motor 22/09/200
“PETROBRAS ADITIVA”
20] 902041428 | Nominativa 04 Oleo industrial; Oleo combustivel; Graxa9/10/2009
“NEXTOIL” lubrificante;  Lubrificantes; Aditivo ol
concentrado  para lubrificante;  Olgo
lubrificante; Combustivel para mo
204 902071564 | Nominativa 01 Fluidos auxiliares para uso com abrasijo29/10/2009
“ FLUIBRAX” purificagdo de oleo (substancias para |-);
condensacdo (preparagbes quimicas de -);
intensificadores quimicos para borracha;
dispersantes para 6leo; fluidos para circuitos
hidraulicos; solventes/ diluentes destinadgs a
indastria; fluido para direcdo mecaniqa;
aditivos quimicos para combustivel; borragha
(solugBes de -); aditivos quimicos para 6leos;
substancias guimicas industriajs;
catalisadores; combustéo interna (substancias
antidetonantes para motores-).
20} 902127853 | Nominativa 04 Lubrificantes; Oleo lubrificante;  Olep18/11/2009
“ ADD FORCE” industrial; Combustivel para motor; Oleo
combustivel; Aditivo ou concentrado para
lubrificante; Graxa lubrifican
20( 902127861 | Nominativa 04 Combustivel para motor; Aditivo qul8/11/2009
“DUO FORCE" concentrado para lubrificante; Lubrificantes;
Oleo combustivel; Oleo industrial; Oléo
lubrificante; Graxa lubrifican
20] 902127802 37 Manutencao e reparo de automéveis; Limpe18/11/2009

w

de veiculo; Abastecimento de veiculos; Pn
(Vulcanizacdo de -) [reparo];Lubrificacdo

veiculos; Servicos de postos de gasolina;

Lavagem de veiculos; Manutencéo
veiculos; Pneus (Recauchutagem de -)

eus
le

de
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20

902127829

37

Lubrificacdo de veiculos; Manutencgao
reparo de automoveis; Servicos de postos
gasolina;
[reparo];Manutencéo de veiculos; Lavagem
veiculos; Abastecimento de veiculos; Limpe
de veiculo; Pneus (Recauchutagem de -)

Vulcanizagéo de pnepus

€8/11/200
de

de
za

20

902127837

37

Manutencdo e reparo de automoév
Vulcanizagdo de pneus [reparo];Limpeza
veiculo; Pneus (Recauchutagem de -);Serv
de postos de gasolina; Abastecimento
veiculos; Lavagem de veiculos; Lubrificag
de veiculos; Manutencéo de veiculos

2i§8/11/2009
de

cos

de

Ao

21

830442804

39

Armazenagem; transporte, embalagg
armazenagem e distribuicdo, transporte
fornecimento de energia e combustive
transporte e armazenagem de combustive
gas; gerenciamento de residuos, a sa
transporte de produtos perigosos e eflue
industriais, sendo estes solidos ou liquidos

2rh3/11/2009
e

is;

is e

ber,

ntes

21

902127772

21

902127780

37

Lavagem de veiculos; Manutencéo
veiculos; Manutencéo e reparo de automay,
Servicos de postos de gasolina; Limpeza
veiculo;
[reparo];Lubrificac@o de
Abastecimento de veiculos; Pne|
(Recauchutagem de -);

Vulcanizagéo de pneus
veiculos;

des8/11/2009
eis;
de

us

T

37

Lavagem de veiculos; Limpeza de veiculd;8/11/2009
Manutencéo de veiculos; Manutengao e reparo

de automoéveis; Abastecimento de veicul
Vulcanizacdo de pneus

0S;

[reparo];Pneus

(Recauchutagem de -);Servigos de postos de

gasolina; Lubrificacéo de veiculos;




202

21

902127799

-.l_l

37

Limpeza de veiculo; Manutencéo e reparg
automdveis; Servigos de postos de gasol

d@&/11/2009
na;

Lubrificacdo de veiculos ;Manutencdo e

veiculos; Lavagem de veiculos; Pne
(Recauchutagem de -);Vulcanizacéo de pn
[reparo];Abastecimento de veiculos;

us
eus

21

902131923

37

Lavagem de veiculos; Pneus (Vulcanizagéd

-) [reparo];Limpeza de veiculo; Pneus

(Recauchutagem de -);Abastecimento
veiculos; Servicos de postos de gasoli

Lubrificacdo de veiculos; Manutencdo e

veiculos; Manutencéo e reparo de automoy

19/11/2009

de

de
na;

els

21

902131850

37

Manutencéo de veiculos; Manutencéo e repak®/11/2009
de automdveis; Pneus (Recauchutagem de -

);Lavagem de veiculos; Limpeza de veicuy

lo;

Servicos de postos de gasolina; Pngus

(Vulcanizacdo de -) [reparo];Lubrificagéo
veiculos; Abastecimento de veiculos

le

21

902131869

37

Lubrificacdo de veiculos; Manutengao
veiculos; Manutencéo e reparo de automoy,
Pneus (Recauchutagem de -);Servicos
postos de gasolina; Vulcanizagdo de pn
[reparo];Lavagem de veiculos; Abastecime
de veiculos; Limpeza de veiculo

d#&9/11/2009
eis;
de
eus
nto

21

902131842

37

Abastecimento de veiculos; Lavagem
veiculos; Pneus (Vulcanizagdo de
[reparo];Servicos de postos de gasolina; Pn
(Recauchutagem de -);Limpeza de veicy
Manutencdo de veiculos; Lubrificagcdo
veiculos; Manutencéo e reparo de automoy

dE9/11/2009
-)

eus

lo;

de
eis
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21

902131753

37

Limpeza de veiculo; Manutencao de veicu

0%9/11/2009

Abastecimento de veiculos; Lubrificagdo de

veiculos; Vulcanizacéo de

pneus

[reparo];Lavagem de veiculos; Manutencap e
reparo de automoveis; Pneus (Recauchutagem

de -);Servicos de postos de gasolina;

21

902131818

37

Lubrificac@o de veiculos; Servigcos de pog
de gasolina; Manutencdo e reparo
aeronaves; Pneus (Vulcanizagdo de

td9/11/2009
de

)

[reparo];Abastecimento de veiculos; Lavagem
de veiculos; Manutencao de veiculos; Pneus

(Recauchutagem de -);Limpeza de veiculo;]

22

902131826

37

Lavagem de veiculos; Limpeza de veicl
Servicos de postos de gasolina; Lubrificag
de veiculos; Pneus (Vulcanizagdo de
[reparo];Manutencao e reparo de automov
Pneus (Recauchutagem de -);Manutencégq
veiculos; Abastecimento de veiculos;

1d;9/11/2009
40

)

eis;

de

22

902131885

37

Abastecimento de veiculos; Pne
(Recauchutagem de -);Servigos de postos
gasolina; Manutencéo e reparo de automoéy
Pneus (Vulcanizagéo de
[reparo];Lubrificacéo de
Manutencéo de veiculos; Limpeza de veicy
Lavagem de veiculos;

veiculos;

u$9/11/2009
de

eis;

)

lo;

22

902131893

37

Pneus (Recauchutagem de -);Limpeza
veiculo; Pneus (Vulcanizagdo de
[reparo];Manutencao e reparo de automoév
Lubrificacdo de veiculos; Servicos de pos
de gasolina; Abastecimento de veicul
Manutencdo de veiculos; Lavagem
veiculos;

dée/11/2009
)
eis;
tos
0S;
de
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22{ 902131907

37

Lavagem de veiculos; Limpeza de veiculd;9/11/2009
Servicos de postos de gasolina; Pngus
(Vulcanizacdo de -) [reparo];Manutencéo |de
veiculos; Pneus (Recauchutagem de|l -
);Lubrificagdo de veiculos; Manutencao | e
reparo de automoOveis; Abastecimento |de
veiculos;

224 902131931

37

Manutencdo e reparo de automovei§9/11/2009
Manutencéo de veiculos; Limpeza de veiculo;

Servicos de postos de gasolina; Lavagem| de
veiculos; Pneus (Vulcanizagdo de |-)
[reparo];Abastecimento de veiculgs;
Lubrificacé@o de veiculos; Pneus
(Recauchutagem de -);

22

902131958

37

Manutencao e reparo de automoveis; Servjcb3/11/2009
de postos de gasolina; Limpeza de veiculo;
Pneus (Recauchutagem de -);Lavagem| de
veiculos; Lubrificacédo de veiculos;
Manutencéo de veiculos; Abastecimento |de
veiculos; Pneus (Vulcanizagéo de -) [reparg];

22

902167740

PETROBRAS

37

Limpeza de veiculo; lubrificacdo de veiculos;03/12/2009
servicos de postos de gasolina; manutencgéo e
reparo de automoveis; lavagem de veiculgs;
manutencao de veiculos; abastecimento de
veiculos

22

902796526

PETROBRAS a“‘,

Zinius*

04

Gasolina; Combustivel para motor; Alcga22/07/2010
[combustivel];Oleo  diesel; Aditivo o
concentrado para lubrificante; Aditivos, ngo
quimicos, para combustivel para motores;
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22{ 902796682 | Nominativa 04 Alcool  [combustivel];Combustivel  para22/07/2010
“PETROBRAS ACTUA” motor; Gasolina; Aditivo ou concentrado para
lubrificante; Oleo diesel; Aditivos, nap
quimicos, para combustivel para motc
22{ 830809910 41 Servicos de assessoria, consultoria| 16/12/2010
..... infformacdo em educacdo, ensino | e
- - treinamento no setor de petréleo e gas natural;
23( 903387700 04 Combustivel para motor; Gasolina; 17/02/201
23] 830985654 | Nominativa 01 Substéncias quimicas para reducdo | @4/03/2011
“AURA” emissdes
23] 830985670 | Nominativa 01 Substéncias quimicas para reducdo | @4/03/2011
“FLUA” emissoe:
23] 903685140 | Nominativa 01 Solventes/ diluentes destinados a industri26/05/2011
“AURA" Fluidos auxiliares para uso com abrasivps;
Solventes para vernizes; Borracha (Solugdes
de-);Substancias quimicas industri
234 903717298 | Nominativa 04 Alcool [combustivel];Gasolina; Aditivos, n006/06/2011
“PETROBRAS VIRTUS” quimicos, para combustivel para motorgs;
Aditivo ou concentrado para lubrificante; Oleo
diesel; Combustivel para mo
23} 903717360 | Nominativa 04 Gasolina; Combustivel para motor; Aditivo$)6/06/2011
“PETROBRAS PLENUS” nao quimicos, para combustivel para motores;
Alcool [combustivel];Oleo diesel; Aditivo ol
concentrado para lubrifican
23( 903718189 | Nominativa 04 Aditivos, ndo quimicos, para combustivel ppf6/06/2011
“PETROBRAS CELERA" motores; Combustivel para motor; Gasolipa;
Aditivo ou concentrado para lubrificante; Oleo
diesel; Alcool [combustivel
23] 831045540 01 Substéncias quimicas para reducdo | @6/06/2011
emissoes;
reJUA
PETROBRAS
Arul
23{ 831045558 | Nominativa 01 Substéncias quimicas para reducdo | @6/06/2011

“FLUA PETROBRAS’

emissoe:
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23

831181613

-~ ~COPA
PETROBRAS
*MARCAS

s [

35

Assessoria, consultoria e informag

404/08/2011

relacionadas ao planejamento, andlise, gestédo
e organizacdo de negOlcios para empresas;
servicos de administracdo de negAcios;

servicos de publicidade e organizacdo
eventos para fins comerciais; servicos
publicidade; servicos de gerenciamento
negocios; servicos de organizacdo
exposicdes com fins
publicitarios.;

de
de
de
de

comerciais  Qu

24

904296776

amarelt

L

PETROBRAS

werdn

04

Petrdleo [bruto ou refinado]; Eter de petrd
[gasolina leve]; Gas combustivel; Gasoli
Geléia de petréleo para uso industrial; Gr
lubrificante; Lubrificantes;

Alcool [combustivel];
Combustivel para motor;

L _ Nafta; Olep
combustivel; Oleo diesel; Oleo para motor;
Combustivel}

€9/11/2011
a
Xa

24

904296873

marelt

T

PETROBRAS

vieeta

40

Processamento de 0leo; Processament(
6leo - [Assessoria em]; Processamento de
- [Consultoria em]; Processamento de Oley
[Informagdo em]; Refino (Servigos de
Refino (Servicos de -) - [Assessoria en
Refino (Servigos de -) - [Consultoria em
Refino (Servicos de -) - [Informag&o enj
Processamento e compressdo de
Processamento e compressdo de ga
[Assessoria em]; Processamento e compre
de gas - [Consultoria em]; Processament
compresséo de gés - [Informagdo em];
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Oleoduto (Transporte por -); OleodU
(Transporte por -) - [Assessoria em]; Oleod
(Transporte por -) - [Consultoria em
Oleoduto (Transporte por -) - [Informac?
em]; Transporte; Transporte - [Assessoria e
Transporte - [Consultoria em]; Transportg
[Informacé&o em];

t@9/11/2011
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mineral
mineral
mineral

Extracdo mineral;
[Assessoria em];
[Consultoria  em];

Extracéo
Extragéo
Extrac&o

[Informacdo em]; Lubrificacdo de veiculos;
Lubrificacdo de veiculos - [Assessoria em];
Lubrificagdo de veiculos - [Consultoria em];

Lubrificacdo de veiculos - [Informagdo em
Manutencdo de veiculos; Manutengdo

veiculos - [Assessoria em]; Manutencgdo
veiculos - [Consultoria em]; Manutengéo

veiculos - [Informacdo em]; Perfuracédo

pocos; Perfuracédo de pocos - [Assessoria €
Perfuracdo de pocos - [Consultoria er
Perfuracdo de pocos - [Informacdo er
Servigcos de postos de gasolina; Servicog
postos de gasolina - [Assessoria em]; Serv
de postos de gasolina - [Consultoria e
Servicos de postos de gasolina - [Informa
em]; Perfuracéo do solo; Perfuracéo do so
[Assessoria em]; Perfuracdo do solo
[Consultoria em]; Perfuragdo do solo
[Informagdo em]; Abastecimento de veicul
Abastecimento de veiculos - [Assessoria e
Abastecimento de veiculos - [Consultoria ef
Abastecimento de veicul- [Informacéo em

29/11/2011
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Andlise para exploragdo de camy
petroliferos; Andlise para exploracédo

campos petroliferos - [Assessoria em]; Anal
para exploracdo de campos petrolifero
[Consultoria em]; Analise para exploracédo

campos petroliferos - [Informagdo em];

Campos petroliferos (Analise para explora
de -); Campos petroliferos (Analise pd
exploracéo de -) - [Assessoria em]; Camj
petroliferos (Andlise para exploracéo de -
[Consultoria  em]; Campos
(Analise para exploragdo de -) - [Informag
em]; Campos petroliferos (Levantamentos
-); Campos petroliferos (Levantamentos en
- [Assessoria em]; Campos petrolifen
(Levantamentos em -) - [Consultoria en
Campos petroliferos (Levantamentos em
[Informagdo em]; Estudos para projet
técnicos; Estudos para projetos técnico
[Assessoria em]; Estudos para proje
técnicos - [Consultoria em]; Estudos p4
projetos técnicos - [Informagdo em
Exploracbes  subaquaticas;  Explorag
subaquéticas - [Assessoria em]; Explorag
subaquéticas - [Consultoria em]; Explorac(
subaquéticas - [Informagdo em]; Geoldgig
(Pesquisas -); Geoldgicas (Pesquisas -
[Assessoria em]; Geoldgicas (Pesquisas
[Consultoria em]; Geoldgicas (Pesquisas
[Informacgdo em]; Geoldgicas (Prospecgdes
Geoldgicas (Prospeccoes -) - [Assessoria €
Geoldgicas (Prospecgbes -) - [Consultg
em]; Geoldgicas (Prospecgdes -) - [Informa
em]; Geoldgicos (Levantamentos

Geoldgicos (Levantamentos -) - [Assessq
em]; Geoldgicos (Levantamentos -)
[Consultoria em]; Geoldgicos (Levantament
-) - [Informacdo em]; Levantamentos €
campos petroliferos; Levantamentos
campos petroliferos - [Assessoria er
Levantamentos em campos petroliferog

petroliferos
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petroliferos - [Informagao emj;

Levantamentos geodésicos; Levantamer
geodésicos - [Assessoria em]; Levantamer
geodésicos - [Consultoria em]; Levantamen
geodésicos - [Informacédo em]; Levantamen
geolégicos; Levantamentos geologicos
[Assessoria em]; Levantamentos geolégicd
[Consultoria em]; Levantamentos geolégica
[Informagéo em; Levantamentd
topograficos; Levantamentos topograficos
[Assessoria em]; Levantamentos topografi
- [Consultoria  em]; Levantamentd
topogréficos - [Informacdo em]; Pesquisg
desenvolvimento [para terceiros]; Pesquis
desenvolvimento [para terceiros] - [Assessd
em]; Pesquisa e desenvolvimento [p
terceiros] - [Consultoria em]; Pesquisa
desenvolvimento [para  terceiros]

[Informacg&o em]; Andlise de solo; Analise
solo - [Assessoria em]; Andlise de solg
[Consultoria  em]; Andlise de solo

[Informacdo em]; Apoio a exploracé
perfuracéo, producao de petroleo e gas; Af
a exploracéo, perfuracéo, produgdo de petr
e gas - [Assessoria em]; Apoio a explorag]
perfuracdo, producdo de petrdleo e g4
[Consultoria em]; Apoio a exploraca
perfuracdo, producdo de petrdleo e g4
[Informacdo em]; Petréleo (Prospeccgédo de|
Petréleo (Prospeccgéo de -) - [Assessoria €
Petréleo (Prospeccao de -) - [Consultoria e
Petréleo (Prospeccéo de -) - [Informagao e
Projetos técnicos (Estudos para -); Proj¢
técnicos (Estudos para -) - [Assessoria €
Projetos técnicos (Estudos para -)
[Consultoria em]; Projetos técnicos (Estud
para -) - [Informagdo em]; Prospeccéo
petréleo; Prospecgao de petrdleo - [Assess
em]; Prospecgdo de petréleo - [Consultg
em]; Prospecgdo de petroleo - [Informag
em]; ProspeccBes geoldgicas; Prospecq
geoldgicas - [Assessoria em]; Prospecg
geoldgicas - [Consultoria em]; Prospecgd
geolégicas - [Informagdo em]; Quimid
(Servicos de -); Quimica (Servigos de -
[Assessoria em]; Quimica (Servigos de -
[Consultoria em]; Quimica (Servigos de -
[Informacgdo em]; Subaquaticas (Exploragde
); Subaquéticas (Explorag6es -) - [Assess
em]; Subaquéticas (Exploragdes -)
[Consultoria em]; Subaquaticas (Exploragte
) - [Informagdo em]; Testes em pogos
petréleo; Testes em pocgos de petréle
[Assessoria em]; Testes em pogos de petr
- [Consultoria em]; Testes em pogos

petréleo - [Informacdo em]; Topograficg
(Levantamentos -); Topograficg
(Levantamentos -) - [Assessoria en
Topograficos (Levantamentos -)

[Consultoria emj; Topografico
(Levantamentos -) - [Informacdo em
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solo e subsolo; Sondagem de solo e suk-
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[Assessoria em]; Sondagem de solo e sub
- [Consultoria em]; Sondagem de solo
subsolo - [Informacgéo em]; Geologia [estud
pesquisa]; Geologia [estudo e pesquisd
[Assessoria em]; Geologia [estudo e pesqu
- [Consultoria em]; Geologia [estudo
pesquisa] - [Informacdo em]; Pesqu
geologica; Pesquisa geologica - [Assess
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em]; Pesquisa geolédgica - [Consultoria em];

Pesquisa geoldgica - [Informagdo em]; Proj
industrial; Projeto industrial - [Assessoria en
Projeto industrial - [Consultoria em]; Proje
industrial - [Informacgéo em]; Quimica [serviq
de -]; pesquisa e analise para fim industr
Quimica [servigo de -]; pesquisa e analise
fim industrial - [Assessoria em]; Quimig
[servico de -]; pesquisa e analise para
industrial - [Consultoria em]; Quimic
[servico de -]; pesquisa e analise para
industrial- [Informacdo em
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35

Comércio (através de qualquer meio)
lubrificantes; Comércio (através de qualg
meio) de lubrificantes - [Assessoria en
Comércio (através de qualquer meio)
lubrificantes - [Consultoria em]; Comérc
(através de qualquer meio) de lubrificante
[Informacdo em]; Comércio (através

qualquer meio) de substancias quimi
destinadas a industria; Comércio (através
qualquer meio) de substancias quimi
destinadas a indistria - [Assessoria e
Comércio (através de qualquer meio)
substancias quimicas destinadas a indust
[Consultoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de substancias quimi
destinadas a indastria - [Informacdo e
Comércio (através de qualquer meio)
combustiveis (incluindo a gasolina p3
motores); Comércio (através de qualq
meio) de combustiveis (incluindo a gasoli
para motores) - [Assessoria em]; Comeér
(através de qualquer meio) de combusti
(incluindo a gasolina para motores)
[Consultoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de combustiveis (incluindd
gasolina para motores) - [Informacéo en
Comércio (através de qualquer meio)
asfalto, piche e betume; Comércio (através
qualquer meio) de asfalto, piche e betum
[Assessoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de asfalto, piche e betum
[Consultoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de asfalto, piche e betum
[Informacdo em]; Comércio (através

qualquer meio) de 6leos industriais; Comér,
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Separagao de 6leo (Substancias quimicas
-);  Substancias quimicas

Metano; Motor (PreparagGes quimicas p
descarbonizacdo de -); (
sintéticos para absorver -); Oleo (Substan

para purificar -); Absorcdo de 6leo (Materia

sintéticos para -); Descarbonizacdo de mot
(Preparacdes quimicas para -); Desidrata
(Preparacdes -) para uso industr
Detergentes (Aditivos

industriajs;
Fungicidas (Aditivos quimicos para -);

Oleo (Materiai

-) para gasolina;

p2811/2011
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Dispersantes para 0leo; Dispersantes para

petréleo; Emulsificadores; Eteres

Fertilizantes; Filtragem (Material para
[preparacdes quimicas]; Fluidos para dire
mecanica; Fluidos para freios; Aditivg
quimicos para combustivel; Alcool

B

)

tdo
S

ko
’

Perfuracéo (Lamas de -); Purificagdo de ¢leo

(Substancias para -); Reagentes quimi

oS,

exceto para uso médico ou veterinario;

Comburen
combustive

(Substéanci
motores de

Borracha (Solucdes de -);
[aditivos  quimicos para
Combustdo interna
antidetonantes  para

[es
I5
as

)

Combustivel (Preparagdes para economizar-);
Condensacéo (Preparagdes quimicas de -);

Aditivos quimicos para 6leos; Quimic
(Aditivos - ) para 6leo:

DS

24

904302695

Nominativa
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04

Oleo lubrificante
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41

ntretenimento [lazer] (Informagdes sobre
Entretenimento [lazer] (Informacdes sobre
[Assessoria em];
(Informagbes sobre -) -
Entretenimento [lazer] (Informagdes sobre
[Informag&o em]; Exposi¢des (Organizacao
-) para fins culturais ou educativo
Exposi¢cBes (Organizacdo de -) para f

Entretenimento [lazer]
[Consultoria eml];

P1/12/2011
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S,
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culturais ou educativos - [Assessoria em];

Exposi¢cbes (Organizagdo de -) para f

culturais ou educativos - [Consultoria em];

Exposi¢cbes (Organizagdo de -) para f

culturais ou educativos - [Informagdo eml];

Organizacdo de espetaculos [shows] [servi
de empresario]; Organizagdo de espetac

[shows] [servicos de empresario] - [Assessor

em]; Organizacdo de espetaculos [sho
[servicos de empresario] -
Organizacéo de espetéculos [shows] [servi
de empresério] - [Informacdo em]; Produg
de shows; Produgdo de shows - [Assess

ns
ns

cos
ulos
a
WS]

[Consultoria em];

cos
a0
oria

em]; Producdo de shows - [Consultoria em];

Producdo de shows - [Informacdo en
GravacBes musicais em VHS/DVD/C|
(servigos de estudio); Gravacdes musicais
VHS/DVD/CD (servicos de estudio)

[Assessoria em]; GravacBes musicais

VHS/DVD/CD (servicos de estudio)

[Consultoria em]; GravacBes musicais ¢
VHS/DVD/CD (servicos de estidio)

[Informac&o em]
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Absorc¢éo de 6leo (Materiais sintéticos para 37/03/2012

Aditivos quimicos para combustivel; Aditiva

%]

quimicos para 6leos; Alcool *; Comburentes

combustive
(Substéanci
motores de

[aditivos
Combustéao
antidetonantes

quimicos  para
interna
para

I5
as

)

Combustivel (Preparagbes para economizar-);
Condensacéo (Preparagdes quimicas de -);
Descarbonizagdo de motores (Preparag¢des
quimicas para -); Desidratantes (Preparacdes -

) para uso industrial; Detergentes (Aditivog
para gasolina; Dispersantes para 0l

)

eo;

Dispersantes para petrdleo; Emulsificadores;

Eteres *; Fertilizantes; Filtragem (Materi
para -) [preparagfes quimicas]; Fluidos p
direcdo mecanica;

Metano; Motor (Preparagbes quimicas p
descarbonizac&o de -); Oleo (Substancias
purificar -); Perfuracdo (Lamas de
Purificagdo de Oleo (Substancias para
Quimicos (Aditivos - ) para 6leos; Reagen
quimicos, exceto para uso médico
veterinario; Separacdo de 6leo (Substan
quimicas para -); Substancias quimi
industriais
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Fluidos para freigs;
Fungicidas (Aditivos quimicos para -);
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Alcool [combustivel]; ~ Combustive
Combustivel para motor; Eter de petrdl

; 27/03/2012
eo

[gasolina leve]; Gas combustivel; Gasolina;
Geléia de petréleo para uso industrial; Graxa

lubrificante; I'_ubrificantes;' Nafta; Ole
combustivel; Oleo diesel; Oleo para mot
Petroleo [bruto ou refinado];

D
or;

25
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35

Comércio (através de qualquer meio)
asfalto, piche e betume - [Informacéo e
Comércio (através de qualquer meio)
asfalto, piche e betume - [Consultoria en
Comércio (através de qualquer meio)
asfalto, piche e betume - [Assessoria e
Comércio (através de qualquer meio)
asfalto, piche e betume; Comércio (através
qualquer meio) de combustiveis (incluindg
gasolina para motores) - [Informacéo er
Comércio (através de qualquer meio)
combustiveis (incluindo a gasolina p3
motores) - [Consultoria em]; Comérc
(através de qualquer meio) de combustiy
(incluindo a gasolina para motores)
[Assessoria em]; Comércio (através
qualquer meio) de combustiveis (incluindg
gasolina para motores); Comércio (através
qualquer meio) de lubrificantes - [Informag:
em]; Comércio (através de qualquer meio)
lubrificantes - [Consultoria em]; Comérc
(através de qualquer meio) de lubrificante
[Assessoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de lubrificantes; Comérg
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[Consultoria em];
qualquer meio) de O6leos industriais
[Assessoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de 6leos industriais; Comér,
(através de qualquer meio) de substan
quimicas destinadas a industria - [Informag
em]; Comércio (através de qualquer meio)
substancias quimicas destinadas a indust
[Consultoria em]; Comércio (através

qualquer meio) de substancias quimi
destinadas a indistria - [Assessoria e
Comércio (através de qualquer meio)
substancias guimicas destinadas a indu

Comércio (através de
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ao
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e
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25
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37

Extrac@o mineral - [Informacgdo em]; Extrag
mineral - [Consultoria em]; Extragdo minera
[Assessoria  em]; Extracdo  minerg
Lubrificacdo de veiculos - [Informagéo en

Lubrificacdo de veiculos - [Consultoria em];

Lubrificacdo de veiculos - [Assessoria en
Lubrificacdo de veiculos; Manutencgao
veiculos - [Informacédo em]; Manutengéo
veiculos - [Consultoria em]; Manutengéo
veiculos - [Assessoria em]; Manutencao
veiculos; Perfuragdo de pogos - [Informag
em]; Perfuragdo de pogos - [Consultoria e
Perfuracdo de pogos - [Assessoria e
Perfuracdo de pogos; Servicos de postos
gasolina - [Informacdo em]; Servicos
postos de gasolina - [Consultoria en
Servigos de postos de gasolina - [Assess
em];
Abastecimento de veiculos - [Informagéo e
Abastecimento de veiculos - [Consultoria ef
Abastecimento de veiculos - [Assessoria €
Abastecimento de veiculos; Perfuragéo do g
- [Informacdo em]; Perfuracdo do solo
[Consultoria em]; Perfuragdo do solo
[Assessoria em]; Perfuracdo do s
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39

Armazenagem - [Informacgéo en
Armazenagem - [Consultoria em
Armazenagem - [Assessoria
Armazenagem; Oleoduto (Transporte por
[Informacg&o em]; Oleoduto (Transporte por
- [Consultoria em]; Oleoduto (Transporte p
-) - [Assessoria em]; Oleoduto (Transporte |
-); Transporte - [Informacdo em]; Transport
[Consultoria em]; Transporte - [Assesso
em]; Transporte; Transporte por oleodutq
[Informagéo em]; Transporte por oleodutd
[Consultoria em]; Transporte por oleodutd
[Assessoria em]; Transporte por oleoduto;

em;

127/03/2012
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Processamento de 6leo - [Informacado €
Processamento de 6leo - [Consultoria e
Processamento de 6leo - [Assessoria €
Processamento de 6leo; Refino (Servigos d
- [Informac&o em]; Refino (Servigos de -)

[Consultoria em]; Refino (Servigcos de -)| -

[Assessoria em]; Refino (Servicos de
Processamento e compressdo de ga
[Informagé&o emj; Processamento
compressdo de gas - [Consultoria e
Processamento e compressdao de ga
[Assessoria em]; Processamento e compre
de gas;

n97/03/2012
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Andlise para exploragdo de camy
petroliferos - [Informagdo em]; Andlise pa
exploracdo de campos petroliferos

[Consultoria em]; Analise para exploracédo

campos petroliferos - [Assessoria em]; Andl

para exploragdo de campos petrolife
Campos petroliferos (Andlise para explora
de -) - [Informacéo em]; Campos petrolifen
(Andlise para exploracéo de -) - [Consulto
em]; Campos petroliferos (Analise p4d
exploracéo de -) - [Assessoria em]; Camj
petroliferos (Andlise para exploragdo de
Campos petroliferos (Levantamentos em

[Informacdo em]; Campos petroliferg
(Levantamentos em -) - [Consultoria en
Campos petroliferos (Levantamentos em

[Assessoria em]; Campos petrolifer
(Levantamentos em -); Estudos para proje
técnicos - [Informac@o em]; Estudos pg
projetos técnicos - [Consultoria em]; Estud
para projetos técnicos - [Assessoria e
Estudos para projetos técnicos; Explorag
subaquaticas - [Informacgao em]; Explorac(
subaquaticas - [Consultoria em]; Explorac(

subaquéticas - [Assessoria em]; Exploracp

subaquaticas; Geoldgicas (Pesquisas -
[Informacgdo em]; Geoldgicas (Pesquisas

[Consultoria em]; Geoldgicas (Pesquisas

[Assessoria em]; Geologicas (Pesquisas
Geoldgicas (Prospeccoes -) - [Assessoria €
Geolégicas (Prospecgbes -); Geologic
(Levantamentos -) - [Informacdo em
Geoldgicos (Levantamentos -) - [Consulto
em]; Geologicos (Levantamentos -)

[Assessoria em]; Geoldgicos (Levantamen
-); Levantamentos em campos petrolifero|
[Informacg&o em]; Levantamentos em camy

petroliferos - [Consultoria em];

Levantamentos em campos petroliferos
[Assessoria em]; Levantamentos em cam
petroliferos; Levantamentos geodésicos|
[Informacg&o em]; Levantamentos geodésic
[Consultoria em]; Levantamentos geodésic
[Assessoria em]; Levantamentos geodési

037/03/2012
ra

a0
0s
ria
ra
DOS

nl;
) -
os
tos
ara
0s
nl;
pes
es
es

m];
0S
I;
ra
tos
s -
0s

pos
DS -
DS -
0s;

Levantamentos geologicos - [Informacéo ein];

Levantamentos geoldgicos - [Consultoria e
Levantamentos geoldgicos - [Assessoria e
Levantamentos geoldgicos; Levantamen|

topograficos - [Informacao em];

Levantamentos topograficos - [Consulto
emj; Levantamentos  topograficos

[Assessoria em]; Levantamentos topografic
Pesquisa e desenvolvimento [para terceirg
[Informag&o em]; Pesquisa e desenvolvime
[para terceiros] - [Consultoria em]; Pesquis

desenvolvimento [para terceiros] - [Assessari

em]; Pesquisa e desenvolvimento [p
terceiros]; Petroleo (Prospecgdo de -)
[Informacgé&o em]; Petrdleo (Prospeccgédo de
[Consultoria em]; Petroleo (Prospeccéo de
[Assessoria em]; Petroleo (Prospecgédo de
Prospecgdo de petréleo - [Informacgdo e
Prospecgdo de petroleo - [Consultoria e
Prospeccdo de petréleo - [Assessoria €
Prospeccéo de petréleo; Quimica (Servigos
-) - [Informacéo em]; Quimica (Servigos de
- [Consultoria em]; Quimica (Servicos -) -

mJ;
mJ;
tos

a
0sS;
s] -
nto
ae

mj;
mj;
m];
de
)
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[Assessoria em]; Quimica (Servicos de

)

Testes em pogos de petrdleo - [Informagao

em]; Testes em pocos de petroleo
[Consultoria em]; Testes em pogos de petrd
- [Assessoria em]; Testes em pocos

petréleo; Andlise de solo - [Informagdo em];

leo
de

Analise de solo - [Consultoria em]; Analise de
solo - [Assessoria em]; Analise de solo; Apoio
a exploracéo, perfuracéo, producgdo de petrpleo
e gas - [Informacdo em]; Apoio a exploracéo,
perfuracdo, producdo de petrdleo e gas -

[Consultoria  em];

Apoio a exploragap,

perfuracdo, producdo de petrdleo e gas -

[Assessoria em]; Apoio a exploraca
perfuracdo, producdo de petrdleo e ¢
Pesquisa geolégica -
Pesquisa geolégica -
Pesquisa geolégica -

Pesquisa geol6gica; Projeto industrial
[Informacdo em]; Projeto industrial
[Consultoria  em]; Projeto industrial

[Assessoria em]; Projeto industr

[Informagdo em;
[Consultoria  emy];
[Assessoria  em];

(o}

25

905223616

37

Postos de gasolina (Servigos de -); Servico
postos de gasolina;

s 81e/08/2012

25

906967732

PETROBRAS

G

ID

04

Aditivos, ndo quimicos, para combustivel p
motores; Alcool [combustivel]; Combustiv
para motor; Gasolina; Oleo diesel; Aditivo

concentrado para lubrificante;

AR1/11/2013
el

DU

25

908821158

Nominativa
“PETROBRAS”

40

Tratamento de material, a saber: tratament
6leo mineral bruto em refinarias; fabricacao
linhas genéricas de produtos relacionadq
6leos minerais por ordem e especificagcao
terceiros; refino de combustivel e ol
mineral, a saber, tratamento de petrQ

0 8@/12/2014
de
s a
de
£O
leo

contendo rochas e de xis
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25

909398208

43

Servicos de lojas de conveniéncia.

19/05/20

15

26

909783853

01

Fertilizantes; uréia [fertilizante]; preparacd
fertilizantes.;

€85/08/2015

26

910266611

Nominativa
“LOGIGAS”

39

InformagBes sobre transporte, transpqg
logistica referente ao transporte de carga.;

rte3/11/2015

26

910321337

Nominativa
“HISEP”

40

Servico de separacdo de co2 em alta pressdo  1/2615

26

910446784

Nominativa
“SISDAGRI”

09

Software (programa de computador).

22/12/20

15

26

914640836

Nominativa
“RNEST”

40

Servicos relacionados com o0 prep3
processamento ou transformagdo quimica

r@8/05/2018
ou

mecanica de objetos, produtos ou substancias,
orgéanicas ou inorganicas e todos 0s processos

que envolvam modificacdbes de suy
propriedades essenciais ou 0S servigcos
tratamento de materiais que possam inte
durante a produgcdo de uma substancia

as
de

rvir

ou

objeto qualquer e a manutencdo a estes

associados. Servigos de refinagdo; tratamg
de petréle

ento

26

914641069

Nominativa
“COMPERJ”

35

Publicidade, gestdo de nego6cios comerc
administracdo comercial e  funcd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p
terceiros [servigos de];publicidade; avaliagg
em negOcios comercia

a33/05/2018
es

do

ara

es

26

914641352

Nominativa
“RECAP”

35

Publicidade, gestdo de negd6cios comerc
administracdo comercial e  funcd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p
terceiros [servicos de];publicidade; avaliacd
em negOcios comercia

a(3/05/2018
es

do

ara

es

26

914641808

Nominativa
“REVAP”

35

Publicidade, gestdo de nego6cios comerc
administracdo ~ comercial e  fungd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p
terceiros [servicos de];publicidade; avaliacd
em negocios comercia

a@3/05/2018
es

do

ara

es

26

914641948

Nominativa
“RLAM”

35

Publicidade, gestdo de negdcios comerc
administracdo  comercial e  fungd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p
terceiros [servicos de];publicidade; avaliacd
em negocios comercia

a@3/05/2018
es

do

ara

es

26

914642081

Nominativa
“‘RPBC”

35

Publicidade, gestdo de negocios comerc

a@®h/05/2018

administracdo comercial e  funct




216

administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servigos p

do
ara

terceiros [servigos de];publicidade; avaliages

em negodcios comercia

27

914644106

Nominativa
“REDUC”

35

Publicidade, gestdo de negdcios comerc
administracdo comercial e  funcd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servigos p

a33/05/2018
es

do

ara

terceiros [servigos de];publicidade; avaliages

em negocios comeais

27

914655817

Nominativa
“REMAN”

35

Publicidade, gestdo de negocios comerc
administracdo comercial e  funcd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p

ai«)/05/2018
es

do

ara

terceiros [servigos de];publicidade; avaliages

em negOcios comercia

27

914655981

Nominativa
“REPLAN”

35

Publicidade, gestdo de nego6cios comerc
administracdo comercial e  funcd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p

ail)/05/2018
es

do

ara

terceiros [servicos de];publicidade; avaliacdes

em negOcios comercia

27

914658360

Nominativa
“FAFEN"

35

Publicidade, gestdo de nego6cios comerc
administracdo  comercial e  fungd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servicos p

ai€)/05/2018
es

do

ara

terceiros [servicos de];publicidade; avaliacdes

em negodcios comercia

27

914822128

Nominativa
“REGAP”

35

Publicidade, gestdo de nego6cios comerc
administracdo  comercial e  fungd
administrativas. Administracdo comercial
licenciamento de produtos e servigos p

a33/06/2018
es

do

ara

terceiros [servicos de];publicidade; avaliacdes

em negodcios comercia

27

914824430

Nominativa
“FRONAPE”

39

Servigos de transporte de pessoas oy @#&06/2018

mercadorias e produtos de um lugar para
outro (por via férrea, estrada de rodagem, |por
agua, mar ou oleodutos e assemelhados);
servicos, incluidos nesta classe, relaciongdos
a armazenagem de produtos em entrepgstos
ou outros edificios, objetivando sua
conservacgdo, guarda ou armazenamento;
desencalhe de navios; transporte or
oleodutos; transporte por via fluvial;
transporte por via maritima. e servigos
ligados a estes tipos de transpc




