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NOTA/INPI/PROC/DICONS/N°® 403/04

Em, 15/09/04

Ref.: Proc. INPI n°® 52400.001556/04

EMENTA: PROPRIEDADE
INDUSTRIAL. MARCAS.
EXEGESE DOS INCISOS XIl E.
XIX, DO ARTIGO 124 DA LPI,
'QUANDO DO EXAME DE
COLIDENCIA DE MARCAS DE
- CERTIFICA(;AO o

Sr. Che’fe da Divisao de Consultoria.

A Sra. Diretora de Marcas solicita orientagdo quanto a aplicagéo
dos incisos Xll e XIX, do artigo 124, da Lei da Propriedade Industrial, quando do
exame de pedidos de marcas de certificagdo e coletivas, no que tange a
colidéncia, tendo em vista que o inciso Xl ndo restringe a aludida analise a
semelhangas ou afinidades mercadolégicas, conferindo, assim, protegdo em
todos os ramos de atividades, enquanto que o inciso XIX considera para tal fim o
segmento mercadologico semelhante.

Impoe esclarecer, de inicio, gue no exame de colidéncia de marcas

comuns, deve-se considerar o segmento de mercado em que esta inserido o

signo pretendido, de forma a ndo confundir o publico consumidor, ja que a marca
serve, basicamente, de instrumento de protegdo do usuario do produto ou
servigo por ela indicado, vez que € ele o destinatario da prote¢ao Ie%“'
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A par das marcas comuns, a Lei n° 9.279/96 introduziu em seu
texto marcas que assinalam a participagdo em um grupo, chamadas de “marcas
coletivas”, como também, marcas que certificam que os produtos ou servigos por
ela identificados possuem determinado nivel de qualidade ou uma origem
regional, mesmo que provenientes de empresas diferentes, chamadas de
“marcas de certificagido”. s

Correlativas as regras de protegcdo as marcas comuns estio
aquelas pertinentes as marcas coletivas e as de certificagdo, ja que os
mecanismos utilizados e considerados sdo os mesmos, apesar de constituirem
tipos especificos de marcas, com regramento proprio, devido as suas
peculiaridades, como por exemplo, no que concerne as causas de extingéo do
registro, tanto de uma como de outra, ocorrerd quando a entidade deixar de
existir ou a marca for utilizada em condi¢cdes diferentes das previstas no
regulamento de utilizagdo. '

A protecéo juridica conferida pelo sistema de marcas ao visa, de
imediato, resguardar o investimento do empresario e, mediatamente, garantir ao

- consumidor a capacidade de discernir o produto, quanto a sua qualidade. Logo,

a nogao de distingdo entre produtos idénticos e afins & imprescindivel, inclusive,

quando se tratar de- marcas  coletivas ‘e de certificagdo. Vejamos por- quals_»

razoes

. “As marcas colet/vas séo: usadas para ldent/f/car produtos ouv.;f, :
servigos prov:ndos de membros dé uma determ/nada ent/dade A

como, por. exemplo uma cooperat/va

“As marcas de certificagdo sdo usadas para atestar conformidade
de um produto ou servico com determinadas normas ou
especificagbes técnicas, especialmente, no que se refere a sua
qualidade, natureza, material usado e metodologia empregada.”

Denis Borges Barbosa fez a seguinte observagao a respeito:

“(...) a marca geral (p.e. — FORD), a coletiva (p.e. — CCPL) e a de
certificacdo (p.e. — ABIC) compartilham com a marca especifica
(p.e. — ESCORT) sua natureza de sinal distintivo, mas tém todas

elas finalidades distintas. Contudo, lhes é dispensado o mesmo
tratamento juridico basico, com as diferen¢as que derivam de suas
caracteristicas smgulare%
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Cumpre lembrar, todavia, que é condigdo para obtencdo da
protecdo marcaria que o signo seja novo, isto &, que ndo tenha sido apropriado
por terceiros, dentro dos limites de sua especialidade, de sorte a evitar a colisdo

com marca ja registrada.

/
i
/

E o fendmeno da colidéncia, que decorre da constatagdo de que
signos idénticos sdo utilizados para bens e servigos idénticos, presumindo-se '
uma possibilidade de confusao.

A questdo, em verdade, se resume, pois, em demonstrar que deve
se revestir a marca pretendida, do requisito da distintividade ou distinguibilidade,
posto que no campo juridico a marca deve se destacar suficientemente do
dominio comum, para que possa ser apropriada singularmente, como bem
asseverou o especialista na matéria, Dr Denis Borges Barbosa, ao se reportar
ao tema.

No dlzer do -citado autor “un dos prInCIpIOS basicos do sistema

. marcéario. é o .da especialidade da prote¢do:.a exclusividade. de um: signo-se
" esgota nas fronteiras do género de atividades que ele designa. Desta forma, ndo
. -ha possibilidade de engano do consumidor; O campo da espeC/aI/dade é defln/do c
o pelo espago da concorrenc:a S . Y :

especifico - onde se dé a efetiva competi¢do.” (“Uma Introdugdo & Propriedade
Intelectual”. 22 ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2003°).

Conforme observava o saudoso mestre G§ma Cerqueira, in
“Tratado da Propriedade Industrial”, Revista dos Tribunais, 2 Edigdo, SP, 1982,
vol. 2, p. 779:

“Nada impede também que a marca seja idéntica ou semelhante a
" outra ja usada para distinguir produtos diferentes ou empregada
em outro género de comércio ou industria. E neste caso que o
principio da especialidade da marca tem .sua maior aplicagéo,
abrandando a regra relativa & novidade. A marca deve ser nova,

diferente das existentes; mas, tratando-se de produtos ou
industrias diversas, ndo imperta que ela seja idéntica ou

R Contlnuando 0 seu raciocinio: "O pr/nCIplo da espeCIa/ldade Impllca:_ S SR
bas:camente numa limitagdo da regra da novidade. relativa a um mercado -
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Sobre o principio da especialidade e os produtos afins, pondera,
ainda, o eminente autor:

“O confilito entre a realidade do mercado relevante e a divisdo
administrativa das atividades em classes, destinadas a facilitar a
simples anélise de colidéncia e anterioridade pela administragdo,’
fica especialmente evidenciada pela questdo da afinidade, que
vem a ser a eficacia da marca fora da classe a qual é designada,
principalmente, pela existéncia de um mercado relevante que se
constitui no contexto temporal e geografico pertinente, fora das
classes de registro.”

8 | Dai, ter o mestre Gama Cerqueira comentado:

“(...) Esse sistema ndo resolve todas as dificuldades, pois, se
facilita a verificagdo para nédo se permitir o registro de marcas
iguais ou semelhantes na mesma classe, o risco de confuséo. por .
parte do consumidor néo fica de todo afastado, uma vez que pode
 haverafinidade entre .os produtos pertencentes a classes. diversas:”

e POIS bem Feltas essas prelegoes me. permlto conclunr no sentldo
de que o pedldo de registro- de marca coletiva e 0 de marca de certlflcagao
deverao . receber o -mesmo ‘tratamento juridico conferido as- marcas comuns,
.- devendo, todavia, devido ‘as 'suas ‘peculiaridades; ser- apresentado ‘no- ato do:

depésito, os correspondentes regulamentos de utilizagdo, quando n&o integrar o -
- pedido nesta oportunidade, podera ser providenciado no prazo de até 60
éﬂ) ' (sessenta) dias contados do dep6sito, sob pena de arqulvamento

Devendo, outrossim, ser observado pelo depositante que, na
ocorréncia de qualquer alteragdo no regulamento de utilizagéo, o INPI devera ser
comunicado.

Por todo o exposto, entendo que, no que respeita as marcas de
certificacdo, o exame de colidéncia devera considerar a semelhanga ou a
afinidade mercadolégica, apenas, entre elas, isto €, entre marcas da mesma
natureza inseridas em ramos de atividade idénticos. Em razao disso, aplicar-se-
ia o disposto no inciso XIX, do artigo 124 em estudo.

Igual tratamento devera ser conferido as marcas coletivas, _
considerando-se que o cotejo ocorrera somente entre marcas de igual natureza -~
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e que atuem em seguimentos mercadolégicos semelhantes e ramos de
atividades afins.Logo, por uma questio de logica, devera ser aplicado o inciso
XIX, do artigo 124 da LPI.

Contudo, a aplicabilidade do inciso Xll, do citado dispositivo legal,

tera lugar tdo-somente quando a irregistrabilidade for em decorréncia de marca/

coletiva ou de certificacdo, cujo prazo de imunidade & formulagdo de outro
pedido de registro semelhante ou afim, seja no segwmento mercadoldgico, seja
no ramo de atividade em que atua o interessado, ndo tenha se esgotado, isto €,
ndo tenha completado o prazo de 5 (cinco) anos de sua extingdo, consoante
previsto no artigo 154 da LPI.

Trata-se de um prazo de desassociagdo, dentro do qual ndo se
permitira a re-apropriagdo por terceiros, como medida de protegdo aos
consumidores, posto-que do contrario poderiam eles incorrer em erro, tendo em
vista as qualidades associadas anteriormente ao produto ou servigo
(Dannemann Siemsen Bigler & Ipanema Moreira, in “Comentarios a Lei da
Propriedade Industrial’, Ed. Renovar, 2001, p. 304 e 305).

Erao que cabia informar.

Marcna A;f%;g Moura

‘ . Procuradora Federal
- "Mat. SIAPE - 449717
.. OAB-RJ 64.091
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Coordenacio Juridica de Consultoria
Ref : Processo/INPI/n°® 1556/2004. Em 28.09.2007.

Primeiramente, é imprescindivel, aqui, apresentar sinceras escusas pelo
~ lapso transcorrido desde a formulagdo da consulta, que se deu em virtude de
~ estar o presente processo - ao que tudo indica, hd muito tempo -,
- equivocadamente, apensado a-outro, sem qualquer conexdo com a matéria, ~ -
‘razdo pela qual a consulta delxou de ser atendlda ‘contemporaneamente a sua - |
apresentagao '

R A531m dlante da absoluta 1mp0581b111dade de um pronun01amento- e
- conclusivo no dmbito desta Coordenac3o sobre a questdo vertida no presente = - =~ -
até entdo e diante do manifesto interesse ‘atual do 6rgdo consulente em ver a
égmu - - consulta atendida, eis que é sabido que estdo sendo ultimados os trabalhos
destinados 4 formalizacdo do Manual de Procedimentos de Analise de
Marcas, fago-o nesta data, manifestando minha concordancia com os termos
da NOTA/INPI/PROC/DICONS/N® 403/2004.

A consideraco do Senhor Procurador-Chefe.

Coordenagid Juridica de Consultoria
s Coordenadora

U WEuro 30Nrs &%/\ Val \
#eneurados - Gerel, e ensroteh

fint BIAPE 445805
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