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Tradicao, confian¢ca e modernidade
no trato da informacao oficial

Em 2018, a Imprensa Nacional completa 21 décadas de trabalho arduo e
ininterrupto e, neste momento do Século XXI, inicia 0 ano cumprindo um de
seus maiores desafios: apos o encerramento da impressao em papel do
Diario Oficial da Unido em 30 de novembro de 2017, as informacgoes oficiais
continuam a ser publicadas diariamente no Portal da Imprensa Nacional, em
sua versao PDF certificada, e agora, também, em dados abertos.

Essa transformacao reforca o compromisso dessa instituicao bicentenaria:
publicar e tratar a informagao oficial publica brasileira com exceléncia,
acompanhando as inovagGes tecnoldgicas e as necessidades do cidadao.

210 ANOS DE DEDICACAO AO BRASIL
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Carta ao
eitor

Caro leitor, é com dupla satisfacao que
entregamos a vocé esta 7% edicao da Revista Imprensa Nacional —
Novos Rumos da Comunicagdo Publica. Neste més de maio come-
moramos os 210 anos da Imprensa Nacional. Poucas organizacoes,
publicas ou privadas, podem se orgulhar de sobreviver por mais de
dois séculos e celebramos este feito com um artigo que evoca o pas-
sado, analisa o presente e projeta um futuro cada vez mais promissor
para nossa instituicdo. Também celebramos neste maio o primeiro
aniversario da nossa revista, que tem registrado essa fase de transfor-
macao da IN em uma organizacéo dedicada ao conhecimento base-
ado nas informacoes publicas oficiais do Estado brasileiro.

Nesta edigao comemorativa, mostramos, por meio de uma linha
do tempo, dezesseis fatos, noticiados em atos oficiais, nas dezesseis dé-
cadas de circulagao do Didrio Oficial da Unido (DOU), criado em 1862.
E também com muita satisfacdo que destacamos em nossa matéria de
capa o programa de radio mais longevo da América Latina: A Voz do
Brasil. Com seus 83 anos de existéncia, a Voz do Brasil divulga as noti-
cias dos trés poderes da Unigo — Executivo, Legislativo, Judiciério e do
Tribunal de Contas da Unido (TCU), fazendo chegar sua “Voz” em todos
os cantos deste nosso imenso e diverso territério nacional. Nessa repor-
tagem, vocé vai conhecer um pouco mais dos bastidores da produgao
do programa que, desde o ultimo dia 5 de abril, apés a publicacao da
Lei n® 13.644/2018, tem seu horério flexibilizado, podendo ser transmi-
tido no periodo das 1%h até as 22h. Ainda na seara histérica, apresen-
tamos a terceira e Ultima parte da série Operacao Resgate, a respeito da
atividade da IN como editora.

Dentro de nossa proposta editorial, sequimos abordando temas
nas areas de comunicagao e de tecnologia da informagao, seja no setor
publico ou no privado, e que tenham intersecdo em todas as camadas
da sociedade. Nesse contexto, tratamos nessa edicao do futuro das re-
des sociais e da arte popular dos grafiteiros, dois assuntos que carregam
um denominador comum: a liberdade de expressao como forma de afir-
macao e de cidadania no ambito do convivio social. Ainda no ambito
da TI, falamos a respeito da prototipagem répida, mais conhecida como
impressao 3D, que estéa revolucionando diversos setores produtivos, seja
na industria, na medicina e em inimeras outras atividades humanas.

A reportagem a respeito do Parque Estadual do Jalapéo, da edicéo
anterior, suscitou muito interesse de nossos leitores, acerca de como sao
administrados e preservados os Parques Nacionais e Estaduais em nos-
so Pais. Para saciar a curiosidade de nosso leitor, entramos em contato
com o Instituto Chico Mendes (ICM-Bio), resultando em uma excelente
reportagem, recheada de belas fotos. Alids, em publicagdes no formato
revista, a beleza pléastica é fundamental. Acerca desse assunto, ninguém
melhor para falar do que Victor Burton, artista plastico e designer gréfico
consagrado, considerado o mago das capas de livro. Burton é o entre-
vistado desta edigao. Por fim, na j& conhecida participacao literaria de
nossa equipe e colaboradores, emocione-se com a histéria de José, um
ourives que ajudou a fundar as artes gréficas no Brasil.

Boa leitura.

Pedro Bertone — Diretor-Geral
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SAIUNO DOU
DIARIO OFICIAL DA UNIAO:

HA DEZESSEIS DECADAS REGISTRANDO OS FATOS QUE
MARCARAM A HISTORIA DO BRASIL

Cristévao de Melo e Pedro Paulo Tavares de Oliveira

Ha 210 anos, a Impren-
sa Nacional (IN) é a organi-
zagao responsavel por tornar
publicos os atos oficiais do
Estado brasileiro. Desde a
chegada ao Brasil de Dom
Joao VI, rei de Portugal, com
a sua corte, em 1808, pro-
movendo a secular col6nia
a integrante do Reino Unido
de Portugal, Brasil e Algar-
ves, a IN registra os acon-
tecimentos mais relevantes
da nossa histéria, traduzidos
em ordenamentos legais que
organizam o funcionamento
da sociedade e constituem
acervo Unico para a compre-
ensao da histéria da Nacao.

O Didrio Oficial da
Unigo (DOU) foi instituido
por Dom Pedro II, em 1862,
por meio de uma delibera-
cao do Marqués de Olinda,
primeiro-ministro do Im-
pério do Brasil, de modo a
centralizar a publicacao dos
atos oficiais em um tnico
periédico.

A Revista Imprensa Na-
cional — Novos Rumos da
Comunicacao Publica apre-
senta uma linha do tempo
com acontecimentos de re-
levancia para a histéria de
nosso pais, registrados em
atos publicados no DOU,
nas dezesseis décadas de sua
existéncia. Esses fatos foram
selecionados a partir de uma
lista elaborada pelo historia-
dor Rubens Cavalcanti Jua-
nior, responsavel pelo Museu
da Imprensa, que pesquisou
e comprovou sua publicacao
no DOU.

Retrato de Dom Joéao VI
Reproducéo : Wikipedia
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Decreto n° 3.383 - Autoriza a
entrada do Brasil na Guerra do Para-

guai - O combate se prolongou por cinco
anos. O governo imperial noticiou o fim

do conflito em uma circular enviada ao
Corpo Diploméatico Estrangeiro, publica-
da no Diario Oficial de 9 de abril de 1870,
em ato assinado pelo Barao de Cotegipe,

titular do Ministério da Marinha, e pelo
Barao do Rio Branco, interino do Minis-
tério dos Negécios Estrangeiros, atual Mi-
nistério das Relacoes Exteriores.

Batalha de Avai, quadro de Pedro Américo
Museu Nacional de Belas Artes, Rio de Janeiro

Lei n® 2.010 - Lei do Ventre
Livre - O ato assinado pela princesa
Isabel declarou de condigao livre os
filhos de mulher escrava nascidos a
partir daquela lei, libertou os escra-
vos da Nacdo e deliberou sobre a
criacéo e tratamento daqueles filhos
menores e ainda sobre a libertagao
anual de escravos.

A D Bressae - Alegoria a Lei do Ventre Livre
Museo Histérico Nacional

Proclamacao da Republica - A Pro-
clamacao da Republica Brasileira foi um golpe
de estado politico-militar, ocorrido em 15 de
novembro de 1889, que instaurou a forma re-
publicana presidencialista de governo no Brasil,
encerrando a monarquia constitucional parla-

mentarista do Império e, por conseguinte, des-
tituindo e deportando o entao chefe de Estado,
imperador D. Pedro II. Curiosidade: na tarde de
14 de novembro, véspera da Proclamacao, o
imperador D. Pedro Il cumpriu sua tltima visita
oficial a uma instituicio publica, justamente a
Imprensa Nacional, das 14h30 as 15h30.

Proclamacgéo da Republica

Wikipédia Reprodugéo

Primeira Constitui-
cao da Republica, publi-
cada em 24 de fevereiro.
- José Bonifacio de Andrada
e Silva, presidente da Assem-
bleia Constituinte de 1823,
incluiu a mudanca da capital
entre as prioridades nacio-
nais. A Assembleia, porém,
foi dissolvida pelo imperador
Pedro I, e o assunto s6 seria
retomado em 1891, na pri-
meira Constituiggo da Repi-
blica, que fixou como meta
a transferéncia da capital. Disso resultou, em 1892, a criagéo da

Missao Cruls— grupo de 21 cientistas, técnicos e engenheiros che-
fiado pelo gedgrafo belga Louis Cruls e encarregado de explorar e
conhecer a regiao. O grupo demarcou uma area de 14,4 mil quil-
metros quadrados, chamado de “Quadrilatero Cruls”, que abriga-
ria o futuro Distrito Federal. O relatério, entretanto, foi engavetado.

O Compromisso Constitucional, de Aurélio de Figueiredo, 1896
Acervo, Museu da Republica, Rio de Janeiro
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Decreto n° 1.825, de 20 de dezem-
bro de 1907. Depésito legal de livros na
Biblioteca Nacional. - Instituida no gover-
no do presidente Affonso Penna, a remessa de
obras impressas a Biblioteca Nacional consta
do art. 1° do decreto:

“Os administradores de officinas de typo-
graphia, lithographia, photographia ou gravu-
ra, situadas no Districto Federal e nos Estados,
sao obrigados a remeter a Bibliotheca Nacional
do Rio de Janeiro um exemplar de cada obra
que executarem”. Além de livros, revistas e jor-
nais, a obrigacéo se estende a obras musicais,
mapas, plantas, planos, estampas, selos, meda-
lhas e outras espécies numismaticas, quando
cunhadas por conta do Governo.

Mappa do Brazil

Observatorio Nacional do Rio de Janeiro (1913)

Decreto n° 15.671,
de 6 de setembro. Ofi-
cializa a Letra do Hino
Nacional Brasileiro. Em
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ato assinado pelo presidente
Epitécio Pessoa, é declarada
oficial a letra do Hino, escri-
ta por Osério Duque Estra-
da. Pouco antes, em 21 de
agosto, o Decreto n°® 4.559
autorizou o Poder Executivo
a adquirir a propriedade plena e definitiva da letra “des-
pendendo para tal fim até a quantia de cinco contos de

réis e abrindo os necessarios créditos”. O Hino Nacional

Brasileiro é um dos quatro simbolos oficiais da Reptblica
Federativa do Brasil, conforme estabelece o art. 13, § 1.°,
da Constituicio do Brasil.
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Decreto n° 2.784, de 18 de junho — Institui a Hora Ofi-
cial do Brasil. Conforme seu art. 1°, “para as relagdes contratuais in-
ternacionais e comerciais, 0 meridiano de Greenwich sera considerado
fundamental em todo o territério da Republica dos Estados Unidos do
Brasil. O ato define os seguintes quatro fusos:

Primeiro — Duas horas atrasado em relacao ao Meridiano de
Greenwich e uma hora adiantado em relagédo ao horério de Brasilia.
Abrange apenas algumas ilhas oceénicas pertencentes ao Brasil, como
Fernando de Noronha e Penedos de Séo Pedro e Séo Paulo.

Segundo — Tiés horas atrasado em relagéo a Greenwich e
abrange a maior parte do territério nacional, com a totalidade das regi-
oes Nordeste, Sudeste e Sul, além dos estados do Para, Amapa, Tocan-
tins, Goiés e o Distrito Federal. E o horério oficial de Brasilia.

Terceiro — Quatro horas atrasado em relagdo a Greenwich e

uma hora em relagéo a Brasilia. No horéario de veréo, essa diferenca aumenta para duas horas, em relacdo ao horério de
Brasilia, nos estados de Roraima, Rondénia e Amazonas (que ndo adotam esse horério especial) e permanece igual no Mato
Grosso e Mato Grosso do Sul (estados que adotam o horério de verao).

Quarto — Cinco horas atrasado em relacao a Greenwich e duas horas em relacéo ao horério de Brasilia, aumentando
para trés horas durante o horario de verdo. Abrange somente o estado do Acre e uma pequena parte oeste do Amazonas.

IMPRENSA NACIONAL = Novos Rumos da Comunicagio Publica - ANO 2 - n° 7 - MAIO/JUNHO - 2018 .
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Primeiras eleitoras do Brasil,
Natal, Rio Grande do Norte.

Arquivo Nacional - Fundo: Federagao
Brasileira pelo Progresso Feminino

Lei n° 2.004, de 3 de outubro. Criacao
da Petrobras.Instituida no segundo governo de
Getulio Vargas. Em seu art. 5°, a lei autoriza a Uniao
a constituir uma sociedade por agées, denominada
Petréleo Brasileiro S. A. com uso da sigla ou abre-
viatura de Petrobras. Define a atuagao na pesquisa,
na lavra, na refinagao, no comércio e no transporte
do petréleo proveniente de pogo ou de xisto — de
seus derivados, bem como de quaisquer atividades
correlatas ou afins. Revogada pela Lei n° 9.478,
de 6 de agosto de 1997, que dispoe a respeito da
politica energética nacional, as atividades relativas

ao monopdlio do petréleo, institui o Conselho Na-
cional de Politica Energética e a Agéncia Nacional
do Petréleo e da outras providéncias.

Primeira plataforma 100% brasileira, a P-51
Divulgagéo Petrobras — Agéncia Brasil

Marcello Casal Jr. — Agéncia Brasil

‘ Decreto-Lei n® 5.452. Aprova a

| Consolidacao das Leis do Trabalho

' (CLT). A Consolidacao unificou toda a

Y legislacdo trabalhista entdo existente no

wssnis | Brasil e foi um marco por inserir, de forma

' definitiva, os direitos trabalhistas na legis-

lagao brasileira. Seu objetivo principal é

regulamentar as relagoes individuais e coletivas do trabalho,

nela previstas. Ela surgiu como uma necessidade constitucio-

nal, apés a criacao da Justica do Trabalho no governo de
Getilio Vargas.

Ato Institucio-
nal n° 5 (ALI5), de
13 de dezembro.
Modificou a Constitui-
Gao Federal de 24 de
janeiro de 1967 e as
constituigdes estaduais,
delegando poderes ao
Presidente da Repu-
blica para decretar o
recesso do Congresso Nacional, das Assembleias Legislativas e
das Camaras de Veereadores, por Ato Complementar, em estado
de sttio ou fora dele, s6 voltando os mesmos a funcionar quando
convocados pelo Presidente da Republica.

marcusrg CC BY 2.0Igit. Scis. Rursupe

Decreto n° 72.707, de 28 de agosto. Cria-
cao da Hidrelétrica de Itaipu. Promulga o Tratado
entre a Republica Federativa do Brasil e a Republica
do Paraguai para o aproveitamento hidrelétrico dos re-
cursos hidricos do rio Parané, pertencentes em condo-
minio aos dois paises. A usina é considerada a maior
do mundo em geragao de energia, com 98.800.319
megawatts-hora em 2016, marca que ultrapassa a usi-
na de Trés Gargantas, na China.

Vista aérea da Usina de Itaipu
Associagao Internacional de Energia Hidrica (Flickr) CC BY 2.0
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Ato da Assembleia Nacional Constituinte,
de 5 de outubro. Promulgacao da Constituicao
de 1988. Aberta com o seguinte preambulo: “Nos, re-
presentantes do povo brasileiro, reunidos em Assembleia
Nacional Constituinte para instituir um Estado Democra-
tico, destinado a assegurar o exercicio dos direitos sociais
e individuais, a liberdade, a seguranga, o bem-estar, o
desenvolvimento, a igualdade e a justica como valores
supremos de uma sociedade fraterna, pluralista e sem
preconceitos, fundada na harmonia social e comprome-
tida, na ordem interna e internacional, com a solucao
pacifica das controvérsias, promulgamos, sob a protecao
de Deus, a seguinte CONSTITUICAO DA REPUBLICA
FEDERATIVA DO BRASIL”.

Lei n° 8.880, de 27 de maio. Plano Real
(novo padrao monetario). A lei dispoe acerca
do Programa de Estabilizacdo Econémica e do
Sistema Monetério Nacional e institui a Unidade
Real de Valor (URV). Em 1995, a Lei n° 9.069,
de 29 de junho, implantou o Plano Real, o Sis-
tema Monetéario Nacional, estabeleceu as regras,
as condigoes de emissao do Real e os critérios de
conversao das obrigagbes para a nova moeda.
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Arquivo Agéncia Brasil

Nota de 1 Real

Lei n° 10.836, de 9 de janeiro. Cria o Programa

O ot Il o .o
Bolsa Familia. Destinado a acbes de transferéncia de renda, o Yy e "

Bolsa Familia chegou a ser o0 maior programa do género do mun- Il
do. Na sua criacao, unificou os programas Bolsa Escola, Acesso Resolucdo n® 35, de 31 de agosto. Im-
a,Ahmentagao, Renda Minima, Auxilio-Gas e de Cadastramento peachment da presidente Dilma Rousseff.
Unico do Governo Federal. O Bolsa Familia recebeu premiagoes O ato do Senado Federal julgou procedente a
internacionais, como o da Organizacio das Nagoes Unidas, em dentincia por crimes de responsabilidade contra

2010, pelas acdes de combate & fome. Dilma Rousseff e imp6s a sancédo de perda do
cargo de Presidente da Republica.

Logomarca do Programa Bolsa Familia Senado Federal (Entrevistas Diversas) CC BY 2.0
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o0 mago das capas de livro

Ezequiel Marques Boaventura




ALMA GRAFICA - Victor Burton - o mago das capas de livro

E muito provavel que os amantes da leitura, colecionadores e bibliéfilos, guando

abrirem alguns dos livros em seus lares ou escritorios, encontrem, ao buscar

pelo autor da capa, 0 nome do capista e designer grafico Victor Burton, que ha

mais de quatro decadas cria capas e projetos de livros dos mais variados estilos.

Da arte a arquitetura, passando por romances, dicionarios, nao ficcao, historia,

linguistica e dezenas de outros conteudos, os livros, cujas capas ou projetos

graficos sdo de autoria de Burton, podem estar acomodados nas estantes, nos

cantos das salas, nos quartos, nos corredores, nos escritorios ou mesmo dentro

de baus velhos de estimacao, sem que seus donos associem a paixao pelas

publicacbes as belas e harmdnicas criagdes visuais de designers como ele.

Considerado pelos designers brasileiros como nosso
maior capista, chegando mesmo a receber a alcunha de o
‘mago das capas’, Victor nao cursou nenhuma universidade
de design, arquitetura, desenho, etc., mas herdou de seus fa-
miliares a paix&o pelo livro desde cedo. Nascido em 1956,
Victor largou o Rio de Janeiro, sua cidade natal, logo cedo,
quando tinha apenas sete anos de idade, para morar em Mi-
140, na Italia, conforme seus biégrafos Carolina Noury Azeve-
do e Guilherme Cunha Lima, da Escola Superior de Design
Industrial (ESDI/UERJ), contam na monografia O estilo de
Victor Burton: um olhar sobre o design do livro iconogrdfico
brasileiro. Segundo os autores, a familia Burton ausentou-se
do Pais devido ao momento de instabilidade politica vivido no
regime pré-golpe militar. Na Italia, onde morou por quase 16
anos, iniciou sua carreira estagiando na Editora Franco Maria
Ricci e na Editora Il Formichiere, ambas de Milao, nas quais
criou suas primeiras capas.

Os Burton — uma geracao
inteira de biblidfilos

Filho de peixe peixinho é. A méxima popular se encai-
xa perfeitamente na vida profissional de Victor Burton. Se
hoje, “a caminho dos 62 anos”, como ele mesmo diz, criou
mais de 3 mil capas de livros a respeito de quase todos os
assuntos e mais de 200 capas de livros de arte editados pela
maioria das editoras brasileiras e continua produzindo sem
parar, tem a quem puxar na linha sucesséria de uma familia
apaixonada pelos livros.

Tudo comecou com seu bisavd, dono de uma pequena
colegao de livros. Depois, o avé Henry Burton continuou
a saga livresca investindo no acervo da colecao. Com essa
atitude chegou a fazer parte do seleto grupo dos coleciona-
dores de livros. O irmao de Henry, que também era biblié-
filo, herdou metade de sua colecao, hoje guardada no Mu-
sée d’Art et d’Histoire de Genebra. A convivéncia de Victor
Burton com livros raros e edigbes especiais de arte nesse
ambiente familiar despertou nele o interesse pelo livro, gér-

men inicial de sua trajetéria artistica e profissional. Victor
Burton contou a revista Imprensa Nacional que uma parte
desse acervo encontra-se guardada com ele e que pretende
passé-la a seu filho. Sera a quarta geragdo dos Burton pre-
servando o precioso objeto chamado livro.

Atualmente na Editora Companhia das Letras, Victor
produz, em média, seis capas por més e tem como capis-
tas favoritos os designers gréaficos americanos Louise Fili, de
Nova lorque, e Chip Kidd, que trabalha para a Editora Kno-
pf. Para falar mais a respeito do trabalho de Victor Burton
e contar um pouco da vida do artista ganhador de diversas
edicoes do Prémio Jabuti (1993, 1995, 1996, 1999, 2001 e
2005, na Categoria Capa, e em 1997, 1998, 2000 e 2006,
na categoria Projeto Editorial), a Revista Imprensa Nacional
— Novos Rumos da Comunicacdo Publica brinda seus leitores
com mais essa entrevista.

Fale um pouco de sua formacao escolar em rela-
cao a profissao de designer grafico e capista de livros.

Eu sou de uma geragéao — farei 62 anos daqui a pouco —
da qual muitos de nés nao tivemos uma formagao especifica
de designer gréfico. Era muito comum as pessoas da minha
idade terem se formado, entre outras coisas, em arquitetura.
E o caso de Sao Paulo onde muitos capistas sao oriundos
da USP, formados em arquitetura; alguns trancaram as suas
matérias e se enveredaram pelo design grafico. No meu caso,
a minha formacéo foi muito empirica, prética, digamos as-
sim porque passei muito tempo fora do Pais por causa dos
meus pais. Residi na Italia por quinze anos e estagiei na Edi-
tora Franco Maria Ricci, de Milao, que fazia livros de arte
muito bonitos. Fiquei ali durante um ano e meio. Depois, o
Carlos Lacerda fundou no Brasil uma editora (Editora Nova
Fronteira) parecida e especializada em livros de arte e me
trouxe para ca nos anos 1980. Comecei a trabalhar nessa
area gréfica editorial muito cedo, ou seja, fui um autodidata
na area como capista e designer gréafico. Por outro lado, por
formagao de minha familia, meu pai foi diretor de arte da
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Créditos: Divulgagdo — Companhia das Letras antiga revista Senhor dos anos 1950, 1960. Depois, tornou-
se publicitario. O meu avé era bibliéfilo bastante atuante. Ele
possuia uma biblioteca muito grande de titulos de artes de
edigdes especiais. Convivi com esse ambiente de livro desde

—— crianca e sempre foi uma ambigao minha trabalhar com esse
objeto fantéstico, que é o livro.

Nos anos de 1963 a 1979, o senhor morou na Ita-
lia, onde trabalhou na Editora Franco Maria Ricci, de
Milao. Foi ai que nasceu o capista Victor Burton (risos
do entrevistado, confirmando a pergunta). Nessa editora,
vocé comecou com uma linha editorial especifica?

Nao, eu era rigorosamente um assistente. Eu diagrama-
va projetos que ja existiam, fiz umas poucas capas, mas sem-
= pre sob a direcdo do Franco Ricci e trabalhei nas primeiras
capas minhas para outra editora italiana chamada Il Formi-
chiere. Fiz umas trés capas pra eles e essas foram as minhas
primeiras. Quando cheguei ao Brasil, rapidamente, comecei
- a fazer capas para a Editora Nova Fronteira. Logo apés a
minha chegada, o Carlos Lacerda morreu. Entao, fiquei com
contrato de exclusividade com eles por muitos anos até que
um dia, em uma bienal na qual eu ganhei o meu primeiro
Prémio Jabuti de Capa de Livros, encontrei o Luiz Schwa-
crz, editor da Companhia das Letras, que pediu-me para tra-
balhar com eles também. Ai eu rompi com a Editora Nova
Fronteira, o que foi dificil para mim e passei a trabalhar para
outras editoras a partir dessa data.

Nos anos 70, o senhor foi convidado por Carlos
Lacerda, editor e criador da Editora Nova Fronteira,
a participar do projeto Confraria dos Amigos do Li-
vro, cujo objetivo era editar livros de arte baseados
no modelo da Sociedade dos Cem Bibliéfilos, fundada
por Raymundo Ottoni de Castro Maya*. Com a morte

BOGRAFIA

de Carlos Lacerda, seus filhos Sérgio e Sebastiao as-
sumiram a direcao da editora e convidaram-no a tocar
esse projeto. Poderia resumir como foi essa experién-
cia de sua carreira como capista?

Com certeza foi meu territério de experimentacao. Pri-
meiro foi o Carlos Lacerda, depois o Sérgio, que, infelizmen-
te, também, faleceu. Logo depois a editora passou para o
neto Carlos Augusto. Mas, ainda na época do Sérgio, eu ja
havia comegado a trabalhar para outras editoras também e
foi nesse periodo que comecei a atuar, sobretudo, naquilo
que eu mais gosto de fazer: o projeto completo que, no caso
do Brasil, a gente chama de livros de arte.

O senhor ja trabalhou nas Editoras Nova Fron-
teira, Ediouro, Record, Objetiva e Companhia das
Letras, nas quais deixou um grande legado e colabo-

racao por meio da criacao de inimeras capas para
Projeto grafico elaborado por Victor essas empresas voltadas a divulgacao da cultura lite-
Burton para o livro Brasil, uma Biografia raria, cujo produto principal é o livro.

i

Olha, eu acho que ja trabalhei em todas editoras do Bra-
sil, menos na Cosac Naify.
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Dominio publico.

i

Castro Maya fotografado na década de 1930

* Raymundo Ottoni de Castro Maya (Paris — 1894 — Rio de
Janeiro — 1968) — industrial e empresario brasileiro atuante no
ramo atacadista de tecidos e na fabricacao de 6leos vegetais.
Bacharel em direito, esportista, pioneiro na preservagao do meio
ambiente, editor de livros, colecionador, fundador de museus e
instituigdes culturais, defensor do patriménio histérico, artistico
e natural. Criou, em 1943, a Sociedade dos Cem Bibliofilos do
Brasil, especializada em editar livros de arte. O objetivo de Carlos
Lacerda, quando propds a criagdo da Confraria dos Amigos do
Livro, era langar um segmento dentro da Editora Nova Fronteira
especializado em editar livros de arte baseado no modelo da
instituicdo criada pelo grande mecenas e homem das artes que
foi Raymundo de Castro Maia. Para essa empreitada, convidou
Victor Burton, entdo com 21 anos de idade, de modo que o
jovem designer trouxesse na bagagem a experiéncia adquirida
na Italia (1963-1979). Durante o curto periodo da Confraria dos
Amigos do Livro, alguns titulos foram editados, sendo alguns
independentes e outros em coedicdo com a editora italiana.
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A capa é capaz de resumir toda a grandeza
de uma obra literaria, independentemente de seu
conteudo?

Nao, totalmente incapaz. A capa de um livro é apenas
a capa de um livro. Ela é feita para comunicar a existéncia
de um livro para o publico e, possivelmente, atrair o desejo
de ter esse livro. A funcao da capa é de publicidade mesmo.
No Brasil, os meios de divulgagao das editoras sao muito
pobres, vocé tem um espago muito pequeno nos meios de
comunicacgéo. Enfim, a capa de um livro passa a ser o tnico
espaco publicitério que o livro tem com o seu leitor. Tanto
no Brasil, como nos Estados Unidos, e em qualquer pais do
mundo, excluindo a Francga e a Itélia, que tém uma politica
diferente, a funcao da capa do livro é a sua comunicacao.
Nao existe uma férmula de fazer capa de livro, existe uma
forma de fazer para cada livro.

No Brasil, existe algum curso, alguma especiali-
zacao consolidada, voltada para o design grafico, com
foco nos livros?

Nao existe e acho que nem deva existir. Temos a Escola
Superior de Desenho Industrial (ESDI), ligada a Universidade
Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), a qual, infelizmente, esta
sofrendo todos os males pelos quais o Rio de Janeiro passa
hoje em dia. Em Séao Paulo, muita gente se formou, como
eu disse, na USP de forma enviesada, gente que fez arqui-
tetura e migrou para o design editorial, como foi o caso do
pessoal da Cosac Naify. Agora, nao existe em nenhum lugar
do mundo, nem nos EUA, nem na Inglaterra. Na verdade,
vocé tem boas e grandes escolas especializadas em design,
n&o necessariamente em design gréfico. Existe a formacao do
designer como um todo, mas nao existe um design especifi-
co no campo editorial. Na verdade, vocé tem subformacées,
enfim, o Senai tem aulas especificas a respeito desse assunto,
mas é uma coisa secundéria, ou seja, vocé vai fazendo e vai
aprendendo no fazer do mercado. Hoje, o capista de livros
tem a sua disposicao uma gama de programas de computa-
dor, o que facilitou muito a vida desse profissional. Contudo,
a criatividade do capista ainda fala mais alto e a sua percep-
¢ao, a pertinéncia da sua escolha e a qualidade do manuseio
tipogréfico permanecem. O instrumental que nés temos hoje
é mais maledvel, prético, rapido e eficiente do que aquele de
20 anos atras. O mercado de profissionais capistas esta satu-
rado, com muitas pessoas entrando a cada ano e esta é uma
profissédo concorridissima.

No processo de criacao da capa, o senhor precisa
ler o contetido da obra antes?

Essa é uma pergunta eterna. Faco uma média hoje em
dia de cinco a seis capas por més, ai vocé deduz que eu nao
leio o livro todo em muitos casos. Vocé tem um livro de nao
ficcdo que trata de assunto cultural, politico ou histérico que
seja. Acho que nao necessariamente vocé precise ler o livro,
agora um livro de romance, sobretudo de poesia, acho que
vocé tem de ler. J& me aconteceu de eu ler o livro inteiro,
mas eu confesso que é uma excecédo. As editoras mandam,
geralmente, briefings, sobretudo a Companhia das Letras,
bastante precisos, bem consistentes, e ai nasce a expectativa
da editora em relacéo a capa. Ja me aconteceu em relagao ao
livro do Carlos Heitor Cony, Quase memdria, por exemplo,
surgiu no momento em que o Cony estava esquecido. Eu pe-
guei o livro e nao parei mais de ler. E um livro extraordinario,
e ja me aconteceu em vérios outros casos, mas € raro. O que
acontece, na maioria das vezes, é vocé ja conhecer o autor de
outros livros, de coisas que vocé ja leu, tecer consideragoes
com seu universo pessoal, cultural. Ai, entdo vocé consegue
ter uma pista razoavel do que é o contetdo do livro.

O senhor se lembra de algum autor estrangeiroao
qual tenha dedicado mais atencao nesse trabalho?

Autores como Henry Miller, Marcel Proust, Kouzac, Je-
an-Paul Sartre (do qual eu fiz uma capa recentemente), sim
vérios, ndo necessariamente americanos, mais da linha euro-
peia, devido a minha formagéao que é mais europeia.

Qual o futuro do livro de papel?

O mercado eletrénico de livros esta em franca decadén-
cia, gragas a Deus (risos). Nada, nada, substitui um objeto
que nao precisa de qualquer fonte de energia que é o livro
e que tem uma razoavel resisténcia ao tempo, em suma. E o
prazer fisico da leitura é uma coisa que o e-book nem de lon-
ge conseguiu vencer. Nao s6 o e-book estd acabando como
as livrarias estao ressurgindo, a prépria Amazon abriu uma
livraria fisica recentemente. A relacéo fisica do livro com o
leitor nao foi destruida por essa besteira. Agora, eu acho que
tem uma categoria inteira de livros que sao os dicionarios e
as enciclopédias que perderam a razao de ser fisica. No caso
da informacao tépica, precisa e rapida, o meio eletrénico é
muito superior, tanto é que néo se publica mais enciclopédia,
nem faz sentido. Os ltimos grandes projetos foram o Dicio-
ndrio Houaiss e o Diciondrio Aurélio Buarque de Hollanda,
dos quais eu tive a oportunidade de fazer todas as capas. O
livro vai ter de mudar, ele vai ter que ser um objeto de desejo,
bem cuidado, especifico e fascinante, vai ter de ter um cuida-
do cada vez maior, néo sé a capa como o seu conteido. Ele
tem de inovar, pois estd competindo com um mundo de in-
formagao rapida que distrai profundamente o leitor. A Netflix
é muito mais perigosa que o e-book.

%JI EST

Editions de Fallois

PARLS

Capa elaborada para o livro Qui est Dieu?, de Jean Soler
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Tipografia do projeto grafico do Dicionario Houaiss

2

Houaiss
itdlico
negrito
negrito italico
: VERSALETE
VERSALETE ITALICO

Créditos: Divulgagéo — Editora Objetiva
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Qual foi a influéncia de seus familiares na sua
carreira de artista grafico e capista de livros?

Esse nosso acervo é uma grande biblioteca, ao mesmo
tempo que era uma coisa valorizada, era proibida. Essas edi¢oes
de livros raros eram limitadissimas, muito preciosas, o acesso era
muito sacralizado. Entéo, a grande influéncia foi essa do meu
avd, que continuou com meu pai. Infelizmente, o acervo foi do-
ado, ou vendido, uma parte estd no Musée d’Art et d’Histoire,
em Genebra, uma parte ficou para o meu tio e tem uma parte
que eu pretendo conservar para o meu filho, seria a quarta gera-
¢ao. Felizmente, muito desse acervo ainda esta comigo.

Como sabemos, o Brasil detém um indice de lei-
tura muito baixo em relacao aos paises europeus e aos
EUA, e mesmo em relacao aos paises latinos, como
Chile, Argentina, Colémbia. Mesmo assim, o trabalho
de edicdo grafica das nossas editoras é de excelente
qualidade. Qual é a sua opiniao a respeito desse tema?

A Argentina tem um indice de leitura bem significativo e é
destaque na América Latina. As tiragens dos livros editados no
Brasil, de forma geral, ainda continuam muito baixas em rela-
¢ao as tiragens europeias e americanas. Eu posso dizer que a
qualidade média da edicéo gréfica do Brasil produzida hoje em
dia é superior a da Italia e da Franga, s6 nao é superior ao que é
feito nos Estados Unidos, na Inglaterra e, talvez, na Holanda. O
design gréfico brasileiro, com certeza, é de primeirissima linha,
e 0 que mais me motiva, o que eu gosto de fazer é o livro como
um todo. Os trabalhos que eu faco e destaco sao os livros ico-
nogréficos e de arte. O nosso padrao gréafico de edicao de livros
é comparado ao europeu, sé nao é comparado ao americano.

Existem livros cujos contetiddos requerem mais
dificuldades em elaborar uma capa ou todas as ca-
pas de livros precisam chamar a atencao do leitor e
cativa-lo pelo olhar?

Nao existe livro mais dificil do que o outro, todo caso
é um caso absolutamente individual. Eu ja tive capas que,
aparentemente, eram muito faceis, mas, na verdade, toma-
ram mais tempo do que outras. Eu nao posso dizer que te-
nha uma regra para livros de ficcao, nao-ficgédo, em suma,
nédo tem uma regra. Eu acho que o grande perigo é a mo-
notonia de repetigoes. E sempre bom vocé ter um leiaute,
deixar dormir, dar um tempo quando vocé o tem é claro,
voltar a ele, ao projeto e mudar a percepgao daquele livro.
Em suma, cada caso é um caso.

As editoras tém investido atualmente nos livros
de capas duras, nas edicoes dos classicos. Essa estra-
tégia tem surtido efeitos?

A questao da edigao dos classicos € a seguinte: vocé nao
paga mais os direitos autorais, o grande custo de lancamento
de um livro é vocé contratar o texto. Tém livros que custam
centenas de milhares de ddlares, ai o custo gréfico de capa
¢é extremamente secundario. O que tem acontecido hoje no
mercado é que alguns livros ja estao sob dominio publico,
ou seja, ou estdo no mercado ha muito tempo e, as vezes, ja
diagramados, af as editoras langam box de Vinicius de Mo-
raes, William Shakespeare, Liév Tolstéi, entre outros, cujos
custos principais ja foram absorvidos, vocé s6 esta gastando
papel e papelao. Na capa dura, vocé muda a embalagem e
essa embalagem num livro classico é um sucesso, porque ele
nao é ligado a um sucesso passageiro, é uma coisa que vocé
vai querer guardar na sua estante, conservar e passar para o
seu filho de repente. Ali, a capa dura faz todo o sentido, vocé
ressuscita um livro que teve um episddio de venda, dando
uma nova roupagem e isso o mercado tem feito muito, mas
nao quer dizer que o mercado estd investindo mais, ele esta
investindo de outra forma.

Capas elaboradas
para a colegao
Grandes Tradugdes

Créditos: Divulgagcao —
Editora Record
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As vozes do Brasil

Mais antigo programa do Hemisfério Sul ainda no ar, aos 83 anos A Voz do
Brasil procura se renovar. A flexibilizacdao de hordrio vem dinamizar sua audiéncia,
ja que a liberdade de escolha permite avaliar o real interesse dos seus ouvintes

voz.gov.br

BEERREE R

Rogério Lyra

Os apresentadores Nasi Brum e Alessandra Bastos. Ao fundo Helen Bernardes, produtora, e Leleco, trabalhos técnicos.

Terca-feira, 10 de abril - 18h53,
numa ampla sala do prédio da Empresa
Brasileira de Comunicacdo (EBC), no
Setor Comercial Sul (SCS), em Brasilia,
onde funciona a Redacao do programa
A Voz do Brasil e da NBR, a TV que
veicula noticias do Governo Federal,
repérteres, redatores e técnicos circulam
apressados pelas baias sem divisérias,
em um ambiente que mistura descon-
tragao e tensao. Um clima bem préprio
das redagbes dos jornaldes do inicio
do século passado. A diferenca fica
por conta da auséncia da fumaga dos
cigarros e das pesadas maquinas de es-
crever. De olhos na tela de seu desktop,
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enquanto pede ao telefone mais uma
“sonora” para fechar a edicao, Helen
Bernardes, produtora do programa,
edita as udltimas noticias que entrardo
no ar em exatos sete minutos. Os locu-
tores Nasi Brum e Alessandra Bastos ja
se dirigiram ao estidio.

18h59, a postos, Nasi e Alessandra
conferem, pela ultima vez, seus roteiros,
ou espelhos (no jargao de radio), antes
de entrarem no ar. Alessandra ajeita o
cabelo. Desde 2012, os primeiros 25
minutos do programa, dedicados ao
Executivo, sao transmitidos ao vivo dos
estudios da Rddio Nacional em Brasilia,
e pelo portal da EBC, via streaming.

Nos comandos da mesa de som, Leleco
(sonoplastia) dé o sinal de OK. Siléncio
no estudio. Apés a triunfante abertura
da épera O Guarani:

— Em Brasilia, 19h, estd no ar
A Voz do Brasil, profere Nasi a tra-
dicional frase, marca regis-
trada do programa.

Tal qual a opera
de Carlos Gomes (ver
box, pag. 22), A Voz
do Brasil possui qua-
tro partes, ou blocos,
dedicados aos trés
Poderes da Uniao:

Foto: Rogério Lyra




Em 22 de julho do longinquo ano de 1935, no periodo da Segunda Republica,
conhecido por Era Vargas, o entéo presidente Getulio Dornelles Vargas, pos no ar
o Programa Nacional, idealizado por Armando de Campos (seu amigo de infancia),
com a finalidade de dar popularidade ao presidente, divulgando as ag¢bes de seu
governo. Inicialmente, o programa era apresentado pelo locutor Luis Jatoba.

No dia 3 de janeiro de 1938, o programa foi rebatizado com o nome de
Hora do Brasil e passou a ser retransmitido, obrigatoriamente, por todas as ra-
dios do Pais, no horario de 19h as 20h. Na ocasiédo, com a divulgagao apenas
dos atos do Poder Executivo. Foi também nessa época que surgiu a célebre
frase: “Na Guanabara, 19 horas”, sendo substituida, ap6s a inauguragao da
nova capital federal, por: “Em Brasilia, 19 horas”. No periodo Vargas, o proprio
presidente usava o programa para proferir seus discursos e anunciar as realiza-
¢oes de seu governo.

Em 1939, a Hora do Brasil, além de divulgar os atos do Executivo, passou
a promover o civismo, o turismo e a cultura nacional. Na sua programac¢ao musi-
cal, o programa contava com grande acervo de consagrados artistas da época,
como lberé Gomes Grosso, Luciano Perrone, Almirante, Radamés Gnattali e
Dorival Caymmi. Também eram destacados os grandes feitos da nacionalidade,
por meio de pecas de radioteatro, com a participacao de mestres da dramatur-
gia, do naipe de Joracy Camargo, que encenavam dramas histéricos, como a
Retirada da Laguna, a Abolicdo da Escravatura e a Proclamagado da Republica.

Getulio Vargas em pronunciamento
radiofénico ao pais. Setembro de 1942.
Correio da Manha.

Apés a entrada em vigor do Codigo Brasileiro de Comunicagdes, em 1962,
os Poderes Legislativo, Judiciario e o Tribunal de Contas da Unido passaram a
participar do programa, divulgando suas informagdes. Foi, também, neste ano

) ] Ja na redemocratizagao do Pais, em
que, novamente rebatizado, passou a se chamar A Voz do Brasil. ¢

1985, o programa volta as suas caracteristi-
cas de antes do Regime Militar, incluindo o
tema de abertura com O Guarani. Em 1995,
a Voz do Brasil entra para o Guiness Book
(livro dos recordes), como o programa de
radio mais antigo do Brasil.

Durante o regime militar, o programa esvaziou-se de seu contetddo infor-
mativo acerca dos trés poderes, passando a focar temas cotidianos, como o es-
porte. Em 1972, o tradicional tema de abertura, a introdugao da 6pera O Guarani
(Carlos Gomes), foi substituido por acordes do Hino da Independéncia do Brasil
(composto por Dom Pedro | em 1822).

Executivo (25 minutos), Judiciario (5
minutos) e Legislativo (dois blocos, um
do Senado — 10 minutos e outro da
Céamara dos Deputados — 20 minutos),
nessa ordem de apresentacéo. Mais um
bloco — O Minuto do TCU - apresenta-
do trés vezes por semana, as segundas,
quartas e sextas, a cargo do Tribunal
de Contas da Uniao. O espaco dedica-
do ao Minuto é cedido pelo Executivo,
pela Camara e pelo Senado. No primei-
ro bloco, séo divulgados os atos do Go-
verno Federal, com sonoras do Presi-
dente da Republica, ministros e demais
autoridades responséaveis pelas medidas
anunciadas. A novidade vem de um ca-
nal direto com o cidadao, por meio de
um nimero dedicado a rede Whatsapp.
“Esse canal criou uma aproximacao
maior com o publico. Nele o cidadao
pode nos mandar suas davidas. Nés re-
cebemos, enviamos para assessoria de
determinado 6rgéo e fazemos um texto
em cima da resposta”, explica Helen.
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Logo na abertura, o programa
chama atengdo por conta da mudan-
¢a na vinheta com a introducéo de O
Guarani. “O novo governo encami-
nhou a nés o pedido para mudarmos
todas as vinhetas. Queriam moderni-
zar, mas, também, queriam a volta dO
Guarani tradicional. Solicitamos, entao,
ao pessoal da EBC do Rio que queri-
amos voltar para O Guarani, mas em
uma roupagem mais moderna. Ent&o,
recebemos trés versodes. Eu, o Leleco e
o pessoal da comunicacéo escolhemos
uma delas, mais a frase: Brasil, ordem e
progresso”’, complementa Helen.

Responséavel pela abertura e dis-
tribuicdo do programa, por meio do
seu sinal, a EBC recebe dos ouvintes
muitas perguntas que ultrapassam sua
esfera de atuagdo, o Executivo. Essas
sdo encaminhadas aos outros poderes.
No dia em que a reportagem da revista
Imprensa Nacional — Novos Rumos da

Comunicagdo Publica esteve nos estu-
dios da EBC, havia cinco dias desde a
homologacao da Lei n° 13.644/2018,
que flexibilizou o horério do programa
nas emissoras de radio brasileiras, cuja
janela de insercao passou a ser das 15h
as 22h. Depois das apresentagoes, Ales-
sandra anuncia a posse de dez novos
ministros. Nasi completa: “E reforca a
continuidade do governo que tirou o
pais da recessdo e retomou a geracéo
de empregos”. Em seguida, entra a so-
nora do Presidente: “Vamos completar
a obra que comecamos. O governo tem
rumo [...]”. Helen explica que o contet-
do todo é feito pela NBR, e a producéao
de A Voz aproveita esse material e edita
no formato do programa.

Apesar do carater oficial, a produ-
¢ado procura adequar a linguagem e o
contetido ao interesse dos ouvintes de
todas as camadas sociais. “Procuramos
divulgar os atos, sempre com foco no
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cidadao. Entao, ontem, por exemplo,
foram divulgados dados a respeito
da divida publica brasileira, um as-
sunto muito técnico, dificil de ser ex-
plicado em pouco tempo, entao nao
entrou na Voz”, explicou Helen. Por
sua vez, noticias como o aumento
da arrecadagcao podem ser aprovei-
tadas, se bem explicadas: “Mostra-
mos que o aumento da arrecadacao
gera maior investimento do Governo
em infraestrutura e na melhoria dos
servicos, por exemplo. Ou seja, qual
o impacto que aquele fato gera na
vida do cidadao”.

Na visdo dos que trabalham no
programa, A Voz do Brasil tem ainda
muito a contribuir com a democracia
brasileira, divulgando a informacao
oficial dos trés poderes da Uniao. “Em
uma época de fake news, acho impor-
tante existir um programa com uma
abrangéncia tao grande como A Voz.
Ainda mais em um pais tdo diversifica-
do e com tantos lugares afastados dos
grandes centros”, enfatiza Helen e com-
pleta “As vezes, A Voz é o tnico canal
em que o cidaddo pode se informar a
respeito do que de fato significa deter-
minado ato de algum dos trés poderes”.

O ETERN

Acompanhando o programa do
inicio ao final, testemunhamos o en-
trosamento de toda a equipe, desde o
trabalho &rduo das horas anteriores ao
fechamento da pauta, até o estidio,
onde, até mesmo de Ultima hora, pautas
podem cair em favor de outras mais ur-
gentes. Fazendo uma analogia com a en-
cenacao de uma 6pera, tal como O Gua-
rani, todos desempenharam seus papéis
com maestria. Da conducdo segura de
Helen, a precisdo da sonoplastia de Le-
leco, aos vocais resolutos de Alessandra
Bastos e Nasi Brum: “E essas foram as
noticias do Governo Federal”.

O RETORNO

Tema de abertura de A Voz do Brasil, o trecho inicial da épera O

Guarani, do maestro Carlos Gomes, baseada no livro homénimo de José
de Alencar, ficou popularmente conhecido exatamente por conta do pro-
grama. Mas, ao longo de sua histéria, com mudancgas de governos e
orientagdes ideoldgicas, a introducao musical da Voz mudou algumas
vezes, voltando ao tradicional O Guarani orquestrado em 2016.

O tema de abertura foi escolhido em 1938, quando o programa ainda
se chamava Hora do Brasil. O pomposo trecho inicial da 6pera caiu como
uma luva com o propésito de exaltar as origens e a grandiosidade do Pais.

No periodo do regime militar, o tema de abertura mudou para o
Hino da Independéncia, composto por Dom Pedro |, apés o célebre epi-
sodio do Grito do Ipiranga, que marcou a passagem da nacao brasileira
de col6nia a um pais livre. Aluno do maestro Marcos Anténio da Fonseca
Portugal, Dom Pedro musicou a letra do poeta Evaristo da Veiga.

De volta a normalidade democratica, uma nova mudanga em 2003:
voltava O Guarani, sé que em variadas versoes, elaboradas pelo maestro
Sérgio de S&, em ritmo de forrd, samba, choro, bossa-nova, moda de viola,
techno, drum and bass e roda de capoeira, com o caracteristico berimbau.

Capa da partitura italiana da épera
O Guarani, 1871

JUDICIARIO EM FOCO

Dos quatro blocos dedicados aos
trés poderes, o do Judiciério é o menor
(cinco minutos). Porém, devido aos tl-
timos acontecimentos envolvendo as
operagdes de combate a corrupgao, as
noticias dedicadas ao poder tém cha-
mado bastante atengao dos ouvintes.
“Depois de toda essa midia em cima
dos processos da Lava-jato, o Judici-
ario adquiriu um protagonismo muito
grande. Antes, eram apenas o Executi-
vo e o Legislativo. Para mim, o divisor
de &guas foi o Mensalao, a partir dai
houve uma atencéo maior do publico e
divulgagao da midia”, destaca Wlyanna
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Gomes, produtora e apresentadora do
programa na Rddio Justica. Mas nao s6
noticias acerca das operagdes policiais,
dos processos e das prisdes trazem
audiéncia ao programa. Também as
leis que protegem os direitos do con-
sumidor e, principalmente, a recente
reforma da Consolidagao das Leis do
Trabalho (CLT) tém preocupado os ou-
vintes. A esse respeito, muita confusao
ainda circula nas midias, em especial
nas redes sociais. “As vezes, a pessoa,
um amigo, um parente ou vizinho esta
sendo prejudicado, tanto no ambito tra-
balhista, quanto como consumidor, e

néo sabe o que fazer, a quem recorrer.
Entao, ele ouve A Voz do Brasil e obtém
informagbes precisas. Sem distor¢des,
interpretacoes politicas e tudo o mais
que estd empestando todos os lugares
hoje em dia, as tais fake news”, explica
Artur Filho, apresentador do programa.

Com tanta atencédo em cima das
decisbes dos tribunais superiores, em
especial o Supremo Tribunal Federal
(STF), Wlyanna e toda a equipe do
programa anseiam por mais tempo
para divulgar as informagdes da Justi-
¢a. “Nosso sonho é ter, pelo menos, uns
dez minutinhos”, diz. Apesar de jovem,
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Wilyanna é uma veterana na Rédio Justica. Entrou como estagiaria
em 2001. Na Voz, porém, é novata. Esta a frente do programa desde
novembro de 2016. Mas ja& comandou uma mudanca significativa.
“Antes,” explica, “a linguagem utilizada era muito formal.” “Depois
que a Wlyanna assumiu, temos focado bastante em servicos. O ou-
vinte tem que entender como pode recorrer a justica. Por isso, temos
usado uma linguagem mais coloquial, menos ‘juridiqués’. Alids, essa
mudanga veio de uma cobranga da ministra Carmem Licia, para a
Rédio e a TV”, reforca Artur que, com sua voz grave, nao faria feio
como baritono numa montagem da épera O Guarani.

Wlyanna Gomes e Artur Filho apresentam
0 programa da Radio Justica

A VOZ DA UNIAO

Casa revisora das leis propostas pela Camara (pode também ser
propositora, se a lei for de sua iniciativa), o Senado também é onde,
em geral, estdo os parlamentares mais experientes na atividade po-
litica. Muitos j& exerceram outros cargos eletivos, como vereadores,
prefeitos e deputados. Por esse motivo, pela faixa etéria mais elevada
e um numero mais reduzido de representantes, 81, contra 513 da
Camara, as discussoes e os embates sdo mais equilibrados. Mas nem
sempre é assim. Temas que balancaram a Republica, como impea-
chment, ou o Projeto de Lei que defende o fim do foro privilegiado
e, mais recentemente, as discussdes na Comissao de Constituicao
e Justica (CCJ) a respeito da aplicacao da Lei n° 13.165, de 2015
(ver revista n° 6), que prevé a implantacdo do voto impresso nas
urnas eletrénicas, ainda para o pleito de 2018, tém exacerbado os
animos dos representantes dos estados da federacao. Para Alexandre
Campos, jornalista e redator do programa na Rddio Senado, assim
como na Camara, no Senado, tirando alguns excessos dos &nimos
exaltados nas discussoes, a esséncia é preservada. “Nao ha pressao
por parte dos senadores para saber o que vai ou nao ser divulgado.
Nés definimos o que vai entrar. As vezes, temos que mostrar o que se
passa no Plenério. Entao, sao divulgadas discussbes mais acirradas.
Bem, temos que retratar a realidade”, explica Alexandre.
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Marluci Ribeiro e Vladimir Spinoza no
estudio da Radio Senado

A VOZ DO POVO

Ao subir pela primeira vez, em 2009, no pulpito do Plenario
da Camara dos Deputados, o figurinista e entdo deputado Clodovil
Hernandez (ja falecido) indignou-se com o comportamento de seus
pares e reclamou da balburdia que faziam enquanto ele discursava:
“Isso aqui parece um mercado. Onde esta o decoro?”. Ja em 2016,
na sessao de votacao do impeachment da ex-presidente Dilma, antes
de proferir seus votos, os deputados fizeram longas dedicatérias a fa-
milia, amigos e as bizarrices impublicaveis. As cenas afetaram a ima-
gem da casa e geraram polémica. “As vezes, 0s Animos se acirram,
discussoes acaloradas acontecem, mas as pessoas tém que entender

Os apresentadores Tércia Guimaraes e José Carlos [
comandam o programa na Radio Camara s
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que aqui é o espago deles, o Parlamento
¢é o local do debate, em que as diversas
correntes ideolégicas, partidarias e in-
teresses dispares se chocam”, pondera
Maria Clarice, produtora do programa
na Rddio Camara. Assim como o bloco
do Poder Judiciario, o da Camara tam-
bém é gravado. “Mas podemos entrar
ao vivo, se for necessario”, explica Cla-
rice. Nesse caso, em sessbes importan-
tes, como em votagdes. Geralmente, o
bloco da Cémara veicula informagdes a
respeito das votagoes e dos projetos que
foram aprovados na Casa.

Em contraste com os episédios
descritos acima, a Camara também é
palco de grandes discussdes acerca de
temas importantes que afetam o dia a
dia do cidadao, como a Lei Maria da
Penha, que aumenta a protecao a mu-

Helen Bernardes (editora-chefe), Eduar-
do Biagini, Nasi Brum, Alessandra Bas-
tos, Jacson Segundo, Ricardo Carandina,
Bruna Saniele (editores), Raquel Mariano,
Nathalia Koslyk (produtores), Apresenta-
dores: Nasi Brum, Gabriela Mendes, Ales-
sandra Bastos (substituta), Luciano Seixas
(substituto). Leleco Santos (sonoplastia e
trabalhos técnicos)

Radio Justica

Wilyanna Gomes (Editora e apresentadora),
Artur Filho (apresentador), Carlos Ribeiro,
Johnny Luna, Ricardo Viula, Cynthia Ribeiro,
Jéssica Vasconcelos, Lucas Scherer, Pedro
Scartezini, Michele Chiappa, Sérgio Duarte
(jornalistas).

SO MAIS UM MINUTO

No que diz respeito aos trés po-
deres, assim como na épera, as quatro
partes acima encerram 0 Nosso assunto.
Mas, antes de finalizar esta reportagem,
caro leitor, peco s6 mais um pouquinho
de sua atencéo, para falar do Minuto do
TCU. Na pratica, descontando os segun-
dos das vinhetas do inicio e de encerra-
mento de seu espaco no programa, O
TCU tem menos de um minuto para dar
o seu recado. Responsavel pela fiscaliza-
¢ao contabil, financeira, orgamentéria,
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lher sob risco de agressao (ver revista
n° 3), ou o Marco Civil da Internet (ver
revista n° 1), que regula e normatiza o
uso da rede mundial de computadores
no Brasil. Representantes dos 5.570
municipios do Pais, muitas vezes, os
deputados levam a plenério assuntos
puramente locais, de suas bases regio-
nais, nem por isso menos relevantes,
se pensarmos em termos de conjunto.
“Nosso conceito valor noticia tem que
ser diferente. E um conceito represen-
tativo. Entao, é muito relativizado. Uma
noticia que damos aqui talvez nao ti-
vesse uma abrangéncia nacional. Dia
desses, por exemplo, mataram néo sei
quantos cachorros envenenados e a
pauladas numa cidade do sul do Brasil.
O deputado foi ao plenério revoltadis-
simo denunciando os fatos e seus res-

Radio Senado

Leila Heredia (produtora), Tiago Medeiros,
Paulo César Lopes, Alexandre Campos e
Ivan Godoy (editores), Tiago Medeiros, Ra-
quel Teixeira, Marluci Ribeiro, Ricardo Naka-
oka e Vladimir Spinoza (apresentadores).

Radio Camara

Maria Clarice Dias (Editora-chefe), Luciana
Vieira (Subeditora), Sula Sevillis Priscilla
Rappel, Roberto de Martin, Ana Lucia Caldas
(Producao), José Carlos Andrade, Tércia Gui-
maraes, Paulo Gongalves (apresentadores),
Herverson Goncalves (trabalhos técnicos).

TCU

Assessoria de Comunicagao.

operacional e patrimonial dos 6rgaos,
o 6rgéo, em geral, noticia as acdes que
esta realizando no momento, os resulta-
dos dos trabalhos concluidos e o inicio
e as discussbes acerca de novas agdes
previstas. Dos blocos que compdem o
programa, é o Unico em que a midia que
vai ao ar é produzida por uma equipe
terceirizada. O contetdo, porém, é ela-
borado pela Comunicagao do Tribunal.

Agora que vocé conhece um pouco

ponsaveis. Entao, se o valor noticia de
um assunto como esse fosse analisado
em termos nacionais, talvez nao fosse
selecionado. Talvez ndo gerasse uma
repercussao que justificasse sair em to-
das as radios. Mas como valor de repre-
sentacéo, de um recado que vocé traz
14 de sua cidade, eu acho riquissimo’,
destaca Clarice.

Diferente do Executivo e do Judi-
ciario, em que as matérias séo elabora-
das, editadas e, depois, divulgadas no
programa, na Rddio Céamara (assim
como no Senado), o produto final traz
a voz dos parlamentares, sem filtros. “O
que divulgamos na Voz é o que eles fa-
lam em plenério. Nao veiculamos relea-
ses, nem mesmo comentarios. Somente
o que eles falam em plenario, ou nas
comissoes”, explica Clarice.

mais a respeito dos bastidores da Voz,
lembre-se desta reportagem na préxima
vez que ouvir no radio a introducao de
O Guarani, porque, em tempos de fake
news, com tantas vozes no ar, vale a
pena ouvir A Voz do Brasil.
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em seus deslocamentos do trabalho para casa, ou a outros destinos, quem ouvia a programagéao das radios, antes
da flexibilizagéo, era obrigado a escutar o programa, desligar ou pér alguma midia digital contendo suas musicas
preferidas, em seus aparelhos de multimidia automotivos.

Agora, com a flexibilizagéo, o cidaddo tem a liberdade de escolha, ouvir o programa em outro horario, ou
simplesmente mudar de canal e achar alguma radio que esteja flexibilizando o horario. A grande maioria, porém (até

o fechamento desta edi¢cdo, em 20 de abril), ainda néo se deu conta da mudanga e alguns continuam seguindo sua
rotina anterior: desligando o radio, ou pondo uma midia musical, quando se aproxima o horario das 19h.

‘ ‘ Acho que ouvir A Voz do Brasil passa dos pais para os filhos. Meu
pai ouvia o programa e passou para mim. Quco as vezes. Tem muita coisa
importante que precisamos saber. Gostei da flexibilizacdo do hordrio”.

Mara (bidloga) e Ana Bérgamo (publicitaria), mae e filha.

“ No meu trabalho, ando por
Brasilia inteira, Plano e Entorno. Nao
tenho hordrio. Acho que o programa
tem algumas coisas legais que sdo
importantes a gente saber e que ndo rola
nos noticidrios normais. Achei legal a
liberdade de hordrio, ouve quem quer”.

Edney Lisboa (representante comercial)

‘ ‘ “Ja ouvi muito A Voz, sempre tinha alguma coisa importante sobre
leis e projetos que afetavam nosso dia a dia. Hoje, ndo ouco mais com
frequéncia. Mas, outro dia, notei que o programa tinha mudado de hordrio,
achei muito bom. Assim, outras pessoas que ndo podiam ouvir no hordrio
das sete, se quiserem, podem ouvir depois”.

Doutor Ivan (médico pediatra)
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Cristiano Lobato - Diretor-Geral — Abert

Antiga reivindicacado da Associacao Brasilei-
ra de Radio e Televisao (Abert), a flexibilizacao do
horario do programa, com a entrada em vigor da
Lei n° 13.644, de 4 de abril de 2018, em 5 de abril,
vai proporcionar maior liberdade para a progra-
macéao das radios comerciais e na escolha dos
ouvintes. A Voz do Brasil podera ser veiculada no
horario entre 19h e 22h.

Desde sua criacao, em 1962, a Abert reivindica
uma flexibilizacao no horario da Voz do Brasil. Estamos
em outra época e quando o programa entrou em vigor
em 1935, tinhamos outro ritmo de vida, o Pais era mais
rural. Na época, existiam em torno de quarenta radios
no Brasil. Naquele tempo, o horario das sete horas era
considerado o0 momento em que as pessoas ja estavam
em casa. Mas a partir das décadas de 1970 a 1980, as
coisas mudaram, o Pais cresceu, se modernizou, e esse
horério tornou-se extremamente importante para as ra-
dios brasileiras, do ponto de vista comercial. Hoje, este
€ um horario de pico, em que as pessoas estao voltando
para casa e muitas querem ouvir no radio noticias acerca
do transito ou assistir a outros programas de seu inte-
resse. Infelizmente, até entdo, nesse horario, as radios
tinham a obrigatoriedade de transmitir A Voz do Brasil,
que nds sabemos ser um programa de baixa qualidade
informativa e que atrai pouca audiéncia.

Pelas nossas pesquisas a respeito da audiéncia
das radios, no periodo entre 7h e 19h, verificamos que,
no horario do programa, a audiéncia despencava e nao
se recuperava mais. Quando terminava, ja eram 20h e,
nesse horario, o cidadao ja estava em casa e tinha a sua
disposicédo outros meios de acesso a informagéo. Agora,
com a entrada em vigor da nova regra, vamos ter um
alargamento do periodo em que as emissoras poderdo
disponibilizar suas programacdes aos seus ouvintes,
aproveitando o horario de pico, em que as pessoas es-
tdo se deslocando por meio do transporte publico, em
seus automéveis, ou mesmo a pé, ouvindo seus smart-
phones. Com isso, ganham as radios, ganha o mercado
e ganha o publico em geral.

Até onde eu sei, A Voz é um programa que nao
tem similar em nenhum lugar do mundo. Ent3o, as dis-
cussdes acerca de qualquer mudanga no horario eram
sempre carregadas de um viés ideol6gico. Mas o que

Cristiano Lobato - Diretor-Geral — Abert

sensibilizou o Poder Legislativo, ou parte dele — ao qual
somos gratos — foi a experiéncia que tivemos na flexibi-
lizag&o do horéario da Voz durante dois grandes eventos
ocorridos no Brasil nos ultimos anos: a Copa do Mundo
e as Olimpiadas do Rio. Nesse periodo, nossos estudos
demonstraram que, primeiro, nem todas as emissoras
quiseram mudar o horario. Segundo, outras, por sua vez,
verificaram que, apos flexibilizarem o horario, obtiveram
ganhos na audiéncia e, consequentemente, em volume
de anunciantes. O mais incrivel & que até mesmo o pro-
grama ganhou com a flexibilizagéo, pois verificamos um
aumento da audiéncia, em termos absolutos, com a ade-
sao de publicos de outras faixas de horario. Em sintese,
a experiéncia, durante esses dois eventos, desmontou
de vez o argumento de que a medida prejudicaria a au-
diéncia do programa.

Essa medida foi 0 que poderiamos chamar de um
modelo “ganha-ganha”. Ganha o governo que mantém
e até amplia as possibilidades de divulgacdo da infor-
magao oficial e ganha o publico, que tem a possibilida-
de de ouvir os seus programas preferidos e, também, A
Voz do Brasil, quando e onde achar melhor. Por fim, é
importante lembrar que essa Lei possui um dispositivo
que permite flexibilizar ainda mais o horario, em casos
excepcionais, como calamidades publicas (enchentes,
inundagdes etc) e grandes eventos, como foram a Copa
e as Olimpiadas, por exemplo.

Foto: Divulgagdo — ABERT
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Impressao em 3D: o
a proxima revolugao industrial -

Marcelo Maiolino

Esfera feita de hexagonos fabricada em impressao 3D

Tecnologia que permite fabricar objetos em casa de maneira facil e a um custo
acessivel mudara os arranjos produtivos e redefinira papéis na economia

Cena 1 Cena 2 Cena 3
Sobre uma mesa de apoio na sala Durante uma viagem espacial, Ao fazer uma curva, um motorista
de jantar, h& uma pequena reproducdo uma peca de algum equipamento da perde o controle do carro, derrapa e co-
da Vénus de Milo. Durante uma faxina, nave alcanga seu limite de desgaste. lide contra um poste. Sua mao é destru-
alguém derruba o objeto, quebrando-o.  Nao ha sobressalente a bordo. ida, impedindo o reimplante.

Pergunta: o que essas trés situagdes tém em comum?

Resposta: solucéo baseada em “prototipagem répida”, também conhecida como “impressao 3D”; ou seja, impressao em trés dimensoes.

A impressao 3D é uma tecnologia de fabricacéo na qual um modelo tridimensional é criado por sucessivas camadas de material. Na
impressora 3D, a matéria-prima, geralmente um tipo de plastico chamado Acrilonitrila butadieno estireno (ABS), é derretida e despejada
sobre uma bandeja, reproduzindo, camada ap6s camada, o design original do arquivo até que o modelo esteja pronto. Pode ser uma
escultura, uma pega de reposicao ou mesmo uma mao mecanica.

Essa tecnologia de “fabricacéo aditiva”, assim chamada porque “adiciona” camadas de material em vez de retiré-las, como é feito
na fresagem, existe desde meados dos anos 1980, mas s6 agora esté se tornando popular e acessivel. Uma busca no Google pela expres-
séo “impressdo 3d” and Brasilia DF retorna mais de 1,4 milhao de resultados e aponta para seis empresas que atuam na produgao de
prototipagem rapida na érea do Plano Piloto, regiao Central de Brasilia, o que mostra que a impressao 3D ja é uma atividade empresarial
madura e em expansao.

A capacidade de criar objetos em casa a um custo baixo promete ser a espinha dorsal de uma nova Revolugao Industrial, na qual a fa-
bricacéo e a entrega de mercadorias manufaturadas serao completamente repensadas, bem como o papel de cada agente econémico ao
longo de toda essa linha de produgéo. Afinal, é possivel se perguntar por que alguém compraria um jogo de jantar se é possivel imprimi-
lo em casa, pega por peca, prato por prato, talher por talher. Trata-se de uma mudanga de paradigma semelhante — mas muito mais
impactante — ao que ocorreu com a industria de pequenas gréficas, que nao resistiram a invaséo das impressoras domésticas. Com elas,
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Impressora 3D da DUS Architects, de Amsterda, é capaz de imprimir blocos de lego gigantes
a serem usados na construgao de casas tipicas da regido do canal da cidade

Ppassou a ser vidvel imprimir, em casa, ma-
terial com a qualidade que, anteriormente,
s6 era possivel com maquinério industrial.

Dados o potencial e a crescente fa-
cilidade de operar impressoras 3D, em
breve, praticamente todas as atividades
contarao com algum recurso originério,
direta ou indiretamente, de prototipagem
rapida. Hoje, essa tendéncia é forte em
setores como o de itens médicos e hospi-
talares, no qual ja se produzem proteses
para membros e 0ssos; criagéo de produ-
tos domésticos como itens de decoracéo
ou mobiliério; alimentacao, moda e, claro,
educacao. Mas a lista ndo para por ai: até
mesmo objetos extremamente complexos
COMO casas e carros ja sao “impressos” em
trés dimensoes.

Uma das iniciativas mais iconicas
na érea da construgéo civil comegou em
2012, em Amsterda, Holanda, onde a em-
presa local, a DUS Architects, construiu a
KamerMaker, uma impressora 3D capaz
de moldar em pléstico blocos de constru-
¢ao de 2 x 2 x 3,5 metros com o objetivo
de usé-los para erguer uma tipica casa do
canal, uma construcao estreita e alta, com
tijolos aparentes, muito comum na cidade.

Hoje, segundo o site 3D Natives,
uma referéncia em impressao em trés di-
mensoes, ja existem nao apenas diversas
empresas dedicadas a impressao de ha-
bitagbes, mas diferentes metodologias. A
russa Apis Cor, por exemplo, desenvolveu
um modelo de impressora que derrama
concreto em qualquer ponto de uma érea
de até 132 metros quadrados. A francesa
BatiPrint criou um modelo que usa con-
creto e, simultaneamente, material sinté-
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tico para revestimento interno; ou seja, a
parede sobe ja com acabamento. A DUS,
da Holanda, optou por imprimir blocos de
lego gigantes que, depois, precisam ser en-
caixados e receber revestimentos, dutos e
cabeamento elétrico.

Em marco, a italiana XEV e a chine-
sa Polymaker organizaram uma coletiva
de imprensa no Museu Cultural de Xangai,
China, para anunciar e mostrar o LSEV, o
primeiro automével de producéo em série
feito a partir de prototipagem répida. O
modelo, elétrico, pesa 450 quilos, atinge
uma velocidade méxima de 96 km/h e
tem autonomia para rodar 150 quiléme-
tros. Deve chegar as ruas dos mercados
asiatico e europeu a partir da segunda me-
tade do préximo ano ao preco de R$ 34
mil. Somente os vidros das janelas, motor,
estofamento e chassi nao sao produzidos
por impressao em trés dimensoes. O proje-
to ja recebeu sete mil pedidos, sendo cinco
mil dos correios da Italia e dois mil de uma
companhia de aluguel de carros francesa.
O curioso nesse caso nao é o interesse de
potenciais compradores, mas o fato de
uma empresa se sentir segura o suficiente
para oferecer um produto, fabricado em
massa, por uma tecnologia ainda muito
nova, o que prova que a impressao 3D ja
esté industrialmente madura.

O Brasil, ao que parece, vai pelo
mesmo caminho. Se na érea central de
Brasilia, ha seis bureaus de impressao 3D
cadastrados no Google, em Sao Paulo,
esse nimero é de 16 escritérios. No Rio de
dJaneiro, encontram-se quatro empresas;
em Belo Horizonte, dez. O niimero tende
a cair a medida que se avanga para as ci-

dades mais afastadas do Centro-Sul, mas,
mesmo assim, hoje, ja é possivel contar
com esse servico em praticamente todos
os grandes centros urbanos.

Reportagem da Agéncia O Globo,
publicada em fevereiro do ano passado,
mostra que o uso dessa tecnologia havia
subido 30% em 2016 em relagéo ao ano
anterior em razao da demanda de grandes
empresas como Alpargatas, Fiat e Thyssen
Krupp. De acordo com o texto, levanta-
mento da consultoria americana Wohler
Associates indicava “que os negdcios com
impressoras 3D movimentaram US$ 5,1
bilhées no mundo em 2016”. Até 2020, a
perspectiva, a época, era de que essa cifra
chegasse a R$ 21 bilhdes. Gragas a pro-
totipagem, hoje é possivel, literalmente, ter
uma pega em maos em apenas uma fra-
¢ao do tempo que se gastava no passado
para modelar um protétipo. Pecas que ja
sairam de linha, também, sdo reproduzi-
das em impressoras 3D, permitindo que
produtos que estao no mercado ha mais
tempo continuem operando. Até 2027,
estima-se que 10% de tudo que for produ-
zido no mundo seréao feitos por intermédio
da tecnologia de impressao 3D.

Fora das grandes industrias, a im-
pressao 3D nao apenas proporciona uma
solucdo inovadora para antigos proble-
mas, como, também, abre espago para o
surgimento de negécios inéditos, como o
de producao de miniaturas de pessoas em
trés dimensoes. Assim, em vez de um retra-
to de familia na mesa da sala, ja é possivel
ter uma pequena colegdo de “esculturi-
nhas” dos membros da familia.

Ha um ano em Brasilia, a franquia
da empresa Miniyou!, com sede em S&o
Paulo, oferece miniaturas impressas, em
material de composto cerédmico, a dife-
rentes precos. Isabela Vieira Braga, s6-
cia da empresa no DF, juntamente com
seu irmao, Juan Vila Real, informa que
a “captura da pessoa” é feita no local
que o cliente desejar, uma vez que o
equipamento utilizado é um scanner
acoplado a um tablet. As impressoes
sdo centralizadas na matriz, que recebe
os arquivos, produz as encomendas e
entrega via correio. As miniaturas sao
oferecidas em quatro tamanhos diferen-
tes pelos seguintes pregos: 10 cm: R$
198,00; 14 cm: R$ 348,00; 18 cm: R$
595,00; 20 cm: R$ 798,00. Indagada a
respeito de por que as pessoas querem
imprimir miniaturas, Isabela responde
que os motivos sao varios, mas que
isso acontece mais frequentemente em

1 https://www.facebook.com/Mi-
niyou-DF-Bras%C3%ADlia-441003992946612/
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O LSEV sera o primeiro automével produzido em série por impressdao 3D. Modelo é

elétrico e deve chegar aos mercados asiatico e europeu por R$ 34 mil
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Laboratoério Aberto da UnB: Um
ambiente de aprendizagem e

incentivo a novas ideias
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algumas ocasides especiais, como ca-
samentos, aniversarios de criangas, na
gravidez. “Uma vez, fizemos uma de
um bombeiro que estava se aposentan-
do e quis registrar o momento com uma
miniatura, em vez de uma foto”, explica.

A revolugao 3D estd, apenas, co-
megando. Com a evolugao dos materiais
que podem ser usados como matéria-
prima, abrir-se-4 um leque maior de
possibilidades, como no caso da constru-
¢ao de casas por impressoras de terceira
dimensao, o que sé é possivel gragas ao
uso do concreto “cartucho’. Ja existem
impressoras que usam metal, 0 que per-
mite a fabricagdo de pecas para a indus-
tria aerondutica, entre outras. Uma delas
estd no Senai de Joinville, Santa Cata-
rina, & qual recorrem empresas como
Embraer e Petrobras para desenvolver
projetos que fazem uso dessa tecnologia.
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Da esquerda para a direita: Jodo Vitor Borges, Andréa Cristina dos Santos (coordenadora do LAB) Ana Zimmerman,
Gabriel Silva e Diane Viana (professora do LAB).

Inaugurado em 2016, o Laboratério Aberto (LAB), da Fa-
culdade de Tecnologia da UnB, é um espaco multidisciplinar
que busca promover a interagao entre alunos e professores de
todas as engenharias e, também, de outros cursos, como a co-
municacao e a medicina.

A Coordenadora do Laboratério Aberto, professora An-
dréa Cristina dos Santos, engenheira quimica, mestre e doutora
em engenharia mecénica pela Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), conta que o LAB surgiu a partir de uma par-
ceria com o Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comér-
cio Exterior e Servigos (MDIC), o Servico Nacional de Apren-
dizagem Industrial (Senai) — tanto o Senai Nacional quanto o
Senai DF - e a Fundacao de Empreendimentos Cientificos e
Tecnolégicos (Finatec). O MDIC financiou a instalacao do labo-
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ratério. O SENAI forneceu o suporte metodolégico, por pos-
suir a expertise de criagao de ambientes de aprendizagem com
equipe multidisciplinar e infraestrutura e de acesso livre para
inventores, empreendedores e startups. “Tivemos a oportuni-
dade de visitar o laboratério de Belo Horizonte (MG), que é
uma grande referéncia”, informa Ana Carolina Zimmerman,
graduanda de engenharia de produgao e integrante do Labo-
ratério Aberto. A Finatec, como gestora de projetos, também
auxiliou nesta integracéo. “E a UnB forneceu, além do espaco
fisico, os alunos e professores para a instalacdo do LAB”, com-
plementa Ana Zimmerman.

Andréa Cristina informa que o objetivo do LAB é ter um
relacionamento com a comunidade, para além da academia,
que tem mais facilidade de acesso e compreensao da tecnologia.
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Foto: Rogério Lyra

Da esquerda para a direita: Jodo Vitor Borges, Ana Zimmerman e Andréa Cristina dos Santos

Quando perguntada se o LAB seria uma incubadora de startups,
a coordenadora nos respondeu que o LAB trabalha em um mo-
mento anterior a criacdo de um projeto mercadolégico. “O nosso
papel é, antes de a pessoa que tem uma ideia entrar em uma
encubacao, por meio de um parque tecnolégico ou do Centro
de Apoio ao Desenvolvimento Tecnolégico (CDT/UnB), que ela
traga seu projeto para ca para nés vermos como desenvolvé-lo
funcionalmente”, enfatiza Andréa.

O aluno Tiago Hirano, cursando o nono semestre de En-
genharia Mecanica, fundou uma empresa baseada na prototipa-
gem rapida.“Eu e trés amigos aqui da engenharia abrimos uma
empresa. Queriamos criar uma plataforma para que qualquer
pessoa que tivesse uma impressora 3D pudesse se cadastrar e,
posteriormente, quando alguém quisesse imprimir alguma peca
ou algum projeto, poderia mandar para esta plataforma. N6s iri-
amos imprimir para essa pessoa. Seria como se fosse um bird de
impressao 3D”, explica Thiago.

“Os principais desafios do LAB sao o de formar o aluno
na engenharia empreendedora, de montar desafios, de trazer a
comunidade para dentro do laboratério porque exis te deman-
da externa para fabricacao de pequenas pegas, de resolucéo de
problemas via prototipagem répida e, também, via eletrénica”,
complementa a professora Andréa.

Recursos Tecnolégicos

O LAB possui quatro impressoras 3D. “Trés sao de fila-
mento fundido (Modelagem por Fuséo e Depésito — FDM),
que derretem um fio de polimero vegetal, que passa por um
bico extrusor, e depositam o material, camada por camada,
na peca. Uma é de origem tcheca e outra foi fabricada na
China”. explicou-nos Joao Vitor Borges, engenheiro mecani-
co, mestrando em engenharia mecatrénica. “A terceira de fila-
mento fundido foi feita por dois alunos do mestrado, a partir
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de um projeto de dominio publico” complementou Andréa.

Joao explicou-nos o que é a Manufatura Aditiva, da qual
a prototipagem répida faz parte: “Para fabricar algo, pode-se
retirar ou adicionar material. A manufatura é referente a fabrica-
cao. Ela é aditiva porque adiciona material quando vai fabricar
a peca. Existem vérias maneiras pelas quais o material vai ser
adicionado — seja pela utilizacdo de resina, por deposicao de
material fundido etc. Também pode-se utilizar metal. Particulas
de metal podem ser sinterizadas para criar pecas”. E o que faz
a quarta e mais robusta maquina de prototipagem rapida do
LAB. De origem alema, destina-se a fabricagdo de protétipos
por meio da sinterizacao. Utiliza como matéria-prima um p6 es-
pecifico e proprietéario do fabricante.

No LAB, os protétipos também podem ter sua funcionali-
dade testada por meio da integragao de arduinos® aos projetos.
Um arduino é como um chip genérico que, por ser mais barato
do que um dispositivo eletrénico desenvolvido especificamente
para um produto, diminui, substancialmente, o custo de proto-
tipagem. Eo que nos informa Gabriel Souza Silva, estudante
do tltimo semestre de engenharia mecatrénica. “O arduino tra-
balha em paralelo. Entao, é como se cridssemos a carcaca com
prototipagem rapida, mas toda a ‘alma’ e o mecanismo que
utilizaremos dentro serd controlado por um arduino. E como
se fosse o cérebro do protdtipo a ser criado’, complementa Ga-
briel. A diferenca entre o arduino e um chip é a capacidade
de armazenamento, meméria e processamento. Em termos de
aprendizagem e didatica, ele é muito melhor, ensina a profes-
sora Diane Magalhaes Viana, do Departamento de Engenharia
Mecanica, Doutora em Engenharia pela Coppe (UFRJ).

1  Segundo o fabricante, o Arduino é uma plataforma eletroni-
ca de cédigo aberto baseada em hardware e software faceis de usar. E
destinado a qualquer pessoa que faga projetos interativos.
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Pais tem oportunidade de crescimento
no mercado de servigos 3D

O InVesalius permite diversos tipos de visualizagdo 2D
e 3D para diferentes regides anatémicas, como o0sso,
tecido mole, vias aéreas e artérias

InVesalius 3 - Software livre para reconstrugao de imagens
provindas de equipamentos de tomografia computadorizada
ou ressonancia magnética.

2  Destacado na edicdo de n° 5 da revista Imprensa
Nacional novos rumos da comunicacdo publica: http://www.
in.gov.br/web/guest/revista-imprensa-nacional
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A impressao 3D existe ha mais de 30
anos, mas, somente agora, com O venci-
mento de algumas patentes, tornou-se
acessivel e atraente para novos investido-
res e desenvolvedores, o que tem resulta-
do no aprimoramento do software e no
barateamento do hardware. Nos tltimos
dez anos, o preco de uma boa impressora
caiu de US$ 20 mil para US$ 500 e a ve-
locidade, é claro, aumentou. Tudo isso sig-
nifica que, em breve, essa tecnologia pode
se tornar tdo comum e popular quanto ter
um notebook em casa. O funcionamento e
a operagao sao, basicamente, os mesmos
de uma impressora comum.

Primeiro, é preciso ter um softwa-
re que controle a comunicacgéo entre o
computador e a impressora, da mesma
forma que a impressora doméstica em
2D precisa de um drive para funcionar;
é necessario, ainda, ter o arquivo a ser
impresso; por fim, ha que se ter a “tinta”,
0 que, no caso da modelagem rapida,
geralmente é um tipo de plastico chama-
do ABS, mas hé outras opgoes.

Para adquirir o arquivo, o usuério
precisara produzir um modelo em trés di-
mensoes do objeto que ele quer imprimir.
Isso pode ser feito por intermédio de um
programa do tipo CAD — Computer Aided
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Design (desenho auxiliado por computa-
dor) ou pelo escaneamento em 3D de um
objeto real que se queira replicar.

Uma pesquisa répida na internet
revela um sem-nimero de opgoes, entre
elas, vérias gratuitas como o TinkerCad,
0 3DSlash, o 123D Design e o SketchUp,
entre outros. Finalmente, para realizar a
impressao, sera preciso um software fatia-
dor, conhecido como slicer, para preparar
o modelo 3D para impressao em cama-
das. Algumas opgoes gratuitas sao o Netfa-
bb Basic, View STL, Cura e Slic3r.

O processo de impressao segue o se-
guinte roteiro:

De posse do modelo, desenvolvido
inteiramente em um programa de mo-
delagem 3D ou escaneado, o arquivo é
enviado para o software da impressora,
que fatia o projeto em centenas de ca-
madas bidimensionais.

A partir dai, a impressao pode
ocorrer por trés processos: Modelagem
por Fusdo e Depésito (FDM), Sinteri-
zacdo Seletiva a Laser (SLS) ou Este-
reolitografia (SLA). No caso do FDM, a
matéria-prima é o filamento pléstico; o
SLS usa particulas de pléstico ou metal;
e a SLA utiliza resina liquida.

A impressora que opera por FDM
dispbe de um bico injetor que aquece
e puxa o filamento plastico. Derretido,
ele é depositado sobre uma base, for-
mando a primeira camada. O processo
se repete, camada por camada, até que
o objeto esteja pronto.

Nas maquinas que funcionam por
SLS, a primeira camada de impressao
é preenchida com as particulas que sao
niveladas pelo préprio equipamento.
Um laser é disparado sobre essa cama-
da de p6, fusionando suas particulas
e criando uma camada sdlida sobre a
qual o processo se repetira até que a ul-
tima camada seja aplicada.

Por fim, no caso dos equipamentos
de SLA, um recipiente é preenchido com a
resina liquida que, também, é alvejada por
um feixe de laser que a solidifica, forman-
do uma camada. Repete-se o processo até
que a pega esteja concluida.

O tempo para a impressao depende-
ra da velocidade da impressora, do tama-
nho da pega e de sua complexidade. Além
de pléstico, resina e particulas de metal,
materiais alternativos tém sido usados para
obter produtos diferenciados, como agi-
car, chocolate, ceramica, areia, concreto e
até tecidos humanos.
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Operacao Resgate:
a atuacao da Imprensa
Nacional como editora il

Pedro Paulo Tavares de Oliveira

- Pintura assinada por Geoffrey Hunt

Museu Naval do Rio de Janeiro

Entre 1808 e 1822 a substanc1osa arrancada editorial da Impressédo Régia smah— e
zava vida longa para a produgao de livros no Brasil, sob chancela oficial. Con efeito, = =
somente naqueles primeiros anos, foram publicados 1.154 i impressos dos mais variados e
campos do conhecimento. Passados 210 anos, a Imprensa Nacional (IN) amda ‘mantém

viva sua vocagao editorial, embora com uma produgao mais modesta = e i

-

Reproducéo da chegada da familia real ;;ortuguesa ao Brasil " -



CLEPSIDRA- Operacao Resgate:a atuagao da Imprensa Nacional como editora

Nas duas matérias anteriores
desta série de trés, focamos a atuagao
editorial da IN na Divisdo de Edito-
racao, ultima célula da Casa respon-
savel pela producgao de obras em es-
cala maior. Agora, no encerramento
da série, retroagimos aos primérdios
dessa bem-sucedida marca editorial.
Voltamos ao nascedouro da imprensa
no Brasil, origindria dos dois prelos
e de 28 caixas de tipos embarcados
nos pordes da nau Medusa em meio a
bagagem da Familia Real portuguesa
que rumara de Lisboa com destino a
colonia Brasil, em 1808. Conforme
noticiado a época pelo Correio Bra-
ziliense — jornal entao impresso por
Hipdlito José da Costa em Londres
e, de 14, enviado ao Brasil — esses
prelos, de origem inglesa, e as caixas
de tipo custaram cem libras esterlinas.

Com a oficina gréfica devidamen-
te instalada em seu primeiro endereco
— Rua do Passeio, n° 44, Rio de Janei-
ro —, dava-se largada a producao de li-
vros no Brasil, apés a devida criagao da
Impressao Régia por obra do decreto
de 13 de maio de 1808, assinado pelo
principe regente Dom Joao, destinada a
imprimir os papeis do governo “e todas
e quaisquer outras obras”. Naquele
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Primeiro livro publicado no Brasil

mesmo dia, a Impresséo Régia rodou
o primeiro livro no Brasil — Relacdo
dos Despachos Publicados na Corte
pelo Expediente da Secretaria de Es-
tado dos Negdcios Estrangeiros e da
Guerra.

Conforme o jornalista Alberto Di-
nes, o Brasil foi o 12° pais da América
Latina a obter o direito de impressao. A

primeira grafica do Novo Mundo se ins-
talou no México (1535), que também
imprimiu o primeiro jornal americano
— Gazeta do México e noticias de nova
Espanha (1722). Seguiram-se oficinas
no Peru, em 1584. A progressao de im-
prensas nas colénias americanas seguiu
por Havana (1707), Jamaica (1718),
Barbados (1730), Virginia (1736), Bo-
goté (1739), Santiago do Chile (1780),
Santo Agostinho, Flérida (1783).

Tardiamente ou nado, a primeira
junta dirigente da Casa — composta por
José Bernardes de Castro, Mariano da
Fonseca e Silva Lisboa — assumiu por
decisao de 24 de junho de 1808 e logo
mostrou a que veio, por ordem da Se-
cretaria dos Negdcios Estrangeiros e da
Guerra, dirigida pelo ministro Antonio
de Aratjo e Azevedo, o Conde da Bar-
ca. Na gestdao da junta sairam os pri-
meiros dos 1.154 trabalhos impressos
até 1822, quando a Impressao Régia
passou a chamar-se Typographia Na-
cional. Segundo escreveu Carlos Rizzini
em O livro, o jornal e a tipografia no
Brasil: 1500-1822, com um breve es-
tudo geral sobre a informagdo (Editora
Kosmos, 1946) os titulos em sua maio-
ria eram “opusculos e avulsos insigni-
ficantes, papéis de expediente, editais,
sermdes, epicédios e opinicios, muitos
impressos numa s6 folha”.

Contudo, o préprio
Rizzini relaciona algu-
mas obras cientificas e
literarias  merecedoras
de registro, referendadas
no classico Bibliografia
da Impressdo Régia do
Rio de Janeiro, de Ana
Maria de Almeida Ma-
chado e Rubens Borba
de Moraes, um dos mais
completos levantamen-
tos acerca da produgéo
editorial da Impressao
Régia, langado em 1993
pela Editora da Univer-
sidade de Sao Paulo e
Livraria Kosmos Editora,
dono da facanha de relacionar um
a um os 1.154 titulos langados pela
Impressao Régia. Esta obra monu-
mental é responsavel pela atualiza-
c¢ao de outro épico, Annaes da Im-
prensa Nacional do Rio de Janeiro de
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Rizzini relacionou obras
cientificas e literarias da
Impressdo Régia

1808 a 1822, escrito por Alfredo do
Valle Cabral e publicado em 1881 na
entdo Typographia Nacional, hoje
Imprensa Nacional.

Se, no passado, alguns historia-
dores refutavam a importancia das
publicacoes da Impressdo Régia, hoje
é praticamente uné&nime a avaliagédo
positiva da sua produgao editorial,
aberta em 1808 por Relacdo dos des-
pachos, publicagdo rara que lista as
nomeagdes, promogdes e reformas de
oficiais do Exército desde a chegada da

Em dois volumes, a obra atualizou a relagao de titulos
publicados pela Impresséo Régia entre 1808 e 1822

Corte até 13 de maio de 1808. Rubens
Borba de Moraes considera a Imprensa
Régia uma excelente editora. “Publicou
dezenas de livros de valor cultural, fez
conhecer os poetas famosos, em moda
em Portugal, imprimiu os versos dos
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nossos, lancou o romance e a novela
no Brasil, resolveu o problema do livro
didatico e cumpriu sua missao principal
quanto a legislacdo”. Outro reconhe-
cimento de peso vem da historiadora
Juliana Gesuelli Meirelles, autora do li-
vro Imprensa e poder na corte Joanina
— a Gazeta do Rio de Janeiro, langado
nas comemoragbes do Bicentenério
da Chegada da Familia Real ao Bra-
sil, vencedor do concurso D. Joao VI
de pesquisa, promovido pelo Arquivo
Nacional, em 2007.

Testemunho de igual valor pode
ser lido na apresentacdo escrita pelo
maior biblifilo do Brasil, José Min-
dlin, para a Bibliografia da Impressao
Régia: “E espantoso que, Nos poucos
anos que medearam entre o inicio e
o fim da Impressao Régia, tanta coi-
sa tenha sido publicada. A prépria
heterogeneidade dos titulos revela
uma grande curiosidade intelectual, e
o fervilhamento de interesses os mais
diversos: romances, estudos histéricos,
poesia, teatro, critica literaria, trigono-
metria, astronomia, medicina, religiao,
salide publica e outras coisas mais.
Tudo isso formou um emaranhado
de assuntos, cujo critério de selecao
é extremamente dificil de discernir. O
certo é que a Impressao Régia nao se
limitou a divulgacao de atos oficiais, e
sua existéncia abriu caminho para nu-
merosas edi¢des, para o surgimento de
outras editoras e tipografias, e para a
criacdo de um mercado de livros que
antes dela praticamente nao existia”.

Admirador da trajetéria editorial
da IN, Mindlin doou uma réplica do
decreto original de criagdo do érgao,
durante encontro em sua residéncia,
no bairro do Brooklin, Sao Paulo, em
27 de agosto de 2009. O documento
consta da colegéo de 45 mil titulos da
Biblioteca José e Guita Mindlin, pro-
priedade do bibliéfilo, doada em 2005
a Universidade de Sao Paulo.

Hoje, o decreto estd amplia-
do em uma placa de acgo, exposta a
visitagdo publica na Galeria de Do-
cumentos Histdricos, saguao da IN,
como uma das pecas mais raras do
Museu da Imprensa.

Ja em 1808, desponta o primei-
ro trabalho a respeito da satde publi-
ca editado no Brasil, Reflexées sobre
alguns dos meios propostos por mais
conducentes para melhorar o clima da
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José Mindlin doou uma réplica
do decreto original de criagao da
Impressao Régia

cidade do Rio de Janeiro, escrito pelo
fisico-mor do Reino e médico da Real
Céamara, dr. Manuel Vieira da Silva.
Ainda em 10 de setembro daquele ano,
surge a imprensa periédica, com o lan-
camento da Gazeta do Rio de Janeiro,
primeiro jornal editado e impresso no
Brasil, concebido para divulgar os atos
oficiais da Corte. Naquele 10 de se-
tembro, um sabado, a primeira edigao
circulou com quatro péaginas. Os exem-
plares foram vendidos na casa do livrei-
ro Paulo Martin Filho, no fim da Rua
da Quitanda, ao preco de 80 réis. (Ver
boxe com as principais publicagbes da
Impressao Régia a pag.14).

Dia da Imprensa - Em seus 14
anos de circulacdo, a Gazeta apresen-
tava um contetido variado de informa-
¢Oes, numa linha parecida a dos jornais
de hoje. Ao lado dos despachos régios,
havia andncios e noticias do exterior
e das provincias. O ultimo nimero, o
157, — de um total de 1.791 edicbes
— circulou em 31 de dezembro de
1822. Ao todo, o jornal publicou 7.494
péaginas. Nele, trabalhou o primeiro jor-
nalista profissional do Brasil, Manuel
Ferreira de Aratjo Guimaraes. Também
publicou o nosso primeiro antncio pu-
blicitario — venda de uma casa no Rio,
na segunda edicéo, em 17 de setembro
de 1808, data hoje consagrada ao Dia
da Publicidade no Brasil. E ainda nosso
primeiro cliché, a planta da Cidade do

Rio de Janeiro, atualmente exposta no
Museu da Imprensa, juntamente com
uma colegdo completa Gazeta e duas
placas de aco com a reproducdo da
capa de langamento. Um dos poucos
originais impressos daquele rico cliché
integra o acervo da Biblioteca José e
Guita Mindlin, hoje em poder da Uni-
versidade de Sao Paulo.

Em nova iniciativa para preser-
var a memoéria da Gazeta, na terceira
edicao de Imprensa Nacional — Novos
Rumos da Comunicagdo Publica, entre-
vistamos Maria Beatriz Nizza da Silva,
historiadora portuguesa naturalizada
brasileira. Nosso contato anterior acon-
teceu em maio de 2008, nas comemo-
ragdbes do Bicentenério da Imprensa
Nacional, quando ela veio como uma
das palestrantes do ciclo de conferén-
cias A Imprensa discute a imprensa,
justamente para falar da importancia
daquele jornal, profundamente analisa-
do em seu livro A Gazeta do Rio de Ja-
neiro (1808-1822): cultura e sociedade,
publicado pela Editora da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro, em 2007.
“A questao era saber qual o interesse
da sociedade para que a Gazeta publi-
casse. E questao muito séria essa de a
Gazeta nao ser opinativa porque nao
era uma imprensa de opiniao. O antigo
regime nao permitia sair dos eixos. En-
tao, transcreviam os textos de utilidade
publica na secao de avisos. A questao
da Gazeta é que o governo precisava
de um instrumento de divulgacdo. Se
aqui era a sede da monarquia, nao po-

I
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Primeiro jornal editado
e impresso no Brasil
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MEMORIAS POSTHUMAS DE

Rubens Cavalcante Junior

Edigdo comemorativa do bicentenario da vinda da
Familia Real e da Impressao Régia

dia deixar de ter um instrumento como
aquele”comentou.

Em reconhecimento a importén-
cia histérica do jornal, reservou-se o
dia 10 de setembro para as comemo-
racoes do Dia da Imprensa no Brasil,
um tributo ao dia de langamento da
Gazeta. Porém, em 1999, pela Lei
n® 9.831, de 13 de setembro, a data
passou a ser comemorada em 1° de
junho, dia de fundacao do Correio
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Braziliense em Londres, por Hipdlito
José da Costa, em 1808.

Machado de Assis — A pas-
sagem do maior escritor brasileiro em
duas ocasides pela IN é um dos grandes
orgulhos da Casa em 210 anos de ati-
vidade ininterrupta. Este feito Ihe valeu
o titulo de Patrono da Imprensa Na-
cional, honraria conferida por decreto
presidencial de 13 de janeiro de 1997.
Aqui, ele iniciou sua atividade profissio-

nal como aprendiz de tipbgrafo, entre
1856 e 1858, na entdo Typographia
Nacional dirigida pelo também escritor
Manuel Antonio de Almeida.

Posteriormente, Machado de
Assis regressou a Imprensa Nacional
para exercer a funcdo de assistente
do Diretor do Diario Oficial, no pe-
riodo de 1867 a 1874. O Museu da
Imprensa preserva, em excelente es-
tado, o prelo em que ele trabalhou
como aprendiz de tipégrafo, mereci-
damente denominado Prelo Macha-
do de Assis, é uma das pegas mais
admiradas do acervo. A Biblioteca
Digital Machado de Assis é outra ho-
menagem ao também fundador da
Academia Brasileira de Letras. Mas
essas nao foram as tGnicas marcas da
passagem de Machado pela IN.

Em 1881, a Casa imprimiu a pri-
meira edicao de Memorias Posthumas
de Braz Cubas, na gestao do entao
diretor-geral Anténio Nunes Galvao,
ainda sob a designacao de Typogra-
phia Nacional. Nas comemoragbes
dos seus 200 anos, em 2008, a obra
renasceu numa edicao fac-similar do
original, impressa a partir de uma
triangulacéo entre a Biblioteca Nacio-
nal, que doou o arquivo digital a IN, e
esta, por sua vez, repassou o0 arquivo
para impressdo na Editora Thesaurus
de Brasilia. A capa em tons preto traz
o seguinte distico em seu topo: “Edi-
¢do comemorativa do Bicentenério
da vinda da Familia Real de Portugal
e fundagao da Impressao Régia”.

Caderno cultural — Em 1987,
a IN expandiu sua atuagao editorial.
Arriscou uma incursao pelo delicado
campo de suplementos culturais, com
o langamento do Caderno Cultural
encartado no Didrio Oficial. Debaixo
de pesadas criticas de editores dessa
area dos principais jornais do Pais, o
primeiro nimero saiu na gestdo de
Paulo Brossard no Ministério da Justi-
¢a e de Dinora Moraes Ferreira na IN,
que designou como editor o servidor
e jornalista da Casa, José Reis. Con-
forme uma bem encadernada colegao
do Museu da Imprensa, seu conteido
oscilou entre 16 e 28 péginas, tiragem
de trés mil exemplares e periodicidade
inicialmente bimestral, depois mensal.
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Circulou de setembro/outubro
de 1987 a janeiro de 1990. Teve co-
laboradores de peso, como José de
Arimathéa Tito Filho, Ledo Ivo, Er-
nesto Silva, Arnaldo Niskier, Emir
Sader, Marina Colasanti, Vera Brant,
Francisco de Assis Barbosa, Rogério
Sganzerla, Adolpho Bloch, Cristovam
Buarque, Carlos Chagas, Carlos Hei-
tor Cony, Affonso Heliodoro dos San-
tos, Antonio Houaiss, Paulo Mendes
Campos, Afranio Coutinho, Austregé-
silo de Athayde e outros de igual qui-
late. Foram 16 numeros publicados
em quatro anos de circulagao, tendo
algumas co-edigdes com a Academia
Brasileira de Letras, Conselho Nacio-
nal dos Direitos da Mulher, Fundagao
Gilberto Freire, Fundagao Cultural de
Bom Despacho (MG); Memorial JK,
Fundagao Joaquim Nabuco, Secreta-
ria de Estado da Cultura de Sergipe e
Fundacéo Espaco Cultural da Paraiba.

Bibliografia da
Impressao Régia
O espaco é pequeno para enu-
merar tantas obras. Pingamos os titulos

principais correspondentes ao periode
1808 a 1822.

1808

Relacao dos despachos publica-
dos na Corte — Primeiro livro impresso
no Brasil. Publicacédo da Secretaria de
Estado dos Negbcios Estrangeiros e da
Guerra.

Gazeta do Rio de Janeiro — Pri-
meiro jornal editado e impresso no
Brasil. Publicacdo da Secretaria de
Estado dos Negdcios Estrangeiros e da
Guerra.

Reflexées sobre alguns dos meios
propostos por mais conducentes para
melhorar o clima da cidade do Rio de
Janeiro — Primeiro trabalho médico
impresso no Brasil. De Manoel Vieira
da Silva, médico da Real Camara.

1809

Elementos de Geometria. De Ma-
noel Ferreira de Aratjo Guimaraes, pri-
meiro jornalista profissional do Brasil.

1810

Ensaio sobre a critica — Alexan-
dre Pope.
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Marilia de Dirceu — Primeira edi-
¢ao brasileira da obra de Tomas Anto-
nio Gonzaga, com trés partes publica-
das no mesmo ano.

1811

A riqueza das nagdées — Compén-
dio da obra de Adam Smith, traduzido
do original inglés por Bento da Silva
Lisboa, oficial da Secretaria de Estado
dos Negbcios Estrangeiros e da Guerra.

1816

Iphigénia — Tragédia de Joao
Racine.

1817

Elementos de Desenho e Pintura.
E regras geraes de perspectiva. De Ro-
berto Ferreira da Silva, oficial do Real

Corpo dos Engenheiros.

Singular
Figura Hurfl na
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Caderno Cultural de setembro de 1998,
dedicado ao presidente JK —
Encadernacao do Museu da Imprensa

1812
Planta da Cidade de Sao Se-
bastiao do Rio de Janeiro — Re-

presentagédo cartogréafica do Rio de
Janeiro, trabalho iniciado em 1808
e concluido em 1812, por Inéacio
Antonio dos Reis e Paulo do San-
tos E Souto.

1813

O Patriota — Primeiro jornal li-
terario e cientifico do Brasil. Primei-
ro editor: Manuel Ferreira de Araijo
Guimaraes.

1814

Elementos de Astronomia, para
uso dos alunos da Real Academia
Militar, de Manuel Ferreira de Aratjo
Guimaraes.

1815

Memoéria da vida publica do lord
Wellington, principe de Waterloo, duque
da Victéria, de José da Silva Lisboa.

1818

Histéria do Brasil. Desde a sua
descoberta até 1810. De Affonso de
Beauchamp.

1819

Annaes da capitania de S. Pedro.
De José Feliciano Fernandes Pinheiro.

1820

Memoérias histéricas do Rio de
Janeiro e das provincias anexas a
jurisdicdo do vice-rei do Estado do
Brasil. De José de Souza Azevedo
Pizarro e Aratjo.

1821

Reflexées sobre o Banco do Bra-
sil — de José Antonio Lisboa.

1822

Memérias econopoliticas so-
bre a Administracdo Publica do
Brasil — De José de Souza Azeve-
do Pizarro e Aradjo.
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Pedro Bertone, Diretor-Geral da Imprensa Namonal

Imprensa Nacional: 210 anos de historia,
vivendo o presente e projetando o futuro

Existe um campo de estudos no
ambito da Teoria das Organizagdes
chamado de Ecologia Organizacio-
nal. Nessa vertente, consideram-se o
ambiente, ou campo organizacional,
como sendo um ecossistema, habita-
do por individuos (as organizacbes)
que tém como principal e primeiro ob-
jetivo, como na natureza, sua sobre-
vivéncia e perpetuacao. Sobrevivem
aquelas organizacbes que conseguem
se adaptar as mudancas ambientais,
mantendo sempre sua relevancia para
0 ecossistema que habitam.

Estamos comemorando os 210
anos da Imprensa Nacional, constituida
como Impressdo Regia por Decreto de
D. Jodo Vlem 13 de maio de 1808, um
dos primeiros atos editados pela Fami-
lia Real em solo brasileiro. Nesses 210
anos, a Imprensa Nacional sobreviveu
e oficializou mudancgas significativas do
“ecossistema” Estado Brasileiro. Regis-
trou os atos de D. Joao VI. Os atos da

38

Proclamacéo da Independéncia e dos
reinados de D. Pedro [ e de D. Pedro 1I.
Da junta regencial. O fim da escravidao.
A Proclamacéo da Republica e todo o
periodo da Republica Velha. Os atos
do getulismo de instituicado de uma
burocracia weberiana no aparelho do
estado brasileiro. A modernizacao da
golden age de JK, com a mudanca da
capital federal para Brasilia. Os anos
de chumbo da ditadura militar. A re-
democratizagao. As décadas recentes
de avanco, dividas, mas reiteradas es-
perancas num pafs melhor. Tudo, ab-
solutamente tudo publicado nas péagi-
nas do Didrio Oficial da Uniao (DOU),
que registra, desde 1862, a certidao
de nascimento das politicas publicas
no Pais, por meio de leis, decretos,
portarias e tantos outros instrumentos
legais e normativos.

Além dessa missao, outra a ela as-
sociada foi de suma importancia para
a sobrevivéncia da IN como organiza-

Pedro Bertone

¢ao nesses 210 anos. Falamos aqui de
nossa alma grdfica. A Imprensa prati-
camente instituiu a comunicacgao escri-
ta oficial no Pais e a prépria ativida-
de gréfica. Foi, por muitas décadas, a
principal editora do Brasil, publicando
cléssicos de autores como Machado
de Assis, nosso patrono, Tomas An-
ténio Gonzaga, Adam Smith e tantos
outros. Formou, entre 1942 e 1995,
mao de obra qualificada para atuagao
no mercado gréfico, tanto na IN como
no mercado privado. Foram centenas
de técnicos capacitados por meio da
Eagin — Escola de Aprendizagem de
Artes Gréficas da Imprensa Nacional,
criada por decreto do entédo Presidente
em 1942, Getulio Vargas.

Sobrevive ha mais de dois séculos
por saber se adaptar aos novos tempos
que sempre vém. Manteve-se como
organizacdo na profunda transi¢do
da Monarquia para a Republica. Seus
dirigentes e valentes servidores acei-
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taram o enorme desafio imposto por
JK de instalar a IN e editar o DOU de
22/04/1960 em Brasilia, simbolizando
definitivamente a transicao da capital
federal, histéria contada, em detalhes,
em nossa Edicdo de n° 2 da Revis-
ta Imprensa Nacional — Novos Rumos
da Comunicacgdo Publica. Foi pioneira
na disponibilizacado da versao online
do DOU desde o fim dos anos 1990,
quando a Internet ainda dava os seus
primeiros passos.

A Imprensa vive nos anos recentes
mais um ciclo de necesséaria adaptacao
aos novos tempos. Desde 30 de no-
vembro ultimo, passou a disponibilizar
as edicoes diarias do DOU em formato
exclusivamente digital, seguindo ten-
déncia que serd dominante nas impren-
sas oficiais do Brasil e dos demais pai-
ses nos préximos anos. A massificacdo
da Internet e do seu acesso por diversos
dispositivos, inclusive os méveis, torna-
ram o tipo de consulta ao DOU caro e
incompativel com sua produgao e dis-
tribuigao em formato papel. Mas fomos
além, modernizando nossa versao digi-
tal a0 mesmo tempo em que encerra-
mos a producao impressa. Desde feve-
reiro deste ano, temos as trés se¢oes do
DOU disponibilizadas, além do forma-
to tradicional tabloide em pdf, também
por ato individualizado, em formato
html aberto. Tal mudanca é uma revo-
lucdo em curso na forma de dispor para
governo e sociedade os atos oficiais,
pois a facilidade de manuseio e o tra-
tamento dos dados neles contidos per-
mitirdo gerar conhecimento advindo
das informacées dos atos publicados.

Para os préximos meses, mais ino-
vagdes serao disponibilizadas. Vamos
colocar no site o legado das informa-
¢des ja publicadas desde 5 de outubro
de 1988, também, em dados abertos,
ou seja, todos os atos desde a publi-
cagao de nossa Constituicdo Federal.
Estamos, também, trabalhando, com
o suporte de informagdes advindas de
pesquisa com usuérios, na mudanga
do Portal do DOU, tornando os meca-
nismos de busca e pesquisa mais ade-
quados as necessidades dos mesmos.
Vamos implementar, com o auxilio das
novas e poderosas ferramentas de in-
formaética, mecanismos de atualizacao
da vigéncia da legislagao, facilitando a
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vida de diversos publicos usuarios do
DOU, a exemplo de servidores publi-
cos, advogados, contadores, agentes
privados, pesquisadores e tantos ou-
tros. Finalmente, em um projeto de
médio e longo prazos, vamos buscar in-
tegrar num unico Portal informacdes a
respeito dos atos publicados por Uni&o,
estados e grandes municipios em seus
Diérios Oficiais, atendendo, igualmen-
te, as necessidades de agentes publicos
e privados de acesso facil, rapido e con-
fiavel as informacoes oficiais, garantida
obviamente a autonomia federativa na
definicao dos contetdos publicados pe-
los entes federados.

O fim da impressao do DOU libe-
rou nosso parque grafico para produzir,
em maior escala, servicos graficos de
diversas naturezas para érgaos da Ad-
ministracdo Publica Federal. Em 2017,
mesmo antes do fim da impressao do
jornal, nosso esforco de ampliacao dos
trabalhos ja se fez sentir. Aumentamos
de 14 para 17 o nimero de clientes
organizacionais, do ano de 2016 para

Aderentes aos novos tempos,
novos servigos estdo sendo disponibi-
lizados. A Revista Imprensa Nacional —
Novos Rumos da Comunicagdo Publica
completa seu primeiro ano de vida firme
no propésito de ser um espaco de refle-
xao acerca das mudancgas vertiginosas
que a comunicacao estd sofrendo nos
anos recentes e seus impactos na co-
municagao publica oficial. Estamos nos
credenciando, a exemplo de outras im-
prensas oficiais, como 6rgao certificador
digital, fazendo uso da credibilidade de
quem certifica digitalmente ha quase
duas décadas as informagoes publicadas
no DOU. Vamos nos preparar para pro-
ducéo de servigos gréficos com impres-
sos de seguranca, atendendo a deman-
da ainda existente no Governo Federal
para itens como provas de concursos,
Enem, certificados diversos. Ja estamos
presentes nas midias sociais, com perfis
da IN no facebook, twitter e instagram.

Estamos no presente construindo
o futuro, mas tendo como referéncia o
passado bissecular de nossa organiza-

Estamos retomando a importante missao de
memoria cultural. Neste aniversario de 210 anos,
estamos reinstalando nossa Biblioteca, depois de
16 anos de desmonte. Vamos reequipar o Museu
da Imprensa, referéncia como museu de memoria
da imprensa em geral e da Imprensa Nacional em
particular, tornando cada vez mais agradavel a sua
visitacdo. Finalmente, disponibilizaremos os dois
equipamentos na Internet, implantando a Biblioteca
Digital e modernizando a pagina ja existente do Mu-

seu da Imprensa on line.

o de 2017, incremento de aproxima-
damente 21,5%. Tivemos, no mesmo
periodo um crescimento da arrecada-
cao! em torno 50%, de R$ 565.944,85
para R$ 888.791,95. A partir de
2018, sem a necessidade de produzir
o DOU diariamente e com alguns in-
vestimentos em nosso parque gréfico,
certamente esses nimeros serdo no-
vamente incrementados.

1 Estimativa de arrecadacéao
feita a partir das ordens de servigo re-
cebidas pela Coordenagao de Producéao
da Imprensa Nacional.

¢ao. Passado esse construido na gestéo
das duas Juntas Diretérias e dos 45 Di-
retores/Administradores que até o pre-
sente momento exerceram a funcao de
comando (ver box, pag. 40) nos 210
anos de histéria da Imprensa Nacional.
E construido, principalmente, pelos mi-
lhares de servidores que, com dedicacao
e espirito publico, fizeram nossa histéria
até aqui. Histéria que se confunde com
a prépria histéria de nosso pais e que
continuard a ser contada por muitos
e muitos anos nas paginas do Didrio
Oficial da Unido.
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DIRIGENTES DA IMPRENSA NACIONAL

Primeira Junta Diretoéria (1808-
1815)

José Bernardes de Castro

José Mariano Pereira da Fonseca
(Marqués de Maricd)

José da Silva Lisboa (Visconde de

Cairu)

Segunda Junta Diretéria (1815-
1830)

José Bernardes de Castro

José Mariano Pereira da Fonseca
(Marqués de Maricd)

José da Silva Lisboa (Visconde de
Cairu)

Silvestre Pinheiro Ferreira

José Saturnino da Costa Pereira
(substituto do Marqués de Marica)
Francisco Vieira Goulart

Manoel Ferreira de Aradjo Guima-
raes

Januéario da Cunha Barbosa

Diretores (1830-1834)
Januério da Cunha Barbosa

Francisco Crispiniano Valderato

Administradores
Braz Antonio Castrioto (1834-1857)
Manoel Antonio de Almeida (1857-

1859)

Joao Paulo Ferreira Dias (1859-
1878)

Antonio Nunes Galvao (1878-1892)
José Marques Acaua Ribeiro
(1892-1894)

Verissimo Jualio de Moraes (1894-
1897)
Anténio Nunes Galvao (1897-1898)
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Diretores-Gerais

Méario Nunes Galvao (interi-
no-1898-1900)
Manuel Alves da Silva (interi-

no-1900-1900)

Antonio Bernardino Lopes Ribeiro
Junior (1900-1901)
Raimundo Floresta de
(1901-1904)

Alfredo Augusto da Rocha (1904-
1910)

Manuel Temistocles de
(1910-1910)

Arménio Jouvin (1910-1912)

Luis Alves Leite de Oliveira Bello (in-
terino 1912-1912)

Manoel El6i de Andrade (1912-
1913)

Leédncio Corréa (1913-1914)

José Silveira do Pilar Filho (interi-
no-1914-1914)

Antbnio Borges Leal Castelo Branco
(1914-1922)

Eugénio Gracie Cata-Preta (1922-
1929)

Severiano A. Cavalcante
no-1929-1929)

Antbénio Jaime de Alencar Araripe
Filho (1930-1930)
Anibal Falcao de
(1931-1931)
Heitor Bracet (interino-1931-1931)
Francisco Anténio Rodrigues de Sa-
les Filho (1932-1935)

Miranda

Almeida

(interi-

Barros Cassal

Manuel Viterbo de Carvalho e Silva
(1935-1940)

Rubens D’Almada Horta Porto
(1940-1944)

Francisco de Paula Achilles (1946-
1951)

Alberto S& Sousa de Britto Pereira
(1944-1946) e (1951-1979)
Octaciano da Costa Nogueira Filho
(1979-1980)

Dinora Moraes Ferreira (1980-1989)
Marlene Freitas Rodrigues Alves
(1989-1990)

Itler Cézar Bado (1990-1991)

Enio Tavares da Rosa (1991-1994)
Galba Menegale (1994-1994)

Ary Cicero de Moraes Ribeiro (1994-
1995)

Jamil Francisco dos Santos (1995-
1996)

Antonio Eustaquio Corréa da Costa
(1996-2000)

Carlos Alberto Guimaraes Batista da
Silva (2000-2003)

Fernando Tolentino de Souza Vieira
(2003-2015)

José Vivaldo Souza de Mendonga
Filho (2015-2016)

Alexandre Retamal Barbosa (2016-
2016)

Pedro Antonio Bertone Ataide
(2016- atual)
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,e', A
Ay

= ‘3# R A, ._ \ '.
0 apostam em tecnologia que WK
mistura “realidades” real e virtual para criar um mundo ondej,"
usudrio podera interagir com pessoas e objetos digitais |




Software de RA “|&” o espaco fisico e acrescenta a seus objetos elementos que agregam
informacgdes e reagem as agdes dos utilizadores

No inicio, era o texto. Depois,
vieram imagens e sons. Hoje, videos
sao comuns. O que o futuro reserva
para as redes sociais? Resposta: Reali-
dade Aumentada (RA). Para a grande
maioria da populacao, no que diz res-
peito ao que isso representa para os
sitios de relacionamento, trata-se de
algo irrelevante ou, no maximo, uma
curiosidade tecnoldgica. Para empre-
sas e provedores de contetido, porém,
pode significar o fim de um negdcio
ou a abertura de novas e lucrativas
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oportunidades. De qualquer forma,
vai mudar a vida das pessoas.

RA é uma tecnologia que “des-
peja” sobre o mundo real camadas de
elementos virtuais, misturando os dois
universos e permitindo que o usuério
tenha uma experiéncia de imersao nes-
se mundo fabricado, por intermédio de
algum dispositivo tecnolégico (celular,
6culos, tela etc.), usando a interface do
ambiente real, adaptada para visualizar
e manipular os objetos reais e virtuais.
Com ela, dinossauros invadem os corre-

dores da empresa, Pokémons passeiam
pelo campus da universidade, samurais
vigiam bancos e todos reagem as agdes
do usuério. Nao se trata, porém, de
uma projecéo hologréfica sobre o seu
ambiente, mas de uma fusdo, em um
ambiente virtual que necessita de um
dispositivo, das realidades real e virtual.
E uma realidade mista.

RA e RV (Realidade Virtual), fre-
quentemente, sdo confundidas, mas,
conceitualmente, vao em sentidos opos-
tos. Na RV, um mundo artificial, realista,
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é exibido por intermédio de um dispo-
sitivo (TV, celular, tablet), mas o usuério
continua percebendo o mundo real ao
seu redor como algo separado do mundo
virtual e ambos nao se misturam. Assim,
alguém pode assumir o avatar de um ve-
rossimil personagem de um game futuris-
ta, mas, ao tirar os olhos da tela, vera sua
sala de TV. Fugir desse mundo real exige
isolamento visual, com 6culos especiais,
e auditivo, com fones de ouvido, mas,
mesmo assim, cada universo permanece
separado do outro: E Matrix ou Zion!

Até aqui, tudo muito interessante,
mas o que se ganha com isso? Dinheiro.
Muito dinheiro. A Nintendo que o diga:
dois dias depois do langamento, em 6
de julho de 2016, do jogo Pokémon
Go, as agoes da combalida e esquecida
fabricante de games subiram US$ 7.5
bilhdes (cerca de R$ 25 bilhdes), se-
gundo reportagem da Agéncia Reuters,
acumulando uma alta de mais de 60%.
O jogo projeta, na paisagem real da vi-
zinhanga, captada pela cAmera do ce-
lular, personagens da familia Pokémon,
lancada ha mais de duas décadas. En-
quanto captura os bichinhos, o jogador
marca pontos e a Nintendo ganha di-
nheiro. Nesse caso, ndo com o jogo di-

IMPRENSA NACIONAL = Novos Rumos da Comunicagio Publica - ANO 2 - n° 7 - MAIO/JUNHO - 2018 «

Com RA, Pokémon-Go virou febre mundial. Resultado: agcbes
da Nintendo subiram mais de 60%

retamente, pois ele é gratuito, mas com
a valorizacdo da marca em razao das
potencialidades que ela demonstrou ao
dominar e usar essa tecnologia. Afinal,
onde aparece um Magikarp! pode apa-
recer um anincio ou uma informacéao
relevante para alguém.

Nos Estados Unidos, menos de 48
horas depois de anunciado, o Pokémon
Go estava instalado em mais celulares
do que o aplicativo de paquera Tinder;
a taxa de usuérios ativos diariamente
superava a do Twitter, e os participantes
da brincadeira passavam, em média, 43
minutos online, mais tempo do que de-
dicavam ao WhatsApp ou ao Instagram.
O fenébmeno acendeu o alerta verme-
lho nos escritérios dos administradores
de redes sociais, como o Facebook, o
maior sitio de relacionamento do Pla-
neta. Embora nao seja possivel afirmar
que haja uma relacéo direta de causali-
dade entre os bichinhos da Nintendo e
o desinteresse pelo Facebook, o fato é
que, no ano seguinte, a rede de Mark

1 Magikarp, conhecido no Japdo como
Koiking (Koikingu), é uma espécie de
Pokémon da Nintendo. Conhecido como
0 Pokémon Fish, o Magikarp é encontrado
em muitos corpos de dgua, especialmen-
te lagos, rios e lagoas.

Zuckerberg amargou o menor cresci-
mento em numero de usuérios diérios
jamais registrado até entao. No final do
quarto trimestre daquele ano, esse in-
dicador aumentou, apenas, 2,18% em
relacao ao ano anterior, o que represen-
ta 1,4 bilhdo de pessoas diariamente
conectadas frente a mais de 2 bilhdes
de usuérios registrados. No fechamento
do terceiro trimestre de 2017, a expan-
sao fora de 3,8%, equivalentes a 1,37
bilhdo de pessoas. Na época, o chefe
explicou que essa pequena queda era
consequéncia de mudancas no algorit-
mo da timeline. Todavia, o Facebook
e outras redes sociais vinham experi-
mentando um leve refluxo, ou porque a
novidade ndo tem mais tanta graga ou
porque os concorrentes avangam.

A solucdo para voltar a atrair as
pessoas e manté-las online por mais
tempo é a mesma velha, porém, eficien-
te férmula usada por muitas empresas
que, subitamente, ndo se veem mais na
condicao de lider do mercado e preci-
sam reconquistar seu publico: renovar-
se. E af que a RA entra na receita do
bolo. Se deu certo para a Nintendo,
pode dar certo para as redes sociais.
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Para Facebook, RA é prioridade na préxima década

Maior rede social do mundo planeja agregar recursos de RA em sua plataforma

A aposta na RA é mais do que uma expectativa basea-
da no amadurecimento recente de uma tecnologia promis-
sora. E um plano de negdcios oficializado pelo Facebook. O
proprio Zuckerberg anunciou, durante sua palestra na Con-
feréncia F8 2016, realizada em S3o Francisco, de 12 a 13
de abril daquele ano, que o desenvolvimento de recursos
baseado nessa tecnologia sera um dos focos da empresa na
proxima década. Ele acredita que, até |3, os recursos neces-
sarios para banalizar a “experiéncia” — e ndo 0 mero acesso
—em uma rede social terd alcancado um ponto que permiti-
rd a todos os usuarios equipados com o hardware necessa-
rio mergulhar na rede. Por hardware, Zuckerberg refere-se
aos oculos de realidade virtual como Rift ou Gear VR, que
ainda sdo grandes, desconfortaveis e pesados.

Como seria, exatamente, uma experiéncia em rede
social baseada em RA? Em poucas palavras, em vez de
se conectar a fim de ficar horas lendo textos e vendo
videos, o usuario mergulharia em um ambiente no qual
poderia interagir com elementos virtualmente adiciona-
dos a esse ambiente. Para se ter uma ideia mais clara de
como a RA funciona, vale a pena ver o video da National
Geographic: Basta pesquisar no Google “realidade au-
mentada National Geographic”.

Com esse recurso, as redes sociais podem, literal-
mente, envolver o usuario em um ambiente no qual sdo
oferecidas “experiéncias” de produtos e servigos. Assim,
uma montadora pode proporcionar um test-drive simula-
do no qual o “motorista”, em vez de ver fotos do interior
do veiculo, estard, virtualmente, dentro do carro e poderd
observar cada aspecto de seu interior movendo a cabecga,
como faria alguém dentro de um carro verdadeiro.

Imobilidrias podem viabilizar visitas em realidade au-
mentada, de modo que o candidato a compra ou aluguel
do imével n3o precise sair de casa. E o fim daquele tor-
mento de ter que ir de um lado a outro para pegar e de-
volver a chave. Reunides de trabalho podem ser realizadas
em torno de uma mesa virtual com a presenga em 3D de
todos os participantes, economizando tempo de transpor-
te e preservando a experiéncia de interagir com o colega,
perceber seu olhar e sua linguagem corporal, elementos
qgue se perdem em uma conversa telefonica. Ja existem
robds montados sobre rodas com a fungdo de caminhar
pelo ambiente, seguindo seu “dono”, a fim de capturar
as imagens e converté-la para RA, mantendo, assim, a
fidedignidade da transmissdo. Perfeitos para pessoas que
gostam de caminhar enquanto conversam.

Empresas de recrutamento podem “inserir” o candi-
dato no ambiente de trabalho e observar sua reagdo aos
futuros colegas e vice-versa, agregando, assim, mais um
elemento de selecdo impossivel de avaliar pelos métodos
atuais. Algumas grandes corporagdes ja usam essa técnica
associada a softwares de reconhecimento facial que leem
emogdes escondidas em microexpressdes do rosto.

Uma das possibilidades de uso mais promissoras
estd na drea de treinamento. Hoje, o exército dos Estados
Unidos adestra as tripulagdes de seus tanques em am-
biente virtual antes de dar-lhes uma maquina real. Com a
pontaria afiada previamente, o gasto com deslocamento,
muni¢do e manuten¢do do equipamento é drasticamente
reduzido e o tempo necessario ao aprendizado também.
Dotar esse procedimento de recursos de RA tornara a si-
mulagdo mais verdadeira e permitird a inclusdo de situa-
¢Bes que sdo comuns em campos de batalha, mas que em
RV ndo ddo o mesmo efeito. Fumacga no interior do carro,
por exemplo; um companheiro ferido dentro do tanque e
assim por diante. O proximo passo sera a criagdo de blin-
dados remotamente pilotados. Gracas a RA, em vez de
se observar por uma tela um cenario de cada vez, sendo
necessario girar a cdmera para ver o que ocorre em outro
ponto do teatro de operagdes, o piloto remoto estard vir-
tualmente inserido no cenario e s6 precisarad olhar em di-
recdo ao que ele quer ver, o que |lhe darad uma percepgao
muito mais rapida e fiel do que esta ocorrendo.

Na area de transportes, por exemplo, ja existe um sis-
tema de navegacgdo para carros, com tecnologia holografica
que aciona a Realidade Aumentada quando acoplada ao
para-brisa. O design de produtos, também, se beneficiara
dessa tecnologia. Em vez de moldar um protétipo para ma-
nipulad-lo e, dessa forma, testar seu uso em situagdes reais,
ja é possivel criar um modelo em RA e “segura-lo” com maos
virtuais. Em vez de ouvir o professor falar a respeito de Dom
Pedro I, o estudante pode caminhar pelo Palacio Imperial
de Petrépolis e testemunhar episddios historicos recriados
digitalmente. Poderd, também, “ver” dentro do corpo hu-
mano e observar, em tempo real, o que acontece quando
um 0sso quebra, uma artéria se rompe ou um virus invade
o organismo. Usando o mesmo recurso, cientistas poderdo
acompanhar a agdo de medicamentos em tempo real.

As possibilidades sdo infinitas e, combinadas com a
interacdo que ocorre em um ambiente onde as pessoas
se encontram, prometem criar todo um mundo novo. Em
parte, réplica do atual. Em parte, recriagdo de situagoes e
lugares impossiveis ou dificeis de serem experimentados
sem o desgaste e o custo inerentes a vida no mundo real.
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Estratégia busca alinhamento com gostos do usuario

Redes investem em recursos para se posicionar no mercado.

Créditos: CCO Creative Commons, Pixabay.com

Desafio é descobrir gostos, habitos e interesses do publico-alvo

Mas nem sé de RA viverdo as redes sociais do futuro.
Tal tecnologia certamente sera comum a todas, mas cada uma
terd que buscar seu caminho, conforme o perfil de seu pu-
blico. Assim, antes que esse recurso esteja tdo disseminado
quanto um simples PC hoje em dia, os sitios de relacionamen-
to passardo por outras transformac@es: bebés nascem, novas
geragdes assumem o controle do mundo e trazem com elas
seus habitos e estilo de vida. Nessa luta pela sobrevivéncia na
selva digital, quem ndo se adaptar vai desaparecer ou ter que
se contentar em viver no buraco de uma drvore. Que o digam
Orkut, MySpace, Fotolog, entre outras redes de relacionamen-
to que “bombaram” no passado e que |4 ficaram.

A fim de conseguir ampliar o alcance e, consequentemen-
te, o valor publicitario de suas empresas, os administradores de
redes precisam ficar atentos as tendéncias dos consumidores.
Tarefa nada facil: quem sabe do que um garoto hoje, de cinco
anos, vai gostar em 20287 Pesquisar o mercado e detectar suas
tendéncias € como adivinhar qual sera o melhor local para pes-
ca, no proximo més, apenas olhando para a superficie da agua
hoje. E uma mistura de arte e ciéncia — e uma pitada de adivi-
nhagdo —descobrir o que as pessoas estdo buscando, o que elas
querem e precisam, o que motiva o impulso de compra, suas
opinides a respeito das coisas do mundo etc. Ou seja: 0 usuario
€ o centro das atencGes, o umbigo do mundo digital e a razdo de
existir das redes sociais.

Um olhar mais atento revela algumas cartadas: O Pin-
terest tem se destacado na area de e-commerce; enquanto
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o Youtube é forte quando se quer informacdes a respeito de
produtos e servicos, além de entretenimento. O Instagram
apresenta suas armas: 400 milhGes de usuarios, 75% de-
les fora dos Estados Unidos, o que da a qualquer empresa
uma boa chance de que seu comprador tenha uma conta
|4. Além disso, a plataforma tem mais de 4 bilhdes de fotos
compartilhadas e, todos os dias, 80 milhdes de imagens sdo
publicadas. Esses nichos de mercado, porém, ndo sdo estan-
ques: o “Insta”, por exemplo, foi comprado pelo Facebook,
e, frequentemente, funcionalidades tipicas de uma rede sdo
incorporadas pelo concorrente. Videos no “Face”, por exem-
plo, sdo relativamente recentes. O Youtube que se cuide! Cor-
rendo por fora, mas amparado pelo peso da empresa-mae, o
Google+ foca na criagdo de circulos de amizade e na troca de
experiéncias e opinides entre pessoas do mesmo grupo, de
afinidades e gostos semelhantes, o que facilita o esforgo de
venda “por contaminagdo”.

O futuro das redes sociais, sem duvida, incorporara a
tecnologia de Realidade Aumentada pela simples razdo de
que ela esta disponivel e sera uma ferramenta de marketing
por experiéncia em vez do tradicional marketing por convenci-
mento. Mas o mercado de redes sociais é dinamico, altamente
competitivo e diversificado; outras ferramentas servirdo a ou-
tros propdsitos voltados para nichos de mercado especificos.
Para quem estd do lado de |3 da tela, o desafio serd ler os pen-
samentos de cada grupo de usudrios e ser capaz de corrigir a
rota de seu negdcio, geracdo apos geracgao.
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Inteligéncia Artificial
analisa posts em
busca de

ameacas

“Brasil esta muito
atrasado na protegéo
de dados pessoais”.

Crédito: arquivo pessoal

Para a comentarista de tecnologia da informagdo da rede CBN de radio
Cristina de Luca, o uso cada vez maior de Inteligéncia Artificial (IA) sera uma das
marcas das redes sociais do futuro.

Segundo ela, esse recurso ja é utilizado por grandes plataformas, como a
Google, para a oferta de servigos, tendéncia que se intensificara, inclusive por
questdes de segurancga.

“Com a Inteligéncia Artificial, é possivel analisar os posts, incluindo ima-
gens e videos, em busca de conteudo potencialmente perigoso ou impréprio,
sem intervengdao humana”, explica.

A 1A agrega-se o reconhecimento de voz, outra grande tendéncia para o
futuro, permitindo que o usuario converse com o programa sem a necessidade
de digitar. Dessa forma, além de proporcionar uma experiéncia mais natural,
sera possivel atender as necessidades dos usuarios por intermédio de robos.

“Hoje, se vocé manda uma mensagem pelo Messenger, do Facebook,
para uma organizagao por intermédio de sua pagina, possivelmente, estara
conversando com um robo”, revela a especialista, acrescentando que o Ban-
co do Brasil ja estd conduzindo um projeto piloto no qual os clientes podem
realizar operagdes bancarias por meio de comandos de voz interpretados e
respondidos por robds inteligentes.

Para De Luca, esse cenario promissor esconde riscos: a seguranga. Se-
gundo ela, brasileiros sdo avidos usuarios de redes sociais, que ndo sdo am-
bientes exatamente seguros. Pesquisas e testes de personalidade, brincadei-
ras muito comuns no Facebook, solicitam que o usuario permita o acesso do
programa a seus dados, o que pode ser muito perigoso. “Por nada, por uma
brincadeira no Facebook, permitimos que terceiros tenham acesso a nossos
dados e a nossos perfis de usuario e informagdes acerca de padrdes de uso.
Isso é muito perigoso”, alerta.

Para a colunista da CBN, o Brasil esta muito atrasado na legislagao de
protecdo de dados pessoais. “E preciso prosseguir nesse debate. Hoje, ha al-
guma coisa no Marco Civil da Internet, no Cédigo de Defesa do Consumidor
e na legislagdo que regula a area da saude, mas é tudo ainda muito timido”,
detalha, acrescentando que cabe, também, ao usuario fazer a sua parte: “ndo
podemos permitir que o deslumbramento tecnoldgico nos convenga a liberar
nossas informagoes sensiveis”.

Tramitam, hoje, no Congresso Nacional, os Projetos de Lei n2 330/2013 e
n? 181/2014, no Senado Federal; e n2 4.060/2012, na Camara dos Deputados,
ao qual foram apensadas as proposigdes n? 6.291/2016 e n? 5.276/2016, por
tratarem do mesmo assunto.

47



CORES

Arte urbana, arte de rua, arte das
cores, arte do momento, arte que en-
canta, arte da paz, arte que revitaliza,
arte da Capital, arte que s6 quem sabe
faz, arte de colocar tudo para fora, arte
de mostrar o poder que tem um artis-
ta... Sdo muitas qualidades que podem
ser resumidas em somente uma palavra,
o tao fabuloso grafite. E pensar que, no
passado, essa arte era considerada “a
arte do crime” e que, hoje, podemos
desfruta-la em lugares antes inimagina-
veis em forma de expressao artistica.

Originérios das periferias da Nova
lorque dos anos 1970, 14 os grafitei-
ros comecaram a deixar suas marcas.
Inicialmente, eram apenas palavras
de manifesto, mas assim que o grafi-
te evoluiu, as técnicas e as formas de
desenho também cresceram. Ele esta
vinculado diretamente ao nascimento

b

Arte de rua em Londres

Lisandra Nascimento e Pedro Paulo Tavares de Oliveira

do Hip Hop, quando os bairros negros
dos Estados Unidos protestavam diante
da sociedade racista da época. Dali em
diante, o grafite se expandiu pelo mun-
do. Porém, sabe-se de manifestagoes
similares ao grafite ainda no Império
Romano e no Antigo Egito, quando,
em sitios arqueolégicos, foram encon-
trados desenhos e palavras em paredes
de locais publicos, feitas também com
o intuito de se manifestar contra o sta-
tus quo. O Brasil conheceu a técnica no
final da temida Ditadura Militar, tempo
de derramamento de sangue, torturas e
prisdes. Naquela ocasido, os manifes-
tantes usavam as paredes de Séo Paulo
para protestar contra a censura, para
mostrar que também sofriam com a si-
tuagao do Pais. No Brasil, o grafite ad-
quiriu outras caracteristicas, desenhos
e aspectos, até se tornar um dos mais
admirados do mundo.

De inicio considerado vandalismo,
a ponto de os artistas serem tratados
como marginais, o grafite enfrentou
variadas barreiras até sua consolida-
¢do como arte. Venceu duas grandes
etapas: a da aceitacdo do publico e a
do governo. Visto como infracdo até
2011, o grafite foi consentido pelo Esta-
do como forma de arte somente com a
criagao da Lei n® 12.408, daquele ano,
quando se estabeleceram os limites
entre o grafite e a pichagdo, mas com
algumas imposicoes: as tintas passam a
ser vendidas somente para maiores de
18 anos, mediante a apresentacdo da
Carteira de Identidade e, ainda, com a
obrigatoriedade do seguinte alerta em
todas as embalagens: “Pichagao é cri-
me. Quem nao obedecer a essas regras
pode pegar de trés meses a um ano de
detencéo e pagar multa”. Ja o grafite é
alcado a categoria de projeto artistico:
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Foto: Fernando Fraz&o- Agéncia Brasil

Grafite de Eduardo Kobra - Povos Nativos dos Cinco Continentes,
criado para os Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro, 2016

“Néao constitui crime a pratica de grafite
realizada com o objetivo de valorizar o
patriménio publico ou privado median-
te manifestacdo artistica, desde que
consentida pelo proprietario e, quando
couber, pelo locatério ou arrendatério
do bem privado e, no caso de bem pu-
blico, com a autorizagao do érgao com-
petente e a observancia das posturas
municipais e das normas editadas pelos
6rgdos governamentais responsaveis
pela preservagao e conservacao do pa-
trimonio histdrico e artistico nacional”.

Dia do Grafite

Celebrado anualmente no Brasil
em 27 de marco, o Dia do Grafite ho-
menageia Alex Vallauri, um dos pio-
neiros e revolucionéarios dessa arte no
Pais, falecido nesse dia, aos 38 anos
de idade, em 1987. Em trabalhos sim-
ples e de répido entendimento, sua arte
denunciava a censura. Um de seus gra-
fites mais emblematicos é a Boca com
Alfinete, uma alusao ao érgao repressor

do Estado brasileiro, a época do regime
militar. E de sua autoria o colorido das
ruas de Séo Paulo com araras e frangos
na campanha das Diretas-Ja.

Como qualquer atividade huma-
na, no grafite também ha expoentes.
Alguns dos mais famosos da atualidade
tém em suas técnicas o principal fator
de reconhecimento perante a sociedade.
No Brasil, a avaliagao segue nesse tom.
Aqui, Os Gémeos sao um dos grupos de
maior calibre. A dupla formada pelos
irmaos Otavio e Gustavo Pandolfo co-
mecou sua carreira na década de 1980
e contribuiu para o Brasil alcangar suas
préprias categorias no grafite, apés expe-
riéncias em paises como Estados Unidos,
Alemanha, Espanha e Inglaterra. Outro
artista conhecido é o Kobra, famoso com
criacoes inovadoras na técnica de 3D,
por adotar mais cores em personagens
conhecidos, a base de texturas surpre-
endentes. Seus primeiros trabalhos nas-
ceram em Sao Paulo, mas hoje ostenta
obras na Grécia, Italia e Franca.

Grafite do duo Os Gémeos — Mural de 25 m?

na Dewey Square em Boston, 2012

Foto: Rob Larsen | drunkenfist.com, CC BY 2.0
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As mulheres, também, tém suas
impressdes do mundo gravadas em pa-
redes, a custa de uma luta constante por
igualdade dentro do mundo do grafite,
que também reproduzia comportamen-
tos da sociedade machista. Os homens
as repeliam, faziam piadas e comenta-
rios preconceituosos. Hoje, porém, o
numero de grafiteiras cresce a cada dia.
Em seus desenhos, elas retratam a fe-
minilidade, sua visao da sociedade e a
diferenca entre os sexos. Sobressai o fe-
minismo em cada gravura, com criticas
a violéncia doméstica e o clamor pelo
respeito a natureza feminina. Exemplo
certo sdo os grafites da carioca Panmela
Castro, mais conhecida como Anarkia
Boladona, considerada a defensora das
mulheres nesse campo. Suas criagoes
evidenciam o corpo feminino, a violén-
cia doméstica sofrida, inclusive por ela
durante seu casamento. Tornou-se co-
nhecida mundialmente por um dos seus
projetos — Grdfite contra Violéncia Do-
méstica —, que retrata a dura realidade
de muitas mulheres do mundo.

Pichacao x Grafite

Grafite é uma intervencao artisti-
ca aceita pela sociedade. No entanto
muitas pessoas a confundem com pi-
chagao. Pichagdo é um ato contra os
patrimonios publico e particular, con-
siderado crime ambiental de acordo
com a Lei n® 9.605/1998. Geralmente
sao tracos de tinta preta, aplicados a
noite por meio de sprays de aerossol,
rolo de tinta ou pincel. Sao dificeis de
limpar por serem produtos duradou-
ros. A pichacéo, assim como o grafite,
tem uma longa histéria. Ainda na Anti-
guidade, pessoas pichavam paredes da
cidade de Pompeia. Como o grafite, a
pichacdo contemporanea também se
popularizou dos anos 1970 para c4, a
partir dos Estados Unidos. No comeco,
porém, seus tracos representavam a
demarcacéo de territérios urbanos por
traficantes de droga.

Mas, afinal, qual é a diferenca?
Genericamente, a pichacdo consiste
apenas em escrita monocromatica,
focada somente em palavras insultu-
osas e tipografias dificeis de entender.
Ja o grafite é mais aceito pela for-
ma criativa de desenho e da técnica
transmissora da mensagem.

ESTILOS DO GRAFITE

O grafite, também, apresenta variados estilos, classificados conforme a téc-
nica utilizada. A maioria dos grafiteiros se especializa somente em um deles,
por ser um trabalho que consome muito tempo e exige muita técnica. Mas os
estilos podem ser misturados entre si.

3D: Considerado o método mais dificil. Baseia-se no realismo, abusa das som-
bras, luz, contraste e profundidade em varias dimensdes. Similar a imagens
computadorizadas, exige muita técnica e habilidade do grafiteiro.

Freestyle: Com técnica mais livre, utiliza todos os estilos de grafite. Os ma-
teriais variam e sdo usados ao mesmo tempo. Essa técnica € mais facil de
aplicar, por dispensar esbogo.

Piece: Obra de um autor de varios grafites que o tornaram conhecido.

Produgao: Grande produgdo que forma uma so6 ideia. Painel grafitado por
mais de um artista durante dias, independentemente do estilo de cada um.

Silver Piece: Grafite com tinta cromada. Desenho mais realista e vivo.

Throw Up: Usam-se poucas cores. O fundo fica livre, sem pintura. Baseia-se
em letras de pontas redondas. Tem muito contraste, sendo uma das mais ra-
pidas de se executar.

Wild Style: As letras sdo tragadas com mais diversidade de cores. Técnica de
entendimento mais dificil.

Grafite de Panmela Castro (Anarkia Boladona)

GLOSSARIO DO GRAFITE
Assim como outros movimentos artisticos, os grafiteiros adotam linguagem
propria. A maioria € de origem inglesa pelo fato de o grafite ter vindo dos
Estados Unidos.
All City: Autores de grafites por toda a cidade/pais;
Back to Back: Quando o grafite cobre todo o muro;
Bite: Copia de grafite de outro grafiteiro;
Boneco: Representagéo de pessoas;
Cap: Bico do spray;
Crew: Jungao de grafiteiros no mesmo desenho;
Fame: Autor de grafites conhecido entre os grafiteiros;
Fanzine: Revista de desenhos de grafites, utilizada para a divulgagéo do trabalho;
Free Style: Desenhos improvisados;
Spot: Local/muro a ser grafitado;
Tag: Assinatura do grafiteiro;
Tagging Up: Desenhar em locais considerados dificeis;
Toy: Grafiteiro iniciante;
Whole Car: Carro totalmente coberto de grafite;
Writer: Grafiteiro, adepto dessa arte urbana.
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Com quase 40 anos de histéria, o grafite chegou a Brasilia ainda na década de 1980. Abaixo, veja algumas expressoes
dessa arte urbana no Distrito Federal, nos trabalhos de Daniel Toys e Mikael Omik (fotos de Bruno Aguiar).

2

Lateral da Lanchonete Teatro do Brasilia

/ Sub’s Acal Shopping — Asa Norte Y,
/ Asa Sul (CLS 105)

////

' GRAFITEna .

) CAPITAL
_____ '/(‘/‘ - .
“'{i 5

\\77}* Academia Five Cross \ \ Cobertura do Hotel Gran )

Mercury

Setor de Industrias Graficas :
Setor Hoteleiro Norte

™ (Quadra 06)

Muro na Samambaia
Sul - (QS 118)

Padaria Pao Dourado
Jardins Mangueiral

(Praca de Atividades 3,
em frente a QC 9)
Concessionaria 4 Boss \\\\ \
Brasil - Aeroporto \
4 Internacional de Brasilia \\
| o Juscelino Kubitschek
‘ il Residéncia
' %
~— N 17 “ / no Lago Sul




CULTURA - Arte Urbana

52

- TN i'*E!r!n!ﬂr
! mmﬁ% lllm
4 h \

Daniel Toys e Mikael Omik em
frente ao casarao antigo que
grafitaram em Bélem do Para

Foto: Bruno Aguiar

CONVERSA COM
DANIEL TOYS

O Distrito Federal reiine nomes destaca-
dos na arte urbana. Um dos mais conhecidos
é o brasiliense Daniel Toys, 26 anos, formado
em Publicidade e Propaganda. Ele falou com
a revista Imprensa Nacional - Novos Rumos da
Comunicacdo Piblica num bate-papo empol-
gante a respeito das propostas de sua arte.

Desde a infancia, Toys ja desenhava e
criava seus proprios personagens. Seu amor
pelo grafite comecou aos 13 anos: “Andava
de skate e via aqueles desenhos nas paredes
e nas pistas. Comecei a pesquisar, conheci
pessoas e nunca mais larguei”. Com quase
14 anos de carreira, o grafite se tornou tudo
na sua vida. Entre tantas obras significati-
vas, Toys aponta o personagem “Toyszim”,
responsavel por ruas mais harmoénicas. Nas-
ceu com o intuito de se expressar, ja que
Toys compunha muita letra. “Queria mudar
um pouco, reviver meus desenhos de infan-
cia, entao criei um personagem pra isso,
como uma maneira de me expressar”.

Daniel Toys trabalha em parceria com
Mikael Omik, outro grafiteiro de renome na
capital. Eles se conheceram nas ruas, come-
caram a grafitar juntos e, assim, nasceu uma
cumplicidade entre seus trabalhos, apesar
de criarem grafites diferentes. “Meu traba-
lho é muito diferente do dele, cada um tem
uma linguagem, mas quando junta consegui-
mos achar uma forma harménica entre os
dois. Eu venho com a parte geométrica, com
0s personagens mais cartoon, com texturas,
estampas, com a tipografia e ai ele vem com
desenhos bem refinados, bem ladicos. Ele
é um monstro da ilustracao de artes, tudo
que for proposto ele melhora a ideia. Se eu
fizesse a mesma coisa dele, nao ia fazer sen-
tido. Nossa amizade cresceu muito, é como
se fosse um equilibrando o outro, tanto na
linguagem como na personalidade”.

Os dois expuseram no Brasil e no exte-
rior. Destacam a experiéncia de grafitar casas
de ribeirinhos e barcos na Floresta Amazoéni-
ca como uma das mais gratificantes. “Levar
o grafite para uma cultura sem acesso a arte
urbana e conhecer outras culturas foram bem
marcantes”. Ambos tratam todo novo trabalho
como Gnico, ndo usam rascunhos, pois cada
obra retrata o que esta vivendo naquele dia.

e IMPRENSA NACIONAL = Novos Rumos da Comunicagéo Piblica- ANO 2 - n® 7 - MAIO/JUNHO - 2018



CULTURA - Arte Urbana

Foto: Lisandra Nascimento

Grafite no Parque da Cidade (Brasilia)
em homenagem ao Dia Internacional de
Combate a Doenca de Chagas.

A parceria rendeu exposicoées do por-
te de Tracos da Alma, icone, Mundez e In
Vento. “E sempre legal fazer exposicoes.
Estou acostumado a pintar nas ruas e quan-
do vocé pinta em grande proporcao, quando
pega o trabalho urbano e coloca dentro de
uma tela, de uma galeria, é muito diferente.
A esséncia é muito diferente, é interessan-
te essa troca. Ter uma linguagem universal,
levar minha esséncia da rua pra dentro da
galeria e aprender na galeria e levar pra
rua”. No final da entrevista, ele comentou
a diferenca entre grafite e pichacao. “Como
artista urbano, enxergo a diferenca na esté-
tica. O grafite é mais elaborado, tem cores,
volumes e desenhos. A pichacao tem uma
estética mais agressiva, mais ristica, com
tracos pretos. Costumo dizer que a diferen-
ca esta na proposta de quem faz”.

No decorrer da entrevista, Daniel Toys,
Mikael Omik, Rafael Atoa e Erik Derk co-
mecavam a grafitar um monumento no Par-
que da Cidade, no entardecer de 13 de abril
deste ano, trabalho solicitado pela Organi-
zagao Internacional Médicos sem Frontei- Rafael Atoa, Daniel Toys, Mikael Omik, e Erik Derk
ras para o Dia Internacional do Combate a
Doenca de Chagas.
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esponsavel pela preservagao
e pelo gerenciamento das
Unidades de Conservagao
(UCs), criadas pelo Gover-
no Federal, podendo, ainda, propor,
implantar, gerir, proteger, fiscalizar e
monitorar, o Instituto, que foi criado
em 2007 (Lei n® 11.516/2007) tem seu
nome inspirado no ambientalista e se-

Foto: ?Aarcos Rosa
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Floresta Nacional de Carajas

Por ser conhecido no mundo todo
como um paraiso de diversidade biolé-
gica e de extensas areas de matas e flo-
restas, em especial a AmazoOnia, tornar-
se signatario de quaisquer convencgoes
que preservem o meio ambiente é, no
minimo, o que todos esperam do Bra-
sil. A imagem de nosso pais no exterior,
como um santuério da fauna e da flora
ameacado, que precisa ser preservado e
imaculado, longe da presenga humana
e de suas nefastas interferéncias, con-
tudo é, na prética, uma imagem irreal,
impossivel de ser executada. “Hoje,
mais de 60 mil familias vivem em UCs.

ringueiro Chico Mendes, assassinado
por grileiros no Municipio de Xapuri,
no Acre, em dezembro de 1988. Mais
conhecido por sua sigla, o Instituto
Chico Mendes de Conservagéo da Bio-
diversidade (ICMBio) é uma autarquia
vinculada ao Ministério do Meio Am-
biente (MMA). Com 333 UC e, aproxi-
madamente, 170 milhdes de hectares

Se estabelecermos bons acordos para
que essas comunidades possam usar
os recursos naturais de forma susten-
tavel, essas pessoas serao as guardi-
as, os protetores desses locais”, ex-
plica Ricardo Soavinski (presidente
do ICMBio, a época da reportagem).
Por isso, o Instituto ndo descuida de
seguir acompanhando, monitorando e
investindo na capacitagao dos colabo-
radores, em pesquisa e infraestrutura
de fiscalizagéo, nessas areas.

Mesmo com todo esse acompa-
nhamento e colaboracdo das comuni-
dades locais, que vivem nessas unida-

Ricardo Soavinski (presidente do ICMBio, a época da reportagem)

sob sua responsabilidade, o érgao con-
ta com 1.800 funcionérios de carreira e
pretende ampliar ainda mais o nimero
de colaboradores. Seu maior desafio,
no entanto, é conscientizar a sociedade
a respeito da importéncia em participar
desse projeto de conservagao de nos-

sas riquezas naturais.
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des, desmatamentos, roubos, garimpos
ilegais, tréfico de animais silvestres
e grileiros sao algumas das ameagas
que o ICMBio enfrenta em sua missao
institucional. “Temos poder de policia
administrativa, com mais de mil fiscais
treinados, juntamente com o Ibama, e
atuamos em parceria com as policias
Federal, estaduais e municipais”, desta-
ca Ricardo. Apesar de todo esse “exér-
cito” a seu servico, o Instituto criou um
programa para recrutar voluntéarios para
atuar na “guerra contra o crime am-
biental”. “Temos mais de 1.500 briga-
distas voluntarios nessa luta conosco”,
explica Ricardo.

Quando se pensa em crimes am-
bientais, e em todas as consequéncias
que causam ao meio ambiente, quase
nunca lembramos de que a urbanizacao
do pais, com o éxodo de macigas popu-
lacbes das éareas rurais para as cidades,
trouxe consigo praticas que, agora, re-
conhecemos como nefastas. Nascentes
préximas ou dentro de matas urbanas,
que proviam &gua potéavel, foram sis-
tematicamente destruidas e hoje sofre-
mos as consequéncias. ‘A questdao da
conservacao dessas areas é de extrema
importancia para a nossa vida, a vida do

Planeta. Hoje, a 4gua que consumimos
em Brasilia, por exemplo, vem dessas
fontes que nascem no Parque Nacional
de Brasilia na Floresta Nacional (Flona)”
[ver box, péag. 58], enfatiza Ricardo. Um
dos biomas mais conhecidos do Brasil,
nacional e internacionalmente, a Mata
Atlantica, foi, também, o mais devasta-
do. E hoje é area de maior densidade
populacional do Pais. “Veja a Floresta da
Tijuca na Cidade do Rio de Janeiro, por
exemplo. E um lugar de extrema com-
plexidade. Temos o Corcovado, muito
turismo e as comunidades em volta dos
morros com suas questdes territoriais”,
destaca Ricardo. A expansdo urbana,
alids, é um problema em diversas UCs.
No Distrito Federal, nas proximidades
da regidao administrativa de Taguatinga,
na Flona, o ICMBio tenta evitar a inva-
sao de area publica por parte de comu-
nidades no entorno da UC.

Grande parte da populacdo dos
grandes centros urbanos néo associa
essas areas verdes como passiveis de
preservagao. A Flona de Brasilia, por
exemplo, nao possui o bioma cerra-
do, caracteristico do Centro-Oeste, em
100% de sua area. Grande parte de sua
cobertura vegetal é composta de euca-

liptos, arvores alienigenas, originarias
da Oceania. “O mais importante para
nés agora, com relagao a essa UC, é a
preservacdo dos mananciais de &gua.
A recuperagao da vegetagao original se
dara aos poucos e ira substituir a que
existe hoje”, explica Geraldo Pereira,
gestor da Flona. Nessa luta pela preser-
vagao e concretizacao, o Instituto conta
com a ajuda de organizacOes nao gover-
namentais (Ongs) ambientalistas, como
a SOS Mata Atlantica, a WWF-Brasil e,
também, com o setor do turismo. Pou-
co associado a imagem do ICMBio é o
trabalho nas UCs no oceano, nas dguas
territoriais brasileiras. “No continente,
nossa acédo compreende 76 milhdes de
hectares. No mar, sao 90 milhdes de
hectares. No oceano, a érea protegida
chega a 26% da Zona Econdémica Ex-
clusiva (ZEE)”, afirma Ricardo.

Dentro do conjunto de atividades
do ICMBio, existe uma grande varieda-
de de acdes que se interligam umas com
as outras e com outros agentes e cola-
boradores. As principais sao: criacao
e gestao de unidades de conservagao;
implementagédo e gestao de corredores
ecoldgicos — neles o ICMBio trabalha,
com outros agentes, em estados e mu-

Parques do ICMBio mais visitados do Brasil

UCs mais visitadas
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nicipios, pela manutengdo de
uma conexao entre os biomas
e o fluxo e a dispersao das es-
pécies; promover a visitacdo
das UCs, fomentando o turis-
mo ecoldgico, com a criacao de
areas de camping, sinalizagao e
apoio as praticas da canoagem,
do mergulho, de caminhadas,
de rafting, entre outras.

Bem organizado e estrutu-
rado em suas acoes, contando
com uma grande rede de cola-
boradores nos setores publico e
privado, além das Ongs e das
populacdes nativas, o ICMBio
se vale, também, de excelentes
ferramentas de pesquisa acer-
ca de suas atividades a respei-
to das UCs e de producéo de
informacgbes para os publicos
académicos, pesquisadores e
do turismo. Por meio do site,
por exemplo, pode-se conhe-
cer mais a respeito dos Parques
Nacionais e demais Unidades
abertas a visitagao. E possivel
obter dicas de passeios e hospe-
dagem; saber as melhores épo-
cas do ano para visitar, como
chegar etc. Isso e muito mais,
disponivel para quem quer se
aventurar pelos mais belos pon-
tos do turismo ecolégico nacio-
nal, longe da mesmice do turis-
mo convencional. Para saber
mais, visite: www.icmbio.gou.br.
“Para completar nossa missao,
que é proteger o patrimonio
natural e promover o desenvol-
vimento socioambiental, uma
das nossas metas é aumentar a
conscientizacdo da sociedade,
do cidadao comum, de todas
as faixas sociais. Uma iniciativa
como essa de vocés, da revista
Imprensa Nacional é uma ex-
celente oportunidade de divul-
gar esse trabalho que estamos
construindo em conjunto com
a sociedade”, ressaltou Ricardo.

FRANCISCO ALVES MENDES FILHO

Chico Mendes - Xapuri, 15-12-1944
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Chico Mendes demonstrando como fazer incisbes em uma
seringueira para produzir latex

Desde crianga, acompanhado pelo pai, Chico aprendeu o oficio
de seringueiro em excursoes pela mata. S6 aprendeu a ler aos 20
anos de idade, devido as precarias condi¢des vigentes dos seringais,
onde ndo havia escolas nem interesse dos proprietarios de terras
em cria-las. Considerado simbolo da luta pela preservagao do meio
ambiente, denunciava a intensidade e o ritmo com que a floresta
estava sendo desmatada.

Mais tarde, jd& no movimento sindical, tornou-se conhecido
internacionalmente como ativista em favor da preservacdo da
Amazbnia e das condicbes de vida de seu povo, nas areas
extrativistas. Foi assassinado por grileiros que tiveram seus interesses
contrariados, no dia 22 de dezembro de 1988, em Xapuri, no Acre.
Neste 2018, completam-se 30 anos de sua morte.
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MEIO AMBIENTE - Guardiao da natureza

Adeptos do ciclismo percorrem as trilhas da Flona de Brasilia

o
Foto: Ezequiel Boaventura
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Geraldo Machado Pereira, Gestor da Flona

Floresta Nacional de Brasilia: um santuario ecolégico cercado de agua e animais

Localizada no km 1 da BR-070, a Floresta Nacional
de Brasilia (Flona), nas palavras do gestor da unidade, o
analista ambiental Geraldo Machado Pereira*, “é a caixa-
d’agua, a esponja que recolhe a agua para abastecer a
populacéo de Brasilia”. A declaragédo do ambientalista e
gestor da reserva que abrange 9.340 hectares de area pre-
servada ndo é exagero. A Flona integra a Area de Protegéo
Ambiental (APA) do Descoberto, cuja extenséo atinge mais
de 30.000 hectares e abrange varias nascentes.

Como unidade de conservagdao do Instituto Chico
Mendes de Conservagcdo da Biodiversidade (ICMBio), a
criagdo da Flona foi cercada de muitas histérias envolven-

do conflitos de terra, zoneamento urbano e muitos entraves
juridicos para a sua legalizagédo. Conforme Geraldo Pereira
informou, a Flona foi criada no dia 10 de junho de 1999, por
meio de um decreto sem numero da Presidéncia da Repu-
blica. “A Terracap deu a Unido o direito de receber dela as
terras que entrariam na composigao do territério da Flona”,
contou Geraldo. Essa permissao, segundo o gestor da Flo-
na, tem trazido alguns entraves juridicos até hoje, pois, até
o presente momento, a unidade esta em processo de regu-
larizagao. Pereira enfatizou, que apds assumir a gestao da
Flona, estd completamente empenhado em resolver esse
problema que se arrasta ha muitos anos.

*Zootecnista pela Universidade Estadual Paulista (Unesp), Analista Ambiental do ICMBio e Gestor da Floresta Nacional de Brasilia (Flona).

26 de Setembro e Maranata: as duas areas de conflito

Geraldo adiantou que os problemas fundiarios enfren-
tados pela Flona concentram-se na Gleba 2, chamada 26 de
Setembro, assentamento homologado pelo Governo do Dis-
trito Federal (GDF), e no assentamento rural Maranata, que
faz parte da Gleba 3, localizada no extremo oeste da Flona.
“A Flona foi criada com quatro glebas independentes geogra-
ficamente, embora todas elas estejam circunscritas na area
do rio Descoberto”, informou.
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A respeito da existéncia da Area de Protegdo Ambiental
do Descoberto, Geraldo explicou que ela foi criada ha mais
de 30 anos e tem o propdsito especifico de proteger a bacia
e os contribuintes da bacia do rio Descoberto que desaguam
na represa do Descoberto, responsavel por mais de 65% do
abastecimento de agua do Distrito Federal. “Se néo tives-
sem sido criadas essas duas unidades, nés viveriamos ja
um caos no fornecimento hidrico no DF”, enfatizou o gestor
da Flona em tom preocupado.
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MEIO AMBIENTE - Guardiao da natureza

Descoberto Coberto: a recuperagao das margens do rio

Aredencao do rio Descoberto e a valorizagéo de seu papel
como fornecedor de agua para mais de 65% dos brasilienses
chamam-se Projeto Descoberto Coberto. Conforme explicou
Geraldo Pereira, trata-se de um acordo de cooperacéo técnica
de recuperagao das margens do rio Descoberto, no qual estao
envolvidas diversas instituicdes governamentais como a Agén-
cia Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Basico do
Distrito Federal (Adasa), o Instituto Brasilia Ambiental (lbram),
o ICMBio, o GDF e o Ministério Publico Federal. “Esse pool de
instituicdes tem a responsabilidade publica conjunta de admi-
nistrar essa area e procurar dirimir e encontrar solu¢des para os

diversos conflitos e problemas que se arrastam ha anos, como
parcelamento irregular do solo e invasdes de areas que aconte-
cem a nossa revelia”, expds Geraldo, ressaltando que cabe ao
ICMBiIo notificar as pessoas e encaminhar todos os documentos
para a desocupagao das areas de protegao da APA.

“O maior problema ambiental hoje em Brasilia chama-se
ocupacao do solo”, comentou Geraldo, dizendo que o Ministério
Publico Federal levantou a questao de resolver em definitivo o
problema das ocupacées irregulares dentro das areas das APAs
0 mais rapido possivel.

Planalto Central: o bergo das principais nascentes

A primeira vista, quem passa pela BR-070, em frente & Floresta Nacional de Brasi-
lia, localizada numa regiao de cerrado, avista em primeiro plano uma grande area verde
cercada de eucaliptos, mas € justamente dentro dessa area de 9.340 hectares da Flona,
integrada aos mais de 30.000 hectares da APA do rio Descoberto, que se esconde um
tesouro ambiental de valor incomensuravel. Pereira é enfatico em ressaltar que “aqui é o
berco das nascentes das principais bacias do Brasil inteiro”. Segundo ele, seis principais
bacias, com certeza, nascem aqui no Planalto Central.
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A Flona tem fungéo vital para as bacias hidrograficas brasileiras e o abastecimento
de agua do Distrito Federal. Ao reforgar a importancia dessa unidade de conservagao do
ICMBio, Geraldo relembrou que a bacia do Parana nasce dentro da Flona. “As nossas
nascentes aqui contribuem para o rio Descoberto, que desagua no Corumba, depois no
Parana, cujas aguas vao descendo até a represa de ltaipu, e, depois, vao até a bacia do
rio Prata até desaguarem no oceano Atlantico. A importancia geografica desse reduto da
Flona esta além do que as pessoas conhecem”, comentou.

Os visitantes da Flona (caminhando ou pedalando) podem conhecer espécies raras
de plantas e se encantar com as nascentes que brotam a olhos vistos. Ndo sera surpresa,
também, se acaso se depararem com algum exemplar de sua rica fauna, constituida de
lobos-guara, tamanduas-bandeira, tamanduas-mirins, seriemas, mais de 200 espécies
de passaros (alguns raros), tucanos, ongas-pardas, pica-paus, macacos, capivaras, va-
rias cobras, quatis, formigas, muito cupim e até mesmo a suguarana, a qual o Analista
Ambiental José Leocadio Gondim de Lima (o Leo), um apaixonado por animais, teve a
felicidade de ver caminhando a noite pela floresta.

José Leocadio Gondim de Lima,
Analista Ambiental

Uma trilha na floresta

Desde o ano passado, a Flona abriga a
maior trilha dedicada ao mountain bike (MTB) do
Brasil em uma Unidade de Conservagao. O MTB &
uma pratica do ciclismo em que se utiliza bicicle-
tas proprias para o uso em trilhas em terrenos off
road e, em especial, nas encostas, serras e mon- é
tanhas. A trilha (circular) possui 44 km de exten- i
s&o, & totalmente sinalizada e apresenta varios cIgueiTe B 1§ K
niveis de dificuldade. Também contém circuitos | : ol 10 T B
menores, de 30, 20, 10 e 5 quildmetros. ;

ﬁ CIRCUITH

PLONA

44

cimeuliTn 5 KM

ﬁ cimeniTe € 21 KM

p 24 kn§

Construida e sinalizada pelos préprios servi-
dores da Flona, com o apoio do trabalho voluntario =
de integrantes dos clubes de ciclismo de Brasilia, . cIpepiTeo
fez parte das comemoragdes dos 18 anos de cria- = Y P . U

¢éo da Flona, em 2017. ﬁ . l‘.ll gl 1_: i

s/ia KMH
crRepITo L 2

Placas dos circuitos de ciclismo na Flona % 5 AT - —
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Nascimento, morte e vida de um grafico

Marcelo Maiolino

Danca Lundu, retratada por Rugendas, em 1935

No inicio do século XIX, o Rio de Janeiro era uma cidade semisselvagem.

De longe, o relevo e as cores encantavam o viajante; de perto, a sujeira e a
violéncia assustavam o visitante.

José s6 conhecia a perspectiva de quem tinha os pés no chao. Pés
descalcos no chao de terra. Filho de imigrantes portugueses, originarios
da regiao do Minho, nasceu horas depois que seus pais desembarcaram na
cidade, nos ultimos anos do século XVIII.
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CRONICA - Nascimento, morte e vida de um grafico

O objetivo da familia era seguir
para Vila Rica, onde o pai pretendia
se estabelecer como ourives. A pre-
matura morte de sua mulher, porém,
que entrara em trabalho de parto
ainda no convés do navio, sob o su-
focante calor do verao carioca, jogou
Antero para fora da trilha que havia
tracado. Jamais veria a Estrada Real.

A pressao de ter que cuidar so-
zinho do pequeno José foi demais
para Antero. Abatido, vitvo, recém-
chegado a uma cidade estranha,
quente, fétida, doente e mestica,
onde a vida corria solta, sem fé, nem
lei, nem Rei, levou-o, com o passar
dos anos, a isolar-se cada vez mais,
dedicando sua vida a sobrevivéncia
e a educacao do menino.

O Rio de Janeiro, antes da che-
gada da Familia Real, n&o tinha muito
trabalho para um ourives. Ocasional-
mente, alguém encomendava uma
alianga de casamento ou uma pe-
quena joia para celebrar um batizado,
nada mais. Assim, Antero aproveitava
seu largo tempo livre para ensinar seu
oficio ao pequeno José. A principio, o
menino demonstrou grande capacida-
de de aprender e habilidade em tra-
balhar, ajudando o pai nos trabalhos
mais valiosos e produzindo algumas
pecas mais simples por si mesmo, mas
a chegada da adolescéncia abriu-lhe
0 apetite para outros interesses que o
mantiveram cada vez mais tempo fora
de casa e distante do pai.

Antero sentia culpa pela mor-
te de sua esposa, por té-la arrastado
para, agora o sabia, uma aventu-
ra louca. Por isso, evitou reagir com
brutalidade as peripécias de José e
tentou trazé-lo de volta a retiddo com
palavras sébias e doces. Mas o calor
da juventude ensurdecera o garoto,
que, com o tempo, em vez de praticar
ourivesaria, preferia, cada vez mais,
dancgar lundum nas senzalas da cida-
de. Alguns diziam, ao pé do ouvido,
que José ja tinha filho com uma es-
crava que vendia bolinhos no Arco
do Teles; outros afirmavam, a boca
pequena, que José amasiara-se com
uma bruxa judia que vendia feiticos
na Rua do Piolho.

Indiferente as fofocas, José pas-
sava cada vez menos tempo em casa,
cujo endereco era amplamente co-
nhecido por mulheres e malandros.
A todo instante, umas e outros faziam
uso da aldrava a procura do alcunha-
do ‘José Trabuco’. Eram tantas essas
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visitas, vas e breves, que acabaram le-
vando embora a paciéncia do ourives.
Foi por essa época, numa noite quase
manha, que irrompeu uma acalorada
discussao entre Antero e José: aquele
reprovou, com veeméncia, a vida que
este vinha levando e ameacou fazer
uso de seu poder de pai. José, sim-
plesmente, deu-lhe as costas e cruzou
a porta da rua. Sequer se deu o traba-
lho de feché-la.

Antero passou a se dedicar a so-
liddo absoluta do arrependimento e
de uma vida sem esposa, sem filho,
sem amigos. Buscou a companhia da
bebida e os sabores das mulheres, iro-
nicamente, percorrendo os passos do
filho, talvez a procura-lo pelas taver-
nas e prostibulos de uma cidade que
ele culpava pela propria desgraca. Ja
de cabelos brancos, nao suportou,
por muito tempo, o desgaste de uma
vida sem freios. Ao pequeno nobre
portugués, que saira de seu superpo-
voado Minho em busca de fortuna,
coube apenas uma mortalha meio
branca e uma cova meio publica, na
qual foi depositado sob chuva, no fi-
nal do dia, por um coveiro apressado
e de ma vontade a quem s6é interessa-
va voltar para o seu quarto no cortico.

José nao soube da morte do
pai, sequer sabia que ele ainda exis-
tia. Vivia ocupado levando uma vida
que caberia melhor a trés ou quatro
pessoas simultaneamente. Passa-
va a maior parte do tempo na Rua
do Passeio, que se tornara uma das
principais da cidade desde a chega-
da da Familia Real. L3, fazia de tudo,
menos passear. Vivia como um semi-
mendigo, realizando, ocasionalmen-
te, pequenos trabalhos, geralmente
bragais. O velho apelido, Trabuco,
nao lhe cabia mais; chamavam-no,
agora, de Barao, pois, apesar de
viver praticamente nas ruas, trazia,
ainda, sinais de que fora educado.
Falava como um bom portugués e
falava com um portugués bom. Foi
essa caracteristica que chamou a
atengdo de um nobre morador do
ntimero 44, o Conde da Barca.

Por aqueles dias, a cidade ain-
da vivia o alvoroco da chegada da
Familia Real. Precisava-se de tudo
para atender e acolher toda aquela
gente e para realizar todos os tra-
balhos decorrentes da elevacao do
status do Brasil de colénia a parte

de um unido reino: de perucas a
sapatos, de camas a casas, de es-
cravos a ourives.

Um dia, enquanto perambulava
em busca do que fazer, o Bardo avis-
tou o Conde, que, pessoalmente, su-
pervisionava um cortejo de escravos
que levavam caixas, enormes e pesa-
das, para o interior de sua residéncia.
“Senhor Conde!”, ousou, "teria acaso
Vossa Mercé serventia para este pobre
patricio?”, mentiu para criar um vin-
culo. Longe de se sentir ofendido com
a ousadia daquele mendigo, o Con-
de divertiu-se com o familiar sotaque
portugués e, principalmente, com o
jeito fidalgo de falar daquele gajo. “De
escravos e mendigos estou cheio!”,
respondeu. “Preciso é de alguém que
saiba trabalhar metais com a preci-
sdao de um ourives!”, completou o
Conde, encarregado da recém-criada
Impressao Régia, que funcionaria em
sua residéncia pelos préximos anos e
que seria responsavel por imprimir to-
dos os atos oficiais do governo. “Pois
foi Deus que me trouxe a sua ilustre
presenga, meu Senhor”, anunciou o
Barao, acrescentando com um gesto
teatral que apontava para o préprio
peito, “Sou ourives! Fago joias com
beleza e honestidade”. Ao que o
Conde respondeu: “Preciso de um
tipo permanente que saiba fazer tipos
moveis. Serds tu pessoa desse tipo?”.

Desse didlogo entre nobres,
pois, por hereditariedade, o Barao
era, mesmo, Barao, embora ja nao
tivesse mais plena consciéncia dis-
so, a Imprensa Régia contratou seu
primeiro funcionario no Brasil. A
habilidade de José em elaborar fi-
ligranas em diminutas pecas metali-
cas foi aproveitada na manutencao
e na criacao dos tipos méveis da pri-
meira impressora do Brasil: o Prelo
Conde da Barca.

[ronicamente, José foi uma
espécie de reencarnacdo de Gu-
temberg, que também era ourives
e que usara de sua habilidade para
fabricar os primeiros tipos méveis.
Assim como a imprensa nasceu para
o mundo fazendo uso do talento de
um ourives, a imprensa nasceu para
o Brasil fazendo uso das habilidades
de um ourives.

Esta é uma histéria de ficgdo
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IMPRENSA NACIONAL

ATENGAO PARA OS VALORES REFERENTES
A PUBLICAGAO DE MATERIAS E

ASSINATURAS ELETRONICAS
DOS JORNAIS OFICIAIS
CENTIMETRO DE COLUNA PARA PUBLICACﬁO
R$ 33,04
PERIODICIDADE SECAO1 SECAO?2 SECAO3
MENSAL 38,00 38,00 38,00
TRIMESTRAL 113,00 113,00 113,00
SEMESTRAL 226,00 226,00 226,00
ANUAL 452,00 452,00 452,00

Imprensa Nacional, publicando a historia oficial do Brasil desde 1808
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