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objeto do TED: Secretaria de Politicas para Quilombolas, Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz
Africana, Povos de Terreiros e Ciganos -SQPT/ Ministério da Igualdade Racial - MIR

Identificacdo do Ato que confere poderes para assinatura: Decreto n2 01 de janeiro de 2023, publicado
em 01/01/2023, no DOU - Secdo 02 - Edi¢do Especial, pagina n2 02

b) UG SIAFI:

Numero e Nome da Unidade Gestora - UG que descentralizara o crédito: 810008/00001 - Ministério da
Igualdade Racial.

2. DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DESCENTRALIZADA

a) Unidade Descentralizada e Responsavel
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UFRB - CNPJ: 07.777.800/0001-62
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3. OBJETO DO TERMO DE EXECUGAO DESCENTRALIZADA:

"Fortalecer o desenvolvimento sustentavel dos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e
Povos de Terreiro, Quilombolas e Ciganos a partir da valorizacdo cultural e da comunicacdo criativa".

4. DESCRICAO DAS AGCOES E METAS A SEREM DESENVOLVIDAS NO AMBITO DO TED:

Meta 1: Oficina Mulheres de Axé no Mercado preto, para promover a cultura afro-brasileira por meic
da moda, musica, danca e arte.

Etapa 1: Contratacdo de pessoa fisica para a Direcdo executiva.
Etapa 2: Encargo tributdrio de servico pessoa fisica da Etapa 1.
Etapa 3: Contratacdo de pessoa fisica para a Coordenacdo de producdo.
Etapa 4: Encargo tributdrio de servico pessoa fisica da Etapa 3.

Etapa 5: Garantir a participa¢do do publico-alvo e dos mediadores do evento por meio da viabilizacdo de
ajuda de custos com diarias, passagens e translados.

Etapa 6: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa de eventos licitada da Fapex e outras empresas
especializadas, através de cotac¢des/licitagdes para execucdo dos servicos necessarios de producdo de
fotografia e video; midia social; sonorizacdo; iluminagdo; estrutura de palco/infraestrutura e outras
providéncias para a realiza¢do da Feira.

Etapa 7: Contratacdo de Apresentagdes culturais e artisticas.

Etapa 8: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex e outras empresas especializadas
através de cotagGes/licitagGes para execugdo dos servigos necessarios de comunicagdo visual (6 banners,
6 faixas, 100 (cem) Camisas.

Meta 2: Semana da Infancia de Terreiro, intitulada OMO AYO - AMO AXE.
Etapa 1: Bolsa Pesquisador Extensionista - Professor UFRB.

Etapa 2: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenag¢do na execuc¢ao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos.

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel de Graduacio - Area de Comunicacio, Publicidade ¢
Propaganda ou Jornalismo) para realizar a identidade visual, gestdo das redes e divulgacdo do evento.

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex e outras empresas especializadas
através de cotagGes/licitacGes para execucdo dos servigos necessarios de comunicagdo visual e material
grafico.

Etapa 5: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa de eventos licitada da Fapex e outras empresas
especializadas, através de cotagGes/licitacGes para execucdo dos servicos necessarios de producdo e
realizacdo do evento para 100 criancas (Decoracdo, lanche (manha e tarde), apoio logistico, som e
iluminacdo e fotografia).

Etapa 6: Garantir a participacdo do publico-alvo e dos mediadores do evento por meio da viabilizacao de
ajuda de custos com diarias, passagens e translados.

Etapa 7: Pessoa fisica - Contratacdo de 2 (dois) oficineiros especializados em literatura infantil
afrocentrada e arte educagao.

Etapa 8: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 7.
Etapa 9: Pessoa fisica - Contratacdo de artistas negros(as) para abertura e fechamento do evento.

Etapa 10: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 9.

Meta 3: Prémio Nacional para publicagdes de Literatura infanto-juvenil por meio de edital de




chamamento e sera intitulado “Carogo de Dendé: A Sabedoria dos Terreiro".
Etapa 1: Bolsa Pesquisador Extensionista - Professor UFRB.

Etapa 2: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenacdo na execugao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos.

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Graduacdo) - bolsa em nivel de graduacdo pars
estudantes atuarem como agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos
desenvolvidos por coordenadores e prestadores de servicos da equipe.

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para projeto grafico. Identidade visua
da premiacdo e derivacGes em pecas graficas e eletronicas; manual de identidade visual com aplicacdo em
pecas graficas e eletronicas. Criacdo e gestdo de contelddo para Instagram, com relatério de métricas e
estratégias de impulsionamento.

Etapa 5: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para desenvolvimento e programacao
de website com gerenciador de conteldo e de inscri¢cdes; suporte; atualizacdes e manutencdo, sobretudo
durante a execuc¢do da campanha. Hospedagem e dominio do site por 1 ano.

Etapa 6: Pessoa fisica - Coordenacdo, concepcdo, elaboracdo e consultoria do edital com expertise em
Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiros.

Etapa 7: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 6.

Etapa 8: Pessoa fisica - Gerente técnico-operacional; Acompanhar e monitorar inscricdes; analisar a
documentacdo dos proponentes; homologar as inscricdes habilitadas; homologar o resultado final das
propostas submetidas ao edital.

Etapa 9: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 8.

Etapa 10: Pessoa fisica - Ajuda de custos a Comissdao de pareceristas.

Etapa 11: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 10.

Etapa 12: Premiagdo dos 10 autores selecionados (com escalonamento de valores entre as colocagdes).

Etapa 13: Tributagdo premiacao (30%).

Meta 4: Oficina Criativa Axé nas Redes, promovendo a inclusdo e capacitagdo de jovens dos povos e
comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro, no mercado digital. Incluindo a divulgacdo e
sele¢do de participantes para a Oficina, oferecendo formagao e auxilio financeiro, bem como a criagao
producao e pds-producao de contetido audiovisual para plataformas digitais.

Etapa 1: Bolsa Pesquisador Extensionista - Professor UFRB.

Etapa 2: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenacdo na execucao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos.

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Graduac¢do) - bolsa em nivel de graduacdo para
estudantes atuarem como agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos
desenvolvidos por coordenadores e prestadores de servicos da equipe.

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratagao de empresa licitada da Fapex para projeto grafico. Identidade visua
do projeto e derivacdes em pecas graficas e eletronicas; manual de identidade visual com aplicacdo em
pecas graficas e eletronicas.

Etapa 5: Pessoa Juridica - Contratacdao de empresa licitada da Fapex para desenvolvimento e programacao
de website com gerenciador de conteudo e de inscri¢cdes; suporte, atualizacdes e manutencao, sobretudo
durante a execuc¢do da campanha. Hospedagem e dominio do site por 1 ano.

Etapa 6: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para atuar como gerenciador de
conteudos. Selecdo (curadoria), edicdo, redacdo e arte dos conteldos produzidos na oficina para a
publicacdo na plataforma / website oficial do projeto e produto multimidia final.




Etapa 7: Bolsa pesquisador extensionista (nivel doutorado) - especialista em juventude/juventude de
terreiro e dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana /relagdes raciais - O/A bolsista tera
como principais atividades o aporte tedrico para construcdo da plataforma e producdo de conteudos
gerados para um delineamento pedagdgico, formativo e empoderador da juventude de terreiro e dos
povos e comunidades tradicionais de matriz africana.

Etapa 8: Bolsa para Estudante Extensionista - Valor mensal de RS 200,00 voltado para a permanéncia de
30 jovens oficineiros, contemplando suas despesas minimas durante o periodo de 3 (trés) meses de
realizacdo da oficina.

Etapa 9: Bolsa Mestrado: Tutores responsaveis por ministrar as oficinas, orientar os jovens no processo
criativo, e conceber o produto final a partir de um processo colaborativo. Serdo 4 tutores trabalhando no
periodo dos 6 meses iniciais do projeto.

Etapa 10: Pessoa Juridica - Palestrante — influenciador(a) negro(a) responsavel por palestra on-line
inspiradora e motivacional sobre questdes como ancestralidade africana e descolonizacdo de saberes.

Etapa 11: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - Direcdo, montagem e edi¢do de produta
final, no periodo dos 6 (seis) meses iniciais do projeto.

Etapa 12: Pessoa fisica - Atuar na concepcao, elaboragao e consultoria do edital de sele¢ao dos oficineiros.

Etapa 13: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 12.

Meta 5: Campanha Nacional para Promogao dos Direitos e Valorizagao da Ancestralidade Africana nc
Brasil.

Etapa 1: Coordenacao da Meta 5 - Servidor Docente da UFRB.
Etapa 2: Vice-Coordenagao da Meta 5 - Servidor TAE da UFRB.

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenag¢do na execuc¢ao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos.

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para criacdo de Identidade visual da
campanha e derivacdes em pecas graficas e eletrbnicas, criagdio de manual de identidade visual com
aplicacdo em pecas graficas; com gerenciador de conteldo; suporte e manutencdao durante a execuc¢do da
campanha.

Etapa 5: Bolsa Pesquisador Extensionista para direcdo criativa da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusao do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 6: Bolsa Pesquisador Extensionista para criacdo de roteiro da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 7: Bolsa pesquisador Extensionista edicdo das pecas audiovisuais da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 8: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de 10 videos de curta
duracdo para publicacdo em redes sociais, com foco na vivéncia de liderangas quilombolas e de liderancas
dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro.

Etapa 9: Pessoa Juridica - Contratagao de empresa licitada da Fapex para produgao de material grafico em
formato de cards que promova o respeito a ancestralidade africana a partir da valorizacdo de mulheres
negras, lideres de comunidades quilombolas e dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e
terreiro, com espaco de visibilidade para seus saberes e modos de vida.

Etapa 10: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de filme
documentario, com duracdo média entre 5-7 minutos, apresentando a vivéncia de uma comunidade
guilombola em cada regido do pais, desde a certificacdo até a titulacdo.

Etapa 11: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de midia sonora, em
formato de podcast, apresentando saberes e formas proprias de organizacdo social dos povos e




comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro, em prol do enfrentamento a intolerancia religiosa
e a outras formas de discriminacdo.

Etapa 12: Pessoa Fisica - para producdo de registros audiovisuais e fotograficos de liderancas quilombolas
e dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro das 05 regides do pais (07 pessoas).

Etapa 13: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 12.

Etapa 14: 5 (cinco) Bolsas para pesquisador/a extensionista preferencialmente com titulo de doutorado
com expertise em Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiro - Bolsa EXP A
- por 1 (um) més para cada.

Etapa 15: Pessoa Fisica - 05 pessoas - lideranca/ mestre/a popular da cultura com saber socialmente
reconhecido em Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiros.

Etapa 16: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 15.

Etapa 17: Bolsa estudante universitario - 2 (duas) bolsas em nivel de graduac¢do para estudantes atuarem
como agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos desenvolvidos por
coordenadores e prestadores de servicos da equipe.

Etapa 18: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para Assessoria de Comunicacao
Divulgacdo do projeto e prestacdao publica de contas em veiculos de imprensa, escolas e universidades.
Clipagem.

Etapa 19: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para o desenvolvimento e
programacdao de website com gerenciador de conteddo e de inscrigdes; suporte, atualizacdes e
manuten¢do durante a execu¢dao da campanha.

Meta 6: Campanha Nacional de Promogao dos Direitos, Informagdo e Valorizagao das Historias e da
Culturas dos Povos Ciganos no Brasil.

Etapa 1: Coordenacao da Meta 6 - Servidor Docente da UFRB.
Etapa 2: Vice-Coordenagao da Meta 6 - Servidor TAE da UFRB.

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenag¢do na execuc¢ao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos.

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para criacdao da identidade visual da
campanha e deriva¢gdes em pecas graficas e eletrénicas, criagdo de manual de identidade visual com
aplicacdo em pecas graficas; com gerenciador de conteldo; suporte e manutencado durante a execucao da
campanha.

Etapa 5: Bolsa Pesquisador Extensionista para direcdo criativa da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 6: Bolsa Pesquisador Extensionista para criacdo de roteiro da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 7: Bolsa pesquisador Extensionista edicdo das pecas audiovisuais da Campanha por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdo do Conhecimento - ADC 1C.

Etapa 8: Pessoa Juridica - Contratagdo de empresa licitada da Fapex para producdao de Cartilha de
Divulgacdo do Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos, a fim de divulgar e aproximar a populacaa
cigana dos direitos garantidos em lei a partir de um material com linguagem acessivel. Uma versao
adaptada em dudio sera disponibilizada a partir de QRCode impresso na Cartilha.

Etapa 9: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de conjunto de
material grafico em formato de cards que promova informacao de qualidade e respeito aos modos de vida
ciganos existentes no Brasil a partir das vivéncias das trés etnias: Calon, Rom e Sinti.

Etapa 10: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para realizar registros audiovisuais €
fotograficos de liderancas ciganas e producdao de 06 videos de curta duracdo, para publicacdo em redes




sociais, com foco na vivéncia de liderancas das comunidades ciganas (02 liderancas para cada etnia
presente no pais).

Etapa 11: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para criacdo de produto de Midis
sonora, em formato de podcast, apresentando saberes e formas préprias de organizacdo social dos povos
ciganos das 03 diferentes etnias que vivem no Brasil.

Etapa 12: Bolsa pesquisador extensionista de coordenacdo local, sendo uma para cada regido do pais,
destinada a pesquisadores/as preferencialmente com titulo de doutorado, por 5 (cinco) meses para cada
pessoa - Modalidade Bolsa EXP B.

Etapa 13: Pessoa Fisica - 05 pessoas - lideranca/ mestre/a popular da cultura com saber socialmente
reconhecido em Comunidades Tradicionais e Povos Ciganos, por 3 (trés) meses para cada lideranca.

Etapa 14: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 13.

Etapa 15: Bolsa estudante universitario (10) bolsas de RS 700 reais em nivel de graduacdo para estudantes
atuarem como agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos desenvolvidos por
coordenadores e prestadores de servicos da equipe.

Etapa 16: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para Assessoria de Comunicagao
Divulgacdo do projeto e prestacdao publica de contas em veiculos de imprensa, escolas e universidades.
Clipagem.

Etapa 17: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para o desenvolvimento e
programacdao de website com gerenciador de conteddo e de inscrigdes; suporte, atualizacdes e
manutenc¢do durante a execu¢dao da campanha.

Meta 7: Prémio Nacional para Mestras e Mestres de povos e comunidades tradicionais de matriz
africana de terreiro

Etapa 1: Coordenador da meta — Servidor Docente UFRB;
Etapa 2: Vice Coordenac¢do — Servidor TAE da UFRB
Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista — Professor UFRB;

Etapa 4: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordena¢do na execugao
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos;

Etapa 5: Pessoa Juridica - Contratacdao de empresa licitada da Fapex para projeto grafico. Identidade visual
da premiacdo e derivacbes em pecas graficas e eletrdnicas; manual de identidade visual com aplicacdo em
pecas graficas e eletrdnicas. Criacdo e gestdo de contelddo para Instagram, com relatério de métricas e
estratégias de impulsionamento;

Etapa 6: Pessoa Juridica - Contratagdao de empresa licitada da Fapex para desenvolvimento e programagao
de website com gerenciador de conteldo e de inscri¢cdes; suporte, atualizacdes e manutencao, sobretudo
durante a execug¢dao da campanha. Hospedagem e dominio do site por 1 ano.

Etapa 7: Pessoa fisica - Coordenagdo, concepgao, elaboragao e consultoria do edital com expertise em
Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiros;

Etapa 8: Pessoa fisica - Gerente técnico-operacional; Acompanhar e monitorar inscrigdes; analisar a
documentacdo dos proponentes; homologar as inscricdes habilitadas; homologar o resultado final das
propostas submetidas ao edital;

Etapa 9: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 7 e 8;

Etapa 10: Pessoa fisica - Ajuda de custos a Comissao de pareceristas;
Etapa 11: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 10;

Etapa 12: Premiacao dos 12 mestres e mestras selecionados;

Etapa 13: Tributacdo premiacdo (30%).




Meta 8 — Segunda Campanha Nacional para Promog¢do dos Direitos e Valorizagdao da Ancestralidade
Africana no Brasil

Etapa 1: Coordenacdo da Meta 8 e 9 - Servidor Docente da UFRB;
Etapa 2: Vice-Coordenacdo da Meta 8 e 9 - Servidor TAE da UFRB;

Etapa 3: Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenacdo na execucdo
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos;

Etapa 4: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para criacdo de |Identidade visual da
campanha e derivacdes em pecas graficas e eletrénicas, criagdo de manual de identidade visual com
aplicacdo em pecas graficas; com gerenciador de conteido; suporte e manutencdo durante a execucdo da
campanha;

Etapa 5: Bolsa Pesquisador Extensionista para direcdo criativa da Campanha por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdo do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 6: Bolsa Pesquisador Extensionista para criacdo de roteiro da Campanha por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdo do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 7: Bolsa pesquisador Extensionista edicdo das pec¢as audiovisuais da Campanha por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 8: Pessoa Juridica - Contratacdao de empresa licitada da Fapex para producdo de 10 videos de curta
duracgdo, para publicacdo em redes sociais, sendo 5 videos com foco nas experiéncias de Planos locais de
Gestdo Territorial e Ambiental Quilombola implementados; Conjunto de material grafico em formato de
cards que promova o respeito a ancestralidade africana a partir da valorizacdo de jovens negros, lideres
de comunidades quilombolas com espaco de visibilidade para seus saberes e modos de vida e 5 com tema
sobre a experiéncia de paternidade nas comunidades tradicionais de terreiro do Brasil; totalizando 10
videos.

Etapa 9: Conjunto de material grafico em formato de cards que promova que promova o respeito a
diversidade sexual e promova o respeito a ancestralidade africana a partir da valorizacdo de jovens
negros, lideres de comunidades quilombolas com espaco de visibilidade para seus saberes e modos de
vida.

Etapa 10: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de filme
documentario, com duracdo média entre 5-7 minutos, apresentando a vivéncia de uma comunidade
guilombola, no processo de construgao do seu Plano de Gestao Territorial e Ambiental Quilombola;

Etapa 11: Pessoa Juridica - Contratacdao de empresa licitada da Fapex para produc¢ao de midia sonora, em
formato de podcast, sobre a patrimonializacdo da cultura oral e da diversidade linguistica dos Povos e
Comunidades de Matriz Africana de Terreiros;

Etapa 12: Pessoa Fisica - para produgdo de registros audiovisuais e fotograficos de liderangas quilombolas
e dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro das 05 regides do pais (07 pessoas).

Etapa 13: Encargos tributarios pessoa fisica - Etapa 12.

Etapa 14: 5 (cinco) Bolsas pesquisador extensionista/a preferencialmente com titulo de doutorado com
expertise em Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiro - Bolsa EXP A - po
1 (um) més para cada;

Etapa 15: Pessoa Fisica - 05 pessoas - lideranca/ mestre/a popular da cultura com saber socialmente
reconhecido em Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiros.

Etapa 16: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 15

Etapa 17: Bolsa estudante universitario - 2 (duas) bolsas em nivel de graduacdo para estudantes atuarem
como agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos desenvolvidos por




coordenadores e prestadores de servicos da equipe;

Etapa 18: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para Assessoria de Comunicacdao
Divulgagdao do projeto e prestagao publica de contas em veiculos de imprensa, escolas e universidades.
Clipagem;

Etapa 19: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para o desenvolvimento e
programacdao de website com gerenciador de contelddo e de inscricdes; suporte, atualizacbes e
manutencdo durante a execu¢do da campanha;

Meta 9 — Segunda Campanha Nacional de Promog¢do do Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos
dos Direitos, Informacao e Valoriza¢ao das Histdrias e das Culturas dos Povos Ciganos no Brasil.

Etapa 1 Bolsa de Pesquisador Extensionista (nivel Mestrado) - apoiar a coordenacdo na execuc¢do
operacional de suas tarefas, organizando planejamento, agenda e cumprimento de prazos;

Etapa 2 Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para criacdo da identidade visual da
campanha e derivacdes em pecas graficas e eletronicas, criagdio de manual de identidade visual com
aplicagdo em pegas graficas; com gerenciador de conteludo; suporte e manutengao durante a execug¢do da
campanha;

Etapa 3: Bolsa Pesquisador Extensionista para dire¢dao criativa da Campanha por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 4: Bolsa Pesquisador Extensionista para criacdo de roteiro da Campanha por 6 (seis)meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdao do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 5: Bolsa pesquisador Extensionista edicdo das pecas audiovisuais da Campanha por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio Difusdo do Conhecimento - ADC 1C;

Etapa 6: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para producdo de Cartilha de
Divulgacdo das Ag¢bes Implementadas e a serem implementadas através da Portaria que institui o as acdes
doPlano Nacional de Politicas para Povos Ciganos, a fim de divulgar para os povos ciganos a materialidade
da politica implementada pelo Ministério da Igualdade Racial a partir de um material com linguagem
acessivel. Uma versdao adaptada em dudio sera disponibilizada a partir de QRCode impresso na Cartilha;

Etapa 7: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para produgdo de conjunto de
material grafico em formato de cards que promova informagdo sobre os povos ciganos e seus
pertencimentos étnicos, formas de producdo econémica e educagao existentes no Brasil, destacando os
povos ciganos como grupo étnico. ;

Etapa 8: Pessoa Juridica - Contratacdao de empresa licitada da Fapex para realizar registros audiovisuais e
fotograficos de liderancas ciganas e producdao de 06 videos de curta duracdo, para publicacdo em redes
sociais, com foco nas a¢des implementadas do Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos ( liderancas
para cada etnia presente no pais);

Etapa 9: Pessoa Juridica - Contratagao de empresa licitada da Fapex para criagdo de produto de Midia
sonora, em formato de podcast, apresentando mulheres ciganas em espaco de lideranca e poder,
considerando representacdes das diferentes etnias que vivem nas cinco regides do Brasil.

Etapa 10: Bolsa pesquisador extensionista de coordenagao local, sendo uma para cada regidao do pais,
destinada a pesquisadores/as preferencialmente com titulo de doutorado, por 5 (cinco) meses para cada
pessoa - Modalidade Bolsa EXP B;

Etapa 11: Pessoa Fisica - 05 pessoas - lideranca/ e/ou mestre/a popular da cultura com saber socialmente
pelos Povos Ciganos, por 3 (trés) meses para cada lideranca;

Etapa 12: Encargos tributdrios pessoa fisica - Etapa 13;

Etapa 13: Bolsa estudante universitario (10) bolsa em nivel de graduacdo para estudantes atuarem como
agentes operacionais, integrando e fornecendo suporte aos trabalhos desenvolvidos por coordenadores e
prestadores de servicos da equipe;




Etapa 14: Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para assessoria de Comunicacdo
Divulgagdao do projeto e prestagao publica de contas em veiculos de imprensa, escolas e universidades.
Clipagem;

Etapa : Pessoa Juridica - Contratacdo de empresa licitada da Fapex para desenvolvimento e programacao
de website com gerenciador de conteldo e de inscri¢Ges; suporte, atualizacdes e manutencdo durante a
execucdo da campanha.

Meta 10 - Custos Indiretos

Etapa 1 - Custos Indiretos

5. JUSTIFICATIVA E MOTIVAGAO PARA CELEBRAGAO DO TED:

A Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), com sede no municipio de Cruz da
Almas, foi criada pela Lei 11.151, de 29 de julho de 2005, por desmembramento da Escola de Agronomig
da UFBA. Este ato é reflexo do plano de Expansdo e Interiorizagdo do ensino superior posto em curso ng
governo Lula. O objetivo desta Universidade é o de possibilitar o acesso ao ensino superior e de promover
no ambito territorial a indissociabilidade entre pesquisa, extensdo e ensino nas diversas areas de
conhecimento, promovendo o desenvolvimento tecnoldgico e cientifico aliado ao desenvolvimento
regional e pessoal da juventude e, em particular, do jovem de origem popular. A UFRB tem como missao:

[...] Exercer de forma integrada e com qualidade as atividades de ensino, pesquisa e
extensdo, com vistas a promogdo do desenvolvimento das ciéncias, letras, artes e a
formacdo de cidaddos com visdo técnica, cientifica e humanistica e valorizagdo das
culturas locais e dos aspectos especificos e essenciais do ambiente fisico e antrépico
(PDI UFRB 2010-2014, p. 156).

Esta jovem instituicdo estd localizada em um territorio de identidade de grande importancia
histérica, econdmica, politica e cultural para o Estado da Bahia. Sua extensdo territorial e a diversidade
populacional e cultural sdo tracos que demarcam a regido como territério potencial para o turismo —
cultural, étnico, religioso —, mas, sobretudo, como espaco de saberes e de resguardo das idiossincrasias
gue caracterizam as religides de matriz africana e outras manifestacdes.

O Recobncavo engloba 92 municipios contidos em cinco regides econémicas do Estado da
Bahia (Regido Metropolitana de Salvador, Litoral Sul, Litoral Norte, Regido do Paraguacu e Regido dd
Recbébncavo Sul). O Reconcavo Sul compreende 33 municipios, que no total ocupam uma area de 10.662
km?, isto é, 1,8% da darea total do Estado da Bahia (564.692,67 km?). No que se refere aos aspectos
demogriéficos, o Recéncavo Sul, onde se encontra a UFRB, detém cerca de 5% da populacdo total da

Estado. Este contingente populacional expressa uma densidade demogréfica superior 3 média estadualt

(24,82 hab/km?) com 64,21 hab/km?, e os municipios de Santo Anténio de Jesus® (348,14 hab/km?) e Cruz
das Almas (402,12 hab/km?) possuem densidade superior a média regional (PDI UFRB, 2010-2014).

Em virtude do processo histérico e do descaso com a educacgdo superior e interiorizada na
Bahia, cabe afirmar que esta instituicdo €, em si, uma politica afirmativa para toda regido do Reconcavo
da Bahia, em particular para o Reconcavo Sul, onde se situa. Pois sua criacdo permitiu aos jovens daquele
e de outros territdrios almejar a conquista de um lugar em uma instituicdo federal de ensino superior. E
expressiva a participagao da populagdao negra (pretos + pardos), dos quilombolas e dos indigenas sobre o
total de matriculados e ativos da instituicdo. Aqui, as politicas afirmativas de cunho social e ou racial,
como também de origem escolar, foram fundamentais para que estes individuos tivessem a oportunidade
de acesso aos bancos da Universidade.

Esse contexto de importantes debates, e sobretudo de avangos em termos de politicas
afirmativas, reflete-se sobre a estrutura politica, administrativa e académica da UFRB, que desde a sua
génese conta com uma politica de reserva de vagas e cria a primeira Pro-Reitoria de Politicas Afirmativas e




Assuntos Estudantis (PROPAAE) do Brasil.

A estrutura académica da instituicdo firma-se na compreensdo da educacdo e da formacao
profissional como processual e continua. “Entende-se que o ser humano e a ciéncia se fazem mediante
relacdes conduzidas pela intencionalidade, com propésitos integradores e orientados pela ac¢do critica”
(PDI UFRB, 2010-2014, p. 41). Os curriculos sdo pensados como caminhos que trilham por entre a
experiéncias vividas, cujas interacdes no dia a dia da sala de aula e nos demais espacos académicos o
transformam em algo dindmico e processual. Estas interacdes provocam um repensar continuo deste
instrumento intencional de organizacdo dos cursos, pois, para a instituicio, conforme consta no PD
UFRB/(2010-2014, p. 25):

[...] a educacdo é tomada como uma pratica social e politica, realizada no ambito das
relagBes sdcio-histérico-culturais, objetivando formar pessoas com competéncia técnica
e politica, humanizadas, éticas, criticas e comprometidas com a qualidade de vida dos
cidaddos. Pessoas que pensem e reflitam sobre o mundo, o contexto social e assumam

o papel de protagonistas em processos de transformagao social.

Os principios existentes nos documentos oficiais da UFRB, criam parametros para uma
formacdo critica e cidada, em que o aprender a conhecer, fazer, conviver e ser, aplica-se numa constante
relacdo dialética do estudante com o conhecimento adquirido na sua trajetéria escolar e sociocultural,
promovendo sucessivas alteracdes no seu olhar sobre o mundo vivido. Eles atribuem ao individuo a
caracteristica de ator e autor, protagonista da sua existéncia e da sua experiéncia.

As Comunidades Quilombolas, Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana, Povos
de Terreiro e Ciganos sdo reconhecidos no Decreto n? 6040/2007 como grupos culturalmente
diferenciados e que se reconhecem como tais, que possuem formas préprias de organizacdo social, que
ocupam e usam territdrios e recursos naturais como condicdo para sua reproducdo cultural, social,
religiosa, ancestral e econOdmica, utilizando conhecimentos, inovacdes e praticas gerados e transmitidos
pela tradicao.

A Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentdvel dos Povos e Comunidades Tradicionais
prevé em seus principios (anexo, art. 19, incisos II, XII,XIIl e XIV) que a visibilidade dos povos
comunidades tradicionais deve se expressar por meio do pleno e efetivo exercicio da cidadania, a
contribuicdo para a formacdo de uma sensibilizacdo coletiva por parte dos dérgaos publicos sobre a
importancia dos direitos humanos, econdémicos, sociais, culturais, ambientais e do controle social para a
garantia dos direitos dos povos e comunidades tradicionais.

Também preconiza a erradicacdo de todas as formas de discriminacdo, incluindo o combate
a intolerancia religiosa e a preservacdo dos direitos culturais, o exercicio de praticas comunitarias, a
memodria cultura e a identidade racial e étnica.

Conforme Censo do IBGE 2022, foi identificada uma populacdo de mais de 1,3 milhdo de
guilombolas, presente em mais de 1.690 municipios. Por sua vez, a populacdo cigana estd estimada em
cerca de 800 mil pessoas, conforme dados da Fiocruz (2020).

Trata-se de grupos étnicos que enfrentam condi¢cdes adversas de acesso as politicas
publicas, o que os coloca em situacao de vulnerabilidade social. Tal contexto demanda a¢ées concretas do
poder publico no sentido de garantir a materializacdo dos direitos conquistados e reduzir as desigualdades
sociais por eles enfrentadas. Vale lembrar que a cidadania e a dignidade da pessoa humana sdo
fundamentos da Republica Federativa do Brasil, nos termos do art. 12 da Constituicao Federal de 1988.

A Constituicdo de 1988 também cuidou de proteger o patrimdnio cultural brasileiro.
Conforme os art. 215 e 216, o Estado deve garantir a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e o
acesso as fontes da cultura nacional, apoiar e incentivar a valorizagdo e a difusdo das manifestagdes
culturais. As formas de expressao, as criagdes artisticas, as obras, os modos de criar, fazer e viver, dentre
outros, constituem patrimonio cultural brasileiro.
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Nesse sentido, o TED serd composto por 9 metas com vigéncia de 24 (vinte e quatro
meses. A meta 1 é promover a participacdo de mulheres de Axé no mercado negro. A meta 2 é a
realizacdo da Semana da Infancia de Terreiro, intitulada OMO AYO - AMO AXE. A meta 3 consiste n
criacdo do Prémio Nacional para publicacdes de Literatura infanto-juvenil por meio de edital de
chamamento, intitulado 'Caroco de Dendé: A Sabedoria dos Terreiros'. A meta 4 é a realiza¢cdo da Oficina
Criativa Axé nas Redes. A meta 5 é a Campanha Nacional para Promocdo dos Direitos e Valorizagdo dz
Ancestralidade Africana no Brasil. E, por fim, a meta 6 € Campanha Nacional de Promocdo dos Direitos
Informacdo e Valorizacdo das Histdrias e das Culturas dos Povos Ciganos no Brasil.

Considerando o exposto, em relacdo a meta 1, pretende-se realizar o projeto para inclusdo
de 100 (cem) afro-empreendedores dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro e
guilombos ao mercado digital, através de um E-commerce. Ressalta-se que o Mulheres de Axé no
Mercado preto, é uma resposta ativa as necessidades histéricas e contemporaneas dessas comunidades
em todo territdrio nacional. Neste contexto, o lancamento da loja virtual, € um marco na promoc¢do do
empreendedorismo afro-brasileiro, e, também, um momento crucial para celebrar a rica cultura e
identidade dessa populacdo. Para ampliar o alcance e a visibilidade desta iniciativa, propde-se a realiza¢do
de um desfile de langamento, feira de economia solidaria onde ndo apenas apresentara os produtos e
servicos da rede MAB, mas também serd uma expressao de orgulho e resiliéncia da comunidade
afrodescendente. A proposta é articular a rede, amadurecer e profissionalizar as producdes, amparar e
subsidiar situag6es em dificuldades, abrir para o mercado digital para geragao de renda efetiva dos povos
e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro.

Pretende-se ainda realizar, a partir da meta 2, a Semana da Infancia de Terreiro, intitulada
OMO AYO - AMO AXE, destinada as criancas dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana
terreiro. O Terreiro, aqui pensado enquanto lécus de producdo de conhecimento potentes para a
formacdo de subjetividades diferenciadas, orientadoras de principios que regem o “ser e estar no mundo”
de criangas e adultos associado a uma combinacgdo de fé e que contemple a educagao das relagdes étnico-
raciais (Siss; Francisco e Francisco; 2020). Pensado deste modo é que temas como primeira infancia
liberdade religiosa, assédio religioso, direito a infancia de axé, mobilidade social, o sagrado me alimenta e
terreiro legal podem ser abordados numa perspectiva infantil. Para além de dizer o que significa cada um
desses conceitos, é importante ouvir como as criangas entendem e experienciam esses temas. Trata-se de
uma ac¢do cuja metodologia é uma via de mao dupla, na qual o terreiro colabora com a producdo do
conhecimento e a crianga mostra ao terreiro como vivencia essa aprendizagem. Nesta meta, também
estdo previstas Oficinas de formacdo para Conselheiros Tutelares, Educadores e outros agentes publicos
Interessa-nos oferecer capacitacao sobre politicas publicas destinadas ao atendimento e acolhimento das
demandas da infancia e adolescéncia dos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Terreiro.
Todas essas acdes visam garantir que as crianc¢as de terreiro tenham pleno conhecimento e acesso aos
seus direitos desde a mais tenra idade.

A concretizacdo da Semana da Primeira Infancia de Terreiro ndo apenas busca promover os
direitos fundamentais das criancgas, respeitar e valorizar sua ancestralidade e cultura, mas também
representa uma oportunidade Unica de edificar um futuro mais justo e inclusivo para essas criancas. Ao
dedicarmos esforcos a esse evento, estamos, de maneira tangivel, contribuindo para a construgdao de um
ambiente onde o respeito, a diversidade e a equidade sdo pilares essenciais, proporcionando um alicerce
solido para o crescimento sauddvel e o pleno desenvolvimento das geracdes vindouras.

A meta 3 refere-se ao Prémio Nacional para publicagdes de Literatura infanto-juvenil por
meio de edital de chamamento intitulado “Caroco de Dendé: A Sabedoria dos Terreiros”. O edital Caroco
de Dendé: a Sabedoria dos Terreiros tem como objetivo premiar artistas, escritoras(es) pertencentes ao
publico atendido pela Diretoria de Politicas para Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e
de Terreiros (DPTMAT) com vistas a promoc¢ao, a valorizacdo, a preservacao e a divulgacdo da cultura, das
tradicoes, dos conhecimentos e da diversidade cultural dos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz
Africana e Terreiro.

Tal prémio faz parte dos produtos previstos como mecanismos de enfrentamento ao
racismo estrutural que sofrem estes publicos em decorréncia dos silenciamentos das suas historias e
modos de vida. A iniciativa busca premiar materiais, cuja qualidade a partir de um teor técnico, literario e
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histérico, sejam obras publicadas e que poderao ser distribuidas junto aos estabelecimentos de ensino da
educacdo basica.

Nesta meta, teremos como fases: a) elaboracdo e lancamento de edital em plataforma e
canais sociais préprios; b) chamamento do publico-alvo; c) processo avaliativo das propostas com a
respectiva classificacdo; d) premiacdo das 10 obras mais bem avaliadas pela comissdo avaliadora. A
distribuicdo dos prémios serd realizada em 10 premiacdes, conforme estabelecido em edital, para obras
produzidas pelos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e Povos de Terreiro.

Ja a meta 4, intitulada como Oficina Criativa Criativa Axé nas Redes é um processo de
capacitacdao e letramento das juventudes dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e
terreiro, com vistas a formacdo do cidaddo capaz de se expressar e se afirmar nos ambientes midiaticos
digitais, vistos aqui como importantes espacos de circulacio de informagdes e conhecimento.
Capacitados, estes jovens poderdo atuar como multiplicadores e gerar nestes ambientes um fluxo de
comunicac¢do afirmativa, promovendo o orgulho, a dignidade e o pertencimento as religides de matriz
africana. O plano é dividido nas seguintes fases: a) lancamento do edital e processo de selecdo dos
oficineiros; b) realizacdo da oficina; c) criacdo de produto final colaborativo a partir da producdo de
conteudo da proépria oficina. A primeira etapa compreende o lancamento do edital de selecio de 30
jovens de 15 a 29 anos ( de acordo com o Estatuto da Juventude - LEI N2 12.852, DE 5 DE AGOSTO L[
2013), sendo 6 de cada uma das 5 regides do Brasil, para participar da Oficina Criativa Axé nas Redes
Com duragdo de trés meses (julho a setembro de 2024) e um total de 20 horas em modalidade on-line, a
oficina (fase 2) oferecerd um processo formativo, além de auxilio financeiro durante o periodo de sua
realizacdo. A oficina contemplara a pratica de criagao, produgao, pds-producdo e circulacdo de produtos
audiovisuais para ambientes digitais. Serdo abordados aspectos como roteiro, capta¢dao de imagens,
captacdo de som, decupagem, edicdo, adaptacdo para os multiplos formatos digitais, publicacdo e
promocao dos conteudos em canais digitais. A oficina deverd partir de uma perspectiva andragdgica, isto
é, tendo o jovem como sujeito autbnomo e autor/idealizador de suas préprias narrativas. Na terceira fase
(outubro/2024) os conteldos serdo editados para a criagdo de um produto audiovisual final, composto
em uma perspectiva de bricolagem visual, pelos diversos produtos derivados da oficina. Uma narrativa
criada pelos e para os jovens dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro. Uma
narrativa de autoafirmacdo e empoderamento que serd lancada no més da consciéncia negra
(novembro/2024) e ficara disponivel na plataforma da agdo, inclusive como ferramenta pedagdgica.
Todos os produtos derivados serao reunidos nos canais digitais do projeto, sendo ofertados de modo livre
e gratuito para os publicos de interesse.

A meta 5, intitulada Concep¢do, criacdo e divulgacdo da Campanha Nacional para
Promogdo dos Direitos e Valorizagdo da Ancestralidade Africana tera como eixo central a criagdo €
divulgacdo de produtos comunicacionais que funcionardao como dispositivos de letramento racial para
enfrentamento ao racismo religioso e demais violéncias vivenciadas pelos povos e comunidades
tradicionais de matriz africana, terreiro e quilombolas no Brasil. No ano corrente, 2024, a Campanha
apresentara em destaque a experiéncia de Comunidades Quilombolas com territdrios ja titulados pelo
INCRA e de Terreiros tombados pelo IPHAN. Os objetivos especificos estdo assim sistematizados}
Conscientizar a sociedade sobre os direitos e a importancia das comunidades e povos mencionados: a)
Promover a valorizacdo da ancestralidade africana; b) Contribuir para a efetivacdo dos direitos dessas
comunidades; c) Combater o racismo estrutural e outras formas de discriminacdo e d) Reconhecer e
valorizar as diversas manifesta¢des culturais presentes em todo o territério brasileiro.

A referida Campanha serd composta pelos seguintes produtos: 1) 10 videos de curta
duracdo, para publicacio em redes sociais, com foco na vivéncia de liderancas quilombolas
representativas (1 para cada regido do pais, totalizando 05 videos) e de liderancas dos povos e
comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro, preferencialmente tombados (1 para cada regido
do pais, totalizando 05 videos) ; 2) Conjunto de material grafico em formato de cards que promova o
respeito a ancestralidade africana a partir da valorizacdo de mulheres negras, lideres de comunidades
quilombolas e dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e terreiro, com espago de
visibilidade para seus saberes e modos de vida 3) Filme documentario, com duracdo média entre 5-7
minutos, apresentando a vivéncia de uma comunidade quilombola, desde a certificacdo até a titulacdo,
com especial destaque para ganhos e desafios do processo; e 4) Produto de Midia sonora, em formato de




podcast, apresentando saberes e formas proéprias de organizacdo social dos povos e comunidades
tradicionais de matriz africana e terreiro, em prol do enfrentamento a intolerdncia religiosa e a outras
formas de discriminagdao. A fim de produzir um material territorialmente referenciado, considerando as
grandes diversidades regionais que compdem o territério brasileiro, a equipe responsavel pela producio
das pecas audiovisuais de curta duracdo terd representacdo em todos as 5 regides do pais, sob a
coordenacdo da equipe da UFRB, unidade descentralizada responsavel pela concepcdo e coordenacdo da
entrega.

Ja a meta 6, Campanha Nacional de Promoc¢do dos Direitos, Informacdo e Valorizacdo das
Histérias e das Culturas dos Povos Ciganos no Brasil: Com a Campanha nacional pretende criar e divulga
produtos comunicacionais para combater a invisibilidade social e a discriminac¢do étnico-racial enfrentada
pela populacdo cigana no Brasil. Este povo inicialmente reconhecido pelo Estado brasileiro a partir do
Decreto n? 10.841 de 25 de maio de 2006 que institui do Dia Nacional do Cigano e que neste ano a partir
do Decreto n.12 128 de 01 de agosto de 2024 que Institui o Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos
o qual defini "Os povos ciganos sdo considerados como povos e comunidades tradicionais, para fins do
disposto no Decreto n? 6.040, de 7 de fevereiro de 2007, reconhecidos o pertencimento étnico e as
formas de organizacdo social, linguistica, cultural, familiar e territorial propria". Assim a campanha busca
promover os direitos dos Povos Ciganos, reconhecendo sua histéria, modos de vida, saberes, cultura e
organizagao social. Em 2024, o foco sera visibilizar o "Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos"
ainda desconhecido pela maioria da sociedade brasileira, com informacao qualificada e respeitosa.

A referida Campanha serd composta pelos seguintes produtos: 1) uma cartilha de
divulgacdo do Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos, com versao em audio via QRCode, 2
material grafico em formato de cards sobre as etnias Calon, Roma e Sinti, 3) seis videos curtos para redes
sociais destacando liderangas ciganas, e 4) um podcast sobre os saberes e organiza¢ao social dos ciganos.
A producdo dos materiais envolvera representantes de cada grupo étnico para refletir a diversidade
regional e cultural dos ciganos brasileiros.

A meta 7 serd o Prémio Nacional para Mestras e Mestres de povos e comunidades
tradicionais de matriz africana de terreiro: A premiagdo de 12 (doze) Mestras e Mestres dos Povos €
Comunidades Tradicionais de Matriz Africana de Terreiro, com idade igual ou superior a 60 anos, busca
promover o reconhecimento, a valorizacdo e a difusdao de seus saberes e fazeres tradicionais. Cada
premiada(o) recebera o valor de RS 30.000,00, totalizando 12 prémios. Os critérios para a sele¢do incluem
o reconhecimento pela comunidade ou segmento como Mestras e Mestres e a relevancia de suas
trajetdrias para o fortalecimento e preservacdo da memdria cultural. Por meio da selecao de propostas
gue evidenciem suas contribuicdes, a iniciativa pretende estimular a preservagdo da memdria coletiva,
valorizando as praticas e conhecimentos transmitidos por essas liderancas. Como resultado, espera-se
reconhecer a importancia dessas figuras na preservagdao cultural, ampliar a visibilidade de suas
contribuicdes e fomentar acdes que assegurem a continuidade das tradicdes dos Povos e Comunidades
Tradicionais de Matriz Africana de Terreiro.

A meta 8 Segunda Edi¢cdao da Campanha Nacional para Promocao dos Direitos e Valorizacac
da Ancestralidade no brasil: A primeira edicdo da campanha foi voltada para a criacdo e divulgacao de
produtos comunicacionais com o objetivo de atuar como dispositivos de letramento racial, contribuindo
para o enfrentamento do racismo religioso e de outras formas de violéncia sofridas pelos povos e
comunidades tradicionais de matriz africana, de terreiro e quilombolas no Brasil.

A continuidade dessa iniciativa, em sua segunda edi¢do, prevista para o ano de 2025,
reforca o compromisso com a execucdao das entregas previstas no PPA 2024-2027, promovendo uma
abordagem integrada e transversal dos temas abordados na primeira campanha. Essa nova etapa serd
composta por acdes que ampliem o alcance e a efetividade dos esforcos ja iniciados, consolidando o
impacto positivo gerado e aprofundando a reflexdo e a sensibilizacdo sobre as questdes que afetam
diretamente essas comunidades.

A referida Campanha serd composta pelos seguintes produtos: 1) 10 videos de curta
duracdo, para publicacdo em redes sociais, 5 videos construcdo da paternidade (todos os tipos de
paternidade) dos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana de Terreiro do Brasil e mais 5
videos de curta duracdo, para publicacdo em redes sociais, com foco nas experiéncias de Planos locais de




Gestdo Territorial e Ambiental Quilombola implementados; 2) Conjunto de material grafico em formato de
cards que promova o respeito a “diversidade sexual para os dos Povos e Comunidades Tradicionais de
Matriz Africana de Terreiro do Brasil” e, a “ancestralidade africana a partir da valorizacdo de jovens
negros, lideres de comunidades quilombolas com espaco de visibilidade para seus saberes e modos de
vida”; 3) Filme documentdrio, com duracdo média entre 5-7 minutos, apresentando a vivéncia de uma
comunidade quilombola, no processo de construcdo do seu Plano de Gestdo Territorial e Ambiental
Quilombola; e 4) Produto de Midia sonora, em formato de podcast sobre a patrimonializacdo da cultura
oral e da diversidade linguistica dos Povos e Comunidades de Matriz Africana de Terreiros; A fim de
produzir um material territorialmente referenciado, considerando as grandes diversidades regionais que
compdem o territério brasileiro, a equipe responsavel pela producdo das pecas audiovisuais de curta
duracdo terd representacdo em todos as 5 regides do pais, sob a coordenacdo da equipe da UFRB
unidade descentralizada responsavel pela concepcdo e coordenacdo da entrega.

A Meta 9 serd a segunda edicdo da campanha nacional de promoc¢do dos direitos de
promocdo dos direitos, informacdo e valorizacdo das histérias e das culturas dos povos ciganos no brasil:
Para o ano de 2025 a previsdo da entrega da campanha estara alicercada num processo de continuidade e
transversalidade dos temas gerais, previamente expostos para serem executados na entrega de 2024.
Como ainda ndo temos o produto de 2024 finalizado, compreendemos que temas como: Plano Naciona
de Politicas para Povos Ciganos: Objetivos, Eixos e A¢les; e, O Brasil que queremos para nossos povos
devam ser tratados como pautas para ampliagdo de acessos aos direitos dos povos ciganos, tratando
como objetivo geral - Divulgar e promover a implementa¢dao do Plano Nacional de Politicas para Povos
Ciganos, com foco nos eixos de Direitos Sociais e Cidadania e Inclusdo Produtiva, Econémica e Cultural
visando ampliar o acesso as politicas publicas e o combate as desigualdades enfrentadas pelos povos
ciganos no Brasil.

A referida Campanha sera composta pelos seguintes produtos: 1) Série de cards e videos
explicativos sobre os eixos e objetivos descritos no Decreto n. 12.128 de 01 de agosto de 2024 que institui
o Plano Nacional de Politicas para Povos Ciganos; 2) Cards explicativos falando das entregas realizadas em
2024 e 2025; 3) Cartilha digital e impressa sobre participa¢do politica das mulheres ciganas, com casos de
sucesso e orientagBes praticas; 4) Cartilha digital e impressa sobre acesso a saude e programas da
assisténcia social; 5) Material audiovisual sobre modos de produgdo econémica e cultural das familias
ciganas articulados com a politica da economia solidaria e oportunidades de qualificacdo profissional para
pOoVos Ciganos;

A meta 7 destina-se aos custos indiretos relativos as metas do Programa.

Nesse contexto e considerando o que se tem produzido em nossa Universidade, sobretudo
no Centro de Artes, Humanidades e Letras (CAHL) ao longo dessas quase duas décadas sobretudo no que
diz respeito as temadticas de raca, género e religiosidade; considerando a expertise que o CAHL tem
desenvolvido sobretudo nos seus cursos de Comunicagdo Social (Jornalismo e Publicidade e Propaganda)
Considerando a ampliacdo das pesquisas e producdes do CAHL no ambito do Programa de Pds Graduacac
em Comunicacdo/Mestrado (Conceito 4) e principalmente, considerando a implicacdo da UFRB e do CAH
com a implementacdo e ampliacdo das politicas afirmativas, é que nos apresentamos para a celebracao
deste TED com o objetivo de Fortalecer o desenvolvimento sustentavel das Comunidades Quilombolas
Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana, Povos de Terreiro e Ciganos a partir da valorizacao
cultural e da comunicacdo criativa.

6. SUBDESCENTRALIZACAO

A Unidade Descentralizadora autoriza a subdescentralizacdo para outro 6rgdo ou entidade da
administracdo publica federal?

(X)Sim
( )Nao

7. FORMAS POSSIVEIS DE EXECUGAO DOS CREDITOS ORCAMENTARIOS:




A forma de execucgdo dos créditos orcamentarios descentralizados podera ser:
( ) Direta, por meio da utilizagao capacidade organizacional da Unidade Descentralizada.
(X) Contratacao de particulares, observadas as normas para contratos da administracdo publica.

(X) Descentralizada por meio da celebracdo de convénios, acordos, ajustes ou outros instrumentos
congéneres, com entes federativos, entidades privadas sem fins lucrativos, organismos internacionais ou
fundacdes de apoio regidas pela Lei n2 8.958, de 20 de dezembro de 1994.

8. CUSTOS INDIRETOS (ART. 8, §2°)

A Unidade Descentralizadora autoriza a realizacdo de despesas com custos operacionais necessarios 3
consecucdo do objeto do TED?

(X) Sim
( ) Nao
O pagamento sera destinado aos seguintes custos indiretos, até o limite de 20% do valor global pactuado:

O projeto serd executado mediante contrata¢do da Funda¢do de Apoio a Pesquisa e a Extensdo - FAPEX, para da
apoio administrativo e operacional com custo de 15% do valor global do projeto (R$ 414.156,31)

9. CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRA

Unidade
METAS DESCRIGCAO de Quantidade | Valor Unitario| Valor Total Inicio Fim
Medida

Oficina Mulheres de Axé
no Mercado preto, para
promover a cultura afro- . . .
brasileira por meio da
moda, musica, danga e
arte.

META 1 R$120.800,00 | 08/2024 | 12/2024

Contratagdo de pessoa
ETAPA 1 |fisica para a Direcdo Més 5 R$ 3.500,00 | RS 17.500,00 | 08/2024 | 12/2024
executiva.

Encargo  tributdrio de
ETAPA 2 |servico pessoa fisica da Més 5 RS 700,00 RS 3.500,00 |08/2024 | 12/2024
Etapa 1.

Contratacdo de pessoa
ETAPA 3 |fisica para a Coordenacio| Més 5 RS 1.500,00 RS 7.500,00 | 08/2024 | 12/2024
de producdo.

Encargo  tributario de

ETAPA 4 E‘:r‘"@‘; pessoa fisica da| pjaq 5 RS 300,00 R$ 1.500,00 | 08/2024 | 12/2024
apa 3.

Garantir a participacdo do
publico-alvo e dos
mediadores do evento por
ETAPA5 |meio da viabilizacdo de Un 1 RS 12.000,00 | R$ 12.000,00 | 10/2024 | 10/2024
ajuda de custos com
diarias, passagens e
translado.




ETAPA 6

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
de eventos licitada da
Fapex e outras empresas
especializadas, através de
cotacdes/licitacbes para
execucdo dos  servicos
necessarios de producdo
de fotografia e video; midia
social; sonorizagao;
iluminacdo; estrutura de
palco/infraestrutura e
outras providéncias para a
realizagdo da Feira.

Un

RS 50.000,00

RS 50.000,00

10/2024

10/2024

ETAPA 7

Contratacgao de
Apresentacdes culturais e
artisticas.

Un

RS 16.000,00

RS 16.000,00

10/2024

10/2024

ETAPA 8

Pessoa Juridica -
Contratagdo de empresa
licitada da Fapex e outras
empresas especializadas,
através de
cotagdes/licitacBes para
execu¢do dos  servigos
necessarios de
comunicag¢do visual (6
banners, 6 faixas, 100
(cem) Camisas.

Un

RS 12.800,00

RS 12.800,00

10/2024

10/2024

META 2

Semana da Infancia de
Terreiro, intitulada OMO
AYO - AMO AXE.

% %k %k

% %k %k

%k %k %k

RS 130.302,08

08/2024

01/2025

ETAPA 1

Bolsa Pesquisador
Extensionista - Professor
UFRB.

RS 3.900,00

RS 19.500,00

08/2024

12/2024

ETAPA 2

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execugao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 3

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel de
Graduagio - Area de
Comunicag¢do, Publicidade
e Propaganda ou
Jornalismo) para realizar a
identidade visual, gestao
das redes e divulgacdo do
evento.

RS 700,00

RS 4.200,00

08/2024

01/2025




ETAPA 4

Pessoa Juridica
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex e outras
empresas especializadas,
através de
cotacdes/licitacbes para
execugdo dos  servigos
necessarios de
comunicacdo visual e
material grafico.

Un

RS 12.000,00

RS 12.000,00

08/2024

08/2024

ETAPAS

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
de eventos licitada da
Fapex e outras empresas
especializadas, através de
cotacgdes/licitagdes para
execug¢do dos  servigos
necessarios de produgdo e
realizacdo do evento para
100 criangas (Decoracdo;
lanche (manh3d e tarde),
apoio logistico, som e
iluminagdo e fotografia).

Un

RS 42.000,00

RS 42.000,00

11/2024

11/2024

ETAPA 6

Garantir a participacdao do
publico-alvo e dos
mediadores do evento por
meio da viabilizacdo de
ajuda de custos com
diarias, passagens e
translados.

Un

RS 12.000,00

RS 12.000,00

11/2024

11/2024

ETAPA 7

Pessoa fisica - Contratagdo
de 2 (dois) oficineiros
especializados em
literatura infantil
afrocentrada e arte
educacao.

Un

RS 5.000,00

RS 10.000,00

11/2024

11/2024

ETAPA 8

Encargos tributdrios
pessoa fisica - Etapa 7.

Un

RS 2.000,52

RS 4.001,04

11/2024

11/2024

ETAPA 9

Pessoa fisica - Contratacdao
de artistas negros(as) para
abertura e fechamento do
evento.

Un

RS 5.000,00

RS 10.000,00

11/2024

11/2024

ETAPA
10

Encargos tributdrios
pessoa fisica - Etapa 9.

Un

RS 2.000,52

RS 4.001,04

11/2024

11/2024

META 3

Prémio Nacional para
publicagbes de Literatura
infanto-juvenil por meio
de edital de chamamento
e serd intitulado “Carogo
de Dendé: A Sabedoria
dos Terreiro".

%k %k k

%k ok

k¥

RS 347.500,00

08/2024

08/2025

ETAPA 1

Bolsa Pesquisador
Extensionista - Professor
UFRB.

3.900,00

RS 23.400,00

08/2024

01/2025




ETAPA 2

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execucao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 3

Bolsa de Pesquisador
Extensionista (nivel
Graduacdo) - bolsa em
nivel de gradua¢do para
estudantes atuarem como
agentes operacionais,
integrando e fornecendo
suporte  aos trabalhos
desenvolvidos por
coordenadores e
prestadores de servigos da
equipe.

RS 700,00

RS 4.200,00

08/2024

01/2025

ETAPA 4

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
projeto grafico. Identidade
visual da premiagio e
derivacbes em pegas
graficas e  eletronicas;
manual de identidade
visual com aplicagdo em
pecas graficas e
eletronicas. Criagdo e
gestdo de conteudo para
Instagram, com relatério
de métricas e estratégias
de impulsionamento.

Un

RS 16.800,00

RS 16.800,00

08/2024

08/2024

ETAPAS

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
desenvolvimento e
programacdo de website
com gerenciador de
conteudo e de inscrigGes;
suporte, atualizacbes e
manutenc¢do,  sobretudo
durante a execu¢do da
campanha. Hospedagem e
dominio do site por 1 ano.

Un

RS 6.600,00

RS 6.600,00

08/2024

08/2025

ETAPA 6

Pessoa fisica -
Coordenagdo, concepgao,
elaboracdo e consultoria
do edital com expertise em
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiros.

Un

RS 5.000,00

RS 5.000,00

08/2024

08/2024

ETAPA 7

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 6.

Un

RS 1.500,00

RS 1.500,00

08/2024

08/2024




ETAPA 8

Pessoa fisica - Gerente
técnico-operacional;

Acompanhar e monitorar
inscricdes; analisar a
documentacao dos
proponentes; homologar
as inscricdes habilitadas;
homologar o resultado
final das propostas
submetidas ao edital.

RS 1.500,00

RS 4.500,00

08/2024

10/2024

ETAPA 9

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 8.

RS 300,00

RS 900,00

08/2024

10/2024

ETAPA
10

Pessoa fisica - Ajuda de
custos a Comissdo de
pareceristas.

Un

10

RS 1.000,00

RS 10.000,00

12/2024

12/2024

ETAPA
11

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 10.

Un

10

RS 200,00

RS 2.000,00

12/2024

12/2024

ETAPA
12

Premiagdao dos 10 autores
selecionados (com
escalonamento de valores
entre as colocacgGes).

Un

RS 200.000,00

RS 200.000,00

11/2024

11/2024

ETAPA
13

Tributagao premiagao
(30%).

Un

RS 60.000,00

RS 60.000,00

11/2024

11/2024

META 4

Oficina Criativa Axé nas
Redes, promovendo a
inclusao e capacitacao de
jovens dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana e
terreiro, no mercado
digital. Incluindo a
divulgacdo e selecdo de
participantes para a
Oficina, oferecendo
formacao e auxilio
financeiro, bem como a
criagdo producdao e pos-
producdo de conteudo
audiovisual para
plataformas digitais.

% %k %k

% %k %k

%k %k

R$ 168.900,00

08/2024

08/2025

ETAPA 1

Bolsa Pesquisador
Extensionista - Professor
UFRB.

RS 3.900,00

RS 23.400,00

08/2024

01/2025

ETAPA 2

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenagdo na execugao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025




ETAPA 3

Bolsa de Pesquisador
Extensionista (nivel
Graduagdo) - bolsa em
nivel de graduacdo para
estudantes atuarem como
agentes operacionais,
integrando e fornecendo
suporte aos trabalhos
desenvolvidos por
coordenadores e
prestadores de servigos da
equipe.

RS 700,00

RS 4.200,00

08/2024

01/2025

ETAPA 4

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
projeto grafico. Identidade
visual do projeto e
derivagbes em pecas
graficas e eletrOnicas;
manual de identidade
visual com aplicacgdo em
pecas graficas e
eletrdnicas.

Un

RS 4.000,00

RS 4.000,00

08/2024

01/2025

ETAPA S5

Pessoa Juridica -
Contratagdo de empresa
licitada da Fapex para
desenvolvimento e
programac¢do de website
com gerenciador de
conteudo e de inscriges;
suporte, atualizacbes e
manutencgao, sobretudo
durante a execucdo da
campanha. Hospedagem e
dominio do site por 1 ano.

Un

RS 12.000,00

RS 12.000,00

08/2024

08/2025

ETAPA 6

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
atuar como gerenciador de
conteudos. Selecdo
(curadoria), edicdo,
redacdio e arte dos
conteudos produzidos na
oficina para a publicagao
na plataforma / website
oficial do projeto e
produto multimidia final.

Un

RS 7.000,00

RS 7.000,00

08/2024

12/2024




ETAPA 7

Bolsa pesquisador
extensionista (nivel
doutorado) - especialista
em juventude/juventude
de terreiro e dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana
/relacBes raciais - O/A
bolsista terd como
principais atividades o
aporte tedrico para
construcdo da plataforma e
producdo de conteudos
gerados para um
delineamento pedagdgico,
formativo e empoderador
da juventude de terreiro e
dos povos e comunidades
tradicionais de  matriz
africana.

RS 3.500,00

RS 17.500,00

08/2024

12/2024

ETAPA 8

Bolsa para  Estudante
Extensionista - Valor
mensal de RS 200,00
voltado para a
permanéncia de 30 jovens
oficineiros, contemplando
suas despesas minimas
durante o periodo de 3
(trés) meses de realizacdo
da oficina.

RS 6.000,00

RS 18.000,00

08/2024

10/2024

ETAPA 9

Bolsa Mestrado: Tutores
responsaveis por ministrar
as oficinas, orientar os
jovens no processo
criativo, e conceber o
produto final a partir de
um processo colaborativo.
Serao 4 tutores
trabalhando no periodo
dos 6 meses iniciais do
projeto.

RS 8.400,00

RS 50.400,00

08/2024

01/2025

ETAPA
10

Pessoa Juridica -
Palestrante -
influenciador(a) negro(a)
responsdvel por palestra
on-line  inspiradora e
motivacional sobre
questoes como
ancestralidade africana e
descolonizagdo de saberes.

Un

RS 3.600,00

RS 3.600,00

08/2024

08/2024

ETAPA
11

Bolsa de Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) -  Diregdo,
montagem e edicdo de
produto final, no periodo
dos 6 (seis) meses iniciais
do projeto.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025




ETAPA
12

Pessoa fisica - Atuar na
concepcao, elaboracdo e
consultoria do edital de
selegdo dos oficineiros.

Un

RS 3.000,00

RS 3.000,00

08/2024

08/2024

ETAPA
13

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 12.

Un

RS 600,00

RS 600,00

08/2024

08/2024

META 5

Campanha Nacional para
Promog¢dao dos Direitos e
Valorizagdo da
Ancestralidade Africana no
Brasil.

%k %k %k

%k %k

*k ko

RS 458.090,00

08/2024

02/2025

ETAPA 1

Coordenagao da Meta 5 -
Servidor Docente da UFRB.

RS 3.900,00

RS 23.400,00

08/2024

01/2025

ETAPA 2

Vice-Coordenagdo da Meta
5 - Servidor TAE da UFRB.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 3

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execugao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e

cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 4

Pessoa Juridica -
Contratagdo de empresa
licitada da Fapex para
criacdo de Identidade
visual da campanha e
derivagdes em pecas
graficas e  eletrdnicas,
criagdo de manual de
identidade  visual com
aplicacao em pecas
graficas; com gerenciador
de conteludo; suporte e
manutencdo durante a
execuc¢ado da campanha.

Un

RS 10.000,00

RS 10.000,00

08/2024

12/2024

ETAPAS

Bolsa Pesquisador
Extensionista para direcdo
criativa da Campanha por 7
(sete) meses - Modalidade
Bolsa Apoio Difusdo do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

02/2025

ETAPA 6

Bolsa Pesquisador
Extensionista para criagao
de roteiro da Campanha
por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio
Difusdo do Conhecimento -
ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

02/2025




ETAPA 7

Bolsa pesquisador
Extensionista edicdo das
pecas audiovisuais da
Campanha por 7 (sete)
meses - Modalidade Bolsa
Apoio Difusdao do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

02/2025

ETAPA 8

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de 10 videos de
curta duragdo para
publicacgdo em redes
sociais, com foco na
vivéncia de liderangas
quilombolas e de
liderancas dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana e
terreiro.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA S

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
produgdo de  material
grafico em formato de
cards que promova o
respeito a ancestralidade
africana  a partir da
valorizagdo de mulheres
negras, lideres de
comunidades quilombolas
e dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana e
terreiro, com espago de
visibilidade  para  seus
saberes e modos de vida.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
10

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producao de filme
documentario, com
duracdo média entre 5-7
minutos, apresentando a
vivéncia de uma
comunidade  quilombola
em cada regido do pais,
desde a certificacdo até a
titulagao.

Un

RS 40.000,00

RS 200.000,00

08/2024

12/2024




ETAPA
11

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de midia sonora,
em formato de podcast,
apresentando saberes e
formas proprias de
organizacao social dos
povos e comunidades
tradicionais de  matriz
africana e terreiro, em prol
do enfrentamento a
intolerancia religiosa e a
outras formas de
discriminacao.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
12

Pessoa Fisica - para
producdo de registros
audiovisuais e fotograficos
de liderangas quilombolas
e dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana e
terreiro das 05 regides do
pais (07 pessoas).

RS 14.300,00

RS 28.600,00

10/2024

11/2024

ETAPA
13

Encargos tributdrios
pessoa fisica - Etapa 12.

RS 2.860,00

RS 5.720,00

10/2024

11/2024

ETAPA
14

5 (cinco) Bolsas para
pesquisador/a
extensionista
preferencialmente com
titulo de doutorado com
expertise em Povos e
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiro - Bolsa EXP A -
por 1 (um) més para cada.

Un

RS 26.000,00

RS 26.000,00

10/2024

10/2024

ETAPA
15

Pessoa Fisica - 05 pessoas -
lideranca/ mestre/a
popular da cultura com
saber socialmente
reconhecido em Povos e
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiros.

RS 7.150,00

RS 21.450,00

08/2024

10/2024

ETAPA
16

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 15.

RS 1.430,00

RS 4.290,00

08/2024

10/2024

ETAPA
17

Bolsa estudante
universitario - 2 (duas)
bolsas em nivel de
graduacdo para estudantes
atuarem como agentes
operacionais, integrando e
fornecendo suporte aos
trabalhos  desenvolvidos
por coordenadores e
prestadores de servicos da
equipe.

RS 1.400,00

RS 8.400,00

08/2024

01/2025




ETAPA
18

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
Assessoria de
Comunicac¢do. Divulgacao
do projeto e prestacao
publica de contas em
veiculos de imprensa,
escolas e universidades.
Clipagem.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
19

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para o
desenvolvimento e
programac¢do de website
com gerenciador de
conteudo e de inscrigGes;
suporte, atualizagbes e
manutengdao durante a
execu¢do da campanha.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

META 6

Campanha Nacional de
Promog¢ao dos Direitos,
Informagdo e Valorizagdo
das Histérias e das
Culturas dos Povos
Ciganos no Brasil.

%k k

%k ok

%k

RS 335.870,00

08/2024

02/2025

ETAPA 1

Coordenac¢do da Meta 6 -
Servidor Docente da UFRB.

RS 3.900,00

RS 23.400,00

08/2024

01/2025

ETAPA 2

Vice-Coordenagao da Meta
6 - Servidor TAE da UFRB.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 3

Bolsa de Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execugao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

08/2024

01/2025

ETAPA 4

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
criacdo da identidade
visual da campanha e
derivacbes em  pegas
graficas e  eletrdnicas,
criacio de manual de
identidade  visual com
aplicacdo em pecas
graficas; com gerenciador
de conteudo; suporte e
manuten¢do durante a
execugdo da campanha.

Un

RS 10.000,00

RS 10.000,00

08/2024

12/2024




ETAPAS

Bolsa Pesquisador
Extensionista para direcao
criativa da Campanha por 7
(sete) meses - Modalidade
Bolsa Apoio Difusdo do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

02/2025

ETAPA 6

Bolsa Pesquisador
Extensionista para criagao
de roteiro da Campanha
por 7 (sete) meses -
Modalidade Bolsa Apoio
Difusao do Conhecimento -
ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

01/2025

ETAPA 7

Bolsa pesquisador
Extensionista edicdo das
pecas audiovisuais da
Campanha por 7 (sete)
meses - Modalidade Bolsa
Apoio Difusdo do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 10.010,00

08/2024

02/2025

ETAPA 8

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de Cartilha de
Divulgagdo do Plano
Nacional de Politicas para
Povos Ciganos, a fim de
divulgar e aproximar a
populacdo cigana dos
direitos garantidos em lei a
partir de um material com
linguagem acessivel. Uma
versdo adaptada em audio
serd disponibilizada a
partir de QRCode impresso
na Cartilha.

Un

RS 20.000,00

RS 20.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA9

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de conjunto de
material grafico em
formato de cards que
promova informacdo de
qualidade e respeito aos
modos de vida ciganos
existentes no Brasil a partir
das vivéncias das trés
etnias: Calon, Rom e Sinti.

Un

RS 9.000,00

RS 9.000,00

08/2024

12/2024




ETAPA
10

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
realizar registros
audiovisuais e fotograficos
de liderancas ciganas e
producdo de 06 videos de
curta duracgdo, para
publicacgdo em redes
sociais, com foco na
vivéncia de liderangas das
comunidades ciganas (02
liderancas para cada etnia
presente no pais).

Un

RS 18.000,00

RS 18.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
11

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
criagdo de produto de
Midia sonora, em formato
de podcast, apresentando
saberes e formas proprias
de organizagdo social dos
povos ciganos das 03
diferentes  etnias  que
vivem no Brasil.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
12

Bolsa pesquisador
extensionista de
coordenac¢do local, sendo
uma para cada regiao do
pais, destinada a
pesquisadores/as
preferencialmente com
titulo de doutorado, por 5
(cinco) meses para cada
pessoa - Modalidade Bolsa
EXP B.

RS 17.500,00

RS 87.500,00

08/2024

12/2024

ETAPA
13

Pessoa Fisica - 05 pessoas -
lideranca/ mestre/a
popular da cultura com
saber socialmente
reconhecido em
Comunidades Tradicionais
e Povos Ciganos, por 3
(trés) meses para cada
lideranga.

RS 7.150,00

RS 21.450,00

08/2024

10/2024

ETAPA
14

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 13.

RS 1.430,00

RS 4.290,00

08/2024

10/2024

ETAPA
15

Bolsa estudante
universitario (10) bolsas de
RS 700 reais em nivel de
graduagdo para estudantes
atuarem como agentes
operacionais, integrando e
fornecendo suporte aos
trabalhos  desenvolvidos
por coordenadores e
prestadores de servigos da
equipe.

RS 7.000,000

RS 42.000,00

08/2024

01/2025




ETAPA
16

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
Assessoria de
Comunicac¢do. Divulgacao
do projeto e prestacao
publica de contas em
veiculos de imprensa,
escolas e universidades.
Clipagem.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

ETAPA
17

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para o
desenvolvimento e
programac¢do de website
com gerenciador de
conteudo e de inscrigGes;
suporte, atualizagbes e
manutengdao durante a
execu¢do da campanha.

Un

RS 15.000,00

RS 15.000,00

08/2024

12/2024

Meta 7

Prémio Nacional
para Mestras e Mestres de
povos e comunidades
tradicionais de matriz
africana de terreiro

Unid

%k

R$ 610.200,00

Ago/25

Fev/26

ETAPA 1

Coordenagcdo da meta -
Servidor Docente da UFRB.

RS 3.900,00

RS 23.400,00

Ago/25

Fev/26

ETAPA 2

Vice - Coordenagcao -
Servidor TAE da UFRB.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

Ago/25

Fev/26

Etapa 3

Bolsa Pesquisador
Extensionista - Professor
UFRB;

RS 3.900,00

RS 23.400,00

Ago/25

Fev /26

Etapa 4

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execucao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos;

RS 2.100,00

RS 12.600,00

Ago/25

Fev /26

Etapa 5

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
projeto grafico. Identidade
visual da premiagio e
derivagbes em pegas
graficas e  eletronicas;
manual de identidade
visual com aplicacgdo em
pecas graficas e
eletronicas. Criagdo e
gestdao de conteldo para
Instagram, com relatério
de métricas e estratégias
de impulsionamento;

Unid.

RS 16.800,00

RS 16.800,00

Ago/25

Out/25




Etapa 6

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
desenvolvimento e
programacdo de website
com gerenciador de
conteudo e de inscriges;
suporte, atualizacbes e
manutencgao, sobretudo
durante a execucdo da
campanha. Hospedagem e
dominio do site por 1 ano.

Unid.

RS 18.000,00

RS 18.000,00

Ago/25

Fev /26

Etapa 7

Pessoa fisica -
Coordenagdo, concepgao,
elaboracdo e consultoria
do edital com expertise em
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiros;

Unid.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Ago/25

Set/25

Etapa 8

Pessoa fisica - Gerente
técnico-operacional;

Acompanhar e monitorar
inscricGes; analisar a
documentacao dos
proponentes; homologar
as inscricdes habilitadas;
homologar o resultado
final das propostas
submetidas ao edital;

RS 1.500,00

RS 4.500,00

Set/25

Dez/25

Etapa 9

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapas 7 e 8

RS 3.300,00

RS 3.900,00

Set/25

Dez/25

Etapa 10

Pessoa fisica - Ajuda de
custo a Comissdo de
pareceristas;

Unid.

10

RS 1.000,00

RS 10.000,00

Nov/25

Nov/25

Etapa 11

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 10

Unid.

10

RS 200,00

RS 2.000,00

Nov/25

Nov/25

Etapa 12

Premiacdo de 12 mestres
selecionados (sem
escalonamento de valores
entre as colocagdes)

Unid.

12

RS 30.000,00

RS 360.000,00

Fev /26

Fev /26

Etapa 13

Tributacao
(30%).

premiagao

Unid.

12

RS 9.000,00

RS 108.000,00

Fev /26

Fev /26

eta8

Segunda Edicao da
Campanha Nacional para
Promog¢ao dos Direitos e
Valorizac¢do
daAncestralidade Africana
no Brasil.

% %k %k

% %k %k

%k %k %k

RS 293.800,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 1

Coordenagdo da Meta 8 e
9 - Servidor Docente da
UFRB.

RS 3.900,00

RS 23.400,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 2

Vice — Coordenagdao da
Meta 8 e 9 - Servidor TAE
da UFRB.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

Fev/26

Ago/26




ETAPA 3

Bolsa de Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execucao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos.

RS 2.100,00

RS 12.600,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 4

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
criagdo de Identidade
visual da campanha e
derivagbes em pecas
graficas e  eletrbnicas,
criaggo de manual de
identidade  visual com
aplicagao em pecas
graficas; com gerenciador
de conteudo; suporte e
manutengao durante a
execu¢do da campanha.

Unid.

RS 10.000,00

RS 10.000,00

Fev/26

Fev/25

ETAPA 5

Bolsa Pesquisador
Extensionista para dire¢do
criativa da Campanha por 6
(seis) meses - Modalidade
Bolsa Apoio Difusdo do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 6

Bolsa Pesquisador
Extensionista para criagao
de roteiro da Campanha
por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio
Difusdo do Conhecimento -
ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/25

Ago/26

ETAPA 7

Bolsa pesquisador
Extensionista edicdo das
pecas audiovisuais da
Campanha por 6 (seis)
meses - Modalidade Bolsa
Apoio Difusdao do
Conhecimento - ADC 1C.

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/25

Ago/26




ETAPA 8

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de 10 videos de
curta duracao, para
publicagdo em redes
sociais, sendo 5 videos com
foco nas experiéncias de
Planos locais de Gestdao
Territorial e Ambiental
Quilombola
implementados; Conjunto
de material grafico em
formato de cards que
promova o respeito a
ancestralidade africana a
partir da valorizacdo de
jovens negros, lideres de
comunidades quilombolas
com espacgo de visibilidade
para seus saberes e modos
de vida e 5 com tema sobre
a experiéncia de
paternidade nas
comunidades tradicionais
de terreiro do Brasil;
totalizando 10 videos.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Mar/26

Mar/26

ETAPA 9

Conjunto de  material
grafico em formato de
cards que promova que
promova o respeito a
diversidade sexual e
promova o respeito a
ancestralidade africana a
partir da valorizacdo de
jovens negros, lideres de
comunidades quilombolas
com espaco de visibilidade
para seus saberes e modos
de vida

Unid.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Abr/26

Abr/26

ETAPA
10

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdio de  material
grafico em formato de
filme documentario, com
duracdo média entre 5-7
minutos, apresentando a
vivéncia de uma
comunidade quilombola,
no processo de construgdo
do seu Plano de Gestdo
Territorial e Ambiental
Quilombola

Unid.

RS 40.000,00

RS 40.000,00

Mai/26

Mai/26




ETAPA
11

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para para
producdo de Midia sonora,
em formato de podcast,
sobre a patrimonializacao
da cultura oral e da
diversidade linguistica dos
Povos e Comunidades de
Matriz Africana de
Terreiros;

Unid.

RS 15.000,00

RS.15.000,00

Jun/26

Jun/26

ETAPA
12

Pessoa Fisica - para
producdo de registros
audiovisuais e fotograficos
de liderangas quilombolas
e dos povos e
comunidades tradicionais
de matriz africana e
terreiro das 05 regides do
pais (07 pessoas).

RS 14.300,00

RS 28.600,00

Abr/26

Jun/26

ETAPA
13

Encargos tributdrios
pessoa fisica - Etapa 12.

RS 2.860,00

RS 5.720,00

Abr/26

Jun/26

ETAPA
14

5 (cinco) Bolsas
pesquisador
extensionista/a
preferencialmente com
titulo de doutorado com
expertise em Povos e
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiro - Bolsa EXP A -

por 1 (um) més para cada

Unid.

RS 26.000,00

RS 26.000,00

Abr/26

Abr/26

ETAPA
15

Pessoa Fisica - 05 pessoas -
lideranca/ mestre/a
popular da cultura com
saber socialmente
reconhecido em Povos e
Comunidades Tradicionais
de Matriz Africana e Povos
de Terreiros.

RS 7.150,00

RS 21.450,00

Fev/26

Mai/26

ETAPA
16

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 15

RS 1.430,00

RS 4.290,00

Fev/26

Mai/26

ETAPA
17

Bolsa estudante
universitario - 2 (duas)
bolsas em nivel de
graduacdo para estudantes
atuarem como agentes
operacionais, integrando e
fornecendo suporte aos
trabalhos  desenvolvidos
por coordenadores e
prestadores de servigos da
equipe;

RS 1.400,00

RS 8.400,00

Fev/26

Ago/26




ETAPA
18

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
Assessoria de
Comunicac¢do. Divulgacao
do projeto e prestacao
publica de contas em
veiculos de imprensa,
escolas e universidades.
Clipagem;

Unid.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Fev/26

Jun/26

ETAPA
19

Pessoa Juridica -
Contratagdo de empresa
licitada da Fapex para o
desenvolvimento e
programacdo de website
com gerenciador de
conteudo e de inscrigGes;
suporte, atualizagbes e
manuten¢do durante a
execu¢do da campanha;

Unid.

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Fev/26

Jun/2026

Meta 9

Segunda Campanha
Nacional de Promogao do
Plano Nacional de Politicas
para Povos Ciganos, dos
Direitos, Informacdao e
Valorizacao das Histdrias e
das Culturas dos Povos
Ciganos no Brasil.

Unid.

%k %k %k

R$ 295.580,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 1

Bolsa de  Pesquisador
Extensionista (nivel
Mestrado) - apoiar a
coordenacdo na execugao
operacional de suas
tarefas, organizando
planejamento, agenda e
cumprimento de prazos;

RS 2.100,00

RS 12.600,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 2

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
criacdo da identidade
visual da campanha e
derivagbes em  pegas
graficas e  eletronicas,
criacio de manual de
identidade  visual com
aplicagdo em pegas
graficas; com gerenciador
de conteudo; suporte e
manutengdo durante a
execucdo da campanha;

Unid.

01

RS 10.000,00

RS 10.000,00

Fev/26

Fev/26

ETAPA 3

Bolsa Pesquisador
Extensionista para direcdo
criativa da Campanha por 6
(seis) meses - Modalidade
Bolsa Apoio Difusdao do
Conhecimento - ADC 1C;

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/26

Ago/26




ETAPA 4

Bolsa Pesquisador
Extensionista para criacao
de roteiro da Campanha
por 6 (seis) meses -
Modalidade Bolsa Apoio
Difusao do Conhecimento -
ADC 1C;

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/26

Ago/26

ETAPAS

Bolsa pesquisador
Extensionista edicdo das
pecas audiovisuais da
Campanha por 6 (seis)
meses - Modalidade Bolsa
Apoio Difusao do
Conhecimento - ADC 1C;

RS 1.430,00

RS 8.580,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA 6

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de Cartilha de
Divulgacdo das  Acdes
Implementadas e a serem
implementadas através da
Portaria que institui o as
acOes doPlano Nacional de
Politicas para Povos
Ciganos, a fim de divulgar
para 0s povos ciganos a
materialidade da politica
implementada pelo
Ministério da Igualdade
Racial a partir de um
material com linguagem
acessivel. Uma versao
adaptada em audio sera
disponibilizada a partir de
QRCode impresso  na
Cartilha

Unid.

01

RS 20.000,00

RS 20.000,00

Mar/26

Mar/26

ETAPA 7

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
producdo de conjunto de
material grafico em
formato de cards que
promova informacao sobre
0S povos ciganos e seus
pertencimentos étnicos,
formas de producdo
econdmica e educagdo
existentes no Brasil,
destacando os  povos
ciganos como  grupo
étnico.

Unid.

01

RS 9.000,00

RS 9.000,00

Abr/26

Abr/26




ETAPA 8

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
realizar registros
audiovisuais e fotograficos
de liderancas ciganas e
producdo de 06 videos de
curta duragdo, para
publicacgdgo em redes
sociais, com foco nas acoes
implementadas do Plano
Nacional de Politicas para
Povos Ciganos ( liderancas
para cada etnia presente
no pais);

Unid.

01

RS 18.000,00

RS 18.000,00

Mai/26

Mai/26

ETAPA S

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
criacdo de produto de
Midia sonora, em formato
de podcast, apresentando
mulheres  ciganas em
espaco de lideranca e
poder, considerando
representagoes das
diferentes  etnias  que
vivem nas cinco regioes do
Brasil.

Unid.

01

RS 15.000,00

RS 15.000,00

Jun/26

Jun/26

ETAPA
10

Bolsa pesquisador
extensionista de
coordenacao local, sendo
uma para cada regidao do
pais, destinada a
pesquisadores/as
preferencialmente com
titulo de doutorado, por 5
(cinco) meses para cada
pessoa - Modalidade Bolsa
EXP B;

RS 17.500,00

RS 87.500,00

Fev/26

Jul/26

ETAPA
11

Pessoa Fisica - 05 pessoas -
lideranca/ mestre/a
popular da cultura com
saber socialmente
reconhecido em
Comunidades Tradicionais
e Povos Ciganos, por 3
(trés) meses para cada
lideranca;

RS 7.150,00

RS 21.450,00

Fev/26

Mai/26

ETAPA
12

Encargos tributarios
pessoa fisica - Etapa 11;

R$1.430,00

R$4.290,00

Fev/26

Mai/26




ETAPA
13

Bolsa estudante
universitario (10) bolsa em
nivel de graduacdo para
estudantes atuarem como
agentes operacionais,
integrando e fornecendo
suporte aos trabalhos
desenvolvidos por
coordenadores e
prestadores de servicos da
equipe;

6 RS 7.000,00

RS 42.000,00

Fev/26

Ago/26

ETAPA
14

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa
licitada da Fapex para
assessoria de
Comunicac¢do. Divulgagao
do projeto e prestagao
publica de contas em
veiculos de imprensa,
escolas e universidades.
Clipagem;

Unid.

01 RS 15.000,00

R$15.000,00

Fev/26

Jun/26

Pessoa Juridica -
Contratacdo de empresa

10. CRON

G BANE BESEMBOL

8

ETADPA

da
Gt

IVIE /AN

programacao
iom gerenciador de

Unid.

01 RS 15.000,00 | RS

VRPBRO

Fev/26

Jun/26

Agosto/2( gél

contetudo € o€ (NSCrigoeEs,

) porte, atualizagbes e

RS 1.000.0

00,00

Novembr

5 tencdo durante a
execucdo da campanha

RS 795.68

1,39

RREFR "

/2024

k%

k%

,03

082/2024

Cuct ndi
o

Kk 3k R A1-A

WYhrco/20

I +.
CUSTOSIT TCtOS

25

W

VO Uz

96,97

F1/P0AN

SBicaPdEaieAo coNsol

IDAPD

1 RS 414.156,31

RS 414.156,31

08/2024

CODIGO DA NATUREZA DA DESPESA

CUSTO INDIRETO

VALOR PREVISTO

33.90.39

Nao

RS 2.761.042,08

33.90.39

RS 414.156,31

TOTALTE

D

R$ 3.175.198,39

12. PROPOSICAO

Cruz das Almas/BA, na data da assinatura.
GEORGINA GONCALVES DOS SANTOS

Reitora da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia

13. APROVACAO

Brasilia/D

F, na data da assinatura.

ANIELLE FRANCISCO DA SILVA
Ministra da lgualdade Racial




Documento assinado eletronicamente por Georgina Gongalves dos Santos, Usuario Externo, em
24/12/2024, as 14:26, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no § 32 do art. 42 do
Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.
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Documento assinado eletronicamente por Anielle Francisco Da Silva, Ministro(a) de Estado, em
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Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.
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