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1. INTRODUCAOD

O Instituto Chico Mendes de Conservacdo da Biodiversidade (ICMBio)
administra Unidades de Conservacao Federais (UC), que estdo espalhadas
em todos os biomas brasileiros. Voltado para os gestores das UC e dos
Centros Nacionais de Pesquisa e Conservacdo (CNPC) do Instituto,
este Plano de Comunicagao apresentara propostas que resultem na
difusdo da informacao, neste contexto midiatico, sobre as Espécies
Exéticas Invasoras (EEI).

Estas estratégias acerca do tema levarao a um maior conhecimento publico
com agdes de comunicagao continuas. O documento inclui a definicdo de
linha editorial, posicionamento estratégico, conceito de campanha, acdes,
pecas previstas e um cronograma de atividades que pode ser revisado e
atualizado periodicamente. Consideraram-se, na elaboragao deste material,
as necessidades identificadas a partir de pesquisas e reunides realizadas
junto aos membros da equipe.

Esse plano de comunicagdo também contribui para diretrizes de acordos
e convengdes nacionais e internacionais relevantes sobre a questdo das
espécies exoticas invasoras como: os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel no Brasil (ODS), a Convencao de Diversidade Bioldgica (CDB) e
aEstratégiaNacional paraEspécies ExéticasInvasoras (Resolugdo CONABIO
n. 07/2018 e Portaria MMA n. 3/2018).
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2. CENARIO

Toda espécie vive em um determinado local,
tem uma distribuicdo geografica especifica,
interage entre si e com o meio ambiente,
0 que proporciona o equilibrio no ecossistema.
Contudo, de forma intencional ou nao, algumas
espécies sao introduzidas, por agdo humana,
em locais diferentes de seu habitat.
Essas sao espécies exoticas.

Varios fatores contribuem para a adaptacao
das exoticas ao novo local, como a auséncia de
predadores ou competidores, o que proporciona
um aumento populacional, dominando o
ambiente no qual foram inseridas. Quando as
exoticas afetam ambientes e espécies nativas,
tornam-se invasoras e ameacam o equilibrio
do ecossistema. As espécies exéticas invasoras
geram impactos negativos na biodiversidade e
tém sido responsaveis pelo declinio e extingao
populacional de muitas espécies da nossa
fauna e flora.

A maior parte da populagao brasileira desconhece
as EEl e seus impactos, inclusive parte dessa
sociedade que interage diretamente com UC.
O publico precisa ser informado sobre as
consequéncias de agbes simples e cotidianas
que podem vir a impactar a biodiversidade, servi¢os
ecossistémicos, a economia e a saude.

O tema de invasdes biolégicas e EEI raramente
€ abordado em livros didaticos nos ensinos
fundamental e médio e poucas instituicdes de
ensino superior os abordam com profundidade,
agravando o caso de desinformacgao.

Além disso, faltam mecanismos de apoio
ao cidadao que prestem a devida orientagcao
sobre como a populagdo deve agir em caso
de contato com as EEI.

Imagem: Pixabay



3. DESAFIOS

Tornar mais visiveis as a¢des desenvolvidas nas Unidades de Conservagao federais e por Centros
Nacionais de Pesquisa e Conservagao, de modo que os publicos compreendam o trabalho, percebam
sua eficacia, reformulem sua visdo/opinido e contribuam com o desenvolvimento das atividades. Tragar
estratégias que aproxime, sensibilize, eduque, informe e integre comunidade, parceiros, Poder Publico,
comunicadores, cadeia de turismo e cadeia produtiva ao trabalho desenvolvido pelo ICMBio quanto
as EEl em UC. Mobilizar parceiros, comunidade e poder publico para que se tornem impulsionadores e
entusiastas do projeto, dos conteudos, canais e agoes do ICMBIo.

'_-krhagem: Rosana Camilo el _ Imagem: Carlos Abrahag




i, <

Imagem: Celso Costa Santos Jdnier

4. 0BJETIVOS

4.1 Objetivos gerais

> Ampliar a capacidade de comunicagao para fortalecer e aprimorar as a¢des de prevencao,

deteccao precoce, erradicagao e controle de espécies exdéticas invasoras em UC, reduzindo
impactos sobre a biodiversidade nativa.




4.2 Objetivos especificos

> Informar o publico direta ou indiretamente envolvido com as UC quanto a existéncia
e 0os impactos causados pelas Espécies Exoéticas Invasoras;

> Orientar equipes gestoras de UC e CNPC sobre formas de comunicacdo com o cidadao
e fornecer direcionamento para atuagao na Unidade de Conservagao Federal;

> Aproximar, sensibilizar, educar, informar e integrar a populagcdo na tematica
de invasao bioldgica;

> Tornar mais Vvisiveis as atividades desenvolvidas de manejo de EElI nas UC,
aumentando o didlogo com a comunidade e demonstrando sua necessidade e eficacia;

> Sensibilizar para o acolhimento, compreensdo e aceitagdo das agdes de prevencgao,
deteccdo precoce, erradicagdo e controle de EElI que precisam ser desenvolvidas
nas UC e em sua Zona de Amortecimento;

> Mobilizar parceiros, comunidade e poder publico para que se tornem apoiadores,
impulsionadores e entusiastas dos projetos, dos conteudos, canais e acgoes
do ICMBIo relacionados a EEI.




9. PILARES

Posicionar Sensibilizar Aproximar

Desconstruir
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6. PUBLICO-ALVO

O publico foi dividido em seis categorias, segmentadas de acordo com o envolvimento com o tema:

> Comunidade: encaixam-se nesse grupo pessoas que tenham contato direto com a
UC, como turistas, visitantes, trilheiros (Grupos de Trekking), ciclistas, escaladores,
mergulhadores, artistas, digital influencers, extrativistas, popula¢gdes tradicionais,
indigenas, comunidades que moram no interior ou préximo as UC, profissionais
do ICMBio que atuam nelas e conselho gestor.

> Parceiros: encaixam-se nesse grupo pessoas que tenham interesse cientifico, social
e econdmico pelo tema, como comunidade académica (pesquisadores, graduandos,
mestrandos e doutorandos da area ambiental), professores, escolas, veterinarios, lojas
de pets, lojas de plantas ornamentais, voluntarios, servidores e profissionais dos CNPC
(ICMBio), 6rgaos e instituicdes externos ao ICMBio como a Fiocruz e Embrapa, entidades de
classe, cooperativas, ONGs e OSCIPs.

> Poder Publico: encaixam-se nesse grupo instituicbes governamentais, como
prefeituras, governadores, Camaras Legislativas, Cdmara dos Deputados (Comissado de Meio
Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel), secretarias estaduais e municipais, Ministério
Publico, Ministério do Meio Ambiente — MMA, Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos
Recursos Naturais Renovaveis — IBAMA, Instituto de Pesquisas Jardim Botanico do Rio
de Janeiro — JBRJ, Centro Nacional de Conservagao da Flora — CNCFlora, Ministério da




Defesa — MD, Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria — ANVISA, Ministério da Agricultura,
Pecuadria e Abastecimento — MAPA, Ministério das Minas e Energia — MME, Ministério da
Infraestrutura — MINFRA, Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagées — MCTI, Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensao Rural — EMATER e Servico Florestal Brasileiro — SFB, Centros
de Controle de Zoonoses, entre outras.

Comunicadores e veiculos de comunicagao: encaixam-se nesse grupo pessoas e instituicées
gue tem o seu posicionamento pautado pela responsabilidade social, como formadores de
opinido, emissoras de televisao, redes de radio, radios comunitarias, revistas cientificas
e jornais. Programas jornalisticos, educativos, com foco em ciéncia, meio ambiente ou
ruralismo.

Cadeia de turismo: encaixam-se nesse grupo profissionais, instituicoes e empresas que
obtém o seu sustento de atividades turisticas em UC, como guias turisticos, condutores
de visitantes, agéncias de turismo, hotelaria, operadoras de mergulho, operadoras de
passeios e excursdes, operadoras de ecoturismo e aventura, operadoras de transfers
e centrais de atendimento ao turista.

Cadeia produtiva: encaixam-se nesse grupo pessoas, empresas e instituicdes que podem
desempenhar uma relagao financeira com EEI, dentro da UC ou em regides proximas, como
agricultores, pecuaristas, aquicultores, piscicultores, apicultores, pescadores, silvicultores,
sistema portuario, entre outros.
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7. MENSAGEM

Para que a mensagem transmitida traga o resultado desejado é importante levar em consideragao
alguns critérios que contribuem para o desenvolvimento das agdes e fortalecem as relagées
interpessoais. A linguagem precisa ser adequada para o seu publico especifico (formal ou informal),
conter o tom apropriado (ex.: instrutivo, motivacional) e trazer a informacgéo de forma clara, concisa
e direta. A principal mensagem a ser transmitida € que qualquer trabalho que envolva as Espécies
Exoticas Invasoras, desenvolvido pelo ICMBio ou por parceiros dentro de UC, tem como objetivo basico
a conservacao da biodiversidade e dos ecossistemas.
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8. MIDIAS 4
Midias sdo os meios de comunicacdo pelos quais as informagdes sao transmitidas.
As midias off-line sdo aquelas que nao precisam de internet, enquanto as midias on-line ou @

digitais sdo aquelas que requerem o uso de internet. E importante considerar as midias
off-line nas estratégias de comunicacdo em localidades em que o uso de internet nao
é frequente, ou ainda de acordo com o publico. A seguir, serdo apresentadas algumas J
possibilidades de midias e orientacdes quanto a forma que podem ser usadas para
atingir os diferentes publicos de acordo com sua potencialidade. Para elaborar uma estratégia
efetiva é necessario considerar a realidade de cada regi&o. iN

O foco das orientagdes apresentadas neste item enfatiza a necessidade de uma lista de
contatos de comunicadores para ter acesso a programas, canais, emissoras e veiculos de y
comunicagdo (on-line e off-line) e o uso de midias sociais, sites e e-mails institucionais

para disponibilizagdo de conteudo.

Imagens: °
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8.1 Radio

O consumo de radio no Brasil aumentou no ano de 2021 e embora o numero de radios on-
line seja crescente, essa € uma alternativa viavel também para regides do pais que nao tém
acesso a internet. O Brasil possui emissoras FM, AM e radios comunitdrias (constituidas por
pessoas juridicas, sem fins lucrativos). Para utilizar essa midia é possivel entrar em contato
com programas, jornalistas, editores e comunicadores locais, sugerindo pautas relacionadas a
tematica de EEI. As pautas sugeridas podem tratar sobre a sensibilizagdo quanto a ocorréncia
de EEI, formas de prevenir a introducao, posse responsavel de animais domésticos e tornar mais
visiveis as atividades desenvolvidas na UC.

8.2 Televisao

Em 2019, 96,3% dos domicilios particulares permanentes havia aparelho de televisao.
As Regides Sudeste e Sul apresentaram as maiores proporgdes de domicilios com televisao,
97,7% e 97,4% respectivamente (IBGE, 2019). No consumo de video dentro de casa, a televisao
€ a mais usada, representando 92% do tempo de consumo e as emissoras de TV linear sao
responsaveis por 79% deste tempo (KANTAR, 2022).

TV Linear é aquela que possui uma programacao fixa com horarios e atragbes pré-definidas,
podendo ser obtida por meio de assinatura (que dd acesso a um numero variado de canais
exclusivos, de acordo com o pacote contratado) ou por sinal de televisdo aberta. Em 2019, apenas
30,4% dos domicilios com televisdao no pais tinham acesso ao servigo de televisao por assinatura




e a parcela dos domicilios com acesso a este servigo em area urbana foi expressivamente maior
que em drea rural (IBGE, 2019).

Para elaborar uma estratégia de comunicacao, € importante atentar-se aos habitos de consumo
mididtico do publico que deseja alcangar (quais os principais programas assistidos, canais,
horarios e em que dias da semana). Essas informacdes podem variar de acordo com a regido. A
seguir, um mapa com o panorama do consumo de TV por assinatura no Brasil (2019):

Norte . Kiord
oradeste
20,6 16,7
Centro-Oeste
28 4 | Sudeste
n 38,9
Brasil: 30,4 Sul
33,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Traballho e Rendimento,
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua — 2019.




Se a UC ou Centro estiver em uma regiao em que o consumo de televisdo por assinatura é
baixo, investir em canais de televisdao aberta pode ser mais efetivo. Os principais canais
brasileiros de TV aberta sdo: SBT, Globo, Record, Band, Rede TV! e TV Brasil (publica).
Essas emissoras possuem programas nacionais e locais. Jornais e programas que falam
sobre meio ambiente, educagdo ou ruralismo sdo possibilidades que abrem espacgo para
tematicas como as das UC, inclusive em programas de debates.

Articule com a DCOM a oferta de entrevistas com os representantes das Unidades.
Realize contato personalizado com editores e reporteres ligados ao meio ambiente.

> Dica!

8.3 Outdoor

Os outdoors sdo uma boa ferramenta para contato com a comunidade que mora em zonas
de amortecimento proximas as UC federais. Essa midia atinge também, frequentadores
e visitantes, entretanto nao é gratuita. O investimento, as condicbes de uso e o periodo
de veiculagdo podem ser definidos diretamente com o proprietario ou responsavel. Em
alguns casos o contato com o gerenciador da midia é disponibilizado no proprio outdoor.



https://g1.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/noticia/contatos-do-globo-rural.ghtml
https://g1.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/noticia/contatos-do-globo-rural.ghtml

Por ser uma midia de leitura rapida é importante que o anuncio tenha pouco texto e imagens
que chamem a atengdo. Sugere-se 0 uso integrado com outras midias (como cartilhas na
entrada da UC, folders em hotéis, pousadas e restaurantes, entrevistas em radio ou TV)
para que o conteudo seja reforgado.

8.4 Materiais Impressos

A variedade de material disponivel pode ser usada para diferentes finalidades. Folders podem
ser usados para alcangar os visitantes em agéncias turisticas, hotéis, pousadas, restaurantes
e Centros de Informagdo ao Turista (CAT). Cartilhas podem ser um bom meio de educar e
informar parceiros, estudantes, Poder Publico, cadeia produtiva e portudria, pescadores,
moradores da regido, entre outros. Banners podem ser fixados em locais com grande
numero de transeuntes, adesivos e marcadores de paginas podem ser distribuidos
em eventos ou visitas.

Bons materiais graficos devem chamar a atengao do publico e transmitir a informagao com
precisdo e qualidade. A elaboragdao desses materiais pode requerer contratagao de servicos,
0 que demanda custos. A busca de parceiros e voluntarios com conhecimento na area de
comunicagao pode auxiliar na construgao das pegas.

Impressdes também implicam um custo com a grafica, por isso é necessario ter estipulado
a quantidade, tamanho, numero de paginas, acabamento, tipo e gramatura do papel e
encadernagao (quando houver). Vincos e refiles também podem ser feitos profissionalmente




e contabilizados neste custo. O papel mais utilizado em impressdes graficas € o Couché,
ele pode ser brilho ou fosco. A gramatura influencia a espessura do papel, quanto maior
a gramatura mais grosso. Usar gramaturas diferentes para as paginas de capa e miolo de
alguns impressos pode ser uma alternativa de facil execugao e econdémica.

Dois tipos de encadernagdes simples sdo: grampo canoa e espiral. Na encadernagao tipo
“grampo canoa” a capa e as paginas do miolo sdao dobradas, sobrepostas e grampeadas,
contudo ha um limite de cerca de 1,2 cm da espessura maxima do volume formado pelas
paginas e capa sobrepostas para que possa ser grampeado. Na diagramagao, o Designer
ou Diretor de Arte deve criar um arquivo com numero total de paginas multiplo de 4
(contando com capa e conteldo). A encadernagdo “espiral” é bem popular e apresenta
grande flexibilidade e facilidade na abertura das paginas.

A laminacdao é um acabamento em que se aplica uma camada plastica ao impresso.
Além da qualidade estética, essa aplicagdo também aumenta a durabilidade e protege o papel.
A utilizagdo é recomendada em papéis com maior gramatura: pode ser brilho, fosco (indicado
para impressos com muito texto) ou soft touch. Outra possibilidade de acabamento é o verniz,
uma aplicagao transparente de alto brilho, com efeito parecido com a laminagao, porém pode
ser aplicado em partes especificas e em papéis de gramaturas baixas.

A maioria das impressdes comerciais, usadas para projetos acima de algumas centenas de
cépias, é feita por meio do sistema ofsete/offset convencional ou em impressao digital.
Na impressao ofsete convencional, matrizes de aluminio sdo preparadas para cada uma das




quatro cores da escala CMYK e a tinta é transferida para o papel por meio do contato com
uma borracha chamada cauchu. Este sistema é ideal para grandes tiragens e apresenta alta
qualidade. Embora tenha um custo consideravel, este valor pode ser reduzido quando o nimero
de copias € maior. A impressao digital € mais rapida e econémica, porém pode apresentar
variagao de qualidade. Nela usa-se toner e nao tinta. Independente do tipo de impresséao é
importante solicitar uma prova, antes de imprimir o trabalho todo, para verificar se as cores,
imagens e fontes usadas estao nitidas e de acordo com o desejado.

Lembre-se:

para materiais impressos todos
0s arquivos em cores devem ser :
convertidos para o sistema CMYK !
e as fotografias usadas precisam :
de uma resolugao de 300 dpi.
Algumas graficas recomendam
a conversao da fonte usada no
texto para vetor/contorno
(atalho para lllustrator: ctrl+shift+o).
No item 16, deste manual, ha mais
informacgdes a respeito.




8.5 Revistas Especializadas e Jornais

Os jornalistas e comunicadores podem ser grandes parceiros para informar a populacao
brasileira quanto a tematica de EEI, por isso sugere-se que seja feito um levantamento dos
jornais e revistas especializadas veiculadas no estado e municipios, incluindo aqueles de
circulagao local. Se possivel construa uma lista de contatos (mailing) de profissionais desse
ramo (editores, reporteres, produtores) ou de revistas e jornais que costumam ser lidos em sua
regiao e envie periodicamente sugestdes de pautas para noticias. As pautas a serem sugeridas
podem falar sobre atividades que estejam sendo ou serdo desenvolvidas na UC, alertar sobre
a ocorréncia ou surgimento de uma nova invasao biolégica em areas préximas ou zonas de
amortecimento e convidar parceiros, comunidade e poder publico para participar de eventos ou
acdes na unidade ou junto ao Centro. Se precisar de ajuda para enviar pautas, no item 11 deste
manual tem algumas dicas sobre como fazer um release.

Essas sdo algumas metas que podem ser tragadas para o desenvolvimento e consolidagao da
relagdo com os profissionais e veiculos de comunicagao:

> Contatos diarios para pautar os jornalistas e os veiculos de comunicagao que cobrem
assuntos relacionados ao meio ambiente;

> Agendamento de entrevistas com representantes das UC e Centros Nacionais;

> Acbes com a midia;




> Envio de releases e sugestdes de pauta (item 11.4);
> Producgéao de notas;
> Producao de um artigo para jornal de veiculagao regional e/ou nacional;

> Oferta de contelddos e entrevistas com colunistas e profissionais que podem
ter maior interesse pela tematica em questao;

> Producao de relatério analitico que mostra a exposigcao das UC e Centros na imprensa
(mais informacdes a respeito no item 13).

E importante lembrar que o contato com a midia deve ocorrer via DCOM, o que ndo impede
queaunidadeapresente produtosvoltados a propostade pautas. Sempre que houveroportunidade
de apresentar a pauta a midia, observe se ha condi¢des para que ela ocorra (disponibilidade
de entrevistados, materiais de apoio, etc). Em casos de trabalho em campo, deixar claro as
condi¢des de producdo (se o ICMBio fornece algum tipo de logistica) ao jornalista antes da
execucao da pauta.

> Curiosidade!

A revista cientifica Biodiversidade Brasileira (BioBrasil) fez uma
@ edicdo tematica sobre o diagndstico e controle de EEl em areas
protegidas (para conferir clique no icone ao lado).



https://revistaeletronica.icmbio.gov.br/BioBR/issue/view/31
https://revistaeletronica.icmbio.gov.br/BioBR/issue/view/31

8.6 Site

Os subsites oficiais das UC e dos Centros devem ser atualizados com frequéncia. O ideal é que
essa atualizag@o seja semanal, mas, em alguns casos, sabemos que nao é possivel. Por isso,
recomenda-se atualizagao, conforme necessidade e adequando-se a realidade da UC ou Centro.

As publicacdes nao precisam ser exclusivas, noticias de outros sites internos ou externos ao
ICMBio, que sejam consideradas relevantes podem ser divulgadas na plataforma. Pode ser
criada uma aba para atualizagdo com matérias e entrevistas.

>, Atengio!

O material produzido pelo ICMBIio sobre EEI esta disponivel em:

0 espaco na Rede ICMBio tem o objetivo de difundir materiais sobre EEI para auxiliar
as UC's e Centros na gestdo do tema, inclusive para replicagdo. Todas as unidades
podem utilizar este espago para divulgar material produzido sobre EEI. O material pode
ser de ampla divulgagéo, documento técnico, académico, juridico ou de qualquer outra
categoria.



https://www.gov.br/icmbio/pt-br/assuntos/biodiversidade/manejo-de-especies-exoticas-invasoras
https://www.icmbio.gov.br/cbc/publicacoes.html.

Imagem: Pexels/Ivan Sankov

8.7 E-mails

O e-mail é uma das principais ferramentas
de comunicagdo usadas pelos CNPC e UC
do ICMBio. Além do contato cotidiano,
pode ser usado para envio de cartilhas,
noticias, informativos, convite para eventos,
reunibes e seminarios, dentre outros.
A criagdo de listas de e-mails pode facilitar o
contato com os diferentes publicos descritos
no item 4 deste manual de comunicagao,
contudo o envio para todos os servidores
do ICMBio precisa de autorizagdo da DCOM.

Newsletter é um tipo de e-mail informativo
com recorréncia de disparos. Pode abordar
diferentes assuntos, geralmente possui
ultimas noticias ou destaques de um periodo.
A newsletter é considerada a porta de
entrada para acbes de e-mail marketing.
Recomenda-se disparar e-mail semanalmente
ou sempre que houver novas noticias
publicadas no site aos contatos cadastrados.




8.8 Instagram

As publicacdes tendem a ter alto engajamento para um perfil institucional. Deve-se produzir
conteludos o mais curtos e objetivos possiveis. Alguns materiais graficos (cartilhas, modelos de
cards e apresentacdes, logotipo, etc) sobre EEI estao disponiveis na intranet (Rede ICMBIo), na
pagina Manejo de Espécies Exdticas Invasoras. Consulte e utilize esses materiais sempre que
pertinente, criando assim uma identidade visual.

O Instagram oficial do ICMBio pode ser um importante colaborador no compartilhamento
dos perfis das UC e Centros.

Como ampliar o engajamento nas redes sociais:
> Criar enquetes (stories do Instagram e Facebook);
> Caixa de perguntas;
> Responder aos comentarios e mensagens (directs);

> Repostar uma publicagdo interessante de algum seguidor, de sites que trazem
informagcdes relacionadas a Espécies Exoticas Invasoras, informagdes do
Ministério do Meio Ambiente, Artigos escritos por profissionais da 4area
que foram publicados em sites.




COMO USAR G INSTAGRAMT

Cadastre-se em uma conta do Instagram e escolha um nome de usuario
que represente claramente sua Unidade, como o nome da Unidade.

Adicione uma foto do perfil, uma biografia e um link para seu site. Se desejar
disponibilizar mais de um link nesse espaco é possivel criar um perfil em
sites de agrupamentos de links como o Linktree ({§}) assim todos os links

serao salvos em um mesmo endereco eletronico.

Mude para um perfil comercial ou de criador de conteudo. No perfil, toque
no icone de engrenagem no canto superior direito, selecione e toque para
mudar para o perfil comercial.

Vincule sua conta do Instagram a sua conta do Facebook.
Isso permitira a vocé:

-—— Compartilhar fotos em ambas as
plataformas simultaneamente.

— Publicar stories em ambas.



https://linktr.ee/

Comece a compartilhar fotos no Instagram e nas suas outras redes.
Confira o blog do Instagram para Empresas para obter exemplos de
como as marcas usam o Instagram (£} ).

Analise as métricas/insights do seu perfil comercial para entender melhor
seu publico e a que tipo de conteudo as pessoas reagem melhor.

8.8.1 Feed (linha do tempo)

Mostrar qual e como o trabalho é desempenhado pela equipe; utilizar de videos, cards, fotos
de palestras, reunides, mutirdes, eventos, trabalhos em campo, expedi¢des, noticias sobre meio
ambiente e ciéncia, publicagdes cientificas, posts informativos sobre temas relacionados a
conservacgao, dicas de filmes/livros/podcasts interessantes. Para o feed das redes sociais, 0os
videos devem sempre ser gravados na horizontal. Utilize fotos de flora, fauna e paisagens com
breves informacdes cientificas ou curiosidades na legenda.

E importante que as fotos das EEl sejam nitidas para facilitar a identificacdo da espécie
e nao confundi-las com espécies nativas.



https://business.instagram.com/blog

8.8.2 Stories

Mostrar como o trabalho é desenvolvido.
Tao importante quanto o resultado é
mostrar as pessoas como se chega
até ele. Colocar os bastidores da agao.
Estes stories podem ser compartilhados
no status do whatsapp, de modo que
se amplie o alcance do conteudo.
Para stories, os videos devem sempre
ser gravados na vertical, imagens e
videos de uma pesquisa de campo, por
exemplo. O ideal é que nao ultrapasse
a quantidade de 7 stories por dia, com
intervalos de 1 hora entre eles. E possivel
a insergao de figurinhas nos stories que
possibilitam a insergao de links, criagao
de enquetes, testes, caixa de pergunta
(que pode ser respondida pelo seguidor
do perfil), contagem regressiva, GIFs e
muito mais.

8.8.3 Reels

Os posts neste formato possuem
uma aba propria para visualizagao
e armazenamento. Usualmente, sao
animacgoes curtas, mas permite videos
longos também. Tem sido uma grande
tendéncia nos ultimos meses. Permite
mixagem de clipes, videos, imagens,
layouts e audios. A camera é usada na
vertical.
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8.8.4 Tipos de postagens

8.8.4.1 Post-noticia:

Artigo cientifico publicado recentemente. Neste caso, o conteudo foi retirado do resumo do
artigo. Aimagem da publicagao apresenta uma informagao chamativa e na legenda uma sintese
dos principais resultados do artigo.

} . Legenda:

f k @ A pesquisa foi publicada pela revista Nature,
i \ confira: “Fatores antropogénicos influenciaram

nature "h' significativamente a frequéncia, duracdo e
( intensidade da seca meteorolégica em muitas

Pesquisa realizada com a participagéo de regides do globo, e 0 aumento da frequéncia de

varios colaboradores indica que 17 milhées
de vertebrados foram mortos no incéndio
florestal em 2020 no Pantanal

incéndios florestais estd entre as consequéncias
mais visiveis das mudancas climaticas induzidas
e pelo homem (...). O caso do Pantanal também nos
' lembra que o impacto cumulativo das queimadas
generalizadas seria catastréfico, pois a recorréncia
do fogo pode levar ao empobrecimento dos
ecossistemas eainterrupcao de seu funcionamento.
Para superar este cendrioinsustentdvel, é necessario
(...). O titulo do artigo é “distance sampling surveys
reveal 17 million vertebrates directly killed by the
2020's wildfires in the Pantanal, Brazil.” Para saber
mais é s6 conferir o artigo completo, disponivel
gratuitamente na web!




8.8.4.2 Post-informativo

Informacdes técnicas sobre um tema especifico com uma linguagem acessivel. Aimagem pode
apresentar algumas informagdes resumidas ou sistematizadas, com graficos e exemplos. A
legenda pode conter detalhes complementares a imagem e trazer curiosidades sobre o tema.

O CBC atua nas
seguintes linhas:

Essa semana,
vocé conhecera
um pouco mais

sobre EEI.

@ Legenda:
Nesta semana, divulgaremos informacdes importantes sobre espécies exoticas invasoras, mais conhecidas
como EEI. O post de hoje é sobre 0 que sdo espécies exoticas invasoras e quais as linhas de atuacgao do
CBC. Fiqguem ligados e nos acompanhe durante a semanal!




8.8.4.3 Post-registro

Fotos de animais ou plantas exéticas encontradas na UC ou no entorno, acdes de manejo
ou monitoramento, entre outras. Neste caso, uma foto de uma jiboia encontrada proxima ao
escritério do CBC, no Parque Nacional de Brasilia. Nao é uma espécie exdtica, mas serve apenas
para ilustrar a forma de post-registro. Neste caso, nao foi preciso criar uma arte grafica e o texto
da legenda foi extraido de outras fontes, o que agiliza a producao do conteudo. Assim, a criagao
de um post para o Instagram pode ser algo rapido e pratico!

Legenda:

@ “Ajiboia (Boa constrictor) é uma espécie de serpente
da América que ocorre em varios paises, como
por exemplo Venezuela , Colémbia, Peru, Bolivia
e Argentina, e pode ser encontrada no Brasil nas
cinco regides. A jiboia da foto acima foi vista no
Parque Nacional de Brasilia e foi fotografada por
um de nossos pesquisadores. “Seus padrdes de
cores agem muitas vezes como uma camuflagem
eficaz, tornando-as extremamente dificeis de serem
visualizadas em ambiente natural. E a segunda maior
serpente brasileira.” - Fundagao Jardim Zoolégico
de Brasilia. A jiboia se alimenta principalmente
de mamiferos, aves e anfibios, que sdo engolidos
inteiros e podem ser digeridos ao longo de varios
dias. O status de conservagao da espécie, segundo
a IUCN, é ndo ameagado (Least Concern)”.




8.8.4.4 Datas comemorativas

E preciso fazer uma selecdo das datas que sdo realmente relevantes para que as redes n3o se
tornem um calendario, e ndo torne excessivamente fatigante a gestao da rede, para atender as
datas comemorativas. Na imagem, comece sempre com uma frase de impacto que resume a
ideia, a acao. Seja objetivo, claro. E na legenda muitas vezes é citado algo sobre a criacao da

data, contudo ha espaco para a criatividade.

11 de fevereiro

Dia Internacional das

MULHERES E
MENINAS NAS
CIENCIAS

GE',{"PL\/;__._.

Saiba mais!

Legenda:
11 de Fevereiro - Dia Internacional das Mulheres e
Meninas nas Ciéncias!

A criagdo da data objetiva dar destaque para a
pauta, ja que ainda sdo necessarios esforgos para
a promogao igualitaria das mulheres e meninas nas
ciéncia.

Referéncias:

http://uspmulheres.usp.br/dia-internacional-das-
mulheres-e-meninas-nas-ciencias/

https://brasil.un.org/pt-br/sdgs/5

#11defevereiro #igualdadedegénero
#desenvolvimentosustentdvel #ONU #0DS5 #cbc
#icmbio




8.8.4.5 Videos

O video é um dos veiculos de comunicacao mais eficazes, de facil compreensao e com maior
impacto nas audiéncias. Nas midias, o formato de video capta melhor a atencdo e tem a
capacidade de transmitir informagao de forma rapida e completa. Assim, é importante elaborar
estratégias para a criagcao de videos, alinhado aos objetivos do plano de comunicagao e metas.
Os formatos podem variar de acordo com o tema, custo e impacto visual.

Para o planejamento e criagdo de videos, recomenda-se considerar:
> Crie conteudos curtos com mensagens-chave;
» Utilize imagens de espécies exdticas invasoras mostrando o problema na regidao/UC;
> Apresente propostas de prevencgao e controle;

» Apresente depoimentos com personagens que mostram que estdo tendo problemas
com essas espécies exodticas invasoras;

» Utilize linguagem emotiva, que sensibilize, com tom de preocupacao em relacao aos
prejuizos na biodiversidade, ecossistema e nas espécies nativas/ambientes mais
impactados, focando na importancia de repensar a vida e o equilibrio ambiental.
O foco é na urgente necessidade de se tomar medidas para mitigar esses prejuizos.




Alguns aplicativos podem ser utilizados para a produgao de videos de forma rapida e facil. Um
deles é o aplicativo “Inshot”, que é gratuito, pode ser utilizado pelo celular e esta disponivel para
Android e iOS. Nele é possivel adicionar filtros, bordas e texto, além de cortar videos e adicionar
audio. Em caso de duvidas sobre como utilizar o aplicativo, acesse:

@ Tutorial em video @ Informagdes

Para edicdes mais profissionais é recomendado o uso dos aplicativos Sony Vegas ou Adobe
Premiere. Os canais do YouTube, a seguir, disponibilizam material ensinando a opera-los:

@ Brainstorm Tutoriais @ Heber Simeoni

Sugestao: produzirumvideo comtrilha sonoraimpactante que mostre o processo de desequilibrio
gue as espécies exoticas invasoras causam no meio ambiente, focando na UC ou em espécies
ameacadas e simbolos da regido (desde que haja comprovacao de que a EEI cause impacto
nestas espécies nativas). Este video sera usado como um chamamento para os problemas do
ecossistema e como primeiro post oficial nas redes sociais.

O material pode ser usado, para reforcar cognitivamente o tema. Neste caso é valido o
impulsionamento (ver item 15), com segmentacdo especifica a fim de atingir o publico-alvo
desejado. O video deve ser curto, com no maximo um minuto.



https://www.youtube.com/watch?v=bTPMPWuEn6o
https://www.youtube.com/watch?v=bTPMPWuEn6o
https://canaltech.com.br/apps/como-editar-video-no-inshot/
https://canaltech.com.br/apps/como-editar-video-no-inshot/
https://www.youtube.com/c/Brainstormtutoriais
https://www.youtube.com/c/H%C3%A9berSimeoni 

https://www.youtube.com/c/Brainstormtutoriais
https://www.youtube.com/c/H%C3%A9berSimeoni 


8.9 Facebook

O Facebook do ICMBio conta atualmente com mais de 320 mil curtidas e de 355 mil sequidores. E
um bom volume de publico e pode demandar interagées com os seguidores e acompanhamento
mais proximo. A pagina do ICMBio pode ajudar na divulgagao das redes das UC e Centros.

COMO CRIAR UMA PAGINA NO FACEBOOK?

Porque criar pagina e nao perfil? A pagina permite niumero ilimitado de seguidores, ja
no perfil sdo aceitos no maximo 5 mil pessoas.

Caso a UC ou Centro ja possua uma conta pessoal, € recomendado migrar o perfil
pessoal para a pagina e explicar aos “amigos virtuais” o motivo da alteracao.

Enviar a seguinte mensagem inbox e no feed:

Com o objetivo de ampliar a divulgagdo do nosso trabalho e tendo em vista que esta conta limita a
quantidade de seguidores, a equipe da/do XXX (colocar o nome da unidade) optou por desativar este
perfil. Convido-o a continuar acompanhando o nosso trabalho. Curta e compartilhe a nossa pdgina.

[Colocar o link da pagina]

Descricdo da pdgina € uma introducao aos seus fas sobre o seu trabalho. Evite o
excesso de formalidade, seja claro e apresente o que de fato importa.




Responder aos seguintes questionamentos:-
Nome da Unidade;

—
-—— Local de atuacgao;

-~ Extensao territorial;

-— Como funcionam e qual a finalidade.
— Foto do Perfil;

-—— Enderecos fisicos e eletrénicos;

-— Telefone.

Foto de Capa é um espaco de rapida visualizag@o. Use-a para divulgar o trabalho
feito na regiao, divulgar eventos, palestras, mutirdes, dentre outros.

Aumente o alcance da pagina: convide contatos virtuais para curtirem a pagina. O
B convite pode ser feito por meio dos perfis pessoais dos colaboradores, amigos e

voluntarios.

Enviar a seguinte mensagem pelo Messenger:

Queremos estar cada vez mais conectados com vocé e nossas redes sociais sdo o ambiente perfeito
para manter vocé informado do nosso trabalho, das dicas e novidades na Unidade de Conservagao/
Centro de Pesquisa xxxx. Nao deixe de curtir e de compartilhar!

[Colocar os links das redes]




8.9.1 Post para Facebook:

Assim como no Instagram, pode haver varias formas de postagens, incluindo a imagem,
legenda e, caso seja necessario, o Facebook permite o acesso de links descritos na

legenda do post.

Exemplo de post para Facebook:

PESQUEI UM PEIXE-LEAO @
E AGORA?

Saiba o que fazer caso encontre
um peixe-leGo durante sua
atividade de pesca

Legenda:

0 CBC traz hoje mais informacgdes sobre o peixe-
ledo (Pterois sp.), espécie exotica invasora (EEIl)
que, ultimamente, tem aparecido no litoral norte
brasileiro e em Fernando de Noronha. Ao total, sdo
mais de 30 avistamentos realizados principalmente
por pescadores e mergulhadores, demonstrando
a importancia da parceria da sociedade no
monitoramento para detecgdo de novos individuos
e sua remogao.

Para mais informagbes, por favor, acesse:
https://www.icmbio.gov.br/cbc/images/stories/
PVC_pescadores.pdf

Para agendar posts e stories no Facebook

I
1
1
1
| .pe .
. e no Instagram utilize o Meta Business.



https://business.facebook.com/

https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://business.facebook.com/

8.10 Youtube

Para conseguir publicar conteudo no Youtube é preciso criar um canal. O canal pode ser
gerenciado pelo Youtube Studio. Para acessar, clique na imagem de perfil localizada na parte
de cima do canto direito e escolha a opgao “Youtube Studio”. Um novo menu se abrira na lateral
esquerda onde é possivel acompanhar as estatisticas do canal, administrar a visibilidade e
restricdes do conteudo postado, analisar comentarios, legendas, direitos autorais, monetizagao,
dentre outros.

Na opc¢ao “personalizag¢ao” vocé pode ajustar a aparéncia do canal e inseririnformagdes basicas.
Na aba “layout” (dentro da opgao “personalizagao”) vocé pode escolher que conteldo aparecera
na primeira pagina do canal, é possivel adicionar videos em destaque e ordenar tipos de sec¢des
de videos. Na aba “branding” pode ser inserida a imagem do perfil (maximo de 4MB, tamanho
de pelo menos 98 x 98 pixels, em formato PNG ou GIF sem animacgao), do banner/capa (maximo
de 6 MB, com pelo menos 2.048 x 1.152 pixels) e a marca-d’agua que serd exibida no canto do
player de video (méximo de 1MB, tamanho 150 x 150 pixels). Essa marca-d’dgua disponibiliza
um link para inscricdo no canal e pode ser determinado o tempo de sua apari¢cdo. A imagem
ou arte do banner/capa serd ajustada para os diferentes formatos em que serd exibida (TV,
computador, celular), por isso é interessante manter as informagdes mais importantes préximas
ao centro. Na aba “informagoes basicas” é possivel adicionar uma descrigdo sobre a UC ou
CNPC, personalizar o link de acesso ao canal e vincular os links de outras midias sociais e site
que a UC possua. Esses links aparecerao também no canto do banner do canal.




Como uma forma de integrar os usuarios, o Youtube disponibiliza uma aba no canal chamada
“comunidade” em que é possivel postar imagens, divulgagoes, links de videos e animagdes que
aparecem como uma “linha do tempo/timeline”. Outra atualizacao criada foi Youtube Shorts
que estimula a elaboracdo de videos curtos (maximo de 1 minuto) que possuem segéo propria
no canal para disponibilizagdo e podem ser visualizados em espago proprio no menu inicial da
lateral esquerda. Para o Youtube Shorts é recomendado a gravagao em posigao vertical.

Os videos produzidos deverao ser publicados na plataforma respeitando as melhores técnicas
de Search Engine Optimization (SEQ), que em portugués, significa Otimizacdo para Mecanismos
de Busca. Uma forma de programar para que o nosso conteudo aparega primeiro em pesquisas
feitas no Google. A sugestao é fazer contato com a DCOM para que os videos feitos pelas UC e
Centros possam ser veiculados no perfil do 6rgao na rede.

A divulgacao dos videos produzidos para o Youtube podera ser replicada no Instagram e
Facebook.

Algumas possibilidades séo:
> Videos que apresentem experiéncias de manejo e monitoramento de EEI;

> Videos-depoimento com personagens que mostram que estao tendo problemas com
as EEI.

> Video em relagédo aos prejuizos no ecossistema com EEIl que impactam espécies




nativas, ambientes e atividades, focando na importancia de repensar a vida e o
equilibrio ambiental. O foco é a urgente necessidade de se tomar medidas para
mitigar esses prejuizos;

> Entrevistas com moradores das comunidades no interior e entorno das UC;

> Lives com técnicos de diferentes regides para discutirem sobre as EEI.

8.11 Twitter

O Twitter é uma rede social de comunicagao rapida, recomendada para informar langamentos e
atividadesrecentes. Seus usuarios criam pequenas publicagdes com limite maximo de caracteres,
envolvendo texto, imagens, GIFs e videos, sobre assuntos diversos. Os videos publicados podem
ter até 512MB e para preservar a qualidade da imagem é recomendado o tamanho de 1400
pixels em formato PNG ou GIF.

O Twitter disponibiliza alguns rankings dos temas que estdo em alta em determinado momento,
com base nas hashtags mais usadas e no conteudo dos tweets postados. Estes rankings podem
ser classificados em assuntos do momento, noticias, esportes, entretenimento e outros temas
considerados relevantes naquele periodo.

E possivel agregar conteldo, criando listas com apenas contas segmentadas. Assim, vocé lera
somente publicagcbes de pessoas ou contas daquela lista, quando desejar acessa-la. Criar listas
com perfis de entidades ambientais ou parceiros pode ajudar a acompanhar o trabalho que vem
sendo desenvolvido.




O app possibilita a troca de mensagens privadas entre usuarios e também comentarios, curtidas
e retweets em postagens feitas. Uma de suas atualizagées mais recentes foi a criagao do
“Twitter Spaces” que proporciona a interagao entre usuarios por conversas ao vivo, que podem
ser disponibilizadas em tweets. Os “espacos” podem ser acessados pelos usuarios da rede e
sao feitos em forma de audio, com a possibilidade de acompanhamento por legenda.

No momento de elaboragao desse Plano, nao foi localizado canal oficial do Ministério do Meio
Ambiente ou do ICMBio, com verificagao, nesta midia.

I
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: Crie movimento junto a jornalistas importantes e influenciadores para que publiquem
: notas, tweets e comentarios sobre os problemas das espécies exdticas invasoras.

8.12 Linkedin

O linkedin é uma rede profissional que conecta pessoas e instituicdes. Nela é possivel anunciar
e se candidatar a oportunidades profissionais, realizar cursos, divulgar projetos e conteldo,
fortalecer o networking e consolidar estratégias de marketing digital. Os usuarios podem
cadastrar seus curriculos e informagdes profissionais em perfis, podem seguir e conectar-se
a outros usuarios, fazer recomendacgoes de qualificagoes, participar de grupos e acompanhar
empresas e instituicdes de seu interesse.

Caso a UC ou CNPC deseje utilizar esta plataforma, é recomendado a criagdo de uma pagina




institucional (Linkedin page). Essa pagina poderd ser usada para o compartilhamento de
conteldo e interagdes com perfis e outras paginas. E necessario ter um perfil do Linkedin para
cria-la e caso ja exista uma pagina com o nome da UC ou CNPC é possivel solicitar acesso como
administrador(a) ou reivindica-la. Adicionar multiplos superadministradores, ao criar a pagina,
€ importante, pois o Linkedin nao fornece informacgdes sobre os administradores a usuarios e
também nao substitui ou remove administradores da pagina. Nesse sentido, € importante que o
perfil do administrador que cria a pagina seja de um servidor efetivo e ndo colaborador temporario
(ex.: terceirizado, bolsista, voluntario, etc). E considerando a rotatividade de servidores nas
unidades, talvez seja ainda mais indicado que seja criado um perfil para a unidade, para que seja
criada a pagina institucional vinculada.

O Linkedin oferece algumas opgdes de paginas como: empresa, showcase e instituicdo de ensino.
A showcase page precisa ser vinculada a outra organizagao que vocé administre e a company
page (empresa) pede que se especifique o tipo (6rgdo governamental, empresa privada, ONG)
e o tamanho da instituicao.

Algumas praticas recomendadas pelo Linkedin para o uso de paginas sao:
» Completar as informacgdes solicitadas;
> Inserir uma marca e imagem de capa;

> Descrever a missao e o propoésito da UC ou Centro, pois os membros do Linkedin
podem pesquisar por palavras-chave;




> Personalizar a URL e disponibilizar o link do site institucional;
» Postar contelidos semanais para aumentar o engajamento;

» Divulgar a pagina em outras midias para aumentar o numero de seguidores.

8.13 Tiktok

O Tiktok é utilizado para o compartilhamento de videos curtos. E possivel incluir filtros, efeitos,
legendas, stickers (figurinhas), trilha sonora, gifs, fazer cortes e usar a criatividade na edigéo.
Para criar uma postagem com o aplicativo, os usuarios podem escolher o efeito sonoro que
desejar, gravar e fazer upload de videos, ajustar a velocidade e compartilhar com as configuragoes
de privacidade desejadas. Ao carregar um video pronto (fazer upload) o publicante assume
a responsabilidade pelos direitos autorais do som e da gravacao utilizadas. A plataforma
disponibiliza uma biblioteca com musicas e sons de variados estilos e géneros, previamente
liberadas para uso comercial no Tiktok. A plataforma recomenda a elaboragado de conteudos
pensados do comeco ao fim para o Tiktok.

Essa midia social possui contas institucionais e op¢des de uso comercial ou de criador de
conteudo, porémnao foilocalizado perfilinstitucionaldo ICMBio ourelacionado ao meio ambiente.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a553289
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a553289

Considera-se uma boa oportunidade para divulgacéao de videos da natureza com audios sobre
conscientizacao. Essa abordagem poderia contribuir para a sensibilizar e aproximar a tematica
das invasoes bioldgicas e conservagao da biodiversidade com um publico mais jovem.

I |
: @ Exemplo de perfil institucional no Tiktok. |
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8.14 Whatsapp

O Whatsapp é um aplicativo de troca de mensagens, arquivos, imagens e videos que permite
o relacionamento frequente de acordo com a necessidade de interagdo. Possui o recurso de
lista de transmissao, onde uma mensagem pode ser enviada para varios contatos ao mesmo
tempo (mais informagdes no item 11.3) e possibilita a troca de mensagens por grupo. Os grupos
podem ser administrados por mais de uma pessoa e ter o envio de mensagens desabilitado para
membros, centralizando o envio de mensagens nos administradores.

Esta prevista uma alteragao na plataforma em que serao criadas comunidades como uma forma
de integrar e gerenciar varios grupos. Essa mudancga podera ampliar o potencial de comunicagao
das UC e Centros.

O Whatsapp possui uma versdo comercial gratuita (Whatsapp Business) com fungdes
diferenciadas, como modelos de mensagens automaticas para saudagdo ou informar



https://www.tiktok.com/@camaradosdeputados
https://www.tiktok.com/@camaradosdeputados

auséncia, atalhos para respostas rapidas de perguntas frequentes, organizagdo de
conversas por categorias e a criagao de um link curto para entrarem em contato com vocé.

E possivel criar grupos no Whatsapp com atores internos ao ICMBio que atuam com EEl e
até mesmo parceiros externos, podendo formar redes de colaboradores. O objetivo do grupo
é transmitir mensagens curtas que devem ser entregues de forma rapida e eficiente a todos.
Recomenda-se seguir as boas praticas (listadas no item 11.3) a fim de que essa ferramenta seja
utilizada de forma efetiva.

|
|
|
|

8.15 Telegram

O Telegram é um aplicativo de troca de mensagens que permite o compartilhamento de videos,
imagens e arquivos de qualquer tamanho. Além dos grupos com capacidade de até 200.000
membros, ele também dispde de canais publicos que podem ser pesquisados de acordo com
o interesse do usuario. Os canais do Telegram tém capacidade de participantes ilimitada e o
historico de mensagens pode ficar disponivel para novos usuarios. A inscricdo em um canal
nao expoe o numero de telefone de um participante para os demais membros, caso receba essa
configuragao. A plataforma pode ser acessada de diferentes dispositivos simultaneamente e
permite o gerenciamento por multiplos administradores.



https://blog.whatsapp.com/
https://blog.whatsapp.com/

E uma boa alternativa para manter a comunidade informada quanto & ocorréncia de EEI,
novos avistamentos de espécies e estratégias de prevengao, manutengao e controle.

No momento de elaboragcdo desse Manual, nao foi localizado canal do Ministério do Meio
Ambiente ou do ICMBIio nesta midia. Identificou-se ai uma oportunidade para criacao de uma
canal parafalar sobre as espécies exéticas invasoras. Além do compartilhamento de informacgoes
essa ferramenta também pode ajudar em uma rede integrada de detecgao.

I |
: @ Saiba mais sobre os canais do Telegram. |
| ]
N

8.16 Plataformas de divulgagao de podcasts

Existem iniumeras plataformas que viabilizam a disponibilizagao de podcasts, dentre elas estao:
YouTube, Spotify, Deezer, Google Podcasts e Apple Podcasts. Essas plataformas permitem que
sejam criados programas em audio que podem ser desenvolvidos como entrevistas, debates e
conversas.

Para elaborar um podcast € necessario preparar um roteiro que sera um guia de topicos
chave que nao podem faltar na conversa. Elaborar um bom roteiro auxilia na interagdo com
os convidados e facilita a edicdao do conteudo. Para isso, € preciso realizar uma breve
pesquisa sobre o tema que serd abordado no podcast, além de identificar possiveis
convidados para serem entrevistados.



https://telegram.org/faq_channels/br
https://telegram.org/faq_channels/br

A gravacgao do podcast pode ser feita com aplicativos de gravagao de audio para celular, e a
entrevista pode ser realizada pessoalmente ou online. No caso de entrevistas online, recomenda-
se que ambos, entrevistador e entrevistado, gravem o audio da entrevista para garantir a qualidade
do audio. Dica: coloque o celular no modo avido durante a gravagao!

Lembre-se que o podcast é uma conversa, portanto, nao deixe de adicionar sua personalidade,
evite ler frases prontas e esteja aberto ao improviso. Adicione histérias, noticias e dados para
enriquecer o conteudo!

Caso queira saber mais sobre elaboracao de roteiros, acesse:

@ Informagdes @ Série de videos

Para se inspirar ainda mais a criar o podcast da UC ou Centro, dé uma olhada no modelo de
roteiro ficticio em anexo ao final deste material (item 19).

Além de preparar um roteiro, é necessario pensar sobre a edicdo do material que foi gravado.
A edicao é importante para cortar o audio, deixando apenas os momentos mais relevantes da
conversa, e também para adicionar musicas e sons ao podcast. Alguns aplicativos gratuitos
para celular podem ser usados para isso, como por exemplo o Anchor e o Spreaker Podcast
Studio. Ambos estao disponiveis para Android e 10S.

@ Assista ao tutorial!



https://www.youtube.com/watch?v=jKDmo1xMJls
https://www.youtube.com/watch?v=jKDmo1xMJls
https://feedgurus.com/como-escolher-temas-para-os-seus-episodios
https://feedgurus.com/como-escolher-temas-para-os-seus-episodios
https://www.youtube.com/watch?v=6_145VPYcao&list=PLlAwLfl7JU0VC-CdKu6fEhRFpqWcg9rJU
https://www.youtube.com/watch?v=6_145VPYcao&list=PLlAwLfl7JU0VC-CdKu6fEhRFpqWcg9rJU

9. EVENTOS

Sempre que possivel, as UC e
Centros Nacionais devem definir
um calendario de eventos e agoes
paradivulgarcomantecedénciano
subsite, por e-mail e outras midias.
A indicagao prévia do calendario
€ importante para sensibilizar
e garantir a participacao de
gestores do poder publico
(prefeito, governador, parlamentar
municipal, estadual, federal).
Além de convidar os participantes,
pautar a imprensa é fundamental,
por isso elaborar releases e textos
de apoio a execugao e a promogao
desses eventos também facilita
e aprimora a qualidade da
divulgagdo (mais informagdes
nos itens 11.4 e 11.5).

Reunioes
com a
comunidade

Eventos
presenciais




9.1 Eventos presenciais

Eventos presenciais abertos ao publico sao
um 6timo modo de engajar a comunidade,
inclusive para se voluntariar em apoiar agoes!
Dias de campo, como manejo de espécies
exoticas invasoras e plantio com mudas e
sementes nativas em areas de restauragao
sao alguns exemplos. Além disso, acdes
como presentear visitantes da UC com
materiais didaticos, fotos da atividade de
campo, entre outros, criando oportunidades
para falar sobre controle de EEIl pode ser
uma boa ideia!

Imagens: Keiko Pellizzaro




9.2 Eventos online

Para a realizagdo de lives e seminarios transmitidos online, sugerimos o uso do Streamyard ( &)
Através dele é possivel realizar eventos com até 10 participantes de forma gratuita. Os eventos
podem ser transmitidos para o publico pelo canal do Youtube ou Facebook da UC ou Centro,
porém para realizar transmissdes simultaneas é necessario contratar um plano.

Para usar a plataforma, basta criar uma conta no Streamyard com o mesmo endere¢co de e-mail
utilizado no canal do Youtube ou Facebook. Para criar um evento, basta clicar no botao “criar nova
transmissao”, preencher titulo, descricao e data. Em seguida, envie o link do estudio de transmissao,
que estara disponivel no botdo “convidar”, para os demais participantes. E indicado que os convidados
entrem no estudio antes do inicio da live para testar microfones e cameras.

@ Tutorial sobre o Streamyard.

I
1
1
|



https://streamyard.com/
https://www.youtube.com/watch?v=UagwgZDmiZo
https://www.youtube.com/watch?v=UagwgZDmiZo

Confira aqui a live realizada sobre Guia Técnico de Prevengao de Invasao Bioldgica Associada a
Atividades de Empreendimentos Licenciaveis em Unidades de Conservagao Federais, realizada pelo
CBC ({W):

Post do feed: Stories:

oLvE

®LIVE

DIVULGACAQ DO )
GUIA TECNICO DE PREVENGAD
DE INVASAQ BIOLOGICA

DE INVASAO BIOLOGICA 3 A A ATIVIDADES

ASSOCIADA A MIUID&BES

*Uma outra forma para realizagao de lives é por meio da plataforma Teams,
em evento organizado e transmitido pela DCOM/ICMBIO.



https://www.youtube.com/watch?v=Qnx47gfPs5o

9.3 Reunioes com a comunidade

Realizacdo de seminarios, reunides e visitas em regides que estdao sofrendo com as espécies
exoticas invasoras para mostrar a essas comunidades os impactos e medidas necessarias, ainda que
paregcam drasticas, para buscar mitigar as ameagas ambientais. Contar com a participagdo de uma
personalidade importante ligada ao meio ambiente, conhecida e que gere empatia pode ser uma boa
estratégia de engajamento.

Palestra da ONG Triade
sobre vertebrados
invasores em Fernando de
Noronha/PE (Out/2014).

Imagem: Carlos Abrahao







10. ENDOMARKETING

E o conjunto de estratégias e acdes de marketing institucional voltadas para o publico interno
como por exemplo: servidores, bolsistas e voluntarios. Deve-se haver estimulos nas UC e
Centros buscando:

> Treinamentos e capacitagdes especificas sobre EEI, ainda que seja necessario
buscar em instituicdes externas ao ICMBiIo;

> Incentivos ao didlogo e a troca de experiéncias com outras UC e Centros.
Seminarios e workshops tematicos ou regionais podem ser desenvolvidos,
inclusive envolvendo as Geréncias Regionais;

> Eventos corporativos voltados aos colaboradores;

» Valorizagdo do desempenho individual e coletivo, reconhecendo e elogiando
os bons resultados alcangados;

> Melhorias nos processos de comunicagao interna. Reunides constantes com a
equipe (definir um periodo: semanal ou quinzenal, por exemplo) para atualizagdo
sobre agodes relacionadas a EEI. Caso nao tenha atualizagbes sobre EEI na UC
ou Centro no periodo especifico, podem ser divulgadas informagdes gerais do
ICMBio (ex.: convidar colega de UC vizinha para apresentar como o manejo ou
monitoramento é realizado; consultar relatérios técnicos de manejo de outras UC
na Rede ICMBio e compartilhar com colegas, etc). A reunido deve contemplar todos
os servidores, incluindo terceirizados, bolsistas, estagiarios, voluntarios, etc.




11. ASSESSORIA DE IMPRENSA

11.1 Comunicagao Externa

Assessoria de imprensa é area da comunicagao que atua parareforgar e preservar aimagem da
instituicao junto aos veiculos de comunicacgao. Pode ter um papel ativo de buscar os veiculos
ou de responder pela instituicdo quando procurada pela imprensa. O relacionamento com a
imprensa é fundamental para reforgar o trabalho das Unidades de Conservagao e dos Centros
do ICMBIo junto a opinido publica. O contato com a imprensa deve ocorrer pela Divisao de
Comunicacdo (DCOM). Contudo é importante que cada equipe desenvolva relacionamentos
com a midia local, para que possam dar publicidade aos eventos realizados, reunioes, etc.

E interessante comecar a semana enviando a imprensa um release sobre determinada agao,
evento ou até mesmo um artigo que possa ser repercutido no decorrer da semana. Caso nao
seja possivel fazer no inicio da semana, envie até quinta-feira, a ndo ser que haja alguma agao
no fim de semana. E recomendavel avaliar a complexidade e o potencial conflituoso da agéo
a ser executada. A depender da acao, a melhor estratégia é nao divulgar e manter a equipe
preparada para uma rapida resposta a imprensa, em caso de alguma noticia errdnea ou falsa
(mais informacdes estdo disponiveis no item 11.6).
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Sempre que houver oportunidade de apresentar proposta de pauta a midia, observe se existem
condic¢des para que ela ocorra (disponibilidade de entrevistados, materiais de apoio, etc). Em
casos de trabalho em campo, deixe claro as condicdes de producao (se o ICMBio fornece
algum tipo de logistica) ao jornalista antes da execugao da pauta.

Além dos releases, enviados a imprensa, escrever artigos sobre as espécies exodticas
invasoras, para serem publicados em jornais on-line ou off-line, contribuem para a divulgacao
do conteudo. Faz-se necessaria a producao de matérias que trardo assuntos sobre as mais
variadas espécies exdticas. O ideal é que a publicagdao de matérias sobre o tema seja cada
vez mais frequente.

Segundo orientacao da Secretaria de Comunicagao do Governo Federal, releases produzidos
pela assessoria devem ser remetidos a Subsecretaria de Articulagdo. Este contato pode ser
intermediado pela DCOM/ICMBIo.

Algumas informacdes sobre a criagdo de um mailing, listas de transmissao, como fazer o
release, convites a imprensa e gerenciamento de crises na midia estao detalhadas nos topicos
a seguir e podem ajudar neste contato.
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11.2 Mailing

O mailing é umal lista,umarelagao de contatos que aumentara a precisao das suas mensagens.
O seu papel é justamente organizar o tipo de conteudo que sera enviado. Um mailing bem
elaborado contribui significativamente com a sua estratégia, por isso € importante levar em
consideracao a qualidade dos dados recebidos. Crie mailing de imprensa, colaboradores,
servidores, parceiros, participantes das reunides, dentre outros.

Informacdes que devem conter em um mailing de imprensa:

=3 Nome do profissional

=> Veiculo de comunicagio

=) Fungio e \
: Modelo de :
Municipio | mailing em :
9 P '\ formato Excel.
= Telefone
=> E-mail

=3 Aniversario
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1JUbBiD6MCkuUfCA7a8YRxriWBwaXSxq7z_h-vRYq2FM/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1JUbBiD6MCkuUfCA7a8YRxriWBwaXSxq7z_h-vRYq2FM/edit?usp=sharing/

11.3 Lista de transmissao

Alémdaslistas de contatoscomaimprensafeitas pore-mail, umaopcaorapidade comunicagao
sao as listas de transmissao de aplicativos de troca de mensagens como o Whatsapp. Ao
enviar uma mensagem, usando uma lista de transmissdao do Whatsapp, os destinatarios
receberdao sua mensagem como uma mensagem individual. Quando essa mensagem for
respondida, vocé recebera uma mensagem individual de cada contato na aba Conversas e as
respostas enviadas pelos destinatarios da sua lista de transmissao nao serao entregues aos
demais contatos. Para que a sua mensagem chegue ao destinatario, ele precisara ter o seu
numero salvo. Para isso, mande uma mensagem individual, avise sobre a lista, se apresente.
E importante cautela e bom senso com relacdo aos contetidos enviados.

O Whatsapp recomenda que:

> Vocé s6 deve entrar em contato com usuarios se eles tiverem fornecido seus
nuameros de celular e tiverem concordado em serem contatados por vocé. Ao
comunicar-se com o0s usuarios, nao confunda, ndo engane, nao defraude, ndo envie
spam e nao os surpreenda.

> Vocé deve respeitar todas as solicitagdes (dentro e fora do Whatsapp) feitas por
um usuario que deseja bloquear, descontinuar ou, de alguma outra forma, deixar de
receber suas comunicagdes enviadas por meio do Whatsapp, inclusive removendo-o
de sua lista de contatos.
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> As organizagdes ndo devem discriminar pessoas injustamente nem sugerir uma
preferéncia por elas devido a uma caracteristica pessoal, incluindo, entre outros,
raca, etnia, cor, nacionalidade, cidadania, religiao, idade, sexo, orientagao sexual,
identidade de género, status familiar, estado civil, deficiéncia ou condi¢ao médica
ou genética. As organizacoes devem cumprir todas as leis aplicaveis que proibam
a discriminagao.

> Mensagens ndo devem incluir conteido ofensivo, como materiais sexualmente
explicitos ou nudez.

Modelo de I SEMINARIO
pOSt para VOLUNTARIADO

envio pelo ICMBIO
Whatsapp:

Legenda:

Atencao! O Nucleo de Gestdao Integrada
Noronhaira promover um seminario para tratar
sobre voluntariado e as agbes em relagdo as
espécies exdticas da ilha. A sua participagao
€ muito importante!

Seranodia18dejulho,as9horas,nasededaUC,

e transmitiremos ao vivo pelo Instagram.
Contamos com vocé!



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1JUbBiD6MCkuUfCA7a8YRxriWBwaXSxq7z_h-vRYq2FM/edit?usp=sharing

11.4 Release

Os releases sao textos enviados a imprensa que tém por finalidade comunicar ou trazer
alguma informagao relevante a sociedade, o que proporciona o aumento do alcance da
informagao. Ele comunica sobre algo, como um langamento, um evento, uma promogao,
uma noticia ou qualquer outra novidade, como um registro novo de uma EEIl na UC.
Conta com resumos, biografias, dados especificos que facilitem o trabalho jornalistico.

11.4.1 Estrutura do Release

=9 Titulo

=> Subtitulo (quando julgar necessario)

=3 Corpo do texto

=> Informacgdes extras (quando julgar necessario)

Titulo: um titulo bem elaborado desperta a atengao do leitor.

Exemplo de titulo: Floresta Nacional de Ipanema reabre para visitagao
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Lide: o lide é o primeiro paragrafo de um texto jornalistico e permite ao leitor saber as
informagdes essenciais sem a necessidade de leitura do restante do texto. O lide deve
responder as seguintes perguntas: Quem? O qué? Quando? Onde e por qué?

Exemplo de lide:

A Floresta Nacional (Flona) de Ipanema (QUEM), no estado de Sao Paulo (ONDE), foi reaberta
para os visitantes (O QUE), neste més de maio (QUANDO). A unidade de conservacao federal
estava temporariamente fechada em decorréncia da crise da Covid-19. Seguindo todas as
orientagdes da OMS e protocolos de segurancga, 0 numero de visitantes permitido por dia sera
de 100 pessoas (POR QUE).

11.4.2 Exemplo de release:
Um alivio em tempo de pandemia: Bosque Rodrigues Alves é reaberto para visitagao

Um pedaco da floresta amazoénica no coracao da cidade, o Jardim Botanico da Amazoénia,
Bosque Rodrigues Alves, reabriu para o publico nesta quinta-feira, 20, apds 72 dias fechado
para visitagao. O Bosque é um espacgo biologicamente constituido, um alivio para a poluigao
comum de uma metropole, mas também uma opcao de lazer e entretenimento em tempos de
pandemia (CONTEXTUALIZAR).

A Prefeitura de Belém trabalha em um projeto estratégico de rearborizacdo da cidade, com
o objetivo de tornar a capital paraense em um municipio mais verde e ecologicamente
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sustentavel. “O nosso planejamento é tornar uma cidade mais sustentavel, um polo de
ecoturismo que é o Bosque Rodrigues Alves, nossas ilhas. Para isso, estamos buscando o
desenvolvimento desse projeto ambicioso”, informou o diretor do Jardim Botanico, Alexandre
Mesquita (PERSONAGEM. FALA DE ALGUEM AJUDA A ILUSTRAR A INFORMAGAO).

Por ser um espag¢o democratico e de encontros, o Bosque também é uma area de produgao
cientifica, de contemplacao da natureza e educacao ambiental. Na reabertura, uma equipe
da Defesa Civil esteve recepcionando os visitantes com informativos e divulgacao das agoes
do o6rgado. “Estamos participando com a divulgagao do nosso material educativo, orientando
para que nao despeje lixos e veja que a chuva ndao é uma inimiga, desde que tenhamos
essa consciéncia ambiental”, explicou a coordenadora da Defesa Civil, Christiane Ferreira
(INFORMAGAO COMPLEMENTAR DITA PELO TECNICO).

Davison Pereira aproveitou a reabertura do Jardim Botanico para a filha conhecer o espaco e
destacou a necessidade do lugar como uma valvula de escape nesse momento pandémico.
“E crucial para poder parar de pensar um pouco no que esta acontecendo de ruim e pensar
em coisas boas, na natureza, trazer os filhos e se desligar do mundo e se conectar com a
natureza”, afirmou (VISITANTE, ALGUEM QUE ESTA BENEFICIADO COM A AGAO).

Depois de dez anos sem visitar o Bosque, Eliana Leal aproveitou a reabertura do Bosque
para matar a saudade. “Fazia muito tempo que nao vinha aqui e agora vim com minha
neta e estou amando o espaco. Estavamos ansiosos para que reabrisse. Ela esta super feliz e
o neto feliz, os avés também ficam”, ressaltou (VISITANTE, ALGUEM QUE ESTA BENEFICIADO
COM A ACAO).
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11.5 Convite para eventos:

O convite a imprensa para eventos deve ser feito com antecedéncia, para tentar garantir
a presenca. No texto do convite também deve haver as informacdes sobre: Quem? O qué?
Quando? Onde e Por qué? O release deve ser encaminhado junto ao convite.

Exemplo de convite a imprensa:
Convite a imprensa

Com o numero controlado de visitantes, a Floresta Nacional (Flona) de Ipanema (QUEM), no
estado de Sdo Paulo (ONDE), seré reaberta aos visitantes (O QUE), neste 1° de maio (QUANDO),
a partir das 8h. A unidade de conservagao federal estava temporariamente fechada em
decorréncia da crise de Covid-19 (POR QUE).

O qué: reabertura da Floresta Nacional de Ipanema

Onde: Sdo Paulo

Quando: 1° de maio

Horario: 8h

Mais informacdes, falar com (nome do profissional e funcao na instituicao).
Contatos: (XX) X XXXX XXXX
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11.6 Gerenciamento de crises na midia

Foicriado paraacompanhar este guia orientador de comunicagao um Manual de Gerenciamento
de crises na midia para EEI, com algumas dicas de como prevenir e agir em momentos de crise
no relacionamento com a imprensa referente as espécies exéticas invasoras. Este manual
orienta a criagdo de um Comité de Crise e como se portar quando estiver dando entrevistas
ou lidando com situagdes adversas.

>, Confira!

Manual de Gerenciamento de Crises na Midia sobre manejo
de Espécies Exadticas Invasoras

?af

MANUAL G GERENCIAMENTD DE
(CRESES NA MIDIA BOBRE MANEJO
DE ESPECIES EXDTICAS INVASORAS
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12. MEDIA TRAINING

Essa é a expressao para o treinamento visando melhor habilidade em receber os
jornalistas, conceder entrevistas, definir que dados interessam aos veiculos de
comunicagao, entre outros. E importante que o gestor utilize a linguagem conforme
o publico do veiculo de comunicacgao. Evitar usar termos muito técnicos e de dificil
assimilacao quando nao for para veiculos especializados no assunto é estratégico
para facilitar a transmissao da informacgéao. Se necessario, entre em contato com a
DCOM previamente pedindo apoio na melhor forma de fazer essa comunicagao. Ha
videos e cursos online oferecidos por outras plataformas externas ao ICMBio sobre
Media Training, que podem ajudar o gestor a aprimorar suas entrevistas. Algumas
sugestdes gerais sao:

> Domine o tema. Antes da entrevista, leia sobre o tema, tenha os
dados e numeros em maos, tente prever quais perguntas (inclusive as
conflituosas) serdo abordadas para estar preparado;

> Antecipe a pauta. Se um jornalista procurou a UC ou Centro para falar
especificamente sobre uma EEI, busque noticias recentes sobre essa EEI
na regiao, pois esse deve ser o tema atual do momento.

> Pratique e simule entrevistas com colegas. Isso facilitard a desenvoltura
e fluidez da fala, além de desenvolver maior seguranga e menor timidez.
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> Seja compreensivel, use frases curtas e diretas, evitando explicagoes
longas, borddes, jargdes e girias.

> Controle o nervosismo. Lembre-se de respirar entre as frases e falar
calmamente, com boa articulacao e pronuncia. Beba agua para nao
ter a boca seca e falhar a voz. Busque técnicas de respiragao para
controlar o nervosismo antes da entrevista.

> Fique atento a linguagem corporal, evite tiques. Gestos e expressdes
podem confirmar ou contradizer a fala. Lembre-se: o corpo fala.

> Diga apenas o que pode ser divulgado para o entrevistador e para
o publico. Se ainda nao puder ser de conhecimento publico, nao
compartilhe a informacgao. Nao fale nada “entre nés” ou “em off”.

> Seja educado, simpatico e agradavel. Assim a experiéncia da
entrevista sera mais proveitosa, além de diminuir a timidez e
0 nervosismo. Ainda podera fazer parceria com esta equipe de
jornalismo, apoiando outras atividades da UC ou Centro.

Imagem: Marina Guimaréaes




13. INFORMATIVO

Construir um informativo que mostre as acgobes
realizadas e os resultados alcangados sobre o manejo
de EElI em um determinado periodo é uma forma de
divulgacao que tem como objetivo principal explicar sobre
determinado tema.

A apresentacao deste relatorio de agdes com imagens
e graficos pode ser disponibilizada no subsite, adaptada
para midias sociais, enviada por e-mail, divulgada em
evento ou como estratégia de endomarketing.

O uso de linguagem acessivel e exemplos praticos
facilita a comunicagao. Algumas instituicoes apresentam
resultados de agdes de comunicagdo com o titulo:
“saiu na midia”, mas esse informativo pode contemplar
também atividades realizadas pela UC e Centros
relacionadas as invasodes bioldgicas.

E sempre importante utilizar as marcas de EEl, da UC
ou Centro e do ICMBio para manter conexao institucional
(mais informagdes sobre uso de marca no item 16.5).

Imagens: Rosana Camilo




14. PLANO DE ACAOD

Um plano de agao de comunicagao é um roteiro onde se reflete a forma como a UC ou Centro deve
comunicar com seu publico. Apds analisar o cenario, estabelecer os objetivos, identificar o publico-
alvo, definir o posicionamento e escolher os canais que serao utilizados, chegou o momento de tragar
as estratégias que ajudardo a cumprir as metas. E importante reunir uma equipe e elaborar campanhas
para a realizacao das estratégias que serao tragadas.

14.1 Equipe de comunicagao

Sempre que possivel, sugere-se a criagdo de um grupo de comunicagdo composto por servidores
e colaboradores internos e externos, assim como a indicagdo de servidor(a) para coordenar as
atividades de comunicagdo na UC ou Centro. Sugere-se que sejam realizadas reunides semanais
para avaliacao do que foi feito e planejamento das a¢des que serao realizadas durante a semana.

14.2 Voluntariado

Umaboaideia paracolocarem pratica o plano de comunicacao nas UC e Centros, viabilizar a producao de
conteudo e engajara populacao é abrirchamadas para voluntarios para compor o grupo de comunicagao.
Muitas UC e Centros, como a Floresta Nacional de Brasilia e o CBC, contam com equipes de servidores




e voluntarios para colaborar com essa agenda. A partir do trabalho coletivo é possivel criar conteudo,
como imagens, videos e podcast, para comunicar temas importantes, muitas vezes contando com a
ajuda de voluntarios de diferentes areas (publicidade, design grafico, jornalismo, audiovisual, etc). Além
disso, esse grupo de trabalho é também um local de formacgao, onde os voluntarios sdo convidados a

aprender sobre temas relacionados a conservacgao, tornando-se replicadores desses conhecimentos
na comunidade.

> Area: Comunicagdo |

2 Até dia 24/03

» Acesse o perfil e oy @

cligue no link da bio! Confira no link o post para ultima chamada

de voluntarios em Comunicagao do CBC/
ICMBiIo.



https://www.instagram.com/p/CbLc7W3vIbS/

14.3 Campanhas

A comunicag¢ao com a populacao faz-se necessaria para prevenir e sensibilizar quanto as a¢des que
precisam ser desenvolvidas nas UC e Zonas de Amortecimento. O objetivo € mobilizar adeptos para
apoio e desconstruir imagens equivocadas quanto as EEIl. Todo trabalho desenvolvido pelo ICMBio
relacionado a EEI tem como foco principal a conservagao da biodiversidade. Existem situagdes
que demandam essa aproximacgao da instituicdo com a sociedade como, por exemplo, a ocorréncia
de gatos domésticos e ferais em Fernando de Noronha e do Pinus na Floresta Nacional de Brasilia.
Em ambos os casos, as a¢des que precisam ser desenvolvidas impactam diretamente o cotidiano das
pessoas. O desenvolvimento de campanhas com foco nas necessidades da UC podem ajudar nesta
aproximagao com a populagao.

Campanhas sao agdes de comunicagao integradas com um mesmo objetivo ou tema que, geralmente,
possuemperiodicidade eduragaodefinidas. Umamesmacampanhapode envolverdiferentes estratégias
e canais de comunicacao (simultaneamente ou nao) que de forma coordenada se complementam.
Assim, a divulgacao do conteudo é feita de forma planejada. Recomenda-se uma avaliagao final dos
resultados alcangados e desafios enfrentados durante a realizacdao da campanha.

Algumas opc¢des de postagens e ordenamento de conteudos estao disponiveis no item 18 deste manual.
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15. IMPULSIONAMENTO

15.1 Como impulsionar publicagoes?

Além das publica¢cdes organicas, existem ainda as pagas, que contribuem para que o seu conteudo seja
melhor visualizado. Os impulsionamentos podem ser feitos de forma segmentada, ou seja, pode ser
feita por cidade, estado ou regiao.

Postagens organicas sao aquelas que qualquer usuario pode fazer em uma midia social, sem custo
ou investimento financeiro. Essas publicagdes recebem curtidas, comentarios, compartilhamentos e
tem o seu alcance gerado de forma espontanea (mas dependem do algoritmo que avalia as reagdes
ao conteudo e direciona para os perfis). Uma opg¢ao para aumentar o alcance desses posts publicados
é o impulsionamento (turbinar) que por meio de investimento financeiro aumenta a visibilidade da
sua publicacao. Ao impulsionar um post é possivel escolher a meta, o publico-alvo e a segmentacgao
(localizacao, género ou interesse) para direcionar a visualizacdo da postagem. O antincio (ads) também
necessita de custo e possui suas préprias funcdes de segmentacao e direcionamento, contudo
funcionam como uma propaganda, possui duragao e espaco determinados. Podem ser Uteis em
campanhas que necessitem de maior adesao da populagao.

CROMCNR()




Esse investimento ndo é obrigatorio e sugere-se, caso seja possivel, a contratacdo de um profissional
especializado em trafego web ou marketing digital para garantir a efetividade dos resultados a serem
obtidos com o anuncio ou impulsionamento.

Listamos a seguir alguns passos para a realizagao dessas agdes, contudo é importante ressaltar que
esses procedimentos sao atualizados com frequéncia, entdo essas orientagdes sdao apenas uma base

de como fazer. Mais informacdes em: ($5).

15.2 O que voceé precisa saber antes de impulsionar uma publicagao:

1. A conta no Facebook ou Instagram tem que ser com perfil empresarial. Portanto, € importante que a
UC ou Centro tenha uma pagina no Facebook e uma conta comercial no Instagram.

2. O gestor da UC ou Centro precisa ser administrador, ou moderador, ou o editor da pagina. Se o perfil
(ou e-mail) pessoal ndo estiver cadastrado em alguma destas funcdes na configuracdo da Pagina, as
opcoes de impulsionamento ndo aparecerao para vocé.

3. Antes de patrocinar uma publicagéo, é preciso saber o objetivo do impulsionamento (O que vocé quer
com este post? Quem vocé quer que veja? Qual a finalidade da publicacao?)

4. A imagem ou video que ira impulsionar deve estar de acordo com o seu objetivo.

CROMCNR()



https://rockcontent.com/br/blog/impulsionamento/
https://rockcontent.com/br/blog/impulsionamento/

COMO IMPULSIONAR NG INSTAGRAM?

D Transforme seu perfil em conta comercial ( §} ).

(requer custo)



https://postgrain.com/blog/instagram-business/

Escolha a publicagao para impulsionar: proprio Instagram sugere que vocé impulsione o seu
post mais popular, mas vocé pode escolher livremente entre qualquer post do Feed ou Stories.

& Ferramentas para anuncios

Criar
Turbine suas principais publicagbes,

S Alcance mais pessoas com essas
EEE  publicactes de alto engajamento, 7

Coampartilhe uma atualizsagio com seus

seguidores

Escolher uma publicacao Qf\, ¥
Gerenciar

Vocé ndo tem andncios

Selecione uma meta para direcionar as pessoas que visualizarem sua publicagao:
-— Mais visitas ao perfil: direciona para o seu Feed;

-~ Mais acessos ao site: direciona o usuario para um link externo
(ex.: pagina do CBC no site do ICMBio);

-— Mais mensagens: direciona o usuario para sua conversa no Direct.




Quais resultados gostaria de obter com essa promogao?

—— Categoria de anuncio especial: precisa declarar se seus anuncios estao relacionados
crédito, emprego, moradia, temas sociais, eleicdes ou politica;

— Automatico: o Instagram faz o direcionamento para pessoas como seu perfil de
seguidores;

~— Criar o seu: insira suas opc¢des de direcionamento manualmente.

Defina as caracteristicas do seu publico-alvo (criar manualmente).

Localizagao: escolha os paises, estados ou cidades que deseja impactar com o post
patrocinado. Também pode escolher a partir da sua localizagao atual;

Interesses: insira palavras-chave relacionadas a assuntos que interessam o publico que quer
alcancgar e tenham a ver com a sua marca;

Idade e género: escolha as especificagdes mais apropriadas para o perfil do seu publico-alvo.

Escolha o valor e tempo de duragao. Esses itens dependerao do seu planejamento e dos seus
objetivos. E recomendéavel testar um valor menor em diferentes publicacdes para verificar
qual dara o melhor retorno e assim investir o restante da verba.




Confira tudo e adicione uma forma de pagamento. O Instagram apresenta um alcance
estimado diante das escolhas selecionadas e também oferece a opgao de pausar os gastos
quando quiser. Os anuncios sao analisados dentro de 24h, podendo demorar mais em alguns
casos. As opgbes de pagamento sao: cartao de crédito ou débito, Paypal, boleto e Mercado
pago.

COMO IMPULSIONAR NO FACEBOOK?
(requer custo)
D Va até sua pagina, encontre o post que deseja impulsionar. Clique em turbinar publicagao.

Dica!

Muitas vezes, quando uma publicagdo na pagina esta
tendo mais cliques ou visualizagdes que as outras, o
Facebook mostra em seu feed de noticias esse botdo azul
de impulsionamento, que serve como um atalho para que
S A vocé crie um anuncio de forma mais rapida e pratica.




O Facebook oferece muitas opgdes de metas a serem alcancgadas, que variam conforme o tipo
de anuncio selecionado. As principais metas oferecidas sdao: aumento de visitantes para o seu
site, obter mais engajamento, receber mais mensagens e obter mais visualizagées de video.
Deixe em “Automatico”.

Dica!

Se sua pagina é nova nas Redes Sociais e
ainda nao tem grande reconhecimento do

Meta

CQuais resultados vocé gostana de obter com esse andnco?

Automati - . . ~ ~
P e B e R S RS ® . puablico on-line, faca a opcdo pela secdo
@ Receber mais mensagens 0 “Reconhecimento” para que seu anuncio
Mostre seu zniincio para pessoas com probatilidads de smwisr uma mersagem pars vocd . ,
alcance o maior nuimero de pessoas
W ?btgr mais.en.giiﬂafn?entc R - o O pOSSIIVGiS.
k Receber mais ligagoes C)

hMiostre seu anUncioc para pessoas com probabilidade de ligar para a sua empresa,




Defina seu Publico-Alvo, ou seja, as pessoas que quer atingir com a sua publicagao.
Cliqgue em “Criar Novo”.

Piblico @)

Quem deve ver o seu andncio?

Pessoas que vocé escolhe por meio de direcionamento ®
Detalhes do publico Va
Localizagao — morando em: Estados Unidos
Idade: 18 a 65+

J
Criar novo
Dica!

Escolha um nome do seu publico (pode ser qualquer nome), defina “Todos” para género e idade
de 18 a 65+ (deixar como esta).




Nao esquecga de definir o local do seu publico-alvo. Digite o nome da cidade onde a UC esta
localizada e selecione conforme os nomes vao surgindo.

Criar publico X

Localizagdes @
a Localizagdes Dica!
Digite para adicionar mais localizaghes |nC|Ua também as CidadeS ViZinhaS ou

o estado. Nao esquega de clicar em

Brazil + 25km X

“Salvar Publico’. Lembre-se, se for usar
sempre 0 mesmo publico, ndo sera
necessario criar um novo todas as vezes
que for patrocinar uma publicagao. Basta
selecionar o publico desejado conforme a
etapa a sequir.




Selecione o Publico que vocé acabou de criar.

Publica

Pessoas gque vock escolhe por meto de direclonamente
Teste ®

Detalhes do plblico I
Licatizaghi — maranda énm: Brasil
Idlacke- 18 2 65+

Criar nove

No item “Orgamento”’, defina a quantidade de dias e o valor que vocé ira gastar na publicacgao.
Nesta secao, pode escolher entre um orgamento pré-determinado ou escolher o seu proprio.

Duragia i
B @B g sedein
Grsarments tatal

Altsrar

Estimativa de 332 a 959 passoas alcangatias por da

R$ 36,26




D Escolha os canais que deseja que seu anuncio aparega.

Posicionamentos
Qg
Qg i
Facebook, Instagram
Onde as pessoas verdo seu anuncio? @

Facebook

Instagram

3

@ Pixel da Meta
Nenhum pixel




Selecione uma opgao em Pagamento. O pagamento pode ser feito com cartdo de crédito ou
boleto.

Pode ser que vooé receba mais de uma fatura para esse anlincio. Saiba mais Dica!
E@moe| e w Vocé pode ver uma prévia antes de concluir
Aticiorar e e pedenanty seu anuncio ao clicar em ver prévia.

Ap06s escolher a forma de pagamento, clique em Turbinar a Publicagao para finalizar.

Dica!

Esse tipo de anuncio costuma ser revisado

pelo Facebook em menos de 60 minutos. No

entanto, em alguns casos, pode demorar mais
~) tempo para aprovagao. O Facebook envia uma
notificacdo quando o seu anuncio é aprovado.

B ek g
m

Nenhum pheel




Segui todos os passos e meu impulsionamento nao deu certo. Confira alguns erros comuns:
> Vocé nao é administrador, moderador ou editor;
> Vocé nao definiu um método de pagamento;

> Sua conta de anuncios foi fechada pelo Facebook por problemas de pagamento em
anuncios anteriores;

> Vocé pode estar tentando impulsionar um evento que ja aconteceu;

> Vocé pode estar tentando impulsionar fotos de capa antigas, que ndo sejam a que
esta sendo utilizada no momento atual.

» Vocé pode estar tentando impulsionar fotos de perfil, albuns, transmissdes ao vivo,
notas (ou posts com links para uma nota).
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https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

COMO IMPULSIONAR NG GOOGLE ADS?

(requer custo)

Por meio desse servico, empresas tém a possibilidade de pagar ao Google para se destacarem na
internet. O grande diferencial do Google Ads é que as empresas que anunciam podem se destacar
para um publico super segmentado. Ou seja, ndo é sé pagar para aparecer mais. E investir em
audiéncia qualificada e que tenha relagdo com o ICMBio.

Acesse o0 Google Ads.

Acesse o site do Google Ads e clique em “comece agora”. Serdo solicitadas informacdes de
login e senha. Se ja possui uma conta no Google, como o Gmail, é s6 usar o seu login e senha
ou crie uma nova conta clicando em “criar conta”.

Crie uma nova campanha.

|"

Quando acessar o Google Ads, vai aparecer a pagina “visdo geral” com informagdes basicas

sobre as suas campanhas. Para criar uma nova, clique no menu “campanhas” na barra lateral
esquerda e depois no botdo azul com um + (mais) e selecione “nova campanha”.




4 Google Ads | Todas as campanhas

Todas as campanhas 3 Visao gera[

Y Status da campanha; Todas; Status do grupo de andncios: Todos Adicionar filtro

-4 MNovacampanha Q';J)

Cliques = Impresstes = CPC médio

0 o) R$ 0,00

?

CONRIGURAGOES

Custo

R$ 0,00

¢ @

ATUALIZAR AU

Todo o per

iy Status do acompanhamento de conversiies Todos v

e




Selecione um tipo de campanha.

Existem 6 tipos para escolha. Selecione aquele que mais se enquadra nos seus objetivos.

Escolher seu objstivo

Selecione a meta da sua campanha.

O Google Ads da a opgao de selecionar uma meta para facilitar o processo de criagao
de campanha. Dessa forma, as configuragdes e recursos serao personalizadas de acordo com
o objetivo que quer alcancar.

As metas disponiveis sdo: vendas; leads; trafego do site; consideragcao de produto e marca;
alcance e reconhecimento da marca. Mas se nao quiser seguir essas recomendacoes, é so
escolher a opgao de “criar uma campanha sem meta”.

Depois de definir a meta, selecione como quer alcanga-la, ou seja, quais acdes deseja que o
usuario tome quando visualizar seu anuncio.

As opcdes sao: visitas ao site; ligagdes telefonicas; visitas a loja fisica; download do aplicativo.
Pode ser escolhida mais de uma. Quando tiver terminado clique em “continuar”.




Configure a sua campanha.

Primeiramente, dé um nome a sua campanha. Esse nhome é visivel apenas para vocé e serve
para te ajudar a identificar e organizar suas campanhas.

Se tiver escolhido o tipo de campanha “rede de pesquisa”, vocé tera a opgao de selecionar

se 0s anuncios devem aparecer também na “rede de display” e divulgar nos sites parceiros
do Google ou nao.

Segmente o local e o idioma da campanha.

Escolha para quais localidades seu anuncio ira aparecer. Podem ser todos os paises, paises
determinados, uma regido ou uma cidade especifica. Depois, selecione os idiomas que seus
potenciais parceiros falam.

Por exemplo, se vocé quer fazer uma oferta de um infoproduto para alcancar pessoas do
mundo inteiro, mas ele sé esta disponivel em portugués, ndo adianta anunciar para pessoas
que nao entendem a lingua, por isso vocé precisa segmentar o idioma também.




Defina o orgamento diario e a estratégia de lance.

Com a primeira parte da segmentacao pronta, € hora de definir o orcamento, ou seja, o
valor médio a desembolsar por dia. Esse nao € o valor exato que o Google Ads vai gastar
diariamente. As vezes pode ser um pouco menos ou um pouco mais, mas no total esse

valor nunca vai passar do maximo mensal (valor médio didrio multiplicado pelo nimero
de dias do més).

A proxima configuragcdo é a estratégia de lance. Escolha em qual métrica quer focar:
conversodes, valor da conversao, clique, parcela de impressdes e impressdes visiveis.
E de acordo com ela, o Google Ads seleciona uma estratégia de lance (CPM, CPC...).

Determine as datas de inicio e término da campanha.

E necessario definir uma data para a campanha comecar a ser exibida, mas ndo precisa
ter uma data de término. Caso a data de término fique em branco, o Google Ads vai manter
0s anuncios por tempo indeterminado até que vocé finalize a campanha.




Defina o publico-alvo.

Aqui, é possivel segmentar o publico através das informagdes demograficas, os interesses,
0 que o publico tem pesquisado e como eles interagiram com a UC ou Centro.

Se esta criando um anuncio para o tipo de campanha “rede de display”, vocé também
pode segmentar por contetdo. E sé clicar em segmentacdo por conteldo, logo abaixo
das informagdes demograficas, e escolher se quer usar palavras-chave, topicos ou canais.

€S3 Adicionar segmentacgao

Segmentos de ; : o 4
i Sugerir quem vera seus anuncios @
publico-alvo

Informacgoes . .

i Sugerir pessoas com base na idade, no sexo, no status parental ou na renda... E/
demograficas
Palavras-chave Recomendar termos relacionados aos seus produtos ou servigcos para seg... !
Temas Sugerir paginas da Web, apps e videos sobre um determinado assunto @
Canais Recomendar sites, videos ou apps para exibir seus antincios ®




Faca as configuragoes adicionais.

Se quiser, pode alterar algumas configuragdes mais avangadas como a programagao de
anuncios e os tipos de dispositivo em que ele aparecera.

BN Rede de Display O
@ Definir seg : eepecificos
Configuragoes da
@ campanha @ As segmentagdes por aplicativo, intersticial de aplicative e Web foram combinadas nas novas
p opgdes "Celulares” e Tablets' para simplificar & segmentacgio por dispositivo. Salba mais

Locais Computadares

Idiomas Smartphenes Saiba mals

Dispositivos Tablets

@ Orgamento e lances

Sisternas operacionais
© Segmentagso Tedos os sislemas operacionais
@ Anincios

Modelos de dispositivos
(O Revizar

Todos os modelos de dispositivos

Redes

Todss as redes




Configure seus anuncios.

Até entdo vocé estava fazendo a configuragdo da campanha como um todo. Agora comecara
a mexer nos anuncios que a compoe.

Se vocé escolheu “rede de display”:

Primeiro, deve preencher o lance maximo, ou seja, o quanto quer pagar de CPC ou CPM
(de acordo com a estratégia que vocé definiu antes) para o grupo de anuncios que esta
criando. Depois, crie 0 anuncio em si.

Cligue em “+anuncio” e em “anuncio grafico responsivo’. O Google Ads vai abrir um assistente
com informagdes para vocé preencher, como titulo e descri¢ao, e vai poder visualizar como o
seu anuncio vai aparecer na rede de display.

Crie um grupo de anuncios.

Depois de configurar a suacampanha, clique em “salvar e continuar”. A pagina seradirecionada
para a opgao de nomear o grupo de anuncios e definir as palavras-chave para segmenta-lo.
Quando tudo estiver pronto é so clicar em “salvar e continuar”, novamente.




Crie seus anuncios.

Agora vai criar 0 anuncio em si. Preencha os campos de titulo, URL final e descri¢ao.
Conforme for colocando as informacgdes, o Google Ads te mostra como vai ficando na
lateral direita da tela. Quando estiver tudo pronto é so clicar em Salvar e continuar.

Titulas &3

Adicicne até 5 titulos

Titulos eridos Mais ideias

Manejo para conservagao

+ lembio + Publicages da biodiversidade em
Unidades de Conservagéo
Canfira!  Ancncia |
Ds andncios exibidos agui 580 exemplos e ndo incluem todos os formates
Titule possivels Voo & responsavel pela conteddo dog seds anincios Veriiigue se os
recursos fomecldos cumprem & politica, Individualmente ou em conjunto
Titulo
—+ Titule

Titulo longo (@

Manejo para conservagio da
blodiversidade em Unidades de
Conservagia

Clbrigatdrio

DescricBes (3
Adicionar até 5 descricdes




Confirme os dados da sua campanha.

Pronto! A sua campanha no Google Ads foi criada, agora é s6 confirmar se todos os dados
estdo corretos.

Ative a sua conta.
Sim, a sua campanha ja foi criada, mas para os seus anuncios de fato comegarem a aparecer,
precisa configurar as opgdes de faturamento, se ainda nao tiver feito.

Entdo, clique em Ir para no menu superior e pesquise por Faturamento e pagamentos.

Vocé seraredirecionado para a pagina de Configuragcao de pagamentos onde podera preencher
as informagdes que faltam.
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16. ARTES GRAFICAS

Uma forma de contribuir com a divulgagdo que sera elaborada para midias sociais,
materiais impressos e informativos € um conhecimento basico de criacdo de artes
graficas. A seguir, estdo algumas dicas que podem viabilizar essa agao.

16.1 Ferramentas e programas:

A plataforma Canva esta disponivel on-line e em app para desktop, android e I0S.

Nela é possivel criar e trabalhar em templates prontos disponibilizados para a produgao
de material para midias sociais, marcas, cartazes, panfletos e videos. A arte pode ser
compartilhada e editada por outros usuarios simultaneamente. O plano gratuito oferece
a criagao de logotipos, conteudo para as redes sociais, documentos, impressdes e
animagdes, assim como fotos e fontes. E necessario criar uma conta para acessar.
O plano Canva Pro (requer custo) permite o agendamento de posts nas redes sociais,
templates de equipe, gestdao de marca e outras ferramentas.

@ Canva @ Tutoriais



https://www.canva.com/pt_br/
https://www.canva.com/pt_br/aprenda/

O Adobe Creative Cloud é um pacote de programas e servicos da web para projetos de
criacdo (possui versdo tryout, mas ndo possui planos gratuitos). Os softwares possuem
funcdes distintas, mas podem complementar-se. O Adobe Photoshop é um dos mais
populares e é usado, principalmente, para a edicdo de imagens, mas também para
criagdo de artes graficas e pinturas digitais. Os arquivos criados ou editados nesse
programa podem ser salvos em formatos JPEG, GIF, PNG (com transparéncia), PDF e EPS.
Com o recurso “linha do tempo” é possivel criar pequenas animagdes e videos, por isso o
programa permite também que os arquivos sejam exportados em formatos MOV e MP4.

Ao criar um documento é preciso ter em mente a finalidade do projeto para a
escolha do tamanho, modo de cor e definir a resolugdo necessaria. Se for um produto
para a Web é recomendado o uso do sistema de cor RGB, com no minimo 72 PPI
(pixels/polegada) de resolugcdo. Se o material for para impressdo é recomendado
o uso do sistema de cor CMYK, com pelo menos 300 PPI de resolucao, lembre-se de
definir a sangria (pelo menos 30mm), que serd uma margem de seguranca acrescentada
a area externa do documento. Todos os elementos da arte que cheguem até o limite do
documento, devem ser movidos até o preenchimento da sangria para nao correr o risco
de perdé-los no momento do corte da impressao.




O Adobe lllustrator é um programa focado na criagao e edicdo de vetores, assim é um bom
recurso para arte digital, sendo bastante utilizado na criagdo de marcas. Ele permite salvar
arquivos em formatos JPEG, GIF, PNG, PDF e EPS. Como os demais programas da Adobe, esse
programa também trabalha com camadas, mas permite maior liberdade na movimentacgao
dos objetos. Ainda ndo possui ferramentas para criagao de tabelas, entretanto é compativel
com as tabelas criadas no InDesign. A quantidade de pixels/polegadas do documento é
definida em “efeitos de rasterizagao”.

O Adobe InDesign é um programa especifico para diagramacao, ele facilita a construgcao de
livretos, certificados e cartilhas. Com a ferramenta “pagina mestra” é possivel criar layouts
que determinam a predefinicao das paginas do arquivo. As “paginas mestras” podem ser
criadas de acordo com a necessidade e direcionadas para a pagina que desejar. Assim,
fica registrado nesse layout e em todas as paginas guiadas por ele a posigao do numero
de pagina, cabecalhos, formas e elementos graficos. Para otimizar as definicoes de texto é
possivel criar “estilos de paragrafo” e “estilos de caracteres”. Ao definir no documento qual
texto corresponde a cada estilo fica registrado no programa e as alteragdes realizadas no
estilo mudam o texto automaticamente (pode ser definido, por exemplo, um estilo para os
titulos, subtitulos e corpo do texto).




Os formatos JPEG, GIF, PNG e MP4 sao
os mais recomendados para midias sociais.

@ Adobe @ Tutoriais

16.2 Imagens

A lei n. 9.610/1998 regulamenta os Direitos Autorais no Brasil e recomenda que o nome do
autor seja sempre indicado, de forma legivel, junto a imagem utilizada. Na internet, existem
alguns bancos de imagens gratuitos e pagos. Cada banco tem suas proprias permissdes
de licenga, que dizem respeito a tiragem, ao tipo de publicagéo e utilizagdo de créditos ou
nao. Sugere-se que os termos de utilizagdo para cada foto sejam lidos e em caso de duvida,
recomenda-se a nao utilizacdo da imagem. Os bancos de imagens, a seguir, permitem o
download gratuito de imagens.



https://www.adobe.com/br/
https://www.youtube.com/c/adobebrasil

@ Pixabay @ Unsplash

Esteticamente, é interessante observar o enquadramento, o recorte que sera usado e o fio
condutor da imagem (a forma em que a leitura sera direcionada), mas atencao: a legislagdo
brasileira proibe a reproducao de imagens que “nao estejam em absoluta consonancia com
o original, salvo prévia autorizagao do autor.”

A escolha de imagens de espécies exoticas para publicagdes deve ser cuidadosa, e sempre
conter a legenda. Caso a imagem possa gerar alguma duvida sobre a correta identificacao
da espécie, podendo ser confundida com uma nativa, opte por outra imagem (a néo ser,
que o objetivo da divulgacdo seja comparar as espécies). E importante que o publico possa
diferenciar as espécies, ndao trazendo pressao sobre as nativas. Evite também utilizar
imagens impactantes, especialmente do manejo da fauna exoética, que poderiam ser
mal compreendidas pelo publico, levando prejuizos as campanhas de divulgagéao.

Ja conhece o banco de imagens de espécies exdticas invasoras do ICMBio?



https://pixabay.com/pt/
https://unsplash.com/

Caso tenha interesse, vocé pode colaborar enviando imagens e informacgdes
relacionadas em uma planilha de controle. Antes de inserir a imagem no album
on-line, por favor, renomeie com:

Numero em

que imagem foi
catalogada na
planilha de controle

4+ Nome da espécie 4 Nome do fotégrafo(a)

Atencao!

Nao esquecga de informar, na planilha, se o autor autoriza o ICMBio a
utilizar as imagens. Estas informagdes ajudam na identificagao posterior.

@ Album de fotos @ Planilha de controle



https://photos.app.goo.gl/W4R1ukFZhZkJduET9
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1SF1JSjlT5WZ37a6nnJMCSlTG7_zryxml6saIWO095eU/edit?usp=sharing

16.3 Vetores

A comunicacdao visual é composta por bitmaps e vetores. Arquivos em bitmap sao aqueles
formados por pixels (imagens) e os vetores sdo as formas gréficas (desenhos) que néo
possuem limitagcdo de tamanho, podem ser conservados em formatos editaveis como
Al, EPS e CDR ou em PDF. Existem bancos de vetores na internet que disponibilizam
material grafico para design. O Freepik € um dos mais usados e possui planos
gratuitos que permitem a utilizacdo do material, mediante citacao da autoria e da fonte.

A seqguir, os termos de uso e licengas:

@ Freepik @ Termos de uso e licengas



https://www.freepik.com/
https://tinyurl.com/termos-de-uso

16.4 Texto

A forma como o texto é escrito ajuda na compreensao do leitor. Usar termos simples e
traduzir termos técnicos para uma linguagem mais comum pode ajudar pessoas que nao
sao atuantes da darea ambiental a se informarem e aprenderem sobre o assunto.

Além da linguagem a ser usada, existem algumas sugestbes que podem contribuir
para a forma como esse conteldo sera disposto em materiais graficos.

Atualmente, tipografia € o nome dado ao estudo, criagao e aplicagao de caracteres, estilos,

formatos e disposicgao visual de palavras (PATEL, Neil). As principais classificagdes quanto
as familias de fontes sdo: com serifa (serifada), sem serifa e manuscrita.

Serifada g
. Dica!
Sem Sel‘lfa As letras com serifa sdo recomendadas

Mam,c)ufa/ para textos longos em material impresso.




Serifa é um prolongamento no final das hastes das letras e nimeros, marcados
na imagem:

Cada familia pode abrigar variagdes de espessura, largura ou outros atributos,
porém mantém suas caracteristicas de base, como no exemplo a sequir:

Espécies Exdticas Invasoras
Din, light

Espécies Exdticas Invasoras
Din, regular

Espécies Exoticas Invasoras
Din, bold




Algumas dicas de formatacao podem ajudar a legibilidade e estética do texto. Estao
listadas a seguir, contudo sdo apenas sugestoes.

Cuidado com o espacgo entre as palavras:

A taxa de estabelecimento
e invasdo por espécies
exoticas &  altamente
variavel e depende de
condicdes ambientais
especificas. A  primeira
oportunidade de manejo
de invasGes bioldgicas
ocorre no momento da
criagao de uma UC.

Ao optar por usar o alinhamento justificado, podem surgir alguns espagos excessivos
entre as palavras. Atentar-se para o resultado da composicao desses espacos pode
contribuir para uma estética mais agradavel na apresentagao do texto. Existem outras
formas de alinhamento como a direita, a esquerda ou centralizado.




Modere a hifenizagao:

O SNUC diz que é proibi-
da a introducdo nas unida-
des de conservacao de es-
pécies ndo autdctones (Ar-
tigo 31). Espécie autocto-
ne significa espécie nativa,
logo, a espécie nao autdc-
tone é espécie ndo nativa,
ou seja exotica.

A quantidade excessiva e o uso seguido de hifens no texto podem prejudicar o

fluxo de leitura. E possivel programar a quantidade de hifens e a divisdo sildbica
em softwares de edigao grafica.

@ Fontes do Google.



https://fonts.google.com/

16.5 Marca
16.5.1 Marca do ICMBio

O manual de marca do ICMBIo traz algumas orienta¢des quanto ao uso da marca. Considera-
se que as mais essenciais sdo a area minima de nao interferéncia, redugcdo maxima, a
assinatura conjunta, a moldura sugerida para aplicagdo em imagens ou fundos que nao
possibilitem contraste e a versao horizontal que deve ser aplicada em assinatura oficial.

- 0

2§ '%;». .
s ’1"‘;-
ICMBiG"  ICMBio ?‘é"

INSTITUTO CHICO MENDES INSTITUTO CHICO MENDES .
MMA




Area de nao interferéncia: Reducgao maxima:

Deve-se observar uma area de reserva A reducao maxima sera de 2,5 cm ou
em torno da marca que corresponde 3,5 cm de largura. Esses valores estao
a altura da letra inicial “I". Essa area relacionados ao processo deimpressao.
preserva a integridade de leitura e o
reconhecimento da marca.

INSTITUTO CHICO MENDES

MMA

2.5cm ' 3.5cm

INSTITUTO CHICO MEREES

INSTITUTO CHICO MENDES

MMA

25 cm = 7087 px
3,5 ¢cm =99,21 px




Versoes monocromaticas:
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e
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INSTITUTO CHICO MEMDES INSTITUTO CHICD MENDES INSTITUTO CHICO MENDES

MMA MMA MMA

Essas sao algumas variagdes de uso da marca para aplicacdes onde a versao principal
nao esteja em contraste com o fundo. Nestas versées o tamanho dos circulos foi
diminuido para 85%, mantendo seus centros.




Moldura:

Para uso em superficies irregulares ou
fundos que nao possibilitem contraste
com a marca (como fotografias), é
recomendado o uso de uma moldura,

onde “w” equivale a altura da letra “i
minudscula.

Em casos de aplicagdo de moldura com
transparéncia, aconselha-se a aplicagao de
valor igual ou maior que 75% dependendo
do fundo utilizado.

Assinatura conjunta:

Em assinatura conjunta a marca da UC
ou Centro deve ter o mesmo tamanho e
destaque da marca do ICMBio. Deve ser
posicionada na seguinte ordem:




Assinatura oficial:

A marca do ICMBio quando utilizada na assinatura oficial devera assumir o formato
horizontal, sendo que a marca do Governo Federal nunca deve ser aplicada em tamanho
menor que a de outras marcas em assinaturas conjuntas. Marcas de entidades parceiras
ou financiadoras devem ser posicionadas antes das marcas do governo (com o0 mesmo
destaque e tamanho). A forma de representar os 6érgdos da administragdo publica
federal é regida pelo Manual de uso da marca do Governo Federal, feito pela
SECOM/PR e costuma ser modificada a cada gestao.

Durante o periodo eleitoral (ex.. em 2022, inicia-se no dia 2 de julho de 2022 e
pode estender-se até o dia 30 de outubro de 2022, em caso de segundo turno)
fica suspensa toda e qualquer forma de divulgacdao da marca do Governo Federal
na publicidade, em qualquer acdo de comunicagao ou em qualquer suporte utilizado
como meio de divulgacdo. Por isso, recomenda-se a utilizagdo apenas da marca do
Ministério do Meio Ambiente, como no exemplo:




4
MMA

S e o s, MINISTERIO DO
% FX 3 x .|cm;-u'un% } ICMBio™ L MEIO AMBIENTE x .

A area estipulada para nao interferéncia entre os elementos é de “x” representada
(na imagem) pela altura da palavra “MEIO AMBIENTE", que também deve ser a base

para o alinhamento inferior da assinatura conjunta. A redugdo maxima recomendada
€ medida pelo comprimento, que pode ser igual ou maior que 3,5 cm ou 200 px.
A tipografia utilizada é a familia SEGOE, mas em programacdes de internet,
se a fonte SEGOE nao estiver disponivel, recomenda-se a fonte ARIAL.

Nas assinaturas conjuntas verticais, os nomes dos 6rgaos e entidades devem ser
posicionadas acima da marca principal do Ministério, respeitando os espagamentos
entre elas e alinhadas a direita.




ICHBio-taia  §f

icreiot |
' 4

MINISTERIO DO
MEIO AMBIENTE

@ Marcas do ICMBio e Ministério do Meio Ambiente na intranet.

@ Manual de uso de marca para o periodo eleitoral de 2022.



https://icmbioe5.sharepoint.com/sites/CBC/Outros%20documentos/Forms/AllItems.aspx?id=%2Fsites%2FCBC%2FOutros%20documentos%2FComunica%C3%A7%C3%A3o%2FLogo&viewid=4a22939f%2Da0c4%2D4a10%2Da560%2D95e04275f9c7
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/manuais/copy_of_ManualdeUsodaAssinaturadoGovernoFederalbandeira_8Jul.pdf

Espécies Exoticas Invasoras

Foi criada uma marca para materiais a serem desenvolvidos pelo ICMBio sobre Espécies
Exoticas Invasoras, assim, a partir de agora, os materiais graficos produzidos pelas Unidades
de Conservacgao Federais e pelos Centros Nacionais de Pesquisa e Conservacgao referentes
ao tema poderao utiliza-la, facilitando o pronto reconhecimento das acdes relativas a este
tema. A marca ainda ndo possui um manual de uso, porém pode ser aplicada conforme as
seguintes orientagoes:

Versoes da marca:

Horizontal ICMBio-MMA

Vertical




Area de nio interferéncia:

Na versao vertical ou horizontal a medida
usada para delimitar o espago de nao
interferéncia corresponde a altura da letra
usada na marca na palavra “ESPECIES".

llI"

Reducgao:

A reducdo maxima indicada para a versao
horizontal equivale a 3 cm de largura e a
da versao vertical é de 1,66 cm de largura
para impressos. Para a web recomenda-
se a redugcao maxima de 160 px de largura
na versao horizontal e 90,66 px de largura
na versao vertical.

A

Web: 160 px

Web: 90,66 px




Monocromia:

A marca de EEI apresenta algumas opc¢des de variagbes monocromaticas, equivalentes as
cores presentes no simbolo grafico, uma versao negativa e outra na cor preta, que podem
ser usadas de acordo com a necessidade do layout.

ESPECIES ESPECIES
EXOTICAS EXOTICAS
INVASORAS INVASORAS

#000000 7135126 #C7CCOE




Assinatura conjunta:

Seguindo o critério estabelecido pelo manual de uso da marca do ICMBio, a marca de EEI
deve ser aplicada antes da marca do Centro ou UC, conforme disposto abaixo:

A marca do ICMBio ndo deve ser
aplicada em tamanho menor que
as demais. E em assinatura oficial
recomenda-se a utilizacdo da
versao horizontal da marca de EEI.

MMA

ICMBig

@ Marca de Espécies Exéticas Invasoras na pagina da Rede ICMBiIo.



https://www.gov.br/icmbio/pt-br/assuntos/biodiversidade/manejo-de-especies-exoticas-invasoras

17. ORCAMENTO

A elaboracgao deste plano levou em consideragao a pluralidade das
Unidades de Conservacao e Centros Nacionais, portanto, muitas
vezes, nao ha significativos custos financeiros para executa-lo,
0 que por vezes, demanda do executor maior disponibilidade
de tempo, assiduidade, criatividade e muita pesquisa.
Comumente, as unidades ndo possuem recursos para empregar
com a tematica de comunicagao. Por isso, 0 documento apresentou
alternativas que ndao demandam custeio.

Por outro lado, em alguns casos, pode surgir a oportunidade
ou disponibilidade de recurso para contratacdao de profissional
qualificado. Para o planejamento do orgamento é importante
elaborar estratégias, definindo os gastos e as prioridades, de
acordo com a realidade de cada UC/Centro. Como possiveis
gastos que devem ser incluidos em um orgamento,
pode-se ponderar:
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> Prestadores de servigos ou agéncias para a construgdo e diagramagao de materiais:
para contratar ou terceirizar servicos por meio de agéncias ou profissionais da area
de comunicagdao ou freelancers especializados, € indicado buscar referéncias ou
indicagbes considerando o tipo de cada servigo, além disso é preciso considerar
o custo dos contratos dentro do orgamento.

> Servigos graficos, como impressao: as graficas fazem seus orcamentos com base na
quantidade de pdginas, unidades, no tipo de papel, tamanho, formatos e acabamentos. Além
disso, é importante incluir no orgamento o periodo de execugao, pois durante um semestre
ou um ano, os pre¢os podem mudar.

> Impulsionamento e anuncios em redes sociais: ao elaborar esse item no
orcamento € importante considerar que 0s anuncios com valores mais altos
podem ser exibidos mais vezes.

» Licengas de software: apesar de alguns programas possuirem planos gratuitos, ha
ferramentas que sao disponibilizadas apenas apds contratagdo. Assim, é importante
considerar os valores de cada licenca no orgamento.
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> Eventos: conforme o tipo de evento, online ou presencial, é preciso considerar itens
como facilitagao, locagdao de espaco, buffet, sonoplastia, decoragéo, construgao de
estande, desenvolvimento de brindes e organizagéo geral.

Para estimar o valor que deve ser atribuido a cada categoria de gasto pode-se utilizar alguns
métodos, como:

> Referéncias: usar referéncias de um servigo ja realizado, ou a partir de pesquisas,
€ uma otima forma de obter estimativas bem fundamentadas para o orgamento.

> Cotagdes: nos casos em que o servigo nunca foi realizado, pode-se fazer uma cotacgao
apenas para ter uma ideia dos valores de mercado. Para isso, ligue para alguns
fornecedores, disponibilize informacgdes gerais e solicite uma proposta. A média dos
precos ou a cotagdo mais alta pode ser usada para embasar o orgamento.

Os métodos apresentados podem ser imprecisos, assim € importante considerar uma margem
de seguranga para o orgamento, como de 15% a 20% do valor, e também de acordo com a
disponibilidade financeira.

Potenciais fontes de recursos para financiamento de agdes, projetos e planos para EEI foram
levantadas pelo MMA, no ambito da Estratégia Nacional para Espécies Exéticas Invasoras
e estdo listadas em: §)
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https://www.icmbio.gov.br/cbc/images/stories/Potenciais_fontes_de_recursos_EEI_.pdf





Imagem: Pexels/ Anete Lusina

18. CRONOGRAMA

Elaborar um cronograma auxilia no desenvolvimento das
atividades da equipe de comunicacgao. Esse planejamento
pode ser feito para curto, médio ou longo prazo.
Eventos, campanhas, agcdes de endomarketing, relatérios
informativos, contatos com a imprensa e realizagdo de
podcasts podem ser pensados com antecedéncia, de
forma integrada ou nao.

18.1 Cronograma de postagens

Este € um modelo de cronograma de postagens para
midias sociais semanal que podera ser usado como
referéncia pela equipe de comunicagdao da unidade.
Nele o objetivo do conteudo a ser divulgado foi
categorizado em uma ordem que é apenas sugestiva.
Possiveis abordagens foram dispostas de acordo com
a categoria. Uma planilha em formato Excel, baseada nesse
modelo, esta disponivel na Rede ICMBIo, para facilitar o

acesso dos gestores ($5).
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Mobilizar:

= Conteudos chamando
para uma agao: conhecer
o trabalho, participar

de palestras, mutirdes,
voluntariado, etc.

Informar/ Educar:

® Post sobre ecossistema;

= O que sdo as espécies exdticas;
= Quais exodticas sao invasoras;

= Os danos que estas espécies trazem
ao meio ambiente;

® Dica de um livro, um filme relacionado
ao tema;

® Foto de uma espécie exoética invasora
(este contelido por ser mais leve é
indicado para os fins de semana).

Informar (usar estatisticas):

® Tipos de exdticas invasoras que
estdo no local;

= Como era o local antes destas
espécies;

= Que degradagdo estao causando?

® Quais sdo os prejuizos a curto,
médio e longo prazo.

Relembrar:

= TBT de agdes realizadas,
preferencialmente que

envolva a comunidade local.

Aproximar:

= Curiosidades: Vocé sabia que o
Parque xx tem tantos anos?

= Depoimentos dos moradores que
vivem na regido.

Integrar:

= Foto de uma paisagem do bioma
predominante na regido (este contetdo
por ser mais leve é indicado para os fins
de semana);

= Usar contelido da comunidade
(vale um repost).
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A seguir Estao listadas algumas sugestdes de temas e conteudos para postagens
em midias sociais. Este cronograma contempla 33 posts possiveis e pretende orientar
o inicio dos trabalhos com comunicagéo sobre EEI. Ha também indica¢des de algumas
datas comemorativas. Caso essa comunicagao ja venha sendo desenvolvida na unidade
vale a pena conferir para ter novas ideias.

I

:

i Ao elaborar um post lembre-se de usar um tom de voz objetivo e direto, porém

: leve e amigavel. O uso de uma linguagem simples ajuda a tornar os conteudos
: mais atrativos, com leitura facil e rapida, pois uma publicagao entregue por

: uma determinada plataforma pode contar com poucos segundos de atengao

: de um seguidor, até que ele “role” o feed e passe para o préximo post. O uso de
: palavras simples e comuns torna o conteido mais democratico, pois atende

: aos diversos publicos presentes nos ambientes digitais. Utilize frases curtas

: nos cards, destrinchando seu conteudo nos textos de apoio.
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Dia

Conteudo Tipo de Post

Integrar

Aproximar Card

Tema

Apresente o seu trabalho.

Qual sua fungao?
Em que ele pode
contribuir com a
sociedade e

a comunidade local.

Legenda

Criada em (ano), a Unidade de
conservagao/Centro atua...

#icmbio #natureza
#biodiversidade #meioambiente
#cerrado #APAMantiqueira
#FernandodeNoronha #cbc
#cemave etc.

(As # devem ser de acordo
com a regido da UC).

Use emojis e hashtags (#) nas legendas!
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Dia

2

Conteudo Tipo de Post Tema

Foto feed

Publique uma foto
Engajar do meio ambiente
com a pergunta:

Story

Educar Responda a questao
Foto . .
Informar do dia anterior.

Legenda

VOCE SABE O QUE E UM
ECOSSISTEMA E
COMO ELE FUNCIONA?

Conte pra gente qual a sua visao
sobre este universo.

Vocé sabe o que é
um ecossistema
e como ele funciona?

(Abra uma enquete de sim e ndo).

Poste uma foto idéntica,
do mesmo cenario,

mas de outro angulo.
Explique na legenda

0 que é um ecossistema.
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Dia

Conteudo

Relembrar
Integrar

Tipo de Post

Fotos em
carrossel

Tema

TBT sobre algum
seminario, mutirao

ou algo que envolva

o contexto geral da
Unidade e ecossistema.

(Neste caso é
importante usar uma
imagem com muitas
pessoas e marcar todas
elas nas redes sociais).

Legenda

Bateu uma saudade aqui e 0 nosso
#TBT relembra o seminario que
fizemos em (ano), com a equipe
(xxxx), para discutirmos sobre
(tema). Legal, né? Quem participou
conosco deste evento

levanta a méao aé.
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Dia Conteudo Tipo de Post Tema Legenda

Instagram:

Publique e comente . : .
d Vocé viu? O site (nhome do veiculo)

uma noticia. divulgou sobre (contextualize o
Peca para que as seu publico do que se trata,
pessoas marquem outras  de forma clara e concisa).
que precisam saber Marque aqui seu amigo que precisa

Integrar ?;;SJCI:Z da informacao. ler essa matéria. Link nos stories.

Informar e . . . :

- Mldla co[n as Sertn?re publlgue (Printe ? paglna, coloqug o link

5 informagdes  noticias relacionadas ao  da matéria no story e crie
da noticia. meio ambiente. o destaque: “Saiu na Midia!”).
P TTTTTTTTTT T T T T T T T T T T \ Facebook:

Dica!

E possivel reduzir o tamanho de links,
com encurtadores on-line gratuitos.
Marque aqui seu amigo que

@ Bitly @ TinyURL precisa ler essa matéria

N / (coloque o link da noticia).

Vocé viu? O site (nhome do veiculo)
divulgou xxxx sobre
(fale sobre a informacao).
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https://bitly.com
https://TinyURL.com/app

Dia Conteudo

Informar
Educar

Educar
Atrair
Engajar
Conversao

Tipo de Post

Card de
grafico

Card ou video

Tema

Crie um grafico ou tabela
de dados importantes
sobre a conservagao das
espécies nativas.

Ensine como acompanhar
o trabalho da Unidade
de Conservagao.

O passo a passo de como
entrar no site. Fale sobre
0 espacgo para envio

de sugestoes, elogios,
reclamacgdes, duvidas

e denuncias, caso

tenha na unidade.

Divulgue Suas Redes.

Fidelize o seu publico em
um canal proprio.

Legenda

Compartilhe. Assim, mais pessoas
ficarao informadas e contribuirao
com o trabalho de conservacao
das espécies nativas na Unidade de
Conservacao ou pelo Centro.

A nossa UC tem um canal de
comunicacao exclusivo para vocé
ficar ligadinho em tudo que é
feito por aqui. E tem mais!
Sabia que vocé pode se tornar
um voluntario desta causa.
Acesse 0 nosso site,

ligue ou mande e-mail.

Venha reforgar o nosso time
em defesa da conservagao
das espécies nativas.

(Coloque os enderecgos do site,
telefones de contatos, Whatsapp
institucional e e-mails disponiveis).
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Dia

8

9

Conteudo

Informar

Informar

Tipo de Post

Foto

Video

Tema

Exéticas Invasoras

Novidade:

faga um video curto
sobre alguma novidade
relacionada a UC.

Coloque no feed do
Instagram, publique nos
stories como novidade
chamando para a
publicagao no feed.

Legenda

Vocé sabe o que sao
espécies exoticas?

E exdticas invasoras?

Sao plantas e animais ...

(Comente algo sobre).
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Dia Conteudo Tipo de Post
Stories do

10 Engajar Instagram e
Facebook

Foto ou video

11 Relembrar e i)

Tema

Fagca uma sequéncia
de até trés stories
sobre as espécies
exoticas invasoras
e abra uma caixa de
perguntas no final.

(Crie no instagram o

destaque: “Vocé sabia?”).

TBT sobre mutirao

para reduzir as

exoticas invasoras.
Apresente a exotica que
mais ameaca a regiao.
Conforme a enquete

do dia anterior.

Legenda

Tipos de exdticas:
Exemplo 1,2 e 3.

Vocé sabe qual tem ameagado mais
a biodiversidade na nossa regiao?

(Coloque a caixa de perguntas).

Vocé sabia que essa espécie esta
prejudicando as espécies xxxx de
crescerem na nossa regiao?

Isso esta afetando o ecossistema

e, para mudar essa realidade,
precisamos tomar algumas medidas
para diminuir o impacto ambiental.

(Cite a providéncia tomada).
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Dia

12

13

14

Conteudo Tipo de Post

Valorizar

. Card ou foto
Aproximar

Aproximar
Integrar
Emocionar

Foto ou video

Aproximar
Valorizar
Emocionar

Card ou print

Tema

Crie um card ou poste
uma foto que mostre
o trabalho de algum

voluntario da comunidade.

Fato que gere emogéo
nas pessoas (alegria,
indignacao, medo).

Publique um print com
um ou mais comentarios
positivos que recebeu
nas redes sociais.

Legenda

Fundamental no trabalho de redugao
das Espécies Exdticas Invasoras,
fulana (nome e funcgao) foi nossa
primeira voluntaria do projeto.

(Escreva o que a pessoa faze
agradeca pela sua dedicacao).

Este é o passarinho/peixe/planta/etc
(colocar a espécie nativa, nome e

a funcao dele ali em seu habitat).

Se a populacao da espécie

(colocar o invasor exético que
ameaca a espécie nativa citada)
continuar a aumentar daqui a
(periodo) ele podera deixar de existir.

E isso que nos move.
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Dia

15

16

17

Conteudo

Educar
Informar

Informar
Educar
Aproximar

Engajar

Tipo de Post

Card ou

fotos de
varios angulos
em carrossel

Card

Foto

Tema

Crie um post informativo,
explicando sobre alguma
espécie ameacgada

de extingao.

Explique um termo
utilizado pelos
profissionais da area, de

um jeito simples e pratico.

Exemplo: MANEJO.

Publiqgue uma foto
(nascer do sol,
comunidade tradicional,
paisagem, algo bonito)
com uma legenda

de bom dia. A ideia é
gerar engajamento.

Legenda

Nome da espécie, quanto tempo
vive, fungao no ecossistema.
Como se reproduz.

Qual a importancia de nao matar,
cortar e de cultivar.

O que a auséncia dela causara
na vida do ser humano?

#descomplica

Bom dia.

Que legenda vocé daria
para esta foto?
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Dia Conteudo Tipo de Post Tema Legenda

O nosso #TéBéTé
rememora diversas atividades
realizadas na UC.

Ressalte atividades que
podem ser feitas dentro da
Unidade de Conservacgao.

Foto ou o . Foto 1 — Ciclismo no trecho xxxx
fotos de cachoeira, mergulho, Foto 2 — Banho de cachoeira ou
trilha a pé, observar mergulho no lugar xxxxx

a mata (tipo de vege-

- . Foto 3 — Analisar a diversidade
tagdo predominante)...

das espécies nativas...

Publique uma frase
sobre as espécies
Motivar exoticas invasoras e Citacao e importancia
19 . Card de frase . . (TS . P .
Refletir explique porque ela étdo  de refletir a respeito).
atual e precisa ser levada

em consideragao.
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Dia

20

21

Conteudo

Engajar
Aproximar

Educar
Informar

Tipo de Post Tema

Depoimento de alguém
do local que conheceu o
trabalho e desconstruiu
0 seu pensamento.

Video de
um morador

Dica de livro, podcast
Card ou filme sobre espécies
exoticas invasoras.

Legenda

“Eu pensava assim, mas depois que
conheci o trabalho da equipe e vi a
importancia destas a¢des para

o local, para o meio ambiente,
comecei a pensar diferente...”

Vocé sabia que varios podcasts de
biologia ou conservagao apresentam
episodios sobre espécies exoticas
invasoras? O podcast Brasil Bioma
tem varios dedicados a esse tema,
confira aqui o que a nossa equipe
selecionou para voce.

Ou: Voceé sabia que a Netflix/
Amazon tem um catalogo de filmes/
livros sobre meio ambiente? Pois ¢, o
filme xxx ajuda a compreender sobre
as espécies exoticas invasoras.
Aproveite o0 domingao para se
atualizar e se divertir.

Corre |4 e curta esta/este...
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Dia Conteudo

Informar
22 Educar

Interagir
23 Informar

Educar

Tipo de Post

Fotos
montagem
ou carrossel

Card

Tema

Use 3 a 4 imagens

(com diferenga de

tempo entre elas) de
algum trabalho voltado
para as espécies exoticas
invasoras (no mesmo
local), e explique o que
muda de uma imagem
para outra.

Por fim, pode fazer uma
montagem e colocar qual
€ a meta.

Existe fiscalizacao?
Como as pessoas podem
ajudar com a fiscalizagao
do servigo realizado?

Legenda

Foto 1 — Inicio dos trabalhos no
local.

Foto 2—- Agédo de combate as
invasoras.

Foto 3 — Um novo cenario apds
estas acoes.

Foto 4 — Expectativa para o futuro ou
um cenario melhor do que o anterior.

Vocé pode ser um grande auxiliador
do nosso trabalho. Ajude-nos a
fiscalizar. Denuncie...

Ensinar o passo a passo.
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Dia Conteudo Tipo de Post Tema Legenda

Explique, de forma direta,

um assunto em alta Recentemente, a ocorréncia da
que tenha como foco espécie exotica invasora xxx tem
combater ou prevenir aumentado em (local). O trabalho
Educar as espécies exoticas do (6rgao responsavel pela agao)
24 I emrar Video invasoras do local. fez a diferenca na prevengao/

i controle/erradicagao.
O conteudo pode ser

incluido nos stories do A UC/Centro xxx fez parte do projeto
instagram, facebook e (explicar como contribuiu).
status do Watsapp.

Crie uma sequéncia
25 Relembrar Story de enquetes sobre XXXX
varios eventos.

Poste uma dica ou um

Reforcar costume regional que
26  Aproximar Foto ajuda a reforgar o trabalho  xxxx
Integrar desenvolvido na UC ou
pelo Centro.
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Dia

27

28

29

Conteudo

Informar
Educar

Integrar
Engajar

Divulgar
Integrar
Interagir
Aproximar

Tipo de Post

Card

Foto

Card

Tema

Conte uma curiosidade
local. Algo que tenha na
Unidade de Conservagao
ou atuacgao do Centro
que desperte o interesse
do publico.

Publique uma foto da
natureza, da entrada da
unidade, de moradores da
UC realizando atividades
tradicionais sustentaveis
ou ainda de alguma
atividade de uso publico.

Crie um post pedindo
para as pessoas
marcarem 0s amigos
para conhecerem um
pouco mais sobre o
trabalho.

Legenda

XXXX

(Fale um pouco sobre o que estiver
na imagem).

Que tal aproveitar este tempinho
livre para divulgar o trabalho

da UC/Centro (...)?

Marque aqui seus amigos e
convide-os para que juntos
possamos ampliar esta rede do
bem.
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Dia

30

Conteudo

Conversao
(direcionar
para seus
canais
proprios)

Aproximar

Informar
Educar

Tipo de Post

Card ou video

Card carrossel

Tema

Faca um post, estilo
conversa de Whatsapp,
chamando para a sua lista
de transmissao.

Apresente dados sobre
as espécies exoticas
invasoras que a UC
possui ou que o Centro
esta estudando.

Legenda

Quer ficar bem informado sobre
tudo o que é feito na Unidade de
Conservagao/Centro xxx. E muito
facil, sé mandar um oi, para o
numero xxx, salvar o nosso contato
na sua agenda e nds vamos te enviar
tudo o que é novidade por aqui.

Sabe o seu gato, papagaio,
periquito? E esse bichinho mesmo.
Nativo na regido xxx, a espécie
chegou aqui por volta de xxx e
hoje se tornou uma ameaca para

a diversidade e o equilibrio do
ecossistema.

Explique o que ele faz e como os
donos podem ajudar a minimizar
isso.

#EEI #especiesexoticasinvasoras
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Dia

Conteudo

Conversao
Aproximar

Tipo de Post

Video

Tema

Publique um video de 15
segundos contando o que
as pessoas recebem em
sua lista de transmissao/
ou canal do Telegram

e convidando para
participar.

Pode ser até uma
gravacgao de tela
explicando e mostrando
as ultimas publicagdes.

Legenda

Quer saber mais sobre o trabalho

da nossa Unidade de Conservagao/
Centro? Mande um “oi” para 0 nosso
numero do Whatsapp xxx e faga

parte da nossa lista de transmissao.

Ou: Quer saber mais sobre o
trabalho da nossa Unidade de
Conservagao/Centro? se inscreva

no nosso canal do Telegram e se
mantenha sempre antenado em tudo
que acontece por aqui (link na Bio).

#meioambiente #natureza
#biodiversidade #UCxxx #centroxxx
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Dia Conteudo Tipo de Post Tema Legenda

Vocé sabe que planta é esta?
Que bicho é este? Conta aqui para

Curiosidade a gente nos comentarios.
Card ou video.

33 Engajar Story ou feed.

Informar

Espéecie exotica. (Se for stories, abrir uma enquete

com sim e ndao ou uma caixa de
perguntas para as pessoas tentarem
descobrir qual é a espécie).

Material Complementar (Datas Comemorativas):

Algumas datas comemorativas sdo convencionadas nacional e internacionalmente, sendo de bom tom a
instituicao prestar reconhecimento a sua importancia. Um card comemorativo simples, ja demonstra que nao
foi esquecida, por isso pesquise datas relevantes para a UC, Centro e para a area ambiental como um todo.
Atente-se também para as datas importantes para a cidade, municipio, estado ou bioma.

A seguir, destacamos algumas datas comumente lembradas.
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1° de janeiro

22 de margo

22 de abril

5 de maio

Informar
Refletir
Educar

Informar
Refletir
Educar

Informar
Refletir
Educar

Informar
Refletir
Educar

Card ou video

Livre

Livre

Card ou video

Ano Novo

Dia Mundial da Agua

Dia da Terra

Dia do meio ambiente

Que possamos, neste ano que
se aproxima, mudar nossos
pensamentos, reformular nossos
conceitos e fazermos deste

um ano realmente novo.

XXXX

XXXX

Sao as pequenas atitudes
que podem mudar o mundo.
Seja vocé a diferenga

que tanto defende.
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Informar
3 de setembro Comemorar
Agradecer

Informar
5 de dezembro Comemorar
Agradecer

Foto, card ou Dia do bidlogo

Dia Internacional
agradecimento do Voluntario

Hoje é dia de homenagear estes
profissionais que estudam a

vida e que promovem ciéncia e
conhecimento ao desvendar a
relagdo dos seres vivos com o
meio ambiente. Parabenizamos
todas as biélogas e biélogos de
cada canto deste Brasil em nome
dos nossos bidlogos que estao
na linha de frente para combater
as exoticas invasoras e fazer com
que o nosso planeta tenha cada
vez mais equilibrio.

Neste 5 de dezembro, queremos
destacar a contribuicao dos
voluntarios na luta pelo combate
as espécies exoticas invasoras.
Obrigado a todos que doam um
pouquinho do seu tempo para nos
ajudar neste projeto importante
para o equilibrio do nosso
ecossistema.
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Seminarios, mutirdes e eventos:

Atrair

Integrar

Engajar Card ou video
Aproximar

Mobilizar

Nesta segunda, as 8h, a UC/Centro xxxx, em parceria com
(citar parceiros), promove o semindrio (tema do seminario)...

O evento é voltado para (especifique o publico, se tiver, e o valor.
Se for gratuito, ressalte essa informagéo).

Facebook:
Insira o link do evento.
Instagram:

Coloque o link na bio da pagina.
Faca stories convidando as pessoas para participarem da agao.

Se o evento for on-line, divulgue também em grupos do Whatsapp.
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19. ANEXOS

19.1 Exemplo ficticio de roteiro do podcast.
BLOCO 1
[Vinheta de abertura]

[Trilha sonora de fundo] Entrevistador 1: old! Bem-vindo ao (Nome do podcast)! O podcast
do CBC, um centro nacional de pesquisa e conservagao do ICMBio, que fica em Brasilia
cuja missao é promover agoes de pesquisa e conservagao, especialmente no Cerrado. Nos
estamos também no instagram @xxx, o facebook xxx e no youtube xxx (apresentar o nome
do podcast e da unidade, assim como seu objetivo e divulgar outras redes).

Entrevistador 2: no episddio anterior, a pesquisadora e professora do departamento de
Ecologia da Universidade de Brasilia, Isabel Schmidt, destacou a necessidade de conservar
o bioma que abriga as nascentes das maiores bacias hidrograficas que abastecem o pais
(apresentar o convidado e tema debatido do episddio anterior).

[Fala do convidado sobre o assunto]

[Trilha sonora de fundo] Entrevistador 1: hoje vamos falar sobre um tema atual, que tem
aparecido no noticiario como os ataques a lavouras de javalis e os recentes aparecimentos
de peixe-ledo na costa brasileira, que sdo as espécies exoéticas invasoras. (fazer uma
introducéo sobre o tema)




[Trilha sonora de fundo] Entrevistador 2: apesar da enorme degradacdo ambiental que
essas espécies podem causar, esse assunto ainda é muito polémico.

Entrevistador 1: e hoje a gente conversa com Adriana Carvalhal, analista ambiental
no NGI Florianépolis, que é grande referéncia nesse tema de manejo de espécies
exodticas invasoras marinhas em areas protegidas e Michele Dechoum professora
do Departamento de Ecologia e Zoologia da Universidade Federal de Santa Catarina,
coordenando o Laboratério de Ecologia de Invasdes Biologicas, Manejo e Conservacao.
(apresentagao dos convidados)

Entrevistador 2: graduada em ciéncias bioldgicas pela Universidade de Santa Ursula,
Adriana é mestre e doutora pela Universidade Federal Fluminense, e nos ultimos anos
tem focado na atuagdo do manejo e monitoramento de coral-sol na Reserva Bioldgica
Marinha do Arvoredo.

Entrevistador 1: Graduada em ciéncias biologicas e mestre em biologia vegetal pela
Universidade Estadual de Campinas, e doutora em ecologia pela Universidade Federal
de Santa Catarina, Michele é colaboradora do Instituto Hoérus de Desenvolvimento
e Conservacdao Ambiental e tem mais de 10 de experiéncia no manejo de espécies
exoticas invasoras, especialmente da flora

[Trilha sonora de fundo]




BLOCO 2

Entrevistador 2: vamos comecar do comecgo! O que sdo espécies exoticas invasoras e
porque devemos nos preocupar com elas? 013, Michele! E uma grande honra recebé-la aqui,
pode nos ajudar a esclarecer essas perguntas?

Entrevistador 2: entdao, nem todas as espécies exdticas podem ser um problema?
[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 2: mas como essas espécies acabam chegando aqui? Algumas espécies
exoéticas invasoras sao visivelmente um problema, afinal a gente ja conhece a histéria delas
de outros lugares, e mesmo assim, sao introduzidas?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 2: por isso é tdo importante a prevengdo. E como as pessoas podem ajudar
a prevenir?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 2: mas quando a prevencao falha e a espécie chega e comega a causar
muitos impactos, é preciso fazer algo. Foi com essa situacao que a Adriana se deparou
anos atras quando viu o coral-sol pela primeira vez na Rebio Arvoredo, em Floriandpolis.
Ela tem se dedicado no combate a essa espécie la. Nos conte sua experiéncia, Adriana,
e seja bem-vinda ao podcast xxx.

[Resposta do entrevistado]




Entrevistador 2: ndo é um trabalho facil, hein? Muitos aprendizados ao longo desses anos.
Ha uma perspectiva de erradicar o coral-sol na Rebio? O manejo faz diferenca?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 2: quais as licdes que vocé aprendeu com todos esses anos de manejo?
[Resposta do entrevistado]

BLOCO 3

Entrevistador 1: voltando para a terra, Michele, o manejo de plantas exéticas invasoras
também nao é facil. Alids, o manejo de nenhuma espécie exoética invasora é facil.
Quais os principais desafios para combater essas espécies?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 1: como professora universitaria e pesquisadora, como a universidade pode
impulsionar o conhecimento sobre esse tema?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 1: Adriana, a mesma questao para vocé. Do ponto de vista da gestao
da UC, qual a importancia da pesquisa no apoio as agcdes de manejo de espécies exdticas
invasoras em areas protegidas?

[Resposta do entrevistado]




Entrevistador 1: além das universidades e centros de pesquisa, esse tema também conta
com uma rede ampla de parceiros da UC. Nao podemos deixar de falar da importancia
dos voluntarios, pescadores, moradores, condutores de visitantes nas diversas etapas
das estratégias do combate a estas espécies, desde a prevencdo até o controle.
Como essas redes de colaboradores podem atuar?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 1: vocés tém alguma dica ou sugestao para dar aos gestores que estao
comecando a enfrentar problemas com invasdes biolégicas agora?

[Resposta do entrevistado]

Entrevistador 2: chegamos ao fim do episddio de hoje com uma verdadeira aula da
professora Michele e da analista Adriana, sobre esse tema tdo fascinante que sao
as espécies exoticas invasoras.

Entrevistador 1. muito obrigada pelas explicagcdes e compartilhamento de conhecimento
sobre esse assunto! Agora sabemos o0 quanto essas espécies causam problemas e que
precisamos combaté-las para conservar a natureza.

[Agradecimento dos entrevistados]




[Trilha sonora de fundo] Entrevistador 1: agradecemos aos ouvintes e esperamos VOCés no
proximo episoédio.

Entrevistador 2: curtiu nosso podcast? Clica no coragdao e comece a seguir o CBC para
receber as notificagdes do nosso canal.

Entrevistador 1: e ndo deixe de acompanhar as a¢des do CBC no Instagram, Facebook e
Youtube.

[Trilha sonora de fundo] Entrevistador 2: eu sou Desireé Silva.
Entrevistador 1: e eu sou Tainah Guimaraes.

Entrevistador 2: este Podcast é uma realizagdao do CBC/ICMBiIo.

Edicao de audio: Bruna Braga.
Roteiro: Tainah Guimaraes.

Apoio: Pareia Comunicacao e Cultura, Estudio Zero produgdées e MA Comunicacao.
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