


Importância do mar
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Fonte: Carvalho, 2018.



Rumo ao mar
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Mar de Oportunidades

Antes da pandemia 
da COVID-19, a OCDE 
projetou que a 
Economia do Mar 
mundial dobraria 
passando de 2010 a 
2030 atingindo US$ 3 
trilhões e gerando 
mais de 40 milhões 
de empregos

Maior potencial de Maior potencial de 
crescimento:crescimento:  

•aquiculturaaquicultura
•pescapesca
•atividades marítimas atividades marítimas 
e portuáriase portuárias
•eólicas eólicas offshoreoffshore



Atlas Geográfico Escolar do IBGE
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https://www.seasketch.org/brasil/app
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Fonte: Adaptado de “A crowded ocean under a changing climate”, de Bas Koehler, apud Frazao et al, 2020.

Embates crescentes



Plano de Gestão do Espaço Marinho Belga
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PEM Brasil



20Sustentabilidade e qualidade socioambientalSustentabilidade e qualidade socioambiental

PEM - Benefícios (UNESCO)
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PEM, o MOTOR da ECONOMIA AZUL
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Casa 
Civil

MAP
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MD
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18 Ministérios + MB

MDIC
MCom

Desde 1974

Recursos do Mar

Modelo brasileiro

Resoluções em consenso



Implantação do PEM
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CODEX REMOTE

INÍCIO JAN2024

FIM JAN2027

SUDESTE AZUL
 (FGV + ENVIRONPACT)

INÍCIO MAR2025

FIM MAR2028

FUNPEC + 14 Instituições 
Pesquisa

INÍCIO SET2024

FIM SET2028

Edital BNDES em NOV2024

INÍCIO NOV2025

FIM NOV2028

Área Marítima Brasileira:
Total: 5,7 milhões km2

PEM é ÚNICO e Nacional
https://www.marinha.mil.br/secirm/

psrm/pem



 

Fonte: CODEX, 2024.

O que não é o PEM



GERCO
PEM

 

PC

Fonte: Adaptado de NICOLODI e SCHERER, 2021.

Interface GERCO-PEM
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Contribuição dos estados com o PEM
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Principal Desafio
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 Fortalecer a Cultura Oceânica em nosso País

Brasil representado nos livros, 
mapas e conhecido pela população.

O “verdadeiro Brasil”, muito pouco 
representado nos livros, mapas e 

desconhecido pela população. 

Principal Desafio
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Canais de Comunicação do PEM

Site do PEM:
https://www.marinha.mil.br/secirm/pt-br/psrm/pem

https://www.marinha.mil.br/secirm/pt-br/psrm/pem


Obrigado!!

CC Sodré
daniel.sodre@marinha.mil.br

Obrigado!!

CMG Rodrigo 
Carvalho

secirm.pem@marinh
a.mil.br

200 MN
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