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BRIEFING

1. SITUACAO GERAL

O Ministério da Fazenda (MF) é 6rg&o integrante da Administragdo Publica Federal direta,
responsavel pela formulacédo e execucéo da politica econémica do pais. Sua misséo é formular,
implementar e gerir politicas e reformas econémicas para o desenvolvimento e crescimento
sustentavel, com equilibrio fiscal, equidade social e mitigagédo dos efeitos adversos das mudancgas
climaticas. A visao é ser reconhecido pela eficiéncia na formulacao de politicas publicas baseadas
em evidéncias, alinhadas a reducao das desigualdades, estabilidade macroeconémica e insergao
internacional do Brasil.

Mudancas recentes:
Com a Lei n® 14.600/2023 e o Decreto n® 11.907/2024, o antigo Ministério da Economia foi extinto,

dando origem ao atual Ministério da Fazenda e outras trés pastas correlatas. O MF passou por
reestruturacao administrativa, definigdo de novo Planejamento Estratégico (2023-2027) e
integracao de politicas econémicas, fiscais e de transformacao ecoldgica.

Areas de competéncia:

* Moeda, crédito, instituicbes financeiras, seguros e previdéncia privada aberta.

* Politica e administracao tributaria e aduaneira.

» Administragao financeira e contabilidade publicas.

* Divida publica interna e externa.

* Negociagdes econdmicas e financeiras nacionais e internacionais.

* Fiscalizagao e controle do comércio exterior.

* Autorizacao e regulamentacao de atividades como loterias, consorcios e promogdes comerciais.

Canais de comunicacao atuais:
Site oficial (gov.br/fazenda), redes sociais (X, Instagram, LinkedIn, Facebook, TikTok, Kwai,

Threads) e agbes com a imprensa nacional, regional e internacional.

Atualmente, a publicidade e a transparéncia das ag¢des, medidas e servicos desempenhados
pelo Ministério da Fazenda vém sendo realizadas por meio da divulgagdo das informagdes e
dados pelos canais oficiais de comunicagao institucional da Pasta como o site oficial da
instituicdo (gov.br/fazenda) e das suas redes sociais. Além disso, ha um trabalho continuo e
estratégico de divulgagao de suas agdes junto a imprensa nacional, regional e internacional, e a
outros publicos interessados, por meio de sua Assessoria de Comunicagdo Social, com a



promogao de coletivas, eventos, divulgacdo de conteudos , além do atendimento diario a
jornalistas, produtores de conteudo etc, sem prejuizo de ag¢des de transparéncia passiva como a
Lei de Acesso a Informacao.

Pelos principios da eficiéncia e publicidade, o Ministério da Fazenda tem o dever de divulgacao
oficial de seus atos administrativos, bem como, as ag¢des dos agentes publicos a ele
relacionados, na defesa dos interesses da coletividade permitindo livre acesso dos individuos as
informacdes que tenham interesse, dando transparéncia & atuagdo administrativa. E importante
destacar, no entanto, que determinadas ag¢des do Ministério da Fazenda requerem
responsabilidade e cuidado no tocante a definicdo do momento e oportunidade adequados para
divulgacao, por se tratarem de informagdes sensiveis, com impacto direto no mercado financeiro
a fim de evitar qualquer interferencia ou prejuizo ao interesse publico e a ordem econdmica e
financeira.

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

Construir e executar estratégia integrada de comunicacgao institucional capaz de:

* Ampliar a compreensao e percepgao positiva das agdées do MF.

» Comunicar impactos concretos das politicas econédmicas na vida da populagao.

» Combater desinformacao e ruidos em pautas técnicas sensiveis.

* Diferenciar e posicionar o MF como referéncia em transparéncia e inovagéo na comunicagao
publica

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO - GERAL E ESPECIFICOS

Objetivos gerais:

- Posicionar o Ministério da Fazenda como instituicao transparente, inovadora e proxima da
sociedade, fortalecendo sua imagem e ampliando o entendimento das politicas
econdmicas.

- Criar, implementar e desenvolver uma estratégia de comunicacéao eficaz e inovadora para
um novo posicionamento institucional do Ministério que dialogue com o publico em geral
e com os segmentos de publicos especificos, tendo em vista uma ampla divulgacéo das
acdes realizadas pelo Ministério Fazenda;

Informar a populagdo brasileira sobre o impacto das politicas econdmicas e da
implementacao de politicas publicas, detalhando e explicando aspectos que mudam a
vida das pessoas e dos diversos setores que compdem a economia do Pais;

- Planejar, efetivar e monitorar as solu¢des propostas para a comunicagao corporativa de
modo a garantir uma comunicacado eficiente, a mensuracdo de seus efeitos e a
otimizagao dos recursos aplicados;

- Disseminar agdes e iniciativas bem-sucedidas para a sociedade em geral, tendo em vista



a importancia de tornar publico o trabalho realizado pelo Ministério da Fazenda em
suas diversas competéncias;

- Criar e executar acdes inovadoras, por meio de canais eficazes, para que as informacoes
de intersse publico sejam corretamente disseminadas;

- Implantar as competéncias previstas para Assessoria de Comunicacado Social conforme
o Decreto n° 11.907, de 30 de janeiro de 2024, e a Politica de Comunicagao Integrada
do Ministério da Fazenda, instituida por meio da Portaria n° 811 de 21 de maio de
2024.

As competéncias da Assessoria Especial de Comunicacido definidas no Decreto 11.907, de 30
de janeiro de 2024, sao:

| - planejar, coordenar e executar a Politica de Comunicagao Social do
Ministério, em consonancia com as diretrizes definidas pela Secretaria de
Comunicagéao Social da Presidéncia da Republica;

Il - assistir o Ministro de Estado e as demais unidades administrativas
do Ministério:

a) nos assuntos de comunicacgéo social, imprensa, publicidade e
eventos e nas ag¢des de comunicagao que utilizem os meios eletrénicos
internet e intranet;

b) na coordenagdo da comunicagao interministerial e das ag¢des
de informacgao e difusdo das politicas do Ministério;

c) no relacionamento com meios de comunicagdo e entidades
dos setores de comunicagdo e nas atividades de relacionamento
publico-social,

d) no relacionamento com a imprensa regional, nacional e
internacional;

e) no apoio aos orgaos integrantes do Ministério no
relacionamento com a imprensa; e

f) na organizacdo e no desenvolvimento de sistemas de
informacéao e pesquisa de opinido publica;

lll - planejar e executar agdes de comunicagédo para a divulgacdo de
politicas publicas vinculadas ao Ministério;

IV - receber, analisar e processar as solicitacdes de entrevistas e
informacdes encaminhadas pelos veiculos de comunicacéo;

V - produzir material jornalistico e institucional para a divulgacdo das
acdes do Ministério;

VI - propor o desenvolvimento de campanhas publicitarias, de carater
institucional, para divulgar a¢des, programas e resultados relativos ao trabalho
do Ministério;

VIl - coordenar a produgédo de conteudo de noticias, materiais digitais,
audiovisuais e publicitarios, para a ampla divulgacdo das agdes realizadas



pelo Ministério;

VIl - acompanhar e selecionar as noticias publicadas na imprensa que
sejam de interesse do Ministério; e

IX - orientar as atividades de comunicagdo social no ambito do
Ministério.

A Politica de Comunicacéo Integrada do Ministério da Fazenda, instituida por meio da _Portaria n°
811 de 21 de maio de 2024, definiu os principios:

| - respeito aos principios da Administragdo Publica;
II - fortalecimento e preservagao da imagem institucional,
Il - prestacéao de informagdes de forma clara, precisa e tempestiva, com foco
no interesse publico;
IV - alinhamento a visdo estratégica, associando as agdes de comunicagao
integrada a identidade e aos objetivos estratégicos; e
V - utilizacdo dos canais de comunicagao institucional em consonancia com as normas e
procedimentos vigentes, de forma integrada.

O artigo Art. 7° da Politica de Comunicagao Integrada do Ministério da Fazenda destaca as
competéncias da Assessoria Especial de Comunicacao Social:

| - propor normas e procedimentos ao Comité Estratégico de
Comunicacao Integrada - CECI;

Il - coordenar a gestao do atendimento as demandas dos veiculos de
imprensa;

Il - supervisionar o planejamento de atuagdo junto as midias
tradicionais, digitais, eletrénicas e impressas do Ministério;

IV - implementar agdes nas redes sociais que fortalecam a presenca
digital do governo, combatendo a desinformagéo e divulgando conteudo
relevante para a populagao;

V - ampliar a presenga do Ministério nas diversas plataformas digitais
com o objetivo de promover acesso as informagdes, servigos e politicas
publicas de interesse dos cidadaos;

VI - orientar os servidores do Ministério, em suas relagdes com os
veiculos de imprensa e, em especial, suas interacbes nas midias digitais,
prevenindo contra a exposi¢cao do Ministério as situagdes adversas ou crises;

VIl - avaliar continuamente, em conjunto com os pontos focais das
Secretarias e dos orgaos do Ministério, os resultados das acdes de
comunicacgao integrada;

VIII - conduzir as ag¢des de comunicagdo integrada no ambito do
gerenciamento de crises;

IX - promover, em conjunto com os pontos focais das Secretarias e

dos orgaos, a capacitacdo de gestores de cada unidade para o



aperfeicoamento de aptiddes necessarias ao desenvolvimento de acdes de
comunicagao integrada; e

X - planejar as ac¢des de publicidade de utilidade publica, no ambito do
Ministério, por meio do Plano Anual de Comunicagéo junto a Secom.

Objetivos especificos:

* Elevar em 25% o engajamento nos canais digitais do MF em 6 meses.
* Ampliar em 20% a presencga positiva do MF na midia nacional e regional.

* Implementar campanhas segmentadas para publicos estratégicos (mercado financeiro, imprensa
especializada, sociedade civil).

* Traduzir temas técnicos em linguagem acessivel, com foco em utilidade publica.

* Aumentar a taxa de resposta positiva a demandas da imprensa em até 4 horas.

4. PUBLICOS-ALVO
Prioritarios:
- Cidadaos brasileiros impactados por politicas fiscais e econémicas.
- Mercado financeiro.
- Imprensa nacional, regional e internacional.

- Orgados da Administracdo Publica (trés poderes, trés esferas).

Secundarios:
- Organismos internacionais (ex.: OCDE).
- Setores produtivos.
- Académicos, pesquisadores e estudantes.
- Investidores.

- Servidores e colaboradores internos.

Perfis:



Sociodemografico: 18+, ambos os sexos, escolaridade variada, abrangéncia nacional e
internacional.

Psicolégico/comportamental: Interesse em economia, financas publicas, politicas de
desenvolvimento e reformas.

Razoes de uso/adesao: Busca por informacgao oficial confiavel; compreensao de impactos diretos

em renda, impostos, crédito e oportunidades de negdcio.

PRACAS
- Nacional
- Regional
- Internacional
5. PERIODO
6 meses
6. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
R$ 7 milhdes
7. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

- Informagbes divulgadas pelo Governo Federal, especificamente pelo Ministério da
Fazenda em sua pagina na Internet (gov.br/fazenda) e suas redes sociais oficiais que
geralmente possem repercussdo amplamente publicada na grande imprensa e
imprensa especializada e junto a populacao .

8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

Site:
- Pagina Oficial do Ministério da Fazenda:_https://www.gov.br/fazenda/pt-br

Redes Sociais do Ministério da Fazenda:

- X: @MinFazenda -_https://x.com/minfazenda?s=11

- Instagram: @Min.fazenda -_https://www.instagram.com/reel/DJaFRy9Sk3U/?
igsh=0XU4ZmswbXp2bjdn
- Linkedin:_https://www.linkedin.com/company/ministeriodafazenda/

- Facebook:_https://www.facebook.com/share/1ZFKcKhktp/?mibextid=wwXIfr
- Tiktok:_https://www.tiktok.com/@ministeriodafazenda?_t=ZM-

8wJzNbMWngL & r=1




- Kwaii: https://k.kwai.com/u/@minfazenda/71SCoijf4
- Threads:_https://www.threads.com/@min.fazenda

10.ESFORGOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO INSTTUCIONAL

Desde 2023, em sua atual formacéo, definida pela Lei n° 14.600, de 19 de junho de 2023, o
Ministério da Fazenda tem atuado na construgao de projetos e agdes importantes que impactam a
vida da populagao do pais. O Programa Desenrola Brasil, por exemplo, possibilitou a
renegociacao de dividas dos brasileiros, beneficiando mais de 15 milhées de pessoas e reduzindo
a inadimpléncia entre a populagdo mais vulneravel do pais e entre aqueles que estavam com o
nome negativado. A época foram realizadas campanhas de divulgagéao de informagdes em
parceria com a Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Republica (Secom/PR).

A Pasta também realizou uma série de agdes para informar e esclarecer os diversos publicos
interessados acerca da tramitacdo da Reforma Tributaria junto ao Congresso Nacional. A época
foram propostos slogans (ex: Com a Reforma Tributaria, o Brasil cresce e todos ganham).

Também foram propostas medidas de fortalecimento da regra fiscal em que também foram
proposto slogans ( ex: Brasil mais forte. Governo Eficiente. Pais Justo .); a construgdo de um
Planto de Transformacao Ecoldgica — Novo Brasil em que se definriu também um slogan (ex: Um
nova Economia. Um novo Futuro).
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