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1. Introducéao

A apicultura desempenha um papel fundamental no desenvolvimento sustentavel das zonas
rurais. No Brasil*, a apicultura tem um papel econdmico e social importante para muitas familias. A
atividade gera emprego e presta um importante servico para o ecossistema devido a polinizacéo,
que, por sua vez, contribui para a melhoria da biodiversidade e para a seguranca alimentar mundial.

Estudos realizados pela Organizacdo das Nacdes Unidas para a Alimentacdo e a Agricultura
(FAO) revelaram que o aumento da densidade e da diversidade dos insetos polinizadores tem um
impacto direto na produtividade das culturas, podendo, por isso, contribuir para que 0s pequenos
agricultores aumentem a sua produtividade média global em até 24 %. O setor €, portanto, também
essencial para todo o setor agricola.

A cadeia produtiva brasileira envolve cerca de 350 mil apicultores, em sua maioria de
agricultura/apicultura familiar. Centenas de associa¢des e cooperativas de pequenos produtores e
exportadores de mel geram 450 mil postos de trabalho no campo e 16 mil empregos diretos e
indiretos no setor industrial. A Confederacdo Brasileira de Apicultura estima que o numero de
apicultores tenha aumentado 4,5% nos ultimos dez anos, e que a cadeia produtiva do mel
movimente 360 milhdes de dolares no Brasil.

Gracas a biodiversidade, ao clima, ao solo, as floradas, a genética das abelhas e a localizacao
geogréfica do pais, que propiciam ambiente favoravel ao habitat das abelhas, o Brasil produz mel ao
longo do ano todo, e se coloca entre os maiores produtores mundiais®. Em 2016, a producao de mel
brasileira totalizou 39,6 mil toneladas®, das quais 17,1 mil toneladas tiveram como origem o sul do
pais.

Uma vantagem do Brasil em comparacio aos paises do Hemisfério Norte* é a introducio de
espécie de abelha de origem africana que se tornou muito mais produtiva e resistente as pragas e
doencas do que as europeias e americanas. As africanizadas, encontradas hoje em quase todas as
colmeias produtivas brasileiras, s6 passaram a existir a partir de 1956, quando, por acidente, essas
abelhas escaparam dos laboratoérios e, na natureza, formaram um hibrido com a espécie europeia
que ja vivia no pais desde o século XIX. Assim, o Brasil ainda consegue produzir mel sem uso de
medicamentos (produtos quimicos), o que faz destacar o pais no mercado pela qualidade do
produto.

Surtos de doencas, agricultura intensiva, exposicdo a quimicos, perda do habitat natural e
condigdes climéticas adversas ameagam, entretanto, a sobrevivéncia das colmeias.

As culturas transgénicas, cujos polens também podem contaminar o mel (de soja, por exemplo),
representam ameaca ao mel organico. Importante lembrar que o consumidor europeu tem muitas

! Associagdo Brasileira dos Exportadores de Mel, ABEMEL. Disponivel em <http://brazilletsbee.com.br>. Acesso em 2
jul. 2018.
2 TRENDRR. Disponivel em <https://www.trendrr.net/6124/top-10-largest-honey-producing-countries-world-famous-
best/>. Acesso em 4 jul. 2017.
® Caderno Setorial ETENE ano 3 | n° 30 | Abril | 2018. Banco do Nordeste. Produgdo de mel na &rea de atuagdo do BNB
entre 2011 e 2016. Maria de Fatima Vidal. Disponivel em
<https://www.bnb.gov.br/documents/80223/3183360/30_apicultura_04-2018.pdf/45478af7-ac21-e8al-ccl2-
dcfb58e5a454e>. Acesso em: 14 jul. 2018.
* Sistema de Gest#o do Acervo Documental e Digital da Embrapa (AINFO). Apicultura. Mel brasileiro conquista o
mercado externo. Disponivel em
<https://ainfo.cnptia.embrapa.br/digital/bitstream/item/31892/1/REVFINEPAPICULTURAPI.pdf.> Acesso em: 14 jul.
2018.
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vezes a percepcdo de que o mel produzido na América do Sul é um produto contaminado com
componentes geneticamente modificados.

Em 2006, a Unido Europeia (UE) estabeleceu um embargo comercial proibindo a exportacédo do
mel brasileiro para o mercado europeu, por constatar persisténcia de falhas no sistema de
monitoramento de residuos no produto - apontadas anteriormente em 2003. A UE alegou
descumprimento dos prazos de implantacdo do Programa Nacional de Controle de Residuos
(PNCR). O fim do embargo europeu ao mel brasileiro ocorreu em marco de 2008, com a
implementacdo do Plano Nacional de Controle de Residuos e Contaminantes (PNCRC), que
estabelece 0 monitoramento do produto, 0 aumento do nimero de amostras a serem examinadas,
mais empenho na fiscalizagdo e controle de residuos. Atendidas as exigéncias relativas ao
cumprimento da implantagdo do PNCR e do PNCRC, os entrepostos brasileiros passaram, ademais,
a cumprir o sistema Hassap, também conhecido como Analise de Perigos e Pontos Criticos de
Controle (APPCC), outra norma da UE.

Produtores e exportadores de produtos apicolas brasileiros empregam, entre outras estratégias, as
Boas Praticas Apicolas (BPA), que garantem uma producdo segura com a aplicacdo e registro dos
principios higiénicos e sanitarios em todo o processo produtivo, desde 0 campo até a extracao e
envio do mel ao entreposto. Observam, por igual, as Boas Praticas de Fabricacdo (BPF), conhecidas
internacionalmente como ,,Good Manufactures Practices “ (GMP), que se referem a um conjunto de
principios, regras e procedimentos que regem o correto manuseio de alimentos, abrangendo desde a
matéria-prima até o produto final. Ademais, adotam o ,,Programa de Seguranga Alimentar” (SAP),
incluindo o sistema de rastreabilidade do produtor ao consumidor. O Brasil também possui o
Programa de Padronizacdo da Cadeia Apicola Nacional, que garante a qualidade dos produtos e
Processos.

Segundo dados do Ministério da Inddstria, Comércio Exterior e Servigos® (MDIC), o Brasil
exportou, em 2017, um total de 27,05 mil toneladas de mel natural (US$ 121,30 milhdes); em 2016,
24,20 mil toneladas (US$ 92,03 milhdes); e, em 2013, 16,18 mil toneladas (US$ 54,12 milhdes). Os
dados indicam, portanto, aumento de 12%, em volume e de 32%, em valor, em relacdo a 2016, e
crescimento de 67%, em volume e de 124%, em valor, comparado a 2013. As vendas externas
brasileiras, em 2017, tiveram como principais destinos os EUA (23,23 mil toneladas,
US$ 104,10 milhdes, participacdo de 85,8%, em volume, e valor, do total embarcado para o
exterior). A Belgica foi o segundo principal mercado para o mel brasileiro (913,54 toneladas,
US$ 4,18 milhdes, 3,4% do total embarcado para o exterior). Outros paises de destino do mel
brasileiro foram o Canada (904,30 toneladas, US$ 4,00 milhdes, 3,3%), a Alemanha (818,38
toneladas, US$ 3,64 milhdes, 3,0%) e o Reino Unido (363,28 toneladas, US$ 1,61 milhdo, 1,3%).
Observa-se que o preco médio anual de exportacdo brasileira para os EUA, de US$/kg 4,48, foi
superior ao das vendas para a Alemanha (US$/kg 4,44) para o Canada e para o Reino Unido
(US$/kg 4,43). As vendas para a Bélgica, segundo maior pais de destino das exportacGes brasileiras,
em contrapartida, foram a preco médio anual superior, de US$/kg 4,57. Cabe mencionar, a
proposito, que, entre 2013 e 2017, as vendas brasileiras para 0s EUA cresceram (+95%, em volume,
+162%, em valor), enquanto as exportacoes para a Alemanha decresceram (-30%, em volume, -5%,
em valor).

Os numeros do MDIC mostram, ainda, que o mel ocupou a 181% posicdo na pauta das
exportacdes totais brasileiras em 2017. S&o Paulo®, com 31,3% do volume embarcado, foi a unidade
da Federacdo que mais exportou o produto. Além de Sao Paulo, outros cinco estados: Parang, Piaui,

> Comex Stat/MDIC. Disponivel em <http://comexstat.mdic.gov.br/pt/nome>. Acesso em: 19 ag. 2018.
® Comex do Brasil. Disponivel em <https://www.comexdobrasil.com/exportacoes-de-mel-crescem-318-em-2017-e-eua-
absorvem-86-das-vendas-totais-do-brasil/>. Acesso em: 14 jul. 2018.
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Santa Catarina, Minas Gerais e Rio Grande do Sul, se destacaram entre os maiores exportadores
brasileiros de mel.

Com o objetivo de promover as exportacdes de mel brasileiro, a ABEMEL, em parceria com a
Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil), desenvolveu o
projeto Projeto Brazil Let's Bee, marca que expressa os valores do setor apicola brasileiro e de seus
produtos, e tem como meta a consolidagéo do Brasil como produtor no mercado internacional.

A presente avaliacdo tem por objetivo apresentar dados sobre a situagdo do segmento de mel
natural na Alemanha, além de fornecer sugestfes para aumentar a presenca brasileira no mercado
local.

2. Descrigéo do produto

Descricdo do produto, segundo a nomenclatura de mercadorias para as estatisticas de comércio
exterior, 2017, do Departamento Federal de Estatisticas ,,Statistisches Bundesamt* Wiesbaden:

Capitulo 4: Leite e laticinios; ovos de aves; mel natural; produtos cosmetiveis de origem animal,
ndo especificados nem compreendidos noutros capitulos.

Cédigo NC Descricdo

0409 00 00 Mel natural (“Natiirlicher Honig”)

3. Dados estatisticos
3.1 Comércio exterior alemao de mel natural

Tabela Nr. 1: Comércio exterior alemao de mel natural, NC 04090000

ANO Ex_p. Exp. i Im_p. Imp. i Sal_do Salgo i Var. %
(Milt) | (US$ milhdo) | (Milt) | (US$ milhdo) (Mil't) | (US$ milhdo) | Imp. (vol.)
2010 20,58 111,52 90,60 294,44 -70,02 -182,92 =
2011 19,03 115,14 78,04 272,54 -59,01 -157,39 -13,86
2012 21,11 121,27 84,42 281,63 -63,31 -160,36 8,18
2013 21,92 130,95 90,95 325,34 -69,03 -193,39 7,74
2014 22,87 140,85 85,49 320,63 -62,61 -179,77 -6,00
2015 24,13 132,37 90,52 332,30 -66,39 -199,93 5,88
2016 24,12 136,85 84,29 279,09 -60,17 -142,25 -6,88
2017 23,96 138,90 92,20 310,40 -68,23 -171,50 9,38

Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

Como se pode observar, o comércio exterior alemado de mel natural mostrou-se deficitario entre
2010 e 2017. Os dados mostram importacdes de US$ 294 milhdes (91 mil toneladas), e exportacdes
de 112 milhdes (21 mil toneladas), em 2010, e importacdes de 310 milhdes (92 mil toneladas), e
exportacdes de US$ 139 milhdes (24 mil toneladas), em 2017. Os numeros indicam, portanto, um
déficit na balanca comercial de US$183 milhes (70 mil toneladas), em 2010, e de
US$ 172 milhGes (68 mil toneladas), em 2017.

Os dados registram, ainda, aumento de 9% das importa¢fes em 2017 comparado ao ano anterior,
em volume, e crescimento de 2%, entre 2010 e 2017.



Comércio exterior de mel natural, no periodo entre 2010 e 2017, em volume (mil toneladas)
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Fonte: Elaboragdo SECOM-Berlim, com dados do Statistisches Bundesamt

Comércio exterior de mel natural, no periodo entre 2010 e 2017, em valor (US$ milh&o)
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Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim, com dados do Statistisches Bundesamt

3.2 Evolucéo das importagdes alemas de mel natural, de 2013 a 2017

A. Evolucéo das importacgdes alemés de mel natural, de 2013 a 2017, e participacao brasileira.

Tabela Nr. 2: Evolucéo das importacgdes alemés de mel natural, de 2013 a 2017, e participacao

brasileira.
Preco Var. %
[0)
Ano Imp. Total Imp. Total Precgo Imp. Brasil E!Tagn Var.% P;:;éi/lt) US$/kg (Precgo
(Mil US$) (t) US$/kg (Mil US$) ) (Imp.) (vol.) (Imp. Imp.
) Brasil) Brasil)
2013 325340 90 954,3 3,58 4848 | 1456,6 - 1,60 3,33 -
2014 320 627 85 485,7 3,75 4494 | 11495 -21,08 1,34 3,91 17,42
2015 332300 90 520,3 3,67 9135 | 24154 110,13 2,67 3,78 -3,32
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2016

279 094

84 287,4

3,31

6136

1659,8

-31,28 1,97

3,70

-2,12

2017

310 400

92 195,1

3,37

2488

575,1

-65,35 0,62

4,33

17,03

Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

A tabela acima mostra a evolucdo das importaces aleméds de mel natural, de 2013 a 2017. Os
dados revelam o melhor desempenho do Brasil em 2015 (+110% em relacdo a 2014), e participacédo
de 3% do mercado, a precos 3% inferiores aos do ano anterior. Observa-se reducédo da participacédo
do Brasil nas importagcdes alemas, de 2% (em volume), em 2013, para 1%, em 2017, a precos
médios anuais sempre superiores aos das importacdes totais da Alemanha. Enquanto o preco médio
anual das importages totais alemas diminuiu 6%, de US$/kg 3,58, em 2013, para US$/kg 3,37, em
2017, o das vendas brasileiras para a RFA aumentou 30%, de US$/kg 3,33, em 2013, para US$/kg
4,33, em 2017. Os dados indicam a existéncia de correlacdo entre o preco e o volume de
importacdo. (Quanto maior 0 preco, menor a importacao).

Evolucéo das importacgdes alemds de mel natural provenientes do Brasil, de 2013 a 2017,

em volume (mil toneladas) e pregos médios anuais de importacao (US$/kg)
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Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

B. Importac6es alemds de mel natural, de 2013 a 2017, e participacdo de paises selecionados,
em volume (mil toneladas)

Tabela Nr. 3: Evolucdo das importacdes alemdas de mel natural, de 2013 a 2017, e participacao

de paises selecionados, em volume (mil toneladas)

Imp. Imp. Imp. Imp. Imp. Var. %
2013 2014 2015 2016 2017 Imp. 17/13
Brasil 1,46 1,15 2,42 1,66 0,58 -60,27
Bulgaria 6,10 4,30 4,64 3,96 4,85 -20,49
Roménia 7,15 3,93 5,19 4,23 4,53 -36,64
Espanha 5,53 4,31 3,89 4,90 4,34 -21,52
Hungria 4,43 4,07 4,59 3,28 6,08 37,25
Ucrania 6,27 7,66 9,01 12,89 14,92 137,96
Argentina 9,71 5,38 7,08 13,59 14,12 45,42
Chile 4,36 3,84 6,53 4,78 3,73 -14,45
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Cuba 3.87 4,50 3.86 3.08 5,28 36.43
México 1511 | 1546 1743 1310| 1372 2920
Uruguai 1,74 3,08 2,43 1,97 1,78 2,30

China 5,35 7.47 774 518 471 11.96

@ﬁﬁfﬁLSESZg 9095 | 8549 9052 |  8429| 92,20 1,37

Fonte: Elaboragdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

Os dados acima mostram que a Alemanha aumentou em 1% suas compras de mel natural entre
2013 e 2017, passando de 91 mil toneladas, em 2013, para 92 mil toneladas, em 2017. Os nUmeros
indicam bom desempenho exportador da Ucrania (+138%), da Argentina (+45%), da Hungria
(+37%) e de Cuba (+36%). Em contrapartida, registram a perda de mercado, entre outros, do Brasil
(-60%), da Roménia (-37%), da Espanha (-22%), da Bulgaria (-20%), do Chile (-14%), da China
(-12%)Roménia e do Meéxico (-9%).

Evolucdo das importacdes alemas de mel natural, de 2013 a 2017, e participacéo de paises
selecionados, em mil toneladas
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Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt



Evolucgdo das importacdes alemas de mel natural, de 2013 a 2017, e participacéo de paises
selecionados, em mil toneladas
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Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

C. Importacdes alemds de mel natural, de 2013 a 2017, e precos médios anuais de paises
selecionados

Tabela Nr. 4: Evolugdo das importacgdes alemas de mel natural, de 2013 a 2017, participagéo
de paises selecionados, em volume (mil toneladas), e precos médios anuais.

Imp. ir Imp. i Imp.
2013 Preco 201‘)4 Preco 2015 Preco 201'36' Preco 2017 Preco
(Part.%0) US$/kg (Part.%) US$/kg (Part.%) | US$/kg (Part.%) US$/kg (Part.%) US$/kg
Brasil
146 1,15 242 1,66 0,58
weow) | 3% | w3 | 39 | et | 378 (1.97%) 370 | (0,62%) e
Bulgaria
6,10 430 4,64 3,96 485
©670% | >N | Go3w | 0 | iee | 3% (4,70%) (L (5,26%) i
Roménia 7,15 3,93 5,19 4,23 4,53
78606) | 4 | @sow) | 40 | 73w | 4% (5,01%) 403 1 4 9100) Al
Espanha 553 431 3,89 4,90 4,34
©608%) | %2 | 04w | %2 | @2 | 47° (5,81%) 4071 (4 70m) Hi
Hungria 4,43 4,07 4,59 3,28 6,08
@agrey | 4| @azew | 4% | morw) | 4% (3,89%) St (6,59%) e
" 6,27 7,66 9,01 12,89 14,92
Uerdnia | sa000) | 2 | @osw) | >% | 9w | >* a520%) | 2?7 | (1618%) i
) .71 5,38 7,08 13,50 4,12
Argentina (10,68%) 3,05 (6,29%) 3,52 (7.82%) 3,53 (16,12%) 2,57 (15,31%) 2,64
Chile (41,15;?5;)) S (4?5%31@) e (7f,sé52§%) A (51,1677;)) s (4,36@)) sl
387 450 3,84 3,08 5,28
Cuba @25%) | 3% | 2w | 0 | @2m) | 37 (3,65%) 28 | (5,73%) &
» 15,11 15,46 17,43 13,10 13,72
México | 56106 | 330 | a71sm) | 3% | (1ose) | 399 | (sssw) | 3 | (1assw) | 3%
: 174 3,08 243 1,97 178
Ungiai | s | 33 | aeor | 3 | e | 34 P 275 [ 279
) 5,35 747 774 518 47
China ' 2,09 ' 2,03 ' 212 : 221 : 227
(5,88%) : (8,74%) ' (8,55%) ’ (6,14%) ’ (5,11%) '
Total
RFA 90,95 85,49 90,52 84,29 92,20
(Mil (100%) = (100%) e ooy | 387 (100%) S (100%) ST
toneladas)

Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt
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A Alemanha importou um total de 91 mil toneladas de mel natural em 2013, e 92 mil toneladas
em 2017, o que significou aumento de 1% no periodo considerado. O preco médio anual de
importacdo, por outro lado, diminuiu, de US$/kg 3,58, em 2013, para US$/kg 3,37, em 2017, 0 que
correspondeu a uma reducao de 6%, apesar de ter registrado aumento de 2%, entre 2016 e 2017.

O Brasil exportou 1,46 mil toneladas a US$/kg 3,33, em 2013; 1,66 mil toneladas, a
US$/kg 3,70, em 2016, e 0,58 mil toneladas, a US$/kg 4,33, em 2017. Os dados indicam aumento
de 17% do preco médio anual entre 2017 e 2016, e variagdo de 30%, entre 2017 e 2013.

Os numeros mostram reducdo do preco médio anual das vendas da Ucrénia para a Alemanha a
partir de 2014 (2014: US$/kg 2,92, 2015: US$/kg: 2,57, 2016: US$/Kkg: 2,27, 2017: US$/kg 2,01), e
coincidem com o aumento da presenca do pais no mercado local. Em 2017, aquele pais tornou-se o
maior fornecedor (2014: participacédo de 9%, 2015: 10%, 2016: 15%, 2017: 16%).

Observa-se que em 2016, a Argentina foi o maior exportador de mel para a Alemanha, com
participacdo de 16% do mercado, em volume, e vendas a US$/kg 2,57, o menor preco registrado
entre 2013 e 2017 pelo pais.

O México foi o maior fornecedor de mel de 2013 a 2015 (2013: participacdo de 17%, em
volume; 2014: 17%; 2015: 19%), a precos médios anuais de US$/kg 3,36, em 2013; de
US$/kg 3,56, em 2014, e de US$/kg 3,59, em 2015. A participacdo do pais em 2017, em valor, foi
todavia superior a de seus concorrentes (14%).

As cifras indicam, ainda, que 0os menores precos médios anuais dentre os principais fornecedores
para a Alemanha foram da China, de 2013 (US$/kg 2,09) a 2016 (US$/kg 2,21). Em 2017, as
vendas da Ucrania (US$/kg 2,01) foram a precos ainda inferiores aos da China (US$/kg 2,27).

O preco médio anual de importacdo alema de mel proveniente do Brasil foi, em 2017, 28%
superior ao da média anual da Alemanha. Em contrapartida, os precos da Ucrania (-40%), da China
(-33%), do Uruguai (-17%), da Argentina (-22%), e de Cuba (-21%), foram inferiores ao da média
anual de importagéo alema.

Evolucéo do prego médio anual das importac6es alemés de mel natural, de 2013 a 2017, e
participacdo de paises selecionados, em US$/kg
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4,50 4,33
3,91

4,00 = 378 5,;::/’
3,50 3,3 —4— Brasil
3,00 Yoy —— Ucrania
2,50 : ———
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2,00 2,27 _
150 2,01 México

! —+— Preco médio IMP. RFA
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0,50
0,00 T T T T 1

2013 2014 2015 2016 2017

Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt
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3.3 Importactes alemas de mel natural, em 2017

Tabela Nr. 5: Importacdes alemds de mel natural, codigo 04090000, e principais paises

fornecedores, no ano 2017

Pos. Paises Mil US$ Toneladas UPSrgfI?g FES;T'O(KO P?Vr;] .;/0
1 | Ucrania 30016 14 920,5 2,01 9,67 16,18
2 Argentina 37 236 14 117,1 2,64 12,00 15,31
3 | México 44 472 13721,8 3,24 14,33 14,88
4 | Hungria 24 261 6 079,0 3,99 7,82 6,59
5 | Cuba 14 120 5279,2 2,67 4,55 5,73
6 | Bulgaria 19 815 4 854,0 4,08 6,38 5,26
7 | China 10 681 4710,5 2,27 3,44 5,11
8 | Roménia 18 407 4 528,5 4,06 5,93 4,91
9 | Espanha 20 626 4 336,5 4,76 6,64 4,70

10 | Chile 12 343 37310 3,31 3,98 4,05
11 | Itélia 13 541 25924 5,22 4,36 2,81
- | Uruguai 4971 1784,2 2,79 1,60 1,94
- | Brasil 2 488 575,1 4,33 0,80 0,62
- | Tailandia 776 331,3 2,34 0,25 0,36
- | Nova Zelandia 14 309 310,7 46,05 4,61 0,34

Demais Paises 42 338 10 323,3 4,10 13,64 11,21

Importagdes totais 310 400 92 195,1 3,37 100,00 100,00

Fonte: Elaboragdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

Como se pode observar, a Alemanha importou, em 2017, a soma de 92,20 mil toneladas de
mel natural (US$ 310,40 milhdes), a pregos médios anuais de US$/kg 3,37.

Os dados mostram que a Ucrania (16%), a Argentina (15%), e o México (15%) foram os
principais fornecedores de mel para a Alemanha, em volume. Dentre os dez maiores fornecedores,
constam ainda Hungria (7%), Cuba (6%), Bulgaria (5%), China (5%), Roménia (5%), Espanha
(5%) e Chile (4%). Os nimeros mostram, ainda, que o México foi o principal exportador, em valor
(14%), sequido da Argentina (12%), da Ucrania (10%), da Hungria (8%), da Espanha (7%), da
Bulgéria (6%), da Roménia (6%), da Nova Zelandia (5%), de Cuba (5%) e da Italia (4%).

O Brasil esteve praticamente ausente como exportador para a Alemanha (1%), a precos
médios anuais de US$/kg 4,33, superiores aos das importacoes totais da RFA (US$/kg 3,37).

Observa-se que as vendas dos trés principais fornecedores foram a precos médios anuais
inferiores aos das importagdes totais da RFA (Ucrania: US$/kg 2,01, Argentina: US$/kg 2,64,
Meéxico: US$/kg 3,24).

Interessante observar a participacdo da Nova Zelédndia, que deteve 0,3% do mercado, em
volume, todavia, 4,6%, em valor, com vendas a pre¢os médios anuais de US$/kg 46,05, o que leva a
supor tratar-se de produto de qualidade impar, provavelmente proveniente da flor chamada manuka,
um arbusto da familia das Mirtaceas, a mesma familia da nossa pitanga, goiaba, gurumixama e
muitas outras frutas silvestres brasileiras, supostamente com potencial bactericida.
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Importacdes alemds de mel natural e principais paises fornecedores, em 2017, em volume

Demais Paises: Ucrania:
Brasil: 0,62% 16,66% 16,18%

i . 0,
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Bulgaria: 5,26% México :
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Cuba:5,73% 14,88%
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Fonte: Elaboragdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

Importacdes alemds de mel natural e principais paises fornecedores, em 2017, em valor

Demais Paises: Ucrania: 9,67%
24,46%
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0,80%

Chile: Mé""cf:
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China: 3,44%
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Bulgaria: 6,38% Cuba: 4,55%

Fonte: Elaboracdo SECOM-Berlim com dados do Statistisches Bundesamt

4. Caracteristicas do mercado
O setor europeu da apicultura

Segundo o Codex Alimentarius, programa conjunto da Organizacdo das Nagdes Unidas para
Agricultura e Alimentacdo (FAO) e da Organizacdo Mundial da Saude (OMS), utilizado na UE,
mel é um produto natural ao qual ndo pode ser adicionada nem extraida qualquer substancia e que
ndo deve ser desidratado fora da colmeia. A UE define o mel como substancia agucarada natural
produzida pela abelha Apis mellifera a partir do néctar das flores ou das secrecfes procedentes de
partes vivas de plantas ou de excrecdes de insetos sugadores de plantas que ficam sobre partes vivas
de plantas, que as abelhas recolhem, transformam, combinam com substancias especificas proprias,
depositam, desidratam, armazenam e deixam amadurecer nos favos da colmeia. Baseando-se em
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elevados padrdes de qualidade, a UE definiu critérios de composicdo e processos de producéo,
estabelecidos na Diretiva 2001/110/CE relativa ao mel.

De acordo com o Parlamento Europeu (PE)’, 84% das espécies vegetais e 76% da producdo
alimentar da Europa dependem da polinizagdo pelas abelhas, num valor econémico estimado em
€ 14,2 bilhdes. Nos ultimos anos, os apicultores tém alertado para a diminuicdo do numero de
abelhas e perda de col6nias. Possiveis razdes para o referido declinio podem ser a agricultura
intensiva e 0 uso de pesticidas, ma nutricao, virus, alteracdes climaticas, perdas de habitat e ataques
de espécies invasoras como a vespa asiatica, o besouro das colmeias e a loque americana. Nesse
contexto, o PE apresentou, em janeiro de 2018, medidas para proteger as populacdes das abelhas da
Comunidade.

A Unido Europeia (UE) é o segundo maior produtor mundial de mel, ap6s a China. Anualmente,
600 mil apicultores e 17 milhdes de colmeias produzem cerca de 250 mil toneladas de mel.
Importante salientar, no entanto, que a producdo interna nao satisfaz a demanda. A UE importa
anualmente ceerca de 200 mil toneladas de mel, principalmente da China (aproximadamente 40%,
2016), da Ucrania, da Argentina e do México.

Quando comparado a outros produtores estrangeiros, os apicultores europeus enfrentam custos
de producdo relativamente elevados. O preco do mel importado, em 2015, foi em média 2,3 vezes
inferior ao do produzido na UE. Para o Parlamento Europeu (PE), importagdes de baixa qualidade,
adulteracdes e sucedaneos continuam a exercer pressdo sobre 0s precos. O pre¢co médio do produto
exportado também é mais elevado do que o importado. Em 2017, enquanto o pre¢co do mel
exportado para paises terceiros foi €/kg 5,69, o do mel importado foi, em média, €/kg 2,23.

Mel € o terceiro produto mais falsificado/adulterado do mundo. A UE quer intensificar medidas
para combater a fraude no dominio dos produtos apicolas, e enfrentar a concorréncia desleal que se
verifica no caso do mel adulterado. A importacdo em grande escala de mel da China, em particular,
preocupa 0 PE. Nesse sentido, medidas para combater a disseminacdo de mel adulterado no
mercado da UE foram apresentadas, em janeiro de 2018, pelo Parlamento Europeu. Entre outras,
constam o reforgo dos controles veterinarios fronteiricos e no mercado interno, amostragens e testes
oficiais ao mel proveniente de paises terceiros nas fronteiras externas da UE, e melhorias na
rotulagem. O Parlamento quer que o pais, ou os paises de origem do mel, sejam claramente
indicados no rotulo.

Apicultura na Alemanha®

Segundo a Associacdo Alema de Apicultura (Deutscher Imkerbund, D.1.B.), as abelhas, ao lado
do bovino e do suino, sdo os 3 animais de producdo mais importantes no pais. As caracteristicas de
qualidade como peso, forma, teor de aclcar/acido, germinacgdo, rendimento, fertilidade e capacidade
de armazenamento das frutas e verduras dependem da polinizacdo, cuja importancia pode ser
expressada em numeros:

* 0s beneficios econdmicos da polinizagdo excedem em 10 a 15 vezes o valor da produ¢do de mel,
correspondente a cerca de € 2 bilhdes anuais na Alemanha;

« aproximadamente 80% das 2.000 - 3.000 culturas domésticas e plantas silvestres dependem da
polinizagdo das abelhas.

" parlamento Europeu. Disponivel em
<http://www.europarl.europa.eu/news/pt/headlines/economy/20180122ST092210/proteger-as-abelhas-e-lutar-contra-a-
importacao-de-mel-adulterado>. Acesso em 5 jul. 2018
® Deutscher Imkerbund e.V. Disponivel em <https://deutscherimkerbund.de/160-
Die_deutsche_Imkerei_auf_einen_Blick>. Acesso em 25 jun. 2018.
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As abelhas ndo sdo apenas importantes polinizadoras e produtoras de mel. Além do alimento
valioso, outros produtos da colmeia como prépolis, pélen, geléia real, cera e veneno da abelha, séo
usados h& milénios em muitas outras areas. A apiterapia, que emprega produtos apicolas no campo
da medicina, antes apenas uma area periférica da apicultura, esta ganhando popularidade.

De acordo com o Ministério da Agricultura aleméo (BMEL)?®, pesquisas da Associacdo Alema de
Apicultura mostraram que aproximadamente 130.000 apicultores mantiveram ao redor de 877.000
colonias de abelhas, em 2017 (+7% do que no ano anterior). Como em 2016, o acaro invasivo
Varroa se apresentou como uma grande ameaca ao ecossistema, e foi responsavel significativo no
declinio da populacéo de abelhas. Cada apicultor no pais tem em média 6,9 col6nias de abelhas. A
estrutura da apicultura na Alemanha é caracterizada por 95% de apicultores amadores, com um
numero limitado de coldnias de abelhas por apicultor e uma baixa producéo.

Em 2017, a producdo por colonia foi de 32,6 kg (+24% comparado ao ano anterior), e
ultrapassou assim a média dos ultimos cinco anos em cerca de 20%. Interessante mencionar que as
abelhas operarias precisam voar cerca de 40.000 vezes, cobrindo uma distdncia de
aproximadamente 120.000 km, para produzir 500 gramas de mel. A area de coleta de uma colénia
de abelhas cobre ao redor de 50 quilébmetros quadrados, tdo grande quanto a area interna da cidade
de Coldnia.

A producdo total alema, de 28,6 mil toneladas (2016: 21,6 mil toneladas), aumentou 32% quando
comparado ao ano 2016. A Baviera é de longe o maior estado produtor, com 6.449.810 kg, seguida
por Baden, com 4.183.230 kg. O rendimento médio por col6nia em Baden (57,0 kg), entretanto, é
superior ao da Baviera (34,4 kg). Um dos fatores responsaveis pelas variaces significativas no
rendimento pode ser atribuida as geadas da primavera, que destruiram as flores das &arvores
frutiferas de algumas regides.

Os alemées ocupam posicdo de lideranca no consumo mundial de mel. Essa alta demanda,
entretanto, ndo pode ser coberta apenas pela producdo local, ou seja, a Alemanha ndo €
"autossuficiente” na producdo de mel. Em 2017, o consumo de mel na Alemanha para fins
nutricionais foi de 94,5 mil toneladas (+16% comparado a 2016). O consumo per capita médio
anual foi de 1.144 g (+7% em relacdo a média dos ultimos cinco anos). De acordo o portal
Statista'®, dados de 2017 indicaram que 11,07 milhdes de pessoas na Alemanha, com idade igual ou
superior a 14 anos, consumiram mel semanalmente.

Como a producdo domestica é insuficiente para cobrir a demanda, o pais tem forte dependéncia
de fornecedores externos. O grau de autossuficiéncia, em 2017, foi de 30%, 0 mesmo patamar de
2011, e significou aumento de 15%, comparado a 2016. O dado indicou, portanto, que 70% do
consumo interno teve que ser coberto por importacées. Do total importado pela Alemanha!, cerca
de 71% teve como origem paises ndo pertencentes a UE (paises terceiros), e 29%, de paises
membros da UE. A Associacdo Alema do Mel*? (Honig Verband) se orgulha em afirmar que a
qualidade do produto importado ndo se compara a do mel local. A marca mais famosa na Alemanha
¢ “Mel Genuino Alemao” (“Echter Deutscher Honig”), conhecida e apreciada por
aproximadamente 50% dos consumidores, segundo aquela entidade. O preco do mel aleméo néo é
elastico, i.e, alteracdes de preco ndo afetam o volume de vendas.

° Bundesministerium fiir Ernahrung und Landwirtschaft (BMEL). Disponivel em <https://www.bmel-
statistik.de/ernaehrung-fischerei/versorgungsbilanzen/honig-kakao/#c7028>. Acesso em: 6 jul. 2018.
19 portal Statista. Disponivel em <https://de.statista.com/statistik/daten/studie/433703/umfrage/verbraucherpreise-von-
honig-in-deutschland/>. Acesso em: 25 jun. 2018.
! Honig Verband. Disponivel em <https://www.honig-verband.de/honig-import-immer-mehr-honig-kommt-nach-
deutschland. Acesso em: 21 jul. 2018.
2 Honig Verband. Disponivel em < https://www.honig-verband.de/mythen-zur-herkunft-von-honig>. Acesso em: 1 jul.
2018.
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Os consumidores alemaes tém grande preocupacdo com a saude e valorizam a seguranca e a
qualidade dos produtos alimenticios, que abrangem todas as etapas da cadeia produtiva, desde o
cultivo social e ambientalmente correto, até o transporte e a entrega ao cliente. A qualidade do
produto é garantida por altos padrdes, cujos critérios estdo consagrados na diretiva comunitaria do
mel, e sdo validos para todos os tipos de méis comercializados na UE, independentemente de sua
origem.

Na Alemanha, especialmente, consumidores criticos e atentos favorecem/preferem méis
produzidos regionalmente, ou de comércio justo. Entre outros, o portal “neutro e independente” de
comparacéo, ExpertenTesten’®, recomenda a compra de mel produzido na Alemanha. Afirma aquele
portal ser o produto vendido no supermercado geralmente mel importado, transportado em
toneladas do exterior para a Alemanha (ou seja, produto de massa/producdo em larga escala, de
mais de 70 paises). As vendas de mel com o selo Fairtrade, em 2017, segundo o portal Statista,
foram de cerca de 1.375 toneladas (cerca de 1,5% do consumo total).

Etiquetagem

E obrigatéria a declaracdo do mel proveniente de diferentes paises. De acordo com uma pesquisa
entre os consumidores, 0 preco, 0 sabor e a aparéncia sdo critérios importantes no momento de
decisdo da compra. Nesse sentido, para poder oferecer aos consumidores produtos com as mesmas
caracteristicas em relacdo a cor, a textura e ao sabor, criam-se misturas de méis com lotes
provenientes de diferentes paises. Na etiquetagem/rotulagem do produto resultante dessa mistura,
de acordo com as diretivas do mel (diretivas 2001/110, e 2014/63), deve-se constar, entretanto, as
procédencias dos componentes, como por exemplo, "mistura de mel de paises da UE e de paises
terceiros”, "mistura de mel de paises da UE".

Para evitar que alguns embaladores e vendedores fraudulentos melhorem o produto final,
misturando produtos de baixa qualidade com os de alta, e apliqguem no rétulo «mistura de méis UE e
ndo UE», como permitido pela diretiva europeia, o Parlamento Europeu quer substituir tal
rotulagem por indicacdo exata do pais ou paises de onde provém os méis empregados nos produtos
finais das misturas, apresentados por ordem correspondente as proporcOes utilizadas, e declarada,
além disso, a percentagem por pais no produto.

Precos

Mel n&o é produto negociado no mercado de acoes.

Segundo 0 BWAGRAR, 6rgdo da Associacdo dos Agricultores do Estado de
Baden-Wirttemberg, no &mbito de um curso de marketing, apicultores de
comercializacdo direta forneceram os seguintes precos médios por pote/frasco de
mel de 500 gramas (entrega ao consumidor final):

- Mel do néctar de flores da primavera (,,Frihtracht), principalmente de frutas, dente de ledo e
colza: € 3,86;

- Colza (,,Raps“): € 3,96;

- Mel de flores (,,Blitenhonig®) : € 4,16;

- Mel coletado durante os meses de verdo (,,Sommertracht®), principalmente mel de tilia, facelia e
girassol: € 4,45;

- Tilia (,,Linde®): € 4;

- Flores da floresta e outras (,,Wald- und Bliite*): € 4,43,;

- Floresta (,,Wald): € 4,94;

- Castanha (,,Kastanie): € 5,18.

3 ExpertenTesten. Disponivel em < https://www.expertentesten.de/beauty/honig-test/>. Acesso em: 21 jul. 2018.
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De acordo com o portal Statista'®, os precos do mel ao consumidor na Alemanha, em 2017,
diminuiram cerca de 2,5%, em relacdo ao ano anterior.

Na Alemanha, a industria de processamento do mel, com um volume de aproximadamente 180
milhdes de euros de vendas totais, € composta por aproximadamente 40 firmas, na sua maioria
pequenas e médias empresas. Sete engarrafadores, entre outros, especializaram-se na
comercializagdo do mel: Langnese Honig KG GmbH & Co., Walter Lang Honig Import GmbH,
Allos Walter Lang GmbH, Apimiel GmbH, Alfred L. WOLF Honey GmbH, Breitsamer Honig,
onde anualmente mais de 20.000 toneladas sdo engarrafadas pelo lider do mercado. Os fornecedores
usam mel importado e o vendem sob sua marca propria. Ha também empresas de engarrafamento
licenciadas para a Associacdo Alemé de Apicultores (D.1.B.), que compram o mel dos apicultores
alemaes e o oferecem sob a marca "Genuine German Honey"/,, Echter Deutscher Honig*. A maioria
dos apicultores amadores na Alemanha vende mel em copos com o rétulo da Associacdo Alema de
Apicultura. A empresa Firsten-Reform em Brunswick, com a marca Langnese, € a maior das
engarrafadoras.

Os processadores empregam méis de diferentes fontes, misturam, enobrecem e os engarrafam.
Na mistura, empregam principalmente mel multiflor para obter no final um produto uniforme, de
cor, consisténcia, e, sempre quanto possivel, sabor constante. A composicao varia a cada ano, onde
a origem é menos determinante para a qualidade. Cada mel tem um sabor particular, dependendo,
entre outros, das condicBes climaticas, e do pais de origem. O produto final obtido pode, dessa
maneira, ser vendido a um preco mais baixo. As vendas sdo principalmente em porcdes de 20
gramas, 250g, 500g e um quilo, em vidros/copos. Além disso, 0 mel também é engarrafado em
baldes de dois, trés e cinco quilos. O formato mais popular é o vidro de 500 gramas, com 75% de
participacdo do mercado.

Méis monoflorais sdo vendidos sob as marcas dos varejistas, tanto em lojas especializadas
quanto em supermercados. Embora as lojas especializadas representem uma pequena parcela, elas
séo parte importante do mercado. Na maioria, sdo empresas independentes ou pertencem a cadeias
menores, onde sdo vendidos principalmente méis produzidos ecologica ou regionalmente,
monoflorais e produtos de comércio justo. Tendo em vista 0 aumento da conscientizacdo da
populacdo sobre a salde nos Ultimos anos, lojas especializadas tornaram-se cada vez mais
populares.

Marcas e qualidade

A revista Oko-Test' analisou em laboratério, em 2016, a qualidade do mel de vinte marcas,
incluindo nove de producdo organica. Dentre as marcas analisadas, cinco obtiveram o resultado
"muito bom", sendo trés de producdo organica (mel de acacia da Alnatura, da Roménia e Hungria,
mel de acéacia da dm Bio, da Roménia, e mel de acacia da Rewe Bio — Naturland, de paises da UE, e
sudeste da Europa), e duas convencionais (mel de acécia da Bihophar, de paises UE/ndo UE, e o
mel de colza da Breitsamer, da Roménia e Republica Checa). Os testes constataram que tanto o mel
organico quanto o produzido convencionalmente podia estar contaminado com glifosato e com
organismos geneticamente modificados (foram identificadas partes integrantes de soja Roundup
Ready e soja Roundup Ready2Yield da Monsanto, modificadas geneticamente). A Oko-Test
recomendou, no final, oito marcas dentre as vinte analisadas. Ademais, a Oko-Test aconselhou a
comprar mel da regido, em vez do proveniente de "paises da UE e de paises ndo pertencentes a UE",
e recomendou optar por mel orgénico ao invés do convencional, “devido aos regulamentos mais
rigorosos de produgdo — embora nem sempre isento de pesticidas”.

“ portal Statista. Disponivel em <https://de.statista.com/statistik/daten/studie/433703/umfrage/verbraucherpreise-von-
honig-in-deutschland/>. Acesso em: 25 jun. 2018.
15 Utopia GmbH. Disponivel em <https://utopia.de/oeko-test-bio-honig-33215/>. Acesso em 6 jul. 2018.
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Cabe mencionar, ainda, que, devido a falta de qualidade, que impede seu consumo puro, 0 mel
proveniente da China é usado como ingrediente na fabricacdo de outros produtos®™®. De acordo com
a Associacdo Imkerverein Bienenfreunde Frankfurt Oder, também mel de qualidade mais caro é
muitas vezes “esticado” pelos engarrafadores industriais com o acréscimo de produtos baratos da
China. Calcula-se que no segmento de precos baixos, produtos chineses participem entre 70 a 100%
nos meis de flores mistas.

5. Canais de distribuicéo e cadeia de comercializacao

A maior parte do mel importado chega por via maritima, por meio dos portos de Bremen e
Hamburgo a Alemanha.

O segmento de venda direta do produtor (marketing direto), a distribuicdo via
unido/associacdo/grupo de produtores e tambem a comercializacdo no varejo sdo 0s principais
canais de venda de mel dos apicultores na Alemanha. Por meio do marketing direto, e em parte,
também com o apoio de unido/associacdo/grupo de produtores, melhores lucros podem ser
alcancados. Cabe lembrar que assim como os demais itens da producdo agricola, a obtencdo de mel
na Alemanha é onerosa. Ndo apenas os cuidados e 0 manejo da atividade ao longo do inverno
determinam o alto fator de custo, mas também os elevados pre¢os para a aquisi¢do de equipamentos
e instalacBes. Isso significa que na maioria das vezes, somente com o marketing/comercializacédo
direta ao consumidor final os pequenos apicultores/produtores podem obter precos que cubram o0s
custos'’. Consequentemente, 0 mel alemio é quase exclusivamente comercializado diretamente.
Apenas uma pequena parte é vendida a intermediarios, e uma menor ainda a empresas de
engarrafamento, ou seja, 7% dos apicultores vendem seus produtos nas lojas de varejo, 3% nas
feiras semanais (de rua), e 1% nos supermercados. Via de regra, costumam constituir uma pequena
ou média empresa e ndo utilizam mel importado. Além de um suprimento estavel, importantes séo
0s precos claramente definidos e um volume de venda lucrativo. As vantagens do marketing direto,
de acordo com o D.I.B., sdo "precos de venda que garantem um valor agregado adequado".
Importante lembrar que, devido ao marketing direto, ndo ha competicéo direta entre o mel aleméo e
0 importado.

Dada a segmentagé@o de mercado entre o marketing direto e o comércio varejista, de acordo com
um estudo do setor de apicultura na Alemanha®®, publicado pelo Instituto Federal de Pesquisa Rural,
Florestal e Pesca, de Braunschweig, existem diferentes elasticidades de preco. O preco do ,,Echter
Deutscher Honig*, vendido via marketing direto, é classificado como néo elastico, significando que
a alteracdo de preco ndo muda a quantidade demandada pelos consumidores. Esses segmentos
coexistem paralelamente na Alemanha, e se complementam parcialmente. Segundo o estudo, os
consumidores que compram mel dos apicultores sdo ambiental e nutricionalmente conscientes e, na
maior parte, dispostos a pagar um preco mais alto.

Cabe lembrar, a proposito, que a producdo anénima nao tem boa reputacdo na Alemanha.

'® Imkerverein Bienenfreunde Frankfurt Oder e.V. Disponivel em http://www.imker-frankfurt-
oder.de/index.php?lid=1&tid=423&pid=118. Acesso em: 20 ag 2018.
" BWAGgrar (Organ des Landesbauernverbandes in Baden-Wiirttemberg e.V). Disponivel em
<https://www.bwagrar.de/Honigmarkt-Erzeugungskosten-und-Preise-Was-ist-ein-Glas-Honig-wert-Honig-
vermarkten, QUIEPTI2NTMA4JIVQT1M9IMyZNSUQIMTYyOTI1.html?UID=79AC7786D1399B68487B76D55A52D
A38299A32CBF6358848>. Acesso em: 25 jun. 2018.
'8 Efken, Josef; Bernhardt, Angelina (2016): Studie iiber die Erzeugungs- und Vermarktungsstruktur des
Bienenzuchtsektors in Deutschland, Thinen Working Paper, 66, Johann Heinrich von Thinen-Institut, Federal
Research Institute for Rural Areas, Forestry and Fisheries, Braunschweig. Disponivel em
<https://literatur.thuenen.de/digbib_extern/dn057621.pdf>. Acesso em 19 jul. 2018.
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Além das marcas préprias dos Discounters, existem muitas outras no mercado. A Langnese, por
exemplo, é vendida quase exclusivamente nos supermercados. Ha também empresas menores que,
por ndo conseguir chegar aos supermercados, vendem o seu produto nas padarias ou na Internet.
Assim, a venda online (varejistas de Internet) também tem sido utilizada como canal de
distribuicdo. Importante mencionar que apenas cerca de 20% do mel vendido na Alemanha é de
producdo doméstica. (Deutscher Imkerbund e.V., 2013)

Canais de venda no varejo:

Principais Discounters: Aldi, Lidl, Penny-Markt;

Redes relevantes de supermercados: REWE, EDEKA;

Lojas especializadas (produtos naturais/organicos - Bioladen): Alnatura, Bio Company, denn’s
Biomarkt, Basic.

6. Normas, Regulamentos, Certificagoes

Segundo o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), empresas interessadas
no mercado de exportacdo devem, primeiramente, obter registro do estabelecimento no Servico de
Inspecdo Federal'® (SIF) do Ministério, que atesta a regularidade sanitaria, técnica e legal das
instalacdes e etapas do processo de producdo. Apds a concessdo do registro, a empresa deve
requerer habilitacdo para exportar junto ao Departamento de Inspecdo de Produtos de Origem
Animal (DIPOA), da Secretaria de Defesa Agropecuéria (SDA) do Ministério da Agricultura. A
empresa habilitada ao comércio internacional, serd entdo incluida na lista de estabelecimentos
exportadores.

Como qualquer outro produto de origem animal destinado ao consumo humano, aqueles
destinados ao mercado europeu tém de cumprir determinadas regras em matéria de controle da
presenca de residuos associados a utilizacdo de medicamentos veterinarios®. Por conseguinte, é
importante que os métodos de analise utilizados nos paises terceiros para controlar o nivel dos
residuos sejam confiaveis, a fim de garantir que o mel exportado cumpra as regras europeias. Os
produtos devem atender & Diretiva 2001/110/CE, do Conselho Europeu, de 20 de dezembro de
2001, relativa ao mel, alterada pela Diretiva 2014/63/UE do Parlamento Europeu e do Conselho de
15 de maio de 2014.

A diretiva 2001/110/CE?* regulamenta a composicdo, e o beneficiamento do mel na Unido
Europeia (UE), e exige que a origem floral e geografica do mel seja indicada na sua embalagem. A
diretiva estabelece os critérios de composicao dos méis que serdo comercializados ou destinados ao
consumo humano na UE, e define as caracteristicas fisico-quimicas do mel, como o teor de aglcares
(frutose, glicose, maltose, sacarose), niveis de umidade (teor de agua, em geral, de no maximo
20%), o teor de matérias insollveis na agua (em geral no méximo 0,1 g/100 g), teor de &cidos livres
(em geral no maximo 50 miliequivalentes por kg), e o teor de hidroximetilfurfural (HMF),
determinados ap0s tratamento e mistura, entre outros.

O conteudo de sacarose € indicador importante de informacdo se as abelhas foram alimentadas
com acucar no inicio da florada, ou se houve adulteracdo do mel pela adi¢do direta do carboidrato.
O HMF é utilizado como indicador de qualidade, uma vez que 0 mesmo tem origem na degradagédo

9 Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento. Requisitos Sanitérios. Disponivel em
<http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sanidade-animal-e-vegetal/saude-animal/exportacao>. Acesso em: 16 jul.
2018.
% Comissdo Europeia. Trade Helpdesk. Exportar mel para a UE. Disponivel em
<http://trade.ec.europa.eu/tradehelp/pt/conselhos-e-sugestoes-sobre-requisitos-de-exportacao>. Acesso em: 16 jul. 2018.
! EUR-LEX.. Disponivel em <https://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2002:010:0047:0052:PT:PDF>. Acesso em: 8 jul. 2018.
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de enzimas presentes nos méis, e apenas uma pequena quantidade de enzima é encontrada em méis
maduros. Na composic¢ao do mel, a &gua é o segundo componente em quantidade, variando de 15 a
21%, dependendo do clima, da origem floral e do estagio de maturagdo. O teor de solidos representa
a presenca de substancias insollveis em agua, como a cera e 0s graos de polen, patas e asas de
abelhas, além de outros elementos inerentes ao mel ou ao processamento. A realizacao desta analise
permite detectar as impurezas presentes no mel e é um importante medidor de controle higiénico
sanitério.

A diretiva 2014/63/UE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 15 de maio de 2014, que altera
a Diretiva 2001/110/CE relativa ao mel??, estabelece que, caso o mel seja originario de varios
Estados-Membros ou paises terceiros, a indicacdo da origem na rotulagem pode ser substituida por
uma das seguintes indicag¢des, consoante o caso: “mistura de méis UE”, “mistura de méis ndo UE”,
ou “mistura de méis UE e ndo UE”. A origem do mel constitui uma mencdo obrigatdria de
rotulagem desde 2003. Esta imposicao estd harmonizada na Unido Europeia.

Além das exigéncias especificas para 0 mel, é necessario atender as normas gerais para
alimentos, descritas pelos Regulamentos CE n° 852/2004 do Parlamento Europeu e do Conselho, de
29 de abril de 2010, relativo a higiene dos géneros alimenticios, Regulamento CE n° 853/2004 do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 29 de abril de 2004 que estabelece regras especificas de
higiene aplicaveis aos géneros alimenticios de origem animal, e pelo Regulamento CE n° 854/2004
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 29 de abril de 2010, que estabelece regras especificas de
organizacdo dos controles oficiais de produtos de origem animal destinados ao consumo humano. A
politica de seguranca alimentar da Unido Europeia?® destina-se a proteger os consumidores,
garantindo ao mesmo tempo o bom funcionamento do mercado Unico.

Os produtos destinados ao mercado europeu, devem atender ao Regulamento (CE) n° 1664/2006
da Unido Europeia, no qual estabelece que todos os estabelecimentos que manipulam, preparam,
embalam e armazenam mel e produtos da apicultura, destinados ao mercado europeu, devem
atender aos regulamentos (CE) n° 178/2002, 852/2004 e 853/2004. Neste contexto,
estabelecimentos que realizam a etapa de desoperculacdo devem ser controlados pelo Servigo
Oficial e, portanto devem atender a citada legislacao.

CertificacOes:

Selo IFS (International Featured Standard)

Em 2002, com o objetivo de criar um padrdo comum de seguranca alimenticia, a o,
Associacdo HDE (Hauptverband des Deutschen Einzelhandels) desenvolveu o selo e IFS
IFS para todo o setor alimenticio. O padrdo de qualidade IFS foi estabelecido pela oo
industria varejista alemd, a fim de fornecer base para auditoria em fabricantes de produtos
alimenticios de marca propria. O selo IFS foi reconhecido pela “Global Food Safety Initiative”
(GFSI), em janeiro de 2003. O objetivo do IFS é, antes de tudo, apoiar a seguranca da cadeia de
fornecimento. Mais informacGes encontram-se disponiveis no sitio  https://www.ifs-
certification.com/index.php/en/brazil.

Selo Puro/Auténtico Mel Alemao (“Echter Deutscher Honig”)
Desde 1925, 0 "Genuine German Honey" é considerado um selo de
qualidade para o mel das terras alemés. Apenas mel de manejo cuidadoso

2 EUR-LEX. Disponivel em <https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/PT/TXT/PDF/?uri=CELEX:32014L0063&from=PT>. Acesso em: 8 jul. 2018.

8 EUR-Lex. Disponivel em <http://eur-

lex.europa.eu/summary/chapter/food_safety.html?root_default=SUM_1 CODED=30>. Acesso em: 24 set. 2018.
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colhido na Alemanha pode ter este selo de qualidade e ser oferecido no vidro original da Associa¢do
Alema de Apicultores (DIB).

QM Mel & Apiario (“QM Honig & Imkerei”)

O conceito de certificagcdo "QM Honey & Beekeeping” foi desenvolvido pela associagao regional de
apicultores de Westfalen-Lippe “Landesverband Westfalischer und Lippischer Imker”, do Estado da
Renania do Norte-Vestfalia, para fornecer aos operadores do setor uma estratégia de garantia de
qualidade para o produto ser comercializado no setor varejista. Foram formulados padroes e
critérios de teste.

Selo organico alemao?® (,,Bio-Siegel*) ™\

O selo organico alemdo (“Bio-Siegel”, logotipo hexagonal) lancado em 2001, ¢~/ B‘O !
usado para identificar produtos orgéanicos e s6 pode ser exibido adicionalmente \ "
ao logotipo Orgéanico da UE (folha Euro, em fundo verde). Isso pressupde que ik

a empresa ja tenha sido certificada por um organismo de inspecédo, de acordo
com a legislacdo da UE de Agricultura Bioldgica, e com isso tenha o direito de
usar o logotipo organico da UE.

Segundo o portal de informacdo oekolandbau, da Agéncia Federal para a
Agricultura e Alimentacdo, DLE, atualmente (posi¢cdo em 31 de maio de 2018),
5.111 empresas utilizam o selo organico nacional em 77.666 produtos.

Fairtrade Deutschland

Fairtrade-Honig, comércio justo de mel.

Segundo a TransFair, pela compra de mel do Comércio Justo® (Fairtrade), familias
de pequenos agricultores que praticam a apicultura como meio adicional necessario  FAIRTRADE
para a sobrevivéncia e comercializam o produto por meio de cooperativas no comercio

justo podem ser apoiadas.

QSI - Quiality Services International GmbH

Laboratorio para analise de alimentos (café, mel, cha, cacau, entre Q s I @%»
outros), bem como matérias-primas do setor farmacéutico. QSI o }é/
testa e certifica a qualidade do mel. &%\% '

Intertek Holding Deutschland GmbH / Intertek Certification GmbH

Intertek € um organismo de certificacdo internacional reconhecido para programas de

seguranca de alimentos, incluindo esquemas endossados pela Global Food Safety m
Initiative (GFSI), tais como Food Safety System Certification (FS22000), British

Reail Consortium Food Standard (BRC, International Food Standard (IFS), Safe

Quality Food (SQF), Safe Quality Food (SQF), podendo realizar abrangentes

avaliacBes no processo de producdo de alimentos, sistemas de gestdo de qualidade, programas de
teste, ambiente de fabrica, controles de produto e processo, pessoal e higiene. Um foco do Intertek €
a analise de mel. (Mais informacdes encontram-se disponiveis no sitio http://www.intertek-
br.com/alimentos-agricultura/, no idioma portugués).

Selo GLOBAL G.AP. {{.;’;
O selo, antes denominado EUREPGAP, é uma marca comercial, referéncia Vs

nos sistemas de Boas Praticas Agricolas (BPA). E uma norma dita "pre-farm-
gate” (antes da saida da unidade de producdo), o que significa que o GLOBALGAF

# Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE). Disponivel em <https://www.oekolandbau.de/bio-siegel/>.
Acesso em: 16 jul. 2018.
% TransFair — Verein zur Férderung des Fairen Handels in der Einen Welt. Disponivel em <https://www.fairtrade-
deutschland.de/produkte-de/honig/hintergrund-fairtrade-honig.html>. Acesso em 6 jul. 2018.
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certificado abrange toda a produgdo. Os principios do esquema GLOBALGAP baseiam-se, entre
outros, nos conceitos de seguranca alimentar e boas préaticas agricolas de protecdo ambiental, de
forma a minimizar os impactos negativos da producéo, e garantir seguranca dos trabalhadores,
conscientizacdo e responsabilidade quanto a assuntos sociais. (Mais informacGes, em portugués,
encontram-se disponiveis na pagina http://www.globalgap.org/pt/index.html).

Iniciativas
Existem na Alemanha diversas iniciativas®®, projetos, acdes e campanhas de conscientizagio para
influenciar os habitos da populagéo, entre outros:

1..,,in form*

Iniciativa Alemd@ para uma nutricdo saudavel e mais atividade fisica, N r'o m
do Ministério da Alimentacdo e Agricultura (Bundesministerium fur o
Erndhrung und Landwirtschaft, BMEL) e do Ministério da Saude
(Bundesministerium fiir Gesundheit). Informac6es adicionais encontram-se disponiveis na pagina
https://www.in-form.de/

is Initi

2. Bom demais para o lixo! (“Zu gut fur die Tonne!”) desachi
Trata-se de uma iniciativa do Ministério da Alimentacdo e Agricultura duswiriauien, 8
para evitar o desperdicio de alimentos. InformacGes encontram-se ‘
disponiveis na pagina https://www.zugutfuerdietonne.de/

3. O Guia do Consumidor (“Verbraucher Lotse”)

O Guia do Consumidor conta com servico de aconselhamento para nutrigéo,
agricultura e protecdo da satude do consumidor e é o ponto central de contato para
as perguntas dos cidadaos, operado pela Agéncia Federal para Agricultura e
Alimentacdo (BLE), entidade ligada ao Ministério Federal de Alimentacdo e Agricultura (BMEL).
Mais informacdes encontram-se disponiveis na pagina
https://www.bmel.de/DE/Ministerium/Verbraucherlotse/verbraucherlotse_node.html

4. Avisos e informacdes ao publico sobre seguranca alimentar. I
Os estados federados e o Departamento Federal de Protecdo ao

Consumidor e Seguranca Alimentar (Bundesamt fiir Verbraucherschutz ~ 'ebensmittelwarnung.de

und Lebensmittelsicherheit, BVL, autoridade federal que pertence a Aihdbidh ddid bl
divisdo de negocios do BMEL) publicam neste portal avisos e ==
informacfes ao publico, que, via de regra tratam de adverténcias das

autoridades competentes, ou noticias sobre o recolhimento por empresa do setor alimentar. Mais
informagdes encontram-se disponiveis na pagina http://www.lebensmittelwarnung.de/bvI-Imw-
de/app/process/warnung/start/bvliimwde.p_oeffentlicher_bereich.ss_aktuelle_warnungen?_opensaga
_navigationld=base.n_main.home

7. Enderecos de feiras na Alemanha

INTERNATIONALE GRUNE WOCHE BERLIN - Semana
G Week Berli Verde Internacional de Berlim (Feira da IndUstria Alimenticia,
18@521 HEE; zmegr L Agricultura e Horticultura)
\ Daily 10 a.m. - ?p.lrt.f FaH ¥5.U1‘ 10 am. -8 pm Data. 18 a 27/01/2019
Messe Berlin GmbH

# International

Messedamm 22
D-14055 Berlin

% Bundesministerium fur Ernahrung und Landwirtschaft (BMEL). Disponivel em
<https://www.bmel.de/DE/Startseite/startseite_node.html>. Acesso em: 16 jul. 2018.
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Tel.: +49 30/ 3038-0

Fax: +49 30/ 3038-2019
E-Mail: igw@messe-berlin.de
http://www.gruenewoche.de/en/

BIOFACHC( 7*9 BIOFACH - Feira Mundial de Produtos Bioldgicos

NirnbergMesse GmbH
Data: 13 a 16/02/2019
Messezentrum
D-90471 Nirnberg
Tel.: +49 9 11 86 06-0; -8996
Fax: +49 9 11 86 06-12 89 96
Contato: Danila Brunner
E-mail: danila.brunner@nuernbergmesse.de; biofach@nuernbergmesse.de
https://www.biofach.de/en

BIO BRAZIL FAIR | BIOFACH AMERICA LATINA - -
Feira Internacional de Produtos Organicos e Agroecologia no Brasil BIOBRAZILFAIR
Data: 05 a 08/06/2019 BIOFACH

Localizacdo: Pavilhdo de Exposi¢des do Anhembi
Avenida Olavo Fontoura, 1209

Séao Paulo - SP - Brasil

Organizacdo: Francal Feiras e Empreendimentos Ltda.
E-mail: sav@francal.com.br
http://biobrazilfair.com.br/en-gb/index.asp

@) TASTE THE FUTURE =l g ANUGA 2019
8 COLOGNE, 05-0910.2019 Feira Internacional da Industria de Alimentos e Bebidas

Data: 05 a 09/10/2019

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1

50679 Kdoln, Germany

Tel.: +49 221 821 2240

Fax: +49 221 821 99 3410

Contato: Lorenz Alexander Rau (Diretor)

E-mail:anuga@koelnmesse.de

http://www.anuga.com/anuga/index-2.php

12-14March 2000 ANUFOOD BRAZIL
ssoPaulo Expo  F€Ira da Indudstria de Alimentos e Bebidas
soPedloSh B Data: 12 a 14/03/2019
Organizacdo: Koelnmesse, FGV (Co-Organiser)

Localizacdo: Sdo Paulo Expo
Endereco: Rodovia dos Imigrantes, km 1,5

Vila Agua Funda — S&o Paulo — SP

Cep.: 04329-900
Contato: Ricardo Barbosa (Project manager)
E-mail: r.barbosa@koelnmesse.com.br
Tel.: +55 11 3874-0030
http://www.anufoodbrazil.com.br/en/contact/

anufood
brazil
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8. Acesso ao mercado e tratamento aduaneiro

Segundo a Agéncia Federal de Agricultura e Alimentacdo?’ (Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und
Erndhrung, BLE), ndo se exige uma licenca para importacdo de mel natural. A BLE informa,
entretanto, que as mercadorias estdo sujeitas a uma inspecao veterindria na importacao, e indica a
administracao alfandegaria como 6rgdo competente a fornecer informacdes a respeito.

De acordo com a Direcdo-Geral da Alfandega alema® (Zoll), exportadores de produtos de origem
animal a serem colocados no mercado da UE, produzidos ou ndo no bloco, devem observar as
limitacGes relativas as normas comunitarias especificas de higiene, além dos requisitos gerais sobre
a seguranca alimentar. A Alfandega lembra que alimentos de origem animal (processados e nao
processados) de paises terceiros devem cumprir 0s requisitos da legislacdo comunitaria em matéria
de higiene dos alimentos da mesma forma que os produzidos na Comunidade.

A importacdo de produtos de origem animal € sujeita a apresentacdo do Documento Veterinario
Comum de Entrada, DVCE (Gemeinsames Veterindrdokument flr die Einfuhr), nos termos do
regulamento que define os procedimentos de controle veterindrio nos postos de inspecao
fronteiricos da Comunidade a aplicar a produtos importados de paises terceiros - Regulamento (CE)
n° 136/2004 da Comissdo (JO L21). A chegada fisica da remessa deve ser notificada ao pessoal
veterinario do posto de inspecdo fronteirico competente com antecedéncia de um dia util. Além
disso, deve-se observar que importagdes de alimentos de origem animal necessitam de autorizagédo
dos paises terceiros ou estabelecimentos.

Para alguns alimentos de origem animal, como o mel e outros produtos da apicultura destinados ao
consumo humano provenientes de paises terceiros, devem ser apresentados certificados sanitarios
(Genusstauglichkeitsbescheinigungen).

De acordo com a alfandega alema, mel natural, codigo 04090000 00 0, proveniente do Brasil, tem
as seguintes taxas de importacdo na Alemanha:

Taxa Paises Terceiros: 17,3%

+ Imposto sobre o valor agregado (“Einfuhrumsatzsteuer”, EUST): 7,00 %

Controle veterinario, desde 01.06.2017 (Apresentacdo do Documento Veterinario Comum de
Entrada - DVCE).

Certificado de inspecdo para produtos organicos: Para mercadorias que ostentarem uma referéncia
a producdo organica na rotulagem, na publicidade ou nos documentos de acompanhamento existe o
controle da importacdo de produtos bioldgicos. Deve-se apresentar o certificado de inspecdo para
produtos biolégicos C644 referido no Regulamento (CE) n.° 834/2007 (produtos equivalentes). Para
produtos ndo equivalentes, o codigo a declarar é Y929.

Informacdes adicionais encontram-se disponiveis na pagina da Direcdo-Geral da Alfandega®
(Zoll). Informagbes, em portugués, encontram-se disponiveis na pagina da Comissdo Europeia,
Fiscalizagéo e Unido Europeia, Pesquisa Taric®:

2" Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE). Disponivel em

<http://www.ble.de/DE/Themen/Marktorganisation/Ein-Ausfuhrlizenzen/ein-ausfuhrlizenzen_node.html>. Acesso em:

18 jul. 2018.

%8 7ZOLL. Disponivel em <www.zoll.de>. Acesso em: 23 ag. 2018.

# 7oll. Disponivel em <http://www.zoll.de/DE/Unternehmen/Warenverkehr/Einfuhr-aus-einem-Nicht-EU-

Staat/Einschraenkungen/Waren/Pflanzen-und-Produkte-daraus/Pflanzenschutz/pflanzenschutz_node.html>. Acesso em:

28 ag. 2018.

% Comissao Europeia. Pesquisa TARIC. Disponivel em

<http://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/measures.jsp?Lang=pt&SimDate=20170826&Area=BR&MeasType=
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Informacdes sobre a direito de organizacdo do mercado podem ser encontradas na pagina da
Agéncia Federal de Agricultura e Alimentacdo®" (Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernahrung,
BLE): Deichmanns Aue 29, 53179 Bonn; Telefon: 0228/6845-0; Telefax: 0228/6845-3945;
E-Mail: info@ble).

Outras barreiras ndo-tarifarias, praticada por grandes varejistas, séo as certificagdes relacionadas a
condicdes justas de trabalho e comércio.

9. Observacdes sobre o mel brasileiro e 0 mercado aleméao

Os alemées ocupam posicdo de lideranga no consumo mundial de mel natural, cujo valor per
capita médio anual atinge 1.144 g. Como a producdo doméstica, de 28,6 mil toneladas (2017),
apesar de ter aumentado 32%, em relacdo a 2016, é insuficiente para cobrir a demanda interna, a
Alemanha tem forte dependéncia de supridores externos.

O grau de autossuficiéncia de 30%, em 2017, indicou que 70% do consumo interno teve que ser
coberto por importacdes. Do total importado?, cerca de 71% teve como origem paises n&o
pertencentes a UE (paises terceiros), e 29%, de paises membros da UE.

O comeércio exterior alemdo de mel natural tem sido deficitario (v. tabela nr. 1, pag. 6). Em
2017, foi de US$ 172 milhdes (68 mil toneladas), com importacdes de US$ 310 milhdes (92 mil
toneladas), e exportagdes de US$ 139 milhdes (24 mil toneladas). Os dados indicam, ainda,
aumento de 9% das importagdes em 2017 comparado ao ano anterior, em volume, e crescimento de
2%, entre 2010 e 2017.

Os dados de vendas brasileiras para a Alemanha (v. tabela nr. 2, pag. 7), entre 2013 e 2017,
mostram reducdo de 61%. Enquanto o pre¢co médio anual das importacdes totais alemas diminuiu
6%, de US$/kg 3,58, em 2013 para US$/kg 3,37, em 2017, o das vendas brasileiras aumentou 30%,
de US$/kg 3,33 em 2013, para US$/kg 4,33, em 2017.

Avaliacdo da participacdo de paises selecionados nas importacdes alemas de mel natural, entre
2013 e 2017 (v. tabela nr. 3, pag. 8) registra bom desempenho exportador da Ucrania (+138%), da
Argentina (+45%), da Hungria (+37%), e de Cuba (+36%). Em contrapartida, indica, entre outros, a
perda de mercado do Brasil (-61%), do Chile (-14%), e da China (-12%). Os principais fornecedores
de mel natural para a Alemanha (tabela nr. 5, pag. 12), em 2017, foram a Ucrania (participacdo de
16%, em volume), a Argentina (15%), o México (15%), a Hungria (7%), Cuba (6%), a Bulgaria
(5%), a China (5%), a Roménia (5%), a Espanha (5%), e o Chile (4%). O Brasil teve participacdo
timida — e esteve praticamente ausente do mercado (1%).

Os dados da tabela nr. 4 (pag. 10) registram a reducéo do preco médio anual das vendas de mel
da Ucréania para a Alemanha a partir de 2014, que coincidem com o aumento da presenca do pais no
mercado local, tornando-se, em 2017, o maior fornecedor. As cifras indicam, ainda, que as vendas
da China foram a precos médios mais acessiveis dentre os principais fornecedores para a Alemanha,
de 2013 a 2016. Em 2017, todavia, foi ultrapassado pela Ucrania, com vendas a
US$/kg 2,01 (China: US$/kg 2,27). O preco médio anual de importacdo alema de mel proveniente

&StartPub=&EndPub=&MeasText=&GoodsText=&Taric=04090000&search_text=goods&textSearch=&LangDescr=p
t&OrderNum=&Regulation=&measStartDat=&measEndDat=>. Acesso em: 18 jul. 2018.
%1 Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE). Disponivel em <https://www.ble.de/EN/Topics/Market-
Organisation/market-organisation_node.html>. Acesso em: 18 jul. 2018.
%2 Honig Verband. Disponivel em <https://www.honig-verband.de/honig-import-immer-mehr-honig-kommt-nach-
deutschland>. Acesso em: 21 jul. 2018.
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do Brasil foi, em 2017, 28% superior ao da média anual da Alemanha. As vendas da China (-33%),
do Uruguai (-17%), da Ucrania (-40%), da Argentina (-22%) e de Cuba (-21%), em contrapartida,
foram a precos inferiores ao da média anual da Alemanha.

Além dos obstéculos logisticos em termos de transporte, e proximidade geografica das zonas de
producdo ao consumidor, que torna o0s produtos brasileiros menos competitivos, muitos
concorrentes do Brasil tém vantagem comparativa sobre o pais devido a acordos celebrados com a
UE. Paises membros da comunidade europeia gozam de isencdo de taxas de importacdo na
Alemanha, e se beneficiam do livre comércio com o pais. Acrescente-se a isso, o fato de a UE
fornecer preferéncias comerciais, a outros paises, gracas a acordos birregionais, preferéncias
bilaterais e regionais concluidas com o Chile e com o México, entre outros.

Observacdes sobre 0 acesso ao mercado dos dez principais concorrentes do Brasil, em 2017:

- Ucrania (maior fornecedora de mel para a Alemanha, em 2017): no ambito do Programa de
Associacdo UE-Ucrania, e, desde julho de 2017, com a celebracdo do Acordo de
Associacdo, o pais beneficia-se da quota pautal preferencial (Préaferenzzollkontingent), com
taxa de importacdo de 0% (pela apresentacdo do documento de preferéncia EUR.1).
Esgotada a quota pautal, a taxa incidente é de 17,3% (Taxa Terceiros Paises). Como o pais
exportou a soma de 14.920,5 toneladas, significa que as condi¢bes de acesso de mais de
80% do mel ucraniano ao mercado alemao foi idéntico ao do proveniente do Brasil;

- Argentina (2% posicdo), Cuba (5%) e China (7%.): tém as mesmas condicdes de acesso que o
produto brasileiro, com a Taxa Terceiros Paises (Drittlandszollsatz), de 17,3%;

- México (3% posicdo): gracas ao Acordo de Livre Comércio UE-México, o pais tem
tratamento mais favoravel para produtos de carnes, suco de laranja, atum, aspargos, mel,
entre outros. Para 0 mel, o pais se beneficia da quota pautal preferencial
(Praferenzzollkontingent), de 30 mil toneladas anuais, com taxa de importacdo de 8,60%,
pela apresentacdo de documento de preferéncia EUR.1;

- Hungria (4% posicdo), Bulgaria (6°), Roménia (8%) e Espanha (9%): por serem paises
membros da comunidade europeia, beneficiam-se do livre comércio, e gozam de isencédo de
taxas de importacdo na Alemanha;

- Chile (10°. maior fornecedor): embasado no Acordo de Associacdo Chile-Unido Europeia,
no ambito da preferéncia alfandegaria (Zollpraferenz), é isento de taxas de importacdo,
desde 01.01.2010.

A avaliacdo do SECOM-Berlim mostra que o mercado do mel natural na Alemanha é
representado por um leque de atores, ou seja, inexiste um fornecedor principal que detenha uma
grande fatia de mercado. Existem diversos fornecedores atuando no mercado, o que significa, em
principio, haver chances para o Brasil. A Ucrania, a Argentina e o México tém sido os trés
principais paises fornecedores. Os trés paises juntos detiveram, em 2017, 46% do mercado, em
volume.

A Ucrania deteve, em 2013, 7% do mercado, em volume, e em 2017, 16%, registrando assim um
crescimento de 138% de suas vendas para a Alemanha. Em 2017, o pre¢co médio anual do mel
ucraniano foi de US$/kg 2,01, o mais acessivel de todos os principais fornecedores - menor até que
0 produto chinés (US$/kg 2,27), e inferior ao valor médio de importacdo anual da Alemanha
(US$/kg 3,37).

A Argentina, por seu turno, tem mostrado bom desempenho exportador nos ultimos trés anos, de
2014 a 2017. O pais sul americano aumentou em 45% as suas vendas para a Alemanha, entre 2013 e
2017, e deteve 15% do mercado, em volume, em 2017. Observa-se claramente o impacto da
diminuicdo do preco no aumento da competitividade do pais. O pais deteve, em 2015, 8% do
mercado, em volume, com vendas a US$/kg 3,53, enquanto em 2017 participou com 15%, a precos
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médios anuais de US$/kg 2,64, o que significou reducdo de 25% no preco - e aumento de 88% na
participacdo de mercado. Cabe mencionar, ainda, que a Argentina (14 mil toneladas) foi o maior
fornecedor para a Alemanha, em 2016, em volume.

Quanto ao México, 0 pais ocupou a categoria de principal fornecedor, entre 2013 e 2016, em
volume. Em 2017, o pais foi o principal fornecedor, em valor. Apesar de o0 pais continuar a ser um
dos trés principais fornecedores de mel natural para a Alemanha, vem perdendo mercado, ao longo
dos altimos dois anos, para a Ucrania e para a Argentina.

O acordo de livre comércio Mercosul-UE, em negociacdo, podera alavancar a entrada de mel
brasileiro, estimulado pelo rebaixamento de barreiras protecionistas deste mercado. Os produtores
brasileiros, no entanto, devem estar sempre atentos para a qualidade do produto. Os consumidores
alemées tém alta conscientizacdo ambiental e em relacdo a saude, e estdo cada vez mais atentos a
qualidade e a seguranca dos alimentos. O desejo dos consumidores por sustentabilidade e qualidade
livre de residuos se reflete no comércio local. Importante ainda lembrar que na Alemanha déa-se
muitas vezes preferéncia a produtos localmente produzidos, também para reduzir a pegada de
carbono.

Basicamente, pontos como montante de direitos aduaneiros, volume de producdo no pais de
origem, e a presenca, ou a atuacdo de outros paises exportadores/concorrentes, devem ser
considerados na avaliagao do desempenho dos paises fornecedores. Quanto a performance
exportadora do Brasil para a Alemanha, tanto representantes da Tuchel&Sohn (empresa
importadora e exportadora de mel natural), como da Breitsamer&UIrich (empresa importadora e
engarrafadora de mel, da marca “Breitsamer Honig”) e da D. Schumacher (empresa importadora e
processadora de mel), entendem que o motivo da timida presenca do produto brasileiro no mercado
alemdo estaria ligada ao mercado norte americano: 0 aumento do consumo nos EUA, e portanto da
demanda, e precos muito mais atraentes do que 0s europeus, em parte também dependentes das
taxas de cambio, fariam com que esse mercado fosse mais atraente do que o alemdo. Para o0s
empresarios, os EUA decididamente seriam o mercado-alvo preferido do Brasil.

O representante da Tuchel&Sohn afirmou, ainda, ter-se tornado o Brasil um importante
fornecedor de mel organico nos ultimos anos, e ndo acredita que o fator qualidade tenha afetado as
vendas para a Alemanha, apesar da existéncia de casos negativos isolados no passado.

O diretor gerente da D. Schumacher, por seu turno, observou que o Brasil estaria exportando
quase exclusivamente mel organico certificado para a Alemanha. Ademais, avalia que a proporgéo
de mel organico do total importado seja de 5% a 7%. Com base nesses dados, o Brasil responderia
por 9% a 12% do total do mel organico importado pela Alemanha, em 2017, em volume, 0 que
corresponderia a um valor significantemente mais representativo do que o de 1%, obtido do total
geral (convencional+orgéanico). O representante da D. Schumacher entende exportar o Brasil apenas
produtos organicos devido ao maior preco, havendo possibilidade de se posicionar melhor em
relacdo aos concorrentes. O empresario afirmou, porém, ter havido no passado também grande
exportacdo de mel convencional do Brasil para a Alemanha. O motivo do atual desenvolvimento de
mercado estaria relacionado aos precos de venda de outros paises, que seriam muito mais
interessantes do que os do Brasil para os compradores alemaes.

O representante da Breitsamer&UIrich avaliou, ainda, ter a impressdo de o Brasil estar
novamente interessado no mercado alemao. A Breitsamer ressaltou, por igual, os altos requisitos de
qualidade exigidos pelos alemées, que poderiam afetar as vendas brasileiras, lembrando as ofertas
irregulares ocorridas no passado.
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Os dados de exportagOes brasileiras, segundo o MDIC, confirmam as observagdes dos
representantes das empresas contatadas pelo SECOM-Berlim. Os Estados Unidos tém sido o
mercado-alvo das vendas brasileiras de mel natural, e concentram, h4 anos, a preferéncia dos
exportadores brasileiros de mel natural. Em 2017, os EUA importaram 86% do produto exportado
pelo Brasil ao prego médio anual de exportacdo de US$/kg 4,48, superior ao do para a Alemanha
(US$/kg 4,44). Cabe mencionar, a proposito, que, de acordo com o MDIC, entre 2013 e 2017 as
vendas brasileiras para os EUA cresceram 95%, em volume, e 162%, em valor. Dados mais
recentes, todavia, mostram que de janeiro a agosto de 2018, apesar de os EUA continuarem a ser o
destino principal das exportacOes brasileiras (77% do volume total embarcado, 76%, em valor), as
vendas para aquele pais diminuiram. Em contrapartida, as exportacbes para a Alemanha
aumentaram: o pais aparece como segundo maior importador do mel brasileiro, com 11% de
participagdo de mercado, em volume, 13%, em valor, a pregos médios superiores (US$/kg 3,90) aos
dos EUA (US$/kg 3,47).

Os numeros de 2018 mostram claramente um desvio das vendas brasileiras, ou diversificacéo
de mercados alvo, decorrente da reducdo do preco médio de importacdo pago nos EUA.

Como ja exposto, apesar de o Brasil ser um grande produtor mundial de mel, o desempenho de
suas exportacdes para a Alemanha tem sido modesto. Os dados mostram decréscimo de importacdes
tendo como origem o Brasil de 61%, em relacdo ao volume, entre 2013 e 2017. As exportacoes
brasileiras estdo longe de esgotar o potencial do grande mercado que é a Alemanha. O setor tem
potencial para evoluir e ganhar cada vez mais espaco no mercado externo. O mel tem boas
perspectivas de crescimento, devido a importancia do mercado de saude, de particular interesse do
povo alemdo, e também devido a alta demanda local, em parte explicada pelo seu relativamente
baixo grau de autossuficiéncia no abastecimento do mercado (2017: 30%). O exportador brasileiro,
entretanto, deve cuidar para ndo prejudicar a imagem do produto. Os problemas de monitoramento,
controle de residuos e contaminantes ocorridos no passado ainda sdo lembrados. Haveria, portanto,
a necessidade de desenvolver estratégia para fortalecer a imagem.

Embasado nos dados estatisticos e nas declaracdes dos especialistas do ramo, pode-se concluir
que a participacdo brasileira neste mercado exigente depende fortemente de oferta de produtos de
qualidade. No segmento convencional, dependeria, ademais, de ofertas atraentes, a precos
equivalentes aos das vendas ucranianas ou argentinas, por exemplo, para poder conquistar uma
parcela maior do mercado.
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ANEXO

Potenciais Importadores de Mel Natural na Alemanha

Lista de potenciais importadores de mel natural na Alemanha, de acordo com o portal “Wer Liefert
Was?*: WLW, Honey, abrangendo 218 empresas na Alemanha, entre produtores, prestadores de
servigo, varejistas, e atacadistas.

Lista de 22 prestores de servico “Dienstleister”**:

Imker-Stube Jurgen Utz (também atacadista)
Contato: Jurgen Utz

Kronenstrasse 25

DE-75196 Remchingen

Tel.:+49 7232 319571

Fax: +49 7232 319573

E-Mail: j-utz@t-online.de

Website: www.imker-stube.com

ApisNatura

Contato: Alexander Heyber
Dorfstrasse 34

DE-31275 Lehrte

Tel.: +49 5136 9374884
E-Mail: mail@apisnatura.de
Website: www.apisnatura.de

BEEsharing P.A.L.S. GmbH (também atacadista)
Contato: Otmar Trenk

ZolInerstrasse 13a

DE-22761 Hamburg

Tel.: +49 40 18017440

E-Mail: info@beesharing.eu

Website: www.beesharing.eu

Bio Biene

Contato: Hermann Thanner
Mihlenweg 2 1/2
DE-84307 Eggenfelden
Tel.: +49 8721 10795
E-Mail: info@biobiene.de
Website: www.biobiene.de

% Wer Liefert Was?”, WLW, Honey. Disponivel em

<https://www.wlw.de/en/companies/honey?q=Honey&filter%5Bsort%5D=package&q=Honey&utf8=%E2%9C%93&fi

Iter%5Bcountry%5D%5B%5D=de&filter%5Bregion%5D=&filter%5Bradius%5D=50&filter%5Blat%5D=&filter%5BI

ng%5D=&utf8=%E2%9C%93>. Acesso em: 24 set. 2018.

¥ WLW. Disponivel em

<https://www.wlw.de/en/companies/honey?q=Honey&filter%5Bsort%5D=package &q=Honey&utf8=%E2%9C%9I3&fi

Iter%5Bcountry%5D%5B%5D=de&filter%5Bregion%5D=&filter%5Bradius%5D=50&filter%5Blat%5 D=&filter%5BI

ng%5D=&utf8=%E2%9C%93&filter%5Bsupplier_types%5D%5B%5D=service_provider>. Acesso em: 24 set. 2018.
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Imkerei Ramunas Lange Wegguner Honighof
Contato: Jovita Lange

Miillergang 1

DE-17291 Weggun

Tel.: +49 1523 3904687
E-Mail:imkereilange@aol.com

Website: www.honig-bieni.de

Mount Everest Tea Company GmbH (também atacadista)
Contato: Jens von Riegen, Joachim Schitt (Manager)
Daimlerstrasse 13

DE-25337 Elmshorn

Tel.: +49 4121 79126

Fax: +49 4121 438879

E-mail: info@mount-everest-tea.de

Website: www.mount-everest-tea.de

Bull & Bear Aktiengesellschaft (também atacadista)
Contato: Karin Rilling

Jurastrasse 2

DE-73119 Zell

Tel.: +49 7164 149300

Fax: +49 7164 1493077

E-Mail: shopping@bull-bear.de

Website: www.bull-bear.de

Imkerei Gluckshonig
Contato: Jurgen Parg
Bachstrasse 8

DE-64853 Otzberg

Tel.: +49 6162 801774

Fax: +49 6162 809564

E-Mail: info@glueckshonig.de
Website: www.glueckshonig.de

Kalweit GmbH (também atacadista)
Contato: Thoralf Kalweit
Buchholzer Strasse 55-58

DE-13156 Berlin

Tel.: +49 30 44047144

Fax: +49 30 47305019

E-Mail: mail@saftkiste.de

Website: www.saftkiste.de

L.W.C. Michelsen GmbH (também atacadista)
Contato: Jan Erik Peters, Malte Peters (Manager)
Michelsenweg 1

DE-20537 Hamburg

Tel.: +49 40 2540550

Fax: +49 40 25405540

E-Mail: m.peters@michelsen.de

Website: www.michelsen.de
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Naturprodukte Lembcke GbR (também atacadista)
Contato: Heinz Lembcke

Schwabendorf 22

DE-17139 Faulenrost

Tel.: +49 39951 17008

E-Mail: info@naturprodukte-mv.de

Website: www.Naturprodukte-MV.de

Oberschwabengold Imkerei
Contato: Hardy Gerster
Hasengartlestrasse 65
DE-88326 Aulendorf

Tel.: +49 7525 923177
E-Mail: goldimkerei@me.com
Website: www.goldimkerei.de

Turkuaz GmbH (também atacadista)
Contato: Stleyman Ertas (Manager)
Thyssenstrasse 7-17

DE-13407 Berlin

Tel.: +49 30 41479340

E-Mail: info@asbal.eu

Website: www.asbal.eu

Backerei KARL Inh. Michael Karl e.K.
Contato: Jutta Kirschbaum

Vadenrdder Strasse 14

DE-36318 Schwalmtal

Tel.: +49 6630 331

Fax: +49 6630 919091

E-Mail: info@baecker-karl.com

Website: www.riesensauerteigbrot.de

Emotion Provence Inh. Peter Weidner (também atacadista)
Contato: Peter Weidner

M 2 15a

DE-68161 Mannheim

Tel.: +49 621 17887591

E-Mail: info@emotionprovence.de

Website: www.emotionprovence.de
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Gourmet Leon

Contato: Christian Hjort

An der Hartbriicke 4

DE-64625 Bensheim

Tel.: +49 6251 984144

Fax: +49 6251 845570

E-mail: info@gourmet-leon.com
Website: www.gourmet-leon.com

HAPE Imkerei GmbH
Contato: Peter Stieber (Manager)
Tullastrasse 90/1

DE-68809 Neuluf3heim

Tel.: +49 6205 38998030
E-Mail: info@die-biene.bio
Website: www.die-biene.bio

Imkerei Olbrich GbR (também atacadista)
Contato: Wolfgang Olbrich

BarfiilRerstrasse 4

DE-99734 Nordhausen

Tel.: +49 3631 6511150

Fax: +49 3631 4966253

E-Mail: imkerei-olbrich-gbr@t-online.de
Website: www.imkerei-olbrich-gbr.jimdo.com

Kellmann Vertriebs GmbH (também atacadista)
Contato: Marcus e Chris Kellmann
Industriestrasse 34

DE-39576 Stendal

Tel.: +49 3931 490370

E-Mail: info@kellmann-vertrieb.de

Website: www.kellmann-vertrieb.de

Olmiihle Solling GmbH

Contato: Gudrun Baensch
Hoxtersche Strasse 1

DE-37691 Boffzen

Tel.: +49 5271 966660

Fax: +49 5271 9666666

E-Mail: info@oelmuehle-solling.de
Website: www.oelmuehle-solling.de

Ozkan Genc e.K. (também atacadista)
Contato: Ozkan Genc

Feithstrasse 30

DE-58095 Hagen

Tel.: +49 177 8801030

E-Mail: ozkan.genc@gmail.com
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Lista de atacadistas (104) na Alemanha®, dentre outras:
Felix Himstedt GmbH & Co. KG

Contato: Stefan Rieser

Hanfelder Strasse 9

DE-82319 Starnberg

Tel.: +49 8151 4570

Fax: +49 8151 28486

E-Mail: info@honig-himstedt.de

Website: www.honig-himstedt.de

Hafen-Muhlen-Werke GmbH
Contato: Torsten Witte
Bahnhofstrasse 11

DE-27442 Gnarrenburg

Tel.: +49 4763 9458410

Fax: +49 4763 9458429
E-Mail: hmw@hafenmuehle.de
Website: www.hafenmuehle.de

Bienen-Ruck GmbH
Contato: Siegbert Ruck

Am Angertor 9

DE-97618 Wiilfershausen
Tel.: +49 9762 305

Fax: +49 9762 6448

E-Mail: info@bienen-ruck.de
Website: www.bienen-ruck.de

Allos Hof-Manufaktur GmbH
Contato: Gabi Drossard
Domshof 18 — 20

DE-28195 Bremen

Tel.: +49 2851 1007

Fax: +49 2851 3450

E-Mail: info@derit.de

Website: www.derit.de

Biel-Tee GmbH & Co. KG
Mr. Gerhard Biel
Lehmkuhlenweg 10
DE-25856 Hattstedt

Tel.: +49 4846 6279

Fax: +49 4846 1785
E-Mail: info@biel-tee.de
Website: www.biel-tee.de

% WLW. Disponivel em
<https://www.wlw.de/en/companies/honey?q=Honey&filter%5Bsort%5D=package &q=Honey&utf8=%E2%9C%9I3&fi
Iter%5Bcountry%5D%5B%5D=de&filter%5Bregion%5D=&filter%5Bradi us%5D=50&filter%5Blat%5D=&filter%5BI
ng%5D=&utf8=%E2%9C%93&filter%5Bsupplier_types%5D%5B%5D=wholesaler>. Acesso em: 24 set. 2018.
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Bienen Wundermittel Inh. Michael Schwarz
Contato: Michael Schwarz

Kirchstrasse 22

DE-88138 WeiRensberg

Tel.: +49 171 1755345

E-Mail:: info@bienen-wundermittel.de
Website: www.bienen-wundermittel.de

Brakhoff Getranke und mehr GmbH
Contato: Maria Brakhoff-Salzmann (Manager)
Erlanger Strasse 8

DE-91056 Erlangen

Tel.: +49 9131 120400

Fax: +49 9131 1204040

E-Mail: info@brakhoff.de

Website: www.brakhoff.de

Dextro Energy GmbH & Co. KG

Contato: Andreas Romankiewicz (Manager), Stefan Harms
Hafenstrasse 77

DE-47809 Krefeld

P.O. Box 9239

DE-40636 Meerbusch

Tel.: +49 2151 52270

Fax: +49 2151 5227382

E-Mail: info@dextro-energy.de

Website: www.dextro-energy.de

dwp eG

Contato: Thomas Engler
Hinzistobler Strasse 10
DE-88212 Ravensburg
Tel.: +49 751 361550
Fax: +49 751 3615533
E-Mail: info@dwpeg.de
Website: www.dwpeg.de

ENKA FOOD GMBH
Contato: Ismail Aktitiz
Josef-Baumann-Strasse 21
DE-44805 Bochum

Tel.: +49 234 5864910

Fax: +49 234 5864911
E-Mail: info@enkafood.com
Website: www.enkafood.com

Fritz Harrer

Contato: Wolf-Dieter Harrer
Hersbrucker Strasse 36
DE-90480 Nurnberg

Tel.: +49 911 524022

Fax: +49 911 5216305
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E-Mail: fritz-harrer@t-online.de
Website: www.harrer-nuernberg.de

Farsten-Reform Dr. med. Hans Plimer Nachf. GmbH & Co KG

Contato: Heinrich Schulze, Thorsten P. Klimper, Christian Wiesbauer, Frank Filodda, Ralf Decker
(Manager)

Am Salgenholz 2

DE-38110 Braunschweig

Tel.: +49 5307 92000

Fax: +49 5307 920042

E-Mail: hg.siebert@fuersten-reform.de

Website: www.bihophar.de

GrolR und Einzelhandel Meyer's- Wiesen e.K Julius Kocsis
Contato: Marianna Kocsis

Erasmusweg 6

DE-87600 Kaufbeuren

Tel.: +49 8341 9606196

Fax: +49 8341 9606195

E-Mail: info@meyers-wiesen.de

Website: www.meyers-wiesen.de

HE Hansen GmbH

Contato: Inge Mollenhauer
Vielohweg 156

DE-22455 Hamburg

Tel.: +49 40 7524662200

Fax: +49 40 335046

E-Mail: hehansen@t-online.de
Website: www.he-hanse.de

Herud & Wegert GmbH

Contato: Axel Herud

Am Industriegeldnde 7A
DE-19288 Ludwigslust

Tel.: +49 3874 250860

Fax: +49 3874 250965
E-Mail:sanddornquelle@web.de
Website: www.Sanddornquelle.com

Honig Reinmuth Heinrich Reinmuth GmbH & Co.
Contato: Heinrich Reinmuth

Imkerweg 2

DE-74821 Mosbach

Tel.: +49 6267 1021

Fax: +49 6267 6226

E-Mail: info@honig-reinmuth.com

Website: www.honig-reinmuth.com
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Johann Goken Honigversand GmbH & Co KG
Contato: Johannes Goken

Thler Strasse 67

DE-26169 Friesoythe

Tel.: +49 4495 1213

Fax: +49 4495 415

E-Mail: goeken@honig-goeken.de

Website: www.honig-goeken.de

Kirchner, Fischer & Co. GmbH
Contato: Jens von Riegen
Daimlerstrasse 13

DE-25337 Elmshorn

Tel.: +49 4121 79196

Fax: +49 4121 787480

E-Mail: info@kirchner-fischer.de
Website: www.kirchner-fischer.de

Moreno GmbH & Co. KG
Contato: Margarita Moreno
Ottostrasse 20

DE-53332 Bornheim

Tel.: +49 2227 99010

Fax: +49 2227 990140
E-Mail: info@moreno.de
Website: www.moreno.de

OHG SELGROS Cash & Carry GmbH & Co.
Contato: Marc Kothe

Europaallee 35

DE-50226 Frechen

Tel.: +49 2234 18620

Fax: +49 2234 1862199

E-Mail: info@selgros.de

Website: www.selgros.de

ASSOCIACOES/INSTITUICOES

HONIG-VERBAND E. V. (Associacdo Alema do Mel)
Dr. Helena Melnikov (Diretora/Geschaftsfiihrerin)
GrolRe Backerstr. 4
Tel.:040/374719-0
Fax: 040/37 4719 -19
E-Mail: info@honig-verband.de
https://www.honig-verband.de
Membros:
e Allos Hof-Manufaktur GmbH
Postfach 10 75 27, 28075 Bremen
Contato: Marion Babilon

Tel.: 05445 - 98 99 — 222
FAX: 05445 - 98 99 — 249
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E-Mail: marion.babilon@allos.de
Website: https://www.allos.de
Breitsamer + Ulrich GmbH & Co. KG
Berger-Kreuz-Str. 28, 81735 Minchen
Contato: Robert Breitsamer

Tel.: 089-4505620

Fax: 089 - 450 56 2 20

E-Mail: info@breitsamer.de

Website: https://www.breitsamer.de
Adolf Darbo AG (Austria)

Dornau 18, 6135 Stans, Osterreich
Contato: Martin Darbo, Robert Testor
Tel.: +43 - 5242 - 6951 -0

Fax: +43 - 5445 - 98 99 — 249

E-Mail: robert.testor@darbo.at,info@darbo.at
Website:https://www. darbo.at

Dreyer Bienenhonig GmbH

Auf der Masch 6, 29525 Uelzen
Contato: Henning Dreyer

Tel.: 0581 - 90 800

Fax: 0581 - 180 17

E-Mail: info@dreyer-bienenhonig.de
Website: http://www.dreyer-bienenhonig.de/
Fursten-Reform

Dr. med. Hans Pliimer Nachf. GmbH & Co. KG
Am Salgenholz 2, 38110 Braunschweig
Contato: Elke Prinke

Tel.: 05307 - 92 00 21

Fax: 05307 - 92 00 921

E-Mail: info@bihophar.de
Website:https://www.bihophar.de/
Gobber GmbH

BahnhofstraRe 40, 27324 Eystrup
Contato: Marc Ebbert

Tel.: 04254 -37 -0

Fax: 04254 - 37 — 299

E-Mail: glassistenz@goebber.de
Website: https://www.goebber.de
Johann Géken Honigversand GmbH & Co KG
Thiler Str. 67, 26169 Thile

Contato: Johannes Goken

Tel.: 04495 - 12 13

Fax: 04495 — 415

E-Mail: goeken@honig-goeken.de
Website: https://www.honig-goeken.de
Honig-Wernet GmbH

Forstweg 1 — 3, 79183 Waldkirch
Contato: Jirgen Wernet

Tel.: 07681 — 7139

Fax: 07681 — 1699

E-Mail: info@honig-wernet.de
Website: https://www.honig-wernet.de
Module Handelsagentur GmbH
Sachsentor 29/31, 21029 Hamburg
Contato: Martin Andreas Kreuzburg
Tel.: 040 - 881 610 841

Fax: 040 - 881 610 848

E-Mail: akr@module-gmbh.de
Website: www.module-gmbh.de
Narimpex AG (Suica)

Schwanengasse 47, CH-2501 Biel / Bienne
Contato: Heinrich Griinig
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Tel.: +41 32 - 366 62 62

Fax: +41 32 - 366 62 66

E-Mail: narimpex@narimpex.ch
Website: http://shop.narimpex.ch/
Heinrich Reinmuth GmbH & Co.
Imkerweg 2, 74821 Mosbach

Contato: Heinrich Reinmuth

Tel.: 06267 — 201

Fax: 06267 - 62 26

E-Mail: info@honig-reinmuth.de
Website: https:www.honig-reinmuth.de
D. Schumacher GmbH & Co. KG
Teerhof 59, 28199 Bremen

Contato: Dirk Schumacher

Tel.: 0421 - 5489 — 552

Fax: 0421 - 5489 -554

E-Mail: dirk.schumacher@dsc-kg.de
Website: www.dsc-kg.de

J.G. Schitte Honig GmbH & Co. KG
Bornstr. 16 — 17, 28195 Bremen
Contato: Honey Department

Tel.: 0421 - 30 42 267

Fax: 0421 - 30 42 268

E-Mail: honey@jgs.de

Website: https://www.jgs.de

STUTE Nahrungsmittelwerke GmbH & Co. KG
Abtsbrede 129, 33098 Paderborn

Tel.: 05251 -170-0

Fax: 05251 - 170 — 104

E-Mail: mail @stute-fruits.de

Website: https://www.stute-fruits.de/
Tuchel & Sohn GmbH
Hermann-Buck-Weg 6, 22309 Hamburg
Contato: Peter Tuchel

Tel.: 040 - 639 007 -0

Fax: 040 - 639 007 — 77

E-Mail: tuchel@tuchel-com.de
Website: https://tuchel-sohn.com
Walter Lang GmbH

Am Alten Sicherheitshafen 2, 28197 Bremen
Contato: Gerrit Lang

Tel.: 0421-527174-11

Fax: 0421 -52 7174 —-9911

E-Mal: info@walter-lang.de

Website: www.walter-lang.de

Deutscher Imkerbund e.V.

Associacdo Alemé de Apicultura
Diretora: Barbara Lower

Villiper Hauptstra3e 3

53343 Wachtberg

Tel.: 0228 / 93 29 2-0

Fax: 0228 / 32 10 09

E-Mail: deutscherimkerbund@t-online.de
Website: www.deutscherimkerbund.de
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Bundesministerium ftr Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL)
Ministério Federal da Alimentacdo e Agricultura

Ministra: Julia Klockner

Escritorio em Berlim:

Wilhelmstr. 54, 10117 Berlin

Tel.: +49(0)30/18529-0

Fax: +49 (0)30/18529-3179

E-Mail: poststelle@bmel.bund.de

Website: https://www.bmel.de/EN

Bundesanstalt fur Landwirtschaft und Erndhrung (BLE)
Agéncia Federal de Agricultura e Alimentacéo
Presidente: Dr. Hanns-Christoph Eiden

Deichmanns Aue 29

53179 Bonn

Tel.: +49 228/ 68 45-0

Fax: +49 228 / 68 45-3444

E-Mail: info@ble.de, info@ble.de-mail.de

Website: https://www.ble.de/

BLE - Referat 514 (licengas e quotas, proibi¢do de comércio ,,Lizenzen und Kontingente,
Handelsverbote )

Chefe do setor: Dr. Ralf Keller

Deichmanns Aue 29

D - 53179 Bonn

Tel.: +49 228/6845-3850

Fax: +49 30/1810 6845-3624

E-Mail: Lizenzen@ble.de

Website: http://www.ble.de/DE/Themen/Marktorganisation/Ein-Ausfuhrlizenzen/ein-
ausfuhrlizenzen_node.html

Bundesamt fur Verbraucherschutz und Lebensmittelsicherheit (BVL)
Escritorio Federal de Protecdo ao Consumidor e Seguranca Alimentar
Presidente: Dr. Helmut Tschiersky

Bundesallee 35

38116 Braunschweig

Tel.: +40 531/21497-0

Fax: 0531/21497-299

E-Mail: poststelle@bvl.bund.de

Website: https://www.bvl.bund.de/EN

Bundesinstitut fur Risikobewertung (BfR)
Instituto Federal de Avaliacdo de Risco
Presidente: Professor Dr. Dr. Andreas Hensel
Max-Dohrn-Str. 8-10

D - 10589 Berlin

Tel.: +49 30-18412-0

Fax: +49 30-18412-4741

E-Mail: bfr@bfr.bund.de

Website: https://www.bfr.bund.de/en/home.html
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Bund fur Lebensmittelrecht und Lebensmittelkunde e. V. (BLL)
Federacdo para Direito e Ciéncia Alimentar e. V.

BLL é a principal associacéo da industria alimentar alema.
Presidente: Stephan Niel3ner

Postfach 06 02 50, 10052 Berlin

Haus der Land- und Erndhrungswirtschaft

Claire-Waldoff-StralRe 7, 10117 Berlin

Tel.: +49 30 206143 -0

Fax: +49 30 206143 -190

Website: www.bll.de/en/home

Bundesinformationszentrum Landwirtschaft (BZL)

Centro Federal de Informacéo para Agricultura

O BZL agrupa as competéncias do BLE e do ex-servico de informacdo AID no campo da
comunicacdo agricola.

Website: https://www.ble.de/DE/BZL/bzl_node.html

Bundeszentrum fur Erndhrung (BzfE)

Centro Federal de Nutricao

O Centro Federal de Nutricdo (BZfE) é o 6rgdo de competéncia e de comunicagdo para questdes
relacionadas a nutricdo na Alemanha.

Areas de trabalho e iniciativas: a) Editores sobre alimentos e consumo sustentavel; b) Centro
Nacional de Qualidade para alimentacdo em creches e escolas (NQZ), Mais qualidade na
alimentacdo em creches e escolas; ¢) Saudavel na vida - Network Young Family (apoia jovens pais
no crescimento saudavel de seus filhos); d) Plano Nacional de A¢do IN FORM, iniciativa da
Alemanha para uma alimentacdo saudavel e mais exercicios fisicos; e) Escritorio do Secretariado da
Comissdo Alema do Livro de Alimentos (orientacdo para participantes do mercado).

Website: https://www.bzfe.de/

Deutscher Speditions- und Logistikverband e.V. (DSLV)
Management (Hauptgeschéftsfihrer): Frank Huster

Unter den Linden 24 | FriedrichstralRe 155-156

D-10117 Berlin

Tel.: +49 30 4050228-0

Fax: +49 30 4050228-88

E-mail: info@dslv.spediteure.de

Website: https://www.dslv.org/

Deutsche Gesellschaft fir Erndhrung e. V. (DGE)
Sociedade Nutricional Alemé

Management (Geschaftsfiihrer): Dr. Helmut Oberritter
Godesberger Allee 18

53175 Bonn

Tel.: +49 228 / 3776-600

Fax: +49 228 / 3776-800

E-Mail: webmaster@dge.de

Website: www.dge.de

Bundesverband Grol3handel, AuRenhandel, Dienstleistungen e. V. (BGA)

Confederagdo Alema do Comercio Atacadista, Comércio Exterior, Servigos
Presidente: Dr. Holger Bingmann
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Am Weidendamm 1 A
10117 Berlin

Tel.: +49 30/ 59 00 99 5-0
Fax: +49 30/ 5900995 19
E-Mail: info@bga.de
Website: www.bga.de

Import Promotion Desk (IPD)

c/o sequa gGmbH

Fundada pelo Ministério Federal da Cooperacdo Econdmica e Desenvolvimento (BMZ)
Chefe IPD: Dr. Julia Hoffmann (Escritério Bonn)

Alexanderstr. 10

D-53111 Bonn

Tel.: +49 (0) 228 965 05 890

Fax: +49 (0) 228 926 37 989

E-Mail: info@importpromotiondesk.de

Website: https://www.importpromotiondesk.de/en/ipd-home/

Generalzolldirektion - Zentrale Auskunft

Diregéo Geral da Alfandega Alemé - Informacéo Central

A Alfandega é uma autoridade/organismo do Ministério Federal das Financas.
Postfach 10 07 61

01077 Dresden

Tel.: +49-351/44834-520

E-Mail: info.gewerblich@zoll.de

Website: http://www.zoll.de/DE/Service/ Auskuenfte/Allgemeine-Fragen/allgemeine-
fragen_node.html

Waren-Verein der Hamburger Bérse e.V.
Associacao de Mercadorias da Bolsa de Hamburgo
Presidente: Thomas Haas-Rickertsen

Managing director (Hauptgeschaftsfuhrerin): Dr. Helena Melnikov
GroRe Béackerstralie 4

20095 Hamburg

Deutschland

Tel: +49 40 37 47 19-0

Fax: +49 40 37 47 19-19

E-Mail: info@waren-verein.de

Website: www.waren-verein.de

QSI - Quality Services International GmbH
Management (Geschéftsfiihrerin): Gudrun Beckh
Flughafendamm 9 A

28199 Bremen

Deutschland

Tel: +49 (0)421 /59 66 070

E-Mail: info@qsi-q3.de

Website: https://www.gsi-q3.de/unternehmen/

Intertek Holding Deutschland GmbH
Management (Geschaftsfiihrer): Thomas Kordick
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Stangenstrale 1

70771 Leinfelden-Echterdingen
Deutschland

Tel.: +49 711 27311 0

Fax: +49 711 27311 559

Intertek Certification GmbH
Pessoa de contato: Markus Heckers
Marie-Bernays-Ring 19a

41199 Modnchengladbach

Tel.: +49 21 66 6007 45

Fax: +49 711 27311 559

E-Mail: germany@intertek.com
Website: http://www.intertek.de/

FoodPLUS GmbH

Managing Director (Geschaftsfiihrung): Dr. Kristian Moeller
Spichernstrale 55

D-50672 Koln, Deutschland

Tel: +49 (0)221 57 993-25

Fax: +49 (0)221 57 993-89

Website: www.globalgap.org

E-mail: info@globalgap.org

Website: https://www.globalgap.org/pt/index.html

(SECOM/BERLIM - VVR 28/09/18)
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