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I N T R O D U Ç Ã O

A Comissão de Valores Mobiliários (CVM) foi criada em 07/12/1976 pela Lei 

6.385/76, com o objetivo de �scalizar, normatizar, disciplinar e desenvolver 

o mercado de valores mobiliários no Brasil.

A CVM é uma entidade autárquica em regime especial, vinculada ao 

Ministério da Fazenda, com personalidade jurídica e patrimônio próprios, 

dotada de autoridade administrativa independente, ausência de 

subordinação hierárquica, mandato �xo e estabilidade de seus dirigentes, e 

autonomia �nanceira e orçamentária.
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A P R E S E N TA Ç Ã O

Este manual foi desenvolvido para normatizar todas as possibilidades de 

uso da identidade visual da Autarquia.

O manual destina-se apenas à visualização da marca e suas aplicações. É  

fundamental respeitar os critérios básicos de aplicação aqui estabelecidos, 

em todas as formas de comunicação, mantendo características de unidade, 

legibilidade, contraste e destaque, seguindo normas rígidas de utilização.

É importante lembrar que qualquer utilização da marca e as peças criadas 

com a sua aplicação devem, obrigatoriamente, ter a aprovação do Comitê 

de Comunicação da Autarquia.
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A R C A

A marca, seja de uma empresa e/ou produto, é o elemento 

central da Identidade Visual. Sendo bem utilizada, conforme 

recomendações do manual de uso, torna-se emblemática e 

de fácil reconhecimento quando aplicados em suas peças 

corporativas, possibilitando agilidade na leitura em menor 

espaço de tempo.

A assinatura principal é formada pela união de símbolo e 

logotipo. Prioritariamente, ela deve ser aplicada nas 

cores institucionais sobre fundo branco, respeitando 

sempre as proporções e os alinhamentos entre todos 

os elementos que constituem a marca.

As disposições da marca, indicadas para aplicação são: 

horizontal e vertical.

V E R T I C A L

H O R I Z O N T A L
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

S Í M B O L O

L O G O T I P O

L O G O T I P O

S Í M B O L O

V E R T I C A L

H O R I Z O N T A L
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

As cores possuem grande importância na identi�cação 

visual de uma marca e sua utilização de forma estratégia 

otimiza o reconhecimento por parte do público.

A CVM possui duas cromias padrão (amarelo e verde), 

sendo que uma delas, neste caso a cor verde, utiliza 

percentuais de dosagem. Tais cores devem ser utilizadas 

em todos os veículos de comunicação da instituição.

A relação ao lado apresenta as especi�cações técnicas 

nas principais escalas para impressão e reprodução 

digital: Pantone, CMYK, RGB e Web.

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55
Pantone 555C - 100%
Cor luz: R29  G115   B46
WEB: #1d732e

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
Pantone 555C - 50%
Cor luz: R114  G184   B129
WEB: #72b881

Escala Europa: C52  M0  Y42  K538
Escala Pantone 555C - 70%
Cor luz: R76  G158  B92
WEB: #4c9e5c

Escala Europa: C0  M30  Y100  K0
Pantone 130C - 100%
Cor luz: R255 G178  B0
WEB: #ffb200
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

Para todo projeto de Assinatura Visual, algumas 

variações de aplicação são projetadas com o intuito 

de �exibilizar as condições de produção grá�ca e/ou 

o de economizar com alguns custos, como por 

exemplo, com a diminuição de cores na impressão de 

uma peça grá�ca.

Aqui, estão disponíveis, as possibilidades de aplicações 

da marca em formato monocromático e em retícula de 

preto, que difere levemente da sua assinatura principal, 

entretanto, sem perder suas características formais, 

estéticas, na leiturabilidade e em seu reconhecimento 

como um todo.

Escala Europa: C0  M0 Y0  K80

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30

Escala Europa: C0  M0  Y0  K55

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

A versão traço ou monocromia, é indicada para publi-

cações em que a instituição tem a intenção de fazer 

anúncios de baixo custo, pois possibilita aplicar no 

conteúdo apenas uma cor. Esta versão também é ideal 

para processos de impressão grá�ca (carimbos, hot 

stamping, serigra�a, etc.)

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

1 0 0 %  P r e t o
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar uma 

versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

40% 50%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28

A versão monocromia e traço, usando o Verde institu-

cional da Autarquia, é indicada para publicações em 

que a empresa tem a intenção de fazer anúncios de 

baixo custo, pois possibilita aplicar no conteúdo 

apenas uma cor. 
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

40% 50%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

O desenho da marca se constitui a partir das relações 

entre seus elementos: as distâncias e os alinhamentos 

estabelecidos proporcionam uma sensação visual de 

equilíbrio, harmonia e estabilidade.

Os diagramas a seguir possibilitam a visualização da 

geometria da marca e a malha quadriculada estabelece 

as proporções entre os elementos.

Não é permitido redesenhar a marca. Os arquivos 

digitais, com todas as versões permitidas, podem ser 

encontrados nas unidades deste manual.

4x 7x

12x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,7x

1x =

0,7x

15



A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

1x =

4x 7x 13,5x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,8x

0,8x
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

A área de proteção objetiva preservar a visibilidade e 

leitura da marca, evitando a aproximação excessiva de 

outros elementos. Portanto, nenhuma informação ou 

elemento grá�co (textos, outras assinaturas, etc) pode 

ultrapassar o espaço delimitado pela linha vermelha.

O módulo X equivale à largura da letra “M”. A área de 

proteção é de�nida por 2x.

2x

2x

2x

2x

Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

2x

2x

2x

2x

Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

R E D U Ç Ã O  M Á X I M A

Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabe-

lecida a redução máxima para cada uma de suas 

assinaturas, nos casos de aplicações em mídias impres-

sas e digitais. Deve-se respeitar a proporção entre os 

elementos de cada assinatura, não podendo haver 

nenhum tipo de alteração nas respectivas formas e 

espaçamentos para não comprometer a legibilidade. 

25mm 50mm

165px
325px

IMPRESSO

DIGITAL
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  C L A R O S

Para permitir maior �exibilidade na aplicação da marca, é 

possível aplicá-la com as cores originais sobre fundos 

homogêneos e claros, em percentuais equivalentes de 10% 

até 20% da saturação total da cor.
F U N D O  C I A N  2 0 % F U N D O  M A G E N T A  2 0 %

F U N D O  A M A R E L O  2 0 % F U N D O  P R E T O  2 0 %
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  E S C U R O S

Para aplicações em fundo escuro, deve-se optar por uma 

versão monocromática, respeitando os critérios de 

contraste e legibilidade.

EXEMPLOS:
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  F O T O G R Á F I C O S

As aplicações em fundos fotográ�cos são permitidas, desde que 

sua visualização não seja prejudicada, obedecendo aos 

seguintes critérios de utilização:

• A marca deve ser aplicada sobre uma área de cor homogênea 

da imagem;

• A Área de Proteção deve ser respeitada, de forma que os 

objetos �gurativos ou quaisquer elementos que chamem a 

atenção não tenham uma aproximação excessiva da marca;

• As mesmas diretrizes para aplicação sobre fundos coloridos 

(claros e escuros) devem ser adotadas, considerando como cor 

de fundo as cromias contidas na área de inserção da marca;

• A escolha da imagem fotográfica dever ser adequada aos 

princípios e diretrizes da CVM.
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

A marca CVM não deve ser alterada, seja nas suas cores, 

disposição dos elementos, proporções, tampouco ser 

sobreposta ou subposta por elementos grá�cos, linhas, etc.

Ao lado, apresentamos alguns exemplos de erros que não 

podem ocorrer. Certi�que-se de que a marca seja reproduzida 

com �delidade, conforme os exemplos deste manual.

E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O !

N Ã O  I N V E R T E R  
C O R E S

N Ã O  D I S T O R C E R N Ã O  R O T A C I O N A R  

O S  E L E M E N T O S

N Ã O  I N C L I N A R  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  O U T R A S  
C O R E S

N Ã O  M U D A R  A  P R O P O R Ç Ã O  

D O S  E L E M E N T O S
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A L T E R E  A  

T I P O G R A F I A

E R R A D O !

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  

V E R S Ã O  O U T L I N E

E R R A D O !

N Ã O   U T I L I Z A R  V E R S Ã O  

M O N O C R O M Á T I C A  E M  C O R E S  Q U E  

N Ã O  S E J A M  A S  C O R E S  

I N S T I T U C I O N A I S  D A  M A R C A

E R R A D O !

E R R A D O !

N Ã O  M U D A R  A  D I S P O S I Ç Ã O  D O S  E L E M E N T O S
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

C O R E S  H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A C H A T A R  O  S Í M B O L O
N Ã O  D E S E N C A I X A R  O S  

E L E M E N T O S  D O  S Í M B O L O

E R R A D O !
E R R A D O !

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

I M A G E N S  C O M  C O R E S  

H E T E R O G Ê N E A S

E R R A D O !
E R R A D O !

N Ã O  A P L I C A R  B R I L H O  

I N T E R N O  E / O U  E X T E R N O

E R R A D O !

N Ã O  A P L I C A R  L I N H A  

D E  C O N T O R N O

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

T I P O G R A F I A S  U S A D A S

T I P O G R A F I A

26

Optima Bold Itálico 

Optima Demi Itálico 

Futura LtCn Bt Itálico



A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  

Formato: 220mm X  110mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 7pt

Marca: 78mm de largura 

anverso

verso

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil

Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

10 mm        

18 mm        

18 mm        

18 mm        
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A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  

Formato: 162mm X  229mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 8pt

Marca: 85mm de largura 

anverso

verso

10 mm        

20 mm        

20 mm        

20 mm        
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Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil



A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  A 4  

Formato: 229mm X  324mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 9,5pt

Marca: 122mm 

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil

Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

22mm        

22mm        

22mm        anverso

verso

15 mm        
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A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  A 3  

Formato: 324mm X  458mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 11pt

Marca: 182mm 

Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

anverso

verso

32mm        

32mm        

32mm        

15 mm        
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Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil



A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  O F Í C I O  

Formato: 240mm X  340mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 9,5pt

Marca: 127mm 

Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

anverso

verso

22mm        

22mm        

22mm        

15 mm        
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Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil



A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  

Formato: 230mm X  114mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 8pt

Marca: 85mm de largura 

anverso

verso

32

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil
Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil
Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

10 mm        

19 mm        

19 mm        

19 mm        



A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

E N V E L O P E  

Formato: 250mm X  175mm

Texto:
Fonte: Calibri - Regular

Tamanho: 8pt

Marca: 105mm de largura 

33

Sede: Rua Sete de Setembro, 111 / 2º andar - CEP: 20050-901 - Centro - Rio de Janeiro - RJ - Brasil
Escritório Regional de São Paulo: Rua Cincinato Braga, 340 / 2º, 3º, e 4º andares - Edifício Delta Plaza - CEP: 01333-010 - Bela Vista - São Paulo - SP - Brasil

Superintendência de Relações Institucionais : SCN Quadra 02 - Bloco A - Ed. Corporate Financial Center - 4° andar - Módulo 404 - CEP: 70712-900 - Brasília - DF - Brasil

anverso

verso

20 mm        

20 mm        

10 mm        

20 mm        



V A R I A Ç Õ E S  D A  M A R C A
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S Í M B O L O  +  S I G L A    



A S S I N AT U R A  V I S U A L

O U T R A S  A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

As aplicações ao lado representam outras

particularidades da marca, utilizando símbolo 

e o nome da Instituição.

35
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

As cores possuem grande importância na identi�cação 

visual da marca. Sua utilização de forma estratégia 

otimiza o reconhecimento por parte do público.

A CVM possui duas cromias padrão (amarelo e verde), 

sendo que uma delas, neste caso a cor verde, utiliza 

percentuais de dosagem. Tais cores devem ser utilizadas 

em todos os veículos de comunicação da instituição.

A relação ao lado apresenta as especi�cações técnicas 

valida para todas as variações nas principais escalas 

para impressão e reprodução digital: Pantone, CMYK, 

RGB e Web.

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55
Pantone 555C - 100%
Cor luz: R29  G115   B46
WEB: #1d732e

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
Pantone 555C - 50%
Cor luz: R114  G184   B129
WEB: #72b881

Escala Europa: C52  M0  Y42  K538
Escala Pantone 555C - 70%
Cor luz: R76  G158  B92
WEB: #4c9e5c

Escala Europa: C0  M30  Y100  K0
Pantone 130C - 100%
Cor luz: R255 G178  B0
WEB: #ffb200
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

Para todo projeto de Assinatura Visual, algumas variações 

de aplicação são projetadas com o intuito de �exibilizar 

as condições de produção grá�ca e/ou o de economizar 

com alguns custos, como por exemplo, com a diminuição 

de cores na impressão de uma peça grá�ca.

Aqui, estão disponíveis, as possibilidades de aplicações 

da marca em formato monocromático e em retícula de 

preto, que difere levemente da sua assinatura principal, 

entretanto, sem perder suas características formais, 

estéticas, na leiturabilidade e em seu reconhecimento 

como um todo.

Escala Europa: C0  M0 Y0  K80

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30

Escala Europa: C0  M0  Y0  K55

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

A versão traço ou monocromia é indicada para 

publicações em que a instituição tem a intenção de 

fazer anúncios de baixo custo, pois possibilita aplicar 

no conteúdo apenas uma cor. Esta versão também é 

ideal para processos de impressão grá�ca (carimbos, 

hot stamping, serigra�a, etc.)

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

1 0 0 %  p r e t o

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada abaixo:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O
V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

A versão monocromia e traço, usando o Verde institu-

cional da Autarquia, é indicada para publicações em 

que a instituição tem a intenção de fazer anúncios de 

baixo custo, pois possibilita aplicar no conteúdo 

apenas uma cor.

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada abaixo:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

Os diagramas a seguir possibilitam a visualização da 

geometria da marca. A malha quadriculada estabelece 

as proporções entre os elementos.

Não é permitido redesenhar a marca. Os arquivos 

digitais, com todas as versões permitidas, podem ser 

encontrados nas unidades deste manual.

4x 7x

12x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,7x

1x =
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

1x =

4x 7x 12x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,6x
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

A área de proteção objetiva preservar a visibilidade e 

leitura da marca, evitando a aproximação excessiva de 

outros elementos. Portanto, nenhuma informação ou 

elemento grá�co (textos, outras assinaturas, etc) pode 

ultrapassar o espaço delimitado pela linha vermelha.

O módulo X equivale à largura da letra “M”. A área de 

proteção é de�nida por 2x.

2x

2x

2x

2x

Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

2x

2x

2x

2x
Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

R E D U Ç Ã O  M Á X I M A

Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabe-

lecida a redução máxima para cada uma de suas 

assinaturas, nos casos de aplicações em mídias impres-

sas e digitais. Deve-se respeitar a proporção entre os 

elementos de cada assinatura, não podendo haver 

nenhum tipo de alteração nas respectivas formas e 

espaçamentos para não comprometer a legibilidade. 

30mm 63mm

85 px 179px

IMPRESSO

DIGITAL
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  C L A R O S

Para permitir maior �exibilidade na aplicação da marca, é 

possível aplicá-la com as cores originais sobre fundos 

homogêneos e claros, em percentuais equivalentes de 10% 

até 20% da saturação total da cor.
F U N D O  C I A N  2 0 % F U N D O  M A G E N T A  2 0 %

F U N D O  A M A R E L O  2 0 % F U N D O  P R E T O  2 0 %
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  E S C U R O S

Para aplicações em fundo escuro, deve-se optar por uma 

versão monocromática, respeitando os critérios de 

contraste e legibilidade.

EXEMPLOS:
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  F O T O G R Á F I C O S

As aplicações em fundos fotográ�cos são permitidas, desde que 

sua visualização não seja prejudicada, obedecendo aos 

seguintes critérios de utilização:

• A marca deve ser aplicada sobre uma área de cor homogênea 

da imagem;

• A Área de Proteção deve ser respeitada, de forma que os 

objetos �gurativos ou quaisquer elementos que chamem a 

atenção não tenham uma aproximação excessiva da marca;

• As mesmas diretrizes para aplicação sobre fundos coloridos 

(claros e escuros) devem ser adotadas, considerando como cor 

de fundo as cromias contidas na área de inserção da marca;

• A escolha da imagem fotográfica dever ser adequada aos 

princípios e diretrizes da CVM.
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

A marca CVM não deve ser alterada, seja nas suas cores, 

disposição dos elementos, proporções, tampouco ser 

sobreposta ou subposta por elementos grá�cos, linhas, etc.

Ao lado, apresentamos alguns exemplos de erros que não 

podem ocorrer. Certi�que-se de que  a marca seja reproduzida 

com �delidade, conforme os exemplos deste manual.

N Ã O  I N V E R T E R  C O R E S

N Ã O  D I S T O R C E R N Ã O  R O T A C I O N A R  O S  

E L E M E N T O S

N Ã O  I N C L I N A R  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  O U T R A S  C O R E S N Ã O  M U D A R  A  P R O P O R Ç Ã O  

D O S  E L E M E N T O S

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A L T E R E  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  

V E R S Ã O  O U T L I N E

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  V E R S Ã O  

M O N O C R O M Á T I C A  E M  C O R E S  Q U E  

N Ã O  S E J A M  A S  C O R E S  

I N S T I T U C I O N A I S  D A  M A R C A

E R R A D O !

N Ã O  M U D A R  A  D I S P O S I Ç Ã O  D O S  E L E M E N T O S

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

C O R E S  H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A C H A T A R  O  S Í M B O L O
N Ã O  D E S E N C A I X A R  O S  

E L E M E N T O S  D O  S Í M B O L O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

I M A G E N S  C O M  C O R E S  

H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A P L I C A R  B R I L H O  

I N T E R N O  E / O U  E X T E R N O

N Ã O  A P L I C A R  L I N H A  

D E  C O N T O R N O

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

O U T R A S  A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

As aplicações ao lado representam outras particulari-

dades da marca, utilizando nome da instituição com 

legenda no idioma inglês.

Tal aplicação deverá ocorrer quando o material for 

utilizado em situações cabíveis, tais como apresenta-

ções, eventos e fóruns internacionais.

VA R I A Ç Ã O  D A  M A R C A  -  I N G L Ê S
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

As cores possuem grande importância na identi�cação 

visual da marca. Sua utilização de forma estratégia 

otimiza o reconhecimento por parte do público.

A CVM possui duas cromias padrão (amarelo e verde), 

sendo que uma delas, neste caso a cor verde, utiliza 

percentuais de dosagem. Tais cores devem ser utilizadas 

em todos os veículos de comunicação da instituição.

A relação ao lado apresenta as especi�cações técnicas 

valida para todas as variações nas principais escalas 

para impressão e reprodução digital: Pantone, CMYK, 

RGB e Web.
Securities and Exchange Commission of Brazil

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55
Pantone 555C - 100%
Cor luz: R29  G115   B46
WEB: #1d732e

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
Pantone 555C - 50%
Cor luz: R114  G184   B129
WEB: #72b881

Escala Europa: C52  M0  Y42  K538
Escala Pantone 555C - 70%
Cor luz: R76  G158  B92
WEB: #4c9e5c

Escala Europa: C0  M30  Y100  K0
Pantone 130C - 100%
Cor luz: R255 G178  B0
WEB: #ffb200
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

Para todo projeto de Assinatura Visual, algumas variações 

de aplicação são projetadas com o intuito de �exibilizar 

as condições de produção grá�ca e/ou o de economizar 

com alguns custos, como por exemplo, com a diminuição 

de cores na impressão de uma peça grá�ca.

Aqui, estão disponíveis, as possibilidades de aplicações 

da marca em formato monocromático e em retícula de 

preto, que difere levemente da sua assinatura principal, 

entretanto, sem perder suas características formais, 

estéticas, na leiturabilidade e em seu reconhecimento 

como um todo.

Securities and Exchange Commission of Brazil

Escala Europa: C0  M0 Y0  K80

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30

Escala Europa: C0  M0  Y0  K55

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

A versão traço ou monocromia é indicada para publica-

ções em que a instituição tem a intenção de fazer 

anúncios de baixo custo, pois possibilita aplicar no 

conteúdo apenas uma cor. Esta versão também é ideal 

para processos de impressão grá�ca (carimbos, hot 

stamping, serigra�a, etc.)

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

1 0 0 %  p r e t o

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada abaixo:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16%

Securities and Exchange Commission of Brazil

20%

Securities and Exchange Commission of Brazil

30%

Securities and Exchange Commission of Brazil

50%

Securities and Exchange Commission of Brazil

40%

Securities and Exchange Commission of Brazil

6  0 %

Securities and Exchange Commission of Brazil

70 %

Securities and Exchange Commission of Brazil

80 %

Securities and Exchange Commission of Brazil

90 %

Securities and Exchange Commission of Brazil

10 0%

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O
V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

A versão monocromia e traço, usando o Verde institu-

cional da Autarquia, é indicada para publicações em 

que a instituição tem a intenção de fazer anúncios de 

baixo custo, pois possibilita aplicar no conteúdo 

apenas uma cor.

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

C O N T I N U A Ç Ã O

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  H O R I Z O N T A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada abaixo:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

Os diagramas a seguir possibilitam a visualização da 

geometria da marca. A malha quadriculada estabelece 

as proporções entre os elementos.

Não é permitido redesenhar a marca. Os arquivos 

digitais, com todas as versões permitidas, podem ser 

encontrados nas unidades deste manual.

4x 7x

12x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,7x
0,4x

1x =

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

1x =

4x 7x 12x

5x
/1 4

2x
/1 3

0,6x
Securities and Exchange Commission of Brazil 0,35x
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

A área de proteção objetiva preservar a visibilidade e 

leitura da marca, evitando a aproximação excessiva de 

outros elementos. Portanto, nenhuma informação ou 

elemento grá�co (textos, outras assinaturas, etc) pode 

ultrapassar o espaço delimitado pela linha vermelha.

O módulo X equivale à largura da letra “M”. A área de 

proteção é de�nida por 2x.

2x

2x

2x

2x

Unidade de 
Medida X

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

2x

2x

2x

2x
Unidade de 
Medida X

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

R E D U Ç Ã O  M Á X I M A

Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabe-

lecida a redução máxima para cada uma de suas 

assinaturas, nos casos de aplicações em mídias impres-

sas e digitais. Deve-se respeitar a proporção entre os 

elementos de cada assinatura, não podendo haver 

nenhum tipo de alteração nas respectivas formas e 

espaçamentos para não comprometer a legibilidade. 

30mm 63mm

85 px 179px

IMPRESSO

DIGITAL

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  C L A R O S

Para permitir maior �exibilidade na aplicação da marca, é 

possível aplicá-la com as cores originais sobre fundos 

homogêneos e claros, em percentuais equivalentes de 10% 

até 20% da saturação total da cor.
F U N D O  C I A N  2 0 % F U N D O  M A G E N T A  2 0 %

F U N D O  A M A R E L O  2 0 % F U N D O  P R E T O  2 0 %

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of BrazilSecurities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  E S C U R O S

Para aplicações em fundo escuro, deve-se optar por uma 

versão monocromática, respeitando os critérios de 

contraste e legibilidade.

EXEMPLOS:

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  F O T O G R Á F I C O S

As aplicações em fundos fotográ�cos são permitidas, desde que 

sua visualização não seja prejudicada, obedecendo aos 

seguintes critérios de utilização:

• A marca deve ser aplicada sobre uma área de cor homogênea 

da imagem;

• A Área de Proteção deve ser respeitada, de forma que os 

objetos �gurativos ou quaisquer elementos que chamem a 

atenção não tenham uma aproximação excessiva da marca;

• As mesmas diretrizes para aplicação sobre fundos coloridos 

(claros e escuros) devem ser adotadas, considerando como cor 

de fundo as cromias contidas na área de inserção da marca;

• A escolha da imagem fotográfica dever ser adequada aos 

princípios e diretrizes da CVM.

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

A marca CVM não deve ser alterada, seja nas suas cores, 

disposição dos elementos, proporções, tampouco ser 

sobreposta ou subposta por elementos grá�cos, linhas, etc.

Ao lado, apresentamos alguns exemplos de erros que não 

podem ocorrer. Certi�que-se de que  a marca seja reproduzida 

com �delidade, conforme os exemplos deste manual.

N Ã O  I N V E R T E R  C O R E S

N Ã O  D I S T O R C E R N Ã O  R O T A C I O N A R  O S  

E L E M E N T O S

N Ã O  I N C L I N A R  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  O U T R A S  C O R E S N Ã O  M U D A R  A  P R O P O R Ç Ã O  

D O S  E L E M E N T O S

Securities and Exchange Commission of Brazil Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !
E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A L T E R E  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  

V E R S Ã O  O U T L I N E

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  V E R S Ã O  

M O N O C R O M Á T I C A  E M  C O R E S  Q U E  

N Ã O  S E J A M  A S  C O R E S  

I N S T I T U C I O N A I S  D A  M A R C A

E R R A D O !

N Ã O  M U D A R  A  D I S P O S I Ç Ã O  D O S  E L E M E N T O S

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

C O R E S  H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A C H A T A R  O  S Í M B O L O
N Ã O  D E S E N C A I X A R  O S  

E L E M E N T O S  D O  S Í M B O L O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

I M A G E N S  C O M  C O R E S  

H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A P L I C A R  B R I L H O  

I N T E R N O  E / O U  E X T E R N O

N Ã O  A P L I C A R  L I N H A  

D E  C O N T O R N O

Securities and Exchange Commission of Brazil
Securities and Exchange Commission of Brazil

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil
Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !
E R R A D O !

Securities and Exchange Commission of Brazil

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

O U T R A S  A P L I C A Ç Õ E S  D A  M A R C A

As aplicações ao lado representam outras particulari-

dades da marca, utilizando símbolo e  símbolo + sigla.

Tal aplicação deverá ocorrer quando o material for 

utilizado em situações cabíveis, tais como na sinaliza-

ção da Autarquia (placas internas), ou alguma divulga-

ção interna.

S I M B O L O  +  S I G L A

S Í M B O L O

75
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

As cores possuem grande importância na identi�cação 

visual da marca. Sua utilização de forma estratégia 

otimiza o reconhecimento por parte do público.

A CVM possui duas cromias padrão (amarelo e verde), 

sendo que uma delas, neste caso a cor verde, utiliza 

percentuais de dosagem. Tais cores devem ser utilizadas 

em todos os veículos de comunicação da instituição.

A relação ao lado apresenta as especi�cações técnicas 

valida para todas as variações nas principais escalas 

para impressão e reprodução digital: Pantone, CMYK, 

RGB e Web.

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55
Pantone 555C - 100%
Cor luz: R29  G115   B46
WEB: #1d732e

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
Pantone 555C - 50%
Cor luz: R114  G184   B129
WEB: #72b881

Escala Europa: C52  M0  Y42  K538
Escala Pantone 555C - 70%
Cor luz: R76  G158  B92
WEB: #4c9e5c

Escala Europa: C0  M30  Y100  K0
Pantone 130C - 100%
Cor luz: R255 G178  B0
WEB: #ffb200
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

C O R E S  I N S T I T U C I O N A I S

Para todo projeto de Assinatura Visual, algumas 

variações de aplicação são projetadas com o intuito 

de �exibilizar as condições de produção grá�ca e/ou 

o de economizar com alguns custos, como por 

exemplo, com a diminuição de cores na impressão de 

uma peça grá�ca.

Aqui, estão disponíveis, as possibilidades de aplicações 

da marca em formato monocromático e em retícula de 

preto, que difere levemente da sua assinatura principal, 

entretanto, sem perder suas características formais, 

estéticas, na leiturabilidade e em seu reconhecimento 

como um todo.

Escala Europa: C0  M0 Y0  K80

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30

Escala Europa: C0  M0  Y0  K55

Escala Europa: C0  M0  Y0  K30
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O  M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

A versão traço ou monocromia é indicada para publica-

ções em que a instituição tem a intenção de fazer 

anúncios de baixo custo, pois possibilita aplicar no 

conteúdo apenas uma cor. Esta versão também é ideal 

para processos de impressão grá�ca (carimbos, hot 

stamping, serigra�a, etc.)
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O
M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

A versão monocromia e traço, usando o Verde institu-

cional da Autarquia, é indicada para publicações em 

que a empresa tem a intenção de fazer anúncios de 

baixo custo, pois possibilita aplicar no conteúdo 

apenas uma cor. 
Escala Europa: C75  M0  Y60  K55

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar uma 

versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O
V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

V E R S Ã O  V E R T I C A L  

M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

1 0 0 %  p r e t o

A versão traço ou monocromia é indicada para publica-

ções em que a instituições tem a intenção de fazer 

anúncios de baixo custo, pois possibilita aplicar no 

conteúdo apenas uma cor. Esta versão também é ideal 

para processos de impressão grá�ca (carimbos, hot 

stamping, serigra�a, etc.)
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

 M O N O C R O M Á T I C A  P O S I T I V A

 M O N O C R O M Á T I C A  N E G A T I V A

Escala Europa: C75  M0  Y60  K55

Escala Europa: C38  M0  Y30  K28

A versão monocromia e traço, usando o Verde institu-

cional da Autarquia, é indicada para publicações em 

que a instituição tem a intenção de fazer anúncios de 

baixo custo, pois possibilita aplicar no conteúdo 

apenas uma cor. 
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

V E R S Ã O  E M  M O N O C R O M I A  O U  T R A Ç O

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por 

uma versão monocromática, de acordo com a tabela de 

legibilidade apresentada ao lado:

*Obs.: em fundos de até 15% de preto, pode-se optar por 

utilizar a marca na sua versão cor, ou seja, em suas cores 

institucionais originais.

16% 20% 30%

50%40%

6  0 % 70 % 80 %

90 % 10 0%
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

M A L H A  D E  C O N S T R U Ç Ã O

Os diagramas a seguir possibilitam a visualização da 

geometria da marca. A malha quadriculada estabelece 

as proporções entre os elementos.

Não é permitido redesenhar a marca. Os arquivos 

digitais, com todas as versões permitidas, podem ser 

encontrados nas unidades deste manual. 4x 7x

12x

5x
/1 4

2x
/1 3

4x

5x
/1 4

2x
/1 3

1x =
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

A área de proteção objetiva preservar a visibilidade e 

leitura da marca, evitando a aproximação excessiva de 

outros elementos. Portanto, nenhuma informação ou 

elemento grá�co (textos, outras assinaturas, etc) pode 

ultrapassar o espaço delimitado pela linha vermelha.

O módulo X equivale à largura da letra “M”. A área de 

proteção é de�nida por 2x.

2x

2x

2x

2x

Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

C O N T I N U A Ç Ã O

2x

2x

2
x

2x

Unidade de 
Medida X
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

R E D U Ç Ã O  M Á X I M A

Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabe-

lecida a redução máxima para cada uma de suas 

assinaturas, nos casos de aplicações em mídias impres-

sas e digitais. Deve-se respeitar a proporção entre os 

elementos de cada assinatura, não podendo haver 

nenhum tipo de alteração nas respectivas formas e 

espaçamentos para não comprometer a legibilidade. 

20mm 6mm

56 px 17px

IMPRESSO

DIGITAL

S I M B O L O  +  S I G L A S Í M B O L O

S I M B O L O  +  S I G L A S Í M B O L O
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  C L A R O S

Para permitir maior �exibilidade na aplicação da marca, é 

possível aplicá-la com as cores originais sobre fundos 

homogêneos e claros, em percentuais equivalentes de 10% 

até 20% da saturação total da cor.
F U N D O  C I A N  2 0 % F U N D O  M A G E N T A  2 0 %

F U N D O  A M A R E L O  2 0 % F U N D O  P R E T O  2 0 %
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  C L A R O S

Para permitir maior �exibilidade na aplicação da marca, é 

possível aplicá-la com as cores originais sobre fundos 

homogêneos e claros, em percentuais equivalentes de 10% 

até 20% da saturação total da cor.
F U N D O  C I A N  2 0 % F U N D O  M A G E N T A  2 0 %

F U N D O  A M A R E L O  2 0 % F U N D O  P R E T O  2 0 %
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  E S C U R O S

Para aplicações em fundo escuro, deve-se optar por uma 

versão monocromática, respeitando os critérios de 

contraste e legibilidade.

EXEMPLOS:
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  E S C U R O S

Para aplicações em fundo escuro, deve-se optar por uma 

versão monocromática, respeitando os critérios de 

contraste e legibilidade.

EXEMPLOS:
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

F U N D O S  F O T O G R Á F I C O S

As aplicações em fundos fotográ�cos são permitidas, desde que 

a visualização não seja prejudicada, obedecendo aos seguintes 

critérios de utilização:

• A marca deve ser aplicada sobre uma área de cor homogênea 

da imagem;

• A Área de Proteção deve ser respeitada, de forma que os 

objetos �gurativos ou quaisquer elementos que chamem a 

atenção não tenham uma aproximação excessiva da marca;

• As mesmas diretrizes para aplicação sobre fundos coloridos 

(claros e escuros) devem ser adotadas, considerando como cor 

de fundo as cromias contidas na área de inserção da marca;

• A escolha da imagem fotográfica dever ser adequada aos 

princípios e diretrizes da CVM.
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

A marca CVM não deve ser alterada, seja nas suas cores, 

disposição dos elementos, proporções, tampouco ser 

sobreposta ou subposta por elementos grá�cos, linhas, etc.

Ao lado, apresentamos alguns exemplos de erros que não 

podem ocorrer. Certi�que-se de que  a marca seja reproduzida 

com �delidade, conforme os exemplos deste manual.

N Ã O  I N V E R T E R  
C O R E S

N Ã O  D I S T O R C E R N Ã O  R O T A C I O N A R  

O S  E L E M E N T O S

N Ã O  I N C L I N A R  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  O U T R A S  
C O R E S

N Ã O  M U D A R  A  P R O P O R Ç Ã O  

D O S  E L E M E N T O S

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A L T E R E  A  

T I P O G R A F I A

N Ã O  U T I L I Z A R  

V E R S Ã O  O U T L I N E

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  V E R S Ã O  

M O N O C R O M Á T I C A  E M  C O R E S  Q U E  

N Ã O  S E J A M  A S  C O R E S  

I N S T I T U C I O N A I S  D A  M A R C A

N Ã O  M U D A R  A  D I S P O S I Ç Ã O  D O S  E L E M E N T O S

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !

E R R A D O !

96



A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

C O R E S  H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A C H A T A R  O  S Í M B O L O
N Ã O  D E S E N C A I X A R  O S  

E L E M E N T O S  D O  

S Í M B O L O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

I M A G E N S  C O M  C O R E S  

H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A P L I C A R  B R I L H O  

I N T E R N O  E / O U  E X T E R N O

N Ã O  A P L I C A R  L I N H A  

D E  C O N T O R N O

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

A marca CVM não deve ser alterada, seja nas suas cores, 

disposição dos elementos, proporções, tampouco ser 

sobreposta ou subposta por elementos grá�cos, linhas, etc.

Ao lado, apresentamos alguns exemplos de erros que não 

podem ocorrer. Certi�que-se de que  a marca seja reproduzida 

com �delidade, conforme os exemplos deste manual.

N Ã O  I N V E R T E R  
C O R E S

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  O U T R A S  
C O R E S

E R R A D O !

N Ã O  D I S T O R C E R

E R R A D O !

N Ã O  R O T A C I O N A R  

O S  E L E M E N T O S

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  

V E R S Ã O  O U T L I N E

E R R A D O !

N Ã O  U T I L I Z A R  V E R S Ã O  

M O N O C R O M Á T I C A  E M  C O R E S  Q U E  

N Ã O  S E J A M  A S  C O R E S  

I N S T I T U C I O N A I S  D A  M A R C A

E R R A D O !
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A S S I N AT U R A  V I S U A L

U S O  I N D E V I D O  D A  M A R C A

C O N T I N U A Ç Ã O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

C O R E S  H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A C H A T A R  O  S Í M B O L O
N Ã O  D E S E N C A I X A R  O S  

E L E M E N T O S  D O  

S Í M B O L O

N Ã O  A P L I C A R  S O B R E  

I M A G E N S  C O M  C O R E S  

H E T E R O G Ê N E A S

N Ã O  A P L I C A R  B R I L H O  

I N T E R N O  E / O U  E X T E R N O

N Ã O  A P L I C A R  L I N H A  

D E  C O N T O R N O

E R R A D O !
E R R A D O ! E R R A D O !

E R R A D O !
E R R A D O !

E R R A D O !
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