Entenda o Edital MinC n2 3/2025

VOCE SABE O QUE E O MICBR?

O Mercado das Industrias Criativas do Brasil (MICBR) é um grande evento de negdcios na area cultural. Ele
faz parte das politicas publicas do Ministério da Cultura (MinC) para promover os mercados criativos. O
objetivo do MICBR é fortalecer e impulsionar os setores criativos, facilitar a circulacdo de bens e servicos
culturais, ajudar na internacionaliza¢cdo da producdo cultural brasileira e profissionalizar os agentes culturais
do pais. O evento reline centenas de empresas, criadores e empreendedores do setor cultural e criativo do
Brasil, além de convidados internacionais.

O foco da politica publica sdo os pequenos e médios agentes culturais da economia criativa. Eles participam
de atividades de formagdo, como mentorias, oficinas, palestras principais, mesas redondas e painéis e
também de atividades de negdcios, como rodadas de negodcios, apresentacdes de ideias ou projetos
(conhecidas como pitchings), apresentagdes artisticas curtas para fins comerciais (os chamados showcases)
e atividades para criar redes de contatos (em outras palavras, networking). Além disso, o evento tem uma
programagao artistica que mostra o potencial da cultura brasileira.

Neste ano, o evento estd previsto para acontecer em Fortaleza, Ceara, dos dias 3 a 7 de dezembro de 2025

E O QUE SAO AS RODADAS DE NEGOCIO?

Rodadas de negdcios sdo reunibes rapidas e organizadas entre empresas, empreendedores e profissionais.
Funciona assim:

e Cada reuniao dura cerca de 20 minutos.

e Participam fornecedores, compradores, investidores e outros profissionais.

e O objetivo é criar conexdes, trocar ideias e fechar parcerias ou negécios.

Essas rodadas ajudam a economizar tempo. Em vez de procurar contatos por conta prépria, vocé encontra
vérias oportunidades em um sé lugar. E uma forma pratica de expandir sua rede de contatos e impulsionar
seus negocios.

Mais de 2.500 rodadas de negdcios sdo esperadas para acontecer em trés dias, em Fortaleza-CE. Os
profissionais selecionados neste edital receberao, antes do inicio do MICBR, uma agenda com suas rodadas.
Essa atividade serd realizada nas manhas dos dias 4, 5 e 6 de dezembro, presencialmente.

OBJETIVO DO EDITAL MINC 3/2025:

Este edital seleciona empreendedores para participar de atividades de negdcios e de capacitagdo durante o
MICBR. Se vocé for selecionado(a), vocé devera participar presencialmente de uma série de atividades
formativas e das rodadas de negdcios. Além disso, havera atividades de capacita¢do antes do evento na
modalidade online, em datas que serdo definidas pelo MinC.

Confira os setores criativos participantes: dreas técnicas, artesanato, artes visuais, audiovisual & animacao,
circo, danca, design, editorial, hip-hop, jogos eletronicos, moda, museus & patrimonio, musica e teatro.

Lembre-se que se vocé for contemplado(a) por esse edital ndo significa que vocé atuara nas apresentagoes
culturais, apresentagoes artisticas com fins comerciais (showcases) e, ainda, ndo tera apoio a estandes de
venda e exibicdo de produtos.



Para se inscrever neste edital, escolha o seu perfil de participacdo no MICBR 2025. Vocé pode participar
como ofertante/vendedor(a) ou como demandante/comprador(a). No formulério de inscricdo, marque o
perfil escolhido.

Os candidatos ofertantes/vendedores(as) serdo divididos em duas categorias: novatos(as) ou séniores. No
formulario de inscrigao, indique em qual dessas categorias vocé se encaixa.

Confira os critérios de avaliagdo para a selegao no Anexo lll. Eles detalham como os candidatos serdo
avaliados.

Durante o MICBR 2025, aqueles que forem selecionados(as) participarao obrigatoriamente de:
1. Demandantes/Compradores:
e Atividades de negdcio: rodadas de negdcios e showcases.
e Atividades formativas: oficinas, palestras e mesas redondas.
2. Ofertantes/Vendedores Séniores:
e Atividades de negdcio: rodadas de negdcios, networking, mentorias e conversas com players.
e Atividades formativas: oficinas, palestras e mesas.
3. Ofertantes/Vendedores Novatos:
e Primeiros dois dias: oficinas formativas, treinamento de pitching e mentorias.
e Terceiro dia: rodadas de negdcios.
e Durante todo o evento: palestras e mesas redondas.

Observacgdo: A carga horaria minima para as atividades formativas serd comunicada posteriormente.

FIQUE ATENTO(A) AOS SEGUINTES TERMOS E DEFINICOES AO LER O EDITAL E AO FAZER SUA INSCRICAO:

a) Industrias criativas: S3o redes e sistemas produtivos da economia criativa. Elas produzem e distribuem
atividades, bens e servigos culturais.

b) Produtos, atividades, bens e servicos culturais: S3o atividades, bens ou servicos que carregam
expressoes culturais. Eles podem ter valor comercial ou ndo. As atividades culturais podem ser um fim em si
mesmas ou ajudar a produzir bens e servigos culturais.

c) Expressoes culturais: SGo manifestacdes que nascem da criatividade humana e tém contetdo cultural.

d) Contetdo cultural: E o carater simbdlico, a dimens3o artistica e os valores culturais que representam ou
expressam identidades culturais.

e) Empreendedor cultural: E alguém que atua nas redes e sistemas produtivos da economia criativa. Para
este edital, ele pode representar a si mesmo, outra pessoa, uma empresa ou grupos sem formalizagdo
juridica.


https://mapa.cultura.gov.br/files/opportunity/5746/anexo-iii-criterios-de-avaliacao-2.pdf

f) Proponente: E o(a) empreendedor(a) cultural ou seu representante. E a pessoa fisica que fara a inscri¢do
seguindo as regras deste edital.

g) Beneficiario: E a pessoa fisica que foi selecionado(a) apés cumprir todas as etapas deste edital. Ela deve
atender aos requisitos para participar do MICBR 2025.

h) Demandantes/Compradores(as): ¢ um(a) empreendedor(a) cultural que buscacomprar ou
adquirir produtos, servigos ou projetos culturais, incluindo direitos autorais e ideias criativas.

i) Ofertante/Vendedor(a) Sénior: E o(a) empreendedor(a) cultural que representa uma empresa legalizada
no Brasil ou grupos/coletivos sem formalizacdo juridica. Ele(a) deve ter mais de 3 anos de experiéncia
comprovada e ja ter iniciado negociagGes ou atividades de mercado nacionais e internacionais, como
importacdo ou exportacdo de bens e servicos culturais. O representante precisa comprovar que ja
comercializou produtos, atividades, bens ou servicos culturais, que serdo apresentados nas rodadas de
negacios.

j) Ofertante/Vendedor(a) Novato(a): E o(a) empreendedor(a) cultural com menos de 3 anos de experiéncia
comprovada no setor ou que ainda ndo tem negociacdes ou atividades de mercado nacionais e
internacionais, como importacdo ou exportacdo de bens e servicos culturais.

k) Internacionalizagdo de negdcios: Refere-se a participacdo em feiras, mercados ou eventos de negdcios
internacionais. Inclui a realizacdo de negdcios, como acordos ou contratos comerciais com agentes ou
empresas estrangeiras, e a formalizacdo de parcerias ou intercambios de servicos. Também abrange outras
experiéncias que comprovem negocia¢des ou acordos para a comercializacdo de bens ou servigos criativos
no exterior.

1) Portfélio: € um documento que apresenta a colecdo organizada de trabalhos ou projetos que mostram as
habilidades, experiéncias e conquistas de uma pessoa ou empresa. Ele serve para apresentar, de forma
clara e visual, o que foi criado ou realizado, ajudando a demonstrar competéncia e estilo. No ato de
inscri¢do, vocé deverd anexar o portfélio preferencialmente nos formatos PNG, DOCx, JPEG ou PDF.

COMO ESCOLHER EM QUAL SETOR CRIATIVO SE INSCREVER?
Fique atento(a) a algumas definicGes exemplos de profissionais e empreendimentos que atuam em cada
setor, assim, vocé poderd escolher o que melhor representa seu negdcio:

Areas técnicas: empreendedores(as) que atuam com instalacdo e manutencdo de recursos de carater
técnico, destinados a producdo, especializacdo, aperfeicoamento, acessibilidade, difusdo e/ou
comercializagao de atividades, bens e servigos culturais. Atividades meio que proporcionem a producao,
preservacdo e reproducdo fonografica e audiovisual de carater cultural; a edicdo de obras relativas as
ciéncias humanas, as letras e as artes; a realizacdo de exposicGes, festivais de arte e espetaculos de
natureza cultural; a construcdo, implantacdo, manutencdao e ampliacdo de equipamentos culturais, bem
como de suas cole¢bes e acervos; a restauracdo de obras de artes e de bens modveis e imdveis de
reconhecido valor cultural; a protecdo do folclore, do artesanato e das tradicdes populares nacionais;
dentre outras.



Artesanato: artesdos(as), grupos, coletivos, associagdes, cooperativas, redes; agentes, curadores, galeristas,
lojistas; expositores, distribuidores, representantes, produtores e programadores de feiras, mostras, salas,
espacos e eventos de artesanato; empreendedores que produzam/criem pecas artesanais autorais*
com elementos, simbolos ou materiais culturais e/ou naturais locais ou nacionais com caracteristicas
inéditas e criativas.

*Uma peca artesanal autoral é um objeto feito a méo por um artesdo, que cria algo unico e original,
refletindo sua criatividade e estilo pessoal. O artesdo é o autor da peca, que concebe e produz algo que
carrega sua identidade e ndo é uma cdpia de outros trabalhos.

Artes visuais: empreendedores(as) que atuam no sistema das artes visuais, na criagdo, producao, difusao,
comercializacdo; restauracdo e preservacdo de obras; e manifestagOes artisticas que utilizam elementos
visuais como linguagem principal, tais como artistas, curadores, consultores, criticos de arte, galeristas,
produtores, representantes de feiras, espagos autbnomos e prestadores de outros servigos relacionados.
Inclui atividades como pintura, escultura, gravura, fotografia, videoarte, instalacdo, performance e novas
midias. Profissionais deste setor promovem a valorizagcdo da identidade cultural por meio de expressdes
artisticas Unicas, desenvolvendo projetos para exposicoes, feiras de arte, residéncias artisticas e espacos
culturais.

Audiovisual & animagdo: produtores(as) de conteudo (de todos os géneros, formatos, publicitario ou ndo
publicitario), distribuidores(as), exibidores(as) e provedores(as) de servicos de cinema, televisdo, midias
digitais e publicidade, agentes de vendas, roteiristas, diretores(as), corpo técnico e artistico, empresas de
producdo audiovisual, curadores.

Circo: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associa¢des, cooperativas, redes, agentes, corpo
técnico e artistas de circo, performance e projetos multidisciplinares envolvendo as artes circenses.
Dirigentes, representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras,
circuitos, teatros, salas, espacos e eventos cénicos.

Danga: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associacGes, cooperativas, redes, agentes, corpo
técnico e artistas de danca, performance e projetos multidisciplinares envolvendo o segmento da danca.
Dirigentes, representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras,
circuitos, teatros, salas, espagos e eventos cénicos.

Design: empreendedores(as) que dialoguem com elementos da cultura brasileira e/ou valorizem materiais
nativos, tradigdes e fazeres locais especializados nas seguintes areas: a) design visual: grafico, ilustragdo,
editorial, digital (animagdo 3D, interface, usabilidade, arquitetura de informacdo, layout), web (pecas
multimidias, animacdo, midias sociais), tipografia; b) design de produto: design de produto de baixa, média
e alta complexidades, prototipacdo (impressdao 3D); sistema produto-servico, desenvolvimento com
material hibrido (inovacdo com juncdo de materiais reutilizaveis), embalagem (visual packaging); c) servigos
de design: “design thinking” (servicos e experiéncias) e gestdo do design, “branding”, “food design”
(espacos, ciclo produtivo, distribuicdo); d) servigo de agenciamento (interlocutor do criativo com o negdcio
gue chancele a produgdo em design).

Editorial: editores(as) de todos os segmentos (infantil, infanto-juvenil, ficcdo e ndo ficcdo, religiosos,
cientificos, técnicos, profissionais e académicos), agentes literarios, livrarias, distribuidores(as), autores(as),
tradutores(as), graficas, jornais, revistas e plataformas de novos meios.

Hip Hop: produtores(as), grupos, companhias, coletivos, associacGes, cooperativas, redes, agentes, corpo
técnico e artistas, performance e projetos multidisciplinares envolvendo os elementos do Hip Hop -



Breaking Individual/Grupo (apresentacdo ou vivéncia); DJ Individual/Grupo/Beatmakers (apresentacdo ou
vivéncia); Graffiti (apresentacdo, vivéncia ou intervencdo urbana); MC/Beatbox Individual/Grupo
(apresentagdo ou vivéncia); Batalhas (MC’s, Beatbox, Beatmakers, Breaking e DJ); e outros projetos
multidisciplinares (Debate, Exposicao, Intervencao Artistica, Vivéncia em Podcast, Literatura, Palestra, Sarau
ou Slam).

Jogos Eletrdnicos: empreendedores(as) responsaveis pela criacdo e/ou desenvolvimento de contetddo ou
formatos, lineares ou ndo, interativos ou nao, para qualquer plataforma fixa ou mével (TVs, computadores,
celulares, tablets, redes sociais e consoles), abrangendo todas as etapas do processo compreendidas entre
a criacdo e a entrega (delivery), publicitdrio ou ndo publicitario.

Moda: empreendedores de moda com perfil autoral* que produzam ou que comercializem vestuario,
calcados e acessdrios ou que prestem servicos de design (design de cole¢des, estampas, produtos,
matérias-primas) para a cadeia de moda, cuja producdo dialogue com elementos da cultura brasileira,
valorizando materiais, tradi¢des e fazeres locais.

*Estilo unico e pessoal de um designer ou criador, que desenvolve pecas ou cole¢bes com uma identidade
propria, refletindo sua visdo criativa e conceitos originais. Esse perfil se destaca por ser diferente do
convencional, carregando a assinatura e a esséncia do autor.

Museus & Patrimdnio: empreendedores que atuam com projetos de natureza museoldgica e/fou
patrimonial em museus e instituicdes culturais como prestadores de servicos relacionados a exposicoes,
conservacao e restauragdo (de obras de acervos ou de bem imodvel patrimonial ou museal), programas
educativos e curadoria, profissionais que atuem com a gestdo de museus, planos museoldgicos e planos de
gestdo de riscos, reformas, construgdo e restauragdo arquitetdnica, consultoria em captagdo de recursos,
desenvolvimento de produtos inspirados em acervos e bens culturais, solugdes em comunicagdo, marketing
e gestdo da marca, solucdes tecnoldgicas para exposicoes, reservas técnicas, luminotécnica, seguranca,
acessibilidade e outros, bem como em exploracdo de espagcos comerciais em museus e instituicGes
culturais.

Musica: empreendedores(as) que atuam em festivais, casas de show, centros culturais, artistas, bandas,
managers/produtores(as), agéncias de produgdo de musica original para producGes audiovisuais, “booking
agency”, distribuidoras (fisica e digital); selos discograficos/gravadoras, editoras, estidios, agéncias de
“music branding”, servicos de gestdo de direitos autorais, gestores(as) de turnés (tour
management/producdo local), estudios de gravacdo/produtoras degravagdo, servicos de “streaming” de
video/audio.

Teatro: produtores, grupos, companbhias, coletivos, associacbes, cooperativas, redes, agentes, corpo técnico
e artistas de teatro, performance e projetos multidisciplinares envolvendo as artes dramdticas. Dirigentes,
representantes, curadores(as), produtores(as) e programadores(as) de festivais, mostras, circuitos, teatros,
salas, espacos e eventos cénicos.

CONDICOES PARA PARTICIPAR DO EDITAL MINC N2 3/2025

As inscricdes deverdo ser feitas por brasileiros(as) ou estrangeiros(as) residentes no Brasil com Cadastro de
Pessoa Fisica (CPF).

Ndo podem participar:



a) Pessoa juridica — vocé tem a opg¢do informar o nimero do CNPJ no formulario de inscri¢ao, se tiver. No
entanto, o apoio serd depositado para a pessoa fisica selecionada, que sera a representante do
empreendimento.

b) Menores de 18 (dezoito) anos;

c) Agente publico(a) da ativa, servidor(a), terceirizado(a), estagiario(a) relacionado(a) ao Ministério da
Cultura ou suas entidades vinculadas, inclusive integrantes das comissGes de avaliacdo e sele¢cdo deste
edital;

d) Conjuge, companheiro(a) ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de
servidores, terceirizados, estagidrios do Ministério da Cultura e suas entidades vinculadas, e tdo pouco de
membros da comissdo de avaliagdo e selecdo;

e) Agente politico - aquele investido em seu cargo por meio de eleicdo, nomeagao ou designagdo, cuja
competéncia advém da prépria Constituicdo, como os Chefes de Poder Executivo e membros do Poder
Legislativo, Judicidrio, Ministério Publico, Tribunais de Contas, Ministros de Estado e de Secretdrios nas
Unidades da Federagdo - ou respectivo conjuge ou companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 32 grau.

IMPORTANTE:

Vocé devera marcar, no formulario de inscricdo, que ndo se enquadra em nenhuma das situa¢des
proibidas listadas.

Pessoas que ndo tenham apresentado a presta¢do de contas de apoios anteriores do Ministério da
Cultura (incluindo incentivos fiscais) ou que estejam em débito com a Unido ndo poderdo ser selecionadas.

SOBRE O APOIO

Se vocé for selecionado(a) para o MICBR 2025, recebera os seguintes apoios do Ministério da Cultura:

a) Apoio financeiro: Para custear a participacdo no MICBR 2025 (exceto para residentes da Regido da
Grande Fortaleza);

b) Inscrigdo gratuita no mercado;

c) Cadastro na plataforma oficial: A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da
Cultura fara o seu cadastro na plataforma do evento para organizar as rodadas de negécios;

d) Participacdo em Catdlogo de Empreendedores MICBR 2025; e

e) Oficinas de capacitagdo: Participacdo em oficinas preparatorias antes das rodadas de negdcios. A SEFIC
ird contatar os selecionados sobre datas, hordrios, links de acesso e demais informagbes sobre essas
oficinas.

O apoio financeiro visa cobrir os seguintes custos:

e Transporte: Inclui passagens aéreas e/ou terrestres.
e Seguro-viagem: Contratacdo de um plano de seguro-viagem.

e Diarias: Cobre hospedagem, alimentacgdo e transporte local durante a participacdao no MICBR 2025.



O valor do apoio financeiro depende do enderego residencial da pessoa fisica selecionada, conforme o
guadro abaixo

Origem Valor do apoio

Estado do Ceard RS 3.605,61

Regido Centro-Oeste RS 5.775,61

Regido Nordeste* RS 4.475,61

Regido da Grande Fortaleza nao receberdo apoio financeiro
Regido Norte RS 7.023,61

Regido Sudeste RS 6.275,61

Regido Sul RS 6.651,61

*Exceto Residentes no Estado do Ceard e Regido Metropolitana de Fortaleza

Moradores da Regido Metropolitana de Fortaleza que forem selecionados no Edital ndo receberao o apoio
financeiro. A Regido Metropolitana é composta pelos municipios de Aquiraz, Cascavel, Caucaia, Chorozinho,
Eusébio, Fortaleza, Guaiuba, Horizonte, Itaitinga, Maracanau, Maranguape, Pacajus, Pacatuba, Paracuru,
Paraipaba, Pindoretama, Sdo Gongalo do Amarante, Sdo Luis do Curu, e Trairi, conforme a Lei
Complementar Estadual n? 154, de 20 de outubro de 2015).

O valor da ajuda de custo serd depositado pelo Ministério da Cultura na conta bancaria da pessoa fisica
selecionada, em reais. Ndo é permitido depdsito em conta saldrio ou em conta conjunta com terceiros.

SOBRE OS RECURSOS ORCAMENTARIOS

A liberacdo dos recursos depende da disponibilidade orcamentaria e financeira do Ministério da Cultura.
Candidatos(as) com pendéncias no SICAF, na Receita Federal, ou com outros débitos com a Unido ndo
receberdo o apoio financeiro. Essa verificacdo sera feita pela Secretaria de Economia Criativa e Fomento

Cultural do MinC.

Vocé deve marcar, no formuldrio de inscricdo, que se compromete a resolver qualquer débito com a Unido,
ou corre o risco de ndo receber o apoio financeiro

COMO SERA A SELECAO DOS(AS) CANDIDATOS(AS)?

Os(a) selecionados(as) neste edital poderdo atuar nas rodadas de negdcios e em outras atividades do
MICBR 2025 como Demandantes/Compradores(as) e/ou Ofertantes/Vendedores(as), divididos em duas
categorias: novatos e seniores. Veja o que cada termo significa:

a) Demandantes/Compradores(as): empreendedores(as) culturais que querem negociar a compra e/ou
aquisicao de atividades, bens e servigos culturais, incluindo direitos e projetos.



b) Ofertantes/Vendedores(as): empreendedores(as) culturais que querem negociar a venda e/ou cessdo de
atividades, bens e servigos culturais, incluindo direitos e projetos.

b.1) Ofertante/Vendedor(a) Sénior: empreendedores(as) culturais que representem uma pessoa juridica
no Brasil ou grupos/coletivos ndo formalmente constituidos, com mais de 3 anos de experiéncia
comprovada. Eles ja comegaram negociagGes e atividades de mercado, tanto nacionais quanto
internacionais, e comercializam produtos ou servicos culturais. O representante deve comprovar que ja tem
produtos ou servigos culturais vendidos e prontos para as rodadas de negdcios.

b.2) Ofertante/Vendedor(a) Novato(a): empreendedores(as) culturais com menos de 3 anos de experiéncia
no setor ou que ainda ndao comegaram negocia¢des e atividades de mercado, nacionais ou internacionais,
envolvendo importagao ou exportagdo de bens, servigos ou atividades culturais.

IMPORTANTE! No formulario de inscri¢ao, vocé deve informar:

a) Se deseja participar como Demandante/Comprador(a) ou Ofertante/Vendedor(a).

b) Se é novato(a) ou sénior, anexando portfélio e documentos que comprovem a experiéncia

A Comissdo de Avaliacdo e Selecdo poderd mudar o perfil de candidatura (Ofertante/Vendedor(a) sénior ou
Demandante/Comprador(a)), sempre com base nas informacdes fornecidas no formulario de inscricdo.

A Comissao de Avaliacdo e Selecdo poderd alterar o setor de candidatura das inscricdes, se necessario.

Esse edital selecionard 350 empreendedores(as) culturais distribuidos nos seguintes setores da economia
criativa:

Setor Ofertante/ Ofertante/ Demandante/ Total
Vendedor(a) Novato Vendedor(a) Sénior Comprador(a)
Areas Técnicas 5 15 5 25
Artes Visuais 5 15 5 25
Artesanato 5 15 5 25
Audiovisual & Animagdo 5 15 5 25
Circo 5 15 5 25
Danga 5 15 5 25
Design 5 15 5 25
Editorial 5 15 5 25
Hip Hop 5 15 5 25
Jogos Eletrdnicos 5 15 5 25
Moda 5 15 5 25
Museu & Patrimoénio 5 15 5 25
Musica 5 15 5 25




Teatro 5 15 5 25

Haverd um Ofertante/Vendedor Novato por regido do Brasil (Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e
Sul) nos 14 setores criativos.

Ser3o selecionados trés Ofertantes/Vendedores Seniores por regido do Brasil nos 14 setores criativos.

Para comprovar a distribuicao regional, sera considerado o endereco residencial informado na inscricdo. O
municipio e o estado informados ndo poderdo ser alterados nas demais etapas.

Se alguma regido ndo tiver empreendedores suficientes para as vagas de Ofertantes/Vendedores, essas
vagas poderdo ser transferidas para outra regido do mesmo setor criativo. A decisdo sera da Comissdo de
Avaliacao e Selecdo, junto com a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural.

As vagas para Compradores serdo preenchidas por ordem de classificacdo, conforme as regras do Edital.
Nao havera distribuicdo regional para essas vagas.

Se algum setor ndo tiver 5 (cinco) Compradores selecionados, as vagas poderdo ser transferidas para outro
setor, conforme decisdo da Comissao de Avaliacdo e Selegdo. A Comissdo também podera destinar vagas
ndo preenchidas de Demandantes/Compradores para Ofertantes/Vendedores Séniores de qualquer setor,
seguindo a ordem de classificagao.

Se algum setor tiver menos de 25 empreendedores selecionados (Vendedores e Compradores), as vagas
poderdo ser transferidas para outros setores. A decisdo sera da Comissdo de Avaliacdo e Sele¢do, junto com
a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural, respeitando a pontuacao final dos candidatos.
IMPORTANTE! Vocé sera avaliado(a) com base nos critérios do Anexo Il

a) Compatibilidade da proposta com o evento e sustentabilidade do negdcio.
b) Diversidade, representatividade, inclusdo e criatividade.
¢) Maturidade do negécio do empreendedor ou da empresa representada.

Cada critério tem indicadores e pontuagdes especificos. Clique neste link para acessar.

Ha diferenca nos indicadores para Demandantes/Compradores e Ofertantes/Vendedores(as) séniores dos
indicadores para Ofertantes/Vendedores(as) novatos(as).

QUAIS SAO AS FASES DA SELECAO?

Fase de processamento do chamamento publico, com as seguintes etapas:
l. Inscricdo de propostas em plataforma eletronica, com abertura de prazo de 30 dias;
II.  Andlise de propostas pela Comissdo de Selegao;
Il. Divulgacdo de resultado provisério, com abertura de prazo recursal de trés dias Uteis;
V. Recebimento e julgamento de recursos; e
V. Divulgacdo do resultado final.

Fase de celebragdo do chamamento publico, com as seguintes etapas:
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l. Habilitagdo dos empreendedores culturais contemplados no resultado final, dentro do
numero de vagas;
Il. Na hipdtese de inabilitagio ou desisténcia de contemplados; convocagdo de novos
empreendedores culturais para habilitacao;
Ill.  Assinatura do Termo de Bolsa Cultura; e
V. Pagamento do apoio cultural.

Fase de Prestacdo de Contas para os que foram selecionados.

COMO SE INSCREVER?

As inscricdes estardo abertas das 8h do 22 de maio de 2025 até as 18h do dia 23 de junho de 2025, na
online na Plataforma Mapas da Cultura, através do link: https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/5746

Para se inscrever, é necessario um cadastro prévio na Plataforma Mapas da Cultura. Caso ainda nao tenha,
crie  seu cadastro seguindo as instrugdes disponiveis em: https://www.gov.br/cultura/pt-
br/assuntos/mapasculturais/como-se-cadastrar

Para realizar sua inscricdo:
Preencha completamente o formuldrio de inscricao disponivel na Plataforma Mapas da Cultura.

Anexe o portfélio no campo indicado, destacando produtos e servigos do empreendimento, especialmente
0s que serdo negociados no MICBR.

A inscricdo so sera confirmada apds o envio da proposta com todos os anexos exigidos e a confirmacgao do
envio do formulario. IMPORTANTE: apenas cadastrar a proposta e anexar documentos na plataforma nao
basta.

Para efetuar sua inscricdo, vocé devera marcar no formuldrio e assumir os seguintes compromissos:

a) Executar fielmente o objeto aprovado de acordo com as clausulas pactuadas e a legislacdo
pertinente;

b) Participar de todas as atividades obrigatdrias relacionadas no Edital de Chamamento
Publico MinC n2 3/2025, tendo ciéncia de que o ndo comparecimento ensejara as sangdes previstas
no instrumento convocatoério;

c) Responder aos questionarios enviados, solicitagdo de dados, preenchimento de formularios e/ou
links especificos conforme solicitado pela SEFIC/MinC atendendo aos prazos estabelecidos;

d) Garantir a utilizacdo dos recursos provenientes do recebimento do apoio financeiro e recursos
adicionais proprios, caso necessario, para viabilizar sua ida e sua permanéncia em Fortaleza/CE, tais
como: passagens aéreas ou terrestres para deslocamento até os locais das atividades presenciais do
evento, seguro-viagem, bem como acomodagéo e alimentagdo, entre outros;

e) Comunicar formalmente a SEFIC/MinC qualquer fato que implique a descontinuidade da
participacdo no evento, apresentando o relatério de atividades realizadas até o momento da
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descontinuidade e sujeitando-se as san¢Ges previstas no instrumento convocatério. O ato devera
ser motivado e acompanhado de documento que comprove a razdo da desisténcia;

f) Assumir todas as obrigacdes legais decorrentes de contratacdes necessarias a consecucdo do
objeto;

g) Nao transferir a terceiros as obriga¢gdes assumidas em decorréncia do atendimento aos termos
do Edital de Chamamento Publico MinC n2 3/2025;

h) Apresentar, nos prazos que lhe forem assinalados, informa¢des ou documentos referentes ao
desenvolvimento e a conclusdo das atividades aprovadas para participagdo no MICBR;

i) Atender com presteza as solicitacdes do Ministério da Cultura;

j) Ter ciéncia e concordancia de que o Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Economia
Criativa e Fomento Cultural, tem o direito de, a qualquer momento, solicitar informac¢des ou
documentos adicionais necessdrios a analise e instrugdo do processo, cabendo ao(a) beneficiario(a)
presta-los nos prazos que forem estabelecidos;

k) Abster-se de realizar empreendimentos resultantes do apoio que caracterizem promog&o pessoal
de autoridades ou servidores(as) publicos(as);

[) Ter ciéncia de que reunides e atividades de mercado do evento poderdo ocorrer em portugués,
espanhol ou inglés e que a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural ndo se compromete
a prover suporte de traducdo para os empreendedores, os quais deverdao possuir capacidade
técnica para participar dessas atividades.

m) Atestar sua concordancia integral e incondicional com a concessdo que ora lhe é feita,
comprometendo-se, ainda, a cumprir fielmente as estipulagdes do Chamamento Publico MinC n2
3/2025;

n) Estar apto a ser contemplado pelo Chamamento Pdblico MinC n2 3/2025, ndo incorrendo nas
vedagdes descritas no instrumento convocatério;

0) Assinar Termo de Bolsa Cultural, nos moldes a serem fornecidos pelo MinC, para formalizacdo da
selecdo no presente certame e para realizacao das atividades do MICBR; e

p) Apresentar relatério de atividades realizadas (Relatério do Bolsista) para a Secretaria de
Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da Cultura na forma prevista no instrumento
convocatdrio dentro do prazo de 30 dias ap6s o encerramento do MICBR 2025;

As inscricdes e documentos devem ser redigidos em portugués. O portfélio pode ser apresentado em
portugués, inglés ou espanhol. Se o portfdlio estiver em outro idioma, deve ser acompanhado de tradugao.

Apds o envio da inscricdo, vocé ndo conseguird alterar, remover ou substituir informagGes e documentos.
Para mudar qualquer informacgao, documento ou setor, vocé devera fazer uma nova inscrigao.

Ao efetuar a inscricdo vocé podera selecionar apenas um setor criativo e cada empreendimento tera apenas
uma inscricdo considerada.



Se o empreendimento se enquadrar em mais de um setor, vocé deve escolher aquele que melhor o
representa.

Vocé pode representar mais de uma pessoa juridica ou grupo/coletivo, desde que apresente a carta de
anuéncia (Anexo IV) de todos os representados. Se representar setores diferentes, deve escolher aquele
com maior potencial de comercializagao.

Se houver mais de uma inscricdo da mesma pessoa fisica ou do mesmo empreendimento, apenas a mais
recente sera considerada; as demais serdo desconsideradas. Ou seja, vocé ou outro representante do seu
empreendimento podem fazer mais de uma inscricdo, mas so valera a ultima enviada.

Vocé é responsavel pela veracidade das informacGes e por eventuais erros no preenchimento, envio de

arquivos ou documentos. Ao se inscrever, vocé declara estar ciente e de acordo com todas as regras do
edital.

A inscricdo é gratuita, mas caso haja despesas com elaboracdo, emissdo e envio de documentos para
participacdao no MICBR 2025 elas serao de sua responsabilidade.

O Ministério da Cultura ndo se responsabiliza por falhas técnicas, como congestionamento da rede,
problemas de internet ou bloqueio de IPs que impegam a inscrigao.

COMO SERA A ANALISE DAS INSCRICOES PELA COMISSAO DE AVALIACAO E SELECAO?

Critérios de Avaliacdo:
Cada avaliador dara as propostas notas seguindo os critérios do Anexo lll.

Pontuagdo maxima: 30 pontos.

Propostas com menos de 15 pontos (50% da nota maxima) serdo desclassificadas.

Candidaturas associadas ao desrespeito aos direitos humanos serdo eliminadas.
Desclassificacdo:

Candidatos que violem as vedagdes do edital serdo desclassificados.

Formularios incompletos, ndo preenchidos ou em idioma diferente do portugués receberdo nota
zero.

Processo de Avaliagdo:
Cada proposta sera avaliada por pelo menos dois membros da Comissao.

A nota final serd a média aritmética das notas atribuidas pelos avaliadores.

Se houver empate, tera preferéncia a proposta com maior pontuacdo nos seguintes critérios, na ordem:
Critério "b" (Diversidade, Representatividade, Inclusdo e Criatividade).
Critério "a" (Aderéncia ao evento e sustentabilidade do negdcio).

Critério "c" (Maturidade do empreendedor ou empreendimento).
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Indicadores 6 a 10, depois 1 a 5 e, por ultimo, 11 a 16.
Caso o empate continue, tera preferéncia quem:
Nao foi contemplado em edi¢Ges anteriores do MICBR e MICA.

Ndo possui pendéncias de prestacdo de contas referentes a apoios do Ministério da Cultura,
inclusive via Incentivo Fiscal.

O resultado preliminar da selecdo sera publicado na plataforma Mapa da Cultura, pelo link
https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/5746

SOBRE OS RECURSOS AO RESULTADO PRELIMINAR DA SELECAO

Se vocé discordar do resultado preliminar, podera pedir reconsideracdo. Envie seu pedido, com justificativa,
em até 3 dias Uteis apds a divulgacdo do resultado preliminar.

Envie seu recurso apenas pelo formulario online, que estara disponivel quando o resultado preliminar for
divulgado.

Nao serdo analisados os recursos que:
a) Forem encaminhados fora do prazo indicado no edital;
b) Nao utilizarem o formulario online, que sera disponibilizado junto ao resultado preliminar;

¢) Contenham insultos, desacatos ou ofensas a Comissdo de Avaliacdo e Selecdo ou a outro(a)
proponente.

Ndo serd aceito nenhum documento novo que vocé nao tenha sido enviado durante a etapa de inscrigdes,
incluindo o Portfdlio.

Vocé pode recorrer da decisdo da Comissdo de Avaliagdo, mas ndo pode incluir novas informacgGes que nao
tenham sido fornecidas no formuldrio de inscrigao.

O resultado do recurso sera publicado junto com o Resultado Final da Selecao.

SOBRE O RESULTADO FINAL DA SELECAO

O resultado final da fase de processamento serda homologado e publicado no Diario Oficial da Unido (em
formato de extrato) e na plataforma Mapa da Cultura: https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/5746

A homologacdo do resultado final incluird a publicacdo dos nomes dos membros da Comissao de Avaliacao
e Selec¢do, conforme a Portaria MinC n2 29/2009.

O Ministério da Cultura podera divulgar a noticia sobre o resultado final também em seu site e suas redes
sociais, fique atento.
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Vocé deve acompanhar a divulgacdo dos resultados preliminar e final na plataforma Mapa da Cultura: link
oficial.

Sobre a Lista de Suplentes:
l. A posicdo de suplente ndo garante a selecdo.
Il. Inscri¢Ges classificadas como suplentes poderdo ser convocados se houver desisténcias ou
descumprimento de prazos e critérios pelos(as) selecionados(as), seguindo a ordem de
classificagao.

SOBRE A HABILITACAO DOS EMPREENDEDORES CULTURAIS SELECIONADOS

Os(as) empreendedores(as) selecionados(as) serdo convocados(as) para a habilitacio, conforme a
homologacdo do resultado final.

Os documentos obrigatérios para habilitagdo deverdao ser enviados via formuladrio online, cujo link sera
divulgado junto com o resultado final.

Prazo para envio: 5 (cinco) dias Uteis apds a comunicagdo oficial do Ministério da Cultura.

Caso vocé seja selecionado(a) devera enviar os seguintes documentos no formulario online:

a) Carta de anuéncia (Anexo V) assinada pelo responsavel pelo empreendimento, sécios, diretores ou
detentores das atividades, bens e servicos culturais. Se vocé for o Unico responsavel pelo
empreendimento, deve preencher e anexar a Declaragao de Propriedade de Empreendimento
(Anexo V).

b) Codpias simples e legiveis do RG e CPF.

c¢) Comprovante de residéncia emitido nos ultimos 3 meses, correspondente ao endereco informado
na inscricdo. Se o comprovante ndo estiver no seu nome, é necessario anexar:

Declaracédo assinada pelo titular do comprovante confirmando a residéncia do(a) proponente; ou

Declaragdo de residéncia conforme a Lei n2 7.115/1983.

d) Comprovante de dados bancarios da pessoa fisica selecionada, contendo:

o Nome do titular
o Nome do banco
o Agéncia e conta
o OBS: Ndo expor informagdes como data de validade ou cédigo de verificacdo do cartdo.

Na fase de habilitacdo, o Ministério da Cultura verificard se a proposta atende as regras do edital e a
legislagdo vigente, observando:
a) Prestacdo de contas: O proponente ndo pode ter pendéncias com presta¢des de contas de apoios
anteriores do MinC.
b) Documentacdo exigida: Deve ser enviada de forma legivel e acessivel, preferencialmente nos
formatos PNG, DOCx, JPEG ou PDF.
c) Regularidade fiscal: O MinC verificard a Certiddo Negativa de Débitos e o SICAF (Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores).

Caso vocé seja inabilitado(a) tera 5 dias Uteis para regularizar a situagdo e enviar a documentacdo correta
para micbr@cultura.gov.br. Se ndo regularizar dentro do prazo permanecera como inabilitado(a).
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Toda comunicagao sera feita por e-mail, no endereco informado na inscricdo. O MinC ndo se responsabiliza
por erros no e-mail cadastrado ou problemas técnicos.

Recomenda-se verificar eventuais débitos com a Unido antes da homologacao do resultado final.
Se houver desisténcia ou inabilitagdo, serdo convocados(as) suplentes seguindo a ordem de classifica¢do.

OBRIGACOES DOS BENEFICIARIOS SELECIONADOS

Se vocé for contemplado(a) no edital do MICBR 2025 devera cumprir as seguintes exigéncias:

E obrigatério mencionar a sele¢do pelo Ministério da Cultura (MinC) em entrevistas e outros meios
de comunicagao.

Caso produza pegas promocionais da atividade (como em suas redes sociais, por exemplo), devera
incluir a logomarca do MinC conforme o manual disponivel em:

Logomarcas do MinC

O beneficidrio deve responder questionarios e avaliagdes de impacto solicitados pelo MinC.

Deve atender a solicitacdes do MinC, enviando dados, preenchendo formuldrios e participando de reunides
ou capacitagdes.

Tem a obrigacdo de cumprir os objetivos declarados na inscricdo e prestar contas ao MinC sobre sua
participagao no evento.

Caso desista da participagdo, deve informar imediatamente o MinC pelo e-mail micbr@cultura.gov.br e
devolver o valor do apoio recebido, apresentando justificativa formal.

Se ndo comparecer ao MICBR 2025 sem justificativa ou descumprir suas obriga¢Ges, podera ser impedido
de participar de selegdes futuras do MinC por até 5 anos e devera restituir o valor do apoio.

PRESTACAO DE CONTAS — MICBR 2025
Quem for selecionado devera apresentar documenta¢cdo comprobatéria em até 30 dias apds o término do
evento, por meio de um formuldrio especifico disponibilizado pelo Ministério da Cultura. Sera necessario
entregar os seguinte Documentos Obrigatdrios:

a) Relatdrio detalhando as a¢des realizadas e possiveis desdobramentos.

b) Fotografias que comprovem a participacgdo nas atividades.

c) Comprovante de uso da logomarca do Ministério da Cultura em materiais promocionais, se for o

caso.

O Ministério da Cultura pode solicitar retificagdes caso as informagdes apresentadas sejam insuficientes. E o
beneficiario terd um prazo adicional de até dez dias para envio da versdo corrigida.

A documentacdo deve ser enviada por meio de um formuldrio online. O link para esse formulario serd
divulgado apds a fase final de habilitagao.

O Ministério da Cultura pode solicitar a apresentacdao de documentos originais ou cépias autenticadas para
conferéncia.
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Fraudes na documentacado resultardao na nao aprovacao da prestacdo de contas e consequentes punicdes.
O ndo envio da prestacdo de contas ou a sua ndo aprovagao acarretara:
Devolugdo do valor do apoio recebido.

Impedimento de participacdo em futuras selecdes do Ministério da Cultura por até 5 (cinco) anos.

PRAZO DE VIGENCIA DO EDITAL

O prazo de vigéncia desse Edital é de 12 meses, a partir da homologagao do resultado final.

DISPOSICOES GERAIS

Este edital pode ser suspenso ou cancelado se ndo houver recursos financeiros disponiveis ou se o evento
for cancelado.

A convocacdo dos selecionados depende da confirmacdo do MICBR 2025 em Fortaleza/CE. Se o evento for
cancelado, o Ministério da Cultura ndo precisara convocar os proponentes selecionados.

Todas as inscrigdes, selecionadas ou ndo, fardo parte do cadastro do Ministério da Cultura para pesquisa,
documentac¢do e mapeamento da producdo cultural brasileira.

Os dados pessoais fornecidos pelos(as) proponentes estardao protegidos pela Lei Geral de Prote¢do de
Dados (Lei n? 13.709/2018).

Documentacdo com erros ou que descumpra as regras deste edital levara a desclassificacdo do(a)
proponente.

O(a) proponente é o(a) unico(a) responsavel pela veracidade das informacdes e documentos enviados,
isentando o Ministério da Cultura de responsabilidades civis ou penais.

InscricGes que ndo cumpram as regras deste edital serdo desclassificadas.

O(a) proponente assume todos os custos relacionados a participagdo neste edital, se houver.

A Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural do Ministério da Cultura sera responsavel pelas
comunicagdes, publicagdes e decisdes sobre casos omissos apds o resultado final.

E proibido usar nomes, simbolos ou imagens que promovam autoridades ou servidores publicos.
O(a) beneficiario(a) autoriza o Ministério da Cultura a usar, sem custos, direitos autorais sobre
depoimentos, apresentagdes e outras formas de exposicdao no MICBR 2025, além de imagem e voz em fotos

e filmagens. O MinC n3o fara uso comercial desses direitos autorais cedidos.

O(a) proponente autoriza o uso de suas marcas e sinais distintivos para cadastro na plataforma de
agendamento e em materiais de divulgacdao do MICBR 2025.



O Ministério da Cultura pode ajustar o regulamento deste edital, publicando as mudangas no Diario Oficial
da Unido e na plataforma Mapas da Cultura. Se os ajustes afetarem as propostas, o prazo de inscrigcdo sera
reaberto.

ATENCAO! A comunicacio oficial sera feita por e-mail, no endereco informado no formuldrio de inscri¢gdo. O
Ministério da Cultura ndo se responsabiliza por falhas na entrega de mensagens ou erros no preenchimento
do e-mail.

Para mais informacgdes, entre em contato pelo e-mail micbr@cultura.gov.br.
Lembre-se que a leitura do edital é obrigatdria para quem deseja se inscrever. O edital encontra-se na

integra no link: https://mapa.cultura.gov.br/files/opportunity/5746/edital-de-chamamento-publico-minc-n-
3-2025-micbr-2025.pdf
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