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MERCADO DAS INDUSTRIAS CULTURAIS DO SUL (MICSUL 2026)

PROCESSO N2 01400.004492/2026-18

O Ministério da Cultura, no uso de suas atribuicdes legais, e com fundamento na Lei
n% 14.903, de 27 de junho de 2024; no Decreto n? 11.336, de 12 de janeiro de 2023;
na Lei n? 9.784, de 29 de janeiro de 1999; na Portaria MinC n?2 29, de 21 de maio de
2009; e no Decreto n? 11.453, de 23 de marco de 2023, e, subsidiariamente, na Lei
n? 14.133, de 1° de abril de 2021, bem como nas condicdes e exigéncias
estabelecidas neste Edital, torna publica a realizacao de processo seletivo de
empreendedores culturais e criativos para participacao na quinta edicao do Mercado
das Industrias Culturais do Sul (MICSUL), a realizar-se em Assuncao, Paraguai, na
data provavel de 19 a 22 de novembro de 2026.

1. DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste Edital a selecao de 65 (sessenta e cinco)
empreendedores culturais e criativos atuantes nos seguintessegmentos criativos -
arte indigena, artes cénicas, artes visuais e design, artesanato, audiovisual, design
de moda, editorial, jogos eletronicos e mdusica, para participacao nas atividades
formativas e de mercado da quinta edicao do Mercado das Industrias Culturais do Sul
(MICSUL), a realizar-se em Assuncao, Paraguai, na data provavel de 19 a 22 de
novembro de 2026, conforme critérios de avaliacao descritos no Anexo lll.

1.1.1. Os segmentos abrangidos no presente edital sequem os padrboes de
segmentacao definidos pelo Mercado das Industrias Culturais do Sul (MICSUL).

1.2. Nao constitui objeto deste edital a selecao de empreendedores para
montagem de estandes de venda e exibicao de produtos.

2. DO OBJETIVO

2.1. O presente processo seletivo tem como objetivoa formacao, a

profissionalizacao e a consolidacao de empreendedores culturais e criativos
brasileiros, visando o desenvolvimento dos segmentos criativos e a promocao
nacional e internacional da cultura brasileira.

2.2. A execucao de acodes de fortalecimento dos bens e servicos criativos
brasileiros e de promocdo e internacionalizacao desses empreendimentos é
fundamental para a realizacao das politicas publicas da Secretaria deEconomia
Criativa, que visam promover o crescimento da economia criativa nacional e o
acesso a mercados, a partir de seu aperfeicoamento.

2.3. Os mercados criativos publicos, comooMercado das Industrias Culturais
do Sul (MICSUL), constituem-se como instrumentos
depoliticapublicadesenvolvidapelos Estados nacionais da Ameérica do Sul com

vistas a proporcionar aos empreendedores e profissionais culturais e criativos da



regiao a oportunidade de aumentar sua expertise, sua rede de contatos e negdcios,
bem como internacionalizar seus bens e servicos criativos por meio da imersao em
um ambiente de formacao e mercado.Aselecao deempreendedores culturais e
criativos para o MICSUL tem, ainda, o objetivo de consolidar a economia criativa
brasileira como segmento estratégico para o desenvolvimento socioeconémico e
sustentavel do pais, de modo a situar o Brasil como referéncia em criatividade,
diversidade, qualidade e inovacao.

2.4. Como desdobramentos previstos, encontram-sea ampliacao e o
fortalecimento das cadeias produtivas da economia criativa do Pais e promocao
internacional da cultura brasileira.

2.5. Este edital contribui para o alcance dos objetivos do eixo 6 - economia
criativa, economia solidaria, trabalho, emprego, renda e protecao social -
estabelecido no Projeto de Lei que institui o novo Plano Nacional de Cultura, com
vigéncia prevista até o ano de 2035.

2.6. Para efeito deste Edital, fica entendido que:

a) “Industrias criativas” referem-se aredes e sistemas produtivos da
economia criativa que produzem e distribuem atividades, bens e
servicos culturais e criativos;

b) “Atividades, bens e servicos culturais e criativos” referem-se as
atividades, bens e servicos que, considerados sob o ponto de vista da
sua qualidade, uso ou finalidade especifica, incorporam ou transmitem
expressoes culturais, independentemente do valor comercial que
possam ter. As atividades culturais podem ser um fim em si mesmas
ou contribuir para a producao de bens e servicos culturais;

c) “Expressdes culturais” referem-se aquelas expressdes gque resultam
da criatividade humana e que possuem conteldo cultural;

d)“Conteddo cultural” refere-se ao cardter simbdlico, dimensao
artistica e valores culturais que tém por origem ou expressam
identidades culturais;

e) “Empreendedor cultural e criativo” refere-se ao agente atuante nas
cadeias produtivas da economia criativa, que pode, para efeitos deste
edital, representar a si,um terceiro, pessoas juridicas ou grupos e
coletivos nao legalmente constituidos;

f) “Proponente” refere-se ao empreendedor cultural e criativo, ou seu
representante,que apresentara inscricao conforme as regras deste
Edital; e

g) “Beneficiario” refere-se ao proponente que, apds vencidas todas as
etapas previstas neste edital, seja selecionado e atenda aos requisitos
para participacao no MICSUL 2026, atendidos os requisitos e condicoes
estabelecidos neste instrumento.

3. DO MERCADO DAS INDUSTRIAS CULTURAIS DO SUL (MICSUL)

3.1. O Mercado das IndUstrias Culturais do Sul (MICSUL 2026) relne
empreendedores culturais e criativos para participacao em atividades formativas, de
mercado e culturais. O encontropromove conferéncias, palestras, painéis,
mentorias, oficinas, rodadas de negodcios, apresentacdes artisticas com fins
comerciais (showcases) e atividades de networking.

3.2. A 52 edicao do MICSUL esta prevista para ocorrer na cidade de Assuncao,
no Paraguai, na data provavel de 19 a 22 de novembro de 2026. A definicdao dos
segmentos contemplados na quinta edicdao do MICSUL coube ao Pais anfitrido,



Paraguai, com o subsidio da instancia colegiada composta por representantes dos
6rgaos nacionais de cultura que participam do Comité Executivo do MICSUL.

3.3. A delegacao brasileira para o MICSUL reunird 9 segmentosda economia
criativa abrangidos no Mercado, selecionados a partir das diretrizes, segmentacao e
nomenclaturas estabelecidas pela Secretaria Nacional de Cultura do Paraguai,
responsavel pela organizacdao do Mercado.

3.4. Os 9 segmentos sao: arte indigena;artes cénicas (circo, danca e teatro);
artes visuais e design; artesanato; audiovisual; design de moda; editorial; jogos
eletrénicos; e musica.

3.5. Este edital destina-se, exemplificadamente, aos  seguintes
agentes atuantes nas cadeias de valor dos segmentos supramencionados:

Arte Indigena:segmento que compreende as expressoes artisticas, culturais e
criativas produzidas por pessoas indigenas, individual ou coletivamente,
fundamentadas em seus sistemas de conhecimento, cosmologias, linguas,
memorias, territorialidades, modos de vida e tradicdes culturais.

Artes Cénicas (circo, danca e teatro): As artes cénicas abrangem os segmentos
de Circo, Danca e Teatro. Dessa forma compreendem produtores(as), grupos,
companhias,coletivos, associacdes, cooperativas, redes,agentes,corpo técnicoe
artistas dos trés segmentos, bem como performance e projetos multidisciplinares
envolvendo as artes cénicas. Dirigentes,representantes, curadores(as),
produtores(as)e programadores(as) de festivais, mostras, circuitos, teatros,salas,
espacos e eventos cénicos;

Artes visuais e design: empreendedores que atuam no sistema das artes visuais e
do design, incluindo design visual, design de produto e servicos de design, como
artistas, designers, curadores, consultores, criticos de arte, galeristas, produtores,
representantes de feiras, espacos autbnomos e prestadores de outros servicos
relacionados. Inclui atividades como pintura, escultura, gravura, fotografia,
videoarte, instalacao, performance e novas midias.

Artesanato:artesaos(as), grupos, coletivos, associacdes, cooperativas, redes;
agentes, curadores, galeristas, expositores, distribuidores, representantes,
produtores e programadores de feiras, mostras, salas, espacos e eventos de
artesanato; empreendedores que produzam/criem pecas artesanais autorais* com
elementos, simbolos ou materiais culturais e/ou naturais locais ou nacionais com
caracteristicas inéditas e criativas.

*Por peca autoral entende-se: producao original, com conceito e simbolismo, que
nao se limite aos elementos funcionais do produto;

Audiovisual: produtores(as) de conteludo (de todos os géneros, formatos,
publicitario ou nao publicitario), distribuidores(as), exibidores(as) e provedores(as)
de servicos de cinema, televisao, midias digitais e publicidade, agentes de vendas,
roteiristas, diretores(as), corpo técnico e artistico, empresas de producdo
audiovisual, curadores;

Design de Moda:empreendedores de moda com perfil autoral* que produzam
vestudrio, calcados e acessdérios ou que prestem servicos de design (design
decolecdes, estampas, produtos, matérias-primas) para a cadeia de moda, cuja
producao dialogue com elementos da cultura brasileira, valorizandomateriais,
tradicdes e fazeres locais.

*Por perfil autoral entende-se: producao original, com conceito e simbolismo, que
nao se limite aos elementos funcionais do produto.

Editorial: editores(as) de todos os segmentos (infantil, infanto-juvenil, ficcao e nao
ficcdo, religiosos, cientificos, técnicos, profissionais e académicos), agentes



literarios, livrarias, distribuidores(as), autores(as), tradutores(as), graficas, jornais,
revistas e plataformas de novos meios;

Jogos Eletronicos: empreendedores(as) responsaveis pela criacao e/ou
desenvolvimento de conteddo ou formatos, lineares ou nao, interativos ou nao, para
qualquer plataforma fixa ou modvel (TVs, computadores, celulares, tablets, redes
sociais e consoles), abrangendo todas as etapas do processo compreendidas entre a
criacao e a entrega (delivery), publicitdrio ou nao publicitério;

Musica: empreendedores(as) que atuam em festivais, casas de show, centros
culturais, artistas, bandas, managers/produtores(as), agéncias de producao de
musica original para producdes audiovisuais, “booking agency”, distribuidoras (fisica
e digital); selos discogréaficos/gravadoras, editoras, estludios, agéncias de “music
branding”, servicos de gestao de direitos autorais, gestores(as) de turnés (tour
management/producao local), estudios de gravacao/produtoras de gravacao,
servicos de “streaming” de video/audio.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. As propostas poderao ser apresentadas por brasileiros(as) ou
estrangeiros(as) residentes no Brasil inscritos(as) no Cadastro de Pessoa Fisica (CPF)
do Ministério da Fazenda.

4.2, E vedada a inscricdo de:

a) Pessoa juridica. Os(as) candidatos(as) poderao, em campo préprio
do formulario de inscricao,indicar o n? do Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica - CNPJ que representam, se for ocaso, mas o apoio sera
concedido a Pessoa Fisica selecionada, representante do
empreendimento;

b)Menores de 18 (dezoito) anos;

c) Agente publico(a) da ativa, servidor(a), terceirizado(a) ou
estagiario(a) relacionado ao Ministério da Cultura ou suas entidades
vinculadas, inclusive integrantes das comissdes de avaliacao e selecao
deste edital;

d)Agente cultural diretamente envolvidona etapa de proposicao
técnica da minuta de Edital, na etapa de andlise de propostas ou na
etapa de julgamento de recursos;

e) Conjuge, companheiro(a) ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, daqueles(as) indicados(as) naalineac
deste item;

f) Agente politico -aquele investido em seu cargo por meio de eleicao,
nomeacao ou designacao, cuja competéncia advém da propria
Constituicao, como os Chefes de Poder Executivo e membros do Poder
Legislativo, Judiciario, Ministério Publico, Tribunais de Contas, Ministros
de Estado e de Secretarios nas Unidades da Federacao- ou respectivo
cOnjuge ou companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade até o segundo grau.

4.3. Para a efetividade das vedacdes contidas no item 4.2, o(a) candidato(a)
devera assinalar, em campo proprio do formuldrio de inscricdao, que nega a
ocorréncia dessas hipéteses.

4.4, O(A) proponente que possuir prestacao de contas nao apresentada
referente a apoio anteriormente concedido pelo Ministério da Cultura ou que
apresentar pendéncia no SICAF, na Receita Federal ou outros débitos com a Uniao
devera regularizar sua situacao no prazo estabelecido pelo Ministério da Cultura, sob



pena de inabilitacao e impedimento de integrar a delegacao brasileira no MICSUL
2026.

4.5. Nao ha previsao de custos administrativos para a execucao do processo
seletivo deste edital, conforme o art. 6° do anexo da Portaria n.2 29/2009/MinC.

5. DO APOIO

5.1. As propostas selecionadas serao contempladas com apoio financeiro, na

modalidade de bolsa cultural, para participacao em: atividades de capacitacao e de
mercado no MICSUL 2026; participacao em atividades de capacitacdao prévia ao
Mercado, conforme cronograma a ser estabelecido pelo Ministério da
Cultura;inscricao gratuita no MICSUL; e, cadastro na plataforma oficial do Mercado
para organizacao das atividades de mercado do MICSUL.

5.2. A Secretaria deEconomia Criativa prestard,oportunamente, informacdes
aos(as)selecionados(as) sobre as atividades de capacitacdo prévias e sobre a
inscricao na plataforma oficial do Mercado de que trata o item 5.1.

5.3. @) apoio financeiro para compradores/demandantes e
vendedores/ofertantes custeara parte das despesas necessarias para a participacao
nas atividades formativas e de mercado do MICSUL.

5.4. O valor do apoio sera concedido em carater de bolsa cultural, observada
a regiao de residéncia e perfil do(a) beneficiario(a), conforme a tabela abaixo:
Regiao de residéncia do(a) Valor da bolsa
beneficiario(a) cultural
Vendedores/Ofertantes:
Norte R$ 8.000,00
Nordeste R$ 8.000,00
Centro-Oeste R$ 7.500,00
Sudeste R$ 7.200,00
Sul R$ 7.200,00
Compradores/demandantes: R$ 7.700,00
5.5. A bolsa culturaltem natureza juridica de doagao com encargo e destina-

se exclusivamente ao apoio concedido para participacdo do beneficidrio nas
atividades formativas e de imersao em mercado do MICSUL. Os beneficiados neste
Edital deverdo assinar, fisica ou eletronicamente, um Termo de Bolsa Cultural com
modelo constante do Anexo VI deste Edital.

5.6. Os recursos financeiros referentes a bolsa cultural serdo pagos em
moeda corrente nacional, exclusivamente em conta bancaria de titularidade do(a)
beneficiario(a), nao sendo admitidos depdsitos em conta de pessoa juridica, conta
conjunta, conta-salario, conta-beneficio (como Bolsa Familia, Bolsa Escola,
aposentadoria, entre outras) ou conta de terceiros. Serao aceitas contas correntes
de qualquer instituicao financeira e contas poupanca apenas da Caixa Econbmica
Federal e do Banco do Brasil.

5.7. O apoio concedido poderd ser acumulado com recursos captados por
meio de leis de incentivo fiscal e outros programas e/ou apoios federais, estaduais e
municipais.

6. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

6.1. Os recursos necessarios ao desenvolvimento dos projetos de que trata
este Edital serao advindos da Administracao Direta- orcamento previsto para acoes
da Diretoria de Desenvolvimento da Economia Criativa e operacionalizados



pelaSecretaria deEconomia Criativa do Ministério da Culturapara o exercicio de
2026, em consonancia com as informacdes a seguir apresentadas:

Funcional Programatica
Programa: 5025 - Cultura
Acao: 20ZF - Promocao e Fomento a Cultura Brasileira
UG: 420030 - SEC - administracao direta
6.2. O valor destinado a este certame serd deatéR$ 500.000,00 (quinhentos

mil reais)para a concessao de bolsa cultural aos(as) empreendedores(as)
selecionados(as), podendo ser suplementado caso haja nova disponibilidade
orcamentaria.

6.3. Os valores das bolsas culturais foram definidos considerando a
disponibilidade orcamentaria do projeto e o objetivo de ampliar a diversidade e a
representatividade territorial da delegacao brasileira. A diferenciacao dos valores
por regido de residéncia busca mitigar desigualdades de acesso decorrentes dos
maiores custos médios de deslocamento até o pais sede do Mercado, observados os
principios da eficiéncia administrativa, da razoabilidade, da isonomia material e da
previsibilidade orcamentaria.

6.4. A efetiva concessao e liberacao dos recursos previstos neste Edital
estarao condicionadas a disponibilidade orcamentaria e financeira do Ministério da
Cultura. Em razao dos procedimentos administrativos de execucao orcamentaria e
financeira, os(as) selecionados(as) estao sujeitos a receber o pagamento do recurso
apos o inicio das atividades presenciais do Mercado.

6.5. Os(as) candidatos(as) selecionados(as) que apresentem pendéncia no
SICAF, na Receita Federal ou outros débitos com a Uniao deverao regularizar sua
situacao no prazo estabelecido pelo Ministério da Cultura. Caso a pendéncia nao seja
sanada no prazo concedido, o(a) candidato(a) sera inabilitado(a) e nao podera
prosseguir no certame.

6.5.1. O(a) candidato(a) devera assinalar, em campo préprio do formulario de
inscricao, que se compromete a regularizar eventuais pendéncias ou débitos com a
Unido no prazo estabelecido pelo Ministério da Cultura, sob pena de inabilitacao e
exclusao do certame.

7. DA SELECAO

7.1. Os selecionados deverao participar das atividades formativas prévias
oferecidas pelo Ministério da Cultura, bem como de atividades formativas oferecidas
durante o MICSUL.

7.2. Os selecionados poderao atuar nas atividades de mercado (rodadas de
negocios)do  MICSUL 2026 como Compradores(as)/demandantes ou
como Vendedores(as)/ofertantes.

7.3. O objetivo da participacao imersiva nas atividades de mercado é
fomentar a profissionalizacao dos empreendedores culturais e criativos brasileiros
visando a internacionalizacao dos negdcios e da economia criativa brasileira.

7.4. Para efeitos desse edital, entende-se que:

a) “Compradores(as)/Demandantes” referem-se a  profissionais,
trabalhadores(as) e empreendedores(as) culturais e criativosque

representem a si préprios, ou pessoa juridica constituida no Brasil ou
grupos e coletivos nao legalmente constituidos como pessoa juridica
gue tenhamo intuito principal de negociar compra e/ou aquisicao de



atividades, bens e servicos culturais, inclusive direitos e projetos; e

b) “Vendedores(as)/Ofertantes” referem-se a profissionais,
trabalhadores(as) e empreendedores(as) culturais e criativosque

representem a si préprio, ou pessoa juridica constituida no Brasil ou
grupos e coletivos nao legalmente constituidos como pessoa juridica
gue tenhamo intuito principal de negociar venda e/ou cessao de

atividades, bens e servicos culturais, inclusive direitos e projetos.

7.5. No formulario de inscricdo, o proponente deverd indicar se deseja
participar:

a) Como comprador(a)/demandante; ou
b) Como vendedor(a)/ofertante.

7.5.1. A Comissao de Avaliacao e Selecao poderd alteraro perfil de candidatura
dos proponentes (Vendedores/Ofertantes ou Compradores/Demandantes), sempre
levando em consideracao as informacdes constantes do formulario de inscricao.

7.6. Serd priorizada a selecao de vendedores(as)/ofertantes e
compradores(as)/demandantes com perfil consolidado e experiéncia em
internacionalizacao de negécios.

7.6.1. Por internacionalizacao de negécios, entende-se:participacao em feiras,
mercados e eventos de negdcios de carater internacional; realizacao de negdcios,
incluindo acordos e contratos comerciais, com agentes e/ou empresas estrangeiras;
formalizacao de parcerias ou negdcios nao-monetarios, mas que tenham envolvido o
intercambio de servicos entre as partes; outras experiéncias analogas que
comprovem que o(a) empreendedor(a) realizou negociacdes e acordos
internacionais para a comercializacao de bens ou servicos criativos.

7.7. O presente edital, de acordo com o subitem 1.1, selecionard para
participacao no MICSUL 2026, 65 (sessenta e cinco) empreendedores culturais e
criativos atuantes nos seguintes segmentos criativos, conforme a distribuicao de
vagas abaixo:

Segmento | Compradores | Vendedores | Total
Arte 2 5 7
Indigena
Artes
Cénicas -
circo, 3 6 9
danca e
teatro
Artes
Visuais e 2 5 7
Design
Artesanato 2 5 7
Audiovisual 2 5 7
Design de
Moda 2 > /
Editorial 2 5 7
Jogos
Eletrénicos 2 > /
Mdsica 2 5 7
7.7.1. O preenchimento das vagas destinadas aos vendedores observard o

critério de distribuicao regional, de modo a contemplar, de forma equitativa, as
cinco regides brasileiras (Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul) em cada um



dos segmentos criativos, na medida do possivel a partir da analise técnica das
propostas.

7.7.2. Para fins de comprovacao do critério de distribuicdo regional, serd
considerado o endereco residencial informado no ato de inscricao.

7.7.3. As vagas destinadas aos compradores serao preenchidas pelos
candidatos melhor classificados em cada um dos 9 (nove) segmentos contemplados
neste Edital.

7.8. As vagas eventualmente nao preenchidas de acordo com os critérios
acima poderao ser remanejadas pela Comissao de Avaliacao e Selecao e pela
Secretaria de Economia Criativa, preferencialmente dentro do mesmo segmento,
observados, obrigatoriamente, a ordem de classificacao das propostas e o limite
orcamentdrio deste edital.

7.9. Os(as) candidatos(as) serao avaliados(as) com base nos critérios gerais
descritos no Anexo lll:

a) Aderéncia da proposta ao Mercado e sustentabilidade do negécio;
b)Inclusao e inovacao;
c) Maturidade de negdcios e experiéncia em internacionalizacao.

7.9.1. Cada critério é composto por indicadores especificos, descritos no Anexo
lll, aos quais serao atribuidas pontuacdes com base na analise do formulario de
inscricao e da documentacao apresentada.

8. DAS FASES DO PROCESSO DE SELECAO

8.1. Fase de selecao, na qual serao realizadas as seguintes etapas:
| - inscricao de propostas em plataforma eletronica;
Il - analise de propostas pela Comissao de Avaliacao e Selecao;
" - divulgacao do resultado preliminar;

IV - interposicao e julgamento de recursos; e
V - divulgacao do resultado final.
8.2. Fase de celebracao, na qual serao realizadas as seguintes etapas:

| - habilitacao dos empreendedores culturais e criativos
contemplados, dentro do limite de vagas previstas no resultado final;

Il - em caso de inabilitacao de contemplados(as), convocacao de
suplentes, observada a ordem de classificacao, para fins de
habilitacao; e

[ - formalizacao da participacao e execucao do apoio financeiro
previsto no Edital.

8.3. Fase de Prestacao de Contas, compreendendo a execucao das atividades
apoiadas e a apresentacao de Relatério do Bolsista, nos termos da legislacao
aplicavel.

9. DAS INSCRICOES

9.1. As inscricdes ocorrerao no periodo das 8h do dia 29 de julho de 2026 as
18h do dia 12de agostode 2026,0bservando-se o formuldrio contido no Anexo |
deste certame, disponivel para preenchimento online na Plataforma Mapas da

Cultura, através do seguinte link:Chamamento Publico para o Mercado das
IndUstrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da Cultura.


https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/9881/#info

9.1.1. A fim de inscrever-se em oportunidades disponiveis na Plataforma Mapas
da Cultura, incluindo a presente selecao, é necessario que o(a) proponente(a)
realize, caso ainda nao possua, cadastro prévio no referido sistema. A Secretaria de
Economia Criativa disponibilizard na pagina Chamamento Publico para o Mercado
das Industrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da Culturaum tutorialpara

efetivar a inscricao.

9.2. A inscricao compreende:

9.2.1. Preencher na integra o formulario de inscricao de que trata o Anexo |
deste Edital, que estara disponivel online na plataforma referida no subitem 9.1, e

9.2.2. Anexar em campo préprio do formulario de inscricao oPortfélio,
contendoprodutos e servicos do empreendimento, com énfase naqueles queserao
negociados no MICSUL.

9.3. A candidatura sé6 sera efetivada apds o envioda proposta com todos os
anexos requeridos e a confirmacao do envio do formulario, ndo sendo suficiente
0 mero cadastro da proposta e a anexacao dos documentos na plataforma.

9.4. No ato de inscricao, o(a) candidato(a) devera assinalar, em campo
préprio do formuldrio, que se compromete a:

a) Executar fielmente o objeto aprovado de acordo com as clausulas
pactuadas e a legislacao pertinente;

b) Participar de todas as atividades obrigatérias relacionadas no Edital
de Chamamento Publico MinC n2 8/2026 e no Termo de Bolsa Cultural
MICSUL 2026, tendo ciéncia de que 0 nao comparecimento ensejara as
sancdes previstas no instrumento convocatério;

c) Garantir a utilizacao dos recursos provenientes do recebimento do
apoio financeiro para viabilizar sua ida e sua permanéncia em
Assuncao, no Paraguai, tais como: passagens aéreas e terrestres para
deslocamento até os locais das atividades presenciais do Mercado,
seguro-viagem, hospedagem, alimentacao, entre outros;

d) Comunicar formalmente a Secretaria de Economia Criativa qualquer
fato que implique a descontinuidade da participacao no Mercado,
apresentando o Relatdrio de Bolsista com as atividades realizadas até
o momento da descontinuidade e sujeitando-se as sancdes previstas
no instrumento convocatério. O ato devera ser motivado e
acompanhado de documento que comprove a razao da desisténcia;

e) Assumir todas as obrigacdes legais decorrentes de contratacdes
necessarias a consecucao do objeto;

f) Nao transferir a terceiros as obrigacdes assumidas em decorréncia
do atendimento aos termos do Edital de Chamamento Publico MinC n¢
8/2026;

g)Apresentar, nos prazos estabelecidos, informacdes ou documentos
referentes ao desenvolvimento e a conclusao das atividades
aprovadas para participacao no MICSUL;

h) Apresentar Relatério do Bolsista a Secretaria de Economia Criativa,
na forma prevista no instrumento convocatério, dentro do prazo de
até 30 dias apds o encerramento do MICSUL 2026;

i) Abster-se de realizar acdes decorrentes do apoio que caracterizem
promocao pessoal de autoridades ou servidores(as) publicos(as);

j) Atender, com presteza, as solicitacdes do Ministério da Cultura;
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k) Ter ciéncia e concordancia de que o Ministério da Cultura, por meio
da Secretaria de Economia Criativa, poderda, a qualquer momento,
solicitar informacdes ou documentos adicionais necessarios a andlise e
instrucao do processo, cabendo ao(a) proponente presta-los nos
prazos que forem estabelecidos;

|) Atestar ciéncia e concordancia integral e incondicional com a
concessao efetivada, comprometendo-se a cumprir fielmente as
disposicdes do Edital de Chamamento Publico MinC n? 8/2026 -
MICSUL 2026;

m) Declarar estar apto a ser contemplado pelo Edital de Chamamento
Publico MinC n? 8/2026 - MICSUL 2026, nao incorrendo nas vedacoes
descritas no instrumento convocatério;

n)Ter ciéncia de que reunides e atividades de mercado poderao
ocorrer em portugués, espanhol ou inglés, e de que a Secretaria de
Economia Criativa nao se compromete a prover suporte de traducao,
sendo exigida do(a) empreendedor(a) capacidade técnica para
participacao nessas atividades; e

o) Portar a documentacao correta e necessaria para entrada no
Paraguai.

9.5. As inscricbes e demais documentos deverao ser redigidos em lingua
portuguesa. O portfdlio podera ser apresentado em portugués, inglés ou espanhol.
Caso esteja em outro idioma, devera ser acompanhado de traducao para o
portugués.

9.6. As informacdes e os documentos que integram a proposta nao poderao
ser alterados, suprimidos ou substituidos apds o envio da inscricao.

9.6.1. Cada proponente podera realizar apenas uma inscricao em um unico
segmento criativo;

9.6.2. Cada empreendimento poderd ser representado por uma Unica
inscricao/proponente;

9.6.3. Caso o empreendimento se enquadre em mais de um segmento criativo,
o(a) proponente devera escolher aguele que melhor o represente;

9.6.4. Um(a) mesmo proponente pode representar mais de um
empreendimento, pessoa juridica ou grupo/coletivo nao formalizado, desde que
apresente carta de anuéncia (Anexo V) de todos os representados. Caso represente
empreendimentos de segmentos distintos, devera optar, no ato da inscricao, por
aquele com maior potencial de comercializacao;

9.6.5. Em caso de envio de mais de uma inscricao que se enquadre nos
subitens 9.6.1, 9.6.2, 9.6.3 e 9.6.4, prevalecerd a mais recente, sendo a(s) demais,
desconsiderada(s).

9.7. Os(as) proponentes sao responsaveis pela veracidade das informacoes
prestadas, arcando com as consequéncias de eventuais erros no preenchimento, no
envio dos arquivos eletrénicos e demais documentos.

9.8. O ato de inscricao implica o conhecimento e integral concordancia do(a)
proponente com as normas e com as condicdes estabelecidas neste Edital.

9.9. Nao havera cobranca de taxa de inscricao. Contudo, quaisquer Onus
relacionados a elaboracao, inscricao, acompanhamento de propostas e efetivacao
da participacao no MICSUL 2026, incluindo despesas com cépias, correio e emissao
de documentos, serao de exclusiva responsabilidade do(a) proponente.



9.10. O Ministério da Cultura nao se responsabilizara por inscricdes nao
concluidas em razao de congestionamento das linhas de comunicacao,
impossibilidade de transferéncia de dados, falhas de equipamento, conexao de
internet, blogueio de IPs ou outros fatores de ordem técnica.

10. DA ANALISE DE PROPOSTAS PELA COMISSAO DE SELECAO

10.1. A Comissao de Avaliacao e Selecao do presente Edital sera constituida
por, no minimo, 22 participantes.

10.2. Os trabalhos da Comissao serdao pautados pelos principios da
transparéncia, imparcialidade e diversidade técnica.

10.3. A Comissao sera composta por representantes do Ministério da Cultura e
de suas entidades vinculadas. Representantes de outros érgaos governamentais e
entidades paraestatais poderao ser convidados(as) a integrarem a Comissao de
Avaliacao e Selecao. Os trabalhos realizados pelos membros da comissao durante o
processo seletivo deste Edital ndo ensejarao remuneracao especifica.

10.4. Compete a Secretaria de Economia Criativa, ou a servidor(a) por ela
designada, a indicacao e a nomeacao dos(as) representantes da Comissao de
Avaliacao e Selecao, bem como a designacao do(a) Presidente(a) da referida
comissao, que devera ser vinculado(a) a Secretaria de Economia Criativa.

10.5. Compete ao(a) Presidente(a) da Comissao de Avaliacao e Selecao, sem
prejuizo das atribuicdes pertinentes aos(as) demais integrantes:

a) Coordenar os trabalhos da Comissao;
b)Presidir as reunidoes da Comissao; e
c) Emitir voto de qualidade, quando necessario.

d)Solucionar controvérsias, quando indispensavel a analise de mérito
das propostas.

10.6. Compete aos membros da Comissao de Avaliacao e Selecao:

a)Analisar os projetos atribuindo-lhes pontuacao, em observancia aos
critérios previstos neste Edital e aos prazos estabelecidos em
cronograma a ser disponibilizado a Comissao;

b)Analisar os projetos levando em conta os critérios e indicadores
constantes do Anexo lll deste Edital. A analise devera subsidiar-se
pelas informacdes constantes do formulario de inscricao, do portfélio
apresentado, redes sociais, sites e demais fontes de informacodes
sobre o projeto;

c) Analisar os recursos da fase de avaliacao e selecao no prazo
maximo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data de encerramento do
prazo de interposicao;

d)Participar das reunides ordinarias e extraordinarias da comissao; e

e) Resolver os casos omissos deste Edital de Selecao Publica durante o
processo de selecao e até a publicacao do resultado final.

10.7. Os membros da Comissao de Avaliacao e Selecao e respectivos(as)
suplentes ficam impedidos(as) de avaliar propostas:

a) Nas quais tenham interesse pessoal;
b) Em cuja elaboracao tenham colaborado;
c) De grupo do qual tenham participado; ou



d)De proponente contra o(a) qual estejam litigando judicial ou
administrativamente.

10.7.1. Os impedimentos descritos no subitem 10.7 aplicam-se igualmente ao
membro cujo conjuge, companheiro(a) ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, incorra em alguma das hipéteses nele descritas.

10.8. A andlise e selecdo das propostas serd realizada com a atribuicao de
notas nao fraciondrias aos indicadores, observada a tabela de critérios gerais
constante do Anexo lll.

10.8.1. A pontuacao maxima a ser obtida em cada proposta, segundo critérios
constantes do Anexo lll, serd de 30 pontos.

10.8.2. Serao desclassificadas as propostas que nao atinjam a pontuacao final
minima de 15 pontos (50% da pontuagcdao maxima).

10.8.3. Serd desclassificada a candidatura que tiver sua atuacdao ou material
comprovadamente associado ao desrespeito aos direitos humanos.

10.9. Na etapa de andlise das propostas sera verificada, pela equipe da
Secretaria de Economia Criativa, a incidéncia das vedacdes conforme item 4.2.
Candidaturas que incidam sobre alguma das vedacdes previstas serao
desclassificadas.

10.10. Formularios nao preenchidos, incompletos ou redigidos em outra lingua
gue nao a portuguesa receberao nota 0 (zero) por descumprimento dos itens 9.2.1 e
9.5.

10.11. Conforme item 9.6.5, em caso de envio de mais de uma inscricao que se
enguadre nos subitens 9.6.1, 9.6.2, 9.6.3 e 9.6.4, prevalecera a mais recente, sendo
a(s) mais antiga(s), desconsiderada(s).

10.12. Cada proposta serd avaliada por pelo menos dois membros da Comissao
de Avaliacao e Selecao. A nota final sera obtida pela média aritmética entre as notas
totais de cada avaliador(a).

10.13. Em caso de empate, serd dada precedéncia a proposta que obtenha
maior pontuacao no critério geral 'c'; 'a' e 'b', do Anexo lll, sucessivamente. Em caso
de persisténcia do empate, sera dada precedéncia a proposta que obtenha maior
pontuacao nos Indicadores de 13, 14, 15, 12,16, 1, 2, 3,4,5,8,9,6,7,10e 11, do
Anexo lll, sucessivamente. Se ainda assim persistir o empate, sera dada precedéncia
ao proponente que nao tenha sido contemplado em edicdes anteriores dos editais
do Mercado das Industrias Criativas do Brasil (MICBR 2023 e 2025) e do Mercado das
Industrias Culturais Argentinas (MICA 2023), desde que nao apresente qualquer tipo
de pendéncia com prestacdao de contas referente a apoios concedidos pelo
Ministério da Cultura, inclusive por meio do Incentivo Fiscal.

10.14. O resultado preliminar da etapa de andlise de propostas pela Comissao
de Selecao sera divulgado na plataforma Mapas da Cultura, pelo link Chamamento

Pdblico para o Mercado das Industrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da
Cultura, com a indicacao de:

a) Niumero de inscricao da proposta;

b)Nome do(a) proponente ou nome social, se houver;
c) Nome do empreendimento representado;

d) Segmento criativo;

e) Perfil de inscricao (comprador(a)/demandante ou
vendedor(a)/ofertante);


https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/9881/#info

f) Municipio/UF/Regiao;

g) Notas médias por indicador e nota média total;

h)Razao da desclassificacao (se for o caso); e

i) Link de formuldrio online préprio para interposicdo de recurso

(Anexo II).
10.15. As atividades da Comissao de Avaliacao e Selecao serao registradas em
Ata, assinada por seus membros.
11. DO RECEBIMENTO E JULGAMENTO DE RECURSOS
11.1. A Comissao de Avaliacao e Selecao definird, entre os seus membros,

os(as) responsaveis pelas analises dos recursos.

11.2. Contra o resultado preliminar da etapa de andlise de propostas pela
Comissao de Selecao caberd um Unico pedido de reconsideracdao, devidamente
fundamentado, a ser encaminhado no prazo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da
divulgacao do resultado preliminar que versa item 10.14.

11.3. Os recursos serdo recebidos exclusivamente por meio de formulario
online, a ser disponibilizado no ato de divulgacao do resultado preliminar.

11.4. O recurso devera indicar de forma clara, objetiva e fundamentada os
pontos especificos da avaliacao que o(a) proponente pretende impugnar, com a
respectiva justificativa. Nao sera admitido pedido genérico de reavaliacao integral
da candidatura ou da pontuacao atribuida, desacompanhado da indicacao expressa
dos aspectos a serem reavaliados.

11.4.1. Nao serao analisados os recursos que:

a) Forem encaminhados fora do prazo previsto e por meio distinto do
indicado nos itens 11.2 e 11.3;

b)Nao utilizarem o formulario online, a ser disponibilizado junto ao
resultado preliminar;

c) Contenham ironias, insultos, desacatos ou ofensas a Comissao de
Avaliacao e Selecao ou a outro(a) proponente.

11.5. Nao serdao aceitas juntada de novo documento e acréscimo de novas
informacdes nao apresentado durante a etapa de inscricoes, inclusive do Portfélio de
que trata o item 9.2.2.

11.6. O resultado do recurso sera publicado com a indicacao de:
a) Nimero de inscricao da proposta;
b)Nome do(a) proponente ou nome social, se houver,;
c) Nome do empreendimento representado;
d) Segmento Criativo;

e) Perfil de inscricao (comprador(a)/demandante ou
vendedor(a)/ofertante);

f) Municipio/UF/Regiao;
g)Notas médias por indicador e nota média total;
h) Resultado: Deferido ou Indeferido.

12. DA DI\{ULGACAO DO RESULTADO FINAL DA FASE DE SELECAO DO
CHAMAMENTO PUBLICO

12.1. A homologacao do resultado final da Fase de selecao do chamamento



publico sera publicada no Diario Oficial da Unido e na plataforma Mapas da Cultura,
pelo link Chamamento Publico para o Mercado das Industrias Criativas do Sul -
MICSUL 2026 - Mapa da Cultura, com a indicacao de:

a) NUmero de inscricao da proposta;

b)Nome do(a) proponente ou nome social, se houver;
c) Nome do empreendimento representado
d)Segmento Criativo;

e) Perfil de inscricao(comprador(a)/demandante ou
vendedor(a)/ofertante);

f) Municipio/UF/Regiao;

g) Pontuacao final;

h) Situacdo: Pré-Selecionado(a), Suplente ou Desclassificado(a); e
i) Razao da desclassificacao (se for o caso).

12.2. A homologacao do resultado final da Fase de selecdo serd acompanhada
da publicacao dos nomes dos membros da Comissao de Avaliacao e Selecao, nos
termos da Portaria MinC n.2 29/20009.

12.3. O Ministério da Cultura buscarda reforcar a divulgacao do resultado final
da Fase de selecao por meio de suas redes sociais.

12.4. E responsabilidade do(a) proponente acompanhar a divulgacdo dos
resultados preliminar e final da Fase de selecao na plataforma Mapas da Cultura,
pelo link Chamamento Publico para o Mercado das Industrias Criativas do Sul -

MICSUL 2026 - Mapa da Cultura.

12.5. Os projetos classificados que nao forem inicialmente pré-selecionados
integrarao listagem de suplentes e poderao ser convocados, respeitada a ordem de
classificacdo, nas hipdéteses de desisténcia, descumprimento pelos(as) pré-
selecionados(as) dos prazos e critérios previstos neste Edital e/ou disponibilidade
orcamentaria adicional.

13. DA HABILITACAO DOS EMPREENDEDORES CULTURAIS E
CRIATIVOS CONTEMPLADOS NO RESULTADO FINAL
13.1. Serao convocados para a fase de habilitacao os(as) empreendedores(as)

pré-selecionados(as) no resultado final de que trata o item 12.1.

13.1.1. Os documentos para habilitacao deverao ser enviados por meio de
preenchimento de formuldrio online, cujo link serd disponibilizado no ato de
divulgacao do resultado final. Os(as) pré-selecionados(as) deverao anexar, em
campos indicados no formulario online, no prazo de 5 (cinco) dias uteis
contados da comunicacao oficial do Ministério da Cultura, obrigatoriamente
0s seguintes documentos:

a)Carta de anuéncia (Anexo IV) assinada por responsavel pelo
empreendimento, socios(as), diretores(as) ou detentores(as) das
atividades, bens e servicos culturais a serem comercializados. Caso
o(a) proponente seja o(a) Unico(a) responsavel pelo empreendimento,
devera preencher e anexar Declaracao de Propriedade de
Empreendimento (Anexo V)

b) Cépias simples legiveis do Registro Geral - RG e do Cadastro de
Pessoa Fisica - CPF; e

c) Comprovante de residéncia emitido nos Ultimos 3 (trés) meses,
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devendo ser o mesmo endereco indicado no formulario de inscricao.
Caso o comprovante de residéncia ndao esteja no nome do(a)
proponente(a), também devera ser encaminhada declaracao assinada
pelo(a) titular do comprovante de residéncia informando que o(a)
proponente reside no endereco informado, ou declaracao de
residéncia de acordo com a Lei n? 7.115, de 29 de agosto de 1983. Os
casos enquadrados no art. 10, § 82, da Lei n? 14.903, de 27 de junho
de 2024, serdao analisadas individualmente pela equipe técnica
responsavel pela etapa de habilitacdo, designada nos termos do item
13.2.

d) Comprovante de dados bancarios, contendo nome do titular, nome
da instituicdo bancaria, agéncia e conta da pessoa fisica pré-
selecionada. Outros dados bancarios ndo devem estar expostos nesse
documento.

13.2. A habilitacao cabe aos(as) servidores(as) e colaboradores(as) do
Ministério da Cultura.

13.3. Na habilitacdo, sera verificado o atendimento da proposta as regras
previstas neste Edital e na legislacao:

a) Prestacao de contas nao apresentada de outros apoios concedidos
pelo Ministério da Cultura conforme item 4.4;

b)A entrega da documentacao prevista no item 13.1.1, em formato
acessivel (preferencialmente PNG, DOCXx, JPEG ou PDF) e legivel; e

c) Regularidade fiscal do proponente, por meio da Certidao Negativa
de Débitos e do SICAF.

13.4. Apdés a homologacao do resultado final e antes da efetivacao do
pagamento do valor da bolsa, a Secretaria de Economia Criativa verificard a
ocorréncia de eventuais irregularidades conforme item 13.3.

13.5. Conforme disposto no art. 21, 8§22 da Portaria n. 29/2009, o(a)
proponente pré-selecionado(a) sera chamado(a) a resolver eventuais pendéncias
gue versam as alineas do item 13.3, e a apresentar por meio do e-mail
micsul@cultura.gov.br a documentacao correta e regular, sanando quaisquer
inadimpléncias, dentro do prazo de analise documental pelo Ministério da Cultura.
Decorrido esse prazo, caso nao corrija as inadequacodes e apresente documentacao
regular, sera inabilitado, sendo convocado(a) candidato(a) suplente, observada a
ordem de classificacao.

13.6. A comunicacao oficial do Ministério da Cultura se dara por e-mail, no
endereco informado em campo préprio do formulario de inscricdo. O Ministério da
Cultura nao se responsabiliza por falhas na entrega das mensagens, preenchimento
equivocado do endereco de e-mail, ou outras falhas de ordem técnica que
inviabilizem a comunicacao com o proponente.

13.6.1. Sugere-se aos(as) inscritos(as) neste Edital de Chamamento Publico
MinC n? 8/2026 que facam consultas prévias e busquem sanar eventuais débitos
com a Uniao antes da homologacao do resultado final da Fase de selecao.

13.7. Nas hipoteses de desisténcia ou inabilitacao de candidato(a) pré-
selecionado(a), bem como em caso de disponibilidade orcamentaria adicional,
poderao ser convocados(as) candidatos(as) suplentes, observada a ordem de
classificacao.

14. DAS OBRIGACOES
14.1. E obrigatdria a menc&o ao apoio doMinistério da Cultura em entrevistas



e outros meios de comunicacao disponiveis ao(a) beneficiado(a), observadas as
recomendacdes referentes ao periodo de vedacao eleitoral, conforme Instrucao
Normativa SECOM/PR n¢ 12/2026. O manual para uso de marca durante o periodo
eleitoral esta disponivel no link: https://www.gov.br/secom/pt-br/acompanhe-a-
secom/central-de-conteudo/guias-e-manuais.

14.2. Quando houver pecas promocionais da atividade, produzidas pelo(a)
proponente, é obrigatdria a insercao da logomarca do Ministério da Cultura, cujo
manual de aplicacao pode ser obtidos na pagina do Governo apds o periodo eleitoral
(https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-
logotipos/assinatura-conjunta-minc-governo-federal). Devem ser observadas as
recomendacdes referentes ao periodo de vedacao eleitoral, conforme Instrucdo
Normativa SECOM/PR n¢ 12/2026. O manual para uso de marca durante o periodo
eleitoral estd disponivel no link: https://www.gov.br/secom/pt-br/acompanhe-a-
secom/central-de-conteudo/guias-e-manuais.

14.3. O(a) beneficidrio(a) se compromete a responder questiondrios virtuais e
a participar de avaliacbes de impacto conduzidas pelo Ministério da Cultura ou por
entidades designadas a respeito das acdes realizadas no ambito do presente Edital.

14.4. O(a) beneficiario(a) é obrigado(a) a cumprir os objetivos declarados na
inscricao, bem como a prestar contas ao Ministério da Cultura da participacao no
MICSUL 2026.

14.5. Caso haja desisténcia da sua participacao, o(a) beneficiario(a) devera
comunica-la formal e imediatamente ao Ministério da Cultura pelo correio eletrénico
micsul@cultura.gov.br. O ato devera ser motivado e acompanhado de documento
gue comprove a razao da desisténcia e resultard na devolucao integral da Bolsa,
caso ja tenha sido paga.

14.6. Situacdes em que houver desisténcia parcial ou por motivo justificado
serao analisadas administrativamente pelo Ministério da Cultura no sentido de
determinar a aplicacao das medidas previstas no art. 25 da Lei n? 14.903, de 27 de
junho de 2024.

14.7. O nao comparecimento injustificado ao MICSUL 2026 ou o
descumprimento dos encargos e obrigacdes assumidos pelo(a) beneficiario(a) sera
apurado em processo administrativo, assegurados o contraditério e a ampla defesa,
e podera resultar na aplicacao das medidas previstas no art. 25 da Lei n? 14.903, de
27 de junho de 2024, e no Termo de Bolsa Cultural, sem prejuizo das demais
providéncias legalmente cabiveis.

15. DA PRESTACAO DE CONTAS

15.1. A prestacao de contas tem como objetivo comprovar o cumprimento dos
encargos da Bolsa Cultural, conforme estabelecido no Anexo VI - Termo de Bolsa
Cultural.

15.2. Os(as) beneficiarios(as) sao obrigados(as) a apresentar, em até 30
(trinta) dias a contar do primeiro dia util apés o término do MICSUL 2026, a
seguinte documentacao comprobatéria de participacao:

a) Relatério do bolsista, apontando, inclusive, acdes que poderao surgir
a partir da atividade realizada, conforme modelo do Anexo VII;

b)Fotos, videos e outros materiais que comprovem a realizacdao das
atividades;

c) Comprovante da utilizacao, em conformidade com as instrucdes
constantes do subitem 14.2, da logomarca do Ministério da Cultura em
qualquer material produzido para a atividade, se for o caso.


https://www.gov.br/secom/pt-br/acompanhe-a-secom/central-de-conteudo/guias-e-manuais
https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/assinatura-conjunta-minc-governo-federal
https://www.gov.br/secom/pt-br/acompanhe-a-secom/central-de-conteudo/guias-e-manuais

15.3. E facultado ao Ministério da Cultura o direito de solicitar retificacdo ou
complementacao do relatério citado na alinea "a" do item 15.1, caso seja constatado
gue o(a) beneficidrio(a) nao apresentou informacdes suficientes para a correta
analise quanto ao seu desempenho no MICSUL 2026. Neste caso, sera concedido,
excepcionalmente, o prazo adicional de até 10 dias corridos para o envio do
relatério retificado, contados a partir do recebimento do primeiro relatério.

15.4. O relatério deverd apresentar relato de todas as atividades realizadas
pelo empreendedor, além de ressaltar os possiveis resultados, conexdes e impactos
gerados pela participacao internacional.

15.5. A analise do Relatério do Bolsista sera realizada com base nos encargos
estabelecidos no Termo de Bolsa Cultural e nas informacdes e comprovacodes
prestadas pelo beneficidrio por meio do Relatdrio.

15.6. A documentacao comprobatéria deverd ser enviada por meio de
preenchimento de formulario online, cujo link serd disponibilizado no ato de
divulgacao do resultado final.

15.7. Em caso de duvidas, os(as) beneficidrios(as) poderao ser convocados(as)
a apresentar os documentos originais ou cépias autenticadas para conferéncia
pelos(as) servidores(as) do Ministério da Cultura responsaveis pela andlise do
relatério do bolsista.

15.8. Fraudes comprovadas na documentacao apresentada nesta e nas etapas
anteriores ensejarao a reprovacao da prestacao de contas.

15.9. A nao apresentacao do Relatério do Bolsista ou a nao comprovacao do
cumprimento dos encargos assumidos sera apurada em processo administrativo,
assegurados o contraditério e a ampla defesa, e poderd resultar na aplicacao das
medidas previstas no art. 25 da Lei n? 14.903, de 27 de junho de 2024, e no Termo
de Bolsa Cultural.

16. PRAZO DE VIGENCIA

16.1. O prazo de vigéncia do presente Chamamento Publico é de 12 (doze)
meses, contados da homologacao do resultado final.

17. DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1. A homologacao do resultado final deste chamamento publico e a

convocacao dos(as) selecionados(as) dependerao da liberacao da dotacao
orcamentaria pelo Ministério da Cultura.

17.2. Este chamamento publico poderad ser suspenso ou cancelado caso nao
haja disponibilidade financeira ou caso a organizacao do MICSUL 2026 o cancele.

17.2.1. A convocacao dos selecionados estard sujeita a confirmacao da
realizacao do MICSUL 2026, em Assuncao, Paraguai. O cancelamento ou suspensao
do Encontro desobriga o Ministério da Cultura a convocar 0s proponentes
selecionados.

17.3. As iniciativas inscritas, selecionadas ou nao, passarao a fazer parte do
cadastro do Ministério da Cultura para fins de pesquisa, documentacdao e
mapeamento da producao cultural brasileira.

17.4. O Ministério da Cultura, caso necessario, podera realizar ajustes no
regulamento estabelecido neste Edital, por meio de publicacao no Diario Oficial da
Unidao e na plataforma Mapas da Cultura, pelo link Chamamento Publico para o
Mercado das Industrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da Cultura, garantindo
transparéncia e seguranca juridica aos participantes. Caso o ajuste venha a afetar,
de qualguer modo, a formulacao das propostas, serd reaberto o prazo das


https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/9881/#info

inscrigcoes.

17.5. Os dados pessoais disponibilizados pelos(as) proponentes com vistas a
participacao no presente certame estarao sujeitos as disposicdes constantes da Lei
n.2 13.709/2018, Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais, particularmente ao que
preconizam os artigos 72, incisos |, lll; 59, inciso XllI, e; 82 da referida normativa.

17.6. A documentacao que contenha vicio de qualquer natureza ou a
inobservancia de gualquer vedacao deste Edital ensejard a desclassificacao do(a)
proponente.

17.7. O pedido de inscricao encaminhado em desacordo com as condicdes e
finalidades estabelecidas no presente Edital sera desclassificado.

17.8. O(a) proponente serd o(a) Unico(a) responsavel pela veracidade da
proposta e de eventuais documentos encaminhados, isentando o Ministério da
Cultura de qualquer responsabilidade civil ou penal perante terceiros.

17.9. O Onus da participacao neste Edital é de exclusiva responsabilidade
do(a) proponente(a).

17.10. Eventuais irregularidades relacionadas aos requisitos de participacao,
constatadas a qualquer tempo, implicarao a desclassificacao ou a inabilitacao do
proponente, conforme a fase do processo seletivo, assegurados o contraditério e a
ampla defesa.

17.11. A Secretaria de Economia Criativa do Ministério da Cultura sera
responsavel pelas comunicacdes e publicacdes de que trata este Edital, bem como
sera competente, pela autoridade signataria deste Edital, para decidir todos os
Ccasos omissos que porventura surgirem apos o resultado final, durante o MICSUL
2026 e em fase de prestacdes de contas.

17.12. A Secretaria de Economia Criativa do Ministério da Cultura seguira os
prazos contidos da Lei n? 9.784, de 29 de janeiro de 1999, que regula o processo
administrativo no ambito da Administracao Publica Federal, quando procedimento
expresso nesse Edital de Chamamento Publico ndao traga disposicao especifica de
prazo.

17.13. E proibida a utilizacdo de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos dos entes federados.

17.14. O(a) beneficiario(a) cede gratuitamente ao MinC, sem exclusividade, por
prazo indeterminado e para estrito uso institucional, os direitos autorais sobre
depoimentos, apresentacdes e palestras, bem como sobre outras formas de
exposicoes semelhantes decorrentes de sua participacao no MICSUL 2026, e
autoriza o uso de imagem e voz decorrentes de filmagem e fotografias relacionadas
a proposta selecionada, igualmente para uso institucional, permitida a transferéncia
destes direitos a entidades publicas, igualmente para uso institucional.

17.15. O(a) proponente, no ato de sua inscricao, autoriza o Ministério da
Cultura sem qualquer 6nus ou retribuicao adicional, a utilizar suas marcas, redes
sociais do empreendimento e outros sinais distintivos de exclusiva titularidade, para
os fins de cadastro na plataforma de agendamento das rodadas de negédcios do
MICSUL 2026 e composicao de material de divulgacao em acdes comerciais ou de
comunicacao social.

17.16. Informacdes e orientacdes poderao ser obtidas por meio do correio
eletrénico micsul@cultura.gov.br.

17.17. Na hipotese de controvérsias relativas a este Edital que ndao possam ser
dirimidas administrativamente, fica eleito o Foro de Brasilia/DF para sua solucao.



MARCIO TAVARES DOS SANTOS
Ministro de Estado da Cultura Substituto

Documento assinado eletronicamente por Marcio Tavares dos Santos, Ministro
de Estado da Cultura Substituto, em 28/07/2026, as 18:32, conforme horario
oficial de Brasilia, com fundamento no art. 30, inciso Il, da Portaria n? 26/2016, de
01/04/2016, do Ministério da Cultura,Publicada no Diario Oficial da Unido de
04/04/2016.
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L .- }:-._: https://sei.cultura.gov.br/sei/controlador_externo.php?
7 B ﬁﬁ acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo
i1 verificador 3033323 e o c6digo CRC BDC3B273.

ANEXO |

FORMULARIO DE INSCRICAO

[VERSAO DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO ACEITAS
INSCRICOES ONLINE

REALIZADAS POR MEIO DO LINK: Chamamento Publico para o Mercado das
Industrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da Cultura]

Segmento de Inscrigao:

arte indigena;

artes cénicas (circo, danca e teatro);
artes visuais e design;

artesanato;

audiovisual;

design de moda;

editorial;

jogos eletrbnicos;

) musica.

~— N N N N N N N

(
(
(
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https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/9881/#info

1. O/a candidato/a se compromete com as obrigagdes elencadas no item 9.4 do Edital:
Executar fielmente o objeto aprovado de acordo com as cldusulas pactuadas e a legislacdo pertinente;

Participar de todas as atividades obrigatdrias relacionadas no presente Edital e no Termo de Bolsa Cultural MICSUL
2026, tendo ciéncia de que o ndo comparecimento ensejara as sancoes previstas no instrumento convocatério;

Garantir a utilizacao dos recursos provenientes do recebimento do apoio financeiro para viabilizar sua ida e sua
permanéncia em Assuncao, no Paraguai, tais como: passagens aéreas e terrestres para deslocamento até os locais
das atividades presenciais do Mercado, seguro-viagem, hospedagem, alimentacao, entre outros;

Comunicar formalmente a Secretaria de Economia Criativa qualquer fato que implique a descontinuidade da
participacao no Mercado, apresentando o Relatdrio de Bolsista com as atividades realizadas até o momento da
descontinuidade e sujeitando-se as sancdes previstas no instrumento convocatério. O ato devera ser motivado e
acompanhado de documento que comprove a razao da desisténcia;

Assumir todas as obrigacdes legais decorrentes de contratacdes necessarias a consecucao do objeto;

Nao transferir a terceiros as obrigagdes assumidas em decorréncia do atendimento aos termos do presente Edital
de Chamamento Publico;

Apresentar, nos prazos estabelecidos, informacdes ou documentos referentes ao desenvolvimento e a conclusdo
das atividades aprovadas para participacdo no MICSUL;

Apresentar Relatério do Bolsista a Secretaria de Economia Criativa, na forma prevista no instrumento convocatério,
dentro do prazo de até 30 dias apds o encerramento do MICSUL 2026;

Abster-se de realizar acdes decorrentes do apoio que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou
servidores(as) publicos(as);

Atender, com presteza, as solicitacdes do Ministério da Cultura;

Ter ciéncia e concordancia de que o Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Economia Criativa, podera, a
qualgquer momento, solicitar informacdes ou documentos adicionais necesséarios a analise e instrucdo do processo,
cabendo ao(a) proponente presta-los nos prazos que forem estabelecidos;

Atestar ciéncia e concordancia integral e incondicional com a concessao efetivada, comprometendo-se a cumprir
fielmente as disposicdes do presente Edital de Chamamento Publico;

Declarar estar apto a ser contemplado pelo presente Edital de Chamamento Publico, ndo incorrendo nas vedacoes
descritas no instrumento convocatério;

Ter ciéncia de que reunides e atividades de mercado poderao ocorrer em portugués, espanhol ou inglés, e de que
a Secretaria de Economia Criativa nao se compromete a prover suporte de traducao, sendo exigida do(a)
empreendedor(a) capacidade técnica para participacdo nessas atividades; e

Portar a documentagao correta e necesséria para entrada no Paraguai.

1.1 Concordo e me comprometo com todas as obrigacdes elencadas acima
* A ndo marcacao desse campo impede o envio de inscricao

()Sim




1.2 Comprometo-me a regularizar eventuais pendéncias no SICAF, na Receita
Federal ou outros débitos com a Uniao, no prazo estabelecido pelo Ministério da
Cultura, sob pena de inabilitacao e exclusao do certame.

*O(A) candidato(a) pré-selecionado(a) que nao regularizar a situacdo no prazo
estabelecido sera inabilitado(a), ndo podera prosseguir no certame e sera
substituido(a) por candidato(a) suplente, observada a ordem de classificacao.

()Sim

2. Perfil de Participacao

2.1 Seu perfil de participacdao nas rodadas de negdcios é:
() Comprador(a)/Demandante
() Vendedor(a)/Ofertante

3. Dados do(a) Proponente

3.1 Nome Completo:

3.1.1 Nome Social:

3.2 RG/érgao expedidor/UF:

3.3 CPF:

3.4 Endereco residencial:

3.5 UF

AC:AL:AP; AM:BA;:;CE;DF:ES:GO:MA;MT;:;MS:MG:PA:PB:PR:PE:PI;
RJ; RN; RS; RO; RR;SC;SP;SE;TO

3.6 Municipio:

3.7 Regiao brasileira:
Norte ; Nordeste ; Centro-Oeste ; Sudeste ; Sul

3.8 e 3.9 Telefones para contato (com DDD):

3.10 Data de Nascimento:

3.11 Nacionalidade:

3.12 E-mail pessoal:

3.13 E-mail secundério




3.14 Dados Bancarios do Proponente

Atencao: Os recursos financeiros referentes a bolsa cultural serdao pagos em moeda
corrente nacional, exclusivamente em conta bancaria de titularidade do(a)
beneficiario(a), nao sendo admitidos depdsitos em conta de pessoa juridica, conta
conjunta, conta-salario, conta-beneficio (como Bolsa Familia, Bolsa Escola,
aposentadoria, entre outras) ou conta de terceiros. Serao aceitas contas correntes
de qualquer instituicao financeira e contas poupanca apenas da Caixa EconOmica
Federal e do Banco do Brasil.

3.14.1 Nome do Banco

3.14.2 Cédigo do Banco

3.14.3 Agéncia

3.14.4 Conta corrente ou conta poupanca (esta Ultima apenas para Banco do Brasil
ou Caixa Econbmica Federal)

Informe conta corrente ou conta poupanca com digito verificador (DV).

4. Dados do empreendimento

4.1 Nome do Empreendimento ou Instituicao a ser representado(a)

4.2 CNPJ (nao-obrigatério)

4.3 Ano da Fundacao

4.4 Endereco Comercial

4.5 Municipio/UF

4.6 E-mail comercial

4.7 Site institucional

4.8 Rede social principal

Informe o link do perfil do seu empreendimento na principal Rede Social do
empreendimento (LinkedIn, Instagram, Twitter, Facebook, etc.)

4.8.1 Rede social secundaria (se houver)

Informe link do perfil do seu empreendimento em outra Rede Social (LinkedIn,
Instagram, Twitter, Facebook, etc.)

5. Aderéncia da proposta ao Mercado e sustentabilidade do negocio

5.1 Descreva como seu empreendimento se alinha a proposta do MICSUL
2026 e justifique por que sua participacao é relevante para os objetivos
do mercado.

Responda usando até 500 Caracteres




5.2 Que produtos ou servicos pretende negociar? E de que forma?

Responda usando até 500 Caracteres

5.3 Quais resultados concretos pretende alcancar durante o MICSUL 2026?
Responda usando até 500 Caracteres

5.4 O empreendimento busca maneiras sustentaveis de se manter
economicamente, como acesso a crédito/financiamento privado, parcerias
duradouras, cobranca de ingresso ou venda direta de bem ou servico?

Responda quais medidas de sustentabilidade econ6mica sao praticadas em até 500
caracteres.

5.5 O empreendimento promove, em algum momento da cadeia de producao, a
sustentabilidade ambiental?

Responda quais acdes sao praticadas voltadas a sustentabilidade ambiental e seus
eventuais impactos em até 500 caracteres.

6. Inclusao e inovacao

6.1 Assinale se vocé pertence a um ou mais segmentos demograficos elencados
abaixo:

() Jovens (18 a 29 anos)

() ldosos (60 anos ou mais)

() Mulheres

( ) Pessoas no segmento LGBTQIAP+
( ) Pessoas com deficiéncia

( ) Pessoas negras

( ) Povos e comunidades tradicionais, incluindo povos indigenas, quilombolas,
ciganos, povos de terreiro, irmandades de negros, agricultores tradicionais,
pescadores artesanais, caicaras, faxinais, pomeranos, pantaneiros, quebradeiras de
coco-de-babacu, marisqueiras, caranguejeiras, ribeirinhos, agroextrativistas,
seringueiros, sertanejos, geraizeros, fundos de pasto, dentre outros grupos.

( ) Pessoas em situagao migratéria
() Nao pertenco a nenhum desses segmentos




6.2 O empreendimento possui bem ou servico produzido visando, especificamente,
como publico-alvo:

Certifique-se de comprovar, por meio do portfdlio, rede social e/ou site, que o bem
ou servico é direcionado ao(s) segmento(s) indicado(s).

) Jovens (18 a 29 anos)

Idosos (60 anos ou mais)

Mulheres

Criancas e Adolescentes (0 a 18 anos)
Pessoas no segmento LGBTQIAP+
Pessoas com deficiéncia

(
(
(
(
(
(
(
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Pessoas negras

( ) Povos e comunidades tradicionais, incluindo povos indigenas, quilombolas,
ciganos, povos de terreiro, irmandades de negros, agricultores tradicionais,
pescadores artesanais, caicaras, faxinais, pomeranos, pantaneiros, quebradeiras de
coco-de-babacu, marisqueiras, caranguejeiras, ribeirinhos, agroextrativistas,
seringueiros, sertanejos, geraizeros, fundos de pasto, dentre outros grupos

( ) Pessoas em situacao migratodria

() Nao possui bem ou servico cultural visando nenhum desses segmentos
especificamente

6.3 Como é promovida a diversidade, representatividade e inclusdao no seu
empreendimento?

Responda em até 500 caracteres. Caso nao haja acdes voltadas a diversidade e
inclusao, justifique.

6.4 Descreva como seu projeto/produto/servico se relaciona com a cultura do seu
territdrio, regiao ou estado e que impactos ele provoca.

Responda em até 500 caracteres.

6.5 O empreendimento utiliza-se de meios e praticas inovadores? Descreva.
Responda em até 500 caracteres.

6.6 Pretende negociar, no MICSUL 2026, conteldo inédito ou autoral? Quais?
Responda em até 500 caracteres.

7. Maturidade do negdcio e experiéncia em internacionalizacao




7.1 O Empreendimento pretende realizar negécios com segmentos do Mercado
diversos daquele em que pretende ser selecionado? Descreva quais segmentos e
como se dara a interrelacdo com os produtos a serem negociados.

Responda em até 500 caracteres.

7.2 Descreva os projetos culturais e artisticos realizados, destacando o alcance dos
seus impactos (local, regional, nacional e/ou internacional).

Responda em até 500 caracteres.

7.2.1 Portfélio do empreendimento ou projeto.

Anexe o Portfélio do empreendimento ou projeto abrangendo tanto a comprovacao
de projetos realizados quanto a carteira de produtos, bens ou servicos que
pretende negociar.

7.3 O empreendimento possui experiéncia comprovada com internacionalizagao de
negécios nos Ultimos 3 anos?

() Nao possui experiéncia em internacionalizacao de negécios;

( ) Possui uma ou duas experiéncias de internacionalizacdao nos ultimos 3 (trés)
anos;

( ) Possui trés ou mais experiéncias de internacionalizacdao nos ultimos 3 (trés)
anos.

7.3.1. Em caso positivo, descreva as experiéncias.
Responda em até 500 caracteres.

7.3.2 Comprovacao da experiéncia em internacionalizacao de negdcios, caso tenha
marcado que possua experiéncia no item 7.3.

Caso o empreendimento possua experiéncia em internacionalizacdo de negdcios,
anexe documentos que comprovem as atividades desenvolvidas, tais como
participacdo em mercados, feiras e missées internacionais; contratos; notas fiscais;
declaracées emitidas por instituicbes parceiras; certificados; materiais de
divulgacao,; registros em plataformas oficiais; clipping; ou outros documentos
idéneos que demonstrem a atuacdao internacional do empreendimento.

7.4 Informe o link, no formato https://xxxxxxxxx.com/, de plataforma de promocao,
comercializacdo e desenvolvimento de negécios e/ou plataforma com acervo
digitalizado.

Caso possua mais de uma plataforma, informe o link daquela que considere a
principal.

7.5 Informe o link, no formato https://xxxxxxxxx.com/, se VvOCé possui
site/portfolio/material de divulgacao em lingua estrangeira.

8. Assisténcia especial




8.1 Caso selecionado(a), o(a) candidato(a) necessitara de assisténcia especial para
participacao do evento como todo para que lhe seja garantida a acessibilidade
fisica e intelectual nas atividades de negdcio e de capacitacao?

() Sim () Nao
8.2 Se sim, discorra qual assisténcia especial necessaria.

9. O(a) candidato(a) nega a ocorréncia das hipoteses de vedacoes
contidas no item 4.2 do Edital.

9.1 Aceito as condicOes de participacdao e nao me enquadro em hipoétese de
vedacao de inscricao:

()Sim

10. Disposicoes Gerais

10.1 O(a) proponente se responsabiliza pela veracidade da proposta e de eventuais
documentos encaminhados, isentando o Ministério da Cultura de qualquer
responsabilidade civil ou penal perante terceiros

10.2 O(a) beneficiario(a) cede gratuitamente ao MinC, sem exclusividade, por prazo
indeterminado e para estrito uso institucional, os direitos autorais sobre
depoimentos, apresentacdes e palestras, bem como sobre outras formas de
exposicoes semelhantes decorrentes de sua participacao no MICSUL 2026, e
autoriza o uso de imagem e voz decorrentes de filmagem e fotografias relacionadas
a proposta selecionada, igualmente para uso institucional, permitida a
transferéncia destes direitos a entidades publicas, igualmente para uso
institucional.

10.3 O(a) proponente autoriza o MinC, sem qualquer 6nus, a utilizar suas marcas,
endereco de redes sociais do empreendimento e outros sinais de exclusiva
titularidade, para cadastro na plataforma de agendamento das rodadas de negécios
e para composicao de material comercial e de divulgacao do MICSUL 2026.

10.4 O proponente compromete-se a responder, em tempo e forma, as consultas e
solicitacbes do Ministério da Cultura ou diretamente da equipe de producao do
MICSUL 2026 relativas ao envio de material para comercializacao e divulgacao, tais
como fotos do empreendedor que participard das atividades, fotos representativas
do(s) produto(s) ou servico(s) a ser(em) negociado(s), logomarca do
empreendimento, entre outros materiais que poderao compor o catalogo e a
divulgacao do Mercado.

10.5 Li o Edital e estou de acordo com todas suas disposicoes.
()Sim




ANEXO 1l
Formulario de Recurso ou Pedido de Reconsideracao
(VERSAO DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO

ACEITOS RECURSOS ENVIADOS POR MEIO DE LINK A SER
DISPONIBILIZADO JUNTO AO RESULTADO PRELIMINAR).

Edital de Chamamento Publico MinC n2 XX/2026 - MICSUL 2026

DADOS DO(A) PROPONENTE

Nome do(a) profissional: CPF:

Nome social (se houver): N¢2 de Inscricao:

Nome do Empreendimento ou Instituicao a ser representado(a):

Segmento de Inscricao:

) arte indigena;

) artes cénicas (circo, danca e teatro);
) artes visuais e design;

) artesanato;

) audiovisual,

) design de moda;

) editorial;

) jogos eletrbénicos;

) musica.
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FUNDAMENTACAO DO RECURSO (MAXIMO 30 LINHAS)




Indicar de forma clara, objetiva e fundamentada os pontos especificos da avaliacdo que
pretende impugnar, com a respectiva justificativa. Ndo sera admitido pedido genérico de
reavaliacdo integral da candidatura ou da pontuacao atribuida, desacompanhado da indicacdo
expressa dos aspectos a serem reavaliados.

LOCAL E DATA

ANEXO Il
Critérios de Avaliacao e Selecao

Critérios gerais Pontos Nota Maxima
a. Aderéncia da proposta ao Mercado e
- o 0al2 12
sustentabilidade do negdcio

b. Inclusao e inovacgao 0as8 8

c. Maturidade de negécios e experiéncia
internacional.

0alo 10

Total 30

A andlise dos critérios da tabela acima devera levar em consideracdo os seguintes
fatores:



a. Aderéncia da proposta ao Mercado e sustentabilidade do negdcio: a
analise devera avaliar e valorar a aderéncia dos produtos ou empreendimentos
ao MICSUL 2026:

Indicador 1 (até 2 pontos): Aderéncia do empreendedor/empreendimento ao
Mercado. Para este indicador, a pontuacao devera variar entre 0, 1 ou 2 pontos, nao
sendo permitida nota fracionéaria.

0 - O empreendimento nao se alinha a proposta do MICSUL 2026;

1 - O empreendimento se alinha a proposta do MICSUL 2026, mas possui baixa
relevancia;

2 - O empreendimento se alinha a proposta do MICSUL 2026 E possui alta relevancia
para o Mercado.

Indicador 2 (até 3 pontos): Carteira de bens, produtos ou servicos culturais ofertados
ou demandados e clareza quanto as formas de comercializacao dos mesmos. Para
este indicador, a pontuacao deverd variar entre 0, 1, 2 ou 3 pontos, ndo sendo
permitida nota fracionaria.

0 - pouca variedade/diversificacao e falta de clareza quanto a resultados e
desdobramentos comerciais que almeja alcancar no Mercado.

1 - boa variedade/diversificacao de bens, produtos ou servicos culturais ofertados ou
demandados, mas precisa ajustar a estratégia comercial.

2 - pouca variedade/diversificacao, mas a estratégia comercial para o MICSUL 2026
esta claramente descrita no formulario de inscricao ou portfélio.

3 - apresenta boa variedade/diversificacao de bens, produtos ou servicos culturais
ofertados ou demandados, bem como tem clareza quanto a estratégia comercial a
ser adotada no MICSUL 2026.

Indicador 3 (até 2 pontos): Ha perspectivas de fechamento de negdcios ou de
estabelecimento de novas parcerias, potencial de futuros projetos, coproducdes,
participacdes em outros eventos e novos contatos profissionais. Para este indicador,
a pontuacao sera 0, 1, ou 2 pontos, ndao sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao ha perspectiva de fechamento de negdcios concretos;
1 - apresenta baixa perspectiva de fechamento de negécios;
2 - apresenta alto potencial e perspectiva de fechamento de negdcios concretos.

Indicador 4 (até 3 pontos): O empreendimento comprova praticar estratégias
sustentaveis de se manter economicamente, como acesso a crédito, financiamento
privado; parcerias duradouras; cobranca de ingresso ou venda direta de bem ou
servico. Para este indicador, a pontuacao sera 0, 1, 2 ou 3 pontos, nao sendo
permitida nota fracionaria.

0 - nao
1 - sim, por meio de parcerias sem recursos financeiros ou formacao de redes.

2 - sim, por meio de até duas estratégias de sustentabilidade que envolvam recursos
financeiros;

3 - sim, por meio de trés ou mais estratégias de sustentabilidade que envolvam



recursos financeiros.

Indicador 5 (até 2 pontos): O empreendimento promove, em algum momento da
cadeia de producao, a sustentabilidade ambiental, com medidas como: separacao
de residuos; parcerias para coleta, reuso ou reciclagem dos materiais descartados;
compostagem; reuso de dgua e fontes de energia alternativa. Para este indicador, a
pontuacao serd 0, 1, ou 2 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao
1 - sim, por meio de até duas medidas de sustentabilidade ambiental;
2 - sim, por meio de trés ou mais medidas de sustentabilidade ambiental.

b. Inclusao e Inovacao: a andlise devera avaliar e valorar, conforme as
caracteristicas de cada segmento, como o produto e/ou servico do
empreendedor cultural, para além de seu potencial comercial, se relaciona com
a cultura e com a sociedade na qual estd inserido.

Indicador 6 (0 ou 1 ponto): O empreendedor ou seu representante declara fazer
parte dos segmentos demograficos citados no item 6.1 do formulario de inscricao.
Para este indicador, a pontuacao sera 0 ou 1 ponto, nao sendo permitida nota
fracionaria.

0 - nao;

1-sim.

Indicador 7 (0 ou 1 ponto): O empreendimento possui bem ou servico produzido
visando, especificamente, como publico alvo um ou mais segmentos citados no item
6.2 do formuldrio de inscricdao. Para este indicador, a pontuacao sera 0 ou 1 ponto,
nao sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao;
1-sim.

Indicador 8 (até 2 pontos): O empreendimento promove efetivamente, no ambito da
cadeia produtiva do seu segmento, a inclusao e a diversidade, seja nas acoes
empresariais e comerciais ou em acgoes sociais, que vao além das praticas de
mercado. Para este indicador, a pontuacao sera 0, 1 ou 2 pontos, nao sendo
permitida nota fracionaria.

0 - nao;
1 - sim, por meio de medidas de inclusao e diversidade embrionarias;
2 - sim, por meio de medidas de inclusao e diversidade estruturadas.

Indicador 9 (até 2 pontos): O projeto/produto/servico a ser comercializado faz
referéncia a elementos da cultura local, regional ou do estado do empreendimento.
Para este indicador, a pontuacao serd 0, 1 ou 2 pontos, nao sendo permitida nota
fracionaria.

0 - nao faz referéncia;
1 - faz referéncia a elementos da cultura local, regional ou do estado do



empreendimento, mas seu impacto socioeconémico e cultural é incipiente;

2 - faz referéncia a elementos da cultura local, regional ou do estado do
empreendimento E seu impacto é relevante.

Indicador 10 (até 1 ponto): Atividades, bens ou servicos representados sao
inovadores, levando em consideracao os meios e as praticas utilizados em sua
producao/distribuicdo/circulacao/fruicao. Para este indicador, a pontuacao sera 0 ou
1 pontos, ndo sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao;
1 - sim, o empreendimento utiliza-se de meios e praticas inovadores.

Indicador 11 (até 1 ponto): Atividades, bens ou servicos representados sdo autorais
ou inéditos, levando em consideracado seu conteldo. Para este indicador, a
pontuacado serd 0 ou 1 ponto, nao sendo permitida nota fraciondria.

0 - nao;
1 - O empreendimento possui contelddo inédito/autoral;

c. Maturidade do negocio e experiéncia internacional: a andlise devera
avaliar e valorar a experiéncia e maturidade dos negdcios dos empreendedores
ou empreendimentos.

Indicador 12 (até 2 pontos): Clareza quanto as possibilidades de negociacao com os
demais segmentos da economia criativa. Para este indicador, a pontuacao sera 0, 1
ou 2 pontos, nao sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao pretende realizar negoécios com outros segmentos;
1 - sim, com até dois outros segmentos;
2 - sim, com trés ou mais outros segmentos.

Indicador 13 (até 3 pontos): Registros de realizacao de projetos culturais. Para este
indicador, a pontuacao sera 0, 1, 2 ou 3 pontos, nao sendo permitida nota
fracionaria.

0 - nao apresentou material que comprove a realizacao de acdes/atividades e/ou
producdes culturais;

1 - apresentou registro de atividades realizadas que surtiram impacto cultural e
artistico em ambito local ou regional;

2 - apresentou registro de atividades realizadas que surtiram impacto cultural e
artistico em ambito nacional;

3 - apresentou registro de atividades realizadas que surtiram impacto cultural e
artistico em ambito internacional.

Indicador 14 (até 2 pontos): Avaliar se o candidato possui experiéncias de
internacionalizacao nos ultimos 3 anos. Para este indicador, a pontuacao sera 0, 1
ou 2 pontos, nao sendo permitida nota fracionaria.

0 - o empreendimento ndo possui experiéncia comprovada em internacionalizagao



de negdcios;

1 - o empreendimento possui uma ou duas experiéncias comprovadas de
internacionalizacao de negdcios nos ultimos 3 anos;

2 - o empreendimento possui trés ou mais experiéncias comprovadas em
internacionalizacao de negdcios nos ultimos 3 anos.

Indicador 15 (até 2 pontos): Empreendimento possui site institucional ou perfis em
redes sociais (nao serao pontuados perfis de carater pessoal) para promocao,
comercializacao e/ou desenvolvimento de negécios. Para este indicador, a
pontuacado serd 0, 1 ou 2 pontos, nao sendo permitida nota fracionéria.

0 - nao possui;

1 - possui site institucional ou perfis em redes sociais, mas nao estao voltados a
apresentar o empreendimento e seus bens/produtos/servicos ou carecem de
atualizacao;

2 - o site institucional ou as redes sociais estao bem estruturados(as) e apresentam
de forma clara quais bens/servicos/produtos sao comercializados pelo
empreendimento.

Indicador 16 (até 1 ponto): Possui contelddo de comunicacao e marketing (portfélio,
sites, midias sociais, acervo eletrénico) em lingua estrangeira. Para este indicador, a
pontuacao sera 0 ou 1 ponto, nao sendo permitida nota fracionaria.

0 - nao;
1-sim.

Serao desclassificados os projetos que nao atinjam a pontuacao final minima de 15
pontos.

Para fins de ordem de classificacao, em caso de empate, sera dada precedéncia a
proposta que obtenha maior pontuacao no critério geral 'c'; 'a' e 'b’,
sucessivamente. Em caso de persisténcia do empate, sera dada precedéncia a
proposta que obtenha maior pontuacao nos Indicadores de 13, 14, 15, 12, 16, 1, 2,
3,4,5,8,9,6,7, 10 e 11, sucessivamente. Se ainda assim persistir o empate, sera
dada precedéncia ao proponente que nao tenha sido contemplado em edicdes
anteriores dos editais do MICBR (Mercado das Industrias Criativas do Brasil) e do
MICA (Mercado das Industrias Culturais da Argentina); e, por ultimo, que nao
apresente qualquer tipo de pendéncia com prestacao de contas nao apresentada
referente a apoios concedidos pelo Ministério da Cultura, inclusive por meio do
Incentivo Fiscal.

Anexo IV

CARTA DE ANUENCIA (MODELO)




Para todos os fins legais, 0 empreendimento
, por meio de seu(s) membros abaixo
assinados, autoriza o profissional a representar o
empreendimento no Mercado das IndUstrias Culturais do Sul - MICSUL 2026, em Assuncao,
Paraguai.

, , de 2026.
cidade dia més

Assinatura(s)
Nome(s) do(s) membro(s) do empreendimento
CPF do(s) membro(s) do empreendimento

Anexo V

DECLARAGCAO DE PROPRIEDADE DO EMPREENDIMENTO (MODELO)




Eu, , RG n® , CPF n¢
, residente no endereco (rua, n?, bairro, cidade/estado)

, DECLARO que
sou o(a) Unico(a) proprietario(a) do empreendimento representado nessa
candidatura (nome do empreendimento)

, hao existindo outros(as)
sécios(as), diretores(as), ou detentores(as) das atividades, bens e servicos culturais
a serem comercializados.

Assumo inteiramente a responsabilidade perante o Art. 299, do Cdédigo Penal, que
versa sobre declaracdes falsas, documentos forjados ou adulterados, constituindo-
se em crime de falsidade ideoldgica.

Local e Data: , de de 2026.

Assinatura do(a) Declarante

Anexo VI

TERMO DE BOLSA CULTURAL MICSUL 2026 (MODELO)

TERMO DE BOLSA CULTURAL TENDO POR OBJETO A CONCESSAO DE BOLSAS
CULTURAIS PELO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO MINC N2 8/2026 NOS TERMOS
DA LEI N2 14.903/2024 (MARCO REGULATORIO DE FOMENTO A CULTURA), E DO
DECRETO N2 11.453/2023 (DECRETO DE FOMENTO)

1. PARTES

1.1 O MINISTERIO DA CULTURA neste ato representado pela Senhora ANDREA
SANTOS GUIMARAES, DIRETORA DE DESENVOLVIMENTO DA ECONOMIA CRIATIVA, e
o(a) BENEFICIARIO(A), nome: xxXx, portador(a) do RG n? xxx, 6rgao expeditor xxx/xx,
CPF: n2 xxx, residente e domiciliado(a) a xxx, CEP: xxx, telefones: (xx) xxx, resolvem
firmar o presente Termo de Bolsa Cultural, de acordo com as seguintes condicdes:

2. PROCEDIMENTO




2.1 Este Termo de Bolsa Cultural é instrumento da modalidade de concessao de
bolsas culturais celebrado entre o Ministério da Cultura e o(a) beneficidrio(a)
selecionado(a) nos termos da LEI N2 14.903/2024 (MARCO REGULATORIO DO
FOMENTO A CULTURA), e do DECRETO N2 11.453/2023 (DECRETO DE FOMENTO).

3. OBJETO

3.1. Este Termo de Bolsa Cultural tem por objeto a concessao de bolsa cultural para
o(a) BENEFICIARIO(A) selecionado(a) por meio do Edital de Chamamento Publico MinC
n2 8/2026, destinada a participacao nas atividades formativas e de mercado da
quinta edicao do Mercado das Industrias Culturais do Sul - MICSUL 2026, conforme
Processo SEI n2 01400.004492/2026-18.

4. RECURSOS FINANCEIROS

4.1. Os recursos financeiros para a execucao do presente termo totalizam o
montante de R$ XXX (XX mil reais).

4.2. O referido valor sera transferidos para a conta bancéaria do(a) BENEFICIARIO(A),
no Banco XX, Agéncia XX Conta Corrente n2 XX, para recebimento e movimentacao.

5. APLICACAO DOS RECURSOS

5.1 Os rendimentos de ativos financeiros poderao ser aplicados para o alcance do
objeto, sem a necessidade de autorizacao prévia.

6. DAS OBRIGACOES E DO ENCARGO
6.1 S30 obrigacdes do MINISTERIO DA CULTURA
| - transferir os recursos para o(a) BEFNEFICIARIO(A);

Il - orientar o(a) BENEFICIARIO(A) sobre o procedimento de apresentacdo do Relatério
do Bolsista; e

lll - analisar e emitir parecer sobre o Relatério do Bolsista.
6.2 S30 obrigacdes do(a) BENEFICIARIO(A):

| - executar o objeto da Bolsa Cultural, mediante o cumprimento dos seguintes
encargos:

a) participar das atividades de capacitacdo preparatérias para o
Mercado das Industrias Culturais do Sul - MICSUL 2026, promovidas
ou indicadas pelo Ministério da Cultura;

b)participar das rodadas de negdcios para as quais forem
selecionados(as) por meio do processo de matchmaking realizado
pela organizacao do MICSUL 2026;

c) participar de, no minimo, 3 (trés) atividades formativas integrantes
da programacao oficial do MICSUL 2026;

d) participar das demais atividades institucionais e de mercado
previstas na programacao oficial do MICSUL 2026, quando
convocados(as) pelo Ministério da Cultura;

e)apresentar, nos prazos e na forma estabelecidos no Edital de
Chamamento Pudblico MinC n?2 8/2026 e neste Termo de Bolsa




Cultural, o Relatério de do Bolsista, comprovando o cumprimento dos
encargos assumidos.

Il - atender aos dispostos do item 9.4 do Edital de Chamamento Publico MinC n®
8/2026, bem como a qualquer solicitacao regular feita pelo Ministério da Cultura, no
prazo de 5 (cinco) dias contados do recebimento da notificacao, que pode se dar por
via telef6nica, mensagem eletrénica ou postal.

7. ALTERACAO

7.1 Este Termo de Bolsa Cultural pode ser alterado por termo aditivo, mediante
solicitacao fundamentada do interessado ou por iniciativa do Ministério da Cultura,
desde que nao haja alteracao do objeto acordado.

7.2 A alteracao de cronograma que nao exija modificacao na cldusula de vigéncia
pode ser realizada por termo de apostilamento assinado apenas pelo Ministério da
Cultura, sem necessidade de andlise juridica prévia.

8. EXTINCAO DO TERMO DE BOLSA CULTURAL

8.1 O presente Termo de Bolsa Cultural podera ser:

| - extinto por decurso de prazo;

Il - extinto, de comum acordo antes do prazo avencado, mediante Termo de Distrato;

lll - denunciado, por decisao unilateral de qualguer dos participes,
independentemente de autorizacao judicial, mediante prévia notificacao por escrito
ao outro participe; ou

IV - rescindido, por decisao unilateral de qualquer dos participes, independentemente
de autorizacao judicial, mediante prévia notificacao por escrito ao outro participe, nas
seguintes hipéteses:

a) descumprimento injustificado de clausula deste instrumento;

b) irregularidade ou inexecucao injustificada, ainda que parcial, do
objeto, resultados ou metas pactuadas;

c) violacao da legislacao aplicavel;
d) cometimento de falhas reiteradas na execucao;
e) ma administracao de recursos publicos;

f) constatacao de falsidade ou fraude nas informacdes ou documentos
apresentados;

g) ndao atendimento as recomendacdes ou determinacdes decorrentes
da fiscalizacao;
h) outras hipdéteses expressamente previstas na legislacao aplicavel.

8.2 A denuncia sé sera eficaz 60 (sessenta) dias apds a data de recebimento da
notificacao, ficando as partes responsaveis somente pelas obrigacdes e vantagens do
tempo em que participaram voluntariamente deste Termo.

8.3 Os casos de rescisao unilateral serao formalmente motivados nos autos do
processo administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa. O prazo de
defesa sera de 10 (dez) dias da abertura de vista do processo.




8.4 Na hipdtese de irreqularidade na execucao do objeto que enseje danos ao erario,
devera ser instaurada Tomada de Contas Especial caso os valores relacionados a
irregularidade nao sejam devolvidos no prazo estabelecido pela Administracao
Publica.

8.5 Outras situacdes relativas a extincao deste Termo nao previstas na legislacao
aplicavel ou neste instrumento poderao ser negociadas entre as partes ou, se for o
caso, no Termo de Distrato.

9. DESCUMPRIMENTO DO ENCARGO
9.1 O ndao cumprimento do encargo podera resultar em:
| - pagamento de multa;

Il - suspensado da possibilidade de celebrar novo instrumento do regime préprio de
fomento a cultura pelo prazo de 180 (cento e oitenta) a 540 (quinhentos e quarenta)
dias.

9.2 O pagamento da multa e a suspensao poderao ser convertidos em obrigacao de
executar plano de acdes compensatorias.

9.3 A decisao sobre o descumprimento deve ser precedida de abertura de prazo de
10 dias para apresentacao de defesa pelo BENEFICIARIO(A)

9.4 A ocorréncia de caso fortuito ou forca maior impeditiva da execucao do
instrumento afasta a aplicacao de sancao, desde que regularmente comprovada.

10. VIGENCIA

10.1 A vigéncia deste instrumento tera inicio na data de assinatura, com duracao de
180 (cento e oitenta dias), podendo ser prorrogado por igual periodo.

11. PUBLICACAO

11.1 O extrato do Termo de Bolsa Cultural sera publicado no Diario Oficial da Uniao -
D.O.U.

12. FORO

12.1 Fica eleito o Foro de Brasilia, Distrito Federal, para dirimir quaisquer didvidas
relativas ao cumprimento dos ajustes regulados pelo presente termo.

Brasilia-DF, na data da assinatura.

ANDREA SANTOS GUIMARAES
Diretora de Desenvolvimento da Economia Criativa

Nome do Beneficiario:

XXXX




Anexo VII

Orientacoes para o relatério do bolsista

(VER§AO DISPONIVEL PARA SIMPLES CONSULTA. SOMENTE SERAO ACEITAS
PRESTACOES DE CONTAS ENVIADAS POR MEIO DE LINK A SER DISPONIBILIZADO NO
ATO DE DIVULGACAO DO RESULTADO FINAL)

IDENTIFICACAO

Proponente:
Municipio/UF:

Empreendimento:

u A~ W N P

Segmento de Inscricao:

Perfil de participacao:

[ ] vendedor/ofertante

[ Jcomprador/demandante

RELATORIO DE ATIVIDADES DESENVOLVIDAS:

Dia 01 -
Dia 02 -
Dia 03 -
Dia 04 -
Planilha de Rodada de Negdcios
Indicar a
probabilidade de
fechamento
Instituicao/ Pais Segmento Negécio Proposto (alta, média, baixa) e
empresa Cultural quando

(curto, médio ou
longo prazo)




Descreva os contatos realizados e os possiveis desdobramentos advindos
de sua participacao (como a possibilidade de parcerias futuras):

Avalie sua participacao no MICSUL 2026:

Indique sugestoes para a participacao brasileira nas préoximas edicoes
(gerais/para seu segmento especifico):

Anexe fotos, videos e outros materiais que comprovam a participacao no
MICSUL 2026.

, ) de 2026.
cidade dia més

Assinatura

Anexo VIii
Cronograma (sujeito a alteracao)

29/07/2026 a

Periodo de recebimento de inscri¢cbes 12/08/2026

Verificacdo, pela equipe da Secretaria de Economia Criativa, quanto a
incidéncia das vedacdes do item 4.2 do Edital; formularios nao
preenchidos, incompletos, ou redigidos em outra lingua que nao a
portuguesa, e de casos de envio de mais de uma inscricao que se
enquadre nos subitens 9.6.1, 9.6.2, 9.6.3 € 9.6.4.

13/08/2026 a
18/08/2026

19/08/2026 a

Analise de propostas pela Comissao de Selecao 01/09/2026

Divulgacao de resultado preliminar 03/09/2026

04/09/2026 a

Prazo recursal de trés dias uteis 09/09/2026

10/09/2026 a

Julgamento de recursos 14/09/2026




Divulgacao do resultado da Fase de selecao (diario oficial, plataforma
online e noticia no site e nas redes sociais) pds recursos

15/09/2026

Habilitacao dos empreendedores culturais e criativos contemplados no
resultado final da Fase de selecao, dentro do niumero de vagas: entrega
de documentacao prevista no item 13.1.1

16/09/2026 a
20/09/2026

Habilitacao dos empreendedores culturais e criativos contemplados no
resultado final da Fase de selecao, dentro do nimero de vagas: prazo de
resolucao eventuais pendéncias que versam as alineas do item 13.3

21/09/2026 a
24/09/2026

Divulgacao do Resultado Final da Habilitacao

25/09/2026

Convocacao de suplentes e respectiva habilitacao

28/09/2026 a
02/10/2026

Etapa de empenho dos recursos orcamentdrios.

A partir de
28/09/2026

Periodo obrigatério no MICSUL 2026

19/11/2026 a
22/11/2026

Prazo para envio da prestacao de contas (relatério do bolsista)

23/11/2026 a
22/12/2026

O cronograma que ora se apresenta pode e deve ser ajustado as condicdes e

necessidades reais. As alteracdes no cronograma poderao ser realizadas a qualquer

momento, sem necessidade de aviso prévio. No entanto, todas as alteracdes

resultarao em nova publicacao na plataforma Mapa da Cultura, no link Chamamento

Publico para o Mercado das Industrias Criativas do Sul - MICSUL 2026 - Mapa da Cultura.
Cabera aos candidatos acompanhar periodicamente as datas propostas no

cronograma.

Referéncia: Processo n? 01400.004492/2026-18

SEl n2 3033323



https://mapa.cultura.gov.br/oportunidade/9881/#info

	Edital MinC nº 8/2026 (3033323)

