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APRESENTACAO

Parceiros e parceiras proponentes,

A orientacdo aqui apresentada tem o objetivo de oferecer instrucdes nitidas, praticas e
acessiveis que facilitem o preenchimento de um projeto de Desenvolvimento Sustentdvel de
Territérios Criativos no Sistema de Apoio s Leis de Incentivo a Cultura (SALIC), no dmbito do
Programa Nacional de Apoio & Cultura (Pronac).

Trata-se de uma iniciativa conjunta da Secretaria de Economia Criativa (SEC/MIinC) e da
Secretaria de Fomento e Incentivo a Cultura (SEFIC/MiInC), utilizando o mecanismo do
PRONAC para fomentar a Economia Criativa brasileira. Por meio desta acdo, a Secretaria de
Economia Criativa passa a gerir todas as fases dos projetos de Desenvolvimento de Territérios
Criativos, desde sua admissdo, até o acompanhamento de sua aprovag¢do, execugdo e
monitoramento.

Serdo apresentados os requisitos obrigatodrios e orientacdes para a elaboracdo desse tipo de
projeto, conforme os campos do SALICWEB, bem como os critérios utilizados na avaliacdo
das propostas. Nesse sentido, € importante que o(a) proponente conheca o SALIC e consulte
também o Manual do Proponente — Médulo 1 (Apresentacdo de Propostas e Adequacdo ¢
Realidade de Execucdo), que estd disponivel no site do Ministério da Cultura por meio do link
Manuais e marcas da Lei Rouanet — Ministério da Cultura.

A Lei Rouanet (Lein® 8.313, de 23 de dezembro de 1991), por meio do Programa Nacional de
Apoio a Cultura (Pronac), busca fomentar iniciativas que sejam inclusivas, sustentdveis e
fransformadoras. Ela foi criada com o propdsito de fortalecer a cultura brasileira por meio de
incentivos fiscais que permitem a empresas e cidaddos investirem diretamente em projetos
culturais. Seu objetivo € ampliar o acesso da populacdo a arte, valorizar a diversidade das
manifestacdes culturais, preservar o patrimoénio histérico, estimular a producdo artistica em
todas as regides do pais e estimular o desenvolvimento de territérios criativos no Brasil. Ao
promover o envolvimento da sociedade civil no financiamento da Cultura, a lei confribui
para a construcdo de uma identidade nacional plural e democrdtica, onde diferentes vozes
e expressoes tém espaco para se desenvolver.

Os Territorios Criativos ndo sdo apenas lugares no mapa — sdo espacos vivos, onde
comunidades, artistas, empreendedores e agentes culturais se unem para criar solucoes
inovadoras, preservar identidades e gerar emprego e renda de forma sustentavel. E agora,
com a Instrucdo Normativa MinC n°® 29/2026, o Governo Federal reforca o compromisso com
esse tipo de iniciativa, oferecendo condicdes mais justas e acessiveis para que agentes
culturais possam concretizar seu projeto.

O Desenvolvimento Sustentdvel de Territdrios Criativos no Brasil € fundamental para
impulsionar a economia, fortalecer identidades culturais locais e promover inclusdo social.
Esses territdrios sdo espacos onde a criatividade, a cultura e a inovagdo se fornam motores
de transformacdo, gerando oportunidades de trabalho, empreendedorismo e revitalizacdo
urbana. Ao valorizar saberes tradicionais, expressdes artisticas e iniciativas comunitdrias, os
territérios criativos ajudam a descentralizar a producdo cultural, estimulando o protagonismo
de regides historicamente marginalizadas. Além disso, eles contribuem para a construcdo de
uma sociedade mais plural, sustentdvel e conectada com suas raizes culturais.
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O(a) proponente deste segmento deverd considerar a vocagdo e a identidade cultural do
territério como fundamentos estruturantes da proposta, atuando como agente articulador
entre os atores locais e demais agentes de transformacdo, com vistas d promocdo de
sinergias, ao fortalecimento das redes colaborativas e a geragcdo de valor cultural, social e
econdémico.

Para mais informacdes, acesse o portal do Ministério da Cultura.
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CANAIS DE ATENDIMENTO AO
PROPONENTE

Mais informacdes poderdo ser obtidas junto & Diretoria de Fomento Indireto (DFIND) da
Secretaria de Fomento e Incentivo & Cultura (SEFIC), por meio dos seguintes canais

Solicitagoes no Salic - Este canal institucional assegura o devido registro das comunicacoes
entre proponentes e o Ministério da Cultura, ampliando a seguranca do proponente em
eventuais situacoes futuras relacionadas & execucdo do projeto e a prestacdo de contas.

% Telefones: (61) 2024-2359 / 2024-2077 / 2024-2106.

= Questdes técnicas do SALIC, como senhas e operacionalizacdo do
sistema: salic@cultura.gov.br

Duvidas relacionadas especificamente a propostas de Desenvolvimento de Territérios
Criativos devem ser encaminhadas para:

= E-mail: territorios.criativos@cultura.gov.br
© WhatsApp: (61) 2024-2778
% Telefones para contato: (61) 2024-2687 / 2024-2220 / 2024-2778
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ORIENTACOES PRELIMINARES PARA
PROPOSTAS DE DESENVOLVIMENTO DE
TERRITORIO CRIATIVO

Um projeto de Desenvolvimento de Territério Criativo se diferencia de outros projetos
apresentados ao Pronac por ndo ser voltado a entrega de um Unico produto cultural, mas
sim a implementacdo de um processo de desenvolvimento econémico local, que tem como
base a Economia Criativa e suas dindmicas de criagdo, producdo, disseminacdo, difusdo,
distribuicdo, circulacdo, fruicdo, consumo, preservacdo, documentacdo e transmissdo de
produtos e servicos culturais e criativos.

Nesse sentido, a Economia Criativa, por meio de seus setores, deve atuar como motor do
desenvolvimento local/regional, ser capaz de gerar emprego e renda, atrair investimentos,
produzir prosperidade e fortalecer a identidade cultural da comunidade contemplada pelo
projeto.

Os projetos de Desenvolvimento de Territérios Criativos caracterizam-se como iniciativas de
médio e longo prazo, podendo ser executados em um prazo de 24 a 48 meses.

O Produto Principal precisa ser, necessariaomente, o Desenvolvimento de Territérios Criativos,
incluindo acdes destinadas a estruturar e institucionalizar a Economia Criativa local,
conforme a vocacdo do territério escolhido, garantindo sua sustentabilidade e perenidade
ao longo do tempo.

Os Produtos Secunddrios deverdo contemplar acdes complementares, abrangendo
iniciativas de fransparéncia e governanca, pesquisa € mapeamento, qualificacdo e
formacdo de agentes locais, bem como investimentos em infraestrutura e no fortalecimento
do ecossistema criativo do territério.

Para promover a sustentabilidade nos projetos de Desenvolvimento de Territdrios Criativos, o
Art. 8° da Instrucdo Normativa MinC n° 29/2026 estabeleceu que a proposta deve atender
aos seguintes requisitos obrigatorios:

|.  delimitar o territério a ser trabalhado, detalhando sua escala (corredor, bairro, polo,
distrito, comunidade, municipio, consércio de municipios, estado, regido, bacia
criativa) e justificando o recorte adotado com base em dados e informacdes
quantitativas e qualitativas;

Il.  identificar um ou mais segmentos da Economia Criativa j& existentes no territério
(atividades econdmicas relativas as prdticas culturais e criativas) e identificar
agueles que o projeto pretende desenvolver (novos ou a partir dos segmentos j&
existentes);

lll.  apresentar o mapeamento preliminar dos agentes culturais e criativos (agentes
individuais, coletivos formalizados e ndo-formalizados, organizacdes do terceiro
setor, empresas), dos agentes publicos, do Sistema S e das instituicdes educacionais
presentes no territério, que serdo potenciais participantes da Rede do Territdrio
Criativo local, a ser pactuada;

IV. prever a atuacdo em rede com as comunidades locais e com as insfituicoes
publicas e privadas do territdério que tenham interface com a economia criativa;
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V. privilegiar a participacdo direta de forca de trabalho e de fornecedores de insumos
do proprio territério; e

VI. as propostas deverdo obrigatoriamente:

a) descrever as acdes para construcdo da pactuacdo entre os agentes culturais e
criativos, agentes publicos e instituicdes educacionais para governanca do
Territério Criativo, contendo a articulacdo da Rede do Territdrio Criativo com
agentes do ecossistema criativo local ou regional, com definicGo de papéis;

b) criar ou adequar plataforma digital para registro das acdes e publicacdo,
monitoramento e avaliacdo de resultados e impactos do desenvolvimento do
Territério Criativo, garantindo a transparéncia dos dados;

c) elaborar pesquisa para coleta de dados referentes ao Territério Criativo, a serem
fornecidos em formato abertos e acessiveis ao Observatdrio Celso Furtado de
Cultura e Economia Criativa, outros observatérios de cultura e Economia Criativa
e instituicoes de pesquisa existentes no estado do referido territério criativo
apresentado na proposta;

d) conter atividades de qualificacdo e capacitacdo para profissionais, gestores e
empreendedores culturais e criativos no territério, voltadas aos segmentos da
Economia Criativa abrangidos pelo projeto, para estruturacdo, fortalecimento e
institucionalizacdo do ecossistema cultural e criativo;

e) oferecersuporte técnico e financeiro para a criagdo ou estruturacdo de negdcios
culturais e criativos no territdrio, através de consultorias, mentorias, aceleradoras,
incubadoras, ferramentas e softwares de gestdo, aquisicdo de equipamentos e
insumos para producdo cultural e criativa, implantacdo ou adequacdo de
espaco para atividades criativas coletiva; e

f) indicar o desenvolvimento de planejamento estratégico prevendo a realizagdo
de programas e agodes estruturantes, que garantam a continuidade sustentdvel
do projeto apds o término de sua fase de implementacdo por meio do Programa
Nacional de Apoio a Cultura (Pronac).

Como requisitos de natureza opcional, a Instrucdo Normativa MinC n° 29/2026 estabeleceu,
em seu art. 9°, as seguintes possibilidades complementares:

l.  manutencdo de espacos culturais ou artistico-culturais, incluidos sua programacgdo
de atividades, acdes de comunicacdo, aquisicdo de modveis, aquisicdo de
equipamentos e solucdes tecnoldgicas, servicos de reforma ou construcdo e
servicos para garantia de acessibilidade;

Il.  realizacdo de eventos culturais ou artistico-culturais, como feiras, mercados e acdes
culturais que visem & promocdo dos negdcios criativos do territdrio; e

lll.  criacdo ou fortalecimento da infraestrutura do territério voltada para as dindmicas
econdmicas dos setores culturais e criativos.
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QUEM PODE APRESENTAR PROPOSTA
DE DESENVOLVIMENTO DE
TERRITORIO CRIATIVO

Somente pessoas juridicas, exceto microempreendedores individuais (MEI), podem
apresentar propostas na tipologia Desenvolvimento de Territdrios Criativos.

A pessoa juridica deve possuir natureza cultural, comprovada pela existéncia, em seus
registros no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ), de cdédigos da Classificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE) correspondentes d drea e ao segmento da
proposta, devidamente disponibilizados no Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura.

Para as propostas da Area Cultural “Humanidades” e Segmento Cultural “Territérios Criativos”,
a pessoa juridica deverd conter, em seu CNPJ, pelo menos uma das CNAEs da tabela a

seguir:
1811-3/02 Impressdo de livros, revistas e outras publicacdes periddicas
5811-5/00 Edicdo de livros
5812-3/01 Edicdo de jornais didrios
5812-3/02 Edicdo de jornais ndo didrios
5813-1/00 Edicdo de revistas
5819-1/00 Edicdo de cadastros, listas e de outros produtos graficos
5821-2/00 Edicdo integrada & impressdo de livros
5822-1/01 Edicdo integrada & impressdo de jornais didrios
5822-1/02 Edicdo integrada & impressdo de jornais ndo didrios
5823-9/00 Edicdo integrada & impressdo de revistas
6201-5/01 Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda
6202-3/00 Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizdveis
6203-1/00 Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador ndo-customizdveis
6209-1/00 Suporte técnico, manutencdo e outros servicos em tecnologia da informacdo
6319-4/00 Portais, provedores de conteldo e outros servicos de informacdo na internet
7220-7/00 Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias sociais e humanas
7319-0/01 Criagdo de estandes para feiras e exposicoes
7320-3/00 Pesquisas de mercado e de opinido publica
7490-1/05 Agenciamento de profissionais para atividades esportivas, culturais e artisticas
8230-0/01 Servicos de organizacdo de feiras, congressos, exposicoes e festas
8599-6/04 Treinamento em desenvolvimento profissional e gerencial
8599-6/99 Outras atividades de ensino ndo especificadas anteriormente
9001-9/99 Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares ndo especificadas anteriormente
9002-7/01 Atividades de artistas pldsticos, jornalistas independentes e escritores
9003-5/00 Gestdo de espacos para artes cénicas, espetdculos e outras atividades artisticas
9101-5/00 Atividades de bibliotecas e arquivos
9102-3/01 Atividades de museus e exploracdo de lugares e prédios histéricos e atracdes similares
9493-6/00 Atividades de organizacdes associativas ligadas & cultura e a arte
8592-9/99 Ensino de arte e cultura ndo especificado anteriormente
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Para cadastro do proponente, favor consultar as instrucdes que constam no Manual do
Proponente — Médulo 1 - Apresentacdo de Propostas e adequacdo arealidade de execucdo.
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https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/ManualdoProponenteIN2026DEFINITIVO2.pdf
https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/ManualdoProponenteIN2026DEFINITIVO2.pdf

NN " A N

COMO APRESENTAR UMA PROPOSTA NO
ROUANET TERRITORIOS CRIATIVOS

QSatic  #5=

Lista de Propostas 12

—— 22 selecione o proponente aqui G

viewtvo Fiscal Foderal

; s - ] e J -

TorPoim

Passo 1: Clique no menu Proposta » Listar.
Passo 2: Selecione o proponente, escolhendo pessoa juridica (CNPJ).

Passo 3: Agora que escolheu o proponente corretamente, clique em NOVA PROPOSTA.
Aparecerd na tela a Declaracdo de responsabilidade com informacdes importantes.

DECLARAGAO DE RESPONSABILIDADE

I« que é vedada a dessinacdo OF NOVO SUDSID pars 3 mesme

IV - As agdes de Natreza CONTLACS € 33 NOVAS E0K3Es Oe ANVISades O Produtos culturaia

5 otyets pactuedo,

conteddo autiovisusl

valente(s) emmada( s} peic(s) drgdo(s) pdico(s)

Por fim, ATESTO seven fidedignas a3 informagdes prestadas no peeenchumento dos formuldro:

8, 8534m como de outras documereades juntades ac longo Ga tamitagBo 0O projeto, e Que responderel por eventusis mfracies que vierem & ser comendas

Obs.: Leia com atengdo, selecione “De acordo” ao final da pdagina e clique em
“Confirmar”.

11
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Passo 4: Apds concordar com os termos da Declaracdo de Responsabilidade, o formuldrio
NOVA PROPOSTA serd aberto para preenchimento:

Adeministatvs  Propests

Mova Proposta

dentificagio da Fropoata Cultural
Nr da Proposta MNome da Proposta Cuural *

Propanents

Tipicidade & seus limites orgamentirios

Tigacidads * Tipologia *

Salecione a tipicidade... v Selecions a tipclogia... L4

Informagdes Complementares

Diata Fiza E proposta de audiovisual? Plans Exscughs Imefiata
Mecariame Incentive Fiseal = Agéncia Banciria * - .
Nio v Mio W Proieto normal (10% de captacio) A

Periodo de Realizagio Ne caso de bem tombade

Prosroges o automitica?
Data de Inicio * T Numers do Ato
Sm v

Data Final * Data do Ao

Exfera do Ato -Seleciane- W °

Obs.: Nessa pagina o proponente deverd identificar a proposta, definindo o Nome
da Proposta, a Tipicidade e os limites orgamentdarios, redigir o Resumo, preencher
as Informagoes Complementares, informar o Periodo de Realizagdo e elaborar os
Objetivos e a Justificativa (Esses dados podem ser alterados a qualquer tempo,
antes do envio da proposta para andlise).

12
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COMO PREENCHER UMA
PROPOSTA CULTURAL

1. NOME DA PROPOSTA CULTURAL

Identificagio da Proposta Cultural
Nrda Proposta: Nome da Proposta Culural ©

Proponente:

A proposta deve apresentar um titulo curto, capaz de comunicar de forma concisa e clara
o que se pretende realizar, fazendo referéncia direta ao objeto do projeto e ao territdrio
criativo que se pretende desenvolver.

Exemplo: Territério Criativo X — desenvolvimento local por meio da Economia Criativa

NAO insira aq vi informacgoes referentes ao resumo da proposta, titulos muito

longos ou a expressdo “titulo provisorio”.

2. TIPICIDADE E SEUS LIMITES ORGCAMENTARIOS
E TIPOLOGIAS

Tipicidade & seus limaes orgamentirios

Tipicidads * Tipalogia *

Selecicne a tipicidade. b Selecione a tinclogia... hd

AqQui € preciso selecionar a tipicidade e a tipologia do projeto:

Selecione a Tipicidade “Projetos Especificos”, limitados a RS 6.000.000,00 (seis milhGes de
reais) e a Tipologia “Desenvolvimento Sustentdvel de Territérios Criativos”.

3. INFORMAGCOES COMPLEMENTARES

Informagoes Complementares

Data Fixa € proposta de audiovisual? Plano Execugao Imediata

Mecanismo: Incentivo Fiscal Agéocia Bancria *
v v >

Data Fixa

Marque “Nao".

13
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Agéncia Bancadaria

Em virtude do contrato firmado entre o Ministério da Cultura e o Banco do Brasil, este campo
deve ser preenchido com o nUmero da agéncia do Banco do Brasil escolhida pelo
proponente e apta & movimentacdo dos recursos captados.

ATENCAO:
e Verifique se a agéncia informada ainda existe ou se foi migrada para outra

unidade.
e O digito X corresponde a 0 (zero).

O campo deve ser preenchido com o nUmero da agéncia do Banco do Brasil (BB) de escolha
do proponente, com 5 nUmeros (Ex.: 0000-0). Em caso de duvida, oriente ao gerente da
conta a consultar a Instrucdo Normativa interna do BB sobre contas da Lei Rouanet e a IN
153.

E proposta de audiovisual?

Marque “NGo”, pois o produto principal do projeto serd necessariamente “Desenvolvimento
de Territérios Criativos”, adinda que possa conter acdes de audiovisual como produtos
complementares.

Plano de Execucao Imediata

Caso o projeto se enquadre em um dos incisos abaixo do §1° do Artigo 48 da IN 29/2026,
passard direto para a fase de adequacdo d realidade de execucdo, ndo necessitando de
captacdo minima de 10%. Escolha a opgcdo na qual seu projeto se enquadra:

¢ Projeto normal (10% de captacdo)

e Projeto aprovado em editais.
Para projetos aprovados em chamamento puUblico e edital que tenha sido
homologado pelo Ministério da Cultura.

e Projeto com contrato de patrocinio
Contrato de patrocinio: documento formalizado entre o incentivador e o
proponente, vinculado ao projeto que estabelece as regras do patrocinio,
garantindo no minimo 20% do valor total do projeto, sem condicionantes para o
desembolso dos recursos, contendo:

a) identificacdo do incentivador, do proponente e do projeto, incluindo o nUmero
da proposta ou do projeto;

b) valor do patrocinio ou doacdo;
c) data de validade do contrato;
d) cronograma de desembolso dos recursos; e

e) assinaturas dos responsaveis pela instituicdo patrocinadora e pelo proponente do
projeto.

14
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4. PERIODO DE REALIZACAO

Periodo de Realizagio No caso de bem tombado

Prorrogagio avtomatica?

Data de Inicio * 0170172026 Mimers do Ato

Sim W

Data Final * .3|.|'!Z.-’2EI26 = Data do Ate
Esfera do Ato s.l.:mu- v
Aqui devem ser cadastradas as datas previstas para inicio e finalizacdo do projeto, incluindo

a fase de prestacdo de contas. Os projetos de Desenvolvimento de Territérios Criativos devem
ser executados em um prazo de 24 a 48 meses.

e Data de Inicio: refere-se a data inicial do projeto, incluindo a fase de captacdo de
recurso.

e Data Final: refere-se ao fim da execucdo do projeto (incluindo etapas de pods-
producdo).

ATENCAO:
O prazo maximo de captagdo de recursos, incluindo eventuais prorrogacgoes,

podera ser de até 36 meses, comportando as seguintes excegoes:

|. ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, devidamente comprovado;

ll. execucdo de intervencdes de conservacdo e restauro de bens culturais imdveis,
moveis e integrados tombados, protegidos por outras formas de acautelamento ou
de reconhecido valor cultural, bem como para construcdo, reforma ou adequacdo
de equipamentos culturais, conforme a caracteristica do projeto e a complexidade
da obra, desde que avaliado e aprovado pelo Ministério da Cultura; e

lll. apresentacdo de contrato de patrocinio ou documento que comprove ter sido o
projeto contemplado em chamamentos publicos homologados pelo Ministério da
Cultura, conforme o art. 34 da IN 29/2026.

e Prorrogagdo automdtica: Se for de interesse, marque sim para prorrogacdo
automdtica do prazo de captacdo, que o sistema prorrogard o projeto toda vez
que o periodo de captacdo terminar junto com o ano fiscal.

o E comum que o tempo de captacdo do projeto se alongue. Para projetos sem
data fixa o tempo de captacdo pode ser prorrogado por até 36 meses.

ATENGAO:
A prorrogagdo automdtica de prazo de captagdo se limita ao periodo de
realizagao informado pelo proponente na proposta. Ou seja, caso o proponente

ndo consiga alcangar a captagdo minima de 10% dentrodo prazo informado no
cadastro da proposta, o projeto serd arquivado de forma definitiva, conforme
§ 4° do Artigo 47 da IN 29/2026.
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As prorrogacoes de prazos de execucdo do projeto sé poderdo ocorrer em dois momentos:

e Na fase de adequacdo & readlidade de execucdo (apds a captacdo de 10%),
momento em que o proponente poderd realizar o ajuste do prazo de execucdo do
projeto na situacdo de EY0 - Projeto liberado para adequacdo a realidade de
execucdo e;

e Na fase de readequacdo a realidade de execucdo (apds a captacdo de 20%).

Observamos que caso o projeto esteja no processo de aprovacdo da execucdo (nas
situacoes de 23 E90, B20 e B11), a prorrogacdo de captacdo somente serd possivel apds a
homologacdo da execucdo (situacdo D52). Contudo, informamos que as contas confinuam
abertas para aporte no decorrer do processo.

Se o projeto ndo alcancar captacdo suficiente para entrar em execucdo (20%) dentro do
periodo de realizacdo informado pelo proponente, serd arquivado e os recursos captados
poderdo ser tfransferidos a outro projeto do proponente com captacdo vigente, conforme
Artigo 51 da IN 29/2026.

Diante disso, quando do cadastramento da proposta, € necessdrio avaliar se o periodo de
realizacdo (que deve abranger o prazo de captacdo e execucdo do projeto) informado na
proposta é suficiente para a realizar a captacdo de recursos e executar o objeto proposto.

5. RESUMO DA PROPOSTA CULTURAL

O texto deve ser claro e objetivo, com no mdaximo cinco linhas, sem adjetivacdes ou
referéncia a dados passiveis de alteracdo durante a execucdo do projeto. Deve apresentar
O objetivo da proposta, listar todos os produtos culturais cadastrados e indicar,
obrigatoriamente, a delimitagdo do territério a ser frabalhado. Esse texto serd publicado no
Didrio Oficial da Unido (DOU), por isso deve ser simples e comunicar a esséncia do projeto.
V& direto ao ponto!

O que incluir:

Local de Execucdo: indique a escala territorial do projeto (polo, bairro, regido, distrito, entre
outros) e informe o municipio e a unidade da Federacdo (UF) onde o projeto serd
desenvolvido.

Segmentos e beneficidrios: relacione, de forma sucinta, o objetivo geral do projeto e todos
0s segmentos da economia criativa e publico beneficidrio.

Por exemplo:

O Projeto X visa a desenvolver, no Territério Criativo *Nome do Territério”, no(s) Municipio(s)
de “Nome do(s) Municipio(s)” e “Nome da Unidade da Federacdo”, sob a escala bairro, os
seguintes segmentos da Economia Criativa: musica, gastronomia, audiovisual, design, moda,
entre outros, tendo como beneficidrios os artesdos da comunidade X, os coletivos de musica
daregido e os agentes criativos do mercado local da moda.

16
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6. OBJETIVOS

Os objetivos sdo a bussola do projeto. Eles indicam o que se pretende alcancar com a
iniciativa. E fundamental que os objetivos do projeto sejom especificos, mensurdveis,
atingiveis, relevantes e tenham prazo definido. Os objetivos devem deixar claro o resultado
almejado (objetivo geral) e o que serd feito para alcancda-lo (objetivos especificos).

Nesse campo devem ser incluidos tanto o Objetivo Geral do projeto, que responde d&
pergunta “Para que?2”, quanto os Objetivos Especificos, que respondem as perguntas
“Quais?” e "Quantos?”.

Objetivo Geral

O Objetivo Geral é a meta principal do projeto, o resultado que se pretende alcancar. Ele
deve ser amplo, porém direto, e estar ligado a justificativa apresentada. Para o caso desta
tipologia, refere-se ao préprio desenvolvimento sustentavel do territério criativo em questdo.

Portanto, o objetivo geral sempre serd desenvolver o territério criativo, mencionando o nome
e localizacdo do fterritério, bem como os segmentos da Economia Criativa que serdo seu
objeto.

Exemplo de Objetivo Geral:
Inadequado: Fomentar a cultura no bairro X.

Por que é inadequado? E muito vago. Como vocé vai medir se a cultura foi fomentada? Que
segmentos da cultura?

Adequado: Promover o desenvolvimento socioecondmico sustentdvel do Territério Criativo
“Nome do Territério”, por meio do fortalecimento das redes produtivas locais do segmento
XXX (por exemplo, artesanato em cer@mica ou audiovisual) e da qualificacdo profissional de
agentes culturais.

Por que é adequado? E especifico (desenvolvimento socioecondmico sustentdvel em
territério delimitado), mensuravel (fortalecimento das redes, qualificacdo profissional),
atingivel (com acodes especificas) e relevante (para o territdrio).

17
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Objetivos especificos

Este campo deve conter todos os produtos cadastrados no PLANO DE DISTRIBUICAO,
especificando do que se trata de maneira sucinta e a quantidade oferecida de cada
produto. Cada objetivo especifico deve ser concreto e mensurdvel.

Os objetivos especificos sdo 0s passos menores necessarios para se alcancar o objetivo geral.
Eles detalham as acdes e os resultados infermedidrios do projeto.

As propostas de Desenvolvimento de Territérios Criativos devem conter TODOS os seguintes
produtos obrigatérios:

e Desenvolvimento de Territérios Criativos (produto principal);
e Reunido/Encontro/Semindrio/Palestra - TERRITORIOS CRIATIVOS;

¢ Plataforma Digital/Sitio de Internet/Aplicativo Cultural/Banco de dados - TERRITORIOS
CRIATIVOS;

e Pesquisa e Mapeamento de Territério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS;
e Curso/Oficina/Capacitacdo - TERRITORIOS CRIATIVOS;

o Consulforias/Mentorias/Rodada de Negodcios/Estruturacdo de Arranjos Produtivos -
TERRITORIOS CRIATIVOS;

e Plano de Desenvolvimento de Teritério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS.

Ndo sera possivel finalizar o cadastro de propostas que ndo contenham, nos
Objetivos Especificos e no PLANO DE DISTRIBUICAO, todos os produtos obrigatdrios.

Caso o campo “Objetivos Especificos” ndo esteja preenchido de forma clara
suficiente para que se entenda o que serd realizado no projeto, a proposta nao
serd analisada, visto que esse campo é crucial para a andlise de toda a proposta.

Exemplos de Objetivos Especificos:

e Pesquisa e Mapeamento de Territério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS: Mapear e
cadastrar x% dos agentes culturais, artistas e empreendedores criativos atuantes no
Territério Criativo “XXXXX" nos primeiros trés meses do projeto.

e Curso/Oficina/Capacitacdo - TERRITORIOS CRIATIVOS: Oferecer trés cursos de
capacitacdo em gestdo cultural e empreendedorismo criativo para 150
participantes do territério, com foco em formalizagcdo e acesso a mercados, ao longo
do projeto.

e Consultorias/Mentorias/Rodada de Negdcio/Estruturacdo de Arranjos Produtivos -
TERRITORIOS CRIATIVOS: Realizar duas rodadas de mentoria em economia criativa,
envolvendo, no minimo, 30 empreendedores locais em cada edicdo, para fomentar
seus negocios criativos, até o final do projeto.

¢ Plataforma Digital/Sitio de Internet/Aplicativo Cultural/Banco de dados - TERRITORIOS
CRIATIVOS: Criar uma plataforma digital colaborativa para a divulgacdo e a
articulacdo dos agentes culturais do territério, com pelo menos 100 usudrios ativos,
até o sexto més de execucdo.

18
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e Plano de Desenvolvimento de Territério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS: Elaborar um
planejamento para o desenvolvimento das atividades criativas dos segmentos x, y e
z, no Territério “XXXXX", a ser publicado ao final do projeto.

As propostas de Desenvolvimento de Territorios Criativos podem conter, como produtos
opcionais, dentre outros:

e Manutencdo de espacos de cultura e economia criativa - TERRITORIOS CRIATIVOS;
e Festival/Feira de Gastronomia;
e Festival, bienal, festa ou feira (somente estrutura);

e Bem Imodvel - Obra (Restauracdo/Construcdo/Reforma/Preservacdo).

Todos os demais produtos habilitados na plataforma Salic podem constar na proposta como
“produtos secunddrios opcionais”, desde que se relacionem com o produto principal, com
as especificidades do territério e com os segmentos criativos que o projeto pretende
desenvolver.

Na segcdo que orienta o preenchimento do PLANO DE DISTRIBUICAO serdo apresentados
detalhadamente os tipos de produtos que podem ser desenvolvidos.

7. JUSTIFICATIVA

Insira uma justificativa do projeto, destacando os motivos para sua realizacdo e esclareca a
necessidade do uso de recursos publicos permitidos pelo Mecanismo Incentivo a Projetos
Culturais.

ATENCAO!

Este campo deve ser utilizado apenas para vincular a realizagdo do projeto as
finalidades previstas nos Artigos 1° e 3° e da Lei 8313/91.

Para maior detalhamento da justificativa e apresentacdo das informacgoes

obrigatoérias para projetos de Desenvolvimento de Territérios Criativos, requeridas
nos incisos |, II, lll, IV e V do Artigo 8° da Instru¢ao Normativa n°® 29/2026, utilize o
campo OUTRAS INFORMAGCOES.
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Transcreva em quais incisos do Art. 1° da Lei 8313/91 a proposta se enquadra e a respectiva
fundamentacdo do porqué o inciso selecionado se aplica ao projeto.

Art. 1° Fica instituido o Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac), com a finalidade de
captar e canalizar recursos para o setor de modo a:

|. contribuir para facilitar, a todos, os meios para o livre acesso ds fontes da cultura e o
pleno exercicio dos direitos culturais;

Il. promover e estimular a regionalizacdo da producdo cultural e artistica brasileira, com
valorizacdo de recursos humanos e conteddos locais;

lll. apoiar, valorizar e difundir o conjunto das manifestacdes culturais e seus respectivos
criadores;

IV. proteger as expressdes culturais dos grupos formadores da sociedade brasileira e
responsaveis pelo pluralismo da cultura nacional;

V. salvaguardar a sobrevivéncia e o florescimento dos modos de criar, fazer e viver da
sociedade brasileira;

VI. preservar os bens materiais e imateriais do patrimdnio cultural e histérico brasileiro;

VIl. desenvolver a consciéncia internacional e o respeito aos valores culturais de outros
POVOS OU Nacoes;

VIIl. estimular a producdo e difusdo de bens culturais de valor universal, formadores e
informadores de conhecimento, cultura e memoria;

IX. priorizar o produto cultural origindrio do Pais.

Transcreva o inciso e alinea do artigo Art. 3° da Lei 8313/91 referente aos objetivos que serdo
alcancados com a proposta e arespectiva fundamentacdo do porqué o inciso selecionado
se aplica ao projeto.

Art. 3° Para cumprimento das finalidades expressas no art. 1° desta lei, os projetos culturais
em cujo favor serao captados e canalizados os recursos do Pronac atenderdo, pelo menos,
um dos seguintes objetivos:

| - incentivo a formagado artistica e cultural, mediante:

a) concessdo de bolsas de estudo, pesquisa e trabalho, no Brasil ou no exterior, a
autores, artistas e técnicos brasileiros ou estrangeiros residentes no Brasil;

b) concessdo de prémios a criadores, autores, artistas, técnicos e suas obras, fimes,
espetdculos musicais e de artes cénicas em concursos e festivais realizados no Brasil;

c) instalacdo e manutencdo de cursos de cardter cultural ou artistico, destinados &
formacdo, especializacdo e aperfeicoamento de pessoal da drea da cultura, em
estabelecimentos de ensino sem fins lucrativos.

Il - fomento a produgdo cultural e artistica, mediante:

a) producdo de discos, videos, obras cinematograficas de curta e média metragem
e filmes documentais, preservacdo do acervo cinematogrdfico bem assim de outras
obras de reproducdo videofonogrdfica de cardter cultural;

b) edicdo de obras relativas as ciéncias humanas, ds letras e as artes;

c) readlizacdo de exposicoes, festivais de arte, espetdculos de artes cénicas, de
musica e de folclore;

d) cobertura de despesas com transporte e seguro de objetos de valor cultural
destinados a exposicoes publicas no Pais e no exterior;
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e) realizacdo de exposicoes, festivais de arte e espetdculos de artes cénicas ou
congeéneres.

lll - preservagado e difusdo do patriménio artistico, cultural e histérico, mediante:

a) construcdo, formacdo, organizacdo, manutencdo, ampliacdo e equipamento de
museus, bibliotecas, arquivos e outras organizacdes culturais, bem como de suas
colecdes e acervos;

b) conservacdo e restauracdo de prédios, monumentos, logradouros, sitios e demais
espacos, inclusive naturais, tombados pelos Poderes Publicos;

c) restauracdo de obras de artes e bens mdveis e imdveis de reconhecido valor
cultural;

d) protecdo do folclore, do artesanato e das tradicdes populares nacionais.
IV - estimulo ao conhecimento dos bens e valores culturais, mediante:
a) distribuicdo gratuita e publica de ingressos para espetdculos culturais e artisticos;

b) levantamentos, estudos e pesquisas na drea da cultura e da arte e de seus vArios
segmentos;

c) fornecimento de recursos para o FNC e para fundacdes culturais com fins
especificos ou para museus, bibliotecas, arquivos ou outras entidades de cardater
cultural.

V - apoio a outras atividades culturais e artisticas, mediante:

a) realizacdo de missdes culturais no pais e no exterior, inclusive atfravés do
fornecimento de passagens;

b) contratacdo de servicos para elaboracdo de projetos culturais;

c) acdes ndo previstas nos incisos anteriores e consideradas relevantes pelo Ministro
de Estado da Cultura, consultada a Comissdo Nacional de Apoio & Cultura.

Apos preencher todos os campos, clique em Salvar. A proposta serd cadastrada e receberd
um numero:

QSalic = IRl

Admieisustivs Proposta Propes 5ol

& Prposta 000000 Proposta Cultural
Imicio / Lista de propostas / identificagae
# mdormacies ncan -
isentrhicasda ta proposta » Identificacio da Propesta Cultsrsl
FRespormatidace Socisl

M ds Propossa: DDODOO Morme da Proposta Cuttural * nome da proposta
Distabes tenices Prs e
SRaneniE  nome do proponente
e informagies
Tipicidade e seus limites argamentirios
9 Local cermalizacio
Tipicidade * Tyahogla®

P Plan de distribuiso w -
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PREENCHENDO A PROPOSTA

8. MENU INFORMAGCOES INICIAIS

Identificagdo da proposta

Revise o preenchimento das suas informacdes
iniciais j&@ detalhadas acima: Nome da

Proposta, Tipicidade e seus Limites A informacdes iniciais v
orcamentarios, Resymo, Informogges :> ensfcagio daproposta
Complementares, Periodo de Realizagcdo,

Objetivos e a Justificativa e, em caso de Responsabilidade Socia

alteracdo, ndo esqueca de salvar.

Detalhes técnicos

Outras informagdes

Responsabilidade Social

ﬁ Informagdes iniciais

Identificagdo da proposta >

$ Responsabilidade Social

Detzlhes tecnicos

Qutras informagdes
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ACESSIBILIDADE

Acessibilidade *

As propostas culturais apresentadas ao mecanismo Incentivo a Projetos Culturais deverdo
conter medidas de acessibilidade, de comunicacdo e divulgacdo acessiveis, compativeis
tecnicamente com as caracteristicas do objeto para cada linguagem artistica de seus
produtos, justificados e fundamentados, nos termos dos Arts. 42 a 44, 54, 63, 67 a 71,73 e 102
daLein®13.146, de 6 de julho de 2015, do art. 46 do Decreto n° 3.298, de 20 de dezembro de
1999, do Decreto n° 9.404, de 11 de junho de 2018, considerando adaptacdes razodveis que
ndo acarretem énus desproporcional e indevido em cada caso, de modo a contemplar:

| - No aspecto arquitetonico, recursos de acessibilidade as pessoas com deficiéncia,
com mobilidade reduzida ou idosas para permitir o acesso aos locais onde se realizam
as atividades culturais e espacos acessorios tais como sanitdrios acessiveis e circulacdo;

Il - No aspecto comunicacional e de contetdo do projeto, recursos de acessibilidade ds
pessoas autistas e as pessoas com deficiéncia (intelectual, fisica, auditiva, visual,
psicossocial ou multipla); e

Il - No aspecto de comunicacdo e divulgacdo acessiveis do projeto, disponibilizacdo
de matericis em formatos acessiveis, contendo informacdes sobre as medidas de
acessibilidade das acdes a serem executadas.

* O proponente deverd oferecer medidas alternativas devidamente motivadas, para andlise
da Comissdo Nacional de Incentivo a Cultura (CNIC), a fim de compensar eventual
especificidade do projeto as medidas de acessibilidade previstas na legislacdo pertinente.

* E obrigatério o uso do Guia de Acessibilidade do Ministério dos Direitos Humanos e da
Cidadania, visando a implementacdo das medidas de acessibilidade, de comunicacdo e
divulgacdo acessiveis.
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Exemplo de preenchimento do campo ACESSIBILIDADE:

1) Produto FESTIVAL, BIENAL, FESTA OU FEIRA:

a. MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE NO ASPECTO ARQUITETONICO:

|.  Disponibilizacdo de infraestrutura (rampas, elevadores e barras laterais) e adaptacdo
de espacos/equipamentos com o objetivo de priorizar ou facilitar o acesso;

ll.  Disponibilizacdo de cadeira de rodas ou cadeira motorizada para deslocamentos
internos de Feiras e Festivais;
b. MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE NO ASPECTO COMUNICACIONAL E DE CONTEUDO:
Para pessoas com deficiéncia visual:
l.  Planos ou mapas tdateis ou maquetes com a descricdo de seus espacos;

lI.  Gravacdes com a descricdo dos ambientes, dos percursos e roteiros dos pontos de
interesse e das obras;

lll.  Efiquetas e textos com versdes em braile e em tipos ampliados, fixados de forma a
poderem ser lidos tanto por pessoas que estejam em pé, como por pessoas sentadas;

IV. Outras formas de interacdo e conhecimento das obras de arte expostas, tais como
réplicas em escala reduzida ou a descricdo dos trabalhos em locucdo;

V. Piso tdtil para deficientes visuais;
VI. Disponibilizacdo de bengala inteligente;

VIl.  Placas de sinalizacdo em braile;

Para pessoas com deficiéncia auditiva:

I.  Afendimento especializado em Libras ou por meio de articulador orofacial,
devidamente sinalizado;

ll.  Sinais viso-motores para surdos e deficientes auditivos;

Para pessoas com deficiéncia intelectual e autistas:

|.  Monitoria especializada inclusiva ao longo das atividades com uso de “Linguagem
Simples” (recurso da acessibilidade cognitiva, criado para facilitar a comunicacdo
das pessoas com deficiéncia intelectual);

Il.  Monitoria especializada inclusiva (protecdo de sons altos, luzes fortes e multiddes no
caso de pessoas TEA);

lll. Disponibilizacdo de cadeiras na primeira fileira para pessoas com TEA e seu
acompanhante em locais com iluminacdo amena, menos barulho ou
aglomeracodes. Fast pass em filas de acesso (acesso pela saida);

V. Disponibilizacdo de protetores auriculares ou fones de ouvido para diminuicdo de
ruido para pessoas com TEA;

V. Disponibilizacdo de dculos escuros para diminuir a exposicdo a luz para pessoas com
TEA;

VI. Disponibilizacdo de protetores sensoriais para diminuir a sensacdo de areia na pele
em evento ao ar livre na praia para pessoas com TEA;
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DEMOCRATIZACAO DE ACESSO

Democratizagdo de Acesso*
Dwscreva no campe Democratizagio de Acesso a forma de distribuiglo @ comerciakizacdo dos produtos da proposta

Apresents também cutrss medidaes de ampliagdo de acesse, tais como: ensaio aberto, oficings paralelss ou ransmissic pela interner.

B f Y A . K- Tamanhe

L

Caracteres: 0/B000

SALVAR =

Informe, pelo menos, uma medida de “ampliagdo de acesso” que serd adotada no projeto,
conforme artigo 42 da IN 29/2026:

. doar 10% (dez por cento) dos produtos resultantes da execucdo do projeto para
distribuicdo gratuita com cardter social ou educativo, totalizando 20% (vinte por
cento);

Il. oferecer transporte gratuito ao publico, prevendo acessibilidade a pessoa com
deficiéncia ou com mobilidade reduzida e aqos idosos, incluindo os seus
acompanhantes;

lll.  disponibilizar na internet registros audiovisuais dos espetdculos, das exposicdes, das
atividades de ensino, e de outros eventos referentes ao produto principal,
acompanhado com libras e audiodescricdo;

IV. garantira captacdo e veiculacdo de imagens das atividades e de espetdculos por
redes publicas de televisdo e outros meios de comunicacdo gratuitos;

V. readlizar, gratuitamente, afividades paralelas aos projetos, tais como ensaios abertos,
estagios, cursos, treinamentos, palestras, exposicoes e oficinas;

VI. realizar acd&o cultural voltada para criancas, adolescentes, jovens e seus
educadores;

VIl. readlizar atividades culturais nos estabelecimentos prisionais das unidades da
federacdo ou instituicdes de longa permanéncia para idosos, para pessoas em
residéncias terapéuticas e para Unidades de Acolhimento da Rede de Atencdo
Psicossocial;

VIll. estabelecer parceria visando a formacdo de agentes culturais em iniciativas
financiadas pelo poder publico;

IX. oferecer bolsas de formacdo, insercdo e difusGdo para o mundo do trabalho em
cultura voltadas para a pesquisa e a qualificacdo técnica, artistica e cultural, que
alcancem publicos prioritarios e vulneraveis; e

X. outras medidas sugeridas pelo proponente, a serem apreciadas pela Comissdo
Nacional de Incentivo a Cultura (CNIC).
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Apds preencher os campos, SALVE as alteracdes antes de ir para o proximo menu.

DETALHES TECNICOS

Iﬁ informagdes iniciais I v

Identificagdo da proposta

b !

Responsabilidade Social

Qutras informagdes
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ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho *

Divida as etapas do projero em Pré-produclc, Execuclo e Pde-producls, estimando - em dias/semanas/meses - & duracdo de cada staps *

B /7 ¥ A-R- Tamnho - * L

Nesse campo o proponente deve estruturar o seu projeto nas etapas de “Pré-produgdo”,
“Produgdo/Execugdo” e “Pds-produgdo”.

Cada etapa deve apresentar o detalhamento das acdes a serem desenvolvidas, incluindo
o cronograma de realizacdo de cada uma em dias, semanas ou meses, sem especificacdo
do més ou data exata.

O prazo maximo para pos-producdo é de 60 dias.

Exemplo:
Captacdo de recursos: Até 36 meses

o PRE-PRODUCAO. Tempo estimado: 4 meses
> Reunides de equipe
o Assessoria de imprensa
o Contato com atores locais

o

Diagndstico

e PRODUGAO/EXECUGCAO Tempo estimado: 24 meses
o Capacitacdes
> Desenvolvimento de negdcios
o Estabelecimento de governanca do territério
» Monitoramento e Avaliacdo

e POS-PRODUCAO (tempo mdaximo de 60 dias) Tempo estimado: 2 meses
> Avaliacdo
o Prestacdo de contas
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FICHA TECNICA

Ficha técnica *
Descreva com detalhes qual atividade (mesmo que voluntdria) o dirigerte ou a instituigdo proponente realizard no projet,

Apresente também curricula resumide des principals participantes. *

B 7 Y A . & - Tamaho - h A L

Nesse campo, deve ser apresentada a Equipe Técnica do projeto, abrangendo o
proponente e os principais profissionais envolvidos em sua execucdo.

Devem ser descritas, de forma objetiva, todas as atividades que o proponente realizard no
projeto, visto que ele é o responsdvel pela gestdo do processo decisério, incluindo a
atividade técnico-financeira. A delegacdo dessas responsabilidades para terceiros se
caracteriza como intermediacdo, fato que motiva o arquivamento da proposta, por
conftrariar a regulamentacdo relativa ao uso do incentivo fiscal.

Para cada profissional elencado na Equipe Técnica do projeto deverd ser informado: nome
completo, fungdo no projeto e curriculo resumido.

ATENGAO:

1. Tenha em conta que, nas propostas de Desenvolvimento de Territério Criativo,
o proponente deve privilegiar a participagao direta de for¢a de trabalho e
fornecedores de insumos do proprio territério, conforme Artigo 8° da Instrugdo
Normativa Minc n° 29, de 29 de janeiro de 2026, inciso V.

2. Além da equipe que atuard profissionalmente no projeto, neste espaco deve
estar prevista a atuagao em rede com as comunidades locais e com as
instituicoes publicas e privadas do territério que tenham interface com a
economia criativa, conforme Artigo 8° da Instru¢ao Normativa Minc n° 29, de
29 de janeiro de 2024, inciso IV.

Para isso, deve ser apresentada, sempre que possivel, carta de anuéncia das
comunidades e instituvigoes, detalhando a atuagdo de cada uma no projeto. Esta

carta deve se incluida nos documentos anexados.
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3. Mencionar qual a quantidade de mulheres, pessoas do segmento
LGBTQIAPN+, pessoas com deficiéncia, pessoas idosas, pessoas nhegras,
pessoas indigenas, quilombolas, comunidades de terreiro, povos ciganos e
outros povos e comunidades fradicionais que compdem a equipe.

Caso o espaco seja insuficiente para inserir todas as informagoes sobre ficha
técnica, inclua um documento anexo (campo “Documentos anexados”) com

essas informacoes.
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ESPECIFICACOES TECNICAS
DO PRODUTO

Especificacoes técnicas do produto *

Insira detathamento técnico de todos os produtos: paginacio. duragio, material, projeto pedagdgice
B 7 ¥ A- 8- Tmaho - L.

Nesse campo, deve ser incluido o detalhamento técnico de cada produto, considerando
todas as entregas previstas, com a descricdo de suas atividades, publicos beneficidrios e
conteudos, bem como a definicdo de metas quantitativas.

e No produto principal Desenvolvimento de Territérios Criativos, devem ser
apresentadas as especificacdoes técnicas dos itens que compdem a estrutura central
de desenvolvimento do projeto, incluindo a equipe de coordenacdo e execucdo do
projeto, a infraestrutura (espacos, equipamentos, infraestrutura tecnoldgica, entre
outros), alogistica de deslocamento e transporte e demais itens necessdrios a gestdo
do territério criativo.

e No produto Curso/Oficina/Capacitacdo - TERRITORIOS CRIATIVOS, insira o projeto
pedagdgico: documento com propostas voltadas & formacdo, capacitacdo,
especializacdo e aperfeicoamento na drea da cultura, que contenha, pelo menos,
os objetivos gerais e especificos, a justificativa, carga hordria completa, publico-alvo
e critério de selecdo, metodologias de ensino, material diddtico a ser utilizado,
conteudos a serem ministrados e profissionais envolvidos.

¢ No produto Plataforma Digital/Sitio de Internet/Aplicativo Cultural/Banco de Dados -
TERRITORIOS CRIATIVOS, descreva as caracteristicas técnicas da solucdo digital a ser
desenvolvida ou implementada, incluindo seus objetivos, funcionalidades principais,
fipos de conteldo que serdo disponibilizados, publico usudrio, estrutura de
navegacdo, recursos de acessibilidade digital, formas de atualizacdo e gestdo da
informacdo, além da equipe responsdvel pelo desenvolvimento, manutencdo e
alimentacdo da plataforma ou sistema;

e No produto Reunido/Encontro/Semindrio/Palestra - TERRITORIOS CRIATIVOS,
apresente o plano de realizacdo das atividades, contendo a descricdo do formato
dos eventos de pactuacdo entre os agentes criativos, seus objetivos, temas ou eixos
temdticos a serem abordados, programacdo preliminar, duracdo, local ou formato
de realizacdo (presencial, virtual ou hibrido), publico-alvo estimado, nimero de
participantes previstos, profissionais convidados (palestrantes, mediadores ou
facilitadores) e estratégias de mobilizacdo e participacdo dos agentes criativos do
territério;
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e No produto Pesquisa e Mapeamento de Territério Criativo — TERRITORIOS CRIATIVOS,
apresente o plano metodoldgico das pesquisas que serdo realizadas ao longo do
projeto, contendo os objetivos do levantamento, recorte territorial, publico ou
agentes criativos a serem mapeados, metodologia de coleta de dados (entrevistas,
questiondrios, levantamento documental, trabalho de campo, entre outros), etapas
de execucdo, formas de sistematizacdo das informacdes, produtos finais esperados
e estrutura da equipe técnica responsavel pela conducdo da pesquisa;

e No produto Consultorias/Mentorias/Rodadas de Negécios/Estruturacdo de Arranjos
Produtivos — TERRITORIOS CRIATIVOS, descreva o formato das atividades de apoio
técnico e de fortalecimento do ecossistema criativo local, incluindo objetivos,
numero estimado de atendimentos, perfis dos participantes e beneficidrios, temas ou
dreas de atuacdo das consultorias e mentorias, metodologia de acompanhamento
e resultados esperados em termos de desenvolvimento de redes, parcerias e
oportunidades de mercado;

e O produto Plano de Desenvolvimento de Territério Criativo — TERRITORIOS CRIATIVOS
é o documento estratégico que definird diretrizes, metas e acdes concretas a serem
adotadas para fomentar o desenvolvimento do ecossistema cultural e criativo do
territério em um periodo de cinco anos, visando impulsionar a economia local de
forma sustentdvel. Descreva as especificacdes técnicas, considerando que o
documento serd entregue ao final do projeto, indicando a metodologia de
construcdo do plano, as etapas de diagndstico e sistematizacdo das informacdes do
territério e, os atores envolvidos em sua elaboracdo.

ATENCAO:

Informar o perfil do publico atendido pela proposta, com destaque para acoes
direcionadas a grupos em situacdo de vulnerabilidade social, observadas as
especificidades territoriais, raciais, étnicas, culturais, de género e geracionais,
incluindo criancas e adolescentes, jovens, mulheres, pessoas do segmento
LGBTQIAPN+, pessoas com deficiéncia, pessoas negras, pessoas indigenas, de

terreiro, quilombolas, povos ciganos e outros povos e comunidades tradicionais.

Caso o espaco seja insuficiente para inserir todas as informagoes sobre
especificacoes técnicas, inclua um documento anexo (campo “Documentos
anexados”) com essas informagoes.
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DESCRICAO DA ATIVIDADE
DO PRODUTO

Descrigao da atividade do produto *

Apresene nesse campo detathes de sua atvidade culural que nldo foram mencionados nos campos antericres come & programagdo do evento por exemple

B /7 U A-&-Tme - % » L

Caracteres: /8000

B
Nesse campo, informe qual acdo de CONTRAPARTIDA SOCIAL serd adotada no projeto.

ATENCAO:

Se o projeto for totalmente gratuito NAO CADASTRE CONTRAPARTIDA SOCIAL.

A CONTRAPARTIDA SOCIAL é exclusiva e obrigatéria para projetos com cobranga de
ingressos ou venda de produtos.

Dessa forma, caso os cursos, oficinas, eventos culturais ou outras acdes do projeto ndo sejam
totalmente gratuitas, o proponente deve inserir o produto CONTRAPARTIDAS SOCIAIS no
Plano de Distribuicdo (produto exclusivo para projetos com cobranca de ingresso ou venda
de produto), conforme artigo 44 da IN 29/2026.

As acoes formativas oferecidas como CONTRAPARTIDA devem ser culturais ou artisticas:

a. deverdo corresponder a pelo menos 10% (dez por cento) do quantitativo de publico
previsto no plano de distribuicdo, contemplando no minimo 20 (vinte) e no maximo
500 (quinhentos) beneficidrios, podendo o quantitativo mdximo ser superado a
critério do proponente.

b. ndo se confundem com as medidas de ampliacdo do acesso contfidas no art. 42,
inciso V, da IN 29/2026, podendo abranger uma das seguintes acoes:

|. oferecer bolsas de estudo ou estagio de gestdo cultural e artes;

Il. oferecer ensaios abertos, estdgios, cursos, tfreinamentos, palestras, exposicoes e
oficinas; ou

lll. outras medidas sugeridas pelo proponente, a serem apreciadas pela CNIC
(informar quais sdo as medidas sugeridas).

c) devem ser presenciais ou online e gratuitas, destinadas a alunos e professores de
instituicoes publicas de ensino de qualquer nivel, que visem a conscientizacdo para a
importéncia da arte e da cultura por intermédio do produto cultural do projeto.

Apds preencher os campos, SALVE as alteracdes antes de ir para o proximo menu.
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OUTRAS INFORMACOES

M informagdes iniciais

Identificagdo da proposta »

Responsabilidade Social

Detalhes técnicos

$ Outras informagdes

OUTRAS INFORMAGCOES

Outras Informagies

Apresents neste campa informagSes complementares que niio tenham sida abordadas nos campon antericres, mas que sdo significativas para a avaliagiio da proposta.

B 7 Y A- @ - Tamsmhe - L

Caracteres: 0/B000

O preenchimento deste campo é obrigatério para os projetos de Desenvolvimento de
Territorios Criativos e deve ser utilizado para apresentar uma contextualizacdo da economia
criativa no territério, que explique e justifique a realizacdo do projeto. Aqui devem ser
incluidas as informacodes obrigatdrias requeridas nos incisos |, Il, lll, IV e V do Artigo 8° da
Instrucdo Normativa n°® 29/2026:

I.  delimitar o territério a ser trabalhado, detalhando sua escala (corredor, bairro, polo,
distrito, comunidade, municipio, consércio de municipios, estado, regido, bacia
criativa), justificando o recorte adotado com base em dados e informacdes
quantitativas e qualitativas;

ll. identificar um ou mais segmentos da Economia Criativa ja existentes no territério
(atividades econdmicas relativas as praticas culturais e criativas) e identificar aqueles
que o projeto pretende desenvolver (novos ou a partir dos segmentos j& existentes);

lll.  apresentar o mapeamento preliminar dos agentes culturais e criativos (agentes
individuais, coletivos formalizados e ndo-formalizados, organizacdes do terceiro setor,
empresas), dos agentes publicos, do Sistema S e das instituicdes educacionais
presentes no territério, que serdo potenciais participantes da Rede do Territdrio
Criativo local, a ser pactuada;
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IV. preveraatuacdo emrede com as comunidades locais e com as instituicdes publicas
e privadas do territério que tenham interface com a economia criativa;

V. privilegiar a participacdo direta de forca de trabalho e de fornecedores de insumos
do préprio territorio;

Um roteiro que pode ser seguido para apresentar as informacdes necessdrias é:

1) Diagnéstico da realidade: descreva, de forma breve, a situacdo atual do territdrio
que serd impactado e os segmentos da Economia Criativa j& existentes, justificando
o recorte territorial que estd propondo. Quais sdo os desafios, as oportunidades, as
caréncias ou os potenciais que o projeto pode explorar? Use dados e evidéncias
concretas para embasar a andlise, sempre que possivel.

2) Relevancia do projeto: explique, de forma breve, como o projeto se encaixa nesse
cendrio e como ele pode contribuir para o desenvolvimento do territério. Quais
segmentos da Economia Criativa pretende desenvolver? Qual publico-alvo serd
beneficiado pelo projeto?

3) Mapeamento preliminar dos atores do territério: identifique sumariamente quem sdo
os agentes culturais e criativos, coletivos formalizados e ndo-formalizados,
organizacdes do terceiro setor, empresas, assim como os agentes publicos, do
Sistema S e das instituicdes educacionais presentes no territério que se pretende
mobilizar para compor a Rede do Territério Criativo.

4) Estratégias de mobilizagdo: apresente, de forma breve, quais estratégias serdo
utilizadas para articular os agentes culturais e criativos, institucionais e comunitdarios,
para que atuem em rede neste projeto. Caso faca parte de articulacdes que ja
existem no territério, mencione-as.

5) Aproveitamento da mao-de-obra e insumos locais: descreva, de forma breve, de
gue maneira o projeto utilizard mdo-de-obra e insumos locais, de forma que a maior
parte dos recursos possam ser alocados no proprio territério, fomentando as cadeias
produtivas locais.

Caso o espacgo seja insuficiente para inserir todas as informagoes, inclua um

documento anexo (campo “Documentos anexados”) com essas informagoes.
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LOCAL DE REALIZACAO

Local de Realizagdo / Deslocamento

nicio / Usta de propostas / Local de Realizagio

A forazie: ncier

X Piano de dstnbuicio frsmomn

B Orcemento do projets
Esta ol deverd ser ps m um ou mals locals realzacio da proposta cultural
A/ Raes cecamwesivios ‘ Se ¢ local de resl

Se o local de reakzagdo far no Brasd, selecione a UF e a Cidade.

@ Anesar dooumentos

| Gerrrre Pais UF Cidade Acdes

I osgéncies Beas 8ahia Andorinha
B Mrnas scicitacies

B i =

B> Enviar proposts 20 MinC

a) Local de realizacdo: Informar os locais de realizacdo do projeto (cadastrar todas as
cidades onde as acdes serdo realizadas).

ATENCAO: A proposta deve prever a realizacdo de acdes que abranjam todo o

territério previamente delimitado como Territério Criativo.

b) Deslocamentos: informar todos os deslocamentos realizados no projeto. O
preenchimento ¢é obrigatério quando houver itens orcamentdrios referentes a
passagens, na planilha orcamentdaria.

ATENCAO: Informar no campo OUTRAS INFORMAGCOES os beneficidrios das

passagens (nome e/ou fungao no projeto).
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PLANO DE DISTRIBUICAO

Adrmunestrativo Proposta Projeto Solictaghes Usudrnio

Plano de Distribuig¢do
cio / Lista de propostas / Plano de Distribuiclio

Nome do Evento / Produto Area Segmento

Oficina / Estagio

Jsuario

Plano de Distribuigao

cie / Lista de prepostas | Plano de Distribulgde

NOVO PRODUTO

Cadastrar novo produto

Produte Principal? * | - Selecione- v

Segmento * - Selecione um segmenta cultural - v

NOVO PRODUTO

Todos os produtos que compdem o projeto (principal, secunddrios obrigatdrios e secunddrios
opcionais) devem ser inseridos no Plano de Distribuicdo.

Escolha a Area (Humanidades) e o segmento (Territérios Criativos) dos produtos cadastrados.

O PLANO DE DISTRIBUICAO deve, obrigatoriamente, conter TODOS os produtos citados na
proposta, exatamente os descritos no campo OBJETIVOS ESPECIFICOS. Ou seja, todos os
produtos devem estar de igual forma contidos nesses trés campos, e seu detalhamento deve
ser especificado no campo ESPECIFICACOES TECNICAS. Os produtos devem estar também
correspondentes aos cadastrados na PLANILHA ORCAMENTARIA.

As propostas que apresentarem inconsis’r@ncios entre os OBJETIVOS ESPECIFICOS, PLANO DE
DISTRIBUICAO e PLANILHA ORCAMENTARIA serdo arquivadas por impossibilidade de

enquadramento.

Como calcular as quantidades de beneficidrios nos diversos produtos da tipologia

Desenvolvimento de Territorios Criativos:
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Produto Principal (Desenvolvimento de Territérios Criativos)

O Produto Principal corresponde ao produto de maior relevancia estratégica no projeto e ao
maior custo no orcamento. Nos projetos da tipologia Desenvolvimento de Territérios Criativos,
o Produto Principal deverd ser necessariamente Desenvolvimento de Territérios Criativos.

O dimensionamento deste produto deve estimar a quantidade total de pessoas beneficiadas
pelo projeto em todas as suas acdes e etapas. Trata-se do somatdrio das pessoas
beneficiadas em cada um dos produtos secunddrios (obrigatdrios e opcionais).

ATENCAO!
Lembre-se que na prestagcdo de contas o proponente deverd comprovar, através
da documentagdo (lista de presenga em reunides ou semindrios; nuUmero de

acessos na plataforma digital; nUmero de empreendedores mapeados na
pesquisa; cerlificados dos cursos, etc), o quantitativo total de pessoas
beneficiadas pelo projeto.

Produtos Secunddrios Obrigatérios

Os Produtos Secunddrios Obrigatérios correspondem aos resultados complementares do
projeto cultural, previstos no inciso VI do art. 8° da IN n°® 29/2026, e devem estar diretamente
vinculados ao desenvolvimento do Territério Criativo.

Esses produtos abrangem, obrigatoriamente, agoes de articulagdo e pactuagcdo com arede
criativa local (reunides, encontros, semindrios, simpdsios, congressos ou palestras),
implementagcdo de bases informacionais (plataformas digitais, sitios de internet, aplicativos
culturais ou bancos de dados), pesquisa e mapeamento do territério, formagcao e
qualificagdo de agentes locais (cursos, oficinas ou capacitacdes), fortalecimento de arranjos
produtivos e oportunidades de negdcio (consultorias, mentorias e rodadas de negdcios), bem
como a elaboracdo do Plano de Desenvolvimento do Territério Criativo, que orientard a
continuidade e a sustentabilidade das iniciativas apds a execucdo do projeto.

Nao serd possivel cadastrar a proposta na tipologia Desenvolvimento de Territérios

Criativos se ndo forem cadastrados os seguintes produtos secunddrios obrigatoérios:

a) Reunido/Encontro/Semindrio/Palestra - TERRITORIOS CRIATIVOS

Esse produto deverd contemplar as acdes de mobilizacdo, articulacdo e pactuacdo entre
os agentes que compdem o ecossistema do Territério Criativo, promovendo o didlogo entre
agentes culturais e criativos, empreendedores da economia criativa, instituicdes publicas e
privadas, instituicoes de ensino e pesquisa, organizacdes da sociedade civil e demais atores
relevantes para o desenvolvimento do territério (v. Art. 8° da Instrug¢do Normativa n° 29/2026,
inciso VI, item a).

Por meio dessas atividades, busca-se estruturar e fortalecer a atuagdo em rede no territério,
promovendo a construcdo coletiva de agendas, parcerias € compromissos institucionais
voltados ao desenvolvimento da economia criativa local ou regional.
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Para cada uma dessas acoes, deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nUmero de
participantes previstos, em cada uma das localidades onde o projeto for realizado.

As entregas previstas nesse produto podem contemplar:

> Reunides de articulagdo e pactuagdo entre os atores do ecossistema criativo do
teritério, com o objetivo de promover o didlogo institucional e a construcdo de
estratégias conjuntas de atuacdo; :

> Encontros de trabalho ou féruns territoriais, destinados & mobilizagdo dos agentes
culturais e criativos locais e d consolidacdo da Rede do Territério Criativo; :

> Semindrios, simpdsios ou congressos temdticos, voltados ao debate, dreflexdoe &
difusdo de conhecimentos relacionados ao desenvolvimento da economia criativa
e ao fortalecimento do territério, baseado em sua vocacdo; '

> Palestras e atividades de sensibilizagao, destinadas a ampliar o conhecimento da
comunidade local e dos agentes institucionais sobre o conceito, os objetivos e as
oportunidades associadas ao Territério Criativo; '

> Reunioes de apresentacdo e divulgagdo publica dos resultados das articulacoes e
pactuagdes construidas ao longo do projeto, contribuindo para a consolidagdo da
rede de cooperacdo e para o fortalecimento do ecossistema criativo do territério.

b) Platafqrmo Digital / Sitio de Internet / Aplicativo Cultural / Banco de Dados -
TERRITORIOS CRIATIVOS

Esse produto deverd contemplar a criagdo e a implementagdo de uma plataforma digital,
que poderd assumir a forma de sitio de internet, aplicativo ou sistema de banco de dados,
destinada ao registro, organizacdo, disponibilizacdo e acompanhamento das informacdes
relacionadas ao desenvolvimento do Territério Criativo (v. Art. 8° da Instrugdo Normativa n°
29/2024, inciso VI, item b).

As entregas previstas nesse produto podem contemplar:

> Plataforma digital, podendo se caracterizar como sitio de internet ou aplicativo,
destinado ao acompanhamento das acdes e resultados do Territério Criativo.

> Banco de dados do territorio, reunindo informacdes sobre agentes culturais e
criativos, empreendimentos, instituicoes, iniciativas e demais ativos da economia
criativa local ou regional; :

A plataforma deverd funcionar como instrumento de transparéncia, gestdo do
conhecimento e monitoramento do projeto, permitindo a divulgacdo publica das acdes
realizadas, o acompanhamento de resulfados e impactos e a sistematizacdo das
informacodes produzidas ao longo da execucdo do projeto, incluindo os dados oriundos das
atividades de pesquisa e mapeamento do territdrio criativo.

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nUmero de acessos previstos na Plataforma
digital.

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o ndmero de agentes mapeados previstos no
Banco de Dados.
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As funcionalidades previstas para essas ferramentas digitais podem incluir:

Publicagcdo e atudlizagcdo de contelddos relacionados as atividades do projeto, incluindo
registros das acoes realizadas, relatoérios, materiais informativos e conteldos de inferesse para
os agentes do territério;

Disponibilizagdo publica de informagées e indicadores sobre o desenvolvimento do territério,
contribuindo para a transparéncia das acoes e para o acompanhamento dos resultados e
impactos do projeto;

Intfegracdo e armazenamento das informacdes produzidas no produto “Pesquisa e
Mapeamento de Territério Criativo”, garantindo a organizacdo, preservacdo e acessibilidade
dos dados coletados;

Estruturacdo de ambiente digital que favoreca a comunicacdo e a circulacdo de
informacodes entre os infegrantes da Rede do Territério Criativo, fortalecendo a articulagcdo
enfre os agentes do ecossistema criativo local ou regional.

c) Pesquisa e Mapeamento de Territério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS

Esse produto deverd contemplar a realizagdo de pesquisa e levantamento sistematico de
informagoes sobre o Territério Criativo com o objetivo de identificar, registrar e analisar os
agentes, iniciativas, ativos culturais e din@micas relacionadas  economia criativa no territério
(v. Art. 8° da Instrugcdo Normativa n® 29/2026, inciso VI, item c). A pesquisa deverd gerar dados
estruturados que contribuam para o conhecimento, o planejomento e o acompanhamento
do desenvolvimento da economia criativa local.

Os dados e informacdes produzidos deverdo ser organizados em formato aberto e acessivel,
possibilitando sua disponibilizacdo ao Observatério Celso Furtado de Cultura e Economia
Criativa, bem como a outros observatdrios, instituicoes de pesquisa e organizacdes que
atuem na producdo e sistematizacdo de informacdes sobre cultura e economia criativa no
estado ou na regido do territério contemplado.

As entregas previstas nesse produto podem contemplar:

> Plano metodolégico da pesquisa, definindo objetivos, recorte territorial, universo da
pesquisa, estratégias de coleta de dados, categorias de andlise, etc; 5

> Mapeamento dos agentes e iniciativas da economia criativa no territério, incluindo
empreendimentos culturais e criativos, coletivos, organizacdes culturais,
equipamentos culturadis, instituicdes de ensino e pesquisa, entre outros atores :
relevantes; :

> Base de dados sobre o Territério Criativo, contendo informagdes organizadas sobre
os agentes, atividades e din@micas da economia criativa local ou regional; ;

> Relatérios técnicos ou publicacdes de sistematizagdo da pesquisa, apresentando
os principais resultados, andlises e diagndsticos sobre o territério. '

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nimero estimado de pessoas que irdo
acessar os resultados da pesquisa.

d) Curso/Oficina/Capacitacdo - TERRITORIOS CRIATIVOS
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Esse produto deverd contemplar atividades de formacdo, qualificacdo e capacitacdo
destinadas a profissionais, gestores e empreendedores culturais e criativos do tferritério, com
foco no fortalecimento das competéncias necessdrias ao desenvolvimento do ecossistema
cultural e criativo local (v. Art. 8° da Instrucdo Normativa n° 29/2026, inciso VI, item d). As
acoes formativas deverdo estar alinhadas aos segmentos da economia criativa abrangidos
pelo projeto e d vocacdo local, contribuindo para a estruturacdo, o fortalecimento e a
institucionalizacdo do ecossistema cultural e criativo do territorio.

As entregas previstas nesse produto podem contemplar:

> Cursos, oficinas ou programas de capacitagdo voltados d qualificacdo de agentes
culturais e criativos do territorio; '

> Afividades formativas em temas estratégicos para a economia criativa, como
gestdo cultural, empreendedorismo criativo, elaboracdo de projetos, captacdo
de recursos, modelos de negdcio, comunicacdo e marketing cultural, entre outros;

> Cursos, oficinas ou capacitagées voltados as vocagoes culturais e criativas do
territério, considerando as especificidades e potencialidades locais, como
capacitacdes em fabrico de cerdmica em territérios com fradicdo ou potencial
produtivo nesse segmento, ou formacdes nas linguagens das artes cénicas em
regidoes com forte presenca de grupos, companhias ou circuitos teatrais;

> Desenvolvimento de conteddos pedagégicos e materiais diddticos relacionados
as dreas de atuacdo dos participantes e as demandas do ecossistema criativo
local; :

> Qualificacdo de gestores culturais e agentes institucionais, fortalecendo a :
capacidade de organizacdo e gestdo das iniciativas culturais e criativas no
territério;

> Capacitagées voltadas a outros profissionais e agentes estratégicos do territério,
como professores, educadores, agentes comunitdrios, gestores publicos e
liderancas locais, que possam conftribuir para a estruturacdo e o fortalecimento do
Territério Criativo; :

» Capacitacdes relacionadas a producdo, organizacdo e andlise de dados e
indicadores culturais e criativos, contribuindo para o acompanhamento e a
avaliagcdo continua do desenvolvimento do territério.

.......................................................................................................................................................................................................................................................

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nimero estimado de pessoas que irGo
participar das atividades de capacitagao.
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e) Consuliqrias/Mentorias/ Rodada de Negodcios/Estruturagao de Arranjos Produtivos
-~ TERRITORIOS CRIATIVOS

Esse produto deverd contemplar acdes de suporte técnico, financeiro, gerencial e de
articulacdo de mercado voltadas a criacdo, estruturacdo e fortalecimento de negdcios
culturais e criativos no territério, contribuindo para o desenvolvimento de arranjos produtivos
locais e para a consolidacdo da economia criativa (v. Art. 8° da Instrucdo Normativa n°
29/2026, inciso VI, item e). As atividades deverdo oferecer suporte a empreendedores,
coletivos, organizacdes culturais e iniciativas criativas, promovendo o fortalecimento de suas
capacidades produtivas, de gestdo e de insercdo em redes de cooperacdo e
oportunidades de mercado.

As entregas previstas nesse produto podem contemplar, entre outras acoes:

> Consultorias e mentorias especializadas voltadas ao desenvolvimento e &
qualificacdo de empreendimentos culturais e criativos do territorio; :

> Programas de incubagdo, aceleragdo ou acompanhamento de negécios criativos, :
com orientacdo técnica em dreas como gestdo, planejamento estratégico,
modelos de negdcio, comunicagdo, marketing, comercializacdo e
sustentabilidade financeira; '

> Rodadas de negécios, encontros de networking ou atividades de conexdao com o
mercado, favorecendo a arficulacdo entre empreendedores criativos, investidores,
compradores, parceiros institucionais e outros agentes do ecossistema cultural e
criativo; :

» Ferramentas e softwares de gestao, destinados a apoiar a orgonizcgdoé
administrativa, financeira e produtiva dos empreendimentos culturais e criativos
participantes; :

> Aquisicdo de equipamentos, instrumentos, tecnologias ou insumos necessarios ao
desenvolvimento das afividades culturais e criativas, confribuindo para o
fortalecimento da capacidade produtiva dos agentes do territério; '

» Implantacado, estruturagcdo ou adequacdo de espacgos destinados a atividades
criativas coletivas, como ateliés, laboratdrios, estudios, coworkings criativos ou
outfros ambientes colaborativos voltados ao desenvolvimento da producdo cultural
e criativa local. :

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nimero estimado de pessoas que irGo
participar das atividades de estruturagdo e fortalecimento de negdcios criativos no territério.

f) Plano de Desenvolvimento de Territério Criativo - TERRITORIOS CRIATIVOS

Esse produto deverd contemplar a elaboragdo do Plano de Desenvolvimento do Territorio
Criativo, documento estratégico a ser produzido ao final da execucdo do projeto, contendo
diretrizes, programas e acdes estruturantes voltadas & continuidade e ao fortalecimento da
economia criativa no territério apds o término do apoio concedido por meio do Programa
Nacional de Apoio & Cultura (Pronac) (v. Art. 8° da Instrugdo Normativa n° 29/2024, inciso VI,
item f).
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O plano deverd consolidar os diagndsticos, as articulacdes e os aprendizados construidos ao
longo do projeto, indicando caminhos para a sustentabilidade das iniciativas culturais e
criativas e para o desenvolvimento orgénico do territério no médio e longo prazo.

A entrega prevista nesse produto € o proprio Plano de Desenvolvimento do Territério
. Criativo. :

Deve-se cadastrar no PLANO DE DISTRIBUICAO o nUmero estimado de pessoas que serdo
beneficiadas diretamente pelos programas, projetos e acoes definidos no Plano de
Desenvolvimento do Territério Criativo.

O Plano de Desenvolvimento do Territério Criativo ndo possui formato obrigatério; contudo,
deve conter, no minimo, os seguintes elementos:

o sistematizagcdo dos diagnodsticos e informagoes produzidos ao longo do projeto,
incluindo dados provenientes das afividades de pesquisa, mapeamento e
monitoramento do territério;

e definicdo de indicadores e estratégias de acompanhamento do desenvolvimento
do territério, permitindo monitorar resultados e impactos das acdes previstas no
plano;

e indicacdo de esiratégias de governanca e articulagdo institucional, fortalecendo a
cooperacdo entre agentes culturais e criativos, instituicdes publicas e privadas,
instituicoes de ensino e demais atores do ecossistema local;

e planejamento estratégico do Territério Criativo, definindo diretrizes, objetivos e
prioridades para o desenvolvimento da economia criativa local;

e indicagcdo de programas, projetos e agoes estruturantes a serem desenvolvidos no
territério apds a conclusdo do projeto apoiado pelo Pronac;

e proposicao de mecanismos de sustentabilidade e continvidade das iniciativas,
incluindo possibilidades de financiomento, parcerias institucionais e modelos de
gestdo para o territério;

O documento final do Plano de Desenvolvimento do Territdrio Criativo deverd ter divulgacdo
publica e se manter acessivel aos agentes do territério e aos demais interessados.

Produtos Secunddrios Opcionais

Os Produtos Secunddrios Opcionais correspondem a resultados complementares do projeto,
previstos no art. 9° da IN n° 29/2026, que podem ser incluidos pelo proponente para ampliar
os impactos do desenvolvimento do Territério Criativo. Esses produtos abrangem, entre outras
possibilidades, acdes de manutencdo de espacos de cultura e economia criativa, realizacdo
de eventos e afividades culturais e investimentos em infraestrutura cultural e criativa no
territorio.

Sdo possibilidades de produtos secunddrios opcionais:
e Manutencdo de espacos de cultura e economia criativa — TERRITORIOS CRIATIVOS; e

e Todos os demais produtos habilitados na plataforma Salic.

Como fazer o detalhamento de produtos no Plano de Distribuigao
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Para detalhar um produto: Clicar em plano de distribuicdo » clicar em detalhar produto
(icone verde com uma lupa) > clicar no nome da cidade desejada > clicar em novo
detalhamento caso ndo tenha cadastrado nenhum ou clicar em editar detalhamento (icone
azul com um Iapis) caso j& tenha cadastrado um detalhamento.

Plano de Distribuigdo

Inico / Lista de propostas / Plano de Distribuigio

Nome do Evento / Produto Area Segmento Principal Acdes

Curso / Oficina / Estagic Artes Cénicas Agbes de capacitagdo e weinamento de pesscal Sm n “ ‘ .

NOVO PRODUTO
Detalhamento do Plano de Distribuigdo
Inico / Lista de propostas / Plane de Diswribuigdo h do Plano de Distribuica
Mome do Produto Area Segmento Principal
Cursa [ Oficina / Esthgio Artes Clnicas Agdes de capasitagia & treinamenta de pesacal Sim
= Bahia- Andorinha
Proponente Prego Popular
Categoria Quantidade D-slnlu.l.-ciﬁ B Aghes
. . Prese { ; Prese Geatuita Prevista
Ttd. Inteira Otd. Meia o Otd. Inteira Ttd. Meia i
Unitaric Unitario

ALUNDS 100 0 0 0.0 0 E L o u .

Valor media
RS 0.00

Seguindo esse passo a passo vocé terd acesso a esta tela:

Administrativo  Proposta  Projeto  Solicitagdes  Usudrio

Cadastrar novo detalhamento

Tipo de venda Diswribuigao serd totalmente gratuita?
A Informagies iniciais @ ingresso O Exemplar O sim ® Nao
. Tipo do local de apresentagio Espaco pablico
@ tocal derealzacio @ Averto O Fechado O sim @ Nio
X Flano de datribugdo Cosientta sdade

B cresmento do propeto
~ N
PROPONENTE (ATE 50%}  50% W
= Prego Usitino RS Quantdade Imera Quantidae Meia Valor Inteira RS Valor meia RS
& Cersr POF
B oicics
PREGO POPULAR (PADRAD 20%) 208 ¥
B rehas solcmagies Prego Usitirio RS Quantdade intera Ouantidade Meia Valor Inteira RS Valor meia RS
0
B = 008
st ©  Valor de referincia do Vale Culturs: RS 35,60

DISTRIBUIGAO GRATUITA (MINIMO 30%

Divuigacss (414 0) Pawocinader (Até 0) Poputacis

Receita Prevista: RS 0,00
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Caso o projeto nao tenha previsdo de cobranca de ingresso ou venda de produto, marque
SIM na pergunta “DistribuicGo totalmente gratuita2”. Caso o projefo tenha previsGo de
cobranca, marque NAO.

Em ambos os casos, infforme o numero total de beneficidrios que serdo alcancados pelo
projeto (nUmero de pessoas que terdo acesso aquele produto ou niUmero de exemplares
produzidos).

No caso do segmento Desenvolvimento de Territérios Criativos, a estimativa deverd
considerar todos os beneficidrios diretfos das acdes do projefo, nos quais se incluem:
participantes de cursos, oficinas, capacitagoes, reunioes, encontros, mentorias, consultorias,
semindrios e demais eventos previstos.

Também deve ser considerado o publico estimado que participara das agoes de pesquisas,
mapeamentos, plataformas digitais, planos de desenvolvimento, considerando os agentes
culturais e criativos do territdrio, instituicdes parceiras, empreendedores da economia criativa
e a comunidade local que poderd se beneficiar das acdes e dos resultados do projeto.

Apss definir o niUmero de beneficidrios, no caso de cobranca, determine a porcentagem de
distribuicdo gratuita em cardter social ou educativo, a porcentagem de distribuicdo para
patrocinador, a porcentagem de distribuicGo em acdes de divulgacdo, a porcentagem que
serd vendida a preco popular (R$50) e aquela destinada a venda a critério do proponente,
limitado ao preco médio de R$250.

ATENCAO: Leia o artigo 41 da IN 29/2026 que orienta o correto preenchimento do
plano de distribuigcao.

Para cadastrar varias categorias, com valores diferentes, cliqgue em novo
detalhamento e cadastre quantas categorias achar necessdario.

= Alagoas - Arapiraca

Proponente Preco Popular
& " a idad Distribuicio Receita i
ategor wanti e " oes
> . . Preco eco Gratuita Prevista A
Qud. Inteira Qud. Meia R nd. Imeira Qd. Meia e

Arguibancads 3000 750 750 0,00 0 0 0,00 1500 000 ﬂ
pise superiar 2000 0 D 0,00 0 0 0,00 2000 0,00 ﬁ
Valor médio

RS 0,00

NOVO DETALHAMENTO +
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ORCAMENTO DO PROJETO

_— e

A ‘nformagdes iniciais

g Locsl de realizagdo Agqui voo
AX Plano de distribuigdo oo
Custo:

ll Crgamento do projeto v 0%

Custos por produtos -
Remur

Visualzar planiha 0%

Custos Vinculados

Custos vinculados / Remuneragao

Inicio / Lista de propostas / Custos vinculados/Remuneragdo

Aqui vocé pode definir os percentusis para calculo dos Custos Vinculados / Remunerag3o do seu projeto, essas escolhas irdo influenciar no orgamento do seu projeto

Ao clicar em =alvar, o sistema ird atualizar sua planilha orgamentdriz com os novos célculos.

Custos de acessibilidade, comunicagdo e divulgacdo acessiveis

e " Percentual padrdo: 20%
Custos de Administragao

1 Percentual padrao: 15%
Remuneracgao para captagao de recursos

10%
Percentual padrao: 10%

Limite: RS 150.000.00

Determine a porcentagem do valor do projeto que serd destinada para Custos de
acessibilidade, comunicacdo e divulgacdo acessiveis, Custos de Administracdo e para
Remuneracdo de captacdo de recursos.

Art. 19 A remuneracdo para captacdo de recursos € limitada a 10% (dez por cento) do valor
do projeto e ao teto de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais).

§ 1° No caso de planos plurianuais e de desenvolvimento sustentdvel de territorios
criativos, o limite do valor do caput serd considerado para cada ano de duragdo do
projeto.

§ 2° Os valores destinados & remuneracdo para captacdo de recursos somente
poderdo ser pagos proporcionalmente as parcelas j& captadas em relagcdo ao valor
do projeto, ndo considerando para o pagamento valores de saldo remanescentes
transferidos de outros projetos.
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§ 3° Os valores destinados a remuneracdo para captacdo de recursos sdo exclusivos
para prestacdo de servico ao proponente, sendo caracterizado como vantagem
indevida financeira ou material o uso dessa rubrica, ou de quaisquer outras aprovadas
no projeto para pagamento de servicos prestados diretamente ao incentivador.

Art. 20. A previsGo dos custos de acessibilidade, de comunicacdo e divulgacdo acessivels,
ndo poderd ultrapassar o limite de 20% (vinte por cento) do valor do projeto, pagos
proporcionalmente as parcelas ja captadas, sendo admitidas como despesas:

|. os custos das medidas de acessibilidade tempordrias, adequadas a eventos
montados e desmontados, como pisos e rampas modulares removiveis, passarelas
acessiveis, corimdo e guarda-corpos removiveis, dreas reservadas e sinalizadas; e

Il. os custos dos profissionais de acessibilidade, de comunicacdo e de divulgacdo
acessiveis como:

a. contratacdo de consultor, assessoria e coordenador das medidas de
acessibilidade, de comunicacdo e de divulgacdo acessiveis;

b. equipe freinada para auxiliar e orientar pessoas com deficiéncia ou mobilidade
reduzida durante o evento;

. jornalista e assessoria de imprensa;
. valoracdo de midia;

. servicos graficos; e

c
d
e
f.

ATENCAO: Os projetos deverdo ter materiais de divulgacdo acessiveis, bem como

gestdo de redes sociais.

informar sobre os demais recursos de acessibilidade disponiveis.

Art. 22. A previs@o dos custos de administracdo ndo poderd ultrapassar o limite de 15% (quinze
por cento) do valor do projeto, somente poderdo ser pagos proporcionalmente as parcelas
j& captadas, sendo admitidas como despesas:

|. aquisicdo ou locacdo de bens e demais materiais de consumo necessdrios d
realizacdo das atividades administrativas;

Il. locacdo de imdveis e seus encargos, tributos e despesas com condominio, destinados
exclusivamente as atividades administrativas do projeto;

Ill. pagamentos de tributos relativos as atividades administrativas, tais como impostos e
taxas, bem como de tarifas bancdrias cujo adimplemento se faz necessdrio &
realizacdo de tais atividades;

IV. contas de servicos essenciais vinculadas & sede do proponente ou ao imdvel
formalmente locado para a realizacdo das atividades administrativas do projeto,
quando existente, tais como telefone, internet, dgua e energia elétrica;

V. custos relativos a servicos de postagem de correspondéncias, resguardada a sua
pertinéncia as atividades administrativas;

VI.remuneracdo do pessoal administrativo contratado especificamente para o projeto,
bem como o pagamento dos encargos sociais, frabalhistas e previdencidrios incidentes,
admitido o custeio parcial ou integral de planos de salde aos empregados e seus
dependentes, e das despesas com fransporte na forma de vale-transporte ou de
contratacdo formal de servico de transporte coletivo;
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VII. didrias de viagem do pessoal administrativo, observadas as regras desta Instrucdo
Normativa, quando houver deslocamento nas localidades de execucdo do projeto;

VIll. contratacdo de servicos necessdrios a elaboracdo de propostas culturais mediante
estabelecimento de confrato prévio, cujo pagamento serd readlizado apds a
aprovacdo da 45 execucdo do projeto, conforme art. 28, pardgrafo Unico, da Lei n°
8.313, de 23 de dezembro de 1991;

IX. contratacdo de consultorias especializadas em gestdo para a execucdo de projetos
culturais, bem como confratacdo de servico de elaboracdo de prestacdo de contas;
e

X. custos relativos a regularizacdo documental de imével tombado.

Custos por produtos

_ it

A nformagdes iniciais

Q Local de realizagdo Aqui voo

Ao clicar
Custot

B8 Crcamento do projeto v mia

X Plano de distribuigdo

Custos Vinculados Custo:

$ Custos por produtos
Remut

Visualizar planiiha

Nesse momento, todos os itens orcamentdrios necessdrios para a realizacdo do projeto
devem ser cadastrados.

J& as despesas devem ser detalhadas por produto cadastrado no Plano de Distribuicdo.
Quando clicar em “Custos por produto”, aparecerd a seguinte tela:

Custo por produto

Iniziz / Lista de Propostas / Orgamento

H APRESENTACAQ MUSICAL

CUSTOS VINCULADOS / REMUHM:\O s
Remunaragdo pasa captacis de recurscs RS 0,00
Custos de Administragdo RS 0.00

Custos de acessibilidade. comunicagio e divuigagio acessiveia RS0.00

Selecione o produto para quc[desejo incluir as despesas > Selecione a cidqde > Clicor~no
etapa desejada: PRE-PRODUCAO/PREPARACAO, PRODUCAO/EXECUCAO, POS-PRODUCAO,
ASSESSORIA CONTABIL E JURIDICA/RECOLHIMENTOS.
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Custo por produto

nicio / Lista de Propostas / Orgamento

APRESENTAGAO MUSICAL

v Arapiraca - Alagoas

PRE-PRODUGAD / PREPARAGAO PRODUGAQ / EXECUGAD POS-PRODUGAD ASSESSORIA CONTABIL E JURIDICA RECOLHIMENTOS

Nenhum item cadastrado em Pré-Produgdo / Preparagiao
CUSTOS VINCULADOS / REMUNERAGAO 7
Remuneragao para captacao de recursos RS 0,00
Custos de Acministracdo RS 0,00
Custos de Divulgagdo RS 000

ApOs selecionar a etapa, ao clicar em "Novo ltem", aparecerd a seguinte tela:

Cadastrar novo item Pré-Produgdo / Preparacdo @ Araxé - Minas Gera
ltem Unidade Quantidade Ocorréncia Valor Unitério
Selecione v - Selecione v
Fonte de recurso Detalhamento / Justificativa / ObservagSes (Opcional)
Incentivo Fiscal Federal v

Deseja aplicar este item para outras cidades? (Opcional)

Selecione as cidades v

X FECHAR =

No campo "ltem" selecionar a rubrica que deseja incluir.
No campo “Unidade” escolha a unidade referente aquele item:
l. “Unidade” (deve ser compativel com o item orcamentdrio):

> “Servigo”: utilizado apenas para atividades pontuais e ndo continuas. Ex.: Consultor,
Eletricista, Revisdo de Texto, entre outros.

o “Més”: para contratacdo de profissionais que vao trabalhar de forma continua
durante a execucd@o do projeto e receberdo remuneracdo mensal. Exemplo:
coordenadores, diretores, produtores, professores etc. Deve-se inserir a média de
valor mensal pago a esses profissionais.

o “Semana’”: em algumas situacdes, a depender do periodo, utilizar esta unidade
para profissionais que vao trabalhar de forma continua durante a execucdo de
projeto com duracdo menor que um més.

o “Verba”: reserva de recurso para atividade para a qual o proponente ndo
consegue ainda definir quantidade ou valor especifico. Exemplo: material de
consumo, locacdo de equipamentos etc. NGo use esta categoria para servicos
mensuraveis.
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> “Unidade”: deve ser utilizada para itens que sdo adquiridos, alugados, contratados
por unidade. Por exemplo: hospedagem (inserir na quantidade quantos beneficidrios
serdo hospedados; na ocorréncia, inserir o numero de didrias e no valor unitdrio, o
preco da didria da hospedagem), locacdo de carro (inserir na quantidade quantos
carros serdo alugados, na ocorréncia inserir por quantos dias e informar o valor
unitdrio da didria de locacdo).

> “Caché”: para pagamento de artistas ou grupos artisticos por apresentacdo

O campo “Quantidade” deverd ser preenchido sempre com a quantidade exata do item
que serd adquirida/contratada/utilizada.

O campo “Ocorréncia” deverd ser preenchido com a quantidade exata de vezes que
aqguele item serd adquirido/contratado/utilizado.

Exemplos:

e Para cadastrar despesa com caché de duas bandas que irdo tocar em um festival
em quatro cidades diferentes:

> Unidade: “Caché”
> Quantidade = 2
> Qcorréncia = 4
» Para cadastrar despesa com aluguel de 500 banheiros quimicos para um show:
> Unidade: “Unidade”
> Quantidade = 500
> Qcorréncia =1
» Para cadastrar despesa com um intérprete de Libras durante 36 apresentacdes:
o Unidade: “Servico”
> Quantidade =1
> Qcorréncia = 36

e Para cadastrar despesa com um produtor na fase de producdo do projeto com
duracdo de 180 dias.

o Unidade: “Més”
o> Quantidade =1

> Qcorréncia = 6 (meses)

O campo “valor unitario” deverd ser preenchido com o valor unitdrio dagquele item.

Exemplos: valor de uma unidade que serd adquirida, ou valor do caché de uma
apresentacdo do artista, ou valor de um més de pagamento daquele profissional, ou
valor de um més de aluguel.

No campo “Fonte de Recurso”, escolha a fonte de recurso. Exemplos:
» recursos de Incentivo Fiscal da Lei Rouanet;
» recursos privados de terceiros;

> recursos privados proprios;
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> incentivo fiscal estadual;
» incentivo fiscal municipal.

No campo “Detalhamento/Justificativa/Observacoes (Opcional)”, justifique a inclusdo
daqguele item.

O preenchimento desse campo € obrigatério para itens que ultrapassem a modal do
sistema, nesse caso o proponente deve explicar o motivo de ter solicitado um valor
acima daqguele praticado no mercado.

ATENCAO: Embora o preenchimento desse campo ndo seja obrigatério para todos
os itens, sugerimos o seu preenchimento com esclarecimentos sobre o item

solicitado, explicagdo sobre a quantidade e a ocorréncia para facilitar a andlise
de custo e evitar diligéncias posteriores.

Apds preencher todos os campos, salve.

Insira todos os itens necessdrios para aquela etapa. Facaisso em todas as etapas e em todos
os produtos cadastrados.

Apos inserir todos os custos por produto, o orgamento do projeto estard concluido.

Visualizar planilha

Y Informagdes iniciais 4

! Local de reslizagao Agui voor

& Ao clicar
ZX Plano de distribuicio ;

Custos
i ca‘
Custos Vinculados Custos

»

s

Custos por produtes

Remur
Visuzalizar planithz 0%

Nesse menu, a planilha completa, com todos os produtos e itens cadastrados, bem como os
custos vinculados, estard acessivel para revisdo. Os valores acima da modal ficargo
destacados na cor laranja.

Para editar a planilha, é necessdrio clicar no Menu Orcamento do projeto » Custos por
produtos, clicar no produto, clicar no municipio, clicar na etapa de trabalho e clicar no Iapis
azul.
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ITENS ORCAMENTARIOS

Solicitar inclusao de itens

B

A nformagdes micias
Q Locai dereslizagzo
X Plano de distnbuigic

B8 Crgamento do projero

r// 1ens orgamentanos I v

© Solicitar inclusdo de itens »

Minhas solicitagdes

Tabelas de ltens

nicie / Lista de propostas / Tabelas de ltens
PESQUISAR PRODUTOS | ETAPAS | ITENS

Produto Exatamente igual -Todos - w
Eiapa Exatamente igual - Todaos - v

hem Que contenha b

Para verificar se existe o item ou semelhante que atenda a finalidade pretendida, acesse o
menu lateral “ltens Orcamentdrios” > “Solicitar inclusdo de itens” (Tela acimal). Nesta telq,
selecione o produto » No campo “ltem”, digite o nome do item (ou semelhante, exemplo:
Se o item desejado for "Alimentacdo”, tente também a palavra “Refeicdo”) » Cliqgue em
“Pesquisar”.

Dentre os itens j& existentes, procure o que melhor se correlaciona, fazendo as devidas
observacoes, conforme o caso.

Obs.:Além disso, é possivel verificar o carddpio de itens existentes em
https://aplicacoes.cultura.gov.br/comparar » menu canto superior esquerdo
(3 linhas horizontais) > Projeto » ltens orgamentdrios > Menu de produtos culturais
> Selecione o produto desejado > Clique em "Pesquisa".

Caso ndo encontre o item ou semelhante que atenda a finalidade pretendida, utilize esse
campo para solicitar a inclusdo no sistema de itens orcamentdrios. Ao clicar em NOVO, a
seguinte tela serd aberta:
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Inclusé@o de Novo Item/Etapa/Produto -

Inicio / Lista de propostas [ InclusBo de Movo Item/Etapa/Produto

NOVO PRODUTO | ETAPA / ITEM

O Associar e a Produto/Etaps @ Incluir novo em

Produto * Etapa * Ivem *

8o de Acervo M lGg w Produclo / Execucdo w

Justificativa *

SALVAR

E possivel solicitar a inclusGo de um novo item ou associar um item que existe em outro
produto ou etapa do produto e etapa desejados, devendo justificar o pedido de inclusdo ou
de associacdo do item ao produto/etapa.

Ao selecionar “Associar item a produto/etapa” ou “Incluir novo item”, preencha os campos
e salve.

ATENCAO:

Ndo € necessdrio inserir itens orcamentdrios referentes aos CUSTOS DE
ACESSIBILIDADE, COMUNICACAO E DIVULGACAO ACESSIVEIS e aos CUSTOS
ADMINISTRATIVOS, devendo o proponente definir apenas a porcentagem dos

recursos que serdo destinados a essas despesas nos CUSTOS VINCULADOS e
comprovar os gastos na prestagao de contas.

Os itens orcamentdrios "Advogado"” e “Contador” encontram-se na etapa
Assessoria Contabil e Juridica.

Minhas Solicitagcoes (do menu ltens orcamentdrios)
I
M Informagdes miciass 1
9@ Local de reslizagio

X Plano de distribuicie

8 Orgamento do projeto 4
v
Soficitar inclusdo de itens N

$ Minhas solicitagtes
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Obs.: Nao confundir com “Minhas Solicitagoes” (ferramenta de comunicagdo com
o Ministério).

Nesse campo € possivel visualizar o status das solicitacdes de inclusdo de itens orcamentdarios.
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ANEXAR DOCUMENTOS

M informagdes micizis
g Local de realizagdo
X Plano de distribuigde
n Crgamento do projeto

7 hens orgamentanos

L@ Gerar PDF

Anexar Documentos
NCIO Lista dep

de propostas | Anexar Documentos

Arguive * -
Escoiher arquivo | Henhum arguiva escolnido

Tipo do documents’

) Propenente ) Propesta
Documents

- Selecione um Tipo de Documendo - b

Observisg o

Nesse campo, devem ser anexados os documentos obrigatdrios do proponente e da
proposta, em formato PDF, conforme Anexo Il da IN 29/2026.

e Documentos obrigatérios do proponente:
o comprovante de inscricdo e situacdo cadastral no CNPJ;

o copia atualizada do Estatuto Social, Confrato Social ou Requerimento do
empresdrio e respectivas alteracdes posteriores devidamente registradas no
6rgdo competente ou do ato legal de sua constituicdo;

o copia da ata de eleicdo da atual diretoria, do termo de posse de seus dirigentes,
devidamente registrado, ou do ato de nomeacdo de seus dirigentes; e

o copiade documento legal de identificacdo do(s) dirigente(s) responsavel(eis) por
administrar a instituicdo proponente que contenha foto, assinatura, nUmero da
Carteira de |dentfidade e do CPF.

e Os documentos obrigatdrios da proposta dependem dos produtos cadastrados.
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E importante verificar o anexo Il da IN 29/2026 para conhecer os documentos obrigatérios de
acordo com o produto cadastrado no plano de distribuicdo da proposta.

ATENCAO: Os documentos, quando encaminhados em idioma esirangeiro,

deverdo ser acompanhados de tradugdo contendo a assinatura, o nUmero do CPF
e do RG do tradutor, exceto nos casos de tradugdo juramentada.
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GERAR PDF

_ .

A informagdes miciais «
! Local de realizzgdo

X Plano de distribuigao

B8 Orcamento do projeto q
»/ MEns orcamentanios “
& Anexar documentos

(& GererPrF

Gera um documento em PDF com as informacdes da proposta para impressdo.
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DILIGENCIAS

M Informagdes miciais N
g Locsl dereslizagio

X Plano de distnibuicdo

B} Orcamento do projeto 4
»~ RMens orgamentanos N
& Anexar documentos

|88 GerarPOF

E Minhas solicitagdes

© Exclurr proposts

> Enviar propesta 2o MinC

ATENGAO: A IN 29/2026 ndo prevé diligéncia na fase de proposta. Dessa forma,
caso a proposta ndo atenda aos requisitos da IN, serd arquivada com a devida
motivacdo.

O proponente podera pedir desarquivamento uma Unica vez e, caso a proposta
seja desarquivada, ficard regisfrada nesse campo a mensagem de
desarquivamento.
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MINHAS SOLICITACOES

M Informagdes iniciass 4
_9_ Locs| derealizagio

ZX Piano de distribuicio

u Orgamento do projeto 4
»/ Bens crgamentanios <4
& Ansxar documenios

|&8 GerarPoF

- Diligéncias

IE Minhas solicitagdes I

B Excluir proposts

$> Enviar proposta 20 MinC

Ferramenta de comunicacdo com o Ministério da Cultura, por meio da qual o proponente
pode encaminhar duvidas e solicitacoes.

Solicitagtes

Inicic / Salicitagbes / Visualizar

N* Proposta
Proposta/Projeto; ™

NOVA SOLICITAGAD

Ao clicar em NOVA SOLICITACAO, aparecerd a seguinte tela:

Enviar nova solicitagao

San Erwiar nova solicitagio

Caractarss /8000

Aneasr arquivs: [Escoine arguned | Neckum argu o escalhids

Insira a solicitacdo no campo “texto”. Salve e envie.
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ATENCAO: O proponente s6 pode encaminhar uma solicitagéo por vez e o prazo

para resposta é de 20 dias, podendo ser prorrogado por mais dez dias.

Art. 93. O atendimento ao proponente serd realizado, preferencialmente, por meio do canal
“Solicitacdo no Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura”, com prazo de resposta ndo
superior a 20 (vinte) dias, podendo ser prorrogado por mais 10 (dez) dias.

Pardagrafo unico. As informacdes sobre os projetos e os pedidos de ajustes diversos somente
poderdo ser apresentadas pelo proponente, o representante legal ou o procurador, sendo
necessario, nesse Ultimo caso, a apresentacdo da procuracdo que fraga firma reconhecida
no Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura.
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EXCLUIR PROPOSTA

[
A nformagdes iniciars B
2 Local de reslizagéc
X Plano de distribuigdo
n Orgamento do projeto
7/ tens orpamentarios

& Anexar documentos

@ Gerar PDF
- Diligéncias

P> Enviar proposta 2o MinC

Ao clicar em “Excluir proposta”, ela serd apagada definitivamente do sistema.
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ENVIAR PROPOSTA AO MINC

A informagdes miciais R
g Local de realizagdo

X Plano de distnbuicdo

B} Orgemento do projeto |
»/ 1ens orgamentanos .
& Ansxzar documenios

Gerar POF

. Diligéncias

E Mirhas solicitagdes

8 Excluir proposta

P> Enviar proposta 2o MinC

Ao clicar em “Enviar proposta ao MinC”, a proposta serd encaminhada para andlise e, caso
haja pendéncias, elas aparecerdo em umal lista, para serem ajustadas. A proposta sé poderd
ser encaminhada apds o ajuste de todas as pendéncias.

ATENCAO:
Limites da carteira por proponente de Desenvolvimento de Territérios Criativos:

Até dez projetos ativos, totalizando R$15 milhoes.

A carteira de projetos ativos poder ser conferida em:

https://aplicacoes.cultura.gov.br/comparar/salicnet/, clicar no canto superior esquerdo
para abrir os menus, escolher Proponentes » E seus projetos culturais ativos.
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ANALISE E ENQUADRAMENTO

Apds encaminhar a proposta, o Salic deve ser acompanhado diariamente para o
monitoramento do andamento tanto da andlise quanto do enquadramento da mesma.

A proposta deverd atender aos requisitos do Salic e as finalidades previstas no art. 1° e a, pelo
menos, um dos objetivos indicados no art. 3° da Lei n® 8.313, de 1991.

Além disso, deve estar clara quanto ao objetivo para que seja possivel o correto
enquadramento do projeto na drea e segmento do produto principal, Desenvolvimento de
Territérios Criativos, o que resultard no art. 18 da Lei 8.313, de 1991, quando do cadastramento
no Salic.

Produto principal: determinado pela acdo de custo mais elevado no orcamento e, no
caso de Desenvolvimento de Territérios Criativos, o produto principal deverd ser sempre
o de Desenvolvimento de Territérios Criativos, englobando os maiores custos do projeto.

A proposta serd arquivada caso ndo se enquadre nas finalidades e nos objetivos da Lei,
contrarie alguma regulamentacdo relativa ao uso do incentivo fiscal ou ndo contenha todas
as informagdes exigidas como requisitos da proposta cultural, consideradas as suas
caracteristicas, impossibilitando o correto enquadramento.
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RECURSOS NA FASE DE PROPOSTA

Pedido de desarquivamento

Caso a sua proposta ndo passe pelo exame de admissibilidade e seja arquivada, o
proponente poderd clonar a proposta para reapresentd-la ou solicitar uma Unica vez o
desarquivamento, clicando no menu Proposta » Arquivadas.

QSatic  #Hx

Administrativo Proposta Projeto Solicitagoes Manuais Usuirio

Listar
$ Arquivadas

Clicando no menu Propostas » Arquivadas aparecerd esta tela:

Lista de Propostas Arquivadas

Lista de Propostas Arquivadas

ncemwo Fscal Federal

T raceosTa

proposta cultural proponents ST

©0 900 i
00000
00000

000

Para visualizar o motivo do arquivamento da proposta, clique no seguinte icone: @

Caso o proponente resolva clonar a proposta, deve clicar no icone@ para edicdo e gjustes,
apds 0s quais a proposta pode ser reapresentada ao Ministério da Cultura.

Caso o proponente ndo concorde com o motivo do arquivamento da proposta e decida
solicitar o desarquivamento, deve clicar no icone (o) que abrird o campo ‘“texto” para
insercdo dos argumentos e justificativas para o seu desarquivamento.
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Solicitar Desarguivamento

Solicitagao de Desarquivamento

Normal s Normal &

0 seets deve conter mas que 20 caracteres

o

O pedido deve ser motivado, ou seja, conter as justificativas necessdrias para o
desarquivamento.

O prazo para pedir desarquivamento € de dez dias, a partir da data do arquivamento. Caso
o proponente ndo solicite desarquivamento no prazo estipulado, o icone ndo ficard mais
disponivel.

Apss pedir o desarquivamento da proposta, é necessdrio aguardar a andlise do pedido pelo
MIinC. Caso seja desarquivada, a proposta aparecerd novamente na lista de propostas
ativas.

Caso a proposta seja arquivada pela segunda vez, ndo serd possivel solicitar novo
desarquivamento. Nessa hipdtese, o proponente poderd clonar a proposta e realizar os
ajustes necessdrios para reapresentd-la.
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CONCLUSAO DA FASE DE PROPOSTA

Apds enquadramento final, a proposta serd transformada em projeto, ganhard nimero de
Pronac e a autorizacdo de captacdo serd publicada no Didrio Oficial da Unido (DOU). Apds
a abertura de contas, o proponente deverd captar, no minimo, 10% do valor do projeto para
passar para a proxima fase: adequacdo d realidade de execugdo, conforme artigo 48 da IN
29/2026.

66

Y VSN VRNV IR V Y /SN )




,\‘(II\‘/II\ /’|~ '\"II

ADEQUACAO A REALIDADE DE
EXECUCAO DO PROJETO

Orientagoes gerais sobre adequacado a realidade de execugado

1.  Apdsacaptacdo minima de 10% (dez por cento) do valor do aprovado, o proponente
poderd adequar o projeto d realidade de execucdo, conforme artigo 48 da IN 29/2026.

Artigo 48. Apds a captacdo minima de 10% (dez por cento), o projeto sera
liberado para adequacdo & realidade de execucdo, devendo ser
submetido ao Ministério da Cultura pelo proponente para andlise do
preenchimento formal dos campos do projeto, incluindo previsdo de
medidas de acessibilidade, de comunicacdo e de divulgacdo acessiveis, de
democratizacdo do acesso, de ampliacdo do acesso, de contrapartidas
sociais e outros aspectos, considerando as caracteristicas da acdo cultural,
além das eventuais adequagdes promovidas, podendo ser diligenciado
para os devidos ajustes.

2.  Os projetos que se enquadram em uma das hipdteses do § 19 do artigo 48 da IN 29/2026
passardo direto para a fase de adequacdo, sem a necessidade de captacdo minima
de 10%. No entanto, o proponente tem que ter marcado na sua proposta, em
Informacdes Complementares, a opc¢do correta no campo “Plano de Execucdo
Imediata”.

A necessidade de captacdo minima de 10 % ndo se aplica a projetos:
| - de planos anuais e plurianuais de atividades;

Il - aprovados em chamamento publico e edital que tenha sido homologado pelo
Ministério da Cultura;

Il - que possuam contfrato de patrocinio e que atendam aos requisitos do Anexo, item
XVII.

3. O proponente deve ajustar todos os campos do projeto de acordo com as orientacdes
deste manual sobre o correto preenchimento da proposta cultural e encaminhar o
projeto para andlise das adequacoes.

4, Ndo hd prazo estipulado para adequar o projeto. No entanto, caso o prazo de
execucdo expire sem que o proponente o encaminhe para andlise, o projeto serd
arquivado, podendo o proponente, no prazo de 20 dias, solicitar a transferéncia de
recursos para outro projeto em seu nome, com prazo de captacdo vigente. Caso ndo
solicite a transferéncia, os recursos serdo recolhidos ao Fundo Nacional da Cultura
(FNC). Dessa forma, reitera-se a necessidade de encaminhar o projeto para andlise de
adequacdo antes do fim do prazo de execucdo do projeto.

5. Na adequacdo a realidade de execucdo, ndo sdo passiveis de alteracdo: o nome do
projeto, a gratuidade, o objeto (produto principal) e o enquadramento.

Obs: Para alteragdo do nome do projeto, o proponente deverd aguardar a
aprovagdo da execugdo e solicitar a mudanga na fase de readequagado (apéds a
captagao de 20%).
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6. A descontinuidade da gratuidade do projeto ndo serd permitida, ou seja, na fase de
adequacdo o proponente ndo poderd diminuir a quantidade de distribuicdo gratuita
j& aprovada.

7.  Apds o encaminhamento do projeto para andlise, caso seja necessdrio, o projeto serd
diligenciado para ajustes. O proponente deve se atentar para as diligéncias
encaminhadas e atendé-las no prazo de 20 (vinte) dias, sob pena de arquivamento do
projeto.

ATENCAO:

e A diligéncia encontra-se na opcdo "Ol!TRAS INFORMAGOES" do menu lateral
da pdgina do projeto, na opcdo "DILIGENCIAS DO PROJETO".

e Ndo existe um campo para resposta a diligéncia. Deve-se abrir o projeto e
realizar as alteracdes nos campos indicados por ela. Por exemplo, se na
diigéncia encaminhada foram solicitadas alteracdes no campo
DEMOCRATIZACAO DE ACESSO, deve-se abrir o projeto, no menu lateral
esquerdo clicar em Informacodes Iniciais & Responsabilidade Social, alterar o
campo DEMOCRATIZAGAO DE ACESSO e salvar.

e Caso tenha algo a acrescentar, insira no campo OUTRAS INFORMAGOES ou
anexe nos DOCUMENTOS DO PROJETO.

e Apds redlizar todas as alteracdes solicitadas em diligéncia e salvar, o
proponente deve encaminhar novamente o projeto para andilise.

e O prazo de resposta de diligéncia é de 20 dias.
e A comunicacdo oficial € sempre via Salic.
e NG&o envie o projeto sem os ajustes apontados.

e Em caso de duvida sobre a diligéncia recebida encaminhe “Solicitagcdes” no
menu lateral esquerdo > “Minhas solicitagcoes” com icone de baldo ou entre
em contato com nosso atendimento nos telefones: (61) 2024-2180, (61) 2024-
2687, (61) 2024-2778 e (61) 2024-2768.

8. Inconsisténcias insandveis ou a omissdo na resposta as diligéncias na fase de
adequacdo drealidade de execucdo ensejardo o arquivamento do projeto.

9. O proponente poderd solicitar desorquivompn’ro uma Unica vez, dentro do prazo de
dez dias, por meio da ferramenta SOLICITACOES, no Salic. O pedido deve ser motivado,
ou seja, conter as justificativas necessdrias para o desarquivamento.

10. Caso o proponente ndo solicite o desarquivamento dentro do prazo de dez dias ou
caso o pedido de desarquivamento seja negado, a fransferéncia dos recursos para
outro projeto ativo do mesmo proponente com prazo de captacdo vigente pode ser
solicitada. Caso o pedido de tfransferéncia entre projetos nGo ocorra em um prazo de
até 20 (vinte) dias, os recursos serdo recolhidos ao Fundo Nacional da Cultura (FNC),
dispensada a anuéncia do proponente.
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11. O prazo mdéximo para a conclusdo do exame de adequacdo é de 30 (trinta) dias,
podendo ser ampliado para até 60 (sessenta) dias no caso de propostas que envolvam
a elaboracdo de projetos executivos e execucdo de intervencdes de conservacdo e
restauro de bens culturais imdveis, méveis e integrados tombados, protegidos por outras
formas de acautelamento ou de reconhecido valor cultural, bem como a construcdo,
reforma ou adequacdo de equipamentos culturais, conforme a caracteristica do
projeto e a complexidade da obra.

Passo a passo para realizar a Adequagao do seu projeto

1. Acesse o Sistema de Apoio ds Leis de Incentivo a Cultura — Salic no seguinte endereco:
https://salic.cultura.gov.br.

2. No menu superior PROJETO, clique em LISTAR PROJETOS:

Seja bem-vindo(a) ao Salic! iy O T e 33

conmscane

PUBLICAGAO DA NOVA IN 2075  REABERTURA DO SALIC

BOAINO & QMR (CNIC), R (40308 COm CORFHEOS CLALPHS 6 (SCHORNE §

102025, pars oures o s

Extingo 1 ce um total de 83

3. Selecione o Mecanismo MECENATO e o CPF ou CNPJ do proponente.

4. Abra o projeto que deseja adequar a realidade de execucdo clicando no n° do Pronac:

Projetos

Wecerats

=Yo)
@0
— 006
00
J— Q @

i

> i
T
i
4
g
3
L
g
i
3
+
i
1
]
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5. Na pdgina inicial do projeto, clique em ADEQUAR A REALIDADE, no menu lateral esquerdo:

PRONAC Noeme g0 Prajers
owpaCHY Frogonente.
w Mecine drea Cobast Seamens Cutnrs e e
Wecenmn seus & Memine rivgho isiamag (Fro; Conrreg Reseaus Peforma Arvp 14
ot Toumste Tipologi 8 o
 Comptance
$ beso
N Progeate Duts Foa Proceseo Promegacss amsmince Flana de Esecugha Imedata
Promapie fe Comtas e o 1bs iekoemac
Pencde s catagio Perods de evecagio Perode Vigents
LAt Ot Fead B micie O Final Tipe de periara W Pertaia. Dn. Pablicagie
cmgrememack osanvze
trmag ms tarcarias
[ - QUL
Maimeron das Convas
- - [ESTEE Agrscia Uiberco paes Exececio O Liberache
Captagia Mevmestagas

S

6. No menu lateral esquerdo, selecione o campo que deseja adequar para editar as
informacodes:

Qs @ s BRABIL

Responsabilidade Social

Lita o= propetos  Responsabiliade Social

X8 2 e

aracteres TA4

vomamo
I & £ 1

nsmeasio pea memet

7.Ndo se esqueca de SALVAR!
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Canctores: T47/BO0D
Demecratiragia de Acesso *

3 pela insemet

Corpctines 1445/8000

Caracteres 744

Caracteres’ 1446

SAVAR B

8. Em caso de exclusdo de produto cultural secunddrio na Planilha Orcamentdria, deve-se
retirar este produto também do Plano de Distribuicdo e do escopo do projeto.

9. Apds realizar todas as adequacoes, € necessdrio clicar em DEVOLVER PROJETO AO MINC,

no menu lateral esquerdo:

o Projetn Alterar projeto
Linta de propetos / identificagho

CNPU/CPF
Area Cotturat
Museus o Memia

Plano Oe enscacho indiata

V1 Seclicitado wicial VI Saicitado Al (A]

£ proposts de susovasel

V1. Adequacis (C= A+ W) ViCagtad (1)

008 000

Acompanhe as notificagoes e verifique diariamente no SALIC se o projeto foi diligenciado. A
diligéncia encontra-se na opcdo "OUTRAS INFORMACOES" do menu lateral da pdgina do

projeto, na opcdo "DILIGENCIAS DO PROJETO™
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— Diligéncias do Projeto

..‘ Outras Informagdes v
) |§ Diligéncia Proposta (0) v
Certidbes Negativas
! Diligéncias da Adequacdo do Projeto (0
Dados complementares do projeto | I > gy nquag Yol | v
Documentos anexados IQ Diligéncia Projeto (0) v

Documentos assinados

Diligéncias do projeto
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ANALISE TECNICA (PARECERISTA E CNIC)

1.  Apds conclusdo da andlise de adequacdo, o projeto serd encaminhado para emissdo
do parecer técnico pela unidade técnica, que deverd analisar o projeto no prazo de
30 (trinta) dias, podendo ser prorrogado por até 60 (noventa) dias quando:

I. se tratar de elaboracdo de projetos executivos, execucdo de intervencdes de
conservacdo, restauro de bens culturais imdveis, moveis e integrados tombados,
protegidos por outras formas de acautelamento ou de reconhecido valor cultural e
construcdo, reforma ou adequacdo de equipamentos culturais, conforme a
caracteristica do projeto e a complexidade da obrag;

Il. houver diligéncia durante a andlise; e

lll. ocorrer impedimento do parecerista, redistribuicGo do projeto ou por motivo
devidamente justificado.

2.  Apss emissdo do parecer técnico, o projeto cultural serd encaminhado a Comissdo
Nacional de Incentivo a Cultura (CNIC) para apreciagcdo, com vistas a aprovacdo da
execucado.

3. O projeto poderad ser diligenciado durante a andlise técnica e da CNIC com prazo para
resposta de 20 (vinte) dias. A resposta deverd ser enviada em campo especifico do
projeto (menu lateral esquerdo a Diligéncias do Projeto):

Notificactes Diligéncias do Projeto

,‘ outras Informagdes v
Certidées Negativas T Lu Diligéncia Proposta (0) n
Dados complementares do projeto Lg Diligéncias da Adequagédo do Projeto (0) G
Documentos anexados @ Diligéncia Projeto (0) 5

Documentos assinados

Diligéncias do projeto

4, O proponente deve estar atento ao prazo para resposta a diligéncia, visto que o projeto
poderd ser indeferido em razdo da omissdo no atendimento as diligéncias.
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5 O proponen’@ poderd consultar os pareceres pelo menu lateral esquerdo OUTRAS
INFORMACOES e clicando em DOCUMENTOS ASSINADOS ou no menu lateral esquerdo
em "Andlise e Aprovacdo”:

S Salic

1 Fown Documentos assinados
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APOS ANALISE TECNICA E APRECIACAO
DA CNIC

Verificagao Documental

Apss o registro do Parecer de Apreciacdo da CNIC no Salic a validade da documentacdo
(atas de posse, identfidades, contratos, requerimentos entre outros) constitutiva do
proponente € checada. Os cadastros dos dirigentes no Salic devem estar atualizados. Para
isso, recomenda-se verificar o mandato dos procuradores e atualizar as cerfiddes
constitutivas da proponéncia, incluindo documentacdes com vencimento, como atas,
portarias e registros.

Alem disso, serda verificado se o proponente possui prazo de execucdo vigente.

ATENCAO:
Nesse momento o proponente pode ser diligenciado para encaminhar

documentagdo atudlizada e, caso ndo atenda a diligéncia, o projeto sera
arquivado, conforme Artigo 95, §3°, inciso Il da IN 29/2026.

Fase Recursal

1. Apds o registro do Parecer de Aprovacdo da Execucdo no Salic, no caso de
indeferimento por motivo de legalidade e de mérito ou no caso de corte orgamentdario, o
proponente poderd apresentar recurso uma Unica vez, no prazo de 10 (dez) dias, dirigido
a autoridade que proferiu a decisdo.

ATENGAO: O recurso ndo deve ser utilizado para resposta a diligéncia de forma
intempestiva. Respostas a diligéncia encaminhadas de forma extempordnea por

meio da ferramenta de Recurso ndo serdao apreciadas.

2. Asituacdo correspondente & fase recursal é: D51 - Aguardando superacdo/desisténcia do
prazo recursal, com duracdo automdatica de até 10 (dez) dias.

3. A interposicdo de recurso ou a desisténcia do prazo recursal deverd ser feita pelo menu
lateral esquerdo RECURSO no prazo de 10 (dez) dias corridos.

4. Selecione Recurso.

Em seguida surgirdo duas opcdes: uma referente ao encaminhamento de recurso e a outra
referente ao ndo encaminhamento de recurso:
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6. Ao escolher encaminhar recurso, o proponente deve clicar na opcdo correspondente e
um campo-texto se apresentard para a redacdo do pedido, que deve ser realizada
diretamente no campo de preenchimento:

protc | Solicilar Recurso da Decisio

Proaze Hnma o Prajete

Tipe 4 Sobcitagi Tipo de Recurss Prazo recursa Bitsagia

Betwss Oramantn ™ D57 - Aguatarste s sdorteuntings 8 prane rceal

Canactorss: 0

Caractenes: 04000

ATENGAO:

» O recurso ndo deve ser utilizado para resposta intempestiva a diligéncia ou para
solicitar complementag¢do or¢amentdria.

7. Ndao se esqueca de salvar/enviar.

8. Caso a opcdo seja pela desisténcia do recurso, € necessdrio clicar na opcdo
correspondente e marcar o quadro “De acordo”. Assim, ficard extinto o prazo recursal de 10
(dez) dias e o projeto retornard ao MinC para os frdmites necessdrios. Nesse caso, também,
ndo se esqueca de enviar.
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Desisténcia do Prazo Recursal
ricic 1 Consutes sacos &

0 5rojto / Desisténeia do Prazo Recursal

Observagao: Os itens glosados ou reduzidos ndao poderdo ser reintegrados ou
complementados em caso de desidia da etapa recursal.

9. Havendo a decisdo final de ndo aprovacdo do projeto, serd facultada a transferéncia dos
recursos captados para projeto aprovado do mesmo proponente, com prazo de captacdo
vigente, desde que apresentadas as anuéncias dos incentivadores pessoas juridicas, o que
implicard no arquivamento definitivo do projeto transferidor.

10. Caso o proponente ndo se manifeste solicitando a tfransferéncia de recurso em um prazo
de até 20 (vinte) dias, ou caso o pedido de transferéncia de recurso ndo seja aprovado
pelo MInC, os recursos serdo recolhidos ao Fundo Nacional de Cultura (FNC), dispensada a
anuéncia do proponente.

Conclusdao da Fase de Homologagao de Execugao

Superadas a fase de verificacdo documental e a fase recursal (se for o caso), o projeto é
encaminhado para a Aprovacdo da Execucdo. A situacdo correspondente é: D52 - Projeto
encaminhado para homologacdo.

Obs: caso haja alteragdo de valor em relagdo a Portaria de Autorizagdo de
Captagado de Recursos, haverd nova publicagcdo de Portaria no DOU.

O préximo passo € o inicio da Execucdo e a eventual movimentacdo financeira. A situacdo
pode ser entdo: E10 ou E12, o que corresponde, respectivamente, a projetos ndo captados
ou com alguma captacdo.

O proponente s6 poderd movimentar recursos e solicitar readequacdo do projeto apds a
captacdo de 20% do total aprovado.

ATENCAO:

O proponente deve acompanhar diariamente o projeto no Salic e atender
tempestivamente as diligéncias encaminhadas.
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Para orientacdes de como apresentar recurso de enquadramento, de como adequar o
projeto, apresentar recurso da andlise técnica, bem como outras orientacdes importantes,
recomenda-se a consulta aos demais manuais disponiveis no site do MinC e na aba Manuais
do Salic, disponiveis nos seguintes links:

MANUAL do PROPONENTE Médulo | - Apresentacdo de propostas adequeacdo a realidade
de execucdo

MANUAL DO PROPONENTE Méddulo Il - Monitoramento e Execucdo

MANUAL DO PROPONENTE Médulo lll - Avaliacdo de Resultados
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https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/ManualdoProponenteIN2026DEFINITIVO2.pdf
https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/ManualdoProponenteIN2026DEFINITIVO2.pdf
https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/2025.03ManualoProponenteMduloIIMonitoramentoeExecuo.pdf
https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/lei-rouanet/textos/manualdoproponentemoduloiiiavaliacaoderesultados1pronac2025__1_.pdf
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ANEXO - GLOSSARIO

Desenvolvimento de Territérios Criativos

Consiste em um processo de médio a longo prazo que busca promover o crescimento
econdmico e social sustentdvel de um determinado espaco geogrdfico (territério) por meio
da valorizacdo e do estimulo a criatividade, a cultura e as atividades da economia criativa
local/regional.

No processo de desenvolvimento de territérios criativos, a cultura e a criatividade sdo vistas
como motores do desenvolvimento local/regional, capazes de geraremprego e renda, atrair
investimentos, produzir prosperidade e fortalecer a identidade cultural de uma comunidade.

Projeto de Desenvolvimento de Territério Criativo

Para fins da Instrucdo Normativa 29/2026 — que rege a submissdo de propostas a Lei Rouanet
-, um Projeto de Desenvolvimento de Territério Criativo compreende, por um lado, a
delimitacdo precisa do espaco geogrdfico (territério) abrangido pelo projeto e, por outro
lado, um conjunto de acdes estratégicas capazes de impulsionar o processo de
desenvolvimento sustentdvel da comunidade que ocupa esse espaco geogrdfico.

Ecossistema criativo

E todo sistema no qual a atfividade cultural/criativa emerge, incluindo trés elementos bdsicos:
as pessoas criativas (artistas e empreendedores do campo cultural/criativo) envolvidas
cenfralmente, as afividades criativas (atfividades econdmicas, culturais e sociais) e o
ambiente criativo (infraestrutura necessdria ao desenvolvimento de afividades culturais e
criativas), bem como as relacdes sociais e econdmicas que os conectam.

Equipamentos culturais

Espacos ou estruturas dedicados a promocdo, preservacdo e difusdo da cultura e das artes,
como museus, teatros, bibliotecas, centros culturais, ponto de cultura, galerias de arte e
cinemas.

Mundo do trabalho em cultura e economia criativa

Caracteriza-se enquanto campo complexo e dindmico que interliga elementos artisticos,
culturais, econémicos e sociais, abrangendo as ocupacdes profissionais e as atividades
laborais, inclusive as normas que as regem, bem como a formacdo de publico, a
comunicacdo entre os trabalhadores e entre esses e o publico, os produtos criados, as
condicdes de fruicdo e de consumo cultural, os conhecimentos técnicos e tecnoldgicos
necessarios, gerados e aplicados, as identidades e culturas que moldam um ambiente de
relacdes sociais diversificadas e interdependentes.
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Produto principal

Determinado pela a¢cdo de custo mais elevado no orcamento de um projeto. No caso da
tipologia de Desenvolvimento Sustentdvel de Territdrios Criativos, o produto principal é
obrigatoriamente o “Desenvolvimento de Territorio Criativo™.

Produtos secunddrios obrigatoérios

Conjunto de resultados, entregas e atividades que devem acompanhar a execucdo do
projeto de desenvolvimento do Territério Criativo, conforme previsto no art. 8° da IN 29/2026.
Esses produtos estdo vinculados ao produto principal e tém a funcdo de apoiar sua
implementacdo e consolidar as condicdes para o desenvolvimento do territdrio.

Produtos secunddrios opcionais

Resultados complementares que podem ser incluidos pelo proponente para ampliar o
alcance e os impactos do projeto de Desenvolvimento de Territério Criativo, conforme
previsto no art. 9° da IN 29/2026. Esses produtos ndo sdo obrigatdrios, mas contribuem para
fortalecer a infraestrutura, a dindmica cultural e as oportunidades econdmicas do territério.

Proponente

Pessoa fisica ou juridica com atuacdo na drea cultural que apresente programa, projeto ou
acdo cultural perante o Ministério da Cultura com vistas a obter autorizacdo de captacdo
de recursos de incentivadores, e sendo pessoa juridica, Coddigo Nacional de Atividades
Econdmicas (CNAE), referente a drea cultural no seu registro no Cadastro Nacional de
Pessoas Juridicas (CNPJ), de acordo com a classificacdo constante no Sistema de Apoio as
leis de Incentivo a Cultura, responsdvel por apresentar, realizar e responder por projeto
cultural no dmbito do Programa Nacional de Apoio a Cultura.

Redes produtivas

Referem-se a conexdes e colaboracdes - formais ou informais — entre diferentes atores
criativos do territdrio que se articulam para potencializar uma ou mais etapas das dindmicas
econdmicas presentes nos territorios.

Sistemas produtivos

Sdo estruturas que englobam as conexdes e articulacdes entre os agentes produtivos do
territério que contribuem para o encadeamento linear das dindmicas econdmicas de
criacdo, producdo, distribuicdo, comercializacdo e consumo/fruicdo de bens e servicos
culturais e criafivos da economia criativa, incluindo aspectos como infraestruturag,
financiamento e politicas publicas.

Territério criativo

Um territério pode ser denominado criativo d medida em que é protagonizado por
comunidades comprometidas com os principios da economia criativa nos usos e nas
dindmicas territoriais. E caracterizado por sua escala espacial, como corredor, bairro, polo,
distrito, comunidade, municipio, consércio de municipios, estado, regido, bacia criativa,
entre ouftras.
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