ATA DE JULGAMENTO DOS INVOLUCROS N° 1
(PLANO DE COMUNICAGAO DIGITAL - VIA NAO IDENTIFICADA)

Hoje, 30 de Julho de 2025, a subcomisséao técnica, composta por Filipe Aratjo de
Almeida Carvalho, Gabriel Mendes de Azevedo e Renam Vinicius Carvalho Santos
Brandao, reuniu-se para fechar a avaliacao das propostas técnicas constantes do
involucro n® 1 - VIA NAO IDENTIFICADA, apresentadas no &mbito da Concorréncia
N°90002/2024 do Ministério da Cultura, para contratagdo de Comunicacéo Digital
por intermédio de empresas prestadoras de servigo. O processo ocorreu conforme
as regras do certame, com realizacdo das sessdes necessarias a analise do
conjunto de propostas. Os resultados das avaliagdes de cada proposta com notas
e justificativas das razbes que as fundamentaram, bem como a planilha com
totalizagao e classificacao das propostas, seguem em paginas com sinalizacdo da
letra atribuida e o conceito referente a cada proposta.

Nada mais havendo a tratar, a reuniao foi encerrada as 19h00 do dia 30 de julho de
2025.

Assinaturas:
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FILIPE ARAUJO DE ALMEIDA CARVALHO
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GABRIEL MENDES DE AZEVEDO
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RENAM VINICIUS CARVALHO SAy/os BRANDAO
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

1. Plano de Comunicagéo Digital
2 Il. Estratégia de |lll. Solugiio de PONTUACAO
Propostas ;
? SUBQUESITOS I Ra.cloclmo Comunicagdo |Comunicacio e iaraas i« TOTAL
Basico e e Implementacéo
Digital Digital

Proposta E |"Lei Rouanet. Pela Cultura. Por voca." 8,0 21,5 19,7 20,0 69,20
Proposta G  ["Forga que move a cultura. Cultura que move o Brasil." 8,0 23.2 19,8 15,5 66,50
Proposta D ["Acredite na cultura que transforma o Brasil." 10,0 237 13,8 18,0 65,50
Proposta C "Lei Rouanet. Cultura na real." 5 20,0 19,3 18,3 65,10
Proposta B "Lei Rouanet & um espetaculo para todos." 8,0 233 15,2 18,0 64,50
Proposta J "Nao compartilhe Fake News. Compartilhe cultura." 92 23,0 15,3 17,0 64,50
Proposta A A cultur? une. A Fake separa. O Brasil unido pela Lei 8.0 19,3 17.8 18.2 6330

Rouanet.
Proposta | "O Brasil de verdade tem cultura." 7.5 217 18,0 16,0 63,20

"Tem Lei Rouanet onde vocé nem imagina. Conheca o seu
Proposta K valor para o Brasil." 9,5 18,0 17,8 AF:0 58,30
Proposta H "Movimento pela verdade. Rouanet é investir no futuro" 10,0 18,7 13,5 16,0 58,20
Proposta F ["Isso é Lei Rouanet" 7,0 17,5 10,8 11,0 46,30
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROPOSTA A - "A cultura une. A Fake separa. O Brasil unido pela Lei PONTUAGAO NOTAS SUBCOMISSAO STIFICATIVA
Rouanet.” MAXIMA : U
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicagéo Digital 75,0 66,5 615 62,0 63,30
Demonstrou amplo conhecimento sobre o Ministério da Cultura e seus 6rgaos vinculados.
|. Raciocinio Basico 10,0 8.5 7.5 8,0 8,00 |Fizeram diagnostico dos canais digitais. Compreendeu o desafio apresentado no briefing,
mas sem uma abordagem do publico.
Conceito desafiador de alcangar os objetivos e destrinchamento nas pecas. Boa
Il. Estratégia de Comunicagéo Digital 25,0 205 19,0 18,5 19,30 |abordagem multicanal e multiformato. Fizeram bom faseamento, mas com dificil
exequibilidade de algumas agdes tecnoldgicas da estratégia proposta.
SUBQUE Conceito presente nas pegas, mas pouco destrinchado. Boa solugéo visual, mas ndo
SITOS : <5 utilizaram a identidade do Ministério da Cultura, do Governo Federal ou da Lei Rouanet.
lll. Solugéio de Comunicagéo Digital 20,00 185 17.0 18,0 17,80 Boa utilizago para engajamento nos formatos digitais. Pouco uso de chamada para agéo
na assinatura das pecas.
Cronograma bem estruturado, com distribuicao légica das fases, pecas e acoes. Incluindo
os custos do monitoramento, moderagéo e relatérios. Ndo demonstrou economicidade na
I¥:/Fiano de Implementasdo 20,0 R w0 A 18:20 producao de conteddo para redes sociais, na distribuigdo dos custos de producéo de
videos e no desenvolvimento da landing page.
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO RUBRICAS DA SUBCOMISSAO

J/




.)__
. |
OV¥SSINOIENS VA Svoldany Vq.\w N o« OYSSINODENS Ya SYoldgny
[ g v
"S0apIA
ap oednpoud ap so0jsna sop oedINquU)sIp BU ‘si100s sapal eled opnajucd ap oednpoud : . . . 2 .
BU SPEPIOILLIOUO2S NOJSUOLLSP OBN 'SOUQJE[al @ ORIEISpOL ‘0JUSLIEBIO)LOW Op SOJSNI SO 008l Sl o8l S8l 00z ogejuausaidui sp oueld ‘Al
opuinjou| ‘sagde o sedad ‘sase; sep eo1bo| 0BIINGUISIP W03 ‘OpRININISS Weg ewelbouoin
‘sedad
seonod wa sjussaid oede eled epeweys 'sie0os sapal seu ojuswelebus Jesab oeu ; ; , . 3 6 5 07 6p 60 !
€ Wapua} ‘SOAlJEU OBU SOPEZIIN SOJEWIOS "[ENSIA 0B3NjOS BOQ BWN 19Zel) ninBasuod oeu 0z st ol §vl 09k 002 [EDIQ OZIBOINLIOD Bp 0gaNIos “liI
‘BINYND BP OLISIULN OP [ENSIA Spepluap! B 3z|jn ejoqug ‘sedad seu ajuasaid opsouon SoLis
"sopejnsal ap oedeljeAe eled saiopedipul noans
su0q Wod opeaseq 0gjsab ap ojgpow nojuasaldy ‘|eued Jod ojusweyelap Woq Wod . : a . ; ;
‘leyBip os1aAlUN 0 eied epelogele Wag e169)EISa BLUN WD 0JUSWESSE) 0 Welszi4 "Binjng og'ee oee 0'ee ove |0se lenbiq ogdeounuwiod ep eibgiesns3 |
Ep ougjsiuiy oe  Buysuq ou ojsodoid oedesjunwios sp oyesap oe ajusuad 0j180U0D
"ogdewlojuISap e ajeqLuo ou epiwi} Wwabepioge ewn wod sew
‘Buyenig ou opejussalde oyesap o napusaidwo) ‘siepbip sieues sop oonsoubelp wesszid|  go'g 0'g Gy s'g 0ol 02ISBg OIUID0IEY ‘|
‘sope|noula soebig snas 8 BINYNg ep ouISIUIN O 8GOS 0JUSWIDAYUOI ojduie NOJJSUOWSQ
05'b9 S'e9 0'€9 029 |0'SL [E3B|Q OE3edjuNWoD ap oueld "} :SOLISAND
via3amw z
VAILYOIILSNF . ’ ' b b 50p0) eied ojnogIodse W 9 jauEncy 19, - 8 ¥LSOAONd|
OYAVN.LNOd

OYSSINODO49NS SV.LON

YAVIIJILNIAI OVN VIA - VIINDIL VLSOdO¥d YA OVIVITVAY 3d VHIINY1d - ONIN - VLIDIA OVIVIINNINOD - $Z0Z/Z0006 N BI19U81I09UsD




Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

NOTAS SUBCOMISSAO
PROPOSTAC - "Lei Rouanet. Cultura na real.” ;2:‘:':“0 JUSTIFICATIVA
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicagéo Digital 75,0| 665 64,0 65,0 65,10
Fizeram a releitura do briefing, ndo ampliando o conhecimento sobre o Ministério da
| Raciocinio Bésico 10,0 8.0 7.0 75 7,50 Qu!lura e seus brgé’os‘vmcuiadqs, Fizeram diagnostico dos canais digitais. Abordagem
limitada sobre os publicos do briefing e sobre o desafio da desinformagéo nas redes
sociais.
Conceito pertinente ao desafio de comunicagio proposto no briefing e ao Ministério da
Il. Estratégia de Comunicagéo Digital 250 200 20,0 20,0 20,00 Cultgra‘ mas néo foi bem destrinchado na estratégia. Boa abordggem muilhca_nai e
multiformato. N&o fizeram faseamento e faltou clareza na estratégia, mas justificaram na
SUBQUE constancia de comunicagéo.
SITOS Destrincharam bem o conceito nas pegas. Utilizaram bem a identidade visual do Ministério
Ill. Solugéio de Comunicagao Digital 20,0 195 19.0 195 19.30 da Cultura e da Lei Rouanet e a_presentaram boa solugéo visual.. Boa regag:ao e bom uso
dos formatos para cada canal digital. Uso de chamada para acgdo na assinatura em
poucas pecas.
Cronograma bem estruturado, com distribuigéo logica das fases, pecas e agdes. Incluindo
IV. Plano de Implementagéo 20,0 19,0 18,0 18,0 18,30 |os custos do monitoramento, moderacao e relatérios. N&o demonstrou economicidade na
producao de conteudo para redes sociais e no desenvolvimento da landing page.
2]
' _'I i ’
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO ¢ - ™ \ G‘A RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICACAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

NOTAS SUBCOMISSAO
PROPOSTAE - "Lei Rouanet, Pela Cultura, Por vocé." m";:cm JUSTIFICATIVA
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicacéo Digital 750 690 69,0 69,5 69,20
Demonstrou conhecimento sobre o Ministério da Cultura e seus 6rgéos vinculados.
|. Raciocinio Béasico 10,0 8,0 8,0 8.0 8.00 |Fizeram diagnostico dos canais digitais. Compreendeu o desafio apresentado no briefing,
mas com uma abordagem timida sobre o problema da desinformagéo.
Conceito pertinente ao desafio de comunicag&o proposto no briefing e ao Ministério da
. . s Cultura, alem de bem destrinchado na estratégia. Boa abordagem multicanal e
Il. Estrategia de Comunicagao Digital 250 215 215 21,5 21,50 multiformato. Fizeram o faseamento com uma estratégia bem elaborada para o universo
SUBQUE digital.
SITOS Destrincharam bem o conceito nas pecas. Utilizaram bem a identidade visual do Ministério
y da Cultura e da Lei Rouanet e apresentaram boa solugéo visual. Boa redacéo e bom uso
lli- SoiigRo de Comunicacio Digltal g 195 19,5 209 920 dos formatos para cada canal digital. Uso de chamada para agéo na assinatura em
poucas pecas.
Cronograma muito bem estruturado, com distribuicao légica das fases, produgéo e
IV. Plano de Implementagéo 20,00 200 20,0 200 20,00 [execucao das pegas e agoes.Incluindo os custos do monitoramento, moderago e
relatorios. Excelente economicidade na produgéo de contetido para redes sociais.
1 NV
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

NOTAS SUBCOMISSAO

PONTUAGAO

PROPOSTAF - “Isso & Lei Rouanet" < JUSTIFICATIVA
SURKI A 1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicago Digital 750 485 44,5 46,0 46,30
Fizeram a releitura do briefing, ndo ampliando conhecimento sobre o Ministério da Cultura
I. Raciocinio Basico 10,0 7.5 6,5 7.0 7,00 e seus érgdos vinculados. Nao fizeram diagnostico dos canais digitais do Ministério,
Compreendeu o desafio de combater a desinformagéo proposto no briefing.
Conceito nao destrinchado na estratégia. Dificuldade em alcangar o éxito na estratégia em
Il. Estrategia de Comunicagao Digital 25,0 18,0 17,0 17,56 17,50 |relagdo ao desafio de comunicagéo proposto no briefing. N&o fizeram faseamento e faltou
SUBQUE clareza na estratégia.
SITOS Conceito mal aplicado nas pegas. Ndo utilizaram a identidade visual do Ministério da
: Cultura, do Governo Federal ou da Lei Rouanet. Formatos utlizados que n&o geram
I Selussio da CormpnicaEao Dighal o 12,0 100 05 1080 engajamento nas redes sociais. Nao utilizaram chamadas para acéo na assinatura das
pecas.
Estourou o orcamento. Cronograma mal apresentado, sem faseamento e sem percentual
IV. Plano de Implementagéao 20,0, 11,0 11,0 11,0 11,00 |de custos. Nao demonstrou economicidade na produgéo de contetdo para redes sociais,
i e nas landing pages.
,.} L Va _
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

NOTAS SUBCOMISSAO

PROPOSTAG - "Forga que move a cultura. Cultura que move o Brasil." :ﬂmc’;‘o ] JUSTIFICATIVA
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicag&o Digital 75,0| 675 66,0 66,0 66.50
Demonstrou conhecimento sobre o Ministério da Cultura e seus 6rgéos vinculados. Nio
|. Raciocinio Bésico 10,0 8,0 8,0 8,0 8,00 |fizeram um diagndstico dos canais digitais. Trouxe uma boa visualizagdo dos publicos e
compreendeu o desafio apresentado no briefing.
Conceito pertinente ao desafio de comunicagéo proposto no briefing e ao Ministério da
II. Estratégia de Comunicagao Digital 250 235 23.0 23.0 23.20 Cultura, mas desafiador de alcangaf os Dbje_tiyus. Fizgran’i o faseamento com uma
estratégia bem elaborada para o universo digital. Indicagéo do uso de chamada para
acdo nas pegas.
SUBQUE . . . . - ) P
SITOS Destrincharam bem o conceito nas pecas. Utilizaram bem a identidade visual do Ministério
1ll. Solugdo de Comunicacéo Digital 20,0 200 19,5 20,0 19,80 |da Cultura e da Lei Rouanet e apresentaram boa solugéo visual. Boa redagéo e bom uso
dos formatos para cada canal digital. Uso de chamadas para agéo nas pegas.
Formato de apresentagéo do cronograma de dificil leitura. Boa economicidade na
produgao de conteudo para redes sociais. Custo de monitoramento e moderacgéo
V. Plano de Implementacio 2000 160 15,5 15,0 15,50 |[subestimados. Ao incluir itens inexistentes (servigos de terceiros) das especificacées de
produtos e servigos essenciais, com altos valores, ndo justificou os motivos e
especificacbes.
A1 Al
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO C ﬂjﬂ @r RUBRICAS DA SUBCOMISSAO




Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROPOSTAH - "Movimento pela verdade. Rouanet é investirno  |PONTUAGAOD NOTAS SUBCOMISSAO
; : JUSTIFICATIVA
futuro’ MAXIMA :
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicagdo Digital 750] 60,0 57,0 57,5 58,20

Demonstrou amplo conhecimento sobre o Ministério da Cultura e seus 6rgéos vinculados,
I. Raciocinio Basico 100l 100 10.0 100 10.00 indo além do briefing. Fizeram diagnéstico dos canais digitais do Ministério.

j ’ ' ! ! Compreendeu o desafio articulando conhecimento sobre desinformacio sobre a Lei
Rouanet e suas narrativas.
Conceito desafiador de alcangar os objetivos e destrinchamento nas pegas. Bom

Il. Estratégia de Comunicag&o Digital 250 19,0 18,5 18,5 18,70 |faseamento com estratégia baseada em dados. Dificuldade em alcancar o éxito com a
SUBQUE estratégia proposta.
SITOS Conceito presente em algumas pecas, mas ndo destrinchado. Utilizaram a identidade
lll. Solugao de Comunicagéo Digital 20,0 14,0 13,0 13,5 13,50 |visual do Ministério da Cultura. Alta quantidade de texto para engajamento nos formatos

digitais. Uso de chamada para acéo na assinatura de algumas pecas.

Cronograma bem estruturado, com distribuicdo légica das pecas e ages. Monitoramento
V. Plano de Implementago 20,0 17.0 15,5 155 16.00 é estratgg_lco. aparece no ?ronograma‘mas nao tem orgamgnto. N_ao‘dem?nstrou

economicidade na producéo de contetido para redes sociais, na distribuicdo dos custos de
producéo de entrevistas com influenciadores e especialistas.

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO Zam. i}& o RUBRICAS DA SUBCOMISSAO




Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROPOSTA | - “O Brasil de verdade tem cultura.”

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVA

QUESITOS: 1. Plano de Comunicagéo Digital

75,0

65,5

61,0

63,0

63,20

. Raciocinio Basico

10,0

8.0

7.0

7.5

7,50

Fizeram a releitura do briefing, nao ampliando conhecimento sobre o Ministério da Cultura
e seus orgdos vinculados. Fizeram diagnéstico apenas do site, mas ndo dos canais das
redes sociais. Abordagem limitada sobre o desafio da desinformacéio nas redes sociais.

IIl. Estrategia de Comunicagao Digital

25,0

22,5

21,0

215

21,70

Conceito pertinente ao desafio de comunicagao proposto no briefing e ao Ministério da
Cultura. Boa abordagem multicanal e multiformato. Dificil exequibilidade de algumas
acdes tecnologicas da estratégia proposta.

SUBQUE

siioe lil. Solug&o de Comunicagéo Digital

20,0

18,5

17,5

18,0

18,00

Conceito presente nas pegas, mas pouco destrinchado. Apesar de uma boa solugéo
visual, o uso da colagem ndo dialoga com a identidade visual do Ministério da Cultura, do
Governo Federal ou da Lei Rouanet. Boa utilizagdo para engajamento nos formatos
digitais. Uso de acessibilidade nas pecgas. Uso de chamada para agdo na assinatura de
algumas pecas.

V. Plano de Implementagéo

20,0

15,5

16.0

16,00

Formato de apresentagéo do cronograma de dificil leitura. Incluindo os custos do
monitoramento, moderagéo e relatérios. Dimensionamento financeiro inadequado para
uso do Bot e canal de transmisséo do Whatsapp. Libras (presente nas pegas
corporificadas) néo foram orgadas. Economicidade na produgdo de contetido para redes
sociais.

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

NOTAS SUBCOMISSAO
PROPOSTA - "Ndo compartilhe Fake News. Compartilhe cultura.” ;(;lxl'll";l:cﬁo JUSTIFICATIVA
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicagio Digital 750| 655 64,0 64,0 64,50

Demonstrou amplo conhecimentao sobre o Ministério da Cultura e seus érgéos vinculados,
|. Raciocinio Basico 10,0 9.5 9.0 9,0 9,20 |indo além do briefing. Fizeram diagnostico dos canais digitais do Ministério. Compreendeu
o desafio apresentado no briefing, mas com uma abordagem limitada do publico.

Conceito pertinente ao desafio de comunicagéo proposto no briefing e ao Ministério da

Il. Estratégia de Comunicagao Digital 250 230 225 23,5 23,00 |Cultura, mas desafiador de alcancar os objetivos. Fizeram o faseamento com uma
SUBQUE estratégia bem elaborada para o universo digital. Uso de chamada para ag&o no conceito.
SITOS Conceito presente nas pegas. Nao utilizaram identidade visual do Ministério da Culturado

Ill. Solugdo de Comunicagao Digital 20,0 155 15,5 15,0 15,30 |Ministério da Cultura, do Governo Federal ou da Lei Rouanet. Ndo conseguiu tfrazer uma

boa solugdo visual. Chamada para acéo presente nas pegas.

Cronograma bem estruturado, com distribuigdo l6gica das fases, pecas e actes, embora
as etapas de produgao e execucao estejam confusas. Incluindo os custos do
SRl 17,5 17,0 ; j + ; il o~
heEing e Wipcrsntada 0 Lo L monitoramento e de relatorios, mas nao de moderacéo. Ndo demonstrou economicidade
na produgéo de contetdo para redes sociais e no desenvolvimento da landing page.

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO A RUBRICAS DA SUBCOMISSAO




Concorréncia N° 90002/2024 - COMUNICAGAO DIGITAL - MINC - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROPOSTAK - "Tem Lei Rouanet onde vocé nem imagina. Conhega oseu |PONTUAGAO NOTAS SUBCOMISSAO
valor para o Brasil." MAXIMA JUSTIFICATIVA
1 2 3 MEDIA
QUESITOS: 1. Plano de Comunicagio Digital 750 605 57.0 57,5 58,30
Nao demonstrou conhecimento sobre o Ministério da Cultura, seus érgaos vinculados e a
5 ; Lei Rouanet, ndo falaram nem o basico do briefing. Diagnéstico dos canais digitais do
L iRsclocinic Batwo o WA 85 2 %40 Ministério da Cultura raso. Dificuldade em compreender o desafio do briefing sobre
desinformagdo da Lei Rouanet e suas narrativas.
Conceito ndo destrinchado na estratégia. Dificuldade em alcangar o éxito na estratégia em
Il. Estratégia de Comunicagao Digital 250 19,0 17.5 17,5 18,00 |[relac&o ao desafio de comunicagdo proposto no briefing. N&o fizeram faseamento e faltou
SUBQUE clareza na estratégia.
SITOS Conceito presente nas pecas, mas pouco destrinchado. Utilizaram a identidade visual da
lll. Solugdo de Comunicagéo Digital 20,00 185 17,0 18.0 17,80 |Lei Rouanet e apresentaram uma boa solug&o visual. Boa utilizagdo nos formatos digitais.
Pouco uso de chamada para agdo na assinatura das pecas.
Cronograma bem estruturado, com distribuigdo légica das pecas e acoes. Faseamento
defendido mas ndo demonstrado no cronograma. Incluindo os custos do monitoramento,
V. Plano de Implementaéo 90 172 L 165 L moderacéo e relatorios. Nao demonstrou economicidade na producéo de contetido para
redes sociais.
RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ =gt RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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