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S&0 poucos aqueles que no contato com a massa
ficam indiferentes. A torcida de futebol parece
realmente exercer uma forca sobre as pessoas,
até os desavisados se prendem em suas tramas.

Hryniewicz (2008)



RESUMO

Busca esta dissertacdo estudar o perfil socioldgico dos torcedores cuiabanos de futebol, cuja
pesquisa foi desenvolvida durante a Copa do Mundo de Futebol de 2014, realizada no Brasil.
Foi observada a relacdo estabelecida entre tais torcedores, a Selecdo Brasileira de Futebol e
seus clubes de futebol do coragdo. Sob perspectivas antropoldgica e socioldgica, foram
mapeadas as praticas torcedoras, construidas durante os jogos em que a Selecdo Brasileira
atuou. Tendo-se em vista a caracterizacdo dos sujeitos, foi preciso conhecer o torcedor
cuiabano. Tal abordagem se deu através de trés eixos, sendo que o primeiro refere-se ao perfil
socioecondémico; o segundo aborda a relagdo do torcedor com o futebol, e o terceiro eixo trata
do vinculo do torcedor com os clubes brasileiros e com a Selecdo Brasileira de Futebol. Os
constructos teoricos foram pautados em estudos e conceitos sobre “tribo”, desenvolvidos por
Maffesoli, “clubismo” em Damo e “torcidas” através de Toledo. Pautamos a metodologia na
pesquisa Survey, de carater quantitativo e qualitativo, via questionarios, entrevistas
semiestruturadas, fotografias e referéncias bibliograficas. Revelam os resultados que o
torcedor, que antes se via desvinculado da prética de ir ao estadio de futebol para prestigiar as
partidas, sentiu-se estimulado a frequenta-lo.

Palavras-chave: Torcedor Cuiabano. Sociabilidade. Clubismo. Selecédo Brasileira de Futebol.



ABSTRACT

This dissertation studies the sociological profile cuiabano soccer fans, whose research was
developed during the World Cup 2014, held in Brazil. It was observed the relation between
such fans, the Brazilian national soccer team and its football clubs of the heart. Under
anthropological and sociological perspective, the cheerleaders practices were mapped, built
during the games in which the Brazilian team played. Keeping in view characterizing the
subjects, it was necessary to know the cuiabano fans. Such an approach was made through
three axes, the first of which refers to the socioeconomic profile; the second addresses the
relationship of fans with soccer, and the third axis is the supporter of the bond with Brazilian
clubs and with the Brazilian national football team. The theoretical constructs were based on
studies and concepts of "tribe", developed by Maffesoli, "clubismo™ in Damo and "twisted"
by Toledo. We base the methodology in Survey research, both quantitative and qualitative,
via questionnaires, semi-structured interviews, photographs and references. The results reveal
that the fans who once found himself disengaged from the practice of going to the football
stadium to honor the matches, he was encouraged to attend it.

Keywords: Fan Cuiabano. Sociability. Clubismo. Brazilian soccer team.
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INTRODUCAO

Tendo por base a Sociologia do Esporte, esta dissertacdo estuda o perfil socioldgico
dos torcedores cuiabanos bem como sua relagdo com a Selecdo Brasileira de Futebol, cuja
conclusdo consolida-se como contribuicdo ao Programa de Po6s-Graduacdo — Mestrado em
Estudos de Cultura Contemporanea (ECCO), pela Universidade Federal de Mato Grosso
(UFMT).

Nosso recorte empirico é a dinamica sobre essas praticas torcedoras’, dentro e fora do
estadio de futebol, no espago urbano. Com a finalidade de compreendermos a construcao
dessas identidades e sociabilidades futebolisticas, elegemos as perspectivas Antropoldgica e
Socioldgica, partindo da premissa de que pertencer a uma torcida ndo remete apenas a criar
vinculos e paixdes, mas também oportuniza que 0s sujeitos interajam com/através de um local
de lazer.

Dado o panorama, observamos que os torcedores, que entre si nem se conheciam — em
muitos casos —, em determinado momento criam e fortalecem vinculos entre si. Ao
reagruparem-se, deixam eles de ser singulares para estar em “grupo”; por outro lado, o
torcedor de futebol ndo interage com todos os membros da torcida, ainda que os imagine
pertencentes a mesma coletividade. De uma forma ou de outra, sdo as torcidas compostas por
pessoas de diferentes niveis culturais, socioecondmicos, de distintas regides, com variadas
nuances de envolvimento emocional e estético e assim por diante.

Considerando em Reis (1998) estudos sobre diferentes préaticas torcedoras, existindo
as categorias de espectadores e de torcedores, definimos o viés a ser enfatizado nesta
pesquisa. Assim, admitimos dois diferentes tipos de torcedores: ha aqueles que pertencem a
uma torcida organizada, e outros somente dedicados a Copa do Mundo de Futebol, sendo
estes ultimos os que nos interessam € que denominamos de “torcedores de ocasido ou evento”.
A expressdo inglesa “soccer fan”, que significa “torcedor fa” também os define, de maneira
gue admitimos serem os torcedores de Copa do Mundo aqueles que ndo pertencem ao grupo
de “torcidas organizadas”, aqui chamados de “torcedores comuns”.

Dentro desse contexto sociocultural definidor das diferentes torcidas é que elaboramos
0s questionamentos condutores da presente pesquisa, sendo eles: - Existe diferenca entre

torcer pela Selegéo Brasileira e torcer pelo clube favorito, em um momento de rotina? - O

'O conceito de praticas torcedoras foi utilizado neste artigo inspirado no conceito de “praticas
cotidianas” de Michel de Certeau (1994). Ou seja, como “praticas inventivas” produtoras de culturas.
Maiores consideracdes, ver Jahnecka (2010). Olhando o futebol: Jeito Xavante de Torcer.
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que constitui os cuiabanos, e brasileiros em geral, como torcedores de Copa do Mundo de
Futebol? - O torcedor de futebol de clube difere-se do torcedor de Mundial? - Quais aspectos
constituem o perfil do torcedor cuiabano? A hipotese aventada é que, em época de Copa do
Mundo, os torcedores sdo atipicos, ou seja, possuem caracteristicas diferentes daquilo que se
evidencia em outros contextos futebolisticos.

Com vistas a buscar respostas as indagacdes supramencionadas, norteamos Nnosso
labor combinando pesquisa qualitativa com a quantitativa (Survey Descritiva), bem como
lancamos mao de observacGes participantes e pesquisas bibliograficas, estas que nos amparam
nos conceitos cientificos pertinentes a tematica ora abordada.

Igualmente, construimos nossas fontes com leituras de artigos, teses, dissertacdes e
livros que abordam o tema futebol, em seus conteudos sobre “torcida”, a esséncia do ser
torcedor, o pertencimento clubistico e a nacionalidade. Entre os tedricos, buscamos em
Toledo (1996), Cintra Sobrinho (2005) e Reis (1998) conceitos sobre torcedor; em Damo
(2007) encontramos definicdes sobre clubismo; Franco Janior (2007) discorre sobre a
categoria cl@ enquanto Maffesoli (2014) fala sobre tribo, concluindo com teorias de Goffman
(2013) sobre Representacdes.

Para compreender o torcedor de futebol como fenémeno atual nos grandes centros
urbanos, grande é a contribuicdo da obra de Michel Maffesoli (2014), intitulada “O tempo das
tribos, o declinio do individualismo nas sociedades de massa”, cuja analise indica que o
torcedor de futebol é visualizado como sujeito especifico das sociedades urbanas
contemporaneas, que podem ser vistos andando em bandos, usando a camisa do time,
diferenciando-se de um todo e construindo para si e para 0 grupo uma identidade impar.

E, para tracarmos o perfil sociologico, aplicamos 122 (cento e vinte e dois)
questionarios, 05 (cinco) entrevistas semiestruturadas, além da observacéo participante, com o
objetivo geral de descrever o perfil do torcedor cuiabano em época de Copa do Mundo, bem
como sua relacdo com a Selecdo Brasileira de Futebol. Obviamente, esse objetivo se
desdobrou em outros mais especificos, como: caracterizar o torcedor cuiabano na Copa do
Mundo de 2014; observar a maneira como o torcedor cuiabano percebe o futebol em seu
cotidiano; investigar as diversas formas de manifestacdo da torcida cuiabana durante o
Mundial e, por fim, estudar a identidade futebolistica dos torcedores cuiabanos a partir de
suas relagdes com os clubes do coracao.

Consideramos que o Mundial é evento de enorme importancia social na cultura

brasileira desde hd muito tempo até este contemporaneo, e se vincula o0 seu acesso ao carater
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midiatizado, segundo Gastaldo (2000, p. 62) quando relata que “[...] Desde as primeiras
transmiss@es internacionais de jogos de futebol por radio, nos anos 50, a cobertura dos jogos
do Brasil na Copa do Mundo tem sido fendmeno de audiéncia”. Em outras palavras, 0 futebol
se tornou ramo da industria cultural de entretenimento, com dimens@es globais nas Gltimas
décadas, possibilitando cada vez mais intercdmbios de sele¢des, clubes, simbolos, capitais e
atletas pelo mundo.

Assim sendo, reconhecemos estar a Copa do Mundo de Futebol vinculada ao futebol
espetaculo. Isso viabiliza conceituar o futebol como fendmeno integrado a vida urbana dos
sujeitos, agregador de grupos identitarios, de torcedores da “metropole”. E dentro dessa
perspectiva, a cidade e o torcedor conectam-se por “uma magia” com o fim de celebrar o
ritual quadrienal da nacionalidade.

Partidas de futebol, deslocamento das torcidas até o estadio e as suas manifestacGes
futebolisticas sdo analisadas como metafora da vida urbana sob a luz de Maffesoli (2014, p.
128), que recorre aos eventos esportivos para exemplificar o modo de vida nas atuais cidades
do mundo. Segundo o autor, “as mensagens por computador, as redes sociais, as diversas
solidariedades, os encontros esportivos e musicais sdo todos indicios de um ethos em
formacdo. E isso que delimita esse novo espirito do tempo que podemos chamar de
solidariedade”.

Nesta mesma linha de pensamento, Taryciane Santos (2004) redimensiona os estudos
sobre cidade versus personagens urbanos, propondo ver a estes como atores importantes da
cidade. Ou seja, no cenario da cidade estdo os torcedores de futebol do megaevento, e, mais
ainda, “Na sociedade tecnoldgica, a cidade torna-se local constante de deslocamentos por
meio de seus multiplos personagens urbanos, que imprimem uma nova forma de sentir e
geram um novo padrdo de sensibilidade de afetividade” (SANTOS, 2004, p. 2).

Pela observacéo do cotidiano de torcedores, somando-se ao quadro acima, percebemos
que as pessoas, gostando ou ndo de futebol, assumem praticas torcedoras diferenciadas em
periodo de Copa do Mundo. Como exemplo, temos a figura da dona de casa entrevistada, que
nos disse ndo gostar de futebol, mas que o assiste de quatro em quatro anos, quando o Brasil
entra em campo. Concebendo as torcidas como agrupamentos coletivos que promovem a
sociabilidade, pareceu-nos pertinente analisar o torcedor e essa construcdo da identidade
grupal, além de compreender e conhecer essas novas formas de sociabilidade, em suas

praticas emergentes do fendmeno sociocultural “futebol”.
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Assim sendo, deve-se 0 nosso interesse nesta pesquisa sobre torcedores em época de
mundiais, sobretudo, a compreensdo deste fendmeno sociocultural sob o viés das redes de
sociabilidades e das paixdes futebolisticas. Pela perspectiva de Maffesoli (2014), afirmamos
que o futebol além de ser esporte € uma manifestacdo cultural, que ndo pode ser apreendida
apenas sob seu aspecto racional, mas, fundamentalmente sobre a sua dimensdo afetual,
emotiva, dionisfaca’ e do orgiasmo, em que levamos em conta o prisma da emog&o, da paixao
futebolistica e das praticas dos torcedores.

Em que pese essa importancia sociocultural, ademais, o assunto “esporte” ainda ¢
pouco explorado nos meios académicos, sobretudo nos cursos de Comunicagdo Social, em
que a tematica é tratada de forma marginalizada. A maioria dos artigos sobre futebol é
produzida em cursos de Educacdo Fisica e Ciéncias Sociais. Por outro lado, a comunicagédo
como fenbmeno cultural, bem como seus processos, interessa também aos Estudos Culturais,
de forma que o futebol pode ser pensado como fenbmeno midiatico. Isto posto, pretende esta
dissertacdo contribuir com as reflexdes tedricas desenvolvidas a partir de tematica mais
presente no cotidiano, e que tem muito para oferecer como compreensdo da sociedade
brasileira.

Estudos de peso como os de Roberto DaMatta (1982) e Ronaldo Helal (1990)
reforcam a compreensdo da sociedade, via estudo do futebol, dado que esses autores tém
contribuido significativamente para a teméatica em evidéncia. DaMatta (1982), em “Universo
do Futebol: Esporte e Sociedade Brasileira”, por exemplo, afirma que o futebol praticado,
vivido, discutido e teorizado no Brasil seria um modo especifico, entre tantos outros, de
apreender como a sociedade brasileira fala, apresenta-se, revela-se, deixando-se descobrir,
portanto.

Em resumidas palavras, para o autor supracitado, o futebol seria uma forma da
releitura da sociedade atual. Linha de pensamento compartilhada por Norbert Elias e Eric
Dunning (1985), cujas criticas enfatizam a existéncia de relativo desprezo, quando se
comparam estudos com esse teor a outros de outras areas. Para ambos, em defesa, o desporto

é um campo de consideravel significado social.

2 Maffesoli (2005) usa a figura de Dionisio para simbolizar o novo paradigma da emergéncia de
comunidades afetuais, em detrimento do individualismo. O hedonismo dionisiaco esta ligado aos
rituais, as paixdes e as emogdes coletivas, bem como ao gozo. O orgiasmo se insere dentro deste
contexto: em oposi¢do a uma moral do ‘dever-ser’, ele [0 orgiasmo] remete a um imoralismo-ético
que consolida o lago simbdlico de toda sociedade.
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E pode ser utilizado como uma espécie de “laboratorio natural” para exploragdo de
propriedades das relagbes sociais como, por exemplo, competicdo e cooperacdo, conflito e
harmonia, que parecem ser, segundo a logica e os valores correntes, alternativas que se
excluem mutuamente, mas que neste contexto, no que se refere a estrutura intrinseca do
desporto, possuem uma interdependéncia evidente e muito complexa.

Ronaldo Helal (1990), no livro “O que é Sociologia do Esporte”, define o futebol
como fendbmeno social que impregna profundamente a vida cotidiana do homem moderno. E
que, ainda segundo o autor, sendo o futebol um expressivo fenbmeno de massa torna-se
grande fonte de estudo da identidade cultural do pais, dada a riqueza de manifestacdes e
dramatizacBes de nossos dilemas, nossas ambiguidades e paradoxos culturais. Diz Helal
(1990) que estudar o futebol é ganhar uma compreensdo sobre o Brasil, observando-se o
cotidiano que contribui em muito para estudos sobre a sociedade brasileira.

Esses dialogos, realizados via Sociologia do Esporte, contribuiram para entendermos e
conhecermos, mais a fundo, a figura do torcedor e sua adesdo, suas paixdes e derivacdes por
algum time de futebol; além disso, a tematica futebol é contemporanea sempre no Brasil e se
intensifica como “esporte das multiddes, como lingua geral esportiva do século XX”, segundo
Wisnisk (2008, p.88).

Com vistas a melhor problematizar e expor as nossas inten¢des, bem como chegarmos
aos resultados pretendidos, foi esta dissertacdo organizada em trés capitulos que conjugam
elementos tedricos com a andlise dos dados empiricos de maneira a melhor situar e discutir 0s
caminhos e analises da pesquisa.

Assim, o primeiro capitulo, intitulado “Torcidas, rituais e paixdo pelo futebol”, tange
especificamente sobre o tema proposto, dedicado aos torcedores e a nossa intencdo de saber
mais sobre quem sdo esses sujeitos. Trata-se da teoria e da revisdo de literatura, onde
abordamos topicos importantes para a confec¢do do constructo tedrico que servira de amparo
a este trabalho, em seus aspectos conceituais, de definicbes e da partilha coletiva sobre
“tribo”, tema proposto por Maffesoli (2014).

No segundo capitulo, “Contextos e caminhos: o fazer metodoldgico”, apresentamos a
metodologia explorada, bem como seus instrumentos e as técnicas adotadas, a natureza da
pesquisa, as fases exploratorias e descritivas, as principais fontes consultadas, o tratamento
bibliografico adotado e as atividades realizadas durante a pesquisa. Por se tratar de estudo em

Survey, foram explicitados o campo do estudo e identificamos a populagéo e os sujeitos para,
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posteriormente, expor os procedimentos de coleta de dados, como também as técnicas de
analise e a interpretacdo dos dados coletados.

“Analise dos dados: torcedores, selegdo e espetaculo futebolistico”, o terceiro capitulo,
configura a andlise dos questionarios e as devidas interpretacdes, em forma de sintese da
cartografia ora elaborada sobre o torcedor cuiabano. Aqui delineamos os perfis sobre quem
sdo esses torcedores que compdem a brasilidade cuiabana, e como eles constroem significados
acerca de si mesmo.

E, na sequéncia, deixamos registradas as falas dos entrevistados, nossas anélises,
assim como as relagdes entre o que foi falado por eles e as nossas impressdes, finalizando
com algumas consideracdes, visando contribuir com a producdo de conhecimento sobre essa
figura central do espetaculo futebolistico que € o torcedor.

Apresentamos, por fim, as conclusdes em que antevemos interpretacdes sempre
abertas a novas construcdes e pesquisas, dadas a complexidade e amplitude da tematica ora
explorada. Através delas, sintetizamos os resultados alcancados pela pesquisa, colocando em
dialogo os dados empiricos e as bases tedricas, ou seja, evidenciamos as respostas obtidas as
questdes aqui levantadas, tendo em vista 0s objetivos propostos. Seguiram-se, como desfecho,
as referéncias, os apéndices e 0s anexos.

Antecipamos, assim, que tal dialogo se insere positivamente em futuras discussdes, no
ambito académico, sobre lazer, ato de torcer, elaboracdo de politicas publicas e torcedores.
Obviamente, esperamos ndo esgotar as possibilidades de estudos sobre “torcida” como
fendmeno. Pretendemos, ora sim, contribuir para com os Estudos de Cultura Contemporanea

em que nos inserimos.
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1 TORCIDAS, RITUAIS E PAIXAO PELO FUTEBOL

Imagem 1 - Os torcedores durante a Copa do Mundo em Cuiaba

Torcedor cuiabano Torcedor clubistico

Fonte: Arquivo pessoal do autor - 2014

Quando se ingressa em um estadio de futebol por ocasido de algum jogo
importante, uma das primeiras sensa¢des que perpassam corpos e mentes dos
torcedores é o éxtase da comunh&o proporcionada pelo espetaculo. Todavia,
sente-se também temor e resignagdo diante da multiddo confinada. A massa
igualmente seduz e assusta; encanta pela sua beleza estética, tal qual um
gigantesco mosaico, e atemoriza por sua grandiosidade e onipresenca
(TOLEDO, 2000, p. 128).

Com apenas olhar a contemporanea Cuiaba, capital de Mato Grosso, presenciamos 0
futebol como parte da vida urbana dos seus sujeitos, naquele periodo compreendido entre 13 e
24 de junho de 2014, ocasido em que a Cidade Verde, como €é alcunhada, sediou a Copa do
Mundo de Futebol de 2014. O cenario em si configura a antevisdo desse éxtase, dessa beleza
estética e da resignacdo que um torcedor sente ao assistir uma partida de futebol em estadio
lotado, espetaculo do qual fala Toledo na epigrafe acima.

Em Cuiaba, durante os jogos do Mundial, bares, casas e arquibancadas da Arena
Pantanal e do espaco festivo-cultural Fan Fest ficaram coloridos e vibrantes com a presenca
de torcedores, constituidos por cuiabanos, brasileiros de outras regides e estrangeiros que,
juntos, celebravam os jogos do Mundial. Considerando que, até entdo, Cuiaba ndo havia

experimentado sediar e realizar grandes espetaculos futebolisticos como é a Copa do Mundo,
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abrindo-se breve paréntesis para considerar as decepgdes e reclames a respeito das obras
publicas prometidas e que se quedaram inacabadas, a capital mato-grossense realizou uma
festa que se pode equiparar as ultimas Copas do Mundo.

O publico perfilado pelas diversas faixas etérias, entre criancas, jovens e idosos,
formou a multiddo de torcedores, seja dentro ou de fora do estadio, nos espacos publicos ou
particulares. S&o todos eles os atores ocupantes do cenario, na figura de torcedores. E a eles é
que esta dedicado este capitulo que busca significar e conceituar a seu respeito, tendo-se por
premissa a diferenca entre torcedor e espectador. O primeiro é aquele que se envolve
emocionalmente com o futebol. O segundo se faz apreciador do evento esportivo sem,

contudo, envolver-se emocionalmente, como veremos a seguir.

1.1 Torcedor, espectador e as paixdes clubisticas

Em 13 de junho de 2014, durante os jogos dos mundiais, para demarcar suas
identidades muitos torcedores preferiram usar o uniforme de seu clube, em detrimento da
camisa canarinho. Na Arena Pantanal, vimos, por exemplo, um torcedor trajando cores do
Operario Futebol Clube Ltda.®, e trazia ele nas m&os uma bandeira do seu clube nacional
favorito, Clube de Regatas do Flamengo. Nesse mesmo instante, em algum lugar da cidade,
imaginamos o torcedor que prefere ver, pela televisdo, a partida da Selecdo Brasileira em
casa.

SituacOes adversas representativas de algumas entre as diversas maneiras de torcer. Na
primeira cena, o torcedor vai ao estadio com a camisa do seu time, e participa in loco do
evento esportivo. Na segunda, temos a figura do espectador que acompanha as partidas de
futebol pelo televisor (doravante TV). Em ambas, “torcedores” que nos insinuam ter algo em
comum: o gosto pelo futebol e o fato de serem ou torcedores ou espectadores de algum time
futebolistico.

Falar sobre o envolvimento de pessoas com o futebol requer considerar ambas  as
possibilidades, torcedor e/ou espectador nos &mbitos regional, nacional ou mundial. Tomamos
por conceito de torcedor a definicdo expressa no Estatuto de Defesa do Torcedor Brasileiro
(2003), sendo “toda pessoa que aprecie, apoie ou se associe a qualquer entidade de pratica

desportiva do pais, e acompanhe a pratica de determinada modalidade esportiva”.

% E uma agremiacdo esportiva da cidade de Vérzea, no estado d e Mato Grosso, fundado a 1° de
maiode1949, denominado de Clube Esportivo Operario Véarzea-Grandense (C.E.O.V.).


https://pt.wikipedia.org/wiki/Mato_Grosso
https://pt.wikipedia.org/wiki/1%C2%BA_de_maio
https://pt.wikipedia.org/wiki/1%C2%BA_de_maio
https://pt.wikipedia.org/wiki/1949
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Por outro lado, encontramos no dicionario Aurélio varias acepgdes para o verbo torcer.
Dois verbetes referem-se ao universo do futebol, sejam eles: “Simpatizar com o clube
esportivo” e “Incentivar os jogadores de algum clube esportivo, gritando, gesticulando, etc.”.
O verbo torcer é comumente usado para expressar sentimento de apreco e de desejo de boa
sorte a equipe esportiva. Etimologicamente, torcer vem do latim torqueo, torquere, sinbnimos
de “torturar”, “atormentar” e “suportar”, cuja semantica, de alguma forma, liga-se a figura do
torcedor.

Do rol de obras em que constam defini¢des sobre “torcedor” podemos registrar
também as valiosas contribuicdes de “Universo do futebol: esporte e sociedade brasileira”,
uma rica coleténea de diversos autores renomados, entre eles, os professores DaMatta, Flores,
Guedes e Voguel (1982); a obra tem merecido destaque pela atualidade que sustenta e pelo
retrato do futebol nacional e suas interacfes sociais.

“A bola corre mais que os homens: Duas Copas, treze cronicas e trés Ensaios sobre o
futebol”, de autoria de DaMatta (2006), igualmente € privilegiada que traz textos sobre a
cobertura da Copa do Mundo de 1994, e apresenta o futebol e sua relacdo com o povo
brasileiro. Em ambas as obras, o autor aborda da figura do torcedor de futebol, como “[...]
aquele ou aquela que torce, contorce e retorce seu corpo para que o seu time seja o vencedor.
[...] Torcedor é quem chora, ri e urra dentro dos estadios” (DAMATTA, 2006, p. 160).

Em DaMatta (2006) temos a figura emblematica do torcedor apaixonado pelo futebol,
que difere do espectador. Segundo o autor, o verbo torcer tem muitas camadas e dimensdes.
Por exemplo, no mero plano do lazer e da midia, indica simpatia e empatia. Mas, no plano
profundo de englobamento pelo time, exprime uma identidade absoluta e indiscutivel. A
diferenca entre torcedor e fa é assim exemplificada por ele: o fa aplaude na vitoria e na
derrota, pois se trata de um jogo de futebol. Ja o torcedor ndo pode aceitar a derrota e exige
vitorias ndo so definitivas, como esmagadoras e totais.

Ainda em DaMatta (2006), o que conta para o fd € sair da rotina; para o torcedor,
porém, 0 jogo da selecdo é um caso de honra e brio na cara, e entre as nuangas contrastantes

temos que:

O torcedor se distingue do fa (a palavra vem do fanatico, o que tem um zelo
religioso ou politico absoluto e exclusivo) porque ele vai além da admiragéo
pelo time. O ‘f&’ se identifica com um time, mas o torcedor fica com e pelo
seu time, misturando-se fisicamente aos jogadores, simbolos, gestos e
trajetorias. O fa dedica-se a uma apreciacdo setorizada e sempre positiva. Ja
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0 torcedor ao ‘torcer’ pelo seu time, torce imediatamente contra o outro.
(DAMATTA, 2006, p. 114, grifo do autor).

Diferencar torcedor e fa, em DaMatta, é acolher que ser torcedor é mais do que apenas
vincular-se a um clube. E participar ativamente da vida social, construindo uma identidade
num nivel mais amplo. Ou seja, nessa perspectiva o torcedor participa de uma comunidade
clubistica. Defende o autor, assim, que o futebol praticado no Brasil deve ser visto ndo s
como um esporte (como uma atividade individualizada com conota¢Bes especificas), mas
também como um jogo a servico de todo outro conjunto de valores e relages sociais. Para o
antrop6logo DaMatta (1982), o futebol deve ser visto como “um fato social total”.

Merecem destaque, também, os estudos advindos de Luiz Henrique Toledo (2010),
cujas diversas obras falam sobre a torcida organizada brasileira, em forma de ensaios e
artigos, captando a dindmica dos grupos futebolisticos, em que se destaca o conceito de que as
torcidas organizadas possuem coOdigos, organizacdes especificas e emocgdes que sdo
consumidos coletivamente.

Toledo é um entre os autores que mais dialoga conceitualmente com as defini¢des de
“torcedor” explicitadas em DaMatta (2006). Antrop6logo social da Universidade de Séo
Paulo (USP), Toledo (1996) pontua que os torcedores brasileiros, em geral, possuem
determinadas préaticas que, organizadas a partir da paixdo pelo seu time de futebol, respondem
a um determinado padrdo de sociabilidade.

Segundo Toledo (1996, p. 97), autor de “Identidades e conflitos em campo: a guerra
do Pacaembu” a condigdo de torcedor de futebol é mais uma entre tantos outros papéis
desempenhados pelos individuos na sociedade, vinda do gosto pelo futebol, sobretudo daquele
formado por times profissionais, e que constroi as identidades coletivas das torcidas, sejam
elas brasileiras ou estrangeiras.

Tal inspirag¢do “damattiana” também pode ser lida no ensaio “Torcer: a Metafisica do
Homem Comum”, de Toledo (2010, p. 177), cujo tom mais poético versa que “o universo
espetacular e especular do torcedor de futebol pode ser compreendido como uma espécie de
prisma, por onde milhdes de aficionados projetam e refratam infinitas fracdes de si mesmos
uns sobre os outros ”. Torcer, para Toledo (2010), é fustigar a esfera segura da individualidade
e, nessa medida, seria como que experimentar extensdes, tor¢cdes e projecoes do “eu” na
esfera publica.

Tornar-se torcedor serd como que “distribuir a pessoa” num universo integrado por

outros milhares de individuos, coisas, objetos, seres cosmoldgicos, nas palavras do autor.
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Todos arrebatados e articulados pela arte e artefato do futebol: camisetas dos times queridos,
bolas, troféus, chaveiros e essa infinidade de souvenires avidamente disponibilizados pela e
para a vontade torcedora, expressa algo muito maior do que a mera compulsdo consumista,
pois ha algo de nos nesses objetos, agenciados em nos, diz ele.

Torcer ndo é como portar o0 Registro Geral (RG), garantia de estabilidade do Eu ante
as razdes de Estado, pois o ato torcer faz parte de um universo de experimentacdes sujeitas as
instabilidades de toda ordem. Esta ou € o proprio fluxo da vida, afirma Toledo (2010). Mais

ainda,

Somos mais fanaticos numa determinada época das nossas vidas,
amortecemos a paixao em alguns momentos para voltarmos a nos apaixonar
em outros, inventamos novas rivalidades, reavivamos e reivindicamos a
emocdo torcedora na chegada de um filho, escutamos, de torcedores nos
estadios, geralmente apds derrotas humilhantes ante arqui-inimigos, que ndo
voltardo mais a torcer, para tudo recomecar novamente num outro instante,
enfim, infinitas situagcBes pdem a prova a vontade torcedora, contorcendo a
identidade (clubisticas, nacional) a todo instante (TOLEDO, 2010, p. 9).

Toledo (2015) pontua, ainda, que nesta multiddo torcedora € possivel observar uma
intrincada rede de praticas e condutas tais como amizade, companheirismo, identidade,
hierarquia, disputa, conflito, que transcendem aos usos da nocao estereotipada e reificada
daquilo que denomina comportamentos de massa, indo além da imediata identificacdo
catartica com os times envolvidos.

Desta fortuna critica participam, também, Hollanda, Malaia, Toledo e Mello (2012),
teoricos de peso e autores da obra “A torcida brasileira”. Nesta, utilizam registros jornalisticos
para discorrer sobre a figura do torcedor, num recorte diacronico que vai do final da Belle
Epoque* & Segunda Guerra Mundial.

A perspectiva histdrica adotada na obra supracitada conta-nos que na passagem do
século XIX para o século XX (MALAIA, 2012, p. 60), quando jornais e revistas cariocas €
paulistas cobriram os eventos esportivos, varias expressdes surgiram para se referir aos
espectadores, entre elas sportmen e sportwoman. No entanto, somente nos anos 10 do século

XX foi que se usou o termo “torcedor” de forma corrente pelos profissionais da imprensa e

“Belle Epoque (expressdo que significa bela época) foi periodo de cultura cosmopolita na histéria da
Europa, que comecou no fim do século XIX (1871), e durou até a eclosdo da Primeira Guerra
Mundial, em 1914. A expressdo designa o clima intelectual e artistico do periodo, marcado por
profundas transformagdes culturais que se traduziram em novos modos de pensar e viver o cotidiano.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Hist%C3%B3ria_da_Europa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hist%C3%B3ria_da_Europa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hist%C3%B3ria_da_Europa
https://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XIX
https://pt.wikipedia.org/wiki/1871
https://pt.wikipedia.org/wiki/Primeira_Guerra_Mundial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Primeira_Guerra_Mundial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Primeira_Guerra_Mundial
https://pt.wikipedia.org/wiki/1914
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cronistas esportivos ou literatos. Fato que transformou e caracterizou os torcedores como
proficuo objeto de estudos.

Relata o autor Malaia (2012, p.60-61) que as primeiras caracterizacGes descrevem 0s
torcedores, durante as partidas, como responsaveis pela agitacdo e, consequentemente, pelo
incentivo ao seu time. A “algazarra” que se faz [ia] era uma das caracteristicas destes
peculiares espectadores. Outras caracteristicas atribuidas aos torcedores foram: a inquietacéo
e 0 comportamento considerado desviante, com ofensas aos seus adversarios. Torcer, segundo
0 autor, esta além do ato de acompanhar uma equipe e apoia-la contra o adversario, pois 0
torcedor tem a certeza de que a sua acao interfere no resultado. Torcer € lutar ao lado do time.

“A Danga dos Deuses”, obra do historiador Hilario Franco Janior (2007, p. 292) foi
escolhida por trazer contribuicdo significativa e reflexiva sobre o torcedor. Nela, ao diferir-se
de DaMatta (2006) e Toledo (2010), o autor Franco Junior utiliza trés verbos-acdes chaves:
Crer, Torcer e Distorcer para caracterizar o movimento do torcedor, resultando em que seguir

determinado clube € acreditar, mesmo indo contra todas as evidéncias de que ele vai perder.

Como o futebol é o jogo de muitos erros (sessenta passes errados numa
partida é algum comum no Brasil) e pouca pontuagdo (mais do que trés gols
em uma partida ndo é algo frequente), tem-se o torcedor em constante
expectativa. Impotente na arquibancada, o adepto de um clube cré que a sua
fé e seu estimulo possam colaborar para que seus idolos levem a divindade
comum & vitéria (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 292).

Torcer é ato definido por este autor como sendo o ‘de manifestar adesdo
entusiasmada’. Contorcer-Se, por outro lado, esta ligado & acepcéo futebolistica do habito das
mocas simpatizantes do clube esportivo Fluminense, durante as partidas, contorcerem
pequenas fitas roxas, semelhantes as usadas na cintura pelo goleiro do clube nos anos de 1914
a 1922, Marco Carneiro Mendonca.

Franco Janior (2007) também desvirtua o significado ou a proporcéo real de algo,
considerando-se que no mundo do futebol os fatos sé&o interpretados segundo as emogoes. “O
torcer é sempre distorcer, e ndo apenas 0 presente, a partida que se tem diante dos olhos, no
estadio ou na televisdo. E adulterar o passado”. Ele exemplifica, ao lembrar aquele gol de
desempate na final da Copa do Mundo de 1966, em que a bola entrou de acordo com 0s

ingleses, e ndo entrou de acordo com os alemaes.

Assim como nos primeiros séculos os cristdos exultavam com os fracassos
das divindades pagas, no futebol torcer € tdo frequente quanto torcer a favor.
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Em mais de 34% das vezes, aliés, a propria escolha de um clube ocorre por
uma oposi¢do ao clube de alguém efetivamente proximo, pai, irmdo amigo.
Torcer contra ou a favor é enorme dispéndio de energia psiquica, é ato de fé
que consome o sujeito (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 293-294).

Reis (1998), outro autor selecionado pela riqueza de sua obra “Futebol e sociedade, as
manifestacdes da torcida”, contribui muito a medida que analisou as manifestacbes dos
espectadores e torcedores de futebol da Sociedade Esportiva Palmeiras de Sdo Paulo,
utilizando-se da teoria sOcio-historica buscada em “Processo Civilizatorio”, de Elias e
Dunning (1985).

Em seu estudo, Reis (1998) defende que o tipo de violéncia manifestada pelos
espectadores-torcedores do Palmeiras, durante o0 Campeonato Brasileiro de 1996, foi violéncia
simbdlica. Em sua pesquisa de campo, observou a predominancia da manifestacdo simbdlica
ou afetiva por parte dos torcedores, no estadio de futebol, durante o campeonato brasileiro de
futebol de 1996, concluindo que as expressdes mais utilizadas foram aquelas denominadas de
baixo caléo.

Nessa pesquisa sob a perspectiva da sociologia configuracional, Reis (1998) entrevista
trinta e cinco espectadores-torcedores, que ndo pertenciam a nenhuma torcida organizada.
Supds a autora que a participacdo das mulheres nos estadios inibiria a violéncia simbdlica e
ampliaria a participacao efetiva do sexo feminino em eventos esportivos.

Mas o que constatou foi que a violéncia simbdlica ndo tem diminuido nem diminuira,
por ser socialmente aceita, por estar presente em outras situacdes do cotidiano do brasileiro, e
satisfatoria porque os torcedores se sentem aliviados, ao final da partida. Nesse sentido,
argumenta a autora, mesmo sendo aceita e satisfatoria é preciso implementar medidas de
seguranca que impecam a transformacédo em violéncia real.

Violéncia afetiva ou simbdlica é conceituada por Reis (1998) como aquela em que 0s
individuos se manifestam com intuito de demonstrar seus sentimentos, observada nos estadios
de futebol a partir dos gestos, e de algumas cangdes e hinos cantados por torcedores de
futebol. Normalmente é emocional, satisfatoria e agradavel. Por outro lado, violéncia racional
ou real € aquela em que os individuos, ou determinados grupos, tém a intencdo premeditada
ou ndo de gerar confrontos violentos, direcionadas a atingir um objetivo.

Outra conceituacdo, em Reis (1998, p. 6), situa-se em diferencar torcedor de

espectador, dizendo que:
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[...] Espectador é todo individuo que assiste aos espetaculos esportivos.
Enquanto que torcedor é o individuo que, além de ser espectador com
preferéncia por algum clube, é torcedor dele, e que manifesta essa predilecdo
no decorrer dos jogos [...]. Subdivide-se o torcedor em duas categorias:
torcedor uniformizado e torcedor organizado. O torcedor uniformizado é
aquele [...] que usa a camisa de sua equipe, demonstrando assim sua
predilecdo por um time de futebol [j& o torcedor organizado é aquele que]
faz parte de uma faccdo torcedora, que tem uma estrutura organizacional
independente do clube pelo qual torce.

Em contrapartida, segue a autora, espectadores de futebol raramente se manifestam
com Xxingos, cantos e gestos, manifestando-se em determinados momentos do jogo, como por
exemplo, no momento do gol. J& os torcedores exacerbam essas manifestacdes, durante quase
todo o jogo, podendo ocorrer maior exaltacdo em seus comportamentos, em determinados
momentos como, por exemplo, em boas jogadas, na iminéncia de um gol, em falta violenta de
um jogador da equipe adversaria contra a sua, em uma assinalagdo do arbitro ou de seus
auxiliares contra a sua equipe.

Pode-se acrescentar a essas categorias o torcedor comum, representado pela pessoa
que vai ao estadio torcer pelo time seu, cujo simbolo nédo é por ele usado; é apenas espectador,
e neste sentido, argumenta Reis (1998) que selecionou em seus estudos 0 termo espectador
pela grande frequéncia de uso nos meios de comunicagdo de massa.

Futebol enquanto pratica esportiva, assim como suas torcidas, representa
manifestacBes sociais de significativa relevancia, animadas em sua maior parte por por¢ao
consideravel de pablico jovem masculino. Nas analises de Reis (1998), o crescente numero de
torcedores € proporcional ao crescimento da quantidade de praticantes, destacando-se que 0
costume de assistir jogos de futebol em estadios data do final do século XI1X na Inglaterra,
primeiro pais a praticar esse esporte de forma amadora e, também, profissional. O
crescimento do nimero de espectadores foi concomitante ao aumento de praticantes. Por onde
o futebol se disseminou, agregou consigo grande numero de adeptos e espectadores (REIS,
1998, p.85).

“Janela de Vidro”, obra de Mauro Betti (1998), cuja perspectiva toma por base a
hermenéutica de Paul Ricouer e outras teorias socioldgicas sobre o esporte, também destaca a

figura do espectador ao afirmar que, atualmente, ja ndo é possivel referir-se ao esporte
contemporaneo sem associa-lo ao meio de comunicacao de massa.

Betti (1998) explana, ainda, a respeito do discurso televisivo sobre o esporte, trazendo

conceitos sobre educacdo fisica e educacdo esporte, por exemplo. Sobre a relacdo entre
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esporte e televisdo, diz o autor que a mesma vem alterando, progressiva e rapidamente, a
maneira como percebemos o esporte. Para este educador fisico, professor da UNESP, o
elemento chave nessa transformagao tem sido a figura do espectador, “[...] individuo que esta
disposto a pagar para assistir a uma competicdo esportiva, e assim financiar o sistema
comercial do esporte [...]”, diz ele.

Em sua obra, Betti (1998) relata que, historicamente, os primeiros torcedores surgiram
na Inglaterra do século XIX, no bojo do processo social que viria originar a moderna forma do
esporte. Eram apostadores das lutas de boxes e corridas de rua que se realizavam em Londres.
Entretanto, somente no século seguinte foi substituida a figura do espectador-apostador pela
do espectador-torcedor, fiel a uma das partidas presentes nos estadios e ginasios, como se |é

em:.

Foi a partir da década de 1960, com a proliferacdo das transmissdes ao vivo
de eventos esportivos, que se tornou proeminente nova figura na histéria do
esporte: o telespectador. O esporte transformou-se num espetaculo modelado
de forma a ser consumido por telespectadores que procuram entretenimento
excitante, e é parte cada vez maior da industria do lazer, sendo fator decisivo
para isso o papel, desempenhado pela midia, especialmente pela televisdo
(BETTI, 1998, p. 31)

Outro estudo, sobre as representacdes do torcedor de futebol na midia esportiva
impressa, foi realizado por David Cintra Sobrinho (2005) tendo-se por protagonista o
torcedor. Alma do espetaculo ou plblico pagante? A luz dos estudos culturais, Cintra
Sobrinho (2005) revela como o torcedor de futebol é apresentado pela midia, enfatizando que
h& que se compreender, primeiramente, que ha uma categorizacdo de torcedores: torcedor
simpatizante (espectador), fanatico (organizada), torcedor do contra além do torcedor eventual
(Copa do Mundo), objeto de estudo desta pesquisa. Enriquece a sua obra mencionando, ainda,
pensamento de Panzeri (2005 apud CINTRA SOBRINHO, 2005, p. 145) sobre os modos de
torcer, que se dividem entre 0S que veem e os que sentem, ou, entre os que “vao ver jogar” e
aqueles que “vao ver ganhar”.

Os primeiros apenas apreciam (ou ndo) o espetaculo e, provavelmente, nutrem alguma
simpatia, ainda que momentanea, por uma das equipes. Esses, 0s que veem, ndo seriam
“torcedor de futebol”, mas, apenas simpatizantes e, tdo logo o espetaculo termine, é capaz de
se esquecer da vitoria ou da derrota que acabou de presenciar; e sua analise se resumiria a ter
apreciado ou ndo o espetaculo oferecido, o que ndo o impediria de ter aplaudido ou

desaprovado com alguma intensidade detalhes do jogo.
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3

Na segunda categoria estdo os que vao ao estddio para “ver ganhar”. No Brasil,
genericamente, sdo conhecidos por fanaticos. A eles ndo lhes importa a qualidade do
espetaculo, mas sim o resultado. O time para o qual torcem pode jogar muito mal, porém, se
ganhar, basta. Do contrario, sofrerdo, poderado ficar muitos dias amargurados em consequéncia
da derrota, posto que eles sentem em suas mentes ndo ser apenas a equipe que perdeu, mas
eles mesmos.

O torcedor eventual, que nos interessa nesta dissertacdo, segundo Cintra Sobrinho
(2005), s6 aparece quando seu time disputa o titulo de alguma competi¢cdo, ou quando torce
pela selecdo do pais, durante a Copa do Mundo. Definicdo que mais se aproxima ao
significado do termo torcere que aplicamos nesta pesquisa. A Ultima categoria apontada pelo
autor € o torcedor do contra, que ndo tem um time de preferéncia, mas sim um que odeia, de
maneira que nem sempre o alvo de tal aversdo € o clube, mas sim seus torcedores.

Por meio desses estudos pudemos chegar a definicdo de soccer fans como aquele
torcedor de copa; sdo torcidas maiores, para grandes jogos, como a Copa do Mundo, cujos
integrantes usam enfeites e outros acessorios e ndo sdo violetas, como ocorre na Torcida
Organizada (TO).

Discorrendo sobre o torcedor de Copa, Martin Chistoph Curi Spoérl (2012), em sua
dissertacdo intitulada “Espaco da Emocdo: arquitetura futebolistica, torcida e seguranga”, traz
uma contribuicdo significativa através do conceito de torcedor flexivel. Seria este bipartido,
ou seja, existe a figura de dois torcedores, um orientado para 0 consumo e outro para emogéao.
Geralmente, diz o autor, muitos dos torcedores preferem uma entre as duas tendéncias, mas
dificilmente assume Unica posicdo. Ou seja, a maioria se encontra em algum lugar entre 0s
dois polos de torcedores, emocionais e confortaveis. Entretanto, alguns até mudam
conscientemente entre essas duas posicdes e podem ser chamados de torcedores flexiveis.

Posicdo Unica ou flexivel, o estudioso Sporl (2012), diz que ha motivos gerais que
levariam o torcedor ao estadio, entre os quais estdo aqueles estéticos, de estimulacéo e de
pertencimento. Por motivo estético, o estimulo viria, em, de varios elementos futebolisticos
que podem ser percebidos como bonitos, por exemplo, dribles individuais, passes exatos, mas
também a construcdo de uma jogada e esquemas taticos. Espectadores que querem apreciar
esses elementos do esporte precisam de uma boa visdo para observar os acontecimentos. Eles
consomem o esporte como espetaculo teatral ou de épera.

Buscar emoc0es, excitacbes ou tensdes forma parte das acOes e sentimentos de

torcedores estudados por Elias e Dunning (1985) ao afirmar que vao ao estadio por
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estimulacdo, dado que os seres humanos percebem como prazerosa a criagdo artificial de
tensdes, necessidade que existe porque a vida moderna seria muito sedentaria e, por isso,
pobre em estimulos. Os eventos esportivos seriam, entdo, ocasido para deixar escapar como
valvula, as tensdes e as agressdes acumuladas na vida profissional, fato que se da em oposigéo
ao tempo laboral e faz do esporte um meio de lazer, diverséo ou recreacgéo.

Ir ao estadio por pertencimento seria a busca de identidade grupal. Os atletas dos times
e clubes representariam esses grupos, e a ida do espectador aos eventos esportivos é parte de
um ritual de pertencimento. Teoria fundamental que explica por que as pessoas vao ao estadio
neste contemporaneo tempo imagético de televisdo. Os acontecimentos no campo se fazem
secundarios e a comunidade representada é a prioridade.

Outra tese defendida por Elias e Dunning (1985) € que um estadio de futebol tem a
especificidade de possuir, na verdade, dois palcos: o campo e as tribunas. A tribuna é
entendida como todo espaco para os espectadores, ou seja, incluindo ndo s6 a tribuna de
honra, mas também as arquibancadas e as cadeiras gerais. Os torcedores criam seu préprio
espetaculo, de autoencenacdo, transformando as tribunas num segundo palco. Entdo, ha
pessoas que ddo preferéncia ao palco tribuna, ou seja, 0 espetaculo das torcidas, e outros ao

palco campo, ou seja, 0 espetaculo dos times, como se observa em:

Os torcedores que colocam a categoria nativa ‘emog¢do’ no centro da
experiéncia dos jogos sdo pessoas que se conectam com o time através da
comunidade torcedora que esta nas tribunas, ou seja, sdo eles que preferem o
palco a tribuna. Por outro lado, os torcedores que informam colocar a
categoria nativa ‘conforto’ no centro da sua experiéncia dos jogos, sdo
pessoas que se conectam com a comunidade torcedora através do time que
estd no campo, ou seja, sdo eles que preferem o palco do campo (SPORL,
2012, p. 172, grifo do autor).

Para Sporl (2012), constituem-se desse modo duas categorias de analise: o torcedor
emocional e o torcedor confortavel. Sao tipos ideais que estruturam o campo dos torcedores, e
entre 0s quais ha muitas combinagBes possiveis que podem ser chamadas, por exemplo, de
torcedores flexiveis.

Culminamos esta fortuna sobre as praticas torcedoras com a obra “Dom Profissdo — A
formacgao futebolistica no Brasil e na Franca”, de Damo (2007), cujo teor trata sobre a paixao
dos torcedores pelos clubes ditos do coracdo. Pesquisa etnografica realizada junto ao Grémio
Foot-Ball Porto Alegrense e aos seus torcedores, com tematica acerca do pertencimento

clubistico.
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Para Damo (2007, p. 12), ao torcer, o sujeito desenvolve o sentimento de
pertencimento, ou seja, que pertencer ao clube significa ser leal a ele. Sendo assim, a acdo de
torcer tem conotagdes de pertencer “o que significa, literalmente, fazer parte, tomar partido,
assumir certos riscos e vivenciar excitagdes agradaveis ou frustragdes”.

Faz-se relevante destacar importante marcacdo para a qual este autor chama-nos a
atencdo. Ao se falar sobre pertencimento clubistico, ndo se esta referindo a qualquer individuo
qgue manifeste alguma preferéncia ou qualquer simpatia por um clube de futebol, segundo o
autor. Os torcedores, nos termos aqui discutidos, sdo aquelas pessoas que se engajam
emocionalmente em torno de um time de futebol, aqueles que fazem “[...] investimentos
emocionais em torno das disputas futebolisticas” (DAMO, 2007, p. 49).

“Pertencimento clubistico” ¢ neologismo criado por Damo (2007, p. 52) para

caracterizar o vinculo identitario ao futebol espetaculo, uma heranga cultural:

O pertencimento é herdado de (avd, pai, irmdo, tio, primo, etc.), ou de
amigos tdo préximos que, do ponto de vista afetivo, sdo significados como
parte da familia — razdo pela qual os clubes sao “do coragdo”, dizem os
torcedores, e os disticos fixados as camisetas de modo que possam ser
ostentados do lado esquerdo do peito, topos corporal das emogfes. Aquele
que herda um pertencimento, & maneira de uma mascara, passa a compor
uma dada comunidade afetiva que tem como referéncia um clube.

Em Damo (1998) os torcedores seriam, portanto, segmento de publico militante, ndo
necessariamente pela frequéncia aos estadios, tampouco pelos vinculos a grupos organizados,
mas pelo engajamento emocional. Ainda que torcer e pertencer possam ser sinbnimos, ndo
sdo iguais, diz o autor. Torcer acolhe adesfes duradouras tanto quanto eventuais. Pertencer
denota envolvimento intenso, equivalente ao que os brasileiros alcunham de “torcedor
fanatico”, “doente”, “cego”, entre outras denominagdes.

Conjuntamente, o clubismo é capaz de impulsionar a emergéncia de comunidades
imaginarias de pertencimento, os totens, signos de um sistema propulsor de identidade, que
possibilita a aglutinagdo de torcedores em torno deles. Os totens s&o, neste caso, 0s diversos
clubes de futebol para os quais os torcedores direcionam suas atengdes. Ao engajar-se, 0
torcedor passa a pertencer a uma comunidade imaginada, mas, muito além, ele passa a
pertencer a um sistema integrado de comunidades afetivas: o clubismo.

Como sistema simbdlico, classifica e hierarquiza os clubes e é capaz de dotar de
sentidos as inter-relagdes entre os clubes, atribuindo significado ao futebol de forma mais

ampla. Tem-se, ai, a trama social composta por elementos de ordem econdmica, social,
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cultural e, como ndo poderia deixar de ser, por valores e identidades locais, regionais e
nacionais (DAMO, 2007, p. 66).

Inferimos, entdo, que as copas incorporam a logica do clubismo, ressignificando
alguns sentidos. Damo (2007) argumenta que elas operam como sistema hibrido de
referéncias simbdlicas, entre o interesse estético, voltado para as técnicas corporais, e 0
interesse motivado, centrado na equipe que representa a nacdo (e ndo mais o clube). Ou seja,
0 pertencimento clubistico faz-se também no periodo de Copas do Mundo, ou seja, 0

sentimento de pertenga € um dos ingredientes principais dos espetaculos futebolisticos.

Essas pequenas sutilezas passam despercebidas ao observador que ndo nota a
mudanca no perfil do publico interessado em futebol em periodos de copas
do mundo, no qual se enfrentam equipes representando Estados
Nacionalistas, em que o interesse pela equipe é a partir dos sentimentos
nacionalistas. Trata-se de um publico distinto do clubismo convencional, ao
qual correspondem modos de expressdo igualmente diferenciada, sendo o
publico que torce pelo Brasil acrescido por mulheres e criancas (DAMO,
2007, p. 52).

As sensibilidades e os juizos estéticos engajados podem variar em intensidade e forma,
segundo Damo (2007). Mas ndo serdo jamais neutros, mesmo quando se passa do
pertencimento clubistico ao pertencimento nacional, nos casos de enfrentamento entre equipes
representando Estados-nacdes.

Entre definicdes e leituras realizadas neste capitulo, vemos como central a figura dos
torcedores e espectadores no contexto futebolistico, por trazerem alegria, colorido,
musicalidade e emocdo a festa. Importancia explicitada principalmente quando o time faz o
gol e a torcida faz a festa. “[...] h& poucos prazeres comparaveis como ao de pular e gritar,
com a multiddo, comemorando a um gol que passa a ser de todos, por direito de contiguidade
emocional” (PRADO, 1994, p. 22). Assim, torcedores de Copa do Mundo e espectadores dédo
brilho ao evento e promovem a interagdo com pessoas de outros paises, tipico da globalizacdo

ou da cultura mundializada.
1.2 Tribos, totens, clas e as torcidas
O que leva as pessoas as aglomeragdes em estadios de futebol? Maffesoli (2014, p.

137) narra que o surgimento dos fendmenos grupais pode ser caracterizado pela fluidez, pelos

ajuntamentos pontuais e pela dispersdo, sendo as torcidas constituidas de forma organizada ou



31

ocasional. A partir das experiéncias coletivas entre os sujeitos sociais, segundo o autor,
podemos historicizar sobre o nascimento dos grupos e de suas socialidades, dado que tais
experiéncias constituem uma entre as principais caracteristicas das sociedades
contemporaneas.

Disso se pode assentir que a identidade fixa e completa torna-se uma fantasia, que da
lugar as possibilidades de identidades possiveis — ainda que temporarias —, estimuladas pelos
sistemas de significacdo e representacdo cultural. Para Maffesoli (2014), cada pessoa assume
para si varias personas, “mascaras”, que sdo usadas conforme a situacdo de interagdo com
seus pares, 0 que pode ser considerado como uma crise das identidades.

O convivio em grupos abre espago a “representacdo” discutida por Erving Goffman
(2013) em “A representagdo do eu na vida cotidiana”. Teoria social que Se acerca a
representacéo teatral de forma comparativa, vendo a convivéncia social como encenacao cujo
maior objetivo ¢ regular a conduta de nossa “plateia” ao nos colocarmos na posicdo de
“atores”.

Em contexto sociointeracional, diz Maffesoli (2014), os atores sociais vestem
“mascaras” que variam de acordo com o ambiente e a situagdo em que se encontra. E, por
mais que variem tais personificacdes, atuam no sentido de convencer o publico, servindo para
uma representacdo de acordo com 0 grupo em que o0 ator se insere. Somos, assim, constituidos
de varias faces que revelam quem realmente somos e que constituem nossas identidades.

Transplantando a teoria de Goffman (2013), temos o futebol inserido no cenario
urbano, surgido de condicdes histéricas que marcaram o fim do século X1X e inicio do século
XX, contemplando as diversas classes sociais. Por atores temos as figuras dos torcedores,
espectadores e simpatizantes com seus diversos figurinos grupais, as camisas dos times, e que
constroem para si e para o grupo nova forma de sociabilidade indenitaria.

Tanto em Michel Maffesoli (2014) como em Hilario Franco Junior (2007), as torcidas
organizadas sdo tipos miticos ligados por um totem, com funcdo agregadora e vinculo
emocional, sendo que junto ao primeiro autor temos que a expressao tribo urbana estabelece
analogia entre os integrantes de tribos e os torcedores de futebol que frequentam os estadios.
Tribalismo, ent&o, é entendido como caracteristica cultural que retine os individuos de grupos
de identificacdo em torno de totens contemporaneos, como as festas, a religido e o futebol. Os
torcedores se agrupam, compartilnando sentimentos de pertencimento, emocdes e outras

sensacOes e reagcOes proporcionadas pelo desempenho de seu time.
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Ainda segundo o autor, neotribo € o vaivem constante estabelecido entre a
massificacdo crescente e o desenvolvimento dos microgrupos, cujo vetor principal de analises
e das relagdes neotribalistas sdo os rituais, as imagens, 0s gestos, 0s ruidos e os espacos. E
neste contexto que o conceito de neotribalismo é usado para falar da torcida e dos
agrupamentos afetivos relatados por Maffesoli (2014).

Tribo urbana é definicdo que nos permite estabelecer analogia entre os integrantes das
tribos e os torcedores de futebol que frequentam os estadios. Semelhantemente, os torcedores
se juntam e compartilham o sentimento de pertencimento e supremacia, de suas emogoes e de
outras sensagdes proporcionadas pelo desempenho de seu time. Pode-se dizer que 0s mesmos
estdo na constante busca por vivéncias intensas e sensac@es singulares presentes nos estadios.

Errantes na maneira de agir. “Errancia”, em Maffesoli (2014), é o torcedor que
experimenta uma sucessdo de experiéncias festivas e/ou tragicas, através de instantes de
emocdes fortes, que s6 fazendo parte de uma torcida para descrevé-las.

Esse “estar junto no futebol”, como torcida, serve, assim, como pano de fundo a
construcdo da socialidade na pds-modernidade. Nesta atualidade, segundo Maffesoli (2014), o
contato afetual, os fenbmenos emocionais e a dominancia imagética confluem nos grupos, que
se ajuntam numa comunidade emocional e adotam costumes, linguagens, gestos, vestimentas
semelhantes e marcam seus movimentos pelos locais onde vdo passando. E um vaivém
constante que se estabelece entre a massificacdo crescente da atividade e o desenvolvimento
dos micro-grupos, isto que o autor denomina “tribos”.

A sociabilidade, para Maffesoli (2014), é a relacdo interativa que estabelecemos com o
outro, que neste cenario contemporaneo predomina mais em sua dimensdo afetiva e sensivel
que na relacdo racional, até porque "de um lado estd o social, que tem uma consisténcia
propria, uma estratégia e uma finalidade”. Socialidade ou comunidade cuja metafora da tribo
da conta do processo de desindividualizacdo, da saturacdo da funcdo que Ihe é inerente, e da
valorizacédo do papel que cada pessoa (persona) é chamada a representar dentro dela.

Assim, o carater individualista adquirido pela identidade nos principios da
Modernidade entra em declinio nos finais do século XX, pois “[...] enquanto a logica
individualista se apoia numa identidade separada e fechada sobre si mesma, a pessoa
(persona) s6 existe na relacdo com o outro” (MAFFESOLI, 2014, p. 15).

Trata-se de novo vinculo social (ethos) a partir da emocdo compartilhada, ou de um
sentimento coletivo. De acordo com Maffesoli (2014), o que melhor caracteriza a pés-

modernidade é o vinculo entre a ética (0 lago coletivo) e a estéetica (o sentir comum). Ndo se
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trata de uma frivolidade da boemia artistica, mas seria importante descobrir nessa
coletivizacdo de sentimentos o que pode vir a ser um dos fatores essenciais da vida social, que
estd em via de renascer nas sociedades contemporaneas. A efervescéncia grupal que da
origem a civilizacdo que ora conhecemos.

Nesse sentido, a multiplicidade do eu e ambiéncia comunitaria formadoras do
“paradigma do estético”, no sentido de vivenciar ou de sentir em comum, ¢ 0 que caracteriza a
transformacdo de mundo. Lembremos, com isto, que 0 costume, como expressao de
sensibilidade coletiva, stricto sensu, permite um éxtase no quotidiano, uma boa maneira de
caracterizar a cotidianidade dos grupos contemporaneos.

A partir do sentido atribuido pelo autor a expressao “tribo urbana”, podemos
estabelecer uma espécie de analogia entre os integrantes dessas tribos e os torcedores de
futebol que frequentam 0s espagos esportivos, que se associam, se agrupam para compartilhar
sentimento de pertencimento, emocdes e outras sensacdes proporcionadas pela performance
de seu time. A ideia de comunidade emocional aglutina parcialmente o prazer estético e
pessoal dos individuos, que participam de uma torcida organizada de futebol, posto existir
entre 0s mesmos certa unidade, dada pela relagao afetiva compartilhada.

Maffesoli (2014) explicita que essa forte carga emocional ou vitalidade afetiva,
derivada do grupo age como poténcia social, tem uma centralidade subterranea que possibilita
que o grupo se afirme como tal. Neste processo, de troca entre individuos e grupo, a estética
torna-se elemento estruturante no processo de construcdo de identidades (individuais e
coletivas).

Disso resulta o sujeito coletivo, “perdido no outro”, que se constitui a partir do
préximo, constituinte daquilo que o autor denomina neotribalismo, grupalismo ou grupismo,
evoluido das formas antigas de tribalizagdo da Idade Média. Sua principal marca ¢ o “viver o
momento coletivo” e a efemeridade das relagdes instantaneas e frageis, mas com forte
envolvimento emocional dada a proximidade entre individuos que partilham mesmo territorio,
mesma comunidade ou mesmo bairro.

Ditas acOes coletivas sdo encontradas nos estudos de Franco Junior (2007) sob a
denominagdo de “clas”. Diferenciando-se de Maffesoli (2014), ao preterir da terminologia

x99

“tribo” e adotar “cla”, nomeia o primeiro como grupo étnico com carater territorial — algo
inaplicavel as torcidas de futebol -, segundo Franco Janior (2007), dado que viabiliza a
perspectiva em que os torcedores advém de diferentes origens espalhadas por varios espacos

sociais.



34

Entretanto, o “cla” configuraria a descendéncia de ancestral comum, mais mistico do
que historico, vivido na memoria coletiva através de pinturas corporais, cantos, gritos e
dancas guerreiras.

Para o historiador Franco Janior (2007), todo clube de futebol tem origem concreta,
mais ou menos documentada e, com o tempo, tende a ganhar ares de lenda, que prevalece no

conhecimento do torcedor comum, a partir de seus dados historicos.

E nessa lenda, enriquecidos por feitos esportivos transformados em lendas,
gue todos os membros dos clas orgulhosamente se reconhecem. O cla tem
base territorial, mas quando precisa mudar de espaco (jogar em outro
estadio) ndo se descaracteriza. Em qualquer lugar, os membros dos clas se
reconhecem, dizia o grande antrop6logo Marcel Mauss, pelo nome, braséo e
totem (FRANCO JUNIOR, 2007, p. 215).

Segundo essa perspectiva, o elemento “nome” ¢ fundamental na vida social, ja que 0
nome do cla identifica os individuos, e permite alguns comportamentos entre os que fazem
parte dele. O nome de todo clube, como de todo cla, pretende em si mesmo ser significativo
em relacdo aos outros, como maneira de justificar a razdo de adesdo a eles, seja por
continentes, bairros, regides etc.

Em segundo, o elemento brasdo serve para que cada clube construa a imagem que
deseja passar as outras comunidades. E o totem, terceiro elemento, indica o objeto que serve
de identificador de pertencimento a comunidade e, a0 mesmo tempo, de cimentador dessa
identidade coletiva.

A imagem de um clube de futebol é um objeto de alto valor emocional compartilhado
por seus seguidores — que chamam a camisa com as cores de “manto sagrado”-, Signo
sisttmico que compde uma sociedade totémica. O clube de futebol, tal qual o animal
totémico, associa-se por diferentes mecanismos seja por iniciativa da propria instituicao,
outras vezes por iniciativa da torcida, noutras, ainda, pela torcida adversaria, baseando-se em
dados concretos ou imaginarios.

Dadas as diferenciacfes conceituais entre cla, em Franco Junior, e tribo, em Maffesoli
(2014), nesta pesquisa acolhemos as acepgodes deste tltimo, que o v€ como “[...] tragico
festivo, tragico da intensidade dos papeis que atuamos em um momento dado [...]”
(MAFFESOLLI, 2014, p. 114), e em que a torcida é tomada por essa marca dionisiaca, festiva,

orgiastica e prazerosa.



35

E, dentro da tribo, fato é que existem rituais. Francisco Xavier Freire Rodrigues
(20154, p.51) relaciona as praticas torcedoras aos rituais religiosos ou ao cultivo de um time,
ou totem, dado que torcer por um time € pertencer a uma comunidade mais ampla,
compartilhar simbolos e sentimentos, e alimentar vinculo comum. Agregando teorias,
concebemos as torcidas dentro de uma relagéo tribal.

Dos rituais fazem parte a estética das cores do time, o ritual das dangas e coreografias,
o “estar” torcedor, os canticos, a situacdo da atividade que envolve a preparacdo (fisica e
mental) o reunir-se com 0 grupo de interesse — ou ‘tribo’ — antes de sair de casa rumo ao
estadio, as interagdes antes, durante e depois do jogo nas arquibancadas e, finalmente, a volta
para casa que englobam sentimento e comportamento de tribo.

Presenciar uma partida de jogo € experiéncia singular, e todo o conforto do lar é
incapaz de promover essa emoc¢do do compartilhamento interpessoal pelo time, sendo que
“todos os prazeres sdo prazeres de multiddo ou de grupo”, segundo Maffesoli (2014). E néo se
pode compreender essa estranha compulsdo de amontoar-se, a ndo ser que se tenha em mente
essa constante antropologica (MAFFESOLLI, 2014, p. 134). Em sintese: quando o torcedor se
mistura & grande coletividade, reunida no estadio, sua individualidade é suspensa

provisoriamente, juntando-se a massa de torcedores pela agremiacdo ou pela sele¢do nacional.

1.3 Copa do Mundo, espetaculo, midia e esporte

Copa do Mundo de Futebol configura-se como um dos maiores espetaculos
futebolisticos midiaticos e esportivos deste planeta. Seu aspecto esportivo é representativo por
ser tratar de uma competicdo, e midiatizado por abranger a intensa agenda comunicativa
(exploracao comercial e publicitaria do evento), portanto, sendo produto midiatico e cultural.

O futebol, dada a globalizagéo e a hibridacdo que o transforma em espetaculo ou em
produto de consumo da pds-modernidade, predomina também em sua organizacao
monopolizadora, globalizada e centralizada, atraves da Federacdo Internacional de Futebol
(doravante FIFA).

De acordo Damo (2007, p. 57):

E a FIFA que (e suas afiliadas, Confederac@es e, abaixo delas, as Federacoes
Nacionais, como a do Brasil) organiza eventos - campeonatos, torneios,
copas e etc. -, estabelecendo normas as relacdes entre os clubes, controlando
0 mercado de obras e de imagens, duas das principais fontes de receitas
desse futebol midiatizado.
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Capitalismo globalizado e midiatizado que remete a representacdo do futebol como
espetaculo. Futebol para as massas, segundo Galeano (2008) e futebol mercadoria, para
Alabarces (2008), sendo primordial alimento da indUstria cultural por reunir trés condicGes
fundamentais: historia, epicidade e dramaticidade. Nesse cenario, ainda em Alabarces (2008),
a nacdo é descrita como repertorio de consumo em detrimento de conjunto de estruturas e
determinacéo, 0 que conecta o conceito de futebolizacdo ao comportamento consumista do
torcedor brasileiro.

Retomando a questdo do Mundial, entendemos que a Copa do Mundo permite exaltar
a nacionalidade brasileira tdo fragilmente construida, ou seja, € um momento para celebrar o
patriotismo, com um sentimento popular de pertencimento fortalecido.

Para Gastaldo (2002), o interesse dos brasileiros pelo futebol da Copa, com a sele¢éo
brasileira em campo, ¢ catalisado numa dimensao nacional em que “[...] os participantes nao
sao meros times de futebol, mas “sele¢des nacionais”, uma espécie de encarnagao simbdlica,
de cada nacdo simbolica do evento .

Ainda, muito mais do que um torneio de futebol, ela é a chance de se colocar a prépria
nacdo em perspectiva comparada com o resto do mundo. “Pelo menos no Brasil, a Copa ¢
considerada o apogeu do mundo dos esportes, sendo-lhe dada mais importancia social do que
para as Olimpiadas; afinal de contas, quem vence a Copa é, incontestavelmente, o melhor do
mundo”.

Na Copa, cada enfrentamento pode ser visto como um bem cultural que ndo difere, sob
muitos aspectos, de outros bens associados ao campo de lazer e entretenimento como cinema,
teatro e musicais, afirma Arlei Damo (2009). Desta forma, a Copa pode ser entendida como
uma dimensao simbdlica que se desenvolveu no ethos capitalista, porque além de ser evento
que gera lucro para os organizadores, o Mundial também traz a simbologia do ser brasileiro.

Considerado como um ritual quadrianual, conforme assinala Simoni Guedes (2002,
p.163-172), “[...] as Copas do Mundo constituem-se, para os brasileiros, verdadeiros rituais
nacionais, ocasides em que se celebra a brasilidade, constru¢cdo simbdlica da unidade
nacional, suspendendo-se, de certo modo, as diferencas e desigualdades que permeiam a
estrutura social”.

Bitencourt (2009), no “Esbogo sobre algumas implicagdes do Futebol e da Copa do
Mundo para o Brasil: Identidade ¢ Ritos de Autoridade”, também adverte que Copa ndo é um

simples jogo, pois ndo tendo um fim em si mesmo, dela participa um jogo de identidades,
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pondo em questdo a brasilidade e a sua relagdo com o mundo. Para o autor, € tomado como
um ritual, e por isso a Copa do Mundo realiza com éxito a tarefa ciclica de recontar nossas
historias, atraves das narrativas miticas e performances adstritas, cuja origem estaria fora do
alcance de nossa humanidade espago-temporal.

A interdicdo do tempo nada mais faz do que possibilitar que a igualdade de chances e
de competicdo, na perspectiva ocidental, bem como a nossa diversa brasilidade sejam
revividas, atualizadas e confirmadas. Participar da Copa do Mundo é acreditar em nossos
mitos, é fazé-los viver. Representa a nacdo e traz toda uma discussdo do ser brasileiro,
reafirmando nossos valores. Ainda em Bitencourt (2009), nesse jogo cujo rendimento produz
o orgulho nacional e o sentimento de pertenca, e a derrota amarga revanche pela expulsdo dos
nossos, 0s brasileiros pensam-se como povo e raca representativa da nacao.

No Brasil e em outros paises, a Copa do Mundo é tida como principal produto do
espetaculo midiatico esportivo, o que possibilita a correlacdo com a midia, de maneira que
“futebol ¢ comunicagdo cruzam um mesmo territorio”, ou seja, ndo existe futebol sem
comunicagdo ¢ sem midia para divulgar e “vender” o esporte, afirma Gastaldo (2002, p. 11).
Segundo ele, futebol e comunicacdo unem-se e viabilizam “vender” o esporte. Gragas a midia,
o futebol faz-se conhecido e admirado no mundo todo.

lanni (2014), ao ponderar sobre a midia, diz que esta forma e conforma ou influencia
decisivamente as mentes e 0s coracdes da grande maioria de pessoa em todo o mundo. E sua

construcdo é movimento que se repica desde as tribos, crescendo como nacgdes e

nacionalidades, ou, como continentes, ilhas e arquipélagos.

O mundo se povoa de imagens, mensagens, colagens, montagens,
bricolagens, simulacros e virtualidades. Representam e elidem a realidade,
vivéncia e experiéncia. As imagens substituem as palavras, a0 mesmo tempo
em que as palavras revelam-se principalmente como imagens, signos,
plasticos de virtualidades e simulacros produzidos pela eletrénica (IANNI,
2014, p. 27).

Rituais lucrativos que, para Kellner (2001), através da midia promove espetaculos
tecnoldgicos cada vez mais sofisticados, atendendo as expectativas do publico, e aumentando
seu poder de lucro. Tais rituais, diz o autor, celebram os mais profundos valores da sociedade,
como por exemplo, competicdo, vitoria, sucesso e dinheiro, havendo-se iniciado a partir do
entretenimento popular com suas raizes no espetaculo e, hoje, vincula-se a midia, que se

utiliza de fatos como guerra, religido e esporte para a propagacao do espetaculo.
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Por outro lado, a comunicacao, disciplina que se caracteriza pela interdisciplinaridade,
ainda ndo voltou os seus olhos para o esporte, afirma o socidlogo brasileiro Helal (1998, p.
02), em que pesem as evidéncias do processo de "midiatizacdo™ deste fenbmeno. Segundo ele,
a Teoria de Comunicacdo em sua vocagdo interdisciplinar pode e deve se apropriar do
fendmeno esportivo na nossa cultura, ndo somente para nos ajudar a compreendé-lo melhor,

mas também para enriquecer o campo tedrico da propria disciplina.

[...] Esporte deve ser entendido como um ritual que proporciona sentido a
coletividade. O esporte pode ser entdo visto como uma metalinguagem, uma
linguagem que fala sobre outra - no caso, a linguagem esportiva falando
sobre a propria sociedade. Nesta perspectiva, uma "Comunica¢do do
Esporte” - um estudo do esporte como um sistema de comunicagdo ou como
um fendmeno "midiatizado” - € mais do que necesséria. A "midiatiza¢do” do
esporte é um fato presente e irreversivel. Estudar este processo € ganhar uma
compreensdo maior da sociedade moderna e de seus habitos culturais
(HELAL, 1998, p. 11).

Entdo, podemos pensar o futebol como espetaculo e como produto cultural do povo,
dado que é um esporte de mass media, ou seja, aliado a midia atinge a todas as classes, e
facilmente se encaixa como produto da Industria Cultural. E penetra a intimidade das pessoas,
estrutura os instintos e orienta as emoc6es por ser simbolo cultural repleto de normas, mitos e
imagens, segundo Edgar Morin (1997, p. 15). Nesta perspectiva, entdo, pode-se pensar 0
futebol como espetéculo e produto da cultura de massa.

Das curiosidades sobre esse espetaculo, podemos dizer que a Copa do Mundo é
torneio realizado pela FIFA, entidade com sede na Suica e fundada em 1904, composta por
209 federacdes nacionais, sendo considerada a instituicdo mais representativa do futebol em
nivel mundial, organizadora também de associacGes de modalidades de futebol, de areia e
futsal. Foram até aqui 20 edicdes, e a disputa ocorre de quatro em quatro anos, tendo-se a
ultima edicéo realizada no Brasil em 2014 e a primeira aconteceu em 1950 no Rio de Janeiro,
no Maracand — maior estadio do mundo. Mais, nosso pais € o Unico que disputou todos 0s
torneios e tem a Selecdo de Futebol com maior nimero de titulos obtidos.

Em 2014, doze foram as cidades-sede da Copa do Mundo no Brasil, e todas elas
passaram por alteracGes na sua paisagem com obras de infraestrutura, cuja monta de mais de
R$ 25 bilhdes foi usada como investimento em aeroportos, estadios e novos sistemas de
transportes, tudo para adequar a infraestrutura das capitais a recepg¢do dos milhares de turistas

que vieram ao evento.
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As origens do evento datam de 1927, quando a Austria, Hungria, Italia, Suica e
Tchecoslovaquia organizaram a Copa Internacional, com o objetivo de reunir as nacdes em
competicdes internacionais. E desta forma, para ndo perder o controle o controle sobre o
futebol e suas organizagdes, a FIFA decidiu criar a primeira Copa de Futebol do Mundo.

A primeira edigdo aconteceu em 1930, no Uruguai. Esse periodo historico é
contextualizado por Franco Junior (2007, p. 47) ao comentar que “[...] 0 progresso do futebol
e dos meios de comunicacdo aumentava O interesse por partidas internacionais, cuja

organizag¢do foi uma das maiores motivacdes para a fundagdo FIFA”.
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2 CONTEXTOS E CAMINHOS: O FAZER METODOLOGICO

Tais teorias, acima explicitadas, concatenam-se e constroem a base de conhecimento
que se soma ao conjunto de procedimentos metodologicos aqui utilizados, com vistas a
alcancar os objetivos propostos. Dessa maneira, todo este capitulo estd reservado para
esmiucar os critérios investigativos adotados, o0 método, a abordagem, bem como o Icus, os
sujeitos, os instrumentos de coleta de dados, e a andlise e interpretacdo dos resultados. Assim
sendo, o relato dos procedimentos metodoldgicos nos permite balizar construgdes tedricas e
conceitos elucidativos do objeto/problema investigado, permitindo-nos realizar movimentos
de apropriacdo e didlogos com autores.

Neste sentido, trazemos a contribuicdo de Gil (2014) que define método cientifico
como um conjunto de procedimentos intelectuais e técnicas adotadas para se atingir o
conhecimento. Igualmente, Marconi e Lakatos (2010) argumentam que o método é o conjunto
de atividades sistematicas e racionais, que com maior seguranca e economia permite alcancar
0 objetivo — conhecimentos validos e verdadeiros — tragcando o caminho a ser seguido,
detectando erros e auxiliando as decisdes do cientista.

Dentre as possiveis abordagens, optamos por aquela qualitativa e quantitativa, ou
Survey Descritivo. A qualitativa foi desenhada com olhar descritivo; a quantitativa utilizou de
questionario para levantamento de dados e caracteriza¢do do publico alvo, com suas variaveis
presentes no instrumento de coleta de dados.

A pesquisa qualitativa possibilita estudar a realidade e constitui uma importante fonte
de dados, pela riqueza das circunstancias e da histéria de vida das pessoas. Assim, neste
estudo avancamos além da simples estratificacdo de resultados em nameros, fazendo imerséo
interpretativa sobre a analise quantitativa de viés etnografico sobre os dados. Essa conjuncéo

pode ser vista em Oliveira (2014, p. 58):

Utilizar dados quantitativos em uma pesquisa qualitativa é possivel, visto
que face ao novo paradigma da ciéncia contemporénea, no processo de
construcdo do conhecimento epistemologia, deve se inclui a descricdo de
todos os fendbmenos naturais. [...] A pesquisa qualitativa é aquela que
trabalha predominantemente com dados qualitativos, isto é, a informagéo
coletada pelo pesquisador ndo é expressa em nimeros, ou entdo 0s nimeros
e as conclusdes neles baseadas representam um papel menor na analise.
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A autora também observa que as propriedades das partes s6 podem ser compreendidas
a partir da dindmica do todo, de maneira que esses dois tipos de abordagens ndo sao
excludentes, dado que optar por pesquisa qualitativa pode-se recorrer a dados qualitativos
para melhor analise do tema em estudo e vice-versa.

Pormenorizando a abordagem, a entrevista em Survey é descrita por Gil (2014, p. 57)
como a “[...] interrogacdo direta das pessoas cujo comportamento deseja-se conhecer”. Em
nosso caso, elegemos entre os requisitos, para responder o questionario, o fator “ser morador
ou residente em Cuiaba” em detrimento do local de nascimento da pessoa. Por amostragem de
um universo, selecionamos procedimentos estatisticos, de maneira que os gréaficos possam
revelar probabilidades sobre esse universo, em forma de projecGes, considerando-se uma
margem de erro provavel. Posteriormente, interpretamos os fenémenos observados,
descrevendo-0s sumariamente.

Justificamos o descarte da abordagem por levantamento de campo, apoiando-nos em
Gil (2014) que afirma serem muito mais adequadas aos estudos descritivos do que para 0s
explicativos, sendo, portanto, pouco indicados aos estudos de problemas de referentes e de
estruturas sociais complexas. Entre as principais vantagens desse tipo de levantamento, estéo
o conhecimento direto da realidade, a economia, a rapidez e a quantificagéo.

Por outro lado, as limitagdes dos levantamentos situam-se na énfase nos aspectos
perceptivos, cujos levantamentos recolhem dados referentes, e na percep¢do que as pessoas
tém acerca de si mesmas. Todavia, em muitos casos, esses recursos sdo insuficientes para
sanar os problemas considerados, pois ha pouca profundidade no estudo da estrutura e dos
processos sociais.

Martins e Thedphilo (2009) oferecem-nos bases solidas que corroboram a eleicdo da
abordagem por levantamento Survey. Para estes autores, € a mais apropriada para casos em
que o pesquisador busca conhecer caracteristicas de determinada populagdo, com a intencéo
de responder questdes relacionadas a distribuicdo de uma variavel, ou as relacdes entre as
caracteristicas de pessoas ou grupos. Problemas possiveis dessa estratégia, para eles, residem
na sistemaética de coletas de dados populacionais, ou de amostras da populacdo de variadas
técnicas. Levantamento em Survey ou levantamento por amostragem (sample survey) séo
sinbnimos, de maneira que nas literaturas podemos encontrar as duas denominacaes.

Quanto ao seu propdsito, a abordagem em Survey pode ser classificada em
confirmatdria, exploratéria ou descritiva. Nesta dissertacdo mesclamos caracteristicas

exploratérias e descritivas. Esta para identificar quais as situacdes, eventos, atitudes ou
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opinides estdo manifestas numa populacdo (Gil, 2014); e aquela, a exploratoria, com a
finalidade de desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo-se em vista a
formulacdo de problemas mais precisos, ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores.
Além de descrever determinada realidade, buscamos estabelecer novas relagfes entre
variaveis encontradas.

Descrevendo passo a passo nossos labores iniciais para tracar o perfil do torcedor
cuiabano, avangamos através de etapas como: delineamento da pesquisa. Assim, descrevemos
a seguir como foi realizada a consulta bibliografica, bem como as diferentes técnicas de
coletas de dados, feitas via questionario, entrevistas semiestruturadas e, posteriormente, a
analise dos resultados associada a fundamentacéo tedrica que embasou nosso estudo.

Do levantamento bibliografico constam as conceituacBes sobre Tribo, Torcedores e
Clubismo, que orientam a discussdo teorica, realizado em leitura critica sobre diversos
autores, entre classicos e contemporaneos, que compdem e/ou dialogam com a linha dos
Estudos Culturais. Realizar pesquisa bibliografica, segundo Martins e Theophilo (2009, p.
54), envolve estratégias para conducdo de qualquer trabalho cientifico, sendo excelente meio
de formacdo académica, quando realizada independente — analise tedrica — , ou como parte
indispensavel que visa a construcdo da plataforma tedrica do estudo.

Ante o0 exposto, acolhemos amplo acervo constituido por artigos, teses, dissertacfes e
livros que versam sobre as tematicas “futebol, torcida, ser torcedor, pertencimento clubistico e
nacionalidade”. Também foram consultadas as bases de Scielo, do portal Periddicos/Capes e
do site Google Scholar, além de jornais impressos locais (como o Jornal A Gazeta, por
exemplo), que serviram de fortuna critica, com vistas a correlacionar torcedor e Copa do
Mundo de Futebol.

Para fundamentar esta analise, buscamos amparo em conceitos de torcedor nas
concepcdes de Toledo (2010), Reis (1998), Cintra Sobrinho (2005) e Damatta (2006). Para
conceituar sobre clubismo as inspiragdes advieram da otica de Damo (2007), entre outros.
Socialidade e tribo sdo teorias-base encontradas em Michel Maffesoli (2014). Dentre essas
ricas contribuigdes, destacamos o trabalho de Luiz Henrique Toledo como fundamental para a
compreensdo do fendmeno das torcidas brasileiras. Toledo (1996) pontua que os torcedores
brasileiros, em geral, possuem determinadas praticas que, organizadas a partir da paixao por
um time de futebol, respondem a um determinado padrdo de sociabilidade. Sociabilidades
essas que sdo presentes nas partidas de futebol, seja na Arena Pantanal, em bares, ou até

mesSma em casa.
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2.1 Pesquisa de campo, instrumentos e coleta de dados

Etapa realizada ap6s o estudo bibliogréafico, a pesquisa de campo possibilitou-nos,
assim, definir os objetivos almejados, levantar as hipdteses, selecionar o meio de coleta,
definir os procedimentos de coleta de dados, delimitarmos a amostra e decidir como os dados
seriam tabulados e analisados.

Entre as primeiras a¢des, constituimos questionario parametrizado (apéndice 1), com
24 questBes de multipla escolha e dicotdmicas. As questdes de multipla escolha trazem uma
pergunta com varias respostas, ja as dicotdbmicas apresentam uma pergunta com duas
respostas possiveis. Posteriormente, como segunda parte do estudo, realizamos a pesquisa de
campo.

Pela natureza quanti-qualitativa dos questionarios constam perguntas abertas e
fechadas, o que demandou um grande tempo a aplicacdo dos mesmos. Vale registrar que, para
tanto, foi necessario nos deslocarmos para cotidiano dos “torcedores”, em busca daqueles que
seriam entrevistados. Esse é o trabalho de campo, ou seja, aquele feito em lugares onde é
possivel encontrar pessoas, de acordo com as especificidades de cada projeto de pesquisa.

A populacdo alvo corresponde aqueles sujeitos torcedores residentes em Cuiabd,
selecionados por amostragem dado o status do desconhecimento sobre 0os mesmos. Os sujeitos
foram informados relativamente ao propésito do estudo. Desta forma, foi garantida a
privacidade e o anonimato dos mesmos, salvaguardando os aspectos éticos fundamentais ao
Nosso proposito.

A escolha de questionario como instrumento de pesquisa faz-se por entendermos que,
dentro de um leque de alternativas de recolha de dados, ele é capaz de produzir informacdes
necessarias, adequadas e precisas. Assim, foi 0 questionario caracterizado em trés categorias:
1) Perfil socioecondmico do torcedor; 2) Relagcdo do torcedor com futebol e, por dltimo, 3)
Relacéo do torcedor com a Selecdo Brasileira de Futebol.

A primeira parte é constituida por quatro questdes referentes a sexo, idade e grau de
escolaridade. A segunda traz cinco questdes sobre a representacéo do futebol no cotidiano do
torcedor (bem como a relacdo dos torcedores com o futebol e com o clube para qual torce e
outros clubes). A terceira parte conta com 15 questdes referentes a relacdo dos torcedores a

Selecéo Brasileira, e sobre a comparagéo entre seu envolvimento com clube e com a Selecéo.
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Dentre os dois tipos questionarios possiveis de serem aplicados, ou seja, 0 questionario
impresso aplicado por um pesquisador, ou aquele onde o proprio pesquisado preenche as
respostas (também conhecido como questionario auto administrado), optamos por este ultimo,

em consonéancia com Parizot (2015, p. 87, grifo do autor), que assim o explicita:

A presenga fisica de um pesquisador, por ocasido de uma pesquisa ‘face a
face’, autoriza uma grande interagcdo com o pesquisado — o que se revela Util
guando este ndo compreende uma questdo, quando deseja interromper a
entrevista, ou quando se deseja acompanhar o questionario de documentos
tais como fotos ou gréficos. Este procedimento oferece igualmente a
possibilidade de observar o ambiente pesquisado (seu lugar de residéncia,
seu trabalho etc., de acordo com o lugar pesquisado).

Antecedendo a fase real de aplicabilidade do questionario, fomos a rua para avaliar o
instrumento escolhido, com vistas a aprimora-lo, realizando um pré-teste do questionario, que
foi aplicado junto a académicos da Universidade Federal de Mato Grosso (doravante UFMT),
seguindo os procedimentos da coleta de informacdes para verificar quais perguntas e
possibilidades de respostas estavam ou ndo de acordo. Nenhuma correcdo foi proposta.

Além do questionario, as técnicas de pesquisa que utilizamos foram entrevistas
semiestruturadas com seis torcedores, e, também, fizemos a observagdo participante. Tais
entrevistas, denominadas de video conversas, foram feitas antes e depois do Mundial para
perceber as impressbes dos sujeitos em relacdo ao desempenho da Selecdo Brasileira de
Futebol. Conforme Trivifios (2013, p. 146), a entrevista semiestruturada € um dos principais
meios para se realizar a coleta de dados, dado que possibilita questionamentos basicos,
apoiados em teorias e hipdteses que se relacionam ao tema da pesquisa. Obviamente,
complementa o autor, 0s questionamentos dariam frutos a novas hipéteses surgidas a partir
das respostas dos informantes.

Video conversas, por outro lado, permitem experimentacdo comunicacional dos
comportamentos corporais, faciais e emotivos, de maneira que usamos um aparelho de celular
para fazer as imagens dos torcedores e conversar com eles sobre as praticas torcedoras. O uso
deste procedimento é defendido por Marin (2006, p.85), que explicita a riqueza espontanea
dos registros, combinada com gravagdes em audio e imagens, 0 que torna singular a sua
qualidade na pesquisa de processos socioculturais em comunicagéo.

Embora tivéssemos em méaos roteiro de perguntas para o questionario semiestruturado,
controlamos a rigorosidade na abordagem, optando por ouvir e registrar as historias.

Conscientes de que seria possivel constrangimento causado ao entrevistado, pela presenca do
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aparelho celular durante a entrevista, realizamos uma conversa prévia com torcedores, ocasiao
em que fizemos esclarecimentos sobre os objetivos da pesquisa e os motivos pelos quais eles
foram escolhidos para fazer parte.

Observacdo participante foi estratégia adenda a esta pesquisa. Esse tipo de observagédo
consiste na real participacdo do pesquisador na comunidade ou grupo entrevistado, ja que se
incorpora ao grupo, confunde-se com ele (MARCONI; LAKATQOS, 2010). Fica tdo préximo
quanto o0 membro do grupo estudado e participa das atividades normais do mesmo. Para
materializar nossa participacdo no grupo, adotamos préaticas torcedoras como, por exemplo, ir
ao estadio para assistir aos jogos, utilizando o transporte puablico. Juntamo-nos a torcida
cuiabana para assistir aos jogos na Arena Pantanal e no Fan Fest, Tudo isso para dimensionar

e perceber a dindmica significativa do que realmente € um torcedor em dia de jogos.

2.2 Locus da pesquisa e caracterizacao dos sujeitos

Quatro foram os locais em que desenvolvemos esta pesquisa: Arena Pantanal, Fan
Fest, residéncias e Bar do Imperador (situado na Praga da Mandioca).

Localizada no bairro Cidade Verde, a Arena Multiuso Governador José Fragelli, ou
simplesmente Arena Pantanal, foi a principal obra construida para acolher a Copa do Mundo
2014 em Cuiab4, sendo sua sede e concentrando grande nimero de torcedores. Foi 0 primeiro
espaco escolhido para aplicarmos a pesquisa. Foram sediados ali quatros jogos do Mundial na
primeira fase, abrigando as selecBes da Australia, Coreia do Sul, Chile, Bésnia e Herzegovina,
Nigéria, Japdo, Colémbia e Russia. Tem capacidade de publico estimada em 42.968 mil
pessoas, segundo site da Secretaria de Comunicacdo do Estado de Mato Grosso.

Park Fest ou Fan Fest (doravante) foi o segundo local escolhido para pesquisa foi o
Park Fest. Foi montado no Parque de Exposi¢des Jonas Pinheiro, com amplo espaco que
abrigou a mescla de shows nacionais e programacao futebolistica virtual, via telGes, para o
publico assistir aos jogos. Fan Fest é evento criado pela FIFA, sendo que o primeiro foi
construido na Alemanha em 2006, e disponibiliza grandes teldes nas cidades-sede do
Mundial, com intuito de oferecer condicOes aqueles torcedores que nédo tiveram condicGes de
ingressar no estadio de futebol para assistir a uma determinada partida de futebol. Tem ainda
0 objetivo de reproduzir uma atmosfera de estddio, com o mesmo tipo de torcedores,

seguranca € conforto.
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O terceiro local escolhido foi o Bar Imperador, localizado na tradicional e cultural
Praca da Mandioca. Optamos pelos bares por entender que o dito espaco serve de locus
simbolico e performatico para sistematizar e compreender as praticas torcedoras dos sujeitos.
Esse bar, especificamente, funciona também como meio de socializagdo entre os torcedores,
pois, durante a pesquisa, notamos que os torcedores se abragcam mesmo sem se conhecerem.
Justificamos tal escolha desse bar, ainda que ndo fosse tematico, pela magnitude simbdlica
das decoracdes especificas a Copa do Mundo. Por fim, escolhemos vinte e oito (28)
residéncias, situadas nos bairros Tijucal e Centro, para aplicar o questionario.

Para tratar a questdo temporal, delimitamos o recorte dentro do periodo da Copa
Mundial de 2014, com comeco em 13 de junho daquele ano e término em um dia anterior a

desclassificacdo da Selecao Brasileira.

Imagem 2 - Torcedores e cendrios
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Torcedor da Copa Torcedores

Fonte: Arquivo pessoal do autor - 2014
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Da amostra fazem parte 122 pessoas, de ambos 0s géneros, sendo entrevistados 115
torcedores cuiabanos e 07 varzea-grandenses, selecionados a partir de pessoas que se
declaravam morar em algum bairro de Cuiaba (MT), mediante a amostra aleatdria simples. Os
individuos que constituem a amostra foram entrevistados aleatoriamente, sem qualquer tipo
de selecdo ou escolha.

Entre as regides constituintes da amostra estdo, na Grande Cuiaba: Regides Oeste (61
pessoas), Leste (13 pessoas), Sul (17 pessoas), Norte (9 pessoas) e 22 pessoas que nao
declararam o bairro em que moram. O corpus final foi assim definido: 60 que foram a Arena
Pantanal, 12 torcedores que foram ao Fan Fest, 22 que optaram por assistir em bares e 28 que
preferiram ficar em casa.

Foram escolhidos aqueles participantes, a partir dos seguintes critérios de incluséo,
que estivessem sempre presentes na Arena Pantanal ou no Fan Fest em dias de jogos, moram
em Cuiaba ou Varzea Grande e disponibilizaram-se a responder ao questionario.

A selecdo foi realizada através da amostragem probabilistica aleatéria simples, com
principio de amostragem proposital, onde o pesquisador seleciona 0s sujeitos a serem
investigados, de acordo com as caracteristicas desejadas para o estudo. Os requisitos
necessarios foram ter mais de 16 anos e gostar de futebol.

2.3 Procedimentos de analises dos dados

De posse dos questionarios respondidos, passamos a analise dos dados, que consiste na
organizacao sistematica do material colhido para aumentar nossa compreensdo sobre o
fendmeno estudado, de maneira que ap6s a aplicacdo dos questionarios, feitas as entrevistas e
realizada a observacdo participante, foi realizada a tabulacdo de dados que consiste em
organizar os dados em tabelas, para serem analisados por processo de técnica de analise
estatistica. Sua categoria pode ser mista ou cruzada (MARCONI; LAKATOS, 2010), sendo a
sua tabulacdo feita manualmente, mecénica, eletrdnica ou parcialmente manual e eletronica.

Optamos pela tabulagdo eletrénica, de insercdo dos dados em tabela Excell (Office
2007), com uma coluna para cada opcao de resposta as questdes fechadas, possibilitando criar
gréficos para facilitar a analise dos resultados, apresentados em graficos do tipo pizza,
caracterizando as principais variaveis e, posteriormente, discutidos com na base na literatura

selecionada, organizacao selecionada representativa da estatistica descritiva.
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A tabulacdo selecionada foi cruzada através de processo eletrénico. Conforme observa
Gil (2014, p.159), este tipo de procedimento consiste na contagem de frequéncias que
ocorrem justamente em dois ou mais conjuntos de categorias, por exemplo, tabulacéo de casos
referentes as categorias de renda e escolaridade. A tabulagdo eletrdnica dos dados quantificou-
0S, um a um e, em seguida, foram colocados na planilha Excell, com amostragem da

porcentagem em forma de graficos.

O processamento por computador € muito Gtil quando se trabalha com um
grande volume de dados, como no caso de levantamentos, que envolvem
amostras numerosas. Também é Gtil mesmo quando se trabalha com uma
quantidade menor de dados, mas cuja analise requer o uso de técnicas
estatisticas mais sofisticadas, que geralmente envolvem célculos numerosos
e complexos (GIL, 2014, p.159).

Por outro lado, os principios etnograficos (GEERTZ, 2008) contribuiram para uma
“descrigdo densa”, com a finalidade de interpretar os discursos dos espectadores e torcedores
que assistiram aos jogos da Copa do Mundo. Ainda que ndo tenhamos usado, no sentido
amplo, a "descricdo densa”, seus principios foram aqui aplicados a andlise dos dados
coletados para interpretagdes de ‘“segunda e terceira mao” que permitem primeiramente
compreender os dados e depois analisa-los (GEERTZ, 2008,p. 11).

Através de investigacdo empirica, via pesquisa de campo, foi-nos possivel chegar a
uma resposta concreta a respeito do problema e das questdes aqui apresentadas, e 0 Método
Survey foi relevante a partir de sua logica de amostragem, dada a possibilidade de
generalizacdo sobre uma populacdo inteira de torcedores cuiabanos. Munidos da amostra,
pudemos fazer inferéncias relevantes a pesquisa, baseados em uma pequena parcela da

populacéo total.
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3 TORCEDORES, SELECAO E ESPETACULO FUTEBOLISTICO

“A torcida [...] faz parte necessaria do show”.
(SODRE, 1989, p. 140)

A epigrafe acima, do sociélogo e jornalista Muniz Sodré, destaca a importancia da
figura do torcedor no espetaculo futebolistico, mostrando que a presenca do publico nos
estadios € fendbmeno indiscutivelmente constituinte, e que caminha pari passu a génese do
futebol. Torcedor que € elemento que da vida a uma partida de futebol, pois, sem os gritos de
incentivo ou desaprovacdo das multiddes o jogo ndo passaria de uma atividade sem grandes
emocoes.

Nesta dissertacdo, sdo protagonistas esses torcedores que se manifestam de maneira
eventual ou ocasional, enchendo arquibancadas com suas mdaltiplas matizes formadas por
criancas, jovens, velhos, ricos, pobres, brancos, negros, independente do gostar ou ndo de
futebol, pois o0 que estd em jogo é o sentimento de brasilidade.

Perspectiva essa que introduz os resultados da pesquisa sobre o perfil do torcedor
cuiabano e a sua relacdo com a Selecdo Brasileira de Futebol, e traz o cruzamento dos dados
analisados bem como os resultados encontrados. Como se forma tal perfil? Enfocamos
questdes relacionadas a sexo, idade, grau de instrucdo e renda salarial, para, posteriormente,
compreender a forma como os torcedores expressam essas praticas torcedoras dentro e fora do
estadio no espaco urbano. Quem € esse torcedor? Qual o seu vinculo com o futebol, com o
clube de coracdo e com a Selecdo Brasileira de Futebol? Eis o0 que passamos a analisar e
descrever.

Um aparte muito breve. Devido a fragilidade do contexto esportivo local, em que
reduzido publico frequentava o estadio, talvez pelas precarias condicGes fisicas do antigo
estadio Governador José Fragelli — o Verddo, o torcedor cuiabano sentia-se pouco atraido para
presenciar tais eventos, preferindo assisti-los em suas casas. Soma-se a isso o fato de que o
futebol profissional em Mato Grosso tem passado por importantes e intermitentes crises e
mudancgas, especialmente entre os principais clubes esportivos do estado.

Dados divulgados e colhidos da imprensa nacional, pela Pluri Consultoria (2014)
apontam para dréstica reducdo de pablico pagante e presente no estadio Verdao, o que o situa

entre os estadios menos prestigiados do pais, com parcos 4% de realizacGes de campeonatos
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mato-grossenses. No entanto, durante a Copa, percebemos uma maior participagdo do publico
cuiabano nos eventos esportivos.

E essa participacdo também é constatada pds-Copa, em pesquisa desenvolvida pelo
sociologo do esporte Francisco Xavier Freire Rodrigues (2015b), intitulada “Analise preliminar
sobre os impactos e legados da Copa do Mundo 2014 no futebol profissional de Mato

Grosso”, onde se 1€ detalhadamente esse crescimento do publico na Arena Pantanal.

Tabela 1 - Jogos Realizados na Arena Pantanal em 2014

Publico de
Renda L.
Jogo Torgedores (R$) Série

(NUmero)
Mixto x Santos-SP 17.000 788.760,00 Copa do Brasil
Cuiaba x Internacional-RS 21.385 884.085,00 Copa do Brasil
Luverdense x Vasco-RJ 15.829 708.400,00 Brasileirdo Série B
Operario x Tombense — MG 10.605 184.030 Brasileirdo Série D
Operario x Luziania — GO 1.372 19.010,00 Brasileirdo Série D
Operario x Barueri — SP 3.284 35.546,08 Brasileirdo Série D
Operario x Goianésia — GO 1.277 13.252,00 Brasileirona Série D
Cuiaba x Aguia de Maraba-PA | 1.925 14.475,00 Brasileirdo Série C
Cuiaba x Paysandu-PA 14.401 215.020,00 Brasileirdo Série C
Cuiaba x CRB-AL 11.833 184.030,00 Brasileirdo Série C
Cuiaba x Fortaleza-CE 14.404 248.845,00 Brasileirdo Série C
Luverdense x Nautico - PE 14.404 248.845,00 Brasileirdo Série B

Fonte: Rodrigues, 2015b.

Podemos inferir que muitas pessoas urbanas, sobretudo torcedores e simpatizantes de
futebol, tém experimentado maior envolvimento com o futebol, seja em realizacdo de eventos
esportivos, ou pela presenca em estadios por conta de campeonatos nacionais e regionais. E o
que temos constatando ao longo de um ano para outro. A presenga dos torcedores nos espagos

esportivos (Arena Pantanal) teve um crescimento consideravel.

3.1 Cartografias coletivas: caracterizando o torcedor cuiabano em tempos de Copa do

Pantanal®

>Copa do Pantanal é termo utilizado como marketing institucional para caracterizar a Copa do Mundo
de Futebol em Cuiab4d — MT/2014.
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Para conhecermos o torcedor cuiabano, fizemos a caracterizagdo dos mesmos a partir
de trés eixos: perfil socioecondmico, relacdo do torcedor com o futebol, e a sua vinculagao
com os clubes brasileiros e com a Selecdo Brasileira de Futebol, categorizando-os por sexo,
faixa etéria, grau de instrucdo e renda mensal de maneira que dados representem o publico

selecionado.

Grafico 1 - Género do torcedor

Género

Feminino = Masculino

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaborag&o propria

Abordando a questdo de género, apresentado no Grafico 1, em que temos um universo
de 122 torcedores cuiabanos, 58% sdo do sexo masculino e 42% do feminino, com
predominédncia de publico masculino nos espacos de sociabilidade futebolistica.
Predominancia essa que também foi constatada pelo Instituto de Pesquisa Data Folha, em
2014, que aponta a predominancia do sexo masculino no Mundial: a cada 04 torcedores, 03
sdo homens. Tendéncia recorrente ao longo dos anos, porque se confirma na maioria das
pesquisas que problematiza a relacdo de género, em lugares onde futebol foi adotado. Em
Cuiab4, durante a Copa do Mundo de Futebol, por exemplo, algumas mulheres afirmaram que
sO estavam no espago esportivo para acompanhar o marido, que gosta muito de futebol.

A dita predominéncia masculina nos espacos futebolisticos também foi registrada pelo
historiador Franco Junior (2007), em sua pesquisa nacional sobre futebol e Copa do Mundo.
Segundo os dados por ele indicados, os homens discutem futebol com mais frequéncia do que
as mulheres. A pesquisa mostra que regularmente os homens vao mais aos estadios do que as
mulheres (11% contra 1,5%, em numeros redondos); e também acompanham mais o time,
através do radio e/ou televiséo (54% contra 19%). No entanto, esse mesmo estudo demonstra

que as mulheres tém mais interesse pelo jogo em época de Copa do Mundo.
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A confirmagdo de que mulheres estdo presentes no universo do futebol durante as
Copas é corroborada por Damo (2006, p. 41), que afirma, apesar das mulheres ndo manterem
proximidade com o universo futebolistico, ha “adesdo massiva do publico feminino” nas
Copas do Mundo, pelo fato da equipe de futebol representar a Na¢do. Na fala do autor, esta
presente a ideia de que o sentimento de nacionalismo, na época de Copa do Mundo, €
constantemente requisitado, ndo apenas por quem se identifica com o futebol, mas, também,
por quem se percebe integrante de uma identidade nacional.

Se no Brasil a presenca masculina ainda é preponderante nas arquibancadas, ha paises
onde acontece o contrario. O socidlogo Giulianotti (2010) mostra que no Jap&o, por exemplo,
as mulheres estdo na vanguarda das novas tendéncias culturais, e passaram a assistir mais
futebol do que os homens.

Nos Estados Unidos, as mulheres perfazem 40% dos jogadores de futebol. Guilianotti
(2010) destaca ainda que em outros lugares, as “fortes pressdes culturais minam o
envolvimento das mulheres no futebol”, como é o caso da Africa sub-Saara, onde a
participacdo feminina nos esportes é proibida em nivel local. Para ele, importantes divisdes
culturais e de classe delimitam a experiéncia de mulheres no futebol. Segundo o autor, as
novas culturas futebolisticas do Ocidente (reconhecidamente com participacdo maior da
classe média) favorecem mais o envolvimento das mulheres.

Para falarmos sobre a participacdo da mulher no universo futebol, é preciso breve
contextualizacdo historica e social a respeito. Eric Hobsbawn (1995), na obra “A Era dos
Extremos, o breve século” discorre sobre a representacdo do aparecimento € maior énfase
sobre a mulher no esporte, com seu potencial identificador da configuracdo de um “homem
novo”. Norbert Elias e Eric Dunning (1985) discutem a questdo do género, e do acesso das
mulheres a determinadas oportunidades sociais.

Segundo os autores, a interdependéncia de homens e mulheres, como em todas as
outras interdependéncias sociais, € mais bem conceituada, pelo menos neste campo, em
termos de equilibrio de poder, ou de razdo de poder, entre as partes envolvidas. Tal equilibrio
constitui uma “estrutura profunda”, no seio da qual se produzem e se conservam ideologias e
valores, que orientam as relacdes entre 0s sexos. Para eles, em qualquer sociedade, quanto
mais acentuadas forem as formas de dominio masculino, maior serd a tendéncia para

prevalecer a rigorosa segregacao entre 0s sexos.
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Grafico 2 - Faixa etaria do torcedor
Idade

Jovem (16 A 34 anos) = Adulto (35 a 44 anos) ldoso (Maisde 60 )

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboragéo propria

Os critérios de idade do brasileiro seguem a divisdo de faixa etaria distribuida pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). A estrutura de faixa etaria de uma
populacdo costuma ser dividida em trés faixas: jovens - com até 19 anos; adultos - entre 20 e
59 anos; e idosos - a partir de 60 anos.

Assim, observando a idade dos torcedores entrevistados neste estudo apresentado no
Gréfico 2, verificamos a representacdo em escala de faixa etéria que vai dos 16 aos 80 anos.
Para melhor compreender esta andlise, agrupamos as idades por faixa etéria, assim
distribuida: 18 -34 (jovem); 35-59 (adulto) e acima de 60 anos (idoso). Constatamos haver
nimero maior de torcedor com perfil de publico adulto, correspondendo 51% dos
entrevistados; seguido do publico mais jovem, perfazendo 43% das pessoas. Entdo, temos que
a torcida € formada por dois grandes publicos: jovens e adultos. Com menor incidéncia,
somente 6% dos entrevistados, esta o publico da terceira idade.

Aprofundando a andlise, constatamos que apesar do torcedor adulto ter mais
predominancia em relacdo aos demais, a presenca do publico em evento esportivo é constante,
ndo havendo idade especifica para opcdo de lazer. Durante a aplicacdo do questionario,
também notamos que o torcedor, principalmente o de arquibancada, sempre estava
acompanhado da familia, o que mostra uma diversidade de publico.

Dialogando e comparando os dados acima com 0s de outra pesquisa, constatamos que
0 torcedor cuiabano em época de Copa do Mundo apresenta um contraste com a torcida
clubista. Sdo em sua maioria os adultos que participam daquela, e na torcida clubistica o perfil
é de um publico mais jovem, segundo dados nacionais divulgados pelo Ibope, em 2014. Além
disso, percebe-se que em campeonatos do clube de coragdo ndo ocorre essa diversidade de
publico, como acontece nos mundiais. Por outro lado, a pesquisa feita pelo Instituto de
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Pesquisas Datafolha (2014) indicou que o publico de Copa é mais jovem do que a média da
populacédo (34 anos, ante 42).

Em contrapartida, ao classificarmos por género - masculino e feminino -, observamos
que as mulheres com maior presenca nos espacgos esportivos estdo na faixa etaria entre 25 e 34
anos. Isso indica uma representatividade de 39% de mulheres jovens, ao passo que 0 grupo
masculino possui idade mais avancada, respondendo por 44% dos que estdo entre 45 a 59
anos. Podemos inferir, entdo, que a participacdo das mulheres mais jovens é crescente nos
espacgos predominantemente masculinos.

Dai, afirmamos que a experiéncia de viver uma Copa do Mundo agrega diversos
publicos, sendo o Mundial apontado como pertencimento a algo maior, a uma nac¢éo. Dentro
desta dimensdo simbolica, torcedores vestem as cores da nacdo (verde e amarelo) e
manifestam a sua brasilidade. Ou, como diz Gastaldo (2006), as Copas do Mundo talvez
sejam um dos Ultimos redutos do nacionalismo moderno, e por esta via, talvez sejam um dos

mais importantes espacos para a producéo simultanea de identidades nacionais.

Gréfico 3 - Grau de instrucgao

Graude Instrucao

® Fundamental = Médio = Superior

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaborag&o propria.

A respeito da classificagdo por grau de instrucdo ou escolaridade, conforme a
legislagdo do MEC apresentado no Gréfico 3, notamos a predominancia da formagdo no
ensino superior, entre 48% dos entrevistados, contra 39% que afirmaram possuir formacgdo em
ensino meédio. A baixa formacdo educacional responde por apenas 13% entre as pessoas que
responderam ter ensino fundamental.

Analisando as variaveis de grau de escolaridade, constatamos que o torcedor cuiabano

que frequentou os espagos esportivos durante a Copa de Futebol do Mundo apresenta um



55

nivel de escolaridade alto, levando-se em conta que cerca de 7% da populacdo, com idade
superior a 15 anos, € analfabeta segundo Pesquisa Nacional por a Amostra de Domicilio
(PNAD), de 2013. Essa mesma pesquisa mostra, ainda, que a cada grupo de mil pessoas, 193
ndo sdo alfabetizadas no estado de Mato Grosso.

Assim, os dados regionais sobre o grau de instrugdo do torcedor cuiabano conjugam
com a pesquisa nacional, feita também pelo Data Folha durante o Mundial, em que se mostrou
0 torcedor mais escolarizado, dado que 86% possuem ensino superior, ante uma média de
16% da populagdo brasileira. A elevacdo do grau de escolaridade do torcedor cuiabano
desmistifica o discurso de que o gosto pelo futebol estd diretamente ligado apenas as pessoas
de baixo grau de instrucao.

Podemos dizer que ha representatividade de todos os graus de instrucdo, nos diversos
niveis de escolaridade, dentro dos principais espacos esportivos abordados por esta pesquisa.
Contudo, vale destacar que observamos a presenca de publico com grau de instrucdo mais
elevado, de forma mais acentuada, na Arena Pantanal. Contrariamente, o publico com baixa
escolaridade foi mais notado no Fan Fest.

Contudo, é preciso destacar que o Fan Fest foi um espaco popular criado pela FIFA,
justamente com o objetivo de atrair o publico de baixa renda. Publico impossibilitado de
comprar ingressos para assistir aos jogos do Mundial. Ou seja, criou-se espaco para 0 povao,
para a massa, dado que a Arena Pantanal, pelo alto preco dos ingressos, destinava-se

obviamente ao publico mais selecionado, elitizado e consumista.

Gréfico 4 - Renda salarial do torcedor

Renda Salarial
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Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracéo propria.

A classificacdo por renda salarial apresentada no Gréafico 4 é proveniente de entrevista

com moradores de bairros periféricos e nobres de Cuiabd, também diferencia a composic¢ao do
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perfil do torcedor cuiabano. Os dados mostram que a maioria (42%) tem renda entre 01
salario e 04 salarios minimos, seguidos dos que possuem renda familiar superior — entre 04 e
10 salarios minimos (com 37%). Os que ganham 01 salario minimo correspondem a 9% dos
entrevistados, podendo-se dizer que este grupo dificilmente teve a oportunidade de assistir a
algum jogo na Arena Pantanal. A somatoria dos percentuais entre 01 salario e até 4 salarios
minimos indica que, em geral, os torcedores pertencem as classes C e D, totalizando um
percentual de 51%. A alta classe média esta representada por 11% do publico torcedor. Nao
soube informar apenas 1%.

Explorando as respostas, concluimos que na Arena Pantanal a grande maioria do
publico estava formada pela alta e média classe. Curiosamente, sdo eles moradores de bairros
situados nas regides Oeste, Centro-Sul, com escore mais elitizado. Em contrapartida, o
publico de baixa renda fez a festa nos espacos esportivos — Fan Fest, bares e em casa, e
perfazem os moradores que residem nas regides Norte e Sul, onde se localizam os bairros
periféricos da Grande Cuiaba.

Podemos inferir que a diferenca entre pablicos da Arena Pantanal e do Fan Fest esta na
questdo de que no estadio pagava-se para adentrar, ja naquele espaco diferenciado entrava-se
gratuitamente. Temos, entdo, publico pagante e publico ndo-pagante. Nos Fan Parks foram
oferecidos, ademais, shows nacionais e colocadas tendas comerciais para atrair o publico
local.

Correlacionando esses dados com aqueles de pesquisa divulgada pela imprensa
nacional, principalmente do site Uol, que apontou que o publico representado no estadio
pertencia as classes A e B, percebemos que realmente o estadio foi voltado pelo pablico
consumidor, com poder de compra, ou a elite branca. A classe média baixa, que ascendeu na

era Lula, foi muito pouco representada nos estadios.

3.2 Envolvimentos, representacdes futebolisticas, clubismo locais e nacionais

Referente ao vinculo cotidiano do torcedor com o futebol observa-se no Gréfico 5, que
a pesquisa apontou que o torcedor cuiabano € mais moderado do que intenso na sua relacao
com o futebol. Agrupando-os por categorias, 20% sdo fanaticos, contra 62% que afirmaram
ser mais moderados na forma de torcer ou de assistir ao espetaculo futebolistico (Gosto e
assisto, mas ndo sou fanatico). Ha4 também aquelas pessoas que assistem ou torcem de vez em

quando, que correspondem a 13% dos entrevistados. Por fim, percebemos que a paixao pelo
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futebol ndo € unanimidade entre os cuiabanos, posto que 5 % declararam que ndo gostam de
futebol.

Gréfico 5 - Frequéncia de consumo do futebol

Futebol
= Nao gosto de futebol ® Gosto, assisto, masnao sou fanatico
m Sou fascinado por futebol B Assisto, de vez em quando

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaborag&o propria.

Em contrapartida, quando separamos 0S grupos por género, constatamos que 0 sexo
masculino apresenta um vinculo maior com o futebol, pois responderam de forma mais
afirmativa e equilibrada. Observamos isso atraves da opcdo em que as pessoas
autodeclararam-se nao gostar de futebol: apenas 01 pessoa do sexo masculino respondeu que
néo gosta de futebol, contra 04 mulheres.

Dentro da opcao “sou fascinado pelo futebol”, cruzamos as informagdes recolhidas
sobre a variavel género, e resultou que 17 pessoas do sexo masculino declararam-se fanaticos,
contra 06 do sexo feminino. Disso advém mostra incontestavel da predominancia do sexo
masculino, no tocante a gostar mais intensamente do futebol. Contudo, ha que se considerar
que o futebol faz parte do cotidiano da vida das pessoas, independente do género.

Pode-se afirmar que o futebol aparece como fenémeno social que envolve as pessoas.
Ronaldo Helal (1990, p. 11-13) menciona que o ‘gostar do futebol’ existe fora das
consciéncias individuais, que o futebol existe na coletividade, em nosso meio social que nos

transmite esses sentimentos, da mesma forma que a escola nos ensina a ler e escrever.

Sendo assim, 0 primeiro passo para uma compreensdo socioldgica do esporte
moderno é encard-lo como um fato social, isto €, como algo socialmente
construido, que existe fora das consciéncias individuais de cada um, mas que
se impde como uma forca imperativa capaz de penetrar intensamente no
cotidiano de nossas vidas, influenciando os nossos habitos e costumes.
(HELAL, 1990, p. 13-14).
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Ademais de ser fato social, o futebol carrega na sua esséncia a emogdo como um dos
componentes desse fenbmeno moderno.

Franco Janior (2007, p. 394) diz que o futebol desperta emocdo tdo envolvente, e
adesdo tdo intensa, que claramente se destaca de qualquer outra manifestagcdo contemporanea.
Igualmente, o socidlogo britdnico Richard Giulianotti (2010), correlacionando religido a
futebol, destaca que um jogo moderno substitui a religido como instituicdo que une as
pessoas, e a0 mesmo tempo da origem ao éxtase emocional anteriormente associado a
cerimonia religiosa. Essa importancia contemporanea do futebol é visivel pela impregnacéo,
seja através dos programas televisivos, filmes, ou até mesmos das relacbes pessoais do
cotidiano e do trabalho.

Quanto ao significado do futebol para o cuiabano, vemos no Grafico 6 que 62% dos
entrevistados relacionam o futebol diretamente com lazer e entretenimento; 15% o veem
como disputa; 11% responderam que é emocdo; 3% sentem como alegria e celebracéo,
enquanto 3% disseram que o futebol tem sentido de festa e de patriotismo. Um niumero

pequeno de pessoas, 3%, declarou que o futebol congrega lazer, disputa e emocéo.

Gréfico 6 - Representacao do futebol no cotidiano

Representacao do futebol

m | azer\Entretenimento = Disputa\Competi¢cdo

EEmocao B Festa
H Patriotismo H Lazer\Emocao\Disputa
NR\NS
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3%

11%

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracdo propria.

Da somatoria pudemos evidenciar que futebol é conceito polissémico, e que no
imaginario do cuiabano as palavras-chave “lazer, emo¢ao e disputa” configuram a semantica
desse esporte bretdo. Nesse sentido, 0 pensamento maffesoliano leva-nos a perceber o lazer
como uma atividade coletiva, e necesséria a estrutura social.

Em seus estudos, Maffesoli (2014, p.19) observa que uma cidade, um povo, um grupo

mais ou menos restrito de individuos que ndo consegue expressar coletivamente sua
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imoderagdo, sua deméncia e seu imaginario, desestrutura-se rapidamente, posto que o
reconhecimento de uma sociedade passa pela questao das desordens da paixé&o.

Norbert Elias e Eric Dunning (1985, p. 73), por sua vez, defendem que as tensdes
miméticas das atividades de lazer e a excitacdo com elas relacionada isentam do perigo ou de
culpa, “[...] podem servir como um antidoto das tensGes provenientes do stress que, no quadro
de repressao global estavel e harmoniosa caracteristica das sociedades complexa, se verifica

entre os individuos”.

No caso de um jogo de futebol, 0 movimento e emogéo estdo intimamente
ligados um ao outro, pelo menos na situacdo dos jogadores. Mesmo o
publico tem um campo de possibilidade para transmitir seus sentimentos
entre si e os jogadores, por intermédio de movimentos, incluindo os da
lingua, dos labios e cordas vocais (ELIAS; DUNNING, 1985, p. 83).

De forma geral, a relacdo do futebol com o lazer € mencionada pelos entrevistados que
compuseram o trabalho de campo. Na entrevista abaixo, o torcedor correlaciona futebol com

diversao e lazer. O lazer é apontado como uma forma de passatempo.

Entrevista 01:Qual seu envolvimento com o futebol?

Torcedor 1: “E separar as quartas-feiras para ver o campeonato brasileiro e
das partidas que rolam. No domingo também. Como o domingo é um dia
morto. O que salva o domingo ¢ ter futebol o domingo”. (Professor, 46 anos,
torcedor de Fan Fest.)

Torcedor 2: “Vim de uma familia humilde, em razdo disso o lazer nosso era
o futebol. Reservo o domingo para assistir o futebol. Tor¢o pelo Mixto, pelo
Santos e pela Sele¢do Brasileira de Futebol”. (Servidor publico, 56 anos,
torcedor de bar.)

Pelos registros acima, cruzamos dados e constatamos que o futebol é o lazer da
maioria das familias de baixa renda, sendo necessaria a sua conceituacdo que ora aplicamos.
Assim, em Magnani (1996), ha que situa-lo historicamente, a partir da consolidagido da
sociedade capitalista, quando surge como oposicdo as horas de trabalho, revelando a
dicotomia tempo de trabalho versus tempo livre, na intengdo de reposicéo da forca despendida
na jornada de trabalho.

Desse modo, lazer significa o conjunto de ocupagdes que preenchem o tempo livre,
passando a expressar as praticas criadas no cotidiano, e nas experiéncias urbanas de diversos

grupos. Por conseguinte, é pertinente situar o futebol como atividade de lazer e evento que o
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homem moderno usufrui para driblar as tensdes cotidianas do trabalho. Principalmente
aquelas pessoas das grandes metropoles, propensas e pré-dispostas a viver de forma mais
festiva e afetiva, o que revela decréscimo da excessiva racionalidade em prol de valores
sentimentais, dentre eles o lazer.

E o futebol regional esta entre uma das mais expressivas formas de lazer. E o que
afirma Magnani (1984), se nas pequenas cidades interioranas o trabalho, a devocéo e o lazer
sdo vividos no limite de uma comunidade onde todos se conhecem, na grande metropole as
diferentes instituicdes que atendam tais demandas ndo apenas diversificadas como ademais
encontram-se dispersas. A esse respeito, o vinculo dos torcedores cuiabanos com os clubes
regionais, conforme se vé no Gréafico 7, temos que 50% dos entrevistados revelaram a
preferéncia por algum clube local, ante 49% que disseram nao afiliar-se a nenhum clube local.

N&o souberam responder 2%.

Grafico 7 - Preferéncia entre time local e nacional

Time local

® Mixto Clube ® Operario\VG ®™ Dom Bosco ™ Cuiaba Esporte Clube

Times da regido cuiabana
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B Santos B Fluminense Botafogo Vasco
= Gremio = Atlético\Mineiro = Vitéria

1% 1% 2%

4%
an 2% o

Times brasileiros de diversos estados

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracdo propria.
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Dentre os clubes locais mais citados estdo: Mixto (58%), Operario (26%), Cuiaba
Esporte Clube (10%) e Dom Bosco (6%), sendo o time Mixto Esporte Clube lider na
preferéncia dos entrevistados. No entanto, quando questionados sobre a preferéncia por um
time nacional, afirmaram 85% que torcem por algum clube nacional; 15% disseram né&o ter
preferéncia por time de projecao nacional.

Os clubes nacionais mais lembrados foram: Flamengo (32%), Corinthians (21%), Séo
Paulo (13%), Palmeiras (12%), Botafogo (8%) e Santos (4%). Os dados indicam que 0S
torcedores cuiabanos tém preferéncia por time de projecdo nacional, sendo que um universo
de 122 entrevistados, apenas 18 pessoas disseram ndo ter preferéncia. Confrontando esses
nameros com a preferéncia local, a diferenca € que a metade dos entrevistados ndo tem
preferéncia por time local.

Evidencia os nimeros a existéncia do que os professores Luiz Henrique Toledo e
Flavio de Campos (2013, p. 128) denominam de “torcedores mistos”. Estes sdo definidos
como pertencentes ao campo da bi-filiacdo clubistica, que permite aos torcedores engajarem-
se a times histéricos, como aqueles do estado do Rio de Janeiro, sobretudo pela projecao
politica e midiatica, sendo que o Flamengo Esporte Clube (Clube de Regatas do Flamengo)
tem maior presenca no imaginario do torcedor cuiabano.

Outra influéncia na formacdo da torcida pode ser lida segundo estudos constantes de
“Identidade Futebolistica: Os torcedores Mistos no Nordeste”, de Arthur Alves de
Vasconcelos (2011, p. 50), autor que pondera sobre a ajuda dos meios de comunicagdo —
radio, TV, jornais, e na Ultima década a internet —, para levar ao torcedor informagdes sobre
times de diversas partes do Brasil e do mundo.

Esses times, frequentemente citados pela midia, tornam-se mais proximos da realidade
cotidiana dos torcedores do que as equipes da sua prépria cidade. Segundo Campos e Toledo
(2013), as maiores redes de televisdo estdo sediadas no eixo Rio de Janeiro - S&o Paulo. E
retransmitem sua programacgdo para o restante do territorio nacional, por meio de redes
afiliadas, criando hébitos diarios de entretenimento e informacdo que pode, ainda segundo
Vasconcelos, estabelecer lacos de afinidades com algum desses clubes, de maneira que acaba

por resolver considerar-se torcedor do mesmo.
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Gréfico 8 - Midias utilizadas pelo torcedor para se informar sobre futebol

Midia e Futebol: Informacdes

® Jornal\ Impresos ETVS = |[nternet
B Vériasmidias B Amigos e Familiares B N&o busco informacgdes
NR\NS
4% 3%

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracéo propria.

No ultimo bloco deste eixo vemos, pelo Grafico 8, que os torcedores buscam
informac@es sobre o futebol praticado pelo seu time do coracdo. Conforme as respostas dos
entrevistados, 46% das pessoas disseram se manter informados pela TV, e 21% que preferem
a internet contra apenas 3% que escolheram a imprensa escrita.

Por outro lado, ha evidente crescimento de acesso as plataformas midiaticas, de
maneira que 13% afirmam usa-las para ficar atualizado sobre o futebol dos clubes nacionais e
dos locais. Ha também aquelas pessoas que se informam junto aos amigos e familiares, e que
correspondem a 4% dos entrevistados. Por Gltimo, 9% disseram ndo buscar nenhuma
informacdo sobre o futebol. As respostas evidenciaram que a internet ja faz parte da vida dos
cuiabanos, porém, a televisao € a preferida deles.

Esses dados que correlacionam midia e futebol foram registrados também pela
Pesquisa Brasileira de Midia/2014 sobre os habitos de midia pela populacéo brasileira que
apontou a TV como principal meio de comunicacéo (76,4% das pessoas), alcangando 97% das
residéncias. Em segundo lugar, ai sim, registrou-se a internet com 13,1% da preferéncia,
sendo que 47% da populacdo tém o habito de usa-la. Entre os jovens entre 16 e 25 anos, a
predilecao pela “telinha” cai em 70% com crescimento de 25% em relacdo a rede mundial
virtual.

Analisando a relacdo entre esporte e televisdo, percebemos que o esporte,
principalmente o futebol, nos meios televisivos, ganha aspecto mais de espetaculo do que

propriamente o conceito de noticia. E o que afirma Betti (1998): ver esportes pela televisio é
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completamente diferente de assisti-lo presencialmente nos estadios ou quadras. A televisdo
seleciona as imagens e as interpreta.

Isso € notadamente percebido ao assistirmos, por exemplo, a um jogo de volei ou
futebol pela televisdo, diz Betti (1998). Segundo ele, os narradores ndo narram apenas
jogadas, mas, repetidamente, o quanto as jogadas sdo “espetaculares”, “inacreditdveis”,

29 ¢¢

“sensacionais”, como os jogadores sdo “pareddes”, “craques”, “fenomenais”, como “dao um

show”. O telespectador tem a falsa sensacdo de olhar por uma janela de vidro, quando na

realidade assiste a uma interpretacdo da realidade.

Sendo assim, afirmamos que a dicotomia esportes-espetaculo apresenta uma diferenca
central, e ndo excludentes, entre ver pela TV e estar presente, participar. No primeiro caso, a
relacdo dos torcedores é predominantemente contemplativa com o futebol; contrariamente, ir

ao estadio possibilita a experiéncia do estar-se presente, fundamental na fruicdo do futebol.

3.3 Selecdo, torcida e espetaculo futebolistico no imaginario do torcedor cuiabano.

Neste terceiro bloco, buscamos identificar o vinculo do torcedor cuiabano com a
Selecdo Brasileira de Futebol, através de 12 perguntas destinadas a registrar seus interesses e
sentimentos. Por conseguinte, a primeira pergunta foi sobre o sentimento do cuiabano em
relacdo a cidade Cuiaba ser sede de uma Copa do Mundo de Futebol. As respostas indicaram
gue 46% sentiram-se satisfeitos; ao passo que 25 % afirmaram estar muito satisfeitos, apenas
20%ficaram insatisfeitos e 9% posicionaram-se indiferentes ao fato de Cuiaba ser uma entre

as cidades-sede, conforme apresentado no Grafico 9.

Gréfico 9 - Sentimento sobre Cuiaba ser cidade-sede da Copa do Pantanal

Cuiaba - Sede da Copa do Pantanal

m Satisfeito Muito Satisfeito  ® Insatisfeito = Indiferente

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboragéo propria.
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A maioria das respostas indicou sentimento de satisfacdo, contudo, € preciso destacar
que esse sentimento de satisfagdo teve maior exacerbacdo durante a competicéo, pois, apos a
competicdo percebemos que o indice de insatisfacdo aumentou, em decorréncia do atraso na
entrega das obras de mobilidade urbana. Vale ressaltar que, apds a Copa, Cuiaba nao terminou
seus projetos mais ousados de infraestrutura. Do pacote de intervencbes prometidas para o
evento, ainda se encontram vinte e duas (22) obras em andamento ou em flagrante atraso,
sendo principal a obra de implantacdo do Veiculo Leve sobre Trilhos (VLT).

O Instituto Vetor igualmente confirma essa prévia aceitagdo. Sua pesquisa constatou
que 67% da populacdo de Cuiaba consideraram a Copa do Mundo positiva para Cuiaba. E
apontou que 42% disseram que iria passar vergonha, isso antes do inicio da competicdo. Apos
as quatro partidas realizadas, foi constatado que 60% dos entrevistados se sentiram orgulhosos
por recepcionar a Copa no Brasil, contra 28% que acreditaram que o pais passou vergonha.
Importante registrar que essa mesma pesquisa indica que os turistas indicaram como grande
legado a famosa hospitalidade cuiabana.

O que motivou o torcedor cuiabano a assistir partida na Arena do Futebol? Essa foi
outra pergunta deste bloco apresentado no Grafico 10, cujas respostas indicaram que 36% dos
entrevistados foram ao estadio para fazer parte da torcida brasileira. O percentual de 20%
revelou que foram movidos pela curiosidade em conhecer o novo estadio, e para assistir uma

partida ao vivo.

Gréfico 10 - Motivacédo para assistir os jogos na Arena Pantanal

Motivacao/Arena
= Fazerparte da torcida brasileira = N3o assisti 0s jogos na Arena Pantanal
Assistir 0 jogo ao vivo B Conhecero novo estadio
® Torcida\arena = NS/NR

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaborag&o propria.
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Em contrapartida, 34% disseram que ndo foram assistir ao jogo na Arena Pantanal.
Apenas 1% respondeu que foi ao espago esportivo para fazer parte da torcida e assistir jogo ao
vivo, simultaneamente. Esse resultado revela-nos que grande maioria dos torcedores foram ao
novo estadio para interagir com o grupo organizado da torcida, ou seja, que o importante era
festejar e celebrar o evento esportivo.

Outro dado que chama atencdo é o nimero consideravel de cuiabanos que optou por
outros espacos de sociabilidade esportiva, ndo indo a Arena Pantanal. Correspondem tais
informagdes aos numeros divulgados pela imprensa local, que estampou em manchete a
quantidade de 32% da populagdo mato-grossense como compradores de ingressos para assistir
aos jogos da Copa de Futebol do Mundo no estadio.

Como frisamos anteriormente, tal fato deve-se ao alto valor cobrado nos ingressos. A
nova arquitetura da Arena Pantanal foi planejada com divisdes setoriais, em alas Sul, Norte,
Oeste e Leste, com planos superior e inferior, ademais de areas exclusivas denominadas
“Vips”. Obviamente, quanto mais proximo o torcedor ficar do campo de jogo, mais caro tera
que pagar.

Neste novo modelo, observamos segregacdo de espacos. Bandeira e Beck (2014)
auxiliam-nos a compreender o conceito sobre “pedago”, proposto por José Guilherme
Magnani (1996) para pensar a relacdo do torcedor com os diferentes locais dos estadios.
Segundo eles, os torcedores que frequentam os diferentes pedacos do estadio ndo o fazem
apenas por possibilidades financeiras, implicando outras significagdes ou impossibilidades.

Ao interrogar o torcedor sobre sua percepcao a respeito da torcida cuiabana nos dias
dos jogos locais, o0 indice de 41% dos entrevistados viu-a como “festeira”, seguido de 33%
que a percebem como “apaixonada”. No entanto, 18% declararam perceber a torcida como
“moderada” e 2% considerou-a “fria ou desinteressada”. Nao souberam responder, 6%.

No entanto, quando questionados sobre como classificariam a torcida cuiabana durante
a Copa do Mundo, entre os entrevistados 76 % classificou-a como “festeira”, 8 % como
“religiosa” e 4% como tribal. Contudo, afirmaram 11% nédo saber como classificar a torcida
cuiabana, conforme apresentado no Gréfico 11. “Festeira, tribal e religiosa” sdo conceitos
usados também pela midia nacional, ao mapear o perfil do torcedor brasileiro, e que vimos

apropriados para caracterizar o torcedor cuiabano.
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Gréfico 11- Percepcdo e classificacdo da torcida cuiabana
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Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracéo propria.

Define-se por “torcida festeira” aquela em que o torcedor conecta-se com o futebol
pelo seu carater de espetaculo e celebragdo. A “religiosa” configura-se como aquela cuja
conex@ mais forte com o futebol faz-se pelo time do coragdo. “Tribal” é considerada a
conexdo entre torcida e futebol através da energia das arquibancadas. Tal resultado pode ser
correlacionado, ainda, com campanha publicitaria lancada pelo governo do estado de Mato
grosso, antes e durante os jogos da Copa do Mundo, que reforga a identidade do cuiabano
como festeiro, acolhedor e alegre.

Podemos, assim, dizer que o mito de idealizar o brasileiro por meio do futebol
encontrou nas festas, durante as competicfes da FIFA, seu rito, ou seja, torcer pela Selecédo
Brasileira tornou-se ato festivo e de celebracdo da brasilidade. O que implica mudanga da
ordem normal do cotidiano, em funcdo dos jogos do Mundial, e provoca uma “efervescéncia
coletiva”, esta que nos da a nogdo de identidade, amparados em Maffesoli (2014, p. 236), que
afirma ser “no coletivo que todos se satisfazem, satisfagdo que por sua vez solidifica o bem-
estar comum” (MAFFESOLI, 2014, p. 14).

Igualmente, o jornalista Felipe Mostaro (2013) argumenta que as festas populares,
como o carnaval e outros momentos de efervescéncia (aqui, a Copa do Mundo) sdo espacos
de invencéo, no sentido de fazer vir, encontrar (in-venire) aquilo que existe, 0 que assegura
uma funcdo de comunhdo pelo seu carater de espetaculo. A pessoa encontra-se no grupo,
entdo, atraves das festas, e se reconstrdi através do outro, posto que a comunhao festiva tem
carater mais intenso por conta das interacfes sociais.

Carater festivo também comentado por Franco Junior (2007), para quem o futebol é
festa, ndo uma festa qualquer, € festa arcaica, profundamente ritualizada, festa que envolve

toda a sociedade, que cumpre o papel “exutorio” para suas disfungdes internas e externas, de
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maneira que “Os cAdigos sociais e morais sdo reforcados ou quebrados na festa, quando se
come, se bebe, se veste e estabelecem lagos pessoais diferentemente das situacfes comuns”
(FRANCO JUNIOR, 2007, p. 246.).

Inegével o carater festivo do futebol. Franco Junior (2007) pondera que o fato do
futebol ter sido inicialmente praticado apenas no inverno revela o traco ciclico inerente a toda
festa. Traco que ndo desapareceu com a extenséo da pratica futebolistica ao longo dos anos, e
como toda festa, tem calendario proprio, em que se mesclam momentos emocionalmente
fracos - em partidas de menor importancia -, e momentos fortes como nos classicos e nas
partidas decisivas.

Dialogando com esses autores, nota-se que o futebol, no periodo da Copa do Mundo,
tem seu carater festivo largamente ampliado, levando-se em conta que o evento esportivo tem
a dimensdo espetacular, massiva e festiva. E o publico, ou a torcida cuiabana, quer fazer parte
desta festa e da celebracdo, pois para o torcedor, 0 importante € estar junto e participar da
grande festividade que € o Mundial.

Na figura abaixo, apresenta-se uma foto de um outdoor da campanha publicitaria do

Governo do Estado de Mato Grosso que enfatiza a identidade festeira e alegre do cuiabano.

Imagem 3 - Campanha publicitaria sobre a Copa do Pantanal 2014: “Somos todos festeiros”

Fonte: Arquivo pessoal do autor - 2014

Com o fim de verificarmos o envolvimento entre o torcedor cuiabano e a Sele¢do
Brasileira de Futebol, indagamos quais os jogos dos Mundiais de 2014 os sujeitos optaram

por assistir. Assim, 40% dos entrevistados responderam que planejaram assistir todos 0s jogos



68

possiveis, contra 12% que manifestaram ndo haver planejado assistir nenhum jogo, conforme

dados apresentados no Grafico 12.

Gréfico 12 - Sobre os jogos planejados para assistir
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Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboragao propria.

A opcao de assistir apenas aos jogos da Sele¢éo Brasileira de Futebol foi declarada por
17% dos sujeitos, ao passo que a alternativa de assistir as partidas do Brasil, e das equipes
mais importantes, foi manifestada por 27% dos entrevistados. Esse resultado revela que a
maioria dos torcedores demonstra o vinculo afetivo ndo somente com a Sele¢do Brasileira,
mas também com outros times estrangeiros que participam do Mundial.

Esse vinculo com a Selecdo Brasileira de Futebol reside no fato de os onze jogadores
representarem simbolicamente a Nacdo. Hall (2014, p. 31) assente que as culturas nacionais
sd0 compostas ndo apenas por instituicdes culturais, mas também por simbolos e
representacdes. Para este teorico cultural e sociélogo jamaicano, uma cultura nacional é um
discurso, um modo de construir sentidos, que influencia e organiza nossas a¢des quanto a
concepgdo de nés mesmos. Tais sentidos, para 0 autor, estdo contidos nas historias que sdo
contadas sobre a nagdo, memorias que conectam presente e passado pelas imagens que sdo
construidas.

A identidade nacional é comunidade imaginada, diz Benedict Anderson (2008), o que
nos leva a inferir que a Selegéo Brasileira representa a nagao, ndo apenas um clube de futebol.
Gastaldo (2001, p. 5) também revela que, em Copa do Mundo, as Sele¢es ndo sdo meros

times de futebol, mas “selecdes nacionais”, uma espécie de “encarnagao simbolica” de cada
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nacdo participante do evento. Assim sendo, a Copa do Mundo € muito mais que mero torneio
de futebol, sendo a chance de colocar a prépria nacdo em perspectiva, comparada com o resto
do mundo.

Questionamos o torcedor, ainda, sobre o lugar em que o mesmo pretendia assistir ao
jogo, conforme Gréficol3. Pela televisdo foi op¢do marcada por 42% dos torcedores. Em casa
de amigos foi declaracdo de 16% deles. Ir a bares ou restaurantes revelou a preferéncia de
21% dos entrevistados. Do total, apenas 12% disseram que veriam 0s jogos por telGes

instalados em area publica.

Gréfico 13 - Locais escolhidos para assistir ao jogo

Locais escolnidos para assistir2014 Locais escolhidos para assistir\2010
“Emcasa pela TV # Bares CasadeAmigos ® Teloes % Em casa pela TV m Bares Casa de Amigos = Amigos\Casa\TV
B Trahalho 1 Amigos\Casa\TV = NRINS o Niio assisit ENRINS

4% 2% 3%

1% 1% 4%

14%

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboragao propria.

A respeito da Copa do Mundo de 2010, perguntamos qual o local que haviam
escolhido para assistir aos jogos, e liderou com 51% respostas pela preferéncia por ficar em
casa e ver pela televisdo. Como segunda opcao, 29% disseram que foram a bares, e, como
terceira opc¢ao, ir a casa de amigos foi marcado por 15% dos entrevistados.

Comparando os dados, observamos que as preferéncias dos torcedores, nos Mundiais
de 2014 e 2010, tracam o perfil do torcedor fora do estadio, do torcedor de poltrona, ou seja,
daquele mais midiatico, o que corrobora estudos do antropdlogo Gastaldo (2014 apud
GALLAS, 2014) concluintes de que o futebol é hoje, para a maior parte das pessoas, um
programa de televiséo.

Por outro lado, forte argumentacdo € dada pela pratica do alto preco dos ingressos,
inviabilizando a entrada das classes populares no novo formato das arenas. Para Gastaldo
(2014 apud GALLAS, 2014), o projeto global de transformacdo dos estddios aos moldes

europeus, provoca alteracdo no modo como se torce, hoje, no Brasil. Implicita estd uma
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mensagem as ditas classes populares, ou seja, aos frequentadores de setores populares, aonde
vai a maior parte dos torcedores: figuem em seus lugares, assistindo pela televisao.

Gastaldo (2014 apud GALLAS, 2014) acrescenta ainda que, no estadio, o torcedor
experimenta o compartilhar mesmo evento com milhares de outras pessoas, torna-se massa,;
enquanto que, em sua casa, assistindo pela televisdo, tal fendmeno ndo ocorre, salvo em
circunstancias muito especiais, como no momento de um gol, por exemplo. Inegavel essa
relacdo do esporte com 0s meios de comunicacao de massa e com o cotidiano dos sujeitos.

Em “A Janela de Vidro: esporte, televisdo e educacdo fisica” o livre-docente Mauro
Betti (1998, p. 68) ressalta j& ndo ser possivel referir-se ao esporte sem associé-lo aos meios
de comunicacdo de massa, ou a midia, dado que a fala € a forma mais importante, secundada

por legenda e numeros.

A relacdo esporte-televisdo vem alterando, progressivamente e rapidamente,
a maneira como praticamos e percebemos o esporte. Elemento-chave nessa
transformacdo foi a figura do espectador, esse individuo que esta disposto a
pagar para assistir uma competicdo esportiva, e assim financiar o sistema
comercial do esporte. O esporte transformou-se num espetaculo modelado de
forma a ser consumido por telespectadores que procuram um entretenimento
excitante, e é parte cada vez maior da industria do lazer, sendo fator decisivo
para isso o papel desempenhado pela midia, especialmente a televisdo
(BETTI, 1998, p.31).

De acordo com Umberto Ecco (1984 apud BETTI, 1998) diz que a “falagdo” resume
essa relacdo entre esporte e televisdo. Falacdo no sentido em que o esporte é apresentado em
noticiarios e programas esportivos, em “mesas redondas”, telejornais e reportagens especiais,
ou em qualquer programa de televisdo. Falacdo que cumpre algumas caracteristicas basicas:
informa e atualiza, cria expectativas, promete e critica. Por meio dessas func@es, a falacéo
garante continuidade e coeréncia do discurso sobre o esporte. Em consequéncia da expectativa
criada, as polémicas e as rivalidades, entre outros, move a programacéo televisiva que se
estende no dia seguinte.

Para Bourdier (1997, p. 25), a televisdo convida a dramatizagdo, no duplo sentido: pde
em cena imageética um acontecimento, e exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o carater
dramatico e tragico.

De que forma o torcedor estimula seu patriotismo por ocasido dos jogos da Selegéo
Brasileira foi questdo levantada e registrada conforme Graficol4. Entre os entrevistados, 47%
afirmaram haver comprado acessorios identificadores das cores do Brasil, como forma de

exercer 0 patriotismo. Outra forma apontada foi a de cantar o Hino Nacional, que corresponde
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a 25%, seguida de 3% que compraram bandeiras. Com isso, ficam evidente latentes

sentimentos do cuiabano para com a Selecao Brasileira.

Gréfico 14 - Importancia de ganhar a Copa, representacgdes de patriotismo e significacbes de ser

brasileiro
Representages do Patriotismo Importancia do Brasil ganhara Copa
B Acessorios ® Hino Nacional = Muito Importante  ®Importante = Indiferente = NRINS
= Bandeira u Hino/Acessorio/Bandeira
NR\NS
Selegdo ou Clube Significagdes - Torcerem Copa

m Ver a Selecdo ganhar a Copa m Clube preferido ser campedo =AmoraoBrasil =MomentodeFesta =Outros =NR/NS
m Clube\Selegao = NR\NS 5%

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracéo propria.

Mas, o que representa torcer pelo Brasil? Para essa questdo, o sentimento de grande
paixdo foi demonstrado por 76%, ao passo em que 12% veem 0 evento apenas COmMo
momento de festa. Vitoria é palavra importante nesta pesquisa. Assim, ao perguntarmos sobre
a importéncia da vitoria da Selecdo Brasileira, ficou evidenciado que, para 80% das pessoas, 0
titulo € muito importante como expressdo nacional. Apenas 15% posicionaram-se indiferentes
a vitoria.

Explorando ainda sobre o sentimento nacionalista do torcedor, questionamos sobre 0
que traria mais felicidade: ver a Selecdo Brasileira de Futebol ganhar o Mundial ou ver seu
clube preferido tornar-se campedo brasileiro? A primeira alternativa foi escolhida por 75%,

seguida de ver o seu clube ser campeéo, por 14%.
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Para os cuiabanos, as vitorias da Selecdo tém mais valor do que as do clube, revelando
ser a Selecdo Brasileira de Futebol paixao nacional no imaginario deste grupo de torcedores.
Entretanto, tais dados diferem-se daqueles apontados por pesquisa (ANDAKI JUNIOR,
2013), realizada em Vigosa (MG), durante o periodo da Copa do Mundo na Africa do Sul, em
2010. Neles, os torcedores mineiros tém maior vinculo afetivo pelo clube, contrariando o
discurso nacionalista da midia. Diferem igualmente de pesquisa nacional sobre o perfil do
torcedor brasileiro, segundo o historiador Hilario Franco Junior (2007, p. 205). Nossa
sondagem sobre o perfil do torcedor brasileiro indicou que aproximadamente 57% deles
sentem mais as alegrias e as tristezas ante seus clubes do que ante a Selecdo Nacional.

Sobre essa relacdo do torcedor com a Copa do Mundo, pode-se dizer ainda que o
torcedor cuiabano sente a Selecdo Brasileira como paixdo nacional. Nesse sentido,
parafraseando Ronaldo Helal e Alvaro do Cabo (2014), no periodo das Copas uma catarse
coletiva parece atingir paises com o Brasil, onde o futebol € representativo. Conforme Helal e
Cabo (2014, p. 31), mesmo como todo processo de globalizacdo e possivel esmaecimento de
identificacdo com a Selecdo nas ultimas Copas, no periodo dos torneios essas comunidades

imaginadas parecem ressurgir das cinzas, qual Fénix.

Gréfico 15 - Comportamento do torcedor durante 0s jogos

Comportamento do Torcedor

m Chama o juiz de ladrdo = Sou mais agressivo

m Nenhuma dessas reagdes m Envolve em brigas

2%

Fonte: Pesquisa de Campo — Junho de 2014 - Elaboracéo propria.

Por ultimo, como fechamento dos blocos de perguntas por nos elaboradas, o
comportamento do torcedor foi investigado, conforme apresentado no Grafico 15. Indagamos,
entdo: - Quando vocé esté torcendo pela Sele¢do, como se comporta? O resultado mostra uma

maioria pacifica, dado que 62% responderam ndo falar palavrbes nem serem agressivos



73

quando em espagos esportivos. Apenas 25% disseram que chamam o juiz de campo “de
ladrao”, e 11% envolveram-se em brigas com torcida adversaria. Apenas 3% declararam ter
comportamento mais agressivo em eventos esportivos.

Os numeros indicam um perfil de torcida pacificadora, portanto ndo violenta, como
acontece em cidades com tradicdo em futebol. Segundo informacdes apuradas pela Federagéo
de Futebol Mato-Grossense de Futebol (FMF), em Cuiaba nao ha registros policiais de brigas
envolvendo sujeitos de torcida organizada e, quando surgem tais ocorréncias, as mesmas se
manifestam ap6s Copa, e envolvem torcidas organizadas.

A Copa do Mundo de Futebol é evento de disputa entre equipes que representam
comunidades nacionais, associadas aos Estados modernos, e ndo a clubes. Segundo Damo
(2006), as regras do jogo sdo as mesmas, a forma de organizacdo das disputas muita parecida,
e 0s esportistas sdo conhecidos dos torcedores, modificando-se apenas clubismo por
nacionalismo.

Nesta perspectiva, ainda em Damo (2006), ao invés de adesdo por seducdo e coacdo
parental, tem-se a adesdo por nascimento. A intensidade das hostilidades diminui, pois 0s
adversarios estdo distantes e, quase sempre, falam outro idioma. Além disso, prevalece a
harmonia e a descontracdo em detrimento do publico predominante masculino e de seu
vocabulario agressivo; é a nacdo-Estado em campo, local em que mulheres e criangas sdo
integradas as discussdes, aos ritos e festividades. Muda-se o publico, os referenciais e

apresenta-se, em consequéncia, outro sistema simbolico.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Cartografias coletivas: o torcedor cuiabano e a sua relacdo com a Selecéo Brasileira
de Futebol, esta dissertacdo, percorreu caminhos que mapearam, ante o ineditismo de ser a
capital mato-grossense, Cuiaba, uma entre as sedes da Copa Mundial de Futebol de 2014, o
perfil dos torcedores cuiabanos durante o evento. Assim como, especificamente, estudamos a
sua relacdo com a Selecdo Brasileira de Futebol e os clubes a que séo aficionados, tendo-se
por constructos tedricos vieses antropologicos e sociologicos.

Considerando que o futebol forma parte do sistema simbolico cultural, principalmente
no que tange ao gosto brasileiro por essa pratica esportiva, mapear suas praticas exigiu-nos
aplicar métodos qualitativos e quantitativos, pois através do primeiro pudemos interpretar os
dados levantados por meio de aplicacdo de pesquisa Survey, constituinte do segundo método e
realizado via questionarios e entrevistas semiestruturadas.

Por outro lado, também, importante se fez 0 amparo em conceitos de Tribo, Clubismo
e Torcidas, através dos autores Maffesoli, Damo e Toledo, respectivamente. Igualmente, a
breve perspectiva historica sobre as Copas Mundiais e a conceituacdo de Futebol enquanto
espetaculo, imprescindiveis para o entrecruzamento com os dados, levantados através de
amostra aleatoria simples, cujo objetivo foi o de conhecer, caracterizar e identificar o
torcedor.

Do resultado da pesquisa foi observado, por exemplo, que aquele torcedor que antes se
achava desvinculado da pratica de ir ao estadio de futebol, sentiu-se estimulado a frequenta-
lo, em sua maioria para torcer propriamente, outros movidos pela curiosidade em conhecer a
nova arquitetura. Entretanto, moderada foi essa frequéncia, apontada pelo envolvimento com
representacdes futebolisticas, clubismo local e ou nacional.

Outro fator que influenciou a frequéncia (ou a nao frequéncia) foi a politica de precos
adotada ela FIFA — Federacdo Internacional de Futebol -, uma vez que o alto valor dos
ingressos espantou grande parte da torcida de menor renda e escolarizacdo; estes que
preferiram ocupar espacos publicos como o parque Fan Fest, atraidos também pelos shows
musicais que se alternavam. Convém atentar para outro grande fator que pode ter levado a
preferéncia pelo Fan Fest: através dos teldes podia-se assistir aos jogos da Selecdo Brasileira,
ao passo que na Arena Pantanal aconteceram jogos de varias Selecdes, exceto a nossa.

Ainda assim, vale considerar que, implicita aos fatores renda e escolarizacao,

encontra-se a questdo do contraste entre espagos formados pelo estddio Arena Pantanal e o
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parque Fan Fest. Enquanto no primeiro havia forte esquema de seguranga e as exacerbacoes
poderiam ser facilmente intimidadas, somado ao fato de que 14, no estadio, ora se esta sentado
ora se esta em pe, em grupos tribais.

Diferentemente, no parque, de ampla area de lazer, o deslocamento pareceu mais livre,
como mais ir e vir, podendo-se dancar (principalmente em rodas microgrupais) e deslocar-se a
qualquer instante, configurando a errancia, via sucessdes de experiéncias fortes, ainda que o
esquema de seguranca fosse equivalente ao do estadio para se evitar violéncias fisicas.

Outro contraste levantado pelos dados refere-se ao publico frequentador dos espacos
supracitados: na Arena Pantanal, pessoas de ambos 0s sexos apresentaram tendéncia ao gosto
pela comodidade do espaco, com assentos distribuidos em setores, segundo a condicéo
financeira do torcedor, de maneira que muitos levaram suas familias, constituidas também por
criangas e idosos. Séo as tribos com seus clds. Obviamente, foi considerada a elitizagdo do
espaco publico que oferece leituras sobre questfes sociais mais profundas, talvez em estudo
mais criterioso sobre essa estratégia. No Fan Fest, por outro lado, foram os jovens que
“tomaram conta do pedaco”, segundo se constatou, cada qual com seu microgrupo que, no
espaco total, juntou-se a maioria para formar a grande neotribo torcedora.

Festeiros, todos eles. Seja na Arena Pantanal ou no Fan Fest. Essa foi a constatagéo
que permitiu classificar a torcida cuiabana; esta que se entrega também as festas populares de
santos, de comunidades ribeirinhas, que se junta na beira do rio para pescar e se refrescar, e
que manifesta seu jeito festivo de ser através da torcida futebolistica também. Festividade
pelo encontro, pela troca simbolica, pela falagdo em que podem criar expectativas, comentar
0s jogos, atualizar os gritos e cantos de “guerra”, improvisar novas maneiras de manifestar o
nacionalismo, atualizar o “visual” através de suas roupas e acessorios, e até, porque nao,
aprender a cantar pela primeira vez o Hino Nacional, estimulado pelo clima de festa tribal.

Dentro desse clima de festa, ainda que prevaleca o senso comum de que o futebol se
relaciona mais ao homem do que a mulher, como aponta este estudo, sdo as praticas
cotidianas de manifestacdo cultural que vdo se modificando. Se a maioria (60%) relaciona
futebol com lazer e entretenimento, obviamente as mulheres sdo atraidas, ainda que o intuito
de torcer seja, as vezes, timido; e o gosto pelo futebol vai achando brechas para conquistar as
torcedoras que, muitas vezes, passam a assistir jogos com mais dedicacdo e interesse.
Espetaculos como os jogos da Copa Mundial sdo impares, e poder participar in loco estimula

esses novos habitos.
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Acima foi mencionado que a Selecdo Brasileira de Futebol ndo veio a Cuiab4, sendo
0S seus jogos transmitidos via satélite e vistos nas casas pela televisao, ou no Fan Fest, bares,
restaurantes e outros espacos publicos via telées. H4 um intenso envolvimento da torcida
cuiabana com a Selecdo Brasileira de Futebol. Ainda que o estddio Arena Pantanal tenha
esgotado a venda dos ingressos para todos os jogos, de outras SelecGes, foi pelo espaco
publico e pelas casas que grande maioria optou.

Ver a Selecdo Canarinho entrar em campo, ainda que virtualmente, indica o reforco do
sentimento nacionalista e o0 desejo de torcer pelos jogadores representativos da cultura
nacional, encarnacdo simbolica da comunidade imaginada. Tanto que os dados indicam que
em sua maioria os torcedores disseram que assistiriam a “todos os jogos da Sele¢do Brasileira,
se conseguissem”.

A festiva torcida cuiabana se une e constroi o lago coletivo da tribo, compartilhando
emoc0Oes, sensacdes e reacdes. A tribo festiva, com vestimentas verde-amarelas e caras
pintadas, vai ensaiando gestos, consolidando costumes locais e demarcando locais de
manifestacdes, sejam eles pagos ou gratuitos, pois o melhor da festa € o compartilhar, nessa
relagdo em que o Outro provoca no Eu o sentimento de pertencer, de interpretar o ser
brasileiro, de ver nos jogadores em campo seus membros tribais, esses atores sociais e
esportivos protagonistas da grande festa que é a Copa Mundial. Especificamente, dos
jogadores da Selecéo Brasileira de Futebol.

O tragico festivo de Maffesoli (2014)! Tragico de intensidade dos papéis de torcedor e
jogador da Selecdo Brasileira. Torcedor que pode escolher entre ir ao estadio Arena Pantanal
para ver outras Selecdes ou, virtualmente, ver e sofrer ante cada esboco estético vindo de
dribles, passes, construcdo de jogadas e esquemas. Dessa estética que vai desenhando o sentir
comum, o lago coletivo.

Trégico porque a derrota € como a morte ao final da cena. Tragico como a luz que se
apaga ao fim da festa. E acabar com a festa é mexer no totem que é o futebol. E deslocar o
sentimento de pertencimento da tribo. E reorganizar a bagunca deixada e preparar os coracdes
e as expectativas para tudo recomecar, em 2018, quando as cortinas verdes do grande palco

futebolistico se reabrem para l& estarmos, novamente, e novamente, e novamente.
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APENDICE A - Questionario — Copa do Mundo Junho/2014

LT T
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO
INSTITUTO DE LINGUAGENS
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM
ESTUDOS DE CULTURA CONTEMPORANEA
MESTRANDA: LAIRCE ALELUIA DE CAMPOS
ORIENTADOR: FRANCISCO XAVIER FREIRE RODRIGUES

“Bom Dia! (Tarde/Noite). Meu nome ¢ Lairce, sou mestranda da UFMT,e estou realizando
uma pesquisa para tracar o perfil do torcedor cuiabano, e a sua relagdo com a Selecédo
Brasileira de Futebol. O (a) senhor (a) poderia responder o questionario?”

QUESTOES:

P1. Sexo (anotar sem perguntar): 1 — Masculino 2 — Feminino

P2.Qual a sua idade?

1-De 16 e 17 anos 3 - De 25a 34 anos 5 — De 45 a 59 anos
2 — De 18 a 24 anos 4 -De 35 a 44 anos 6 — Mais de 60 anos

P3. Até que série vocé estudou?

1 - Até a 42 série 2 - De 5% a 8? série 3 - Ensino Médio (2 °© grau) 4 — Superior ou +

P4. Em qual destas faixas situa-se a renda mensal de sua familia?

1-Até 01 SM 3 -Mais de 04 até 10 SM 5 — Mais de 20 SM
2 — Mais de 01 até 04 SM 4 -Mais de 10 até 20 SM 6 — NS/NR

P5. Qual é a sua relagédo com o futebol?

1 - Vejo apenas de vez em quando, apesar de gostar muito.
2 —Gosto muito, mas ndo o0 vivo intensamente.

3 - Muito intensa, quero saber tudo sobre o futebol.

4 -Sou fascinado pelo futebol.

5 -Assisto, mas ndo sou fanatico.

6 — Ndo gosto de futebol.

7 —NS/NR

P6. O que futebol representa na sua vida?

1-Lazer/diverséo. 2— Entretenimento/passatempo.



3 — Disputa/competicéo. 6 — Patriotismo.
4 — Emogéo. 7 - NS/NR.
5 — Festa.

P7. Voceé torce ou identifica-se com algum time de futebol? Caso afirmativo, qual?

1- Néo 3-NS/NR
2 - Sim. Qual?

P8. Em Mato Grosso, vocé torce por algum time local? Caso afirmativo, qual?

1-Né&o 3-NS/NR
2 Sim. Qual?

P9. Onde busca informagdes sobre futebol ou sobre seu time favorito?

1- Jornal 4 -Internet 7 - NS/NR
2-TV 5 -Amigos e familiares
3 - Ré&dio 6 -N&o busco informacGes

P10. Como vocé se sente em relacdo a Cuiabé ser sede de uma Copa do Mundo?

1 - Muito satisfeito 4 -Totalmente insatisfeito 7 - NS/INR
2 - Satisfeito 5- Desanimado
3 -N&o muito satisfeito 6 - Indiferente

P11. O que influenciou vocé a assistir aos jogos na Arena Pantanal?

1 - Fazer parte da torcida brasileira 5 -Nao assisti aos jogos na Arena Pantanal
2 - Assistir ao jogo ao vivo 6 — Outros:
3 - Participar da festa e vibracdo da torcida 7 - NS/NR

4 - Conhecer o novo estadio

P12. Como vocé percebe a reacdo da torcida cuiabana quando a Sele¢éo Brasileira esta jogando?

1-Fria 4 - Apaixonada 7 -NS/NR
2 - Moderada 5 - Fanatica
3 - Festiva 6 - Desinteressada

P13.Como vocé classificaria a conexdo da torcida cuiabana durante a Copa do Mundo?
1 - Religiosa (Sua conexdo mais forte com o futebol se d& pelo time do coragéo)
2 - Tribal (Sua conexdo mais forte se dapela energia das arquibancadas)
3 -Festeira (Sua conexdo mais forte se da pelo carater espetaculo e celebrativo do futebol)
4 - Outros:
5 - NS/NR

P14. Quais os jogos vocé planeja assistir durante a Copa?
1 - Apenas aos jogos da selecdo brasileira
2-Somente &s partidas do Brasil e das equipes mais
importantes

3- Todos 0s jogos que eu conseguir assistir

4 - N&o pretendo assistir a nenhum jogo

5-NS/NR



P15. Onde vocé pretender torcer?1 - Em casa pela TV

2 - Em um bar ou restaurante

3 - Através dos teldes, que serdo instalados em areas publicas
4 - No meu local de trabalho
5 - Na casa de amigos
6-NS/NR

P16. VVocé vai assistir a algum jogo no Fan Fest da Fifa?
1 - Sim, uma ou mais partidas.
2 - Sim, para fugir da superlotacéo do estadio
3 -Néo
4 - NS/NR

P17. Na Gltima Copa do Mundo (2010), onde vocé assistiu aos jogos da Sele¢éo Brasileira?
1-Emcasa

2 - No bar

3 - Em Praca
4 - Casa de amigos

5 -Outros:

6 - NS/NR

P18. Como vocé estimula seu patriotismo, quando héa jogos da Sele¢do Brasileira?
1 -Canto Hino Nacional
2 - Compro algum acessorio que identifica as cores do Brasileiro
3 - Compro a Bandeira do Brasil
4 - Nenhum
5 — Outros:
6 — NS/NR

P19. Para vocé, a vitéria da Selecdo brasileira é:
1 - Muito importante
2 - Importante

3 - Nada importante
4 - indiferente

5-NS/NR

P20. O que Ihe traria mais felicidade: ver a Selecdo Brasileira ganhar a Copa, ou seu clube preferido

tornar-se Campedo Brasileiro?

1 - Ver a Sele¢8o ganhar a copa 2 - Clube preferido ser Campedo 3-NS/NR

P21.0 que representa para vocé torcer pelo Brasil? Sentimento pela Selecdo Brasileira.
1 - Amor ao Brasil

2 -Apenas um momento de festa nos dias de jogos

3 - Outros:

4 - NS/NR

p22.Quando vocé esté torcendo pela Selecao qual é o seu comportamento?
1 - Agride verbalmente o juiz
2 -Mais agressivo, tanto verbalmente quanto fisicamente

85



3 -Envolve-se em brigas com a torcida adversaria
4 -Nenhuma dessas reacoes

5 — Qutros:

6 — NS/NR

MUITO OBRIGADA POR SUA COLABORACAOQ!
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NOME:

ENDERECO:

BAIRRO/LOCALIDADE:

NOME DO PESQUISADOR:
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APENDICE B - Roteiro de Entrevista Semi-estruturada

UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO
INSTITUTO DE LINGUAGENS
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM
ESTUDOS DE CULTURA CONTEMPORANEA
MESTRANDA: LAIRCE ALELUIA DE CAMPOS
ORIENTADOR: FRANCISCO XAVIER FREIRE RODRIGUES

A entrevista abaixo faz parte da pesquisa de Mestrado intitulada “Cartografias Coletivas: O
torcedor cuiabano e a sua relagdo com a Selecdo Brasileira de Futebol”.Sua contribui¢ao sera
de grande importancia.
Questdes centrais elaboradas a Entrevista.

1. Qual a sua opinido sobre a Copa do Mundo de Futebol ser realizada em Cuiaba?

2. Qual é o legado da Copa do Mundo para Cuiaba?

3. Qual é o significado de Copa do Mundo?

4. O que significa vestir-se de verde amarelo durante a Copa do Mundo?

5. O que a Selecdo Brasileira representa para nos, brasileiros?

6. De que maneira vocé representa o patriotismo?

7. Em sua opinido, em época da Copa do Mundo vocé se sente mais cuiabano?



8. Qual a sua avaliacéo a respeito da torcida cuiabana?

9. Qual é o seu envolvimento com o esporte, no dia a dia?

10. Em sua opinido, o torcedor cuiabano é festeiro e alegre? Se sim, por qué?
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APENDICE C - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

it

g

UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO
INSTITUTO DE LINGUAGENS
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM
ESTUDOS DE CULTURA CONTEMPORANEA
MESTRANDA: LAIRCE ALELUIA DE CAMPOS
ORIENTADOR: FRANCISCO XAVIER FREIRE RODRIGUES

Prezado (a) participante:

Eu, Lairce Aleluia de Campos, estudante do curso de pds-graduacdo em Estudos de
Cultura Contemporanea, da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), estou realizando
uma pesquisa intitulada “Cartografias Coletivas: O torcedor cuiabano e a relacdo com a
Selecdo Brasileira de Futebol”, sob orientagdo do professor Francisco Xavier Freire
Rodrigues.

A sua participacdo neste estudo é voluntéria, e caso vocé se decida por ndo participar,
ou quiser desistir, descontinuar em qualquer momento, tem absoluta liberdade de fazé-lo.

Na publicacdo dos resultados desta pesquisa, sua identidade sera mantida no mais
rigoroso sigilo.Serdo omitidas todas as informac6es que permitam identifica-lo (a).

Mesmo ndo tendo beneficios diretos em participar, indiretamente vocé estara
contribuindo para a compreensdo do fendmeno estudado, e para a producédo de conhecimento
cientifico.

Atenciosamente,

Assinatura da pesquisadora

Assinatura do (a) participante

Local e Data
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ANEXO A — Recorte do Jornal A Gazeta com Reportagem Sobre a Pesquisa Copa

Se 0 patriotismo do brasileiro
aflora a cada quatro anos, em
apoca da Copa do Mundo, em
Cuiabd esse sentimento é ainda
mais fragilizado pela falta de uma
identificagdo com 08 clubes di
futebol loca!.
1a pesquis
j‘:’u{r’;ag'iiu de mestrado da
rnalista e professora Lairce
oluia de Campos, 40, em que
estiga a relagdo de torcedores
|0 clube e a selegao brasileira.
a de 71% dos torcedores
anos ouvidos séo de perfil
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