PRESIDENCIA DA REPUBLICA
CASA CIVIL
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO
DIRETORIA DE RECURSOS LOGISTICOS

Oficio n° 612/2007/COLIC
(CIRCULAR)

Brasilia-DF, 26 de novembro de 2007.

Prezados Senhores,

Apresento a Vossas Senhorias os pedidos de esclarecimentos feito por
licitantes interessados na Concorréncia n°® 001/2006, que tem como objeto “Selecéo e
contratacdo de empresas especializadas para a prestacdo de servicos de publicidade
para a Presidéncia da Republica” e as respectivas respostas.

1) Na parte de Habilitagdo, no item 4.2.2, Regularidade Fiscal, na alinea "c", o
Edital exige a "prova da quitagdo com a Receita Federal do Brasil (Conjunta),
Fazenda Estadual e Municipal, de acordo com o disposto no art. 29, inciso lll, da
Lei 8.666/93". A Certiddo Conjunta se refere a DEBITOS RELATIVOS AOS
TRIBUTOS FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO. Com relagéo a parte das
Fazendas Estaduais e Municipais, e de acordo com o artigo da Lei citado,
entendemos que esta comprovagcdo € a mesma da alinea "d" - "Certiddes
Negativas de Débitos expedidas por o6rgédos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante". Esta correto
este entendimento? Trata-se dos mesmos documentos? Em caso negativo, quais
sdao exatamente esses documentos Estadual e Municipal? Qual o 6rgdo que os
emite?

RESPOSTA - Nao. Os documentos sédo expedidos:

a) Secretaria Estadual da Fazenda.

b) Secretaria Municipal de Finangas.
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2) Na parte da Proposta Técnica, no item 5.1.1.3.1, temos a seguinte informacgao:
"A licitante apresentara uma relagao de todas as pegas integrantes da campanha,
incluidas as eventuais reducdes e variagdes de formato, ressalvado o disposto na
alinea "a" do subitem 5.1.1.3.2. Esta alinea, por sua vez, limita a 10 os exemplos
das pecas da Idéia Criativa. Nossa duvida é: seria correto afirmar que as redugdes
e adaptacdes propostas pela licitante ndo serdo computadas nas 10 pecas? Elas
precisam estar listadas, mas nao seriam apresentadas e, portanto, ndo entrariam
na conta das 10 pegas a serem exibidas? Podemos prop6-las na Estratégia de
Comunicacgao, prevé-las no Plano de Midia e de Producdo, mas sem mostrar o
layout/roteiro? A pergunta se deve ao fato de que a verba do exercicio
correspondera a uma campanha de grande porte, 0 que envolveria um numero
maior que as 10 pecas que serdo exemplificadas. As redugdes e adaptacdes
seriam previstas, mas ndo mostradas. Esta correto este entendimento?
RESPOSTA - Todas as pegas que integram a campanha exclusivamente
publicitaria proposta pela licitante na Estratégia de Comunicagao (parte da alinea
‘> do subitem 5.1.1.2) devem ser relacionadas (subitem 5.1.1.3.1),
independentemente de quantidade, e constar da simulagdo do plano de
distribuicado (alinea “b” do subitem 5.1.1.4). Cada peca apresentada como exemplo
(subitem 5.1.1.3.2) sera computada no limite de dez pecas, ainda que constitua
reducdo ou variagado de formato.

3) Na parte de Capacidade de Atendimento, itens 5.1.3.4 e 5.1.4.1, que definem
que as pecas de repertorio e os relatos de solugcbes de problemas de
comunicacdo nao podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
SECOM. No nosso caso, grande parte dos clientes que atendemos e, portanto, a
maioria de nosso portfolio € constituida de pecas criadas e executadas para
clientes publicos federais. E de praxe que todas essas pecas sejam aprovadas,
mas nao solicitadas, pela Secom. Entdo, perguntamos: podemos incluir essas
pecas em nossa Capacidade de Atendimento, uma vez que se trata de pecas
criadas para clientes que ndo a Secom, mas apenas aprovadas por este 6rgao?
RESPOSTA - S6 ndo podem ser incluidas as pecas que tenham sido aprovadas
pela SECOM em duas situacgoes:

a) realizadas por agéncias contratadas pela Presidéncia da Republica, com
recursos orcamentarios proéprios ou com recursos descentralizados por outros
orgaos;
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b) realizadas por agéncias contratadas por outros 0rgdos, com recursos
orcamentarios descentralizados pela Presidéncia da Republica.

4) Ja foram divulgados os questionamentos e duvidas das agéncias sobre o
edital?

Em caso positivo, aonde estas respostas estdo sendo disponibilizadas, ja que no
site de licitacbes da secretaria ainda ndo consta nada.

RESPOSTA - Nao. Estamos compilado os pedidos de esclarecimentos.

5) No item 5.1.1.2 letra b do edital, € dito que a estratégia de comunicagao deve
contemplar as agdes publicitarias e as demais agdoes de comunicagao que, de
acordo com a licitante, sejam relevantes para a solugdo do problema de
comunicagao e o atendimento dos objetivos de comunicagao.

No entanto, no site de informagdes sobre o edital encontramos o texto abaixo:

1°) vedacao de servigos de assessoramento e apoio na execucao de agoes
de assessoria de imprensa, relagdoes publicas, promogao, patrocinios,
organizagdo de eventos, planejamento e montagem de eventos em feiras e
exposigoes.

que da a informacdo de ndo ser permitido as agéncias o uso de outras
ferramentas de comunicacao além da publicidade.

Pergunta: quais outras a¢des de comunicacao (de acordo com o item 5.1.1.2b do
edital)sao permitidas as agéncias apresentar em suas propostas, além das
publicitarias?

RESPOSTA - De acordo com a alinea "b" do subitem 5.1.1.2, a licitante
apresentara estratégia de comunicagao que contemple as agdes exclusivamente
publicitarias e todas as demais agdes de comunicagcdo que julgar convenientes
para solugcdo do problema especifico de comunicagdo e atendimento
dos objetivos de comunicacdo expressos no Briefing. Ressalte-se, entretanto,
que apenas as agodes previstas nos subitens 1.1 do Edital e 1.1 do Contrato seréo
passiveis de execugao pelas contratadas.

6) No item 5.1.1.3 da concorréncia n° 001/2007, o edital pede uma campanha
exclusivamente publicitaria. Podemos entender que este grifo significa quais pegas
criadas deverao se referir somente aos meios TV, radio, jornal, revista e internet?
materiais para eventos por exemplo devem ficar de fora, ja que TCU nao permite a
contratacdo de agéncia para este fim? O raciocinio esta correto?
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RESPOSTA - Esclarecemos que de acordo com a alinea “b” do subitem 5.1.1.2, a
licitante apresentara estratégia de comunicagdo que contemple as acbes
exclusivamente publicitarias e todas as demais agbes de comunicagao que julgar
convenientes para solu¢ao do problema especifico de comunicagao e atendimento
dos objetivos de comunicagéo expressos no Briefing. Ressalte-se, entretanto, que
apenas as acgdes previstas nos subitens 1.1 do Edital e 1.1 do Contrato serao
passiveis de execugao pelas contratadas.

7) Ja foram divulgados os questionamentos e duvidas das agéncias sobre o edital?

Em caso positivo, aonde estas respostas estdo sendo disponibilizadas, ja que no
site de licitagbes da secretaria ainda ndo consta nada.

RESPOSTA - Os questionamentos e duvidas das agéncias sobre o edital, serdo
divulgados na forma prevista no subitem 20.15.1 do Edital. Aguarde.

8) No item 5.1.1.2 letra b do edital, é dito que a estratégia de comunicagédo deve
contemplar as agbes publicitarias e as demais agées de comunicagao que, de
acordo com a licitante, sejam relevantes para a solugdo do problema de
comunicagao e o atendimento dos objetivos de comunicagao.

No entanto, no site de informagdes sobre o edital encontramos o texto abaixo:

1°) vedacgao de servigcos de assessoramento e apoio na execugao de agoes
de assessoria de imprensa, relagées publicas, promog¢ao, patrocinios,
organizagao de eventos, planejamento e montagem de eventos em feiras e
exposigoes.

que da a informacgéo de ndo ser permitido as agéncias o uso de outras ferramentas
de comunicacao além da publicidade.

9) quais outras agdes de comunicagdo (de acordo com o item 5.1.1.2b do
edital)sdo permitidas as agéncias apresentar em suas propostas, além das
publicitarias?

RESPOSTA - De acordo com a alinea "b" do subitem 5.1.1.2, a licitante
apresentara estratégia de comunicagdo que contemple as agbes exclusivamente
publicitarias e todas as demais agbes de comunicagdo que julgar convenientes
para solugao do problema especifico de comunicagao e atendimento dos objetivos
de comunicagao expressos no Briefing. Ressalte-se, entretanto, que apenas as
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acdes previstas nos subitens 1.1 do Edital e 1.1 do Contrato serdo passiveis de
execucao pelas contratadas.

10) Das eventuais redugdes e variagbes de formato, tratadas no item 5.1.1.3.1, no
caso especifico do meio de Internet, podemos, por exemplo, considerar o full
banner como um dos 10 exemplos de peca criativa e os demais formatos, como,
banner expansivel, super banner, arroba banner, retangulo, layer, interstitital,
banner vertical, botdo, entre outros, como variagbes?

RESPOSTA - Sim, os demais formatos podem ser considerados como
variagdes/redugdes. Lembramos que se essas variagbes/reducdes forem
apresentadas como exemplos de pegas cada uma delas sera computada no limite
previsto na alinea "a" do subitem 5.1.1.3.2.

11) Ainda com relagao ao meio Internet, deveremos contabilizar com uma ou duas
pecas criativas um banner com link para um hot site?

RESPOSTA - Se os leiautes ou "monstros" do banner e do hot site forem
apresentados como exemplos de pecas, cada um deles sera computado no limite
previsto na alinea "a" do subitem 5.1.1.3.2.

12) "Links Patrocinados", como o comercializado pelo Google, sera acolhido como
exemplo de pecga criativa ou somente como parte integrante da Estratégia de
Midia?

RESPOSTA - Os "Links Patrocinados" ndo devem ser apresentados como
exemplos de pecas, para fins do item 5.1.1.3, mas devem constar da relacao
prevista no item 5.1.1.3.1 e atender as exigéncias do subitem 5.1.1.4 a 5.1.1.4.3.

13)Podemos considerar um display com folheto explicativo como uma pega unica,
ja que a comunicag¢ao de ambos se complementa?

RESPOSTA - Um display do tipo take one e o seu folheto serdo considerados
como uma pega unica, para fins do limite previsto na alinea "a" do subitem
5.1.1.3.2.
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14) Ja foram divulgados os questionamentos e duvidas das agéncias sobre o
edital?

Em caso positivo, aonde estas respostas estdo sendo disponibilizadas, ja que no
site de licitagbes da secretaria ainda ndo consta nada.

R: Os questionamentos e duvidas das agéncias sobre o edital, serdo divulgados
na forma prevista no subitem 20.15.1 do Edital. Aguarde.

15) No item 5.1.1.2 letra b do edital, é dito que a estratégia de comunicagao deve
contemplar as agbes publicitarias e as demais agées de comunicagao que, de
acordo com a licitante, sejam relevantes para a solugdo do problema de
comunicagao e o atendimento dos objetivos de comunicagao.

No entanto, no site de informacgdes sobre o edital encontramos o texto abaixo:

1°) vedacao de servicos de assessoramento e apoio na execugao de agcoes
de assessoria de imprensa, relagdoes publicas, promogao, patrocinios,
organizagdo de eventos, planejamento e montagem de eventos em feiras e
exposigoes.

que da a informacdo de nao ser permitido as agéncias o uso de outras
ferramentas de comunicag¢ao além da publicidade.

16) Quais outras acdes de comunicagdo (de acordo com o item 5.1.1.2b do
edital)sdo permitidas as agéncias apresentar em suas propostas, além das
publicitarias?

RESPOSTA - De acordo com a alinea "b" do subitem 5.1.1.2, a licitante
apresentara estratégia de comunicagcdo que contemple as acdes exclusivamente
publicitarias e todas as demais agdes de comunicagao que julgar convenientes
para solugdo do problema especifico de comunicacdo e atendimento dos
objetivos de comunicagdo expressos no Briefing. Ressalte-se, entretanto, que
apenas as agobes previstas nos subitens 1.1 do Edital e 1.1 do Contrato serdo
passiveis de execugao pelas contratadas.

Atenciosamente,

ANTONIO CARLOS NOVAES
Presidente da Comisséo Especial de Licitagao/PR
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PRESIDENCIA DA REPUBLICA
CASA CIVIL
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO
DIRETORIA DE RECURSOS LOGISTICOS

Oficio n® 680/2007/COLIC
(CIRCULAR)

Brasilia-DF, 05 de dezembro de 2007.

Prezados Senhores,

Apresento a Vossas Senhorias os pedidos de esclarecimentos feito por
licitantes interessados na Concorréncia n°® 001/2007, que tem como objeto “Selecao e
contratacdo de empresas especializadas para a prestacdo de servicos de publicidade
para a Presidéncia da Republica” e as respectivas respostas.

1) Para apresentacdo das pecas do plano de comunicacéo, poderdo ser utilizados
todos os recursos de web 2.0, isto €, os meios interativos de internet, como, por
exemplo, o sitio You tube?

RESPOSTA: Sim.

2) Um anuncio sequencial, para midia impressa, sera considerado como uma
Unica peca, dentro do limite de 10 exemplos permitidos, conforme item 5.1.1.3.2 a)
RESPOSTA: Sim, sera considerado como uma Unica peca.

3) Gostarlamos de confirmar se na estratégia de midia e ndo midia, no item
5.1.1.4 b) simulagdo do plano de distribuicdo de pecas, deveremos programar
todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais reducdes e

variagdes de formato (Item 5.1.1.3.1), acrescentando as dez pegas que compdem
os exemplos da Idéia Criativa.

RESPOSTA: Sim.
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4) O resumo geral solicitado no item 5.1.1.4.1 deve contemplar todas as pecas
integrantes da campanha, incluidas as eventuais reducfes e variacdes de
formato (item 5.1.1.3.1), incluindo as dez pecas que compdem os exemplos da
[ldéia criativa?

RESPOSTA: Sim.

5) No item 5.1.4 - Relato de Solu¢gdes de Problemas de Comunicacéo, subitem
5.1.4.1 diz que os relatos ndo podem referir-se a acbes de comunicacao
solicitadas e/ou aprovadas pela SECOM, no caso do case do Ministério do
Desenvolvimento Social, como ele foi aprovado pela Secom ndo poderemos
utiliza-lo entéo?

RESPOSTA: S6 ndo podem ser incluidos nos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo os cases cujas pecas tenham sido aprovadas
pela SECOM em duas situagdes:

a) realizadas por agéncias contratadas pela Presidéncia da Republica, com
recursos orgcamentarios préprios ou com recursos descentralizados por
outros 6rgaos;

b) realizadas por agéncias contratadas por outros 6rgaos, com recursos
or¢camentérios descentralizados pela Presidéncia da Republica.

Atenciosamente,

ANTONIO CARLOS NOVAES
Presidente da Comisséo Especial de Licitacdo/PR
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