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Conceito CAPES: BRASIL QUE PESQUISA,ENSINA E TRANSFORMA PERÍODO: 20/10/2025 a 01 / 12/2025

. TUACÃ NOTAS SUBCOMISSÃOQUESITO 1: Plano de FONT UAÇÃO JUSTIFICATIVAS
Comunicação Digital MÁXIMA Gabriel Hellen Bruno MÉDIA

Resende |Soares Pradera
 

Comparaçõesindevidas como DAAD e FULLBRIGHT,por ser tratar de

empresas privadas ou ONG, sem base de comparação com a fundação
pública.

Focou na educaçãobásica, distanciando do solicitado no Briefing que
direciona para a pós graduação.

Falha na exemplificação do publico alvo,citando de forma ampla sem
detalhamento.
Mencionou programa descontinuado, PGCI, informação desatualizada.
Apresentou historico da CAPES resumido, com falha, fatos defasados ou
irrelevantes. Utilizou estratégia comparativafrágil.

1.1 - Raciocínio Básico 15,00 9,00 8,00 9,00 8,67

 

Boa adequação quanto as recomenddaçõesna utilização dos porta-vozes
relacionado ao desafio e objetivo de comunicação.

Apresentação mediana referente ao alcancee possibilidades de
interpretações positivas, apresentou dados genericose tradicionais,
ausencia de inovações.

Baixa consitência técnica na apresentação da defesa, argumentos muito1.2 - Estratégia de
amplos, sem informar a maneira que adequará os conteúdos Bropostes

20,00 14,00 12,00 12,00 12,67

|

|para as diferentes plataformas, e o modo dealcance na segmentação do
público alvo. Deixou de mencionar o portal de periódicos, ferramenta
existente na CAPESe de potencial significativo.
Falta pertinencia das relações da causa e efeito, realizou a citação de
muitas ações que não demonstra aplicabilidade diante da verba

referencial e período informado.

Não demonstrou a exequibilidade da estratégia diante da verba
referencial estebelecido no Briefing.

Comunicação Digital

 

Apesar da estratégia muito abrangente com citações de diversas
plataformase ações, as ações e materiais apresentadosnas solucção de
comunicação digital não contemplam a amplitude mencionada. Todas as
peças apresentadassão voltadas para plataforma Instagram, com1.3 - Solução de
execessão do PodCast com possibilidade de replicação para o Spotify e25,00 10,00 11,00 9,00 10,00

  
  
Comunicação Digital Deezer.

A licitante se afastou do objetivo do Briefing. Falta adequação das peças
como público alvo.

Algumas peças possuem erros conceituais em relação as atividades
desenvolvidas na CAPES.

Adequação do cronograma conforme estabelecido na estratégia. As
informações nãoficaram claras no que se refere a produção,1.4 - Plano de
implementação, manutenção e conclusão. A disposiçã ização d

z 15,00 1200 10,00 10,00 10,67 [MP entação, manu são aielissas disposição e organização dasImplementação
informações apresentadas não estão padronizadas.
O grau de eficiência, economicidade e otimização dos recursos estão
adequados em relação ao verba referencial.

TOTAIS 75,00 42,00 |
 RUBRICAS DA SUBCOMISSAO

RUBRICAS DA SUBCOMISSÃO      
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Ne 2 Conceito

   
CAPES. CONHECIMENTO QUE MOVE O FUTURO PERÍODO: 20/10/2025 a 01/12/2025

 
 

QUESITO 1: Plano de

Comunicação Digital
PONTUAÇÃO

NOTAS SUBCOMISSÃO
 

MÁXIMA Gabriel

Resende

Hellen

Soares
Bruno
Pradera

MÉDIA
JUSTIFICATIVAS

 

1.1 - Raciocínio Básico 15,00 10,00 10,00 9,00 9,67

Citou diversas informações sem referência ou fonte. Utilizou tom formale simplório comfrases de
efeito sem fundamentação ou relevância para proposta. Não citou a DPB- Diretoria de Programas
e Bolsas no País e DEB - Diretoria de educaçãoBásica.
Identificação de algumasnecessidades de comunicação digital, porém não específica de modo
claro comofazer, onde fazer e quando fazer.
Faltou objetividade, não demonstrou entendimento plenodoobjetivo de comunicação
estabelecido no Briefing, com sugestões de ações que a distancia do desafio proposto.

 

1.2 - Estratégia de

Comunicação Digital
20,00 13,00 9,00 10,00 10,67

Baixa adequação das recomendaçõesa serem observadaspelos porta-vozes, informações
generalistas, sem objetividade, não detalhou as ações específicase possibilidadesde segmentação
do público a ser explorada pelos porta-vozes,informaçõesdispersas e utilização dos porta-vozes
como ferramenta minimalista na estratégia de comunicação digital.
A apresentação do alcance e as possibilidadesdeinterpretaçõespositivas da comunicaçãodigital
foi dispersa, não demonstrou objetividade,a licitante menciona a melhoria da imagem da CAPES,
entretanto faz afirmaçõesque geram conflito de entendimentoao citar em algumas ocasições a
invisibilidade como umacaracterística da CAPES, em contraposição ao objetivo proposto.
Consitência técnica frágil, com informaçõesgenéricas demasiadas, que explicam as plataformase
ferramentas, mas não detalha ou aprofunda de maneira clara e objetiva o modoquefará o melhor
usode cada plataforma e ferramenta.
Pertinência das relações de causa e efeito regular. Cita a utilização dos canais próprios da CAPES,
mas cita canais que a fundação não possui no momento,verifica-se possível equivoco aocitar o
Google MAPS comocanal próprio de comunicação, entende-se que pelo contexto apresentado
que a licitante quisse referir ao Google Ads, canal que a CAPES também não possui.
Não foi identificado dados claro quanto a exequibilidade da proposta, ao citar em sua maior parte
canais próprios da CAPES e não deixar claro quais ferramentas serão contratadas impossibilita o
dimensionamento da utilização da verba referencial estabelecida no Briefing.

  

 

1.3 - Solução de

Comunicação Digital
25,00 21,00 19,00 19,00 19,67

Boa cobertura demográfica exemplificandoosdiversos públicos, imagens e animações adequadas
com os textos apresentados, condizentes com a responsividadede cada plaforma.
Boa pertinência das ações e materiais propostos em relação a natureza da CONTRATANTE e os
objetivos de comunicação propostosno Briefing.

Boa multiplicidade de interpretações com diversidade de ideias e peças apresentadas, segmentado!
porplataforma.

A peça "10" para o Linkdin não apresentousentidológico ao falarde "histórias de pessoas",
apresentou apenasfrases soltas e imagem desconexa para um carrosel.
A peça "7", demonstrou entendimentocorreto doPortalde Periódicose sua relevância paraa
CAPES.

Diante da demasiada quantidade de ações / peças apresentadas na estratégia a licitante
demonstroua esta subcomissãoa inexequibilidadeparcial da proposta no periodoe verba
referencial estabelecido no Briefing. Foram apresentadasoutras ações, separadas nostrês pilares
estratégicos propostos, mas sem demonstrara exequibilidade.

 

1.4 - Plano de
Implementação 15,00 14,00

 

12,00 11,00 12,33

Adquaçãoe coerência do cronograma apresentado,detalha todasas fases e demonstra a
segmentação das ações e materiais propostos, Apresenta à complexidadede cada fase do
cronograma e sua motivação. As ações apresentadas que serão executadas durante todo o ano
foram detalhadas mês a mês, em cadafase da proposta e em diferentes plataformas.
Boautilização da verba referencial, demonstrandoque a licitante apresentou eficiência e
economicidade,entretanto, não apresentou comoserá a distribuição da verba referencial, Faltou
detalhar a conexão entre as linhasde custo e as ações propostas.

 TOTAIS  75,00 [58,00 50,00 49,00 52,33  
  RUBRICAS DA SUBCOMISSÃO       RUBRICAS DA SUBCOMISSÃO   
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nº |3 Conceito
   CIÊNCIA. ISSO É FUTURO.

CAPES: AVALIA, FORMA E COOPERA PARA TRANSFORMARA EDUCAÇÃO E
PERÍODO: 20/10/2025 a 01/12/2025

 
 

QUESITO1: Planode PONTUAÇÃO
Comunicação Digital MÁXIMA Gabriel

NOTAS SUBCOMISSÃO
 

Resende

Hellen

Soares
Bruno
Pradera

MEDIA
JUSTIFICATIVAS

 

1.1 - Raciocínio Básico 15,00 10,00 11,00 10,00 10,33

Demonstrou boa acuidade ao contextualizar de forma objetiva as caracteriscas e especificidades da
Contratante.
Análise regular quantoa pertinência dos aspectos relevantes e significativos relativos as
necessidades de comunicação digital,
Pouca assertividade na análise e compreensão do desafio de comunicação a ser superado pela
Contratante. Faltouclareza da fonte das informações apresentadas. Quanto aos influenciadores,
houvea transcrição dositens do edital com baixo desenvolvimentosobre os objetivos de
comunicação estabelecidos no Briefing.

 

1.2- Estratégia de
Comunicação Digital 20,00 16,00 18,50 18,00 17,50

Citou comocapacitar os porta-vozes, como e onde agirem em diversas situações, segmentando por
público.

Traz embasamentosteóricos robustos para desenvolvimento da estratégia. Apresentou o
detalhamento das ações de comunicação digital com detalhamentopropício de cada plataforma
demonstrando alta pertinencia dasrelações de causae efeito.
Foi considerada demasiada a quantidadede ações planejadasdianteda verba referencial disposta
no Briefing.

Demonstrou parcial exequibilidadedaestratégia, gerandodúvidas quanto a aplicabilidade de todas
ações citadas no período estabelecido no Briefing considerando a verba referencial.

 

1.3 - Solução de Comunicação

Digital 25,00 15,00 14,00 16,00 15,00

Bom alinhamento com

a

estratégia proposta, ações e materiais possuem boa relação.
Regular pertinência das ações e/ou materiais propostos, ampliou muito as ações para atendimento
do Briefing gerandodispersão e balxa expectativa de resultado positivo em relação ao objetivo
estabelecido no Briefing.
Número demasiado de ações e/ou materiais propostos. Citou de forma pró-ativa a ativação e/ou
melhoria de canais da contratante,entretantoa forma de aplicação resta prejudicada ao ampliar de
modo quedificulte a compreensão da aplicabilidade das ações, O excessode propostas de conteúdo
dificulta a compreensão de comoessasaçõesserão operacionalizadas porparte da contratante.
Boa multiplicidade de interpretações,entretanto a demasiada quantidade de ações tendea gerar
desinteresse pelas informações.
Boa qualidade das peças e ações animadas, exemplificadas, peças estáticas com alto volume de
informaçõesnão gerandofácil compreensão da funcionalidade de todas as ações / materiais
propostos. Demais açõescita númeroelevado deséries e Webséries que gera dificuldade de
compreensão da aplicabilidade dessa quantidade de ações em período comum.

 

1.4 - Plano de Implementação 15,00 8,00 9,00 10,00 9,00

O cronogramade produção, implementação, manutenção e conclusão, apresentam ações
demasiadas em mesmoperiodo, no més 07 foram identificadas 41 açõesentre produção econclusão. Considerando a complexidadedas ações de comunicação e suas especificidades, nãodemontra plena viabilidade noplano de implementação.

O excesso de exposição nas redes proposto no cronogramapode levar a umairritação dos
seguidores, gerando um efeito rebote negativo. O orçamento concentra muitas atividadesnosmesmosÍtens de custo, demonstrando fragilidade e impossibilidadede verificação quanto àimplementação das atividades propostas de acordo com a verbareferencial,

O graude eficiencia demonstrado em relação a Otimização dos recursos restou comprometido
diante das informações apresentadas. A concentração excessiva de ações em mesmo período
fragiliza a percepção de eficiência e a relação de causa e efeito desenvolvida na proposta.

  TOTAIS 75,00 52,50 54,00 51,83  
 RUBRICAS DA SUBCOMISSAO     RUBRICAS DA SUBCOMISSAO   
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Ng 4 Conceito CAPES. A GENTE TRANSFORMA CONHECIMENTO EM DESENVOLVIMENTO. PERÍODO: 20/10/2025 a 01/12/2025    
 

QUESITO1: Plano de PONTUACAO

Comunicação Digital MÁXIMA

NOTAS SUBCOMISSÃO

 

Gabriel

Resende

Hellen

Soares

Bruno

Pradera
MÉDIA

JUSTIFICATIVAS

 

1.1 - Raciocínio Básico 15,00 12,00 14,00 13,00 13,00

Pesquisa com dadosatualizados e conteúdo robusto,fez a análise do site, redes
e dados(criação de mapade necessidade e oportunidades) para sugerir e
fortalecer a boa imagem institucional. Ótima acuidade na análise das
caracteríscas e especificidades da Contratante.

Indenticou com pertinência os aspectos relevantes e significativos das
necessidades da Contratante, com a exposição das ações de solução ponto a
ponto, apresentando dadose informações atualizadas do panoramae ações
que envolvem a CAPES.

Considerouos desafios mais atuais da CAPESatravés do PNPG- Plano Nacional
de Pós-Graduação, com relação direta a boa análise e compreensão do desefio
de comunicação a ser superado, bem como,o entendimento dos objetivos de
comunicação estabelecidos no Briefing.

 

1.2 - Estratégia de
a SR RE 0,00

Comunicação Digital 4 17,00 19,00 19,00 18,33

Ótima adequação das recomendações a serem observadaspelo porta-vozes,
Destaque para atuação segmentada dos porta-vozes conforme o público a ser
impactado.

Excelente alcance com a descrição das possibilidades e o detalhamento de
como fazer, demonstrando a consistência técnica ao apresentar defesa dos
pontos centrais da estratégia com clara capacidade de articular os pontos
técnicos com os conhecimentos da CONTRATANTE.
Boa pertinência das relações de causa efeito, porém havia possibilidade de
maior detalhamento dosresultados esperados.
Citou aspecto relevante de "conectar e atender”, utilizandoa estratégia de
direcionar problemasdos usuários diretamente para o SAC.
Demonstroua exequibilidade da estratégia de Comunicação Digital em relação
a verba referencial estabelecida no Briefing de forma objetiva.

 

1.3 - Solução de
SARA Rins 25,00

Comunicação Digital 20,00 23,00 21,50 21,50

Ótimo alihamento das ações / propostas com a estratégia. Sucinto e objetivo.
Adequada pertinência das ações e materiais propostosa natureza e realidade
da Contratante. Utilizou boas estratégias ao potencializar serviços e ações já
existentes na CAPES,além da capacitação dosprofissionais da CAPES na
utilização das ferramentas de comunicação digital.
Excelente adequação das ações e materiais propostos,utilizou ótimos exemplos
em diversas redes, com explicação detalhada do objetivo e de comoatingi-lo.
Indicou boa cobertura do público alvo estabelecido no Briefing.
Ótima apresentação da funcionalidade das ações e materiais propostos, mas
deixou de apresentar peças animadas (formato mídia) o que impossibilitou a
visualização da Ótima ideia criativa e estratégica apresentada.
Utilizou de rescursos próprios e aplicação de ferramentasutilizadas na CAPES,
potencializandoa utilização do recurso disponível, demonstrandoclara
exequibilidade das ações e materiais diante do investimento disponível.

 

1.4- Plano de
E 15,00

Implementação 12,50 15,00 15,00 14,17

Boa adeguação e organização das informações apresentadas. Demonstra de
forma detalhada as fases de produção, implementação, manutenção e
conclusão de cada ação separada por plataforma, atendendo a complexidade
das execuções técnicase especificidades do desafio e dos objetivos de
comunicação apresentados no Briefing.

Alto grau de eficiência demonstrando otimização dos recursosao utilizar 97% da
verba referencial disponibilizada no Briefing. Orçamentoseparado para cada
peça prevista e os custos gerais de gestão estratégica.
  TOTAIS 75,00 71,00 67,00  
 

RUBRICAS DA SUBCOMISSÃO      tp  RUBRICAS DA SUBCOMISSÃO   
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4, 8,67 12,67 10,00 10,67 42,00
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3 10,33 17,50 15,00 9,00 51,83

4 13,00 18,33 21,50 14,17 67,00
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