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DE COMUNICAGAO DIGITAL
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QUESTAO 1

O APENDICE Il - Apresentacao e Julgamento Das Propostas Técnicas — no subitem a
seguir traz o seguinte:

1.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Digital e da
relacao prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estao limitados, no conjunto, a 20 (vinte)
paginas.

Ocorre que nao existe alinea “a” no 1.3.3. Existe, sim, alinea “a” no 1.3.4, que - ao meu
ver - é a alinea em questao. Diz ela:

1.3.4. Subquesito 3 - Solugdo de Comunicacéo Digital — apresentacado das acdes e/ou
materiais de comunicacéao digital de acordo com a estratégia proposta, contemplando:
a) Arelacdo de todas as acdes e/ou materiais de comunicacdo digital que a licitante
julga necessarios para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacéao
estabelecidos no Briefing, com o detalhamento de cada uma; b) exemplos das acdes
e/ou materiais de comunicacéao digital que apresentem caracteristicas visuais,
constantes da relacao prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas
para ilustrar sua proposta, observadas as condi¢cbes estabelecidas no subitem 1.3.4.3.
Esta correto o pensamento de que devemos levar em conta a alinea “a” do 1.3.47?
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Nao. Deve-se observar itens 1 € 2 do subitem 1.3.3 do Apéndice Ill do Termo de
Referéncia :“1. explicitagdo e defesa das recomendagOes a serem observadas pelos
porta-vozes do drgdo/entidade no seu relacionamento com a imprensa, formadores de
opinido e demais publicos de interesse, vinculadas a tematica do Briefing. 2. proposicao
e defesa dos pontos centrais da proposta, especialmente: o que fazer; quando fazer;
como fazer, quais recursos proprios de comunicagao utilizar; que outros recursos ou
instrumentos de comunicacgao digital utilizar; diretrizes editoriais e de contetdo a serem
adotadas; quais publicos; que acbes, instrumentos ou materiais utilizar; e quais efeitos
e resultados esperados.”

QUESTAO 2

O Edital da Concorréncia em questao apresenta duas planilhas de orcamento, uma
nas paginas 110 e 111, na qual o valor total é o valor do desafio apresentado no
briefing:

2 |GESTAD DE SIMIOS E PAGINAS WEB BALXA 24 RS 1441 RS 345.880,24
GERENCIAMENTO E AMALISE DE REDES SOCIAIS MEDIA 12 RS 22233,
4 |CLIPFING NACIONAL - JORNAIS, REVISTAS, FORTAIS DE NOTICIAS RADIO E TV NID 12 R 0.213, RS 110.557.85
AUDICVISUAL
. BAIXA 24 782, RS 234.777.18
15 |ViDEC REPORTAGEM WEDIA 4 :
BAIXA 7 518,
16 |CLIPE PARA REDE SOCIAL VEDIE - .
i BALXA 4 .
17  |VIDEO INSTITUCIONAL OU EDUCATIVO MEDIA 4 RS 35.877,05
ALTA 4 RS 48.198,15 RS 192.796.58
4
BAIXA
18 |PODCAST - PODCAFES MEDIA
ALTA
R BAIXA
13 [TRaNSMISSAO AD VIVO MEDIA
ALTA 12
TREINAMENTO
R BAIXA 4
20 |[PLANEJAMENTO E EXECUGAO DE MEDIA TRAINING MEDIA 4
ALTA 3

TOTAL servigos
essenciais

RS 6.446 922,05

Previsdo de reserva de 5% para o sernvigos I t e I itos
5% para servigos

complementares azy Al

TOTAL GLOBAL R$ 6.769 268,15

Ja nas paginas 112 e 113 ha outra planilha com um valor total diferente e maior:



12 griSBThO DESITIOS E PAGINAS BALXA T2 R% 14.411.68 RE 1.037.840,73
GERENCIAMENTO E AMALISE DE -
13 REDES SOCIAIS MEDIA 1] R§ 22.233.57 R 800.408 47
CLIPPING NACIOMAL - JORMNAIS,
14 REVISTAS, PORTAIS DE N/D 1] R3 8.213,15 R$ 331.673,55
NOTICIAS RADIO E TV
AUDIOVISUAL
: BALA T2 R3 8.782,38 R 704.331,57
£ VIDED REFORTAGEM MEDILA 72 R% 18.438,20 RE 1.183.413,00
ARA BALXA 218 R$ 5.518,28 R5 1.191.849,10
- CLIFE P REDE SCCIAL MEDIA 216 R3 B.658,21 R$ 1.870.172,74
i BALCA 12 R3 20.419.40 R§ 24503278
7 ;::?'ngI:\S{QTUCIONAL ey MEDILA 12 R3 35.877.05 R3 430.524 57
ALTA 12 R3 4B.108,15 R 578389 78
BALXA 24 R§ 6.485.35 R 155.648,37
18 FODCAST - PODCAPES MEDIA 24 R$ 11.280,10 R$ 370.242 28
ALTA 24 R% 18.525.05 R% 306.801,27
. BALA 18 R$ 7.112,52 R3 128.025,28
18 TRANSMISSAC AD VIVOD MEDIA 18 R3 11.900,93 R 215.088,78
ALTA 36 R$ 19.43-5.35' R$ 629.872,55
TREINAMENTO
= BALA 12 R% 15.937.64 RE 101.351,83
20 EII-EA:EEI:AM_E:;&IEEXECUWO MEDILA 12 R$ 24.700.55 RE 287.584,62
ALTA 12 RS 34.614,20 R 415.371,48

Previsdo de reserva de 5% para
0 servigos complementares e

deslocamentos.

TOTAL servigos

R% 19.240.766,15

TOTAL GLOBAL R§ 20.307.804 46

Devemos utilizar a primeira planilha tal qual apresentada para cumprir o desafio ou o

licitante tem liberdade para utilizar os valores da segunda tabela, de acordo com sua
Estratégia, até o valor maximo permitido?

RESPOSTA 2

O valor estimado de RS 6.769.268,15 (seis milhdes setecentos e sessenta e nove mil

duzentos e sessenta e oito reais e quinze centavos) consta na Tabela do Apéndice VIl do

Anexo | do Termo de Referéncia do Edital, referente a um periodo de 12 meses de

execucao do desafio a ser proposto. O valor totaldo Grupo e de cada item nao pode ser

superior ao estimado nesse instrumento. Neste sentido, cita-se o disposto no art. 24, alinea
"e" da Instrugdo Normativa SECOM/PR n2 1, de 19 de junho de 2023:

Art. 24. A proposta técnica das licitagdes deverd, com as adaptagdes necessarias
em funcdo do objeto, observar as seguintes disposicdes:

()

e) conterd, quando for o caso, plano de implementac¢do da agdo, o qual serd
apresentado constando, pelo menos, o cronograma de desenvolvimento das
acOes de comunicagdo propostas e o orgamento para as atividades ou materiais
da agdo de comunicagdo constante da proposta, tendo por base o valor referencial

indicado no Briefing e os valores cheios dos precos unitdrios maximos dos

produtos e servicos previstos no edital;




Em outras palavras, indica-se que os valores previstos no edital e seus anexos representam

0s precos maximos de cada um dos produtos e servicos, podendo, os licitantes cotarem

valores inferiores.



