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  Art. 225. Todos têm direito ao meio 

ambiente ecologicamente equilibrado, 

bem de uso comum do povo e essencial à 

sadia qualidade de vida, impondo-se ao 

Poder Público e à coletividade o dever de 

defendê-lo e preservá- lo para as 

presentes e futuras gerações. 

 

(Constituição Federal Brasileira - 1988) 
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1.  APRESENTAÇÃO DO EMPREENDEDOR 
 

 

 

concessionária que possui a Concessão da Exploração das BR-060, BR-153 e 

BR-262 DF/GO/MG, de acordo com o anexo I do Contrato de Concessão – 

Edital nº 004/2013. Sua concessão foi outorgada em 2014, e o objeto da concessão é 

a exploração do Lote 05 do Programa de Concessões Rodoviárias Federais. 

Compreende um trecho de 630,20 Km da BR-060 e BR-153, desde o 

entroncamento com a BR-251, no Distrito Federal até a divisa dos Estados de Minas 

Gerais e São Paulo, e 546,30 Km da BR-262, do entroncamento com a BR-153 até o 

entroncamento com a BR-381, no Estado de Minas Gerais, totalizando 1.176,50 Km 

de extensão. A Concebra tem sua sede no Município de Goiânia (GO) e sua atividade 

engloba 47 municípios distribuídos nos Estados de Minas Gerais, Goiás e Distrito 

Federal. 

Convém informar que, em 18 de fevereiro de 2022 foi assinado o Termo Aditivo 

nº 002 referente a relicitação que tem por objetivo estabelecer as condições de 

prestações dos serviços de manutenção, conservação, operação e monitoração, e da 

execução dos INVESTIMENTOS ESSENCIAIS contemplados no CONTRATO DE CONCESSÃO 

ORIGINÁRIO e mantidos no Anexo I, durante o período de vigência deste Termo Aditivo. 

Em 19 de novembro de 2023, foi determinada a continuidade da prestação de 

serviços de manutenção, conservação, operação e monitoração do trecho de Rodovia 

Federal BR 060/153/262/DF/GO/MG, por força de decisão judicial nos autos da Ação 

Civil Pública nº 1009673-31.2023.4.06.3802. Vale observar que as demandas do 

contrato foram ajustadas ao novo aditivo e ao PER. 

 

 

A 
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TABELA 1: DADOS DA CONCEBRA-CONCESSIONÁRIA DAS RODOVIAS CENTRAIS DO BRASIL S.A. 

EMPREENDEDOR 
Concebra – Concessionária das Rodovias Centrais do Brasil 

S.A. 

CNPJ 18.572.225/0001-88 

CADASTRO TÉCNICO FEDERAL 5971373 

ENDEREÇO Rua Caiapiá, nº 86, Quadra E5 - Lote 5 - Alphaville Flamboyant. 

CEP 74.884-554 

CIDADE Goiânia 

ESTADO Goiás 

CONTATOS Taíssa Carolina Mendonça Machado 

TELEFONE (62) 3623 8900 

E-MAIL taissa.machado@triunfoconcebra.com.br 
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2. APRESENTAÇÃO DOS EXECUTORES 
 

 

 

 

Em seguida, a Tabela 2: Equipe Triunfo Concebra apresenta a equipe da 

Triunfo Concebra responsável pela elaboração do relatório das temáticas 

relacionadas às Ações Sociais, Ações Educacionais e Ações Ambientais. 

Tabela 2: Equipe Triunfo Concebra

NOME 
FORMAÇÃO 

PROFISSIONAL 
CARGO/FUNÇÃO ASSINATURA 

Taissa Carolina 
Mendonça 
Machado 

Bióloga 
Gestora de Meio 

Ambiente, Qualidade 
e SESMT 

 

Joaquim Ribeiro 
Júnior 

Tecnólogo em 
Gestão Ambiental 
e Bombeiro Civil 

Coordenador de 
Meio Ambiente 

 

Álef Ricardo 
Nogueira Diniz 

Engenheiro 
Ambiental 

Analista de Meio 
Ambiente 

 

Ana Flávia 
Bizinoto 

Rodrigues 

Engenheiro 
Ambiental e 
Sanitarista 

Analista de Meio 
Ambiente 

 
 

Rayssa André de 
Oliveira Moreira 

Cientista 
Ambiental 

Analista de Meio 
Ambiente 

 

 
 

Laís Freire Alves Psicóloga 
Gerente de Pessoas 

e Comunicação 
 

Gabriele Sabino 
da Silva 

Jornalista 
Analista de 

Comunicação 
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3. ABRANGÊNCIA 
 

 

  

 

O Lote 5 integra os trechos das rodovias BR-060 DF/GO, BR-153 GO/MG e 

BR-262 MG, e tem uma extensão total de 1.176,5 Km, conforme demostrado na Figura 

1 e descrito a seguir: 

 BR-060 – O trecho da BR-060 que integra a concessão tem uma extensão de 

170,5 Km, com início no entroncamento com a BR-251 no Distrito Federal e fim 

no entroncamento com a BR-153, em Anápolis. Toda a rodovia tem pista dupla, 

sendo os primeiros 31,3 Km no Distrito Federal e os últimos 138,7 Km no estado 

de Goiás. 

 BR-153 – O trecho da BR-153 integrante da concessão, inicia-se no ponto final 

do trecho da BR-060, acima referido, e termina na divisa dos Estados de Minas 

Gerais e São Paulo, próximo ao município de Fronteira. Tem uma extensão 

total de 505,1 Km, sendo os primeiros 258,4 Km no Estado de Goiás e os 

segundos 246,4 Km no estado de Minas Gerais. Neste trecho a pista está já 

duplicada em 316,5 Km. Assim, as obras de duplicação que integram esta 

concessão, incidem nos atuais 188,6 Km de pista simples.  

 BR-262 – O trecho da BR-262 que integra esta concessão tem 538,6 Km, com 

início no entroncamento com a BR-381 em Betim, e fim no entroncamento com 

a BR-153/MG. Todo este trecho se desenvolve no estado de Minas Gerais, 

tendo 87,2 Km já em pista dupla. As obras de duplicação incidem assim sobre 

os 451,4 Km de pista simples. 

A Concessionária tem sua sede no município de Goiânia/GO e sua atividade 

intercepta 47 (quarenta e sete) municípios ao longo dos estados de Goiás e Minas 

Gerais, além do Distrito Federal. 
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FIGURA 1 – TRECHOS DE ESTUDO DAS RODOVIAS BR-060, BR-153 E BR-26250 (DF/GO/MG). 
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4. OBJETIVO 
 

 

 

 

presente documento tem como objetivo apresentar o 23º Relatório de 

Programas Sociais e Educacionais - RSE das ações executadas nas rodovias 

BR-060, BR-153 e BR-262, a fim de cumprimento de prazo e de condicionantes 

contratuais.  

Este relatório foi editado em atendimento à Portaria Nº 283 de 22 de novembro 

de 2017 da Agência Nacional de Transportes Terrestres – ANTT, que estabeleceu 

que a entrega fosse semestral. As ações descritas nesse documento compreendem 

o período de setembro de 2023 a fevereiro de 2024. 

 

  

O 
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5. AÇÕES SOCIAIS 
 
 

 

 

seguir são apresentadas ações sociais que tem como objetivo implementar 

comunicação entre o empreendedor e as partes interessadas. Identificar os 

públicos e ações comunicativas, sobretudo informar com clareza e buscar dar voz às 

opiniões e reinvindicações, inserindo assim uma política participativa na gestão da 

empresa. Estabelecer e manter o fluxo de informação, diálogo, participação e 

relacionamento com as partes envolvidas. 

 

 

5.1 Programa Na Mão Certa  
 

 

• Objetivo: conscientizar, orientar e alertar sobre as consequências do silêncio da 

sociedade e a importância da denúncia nos casos de exploração sexual de 

crianças e adolescentes, divulgando materiais de conscientização aos 

motoristas que trafegam nas rodovias administradas pela Triunfo Concebra, por 

meios físicos e digitais; 

• Período do evento: Entre setembro de 2023 a fevereiro de 2024; 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, seguidores das mídias sociais 

e colaboradores;  

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores diretos 

(quantidade de colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural 

físico); do público que é impactado com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter, 

Instagram, que atualmente somam mais de 30.001 seguidores. 

• Parceiros / Colaboradores: Childhood Brasil. 

• Descrição:  

A Concebra, assim como as demais empresas do Grupo Triunfo Participações 

e Investimentos (TPI), é signatária do pacto empresarial contra a exploração sexual 

A 
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de crianças e adolescentes nas rodovias brasileiras. O Programa conta com o apoio 

de empresas que adotam como prioridade a sensibilização dos motoristas para que 

eles atuem como agentes de proteção dos direitos das crianças e adolescentes. 

Em setembro a Concessionária realizou a divulgação no e-mail, WhatsApp, 

Twitter, LinkedIn e Instagram da campanha do Dia Internacional Contra a Exploração 

Sexual e o Tráfico de Mulheres e Crianças. A Childhood Brasil em parceria com a 

Associação Brasileira de Defesa da Mulher da Infância e da Adolescência (ASBRAD), 

levantou informações sobre as principais características da exploração sexual de 

crianças, adolescentes e pessoas adultas e suas relações com as rodovias federais 

brasileiras, tal como na Figura 2. 

Em outubro a Triunfo Concebra apoiou a realização de divulgação da 

celebração do Dia das Crianças e da Semana da Autoproteção. Ambas as campanhas 

são voltadas para a proteção, dando ênfase ao olhar atento que devemos ter para 

segurança das crianças e ensinando-as a reconhecer situações de violência, 

destacados na Figura 3 e Figura 4. 

Em novembro é celebrado o Dia do Conselheiro Tutelar, que destaca a 

importância desse profissional para a garantir o direito de crianças e adolescentes, 

combatendo a violência e exploração sexual, fixado na Figura 5. 

No mês de dezembro o Programa Na Mão Certa abordou o Dia Internacional 

dos Direitos Humanos, celebrado no dia 10 do mesmo mês. Foi reforçado que 

independentemente de idade, raça, sexo, etnia, nacionalidade, religião, cultura ou 

qualquer característica, os direitos humanos são universais e devem ser garantidos a 

todos. Realizamos divulgações digitais aos usuários e colaboradores, apontado na 

Figura 6.  

Em fevereiro ocorreram três divulgações do Programa: Semana Nacional de 

Prevenção da Gravidez na Adolescência, ressaltado na Figura 7; Dia da Internet 

Segura, abordando como os adultos podem orientar as crianças e os adolescentes da 

sua família e do seu convívio sobre como utilizar a internet, especialmente as redes 

sociais, sem se expor ou correr riscos por acessar conteúdo inapropriado criado para 

garantir os direitos e promover a proteção na infância e adolescência no Brasil, Figura 

8. E no dia 09 de fevereiro foi divulgada a campanha de Carnaval, com a campanha 
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do Bloco da Proteção, enfatizando a necessidade de unir nossas forças para enfrentar 

a exploração de crianças e adolescentes, exemplificado na Figura 9. 

 

 

Clique 

para ser 

redireci
onado 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7142121253833805824?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7142121253833805824%29
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FIGURA 2: PROGRAMA NA MÃO CERTA -  DIA INTERNACIONAL CONTRA A EXPLORAÇÃO SEXUAL E O TRÁFICO 

DE MULHERES E CRIANÇAS, SETEMBRO DE 2023. 
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FIGURA 3: PROGRAMA NA MÃO CERTA- SEMANA DA AUTOPROTEÇÃO, OUTUBRO DE 2023. 
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FIGURA 4:  PROGRAMA NA MÃO CERTA – DIA DAS CRIANÇAS, OUTUBRO DE 2023. 

Clique 
para ser 

redireci
onado 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7118203654804795392?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7118203654804795392%29
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FIGURA 5: PROGRAMA NA MÃO CERTA – DIA DO CONSELHEIRO TUTELAR, NOVEMBRO DE 2023. 
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23º RELATÓRIO DE PROGRAMAS SOCIAIS E EDUCACIONAIS – RSE – MARÇO DE 2024 

 

20 
 

  
 
 

FIGURA 6: PROGRAMA NA MÃO CERTA – DIA INTERNACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS, DEZEMBRO DE 2023. 
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FIGURA 7: PROGRAMA NA MÃO CERTA – SEMANA NACIONAL DE PREVENÇÃO DA GRAVIDEZ NA 

ADOLESCÊNCIA, FEVEREIRO DE 2024. 
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FIGURA 8: PROGRAMA NA MÃO CERTA – SEMANA DA INTERNET SEGURA, FEVEREIRO DE 2024. 
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FIGURA 9: PROGRAMA NA MÃO CERTA – CARNAVAL BLOCO DA PROTEÇÃO, FEVEREIRO DE 2024. 
 

  

Clique 

para ser 
redireci
onado 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7161802189705883649?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7161802189705883649%29
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5.2  Troco Solidário 

 

• Objetivo: Os objetivos pretendidos pelo projeto são de estimular a doação do 

troco do pedágio por parte do usuário, para que a arrecadação beneficie a APAE 

Anápolis e APAE Pará de Minas, em projetos desenvolvidos pela instituição e 

compartilhados com a Concessionária; 

• Período do evento: Entre setembro de 2023 a fevereiro de 2024; 

• Local: Alexânia/GO (PP-01), Goianápolis/GO (PP-02), Professor Jamil/GO (PP-

03), Florestal/MG (PP-07), Luz/MG (PP-08) e Campos Altos/MG (PP-09);  

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, seguidores das mídias sociais 

e colaboradores;  

• Público beneficiado: Crianças, adolescentes e seus familiares, que são 

assistidos pela instituição, cujo objetivo principal é promover a atenção integral 

à pessoa com deficiência intelectual e múltipla; 

• Parceiros / Colaboradores: APAE Anápolis e APAE Pará de Minas; 

• Descrição:  

A campanha Troco Solidário da Triunfo Concebra é realizada desde 2015 em 

Goiás, em prol da APAE Anápolis e desde novembro de 2022 é realizada em Minas 

Gerais, em prol da APAE Pará de Minas, que são organizações sociais sem fins 

lucrativos que vem exercendo papel mobilizador em questões ligadas à assistência 

social, educação, saúde e inclusão da pessoa com deficiência.  

O objetivo da divulgação é estimular a doação do troco por parte dos 

motoristas, com a finalidade de doar para as APAE’s, que acolhem e auxiliam pessoas 

com deficiência e suas famílias. São disponibilizadas urnas de arrecadação em praças 

de pedágio e o valor é reunido ao final a campanha e disponibilizado para a instituição 

realizar o projeto que foi previamente apresentado. 

Na Triunfo Concebra propomos em nossas peças uma abordagem com senso 

de contribuição: “Troco Solidário: aquelas moedinhas no seu bolso valem muito mais 

do que você imagina”. Confira as divulgações realizadas na figura 10. 
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FIGURA 10: DIVULGAÇÕES SOBRE O PROJETO TROCO SOLIDÁRIO, NOVEMBRO DE 2023 
. 
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5.3 Um Freio na fome 
 

 

• Objetivo: Realizar uma campanha de mobilização social afim de arrecadar 

alimentos e outros materiais para instituições que atuam na assistência de 

pessoas em situação de vulnerabilidade social . 

• Período do evento: Entre novembro e dezembro de 2023; 

• Local: Goiânia-GO; 

• Público-alvo: Instituições que atuam na assistência de pessoas em situação de 

vulnerabilidade social.;  

• Público beneficiado: CEVAM - Centro de Valorização da Mulher, que acolhe 

crianças e adolescentes em situação de vulnerabilidade e a Associação Unidos 

do JK, que realiza assistência para as mais de 500 famílias que moram no bairro, 

ambos ficam em Goiânia, Goiás. 

• Parceiros / Colaboradores: Instituto Triunfo, Fábrica Nissin  

• Descrição:  

A campanha Um Freio na Fome é uma iniciativa do Instituto Triunfo, que se 

estende as empresas do grupo, incluindo a Concebra. Todos os anos os 

colaboradores se unem para doar alimentos a instituições de caridade. 

 A campanha teve início em novembro de 2023 e as doações foram realizadas 

em dezembro para o CEVAM - Centro de Valorização da Mulher, que acolhe crianças 

e adolescentes em situação de vulnerabilidade e a Associação Unidos do JK, que 

realiza assistência para as mais de 500 famílias que moram no bairro, ambos ficam 

em Goiânia, Goiás. 

Foram arrecadados com os colaboradores e doados pela Concessionária cerca 

de 60 cestas básicas, mais itens de higiene, limpeza, roupas, calçados e materiais 

escolares. Além de 300 pacotes de macarrões instantâneos pela fábrica Nissin. 

Na Concebra propomos em nossas peças com o senso de solidariedade: “Seja 

a luz no caminho de alguém. Abra seu coração e doe!”.  

Confira como foi a divulgação da campanha na Figura 12. 
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FIGURA 11: DIVULGAÇÕES SOBRE A ARRECADAÇÃO E A ENTREGA DOS DONATIVOS, NOVEMBRO DE 2023 A 

JANEIRO DE 2024 

  

Clique 

para ser 
redireci
onado 

https://www.triunfoconcebra.com.br/noticias/triunfo-concebra-realiza-a-entrega-de-donativos-a-instituicoes
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6. AÇÕES EDUCACIONAIS 
 

 
 

 

 

 

Seguir, serão apresentadas as ações realizadas pela concessionária no 

aspecto educacional, tais ações são voltadas aos usuários, aos 

colaboradores, bem como a sociedade de influência direta e indireta das rodovias. As 

ações educacionais são aquelas que, de certa maneira, trazem capacitação, 

aprendizado, conscientização e/ou reflexão do cidadão. 

 

6.1 Consciência a Bordo 
 

 

• Objetivo: Conscientização de motoristas para o trânsito mais seguro; 

• Período do evento: setembro de 2023 a fevereiro de 2024; 

• Local: Trecho de concessão (1176,5 km);  

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, colaboradores da empresa, 

seguidores das mídias sociais e comunidade em geral. 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico); o público que 

é impactado com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter, Instagram e site - nas 

mídias sociais atualmente somam 30.001 seguidores; e os usuários da rodovia 

que foram abordados nas campanhas de segurança viária. 

• Parceiros / Colaboradores: ANTT, PRF, SEST, SENAT 

• Descrição:  

O objetivo do Consciência a Bordo é de conscientizar sobre respeito e empatia 

no trânsito, com abordagem educativa sobre diversos temas relacionados ao trânsito, 

como bebida e direção e velocidade.  

A Triunfo Concebra divulgou as peças no Instagram, Twitter, LinkedIn, E-mail, 

A 
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WhatsApp, Mural Sou Mais, além dos materiais impressos distribuídos aos usuários 

como ser visto na Figura 12 e Figura 13. 
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FIGURA 12: CONSCIÊNCIA A BORDO - DIVULGAÇÕES NAS MÍDIAS SOCIAIS E NOS CANAIS INTERNOS DE 

COMUNICAÇÃO, SETEMBRO DE 2023 A FEVEREIRO DE 2024 
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FIGURA 13 : CONSCIÊNCIA A BORDO – MATERIAIS IMPRESSOS ENTREGUES AOS USUÁRIOS NAS AÇÕES DE 

SEGURANÇA VIÁRIA E BANNERS NO TRECHO, SETEMBRO DE 2023 A FEVEREIRO DE 2024  
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6.2 Semana Nacional de Trânsito 

 

 

•  Objetivo: Conscientização de motoristas para o trânsito mais seguro; 

•   Período do evento: 18 a 25 de setembro de 2023; 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, colaboradores da empresa, 

seguidores das mídias sociais e comunidade em geral. 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico); 5 mil revistas 

Em Frente com matéria que fez referência à Semana Nacional de Trânsito; o 

público que é impactado com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter, Instagram 

e site - nas mídias sociais atualmente somam 30.001 seguidores; e os usuários 

da rodovia que foram abordados nas campanhas de segurança viária. 

• Parceiros / Colaboradores: ANTT, SEST SENAT, PRF. 

• Descrição:  

Do dia 18 a 25 de setembro de todos os anos é comemorado a Semana Nacional 

do    Trânsito, que busca conscientizar todos as pessoas envolvidas no trânsito, como 

aqueles que trabalham nas estradas e os motoristas de carros de passeio, 

motociclistas e pedestres. Na Triunfo Concebra, a Semana Nacional de Trânsito é 

crucial para oferecer aos usuários orientações de segurança viária em pontos 

estratégicos e postos de combustíveis nas BRs 060, 153 e 262, juntamente com ações 

pontuais em outros locais. Além disso, estão os seguidores das mídias sociais são 

sensibilizados por meio de uma campanha nos canais de comunicação da 

Concessionária, com a mensagem “Segundos de distração que podem custar a vida 

inteira”. O objetivo é alertar todos os envolvidos no trânsito a evitarem o uso de celular, 

álcool ao volante, e distrações consideradas pequenas, como maquiar ao dirigir, que 

podem causar acidentes graves e até fatais. Além de enfatizar a utilização uso do 

cinto de segurança e do capacete.  

Na SNT, também foi realizado o exercício simulado de atendimento a acidente 

com produto perigoso e múltiplas vítimas, que tem como objetivo principal manter a 
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excelência na prestação de serviços das equipes do SAU - Serviço de Atendimento 

ao Usuário e aprimorar a interação já existente entre a Concessionária e os órgãos de 

atendimento público de emergência. 

Confira as divulgações realizadas e as ações na Figura 14, Figura 15, Figura 16  

e Figura 17. 
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FIGURA 14 : MOTES DA CAMPANHA SEMANA NACIONAL DE TRÂNSITO, SETEMBRO DE 2023. 
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FIGURA 15: DIVULGAÇÕES DA SEMANA NACIONAL DE TRÂNSITO NAS REDES SOCIAIS, SETEMBRO DE 2023. 

Clique 

para ser 

redireci
onado 

https://www.youtube.com/watch?v=XqNWM5iOVBw
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FIGURA 16: DIVULGAÇÕES DA SEMANA NACIONAL DE TRÂNSITO EM CANAIS INTERNOS E EXTERNOS DE 

COMUNICAÇÃO, SETEMBRO DE 2023. 
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FIGURA 17: REVISTAS EM FRENTE DE SETEMBRO COM MATÉRIA SOBRE A SEMANA NACIONAL DE TRÂNSITO, 

SETEMBRO DE 2023. 

 

6.1  Setembro Amarelo 

 

• Objetivo: Conscientizar sobre os cuidados que se deve ter com a saúde mental. 

• Período do evento: setembro de 2023; 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km). 

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão moradores de Engenho das 

Lajes/DF;  

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico) e que 

receberam um brinde; o público que é impactado com nossas divulgações no 

LinkedIn, Twitter e Instagram - nas mídias sociais atualmente somam 30.001 

seguidores e os 5 mil usuários que recebem a revista Em Frente física, além de 

acessar a versão digital. 

• Parceiros/Colaboradores: N/A; 
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• Descrição:  

No mês de setembro, a Triunfo Concebra realizou a campanha do Setembro 

Amarelo, com o objetivo de conscientizar sobre os cuidados com a saúde mental. 

Além das peças publicitárias divulgadas nos canais de comunicação internos e 

externos da empresa, foram distribuídos brindes simbólicos aos colaboradores. 

Por meio dessa campanha, a Triunfo Concebra buscou promover a reflexão 

sobre a importância de conversar com alguém e buscar apoio quando precisar, 

incentivando práticas de autocuidado entre seus colaboradores e seguidores. A 

empresa reforça seu compromisso em valorizar a saúde mental e destaca a relevância 

desse tema em um ambiente saudável e produtivo. Confira algumas divulgações da 

campanha na Figura 18. 
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FIGURA 18: SETEMBRO AMARELO - DIVULGAÇÕES NOS CANAIS INTERNOS E EXTERNOS DE COMUNICAÇÃO, 
INCLUINDO REVISTA EM FRENTE E DISTRIBUIÇÃO DE BRINDES, SETEMBRO DE 2023 

 
6.1  Dezembro Vermelho 

 

• Objetivo: Conscientizar sobre necessidade de zelar pela sua saúde e de 

prevenir qualquer IST através do sexo seguro, com o uso de preservativo. 

• Período do evento: dezembro de 2023 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, colaboradores da empresa, 

seguidores das mídias sociais e comunidade em geral. 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico); 5 mil revistas 

Em Frente com anúncio sobre o tema, o público que é impactado com nossas 

divulgações no LinkedIn, Twitter, Instagram e site - nas mídias sociais 

atualmente somam 25.639 seguidores; e os usuários da rodovia que receberam 

preservativos (cerca de 8.mil preservativos foram distribuídos). 

• Parceiros/Colaboradores: Secretaria de Estado da Saúde de Goiás 

• Descrição:  

O dezembro Vermelho assume um papel crucial na missão de conscientizar a 

população sobre o HIV e outras infecções sexualmente transmissíveis (IST), e a 

Triunfo Concebra participa desta campanha essencial. Sob o lema "Sinal Vermelho 

Clique 
para ser 

redireci
onado 

https://www.triunfoconcebra.com.br/upload/revista/249b7796e6bb407a.pdf
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para o Sexo Inseguro", a concessionária reforça seu compromisso com a saúde e o 

bem-estar da comunidade, destacando a importância do uso de preservativos e outros 

métodos preventivos. 

Neste cenário, a distribuição de aproximadamente 8.200 preservativos em 

todas as praças de pedágio ao longo das BRs 060, 153 e 262 é uma ação impactante. 

A parceria com a Secretaria de Estado da Saúde de Goiás fortalece ainda mais o 

alcance e a eficácia da iniciativa, unindo esforços para disseminar informações 

cruciais sobre prevenção e promover a saúde sexual, fortalecendo a mensagem para 

os motoristas, de que a proteção e a prevenção são a melhor opção. Algumas peças 

publicitárias e ações da campanha podem ser observadas na Figura 19. 
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FIGURA 19: DEZEMBRO VERMELHO - DIVULGAÇÕES NOS CANAIS INTERNOS E EXTERNOS DE COMUNICAÇÃO, 
INCLUINDO REVISTA EM FRENTE E DISTRIBUIÇÃO DE PRESERVATIVOS, DEZEMBRO DE 2023  

 

6.2  Janeiro Branco 

 

• Objetivo: Conscientizar sobre os cuidados que se deve ter com a saúde mental. 

• Período do evento: janeiro de 2024 

• Local: Sedes administrativas em Goiânia/GO e Uberaba/MG.  

• Público-alvo: Colaboradores e seguidores das mídias sociais. 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico) e que 

receberam um brinde; o público que é impactado com nossas divulgações no 

LinkedIn, Twitter e Instagram - nas mídias sociais atualmente somam 30.001 

seguidores e os 5 mil usuários que recebem a revista Em Frente física, além de 

acessar a versão digital. 

• Parceiros/Colaboradores:  

• Descrição:  

 Em janeiro realizamos a campanha do Janeiro Branco, em que além das peças 

publicitárias, distribuímos brindes aos colaboradores da Concebra, a Agenda Semanal 

de bem-estar, com a mensagem que “Saúde Mental Importa” e divulgamos essa 

Clique 

para ser 
redireci
onado 

https://www.triunfoconcebra.com.br/upload/revista/9b4f80b03b294fb5.pdf
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campanha nos nossos canais de comunicação internos e externos, como pode ser 

observado na Figura 20. 
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FIGURA 20: JANEIRO BRANCO - DIVULGAÇÕES NOS CANAIS INTERNOS E EXTERNOS DE COMUNICAÇÃO, 
INCLUINDO REVISTA EM FRENTE E DISTRIBUIÇÃO DE BRINDES, JANEIRO DE 2024DIVULGAÇÕES REALIZADAS 

NAS MÍDIAS SOCIAIS E FOTOS DE ALGUNS ENCONTROS, MARÇO A AGOSTO DE 2023.  

 

6.3  Dia Nacional de Combate às Drogas e ao Alcoolismo  

 

• Objetivo: Alertar para os riscos e os perigos que as drogas e o alcoolismo 

expõem o indivíduo. 

• Período do evento: 20 de fevereiro de 2024 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

• Público-alvo: Colaboradores e seguidores das redes sociais; 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail e WhatsApp); o público que é impactado 

com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter e Instagram - nas mídias sociais 

atualmente somam 30.001 seguidores. 

Clique 

para ser 
redireci
onado 

https://www.triunfoconcebra.com.br/upload/revista/a572f7f8ab2e429c.pdf
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• Parceiros/Colaboradores: N/A; 

• Descrição:   

No dia 20 de fevereiro é celebrado o Dia Nacional de Combate às Drogas e ao 

Alcoolismo. A Concebra buscou utilizar a data para conscientizar sobre os perigos do 

uso de drogas e do alcoolismo, com a campanha lúdica com o tem “Evite esse 

caminho. Mude a rota”. A campanha foi veiculada em vários canais como o WhatsApp, 

e-mail, Instagram, Twitter e LinkedIn, exposto na Figura 21. 
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FIGURA 21: DIA NACIONAL DE COMBATE ÀS DROGAS E AO ALCOOLISMO - DIVULGAÇÕES NOS CANAIS 

INTERNOS E EXTERNOS DE COMUNICAÇÃO, FEVEREIRO DE 2023  
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6.4 RodoVida + Carnaval 
 

 

• Objetivo: Conscientização de motoristas para o trânsito mais seguro; 

• Período do evento: dezembro de 2023 a fevereiro de 2024 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

• Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, colaboradores da empresa, 

seguidores das mídias sociais e comunidade em geral.  

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico); 5 mil 

revistas Em Frente com matéria que fez referência à campanha; o público que 

é impactado com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter, Instagram e site - 

nas mídias sociais atualmente somam 30.001 seguidores; e os usuários da 

rodovia que foram abordados nas campanhas de segurança viária. 

• Parceiros / Colaboradores: ANTT, Ministério dos Transportes, Governo 

Federal, Contran 

• Descrição:  

A campanha Rodovida é uma iniciativa que começou em dezembro de 2023 e 

finalizou em fevereiro de 2024, com o objetivo de unir os órgãos do Sistema Nacional 

de Trânsito, trabalhando juntos nas ações em prol do cuidado com o próximo. 

Na Triunfo Concebra foram realizadas ações de conscientização no trânsito, com 

o objetivo de salvar vidas, com informações sobre as regras de trânsito, dicas de 

prevenção de acidentes, brindes e materiais informativos.  

Foram divulgadas as peças no Instagram, Twitter, LinkedIn, E-mail, WhatsApp, 

Mural Sou Mais, além dos materiais impressos distribuídos aos usuários, evidenciado 

na Figura 22, igura 23 e Figura 24.  
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FIGURA 22: RODOVIDA - DIVULGAÇÕES NAS MÍDIAS SOCIAIS, REVISTA EM FRENTE E NOS 

CANAIS INTERNOS DE COMUNICAÇÃO, DEZEMBRO DE 2023 A FEVEREIRO DE 2024 
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IGURA 23: RODOVIDA - DIVULGAÇÕES NAS MÍDIAS SOCIAIS DAS AÇÕES DE SEGURANÇA 

VIÁRIA, DEZEMBRO DE 2023 A FEVEREIRO DE 2024 
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FIGURA 24: RODOVIDA - DIVULGAÇÕES DA CAMPANHA DE CARNAVAL, FEVEREIRO DE 2024 
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7163139798994481153?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7163139798994481153%29
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7. AÇÕES AMBIENTAIS 
 

 

 

 

 

7.1 Divulgações Ambientais  
     

 

• Objetivo: O objetivo é destacar e apresentar as atividades ambientais realizadas 

pela Concebra. Essas ações visam demonstrar tanto para o público interno 

quanto externo que a concessionária está comprometida com a preservação do 

meio ambiente. Além disso, busca-se mostrar que a empresa promove boas 

práticas de sustentabilidade e respeito aos recursos naturais. 

• Período do evento: setembro de 2023 a fevereiro de 2024. 

• Local: Trecho de concessão (1.176,5 km); 

•    Público-alvo: Usuários do trecho de concessão, colaboradores da empresa, 

seguidores das mídias sociais e comunidade em geral. 

• Público beneficiado: Aproximadamente 1.048 colaboradores (quantidade de 

colaboradores com acesso ao e-mail, WhatsApp e ao mural físico); 14 mil 

revistas Em Frente distribuídas em setembro, outubro e fevereiro; o público que 

é impactado com nossas divulgações no LinkedIn, Twitter, Instagram e site - nas 

mídias sociais atualmente somam 30.001 seguidores. 

• Parceiros/Colaboradores: N/A 

• Descrição:  

Ao longo do ano, a Concessionária realiza diversas divulgações voltadas para 

o meio ambiente incentivando a preservação e o cuidados com as riquezas naturais. 

São abordadas diversas temáticas ambientais, sobre o papel de todos na construção 

de um futuro ambiental mais sustentável.  

A Triunfo Concebra durante esse período realizou abordagens de 

conscientização ambiental na Revista Em Frente utilizando diferentes formatos de 

conteúdo, variando entre anúncio e matérias. Além disso, foram divulgados diversos 
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temas nas mídias sociais e nos canais internos, Figura 25, Figura 26, Figura 27, Figura 

28, Figura 29, Figura 30 e Figura 31. 
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FIGURA 25 – DIVULGAÇÕES DE PASSAGEM DE FAUNA E REGISTROS DE ANIMAIS NO TRECHO, OUTUBRO A 

DEZEMBRO DE 2023 
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FIGURA 26 – DIVULGAÇÕES DIA DA ÁRVORE, SETEMBRO DE 2023 
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FIGURA 27: DIVULGAÇÕES DIA DE DEFESA DA FAUNA, SETEMBRO DE 2023 
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FIGURA 28: DIVULGAÇÕES DIA MUNDIAL DOS ANIMAIS, OUTUBRO DE 2023  
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FIGURA 29: DIVULGAÇÕES SOBRE PRESERVAÇÃO AMBIENTAL PARA REDES SOCIAIS, SETEMBRO DE 2023 
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FIGURA 30 : DIVULGAÇÕES SOBRE PRESERVAÇÃO AMBIENTAL E BALANÇO DO MEIO AMBIENTE NA REVISTA 

EM FRENTE, OUTUBRO A FEVEREIRO 2024 
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FIGURA 31 : CAMPANHA SEDE ADMINISTRATIVA TAMPA MANIA, OUTUBRO A FEVEREIRO DE 2024 

 

 

7.2 Programa #Cestou  
     

 

• Objetivo: O objetivo foi orientar os colaboradores quanto ao descarte dos 

resíduos gerados dentro da Triunfo Concebra, priorizando a separação de 

resíduos na fonte geradora, destinando os resíduos orgânicos, recicláveis e 

rejeitos para a lixeira específica. 

• Período do evento: janeiro e fevereiro de 2024 

• Local: Sede Adminitrativa Goiânia 

•     Público-alvo: colaboradores da empresa  

• Público beneficiado: Aproximadamente 65 colaboradores  

• Parceiros/Colaboradores: N/A 

• Descrição:  

No início de 2024, o departamento de Meio Ambiental e Qualidade juntamente 

com o SESMT da Concessionária realizou visitas nos departamentos para divulgar 

ações voltadas para o meio ambiente. Houve um treinamento orientando os 

colaboradores quanto a separação e o descarte dos resíduos de acordo com o tipo: 

resíduos orgânicos para a lixeira marrom, resíduos recicláveis para lixeira verde e os 

rejeitos para a lixeira cinza.  

Os registros fotográficos dos treinamentos podem ser observados na Figura 

32. 
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FIGURA 32 : TREINAMENTO PROGRAMA #CESTOU. JANEIRO E FEVEREIRO DE 2024 
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