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Interconectividade da nossas redes professionais e pessoais 



Mas gente estamos supersaturados…



Como podemos criar um movimento que 

seja bem comunicado e comece a mudar 

mentes?

Autenticidade Comunicação 

Constante

Humanização, 

Centrada na 

Pessoa



Adapte na ação

Mudança dirigida por 

pessoas em Co-desenho

Distribua o poder

Coproduzir em 

relacionamentos autênticos
Liberando a motivação 

intrínseca

Ativando 

Mobilização 

Pessoal

IDEIAS

Psicologia da Mudança

Aqueles mais afetados pela mudança tem o maior interesse em 

desenhar o novo sistema de maneiras que são cheias de 

significado e viável para eles

Tocando em fontes de motivação 

intrínseca galvaniza indivíduos e 

pessoas a se comprometerem com 

a ação

Agir pode ser uma 

experiencia motivadora para 

pessoas aprenderem e repetir 

para ser efetivo 

Mudança é coprodução 

quando pessoas indagam, 

ouvem, enxergam, e se 

comprometem uns com outros

Pessoas podem contribuir 

com seu único valor para 

trazer mudança quando 

poder e compartilhado

.



Autenticidade Comunicação 

Constante

Humanização, 

Centrada na 

Pessoa

Adapte na ação Coproduzir em

relacionamentos autênticos

Distribua o poder
Distribua o poder

Mudança dirigida por 

pessoas em Codesign

Adapte na ação

Coproduzir em

relacionamentos autênticos
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Em 2017, a Billboard liberou a
lista do ranking Social 50, de
2017, que traz os cinquenta
artistas mais influentes nas redes
sociais durante todo este ano.

A única brasileira que aparece na
lista é a cantora Anitta, que ficou
na 45ª posição.

Em novembro de 2018, Anitta
estava em 34º na lista.
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Experiências Brasileiras nas Mídias Sociais 



A popularidade é determinada por uma fórmula que mistura o número de amigos, fãs e
seguidores nas redes sociais dos artistas, além das execuções das músicas e de visitações nas
páginas oficiais e seus vídeos.
Segundo especialistas, três características são fundamentais para este fenômeno:

Versatilidade

co-branding 

Sinceridade

Experiências Brasileiras nas Mídias Sociais 
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Em 2018, o Rio de Janeiro alcançou uma população de 17,2
milhões de pessoas, de acordo com dados do IBGE. O
estado tem 3.4 vezes menos habitantes que a quantidade de
seguidores dos canais dos cariocas Luccas e Felipe Neto no
YouTube.

Juntos, os irmãos acumulam 59,9 milhões (20,8 milhões o
primeiro, 27,5 milhões o segundo e 11,6 o canal Irmãos
Neto) de seguidores.

A expressiva audiência na internet é o que impulsiona os
negócios dos influenciadores, hoje donos de empresas
(como quiosques de coxinhas de frango em shoppings) e
produtos do ramo digital — entre eles, aplicativos de celular
e produtoras de conteúdo para a web.

Os irmãos são investidores em patrocínios pontuais do time
Botafogo. A busca pela linha infantil do time cresceu 500%
em dois dias após uma ação da Neto’s.

Experiências Brasileiras nas Mídias Sociais 

Fonte: VEJA



E o parto adequado nas mídias?  
Facebook 





E o parto adequado nas mídias?  
Facebook 

Campanha #NãoAoPartoAgendado

Alcance total dos posts da campanha: 
972.166 (490 vezes maior que a média; 148 vezes maior que o número de visualizações da notícia da 
campanha no portal).



E o parto adequado nas mídias?  
Facebook 

Transmissões da SAP 02/5 e 03/05/2017 

+ de 9000 visualizações 



E o Parto Adequado nas mídias?  
Periscope

Na última SAP dias 2 e 3 de abril de 2018
+ de 1200 visualizações   



Campanha “A Hora do Bebê” - 2018 

Qual será nosso alcance?
Quantas curtidas conseguiremos?
Quantos irão compartilhar? 



Campanha “A Hora do Bebê” - 2018 



Obrigada!


