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Metodologia

Este Informe Anual de Video Doméstico se estrutura a partir de dados primdrios sobre
a comercializacdo de midias fisicas neste segmento de mercado, extraidos do Sistema de
Acompanhamento de Distribuicdo em Video Doméstico (SAVI), gerenciado pela ANCINE.
Este Informe complementa (ou oferece uma visdo alternativa) ao conteldo disposto pela
versdo do Informe Anual de Video Doméstico elaborada apenas utilizando-se dados de
revistas especializadas do segmento de video doméstico (fontes secunddrias, portanto),
como a Ver Video & Games (NBO Editora). Diferentemente desta Ultima, a presente
publicacdo visa oferecer dados de comercializacdo das obras ofertadas nesse mercado,
e ndo apenas contabilizar os titulos audiovisuais brasileiros e estrangeiros nele lancados.

O SAVIrecebe relatérios trimestrais de comercializacdo de midias fisicas (DVD e Blu-
ray) referentes ao mercado de varejo (venda direta ao consumidor) e ao de locacdo
(videolocadoras). Esses relatdrios sGo enviados por distribuidores atuantes nesse segmento
de mercado, além de algumas empresas replicadoras de midias que operam como
representantes de distribuidores.

O ano objeto deste Informe é o de 2015, buscaremos, portanto, fracar um
panorama do mercado de video domeéstico a partir dos relatérios de comercializagcdo
relativos a esse ano. Excecdo se faz quanto d andlise de correlacdo elaborada na secdo
1.4, na qual foram utilizados dados do SAVI referentes a 2014 também!. Para efeitos de
comparacdo histérica, eventualmente utilizaremos também numeros constantes da
versdo do Informe relativo a 2014.

Faz-se, no entanto, a ressalva de que os valores informados pelos distribuidores ao
SAVI referem-se d negociacdo destes com as redes de varejo ou com as videolocadoras,
ou seja, ndo refletem os precos praticados ao consumidor final. Além disso, os nUmeros de
comercializacdo consolidados neste Informe j& descontam os montantes relativos ds
devolucdes, ou seja, midias fisicas em consignacdo retornadas ao distribuidor2.

Dessa maneira, sempre que nos referirmos a renda verificada no segmento de video
doméstico, esse valor equivalerd apenas G receita obfida pelos distribuidores, ja
descontadas as devolugodes, sem, portanto, contabilizar os ganhos do varejo por cada

unidade vendida e das videolocadoras pela rentabilizacdo das obras mediante locacdo.

1 Nessa secdo também foram utilizados os Informes Anuais de Distribuicdo em Salas de Exibicdo, publicados no OCA
(http://oca.ancine.gov.br/informes-anuais.ntm), para obter a informagdo sobre as obras lancadas em cinemas e as
respectivas bilheterias.
2 Foram descontadas as devolucdes ocorridas no periodo do SAVI fratado neste Informe (janeiro a dezembro de 2015), ou
seja, podem se referir a remessas de obras informadas em relatdrios de anos anteriores a esse periodo.
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Essa renda, por sua vez, corresponde ad comercializacdo de uma determinada quantia de
unidades de midia, as quais convencionamos denominar apenas copias, neste Informe.

Uma das particularidades do mercado de video doméstico € a possibilidade de o
consumidor adquirir cépias de mais de uma obra num sé produto, configurando um
pacote. Neste Informe, decidiu-se considerar cada pacote como um titulo & parte.

Ressalvas se fazem quanto a dois grupos de obras: as de natureza pornogrdfica e
as musicais. As primeiras, ramo de mercado historicamente ndo analisado pela ANCINE,
ndo estdo contempladas neste Informe. As segundas — titulos voltados principalmente &
divulgacdo da producdo musical de artista(s), como shows performances e videoclipes —
ndo serdo tratadas neste Informe, dada a dindmica particular do setor de obras musicais,
mais associada ds idiossincrasias do mercado fonogrdfico. Seus dados de
comercializacdo, portanto, ndo integram as consolidacdes aqui apresentadas.

Por fim, mais uma consideracdo metodoldégica: de acordo com o ano de
lancamento do fitulo em video domeéstico, ele é classificado neste Informe como um
lancamento — caso a sua comercializacdo tenha se iniciado em 2015 — ou uma obra de

catdlogo - se foi lancado em anos anteriores a 2015.
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1. Dados Primdrios de Comercidlizacdo de Obras em Video Doméstico

Em 2015 foram comercializados 5.375 titulos em DVD e 2.151 em Blu-ray, totalizando

5.768 obras distintas, em sua grande maioria de origem estrangeira (Tabela 1).

Tabela 1 — Dados Comerciais Gerais de Video Doméstico - 2015

DVD
DVDs 9.207.032,38 8.2% 590.560 7.3% 15,59 707 55
brasileiros
DVDs 86.898.349,83 77,5% 6.679.976 83,0% 13,01 4.668 337
estrangeiros
Subtotal DVD | 96.105.382,21 85,7% 7.270.536 90,3% 13,22 5375 392
Blu-ray
Blu-ray 141.467,46 01% 6.483 0,1% 21,82 87 18
brasileiros
Blu-ray
. 15.836.768,01 141% 774.251 9.6% 20,45 2,064 166
estrangeiros
S”b*‘r’;‘:" Blu- | 1597823547 14,3% 780.734 9.7% 20,47 2.151 184

Grdafico 1 = Titulos Comercializados em Video Doméstico - 2015

m Brasileiras Estrangeiras

4.668

2.064

707

. :

DVD Blu-ray

Retomando alguns dados da versdo deste Informe publicada em 2015, observa-se
uma queda no numero de titulos lancados em video doméstico de 2014 para 2015, muito
embora a quantidade de titulos diferentes comercializados tenha se mostrado semelhante

(Grdafico 2)3. A renda total sofreu queda de cerca de 25% (Grdfico 3).

3 Parte dessa queda se deve d mudanca metodoldgica adotada na contabilizacdo dos lancamentos. Percebeu-se uma
inconsisténcia nos dados providos pelos distribuidores: vdrias obras informadas como lancamentos possuiom data de
6
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Grdafico 2 — N° de titulos lancados x N° de titulos comercializados em Video Doméstico —
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Grafico 3 - Renda anual no mercado de video domeéstico (em R$)

149.728.912,80

-25%

112.083.617,68

2014 2015

As secoes seguintes expdem consolidacdes dos dados do SAVI, segundo alguns

recortes Uteis & andlise do mercado de video doméstico. Embora seja destinada uma

secdo a comparacdo entre niumeros relativos a obras brasileiras e estrangeiras, salienta-se

que essas duas categorias estdo presentes em outras partes do Informe.

langamento referente a anos anteriores a 2015. Para este Informe, aperfeicoamos a contabilizacdo dos langamentos
orientando o critério para a data de lancamento fornecida pelo distribuidor, em vez da classificacdo em lancamento ou
catdlogo. Para efeitos de comparacdo, caso seguissemos o critério do ano anterior, contabilizariamos 574 lancamentos em

2015.
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1.1 - Desempenho Comercial das Obras Brasileiras e das Obras Estrangeiras

As obras estrangeiras apresentaram renda e volume de vendas superiores aos das
nacionais (Tabela 2), que obtiveram 8,3% da renda e de 7,4% das copias comercializadas

em 2015. Esses percentuais foram praticamente iguais aos do ano anterior.

Tabela 2 - Desempenho Comercial das Obras por Nacionalidade (DVD e Blu-ray)

Brasileiras 9.348.499,84 8.3% 597.043
Estrangeiras | 102.735.117,84 91,7% 7.454.227

Quando consideramos apenas as obras langadas em 2015, a participacdo de
mercado das obras brasileiras diminui para 4,2% da renda e 5,0% das copias, mostrando
que os titulos brasileiros tiveram melhor desempenho enfre as obras de catdlogo —
lancadas em video doméstico em ano anterior a 2014, portanto — do que enfre os

lancamentos (Grdfico 4).

Tabela 3 - Desempenho Comercial dos Lancamentos por Nacionalidade (DVD e Blu-ray)

Brasileiras 55 2.221.246,72 4,2% 94.058 5,0% 23,62

Estrangeiras 353 51.078.989,38 95,8% 1.796.089 95,0% 28,44

Grdfico 4 — Participacdo na renda por nacionalidade — comparacdo entre lancamentos
e obras de catdlogo (DVD e Blu-ray)

m Brasileiras Estrangeiras

95,8%
87.9%

121%

— ]
EE— |

Lancamentos Obras de catdlogo
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1.2 - Obras em DVD x Obras em Blu-ray

A venda de DVDs ainda prevalece sobre a de Blu-rays no segmento de video
doméstico, com participacdo de 85,7% da renda total. Entre os titulos brasileiros, essa
predomindncia é ainda maior, 98,5% (Tabela 4). Comparando-se com o ano anterior, o

DVD ampliou sua participacdo no segmento de video doméstico (Grdfico 5).

Tabela 4 — Desempenho comercial DVD x Blu-ray

Brasileiras 9.207.032,38 141.467,46 9.348.499.84 100,0%
Estrangeiras | 86.898.349,83 15.836.768,01 102.735.117,84 | 100,0%

Grdfico 5 - Participacdo de cada midia na renda anual do mercado de Video
Domeéstico

2014 2015

Blu-ray
19%

O preco médio do DVD segue significativamente inferior — R$ 13,22 contra R$ 20,47
do Blu-ray (Tabela 1). Esse fator, aliado a maior disponibilidade de obras lancadas em DVD
e ao custo relativamente mais elevado dos dispositivos que reproduzem Blu-ray, deve
explicar em boa parte a predomindncia do DVD. Essa midia se torna a opcdo mais
acessivel a quem procura obras no varejo, mercado consideravelmente mais pujante que

o de videolocadoras (secdo 1.5).
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Grdfico 6 — Preco Médio DVD x Blu-ray por nacionalidade (R$)
EDVD = Blu-ray

21,82
20,45

15,59
13,01

Brasileiras Estrangeiras

1.3 — Os dez titulos com melhor desempenho comercial

Em cada um dos graficos seguintes, dispdem-se a relacdo das dez obras de melhor
desempenho comercial, segundo as varidveis renda e niUmero de copias comercializadas,
respectivamente. As duas exposicdes tém sua relev@ncia analitica — a primeira mais
associada aos ganhos econdmicos dos distribuidores com a comercializacdo da obra
neste segmento; a segunda, d abrangéncia do consumo da obra.

Quando se tomam todas as obras em DVD, brasileiras e estrangeiras, observa-se a
presenca exclusiva de titulos estrangeiros entre as dez de melhor desempenho. Na otica
da renda auferida, destaque para as séries de ficcdo* (quatro) e para longas-metragens
previaomente exibidos nos cinemas (seis). Pelo critério do nimero de coépias vendidas, as
séries de ficcdo perdem espaco para outros longas cinematograficos e uma animagdo
seriada (Grdfico 7).

Se o olhar recai apenas sobre as obras em Blu-ray, a forca dos longas
cinematogrdficos se impoe ainda mais (nove das dez), contestados unicamente pela série
televisiva Game of Thrones>. De animacdes, apenas Minions figura na lista, e apenas
quando tomado o critério da renda (Grdfico 8).

Considerando somente as obras brasileiras em DVD, predominam as animacdes ndo
cinematogrdficas (cinco)¢ e longas cinematogrdficos’ (trés). Pelo critério de nUmero de

copias, observa-se a presenca de um longa que j& figurava na mesma lista no ano

4 Sobrenatural, Game of Thrones, Friends e House.
5 Um destes longas é, na verdade, um box contendo mais de uma obra cinematogrdfica (Star Wars — a saga completal).
6 Galinha Pintadinha 2, Galinha Pintadinha 3, Bob Zoom - Volume 3, Show da Lunal, Os Pequerruchos — Dia de Festa. Pelo
critério de copias, acrescenta-se ainda os titulos Galinha Pintadinha e Galinha Pintadinha 4.
7 Tim Maia, Carrossel — O filme e Loucas para Casar.
10
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passado — O auto da Compadecida. E inferessante observar que, & excecdo de trés obras
- na dtica da renda auferida — e de uma obra — na perspectiva de cdpias vendidas —,
todos os titulos direcionam-se ao publico infantil (Grafico 9).

Por fim, ao restringir o universo de andlise ds obras brasileiras em Blu-ray, o perfil da
lista muda completamente: apenas longas cinematogrdficos figuram entre os dez.
Destaque para a obra Cdssia Eller, o Unico documentdrio presente na lista. Observa-se

equilibrio entre o nUmero de fitulos de drama e de comédia (Grafico 10).
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1.4 - Lancamentos em Video Doméstico e o impacto do prévio lancamento nos cinemas

brasileiros

O objetivo desta se¢cdo €, tomando-se apenas os lancamentos em video doméstico
em 2015, comparar o desempenho comercial das obras lancadas diretamente nesse
segmento com o das previamente lancadas nos cinemas em 2013, 2014 e 2015. Ao final,
faremos uma andlise estatistica comparando dados de obras lancadas em video
domeéstico com a bilheteria obtida por elas nos cinemas, buscando medir a correlacdo
entre o desempenho das obras nesses dois mercados.

De acordo com dados compilados a partir do SAVI foram lancados, em 2015, 408
titulos diferentes em video doméstico, 55 dos quais brasileiros (Grdfico 11). Nas salas de
cinema, por sua vez, foram lancados 1.236 titulos® — somados os anos de 2013, 2014 e 2015

—, dos quais 186 estiveram entre os 408 lancamentos em video em 2015 (Tabela 6).

Grdfico 11 — Obras Lancadas em video doméstico - 20157

Brasileiras Estrangeiras

337 353

166

55 55
18

DVD Blu-ray Total

8 Fonte: Observatério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA), ANCINE.
? No total, sGo descontados os titulos comuns a DVD e Blu-ray.
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Tabela 5 - Desempenho Comercial das Obras Lancadas em video doméstico em 2015,
por nacionalidade (DVD e Blu-ray)

Brasileiras 2.054.368,20 89.831 166.878,52 4.227
Estrangeiras 38.692.048,10 1.527.616 12.386.941,28 268.473

Grdfico 12 - Desempenho dos lancamentos em video doméstico em 2015 no totall
comercializado no ano (renda)

® Lancamentos Total

68%

Os lancamentos do ano de 2015 foram responsaveis por 32% da renda total
verificada no segmento de video nesse ano (Grdfico 12). Avaliando-se os nUmeros de
mercado das duas midias, percebemos que em Blu-ray ocorre uma participacdo maior
dos lancamentos do que a observada quando se toma o total das obras (Grdfico 13). Tal
constatacdo pode indicar uma possivel preferéncia do consumidor por obras em alta
definicdo quando a proposta é assistir a titulos lancados recentemente, embora deva se
considerar também a maior proporcdo de fitulos disponiveis em Blu-ray entfre os

lancamentos do que no total comercializado (45,1% contra 37,6%, Tabela 1)1°.

10No cdlculo desses percentuais incluiram-se os titulos repetidos entre DVD e Blu-ray.
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Grdfico 13 — Participacdo das Midias nos Langcamentos e no Total

m % da Renda no Total % da Renda nos Lancamentos
85,7%
76,4%
23,6%
14,3%
DVD Blu-ray

Enfre os lancamentos em video domeéstico, o resultado comercial das obras
previamente lancadas em cinema em 2013, 2014 e 2015 foi superior ao das demais (66.7%
da renda, Tabela 6), mesmo representando 45,6% dos titulos lancados em video em 2015.
Esse comportamento também é observado quando tomamos separadamente os

lancamentos brasileiros (Grafico 14) e estrangeiros (Grafico 15).

Tabela 6 — Obras lancadas no cinema em 2013/2014/2015 x Obras lancadas em video
domeéstico em 2014/2015

Lancadas 35.576.783,55 66,7% 1.350.752 71.5% 186 45,6% 26,34

Nao langcadas 17.723.452,55 33,3% 539.395,00 28,5% 222 54,4% 32,86
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Grdfico 14 — Renda obtida com obras brasileiras lancadas em video doméstico, por
critério de lancamento recente nos cinemas

®ELancadas © Ndo lancadas

1.291.850,53

762.517,67

128.807,97

- 38.070,55

DVD Blu-ray

Grdfico 15 - Renda obtida com obras estrangeiras lancadas em video doméstico, por
critério de lancamento recente nos cinemas

mlLancadas ' Ndo lancadas

24.831.251,21

13.860.796,89

9.324.873,84

. 3.062.067,44

DVD Blu-ray
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Por fim, analisamos a correlacdo enfre o desempenho comercial das obras
lancadas em video doméstico com a renda da bilheteria obtida por elas nos cinemas.
Para isso, tomamos apenas as obras lancadas em video doméstico em 2014 e 2015 com
passagem nos cinemas em 2013, 2014 e 2015. Verificamos uma correlacdo alta entre as
varidveis renda obtida em video doméstico e bilheteria em salas de exibicdo!!, indicando
gue uma obra com sucesso comercial nos cinemas apresenta boas chances de também

ter éxito no mercado de midias fisicas (Grafico 16).

Grdfico 16 — Renda da bilheteria nos cinemas x Renda obtida em video doméstico

160
140
120
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80
60
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20

0
0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000

(em R$ milhares)

(em R$ milndes)

Bilheteria nos cinemas

Renda em video doméstico

1.5 - Obras Negociadas com Varejo x Obras Negociadas com Videolocadoras

O segmento de mercado de video doméstico contempla basicamente dois canais
com que os distribuidores escoam as obras para o consumidor final: o varejo, cuja
finalidade € a venda de DVD e Blu-ray, e as videolocadoras, interessadas na locacdo das
midias fisicas aos consumidores.

O volume de obras comercializadas € maior na modalidade de varejo, que
representa 68,3% da renda e 85,8% do numero de copias vendidas, praficamente as
mesmas proporcdes apresentadas no ano anterior (Grdfico 17). Além disso, como era de
se esperar pelo modelo de negdcio de cada modalidade, o preco médio da copia para
as videolocadoras (R$ 31,13) foi consideravelmente maior do que o da cdpia para o varejo

(R$ 11,08), especialmente para as obras estrangeiras (Grafico 18).

11 O coeficiente de correlacdo de Pearson encontrado foi de 0,70.
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Tabela 7 — Varejo x Videolocadoras

Obras brasileiras

_ 6.729.851,80 72,0% 484.005 81,1% 13,90
2.618.648,04 28,0% 113.038 18,9% 23,17
Obras Estrangeiras
_ 69.862.820,20 68,0% 6.427.238 86,2% 10,87
32.872.297,64 32,0% 1.026.989 13,8% 32,01
Total

_ 76.592.672,00 68,3% 6.911.243 85,8% 11,08
35.490.945,68 31,7% 1.140.027 14,2% 31,13

Grdfico 17 - Participacdo do Varejo na renda do mercado de Video Doméstico — 2014 e

2015
70.7%
68,3%
2014 2015

Grdfico 18 - Preco Médio da Cépia para o Varejo e para as Videolocadoras, por
Nacionalidade (R$)

EVarejo = Videolocadoras

32,01

23,17

10,87

Nacionais Estrangeiras
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