MERCADO AUDIOVISUAL BRASILEIRO

SIGNIFICADO E CRESCIMENTO
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SALAS DE CINEMA

APOS A PRIMEIRA ONDA DA RETOMADA, A OFERTA DE CINEMA ESTAVA MUITO DEPRIMIDA COM POUCAS SALAS, BAIXA
EXPANSAO E BILHETERIA ESTAGNADA ENTRE 2005 E 2008.

A EXPANSAO DO PARQUE EXIBIDOR BRASILEIRO (SALAS E BILHETERIA 1971-2016)
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FONTES: ATE 2005 (SALAS ) ou 2008 (BILHETERIA): EMBRAFILME, FILME B, IBGE E FONTES SECUNDARIAS; 2006 (2009) M DIANTE: ANCINE.
*EM 2009, FOI REALIZADA RECONTAGEM DOS CINEMAS EM OPERAGAO PARA O PROGRAMA CINEMA PERTO DE VOCE, COM BASE EM CARACTERIZAGAO MAIS RIGIDA DAS SALAS COMERCIAIS.
**2016: ESTIMATIVAS.

DOIS VETORES DA POLITICA AUDIOVISUAL: EXPANSAO DOS CINEMAS E A COLOCAGCAO DE FIL
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A EXPANSAO DO PARQUE EXIBIDOR BRASILEIRO

O AUMENTO DO PARQUE EXIBIDOR PASSOU A SER UM DOS VETORES ESTRATEGICOS DAS POLITICAS
PUBLICAS DO AUDIOVISUAL, MATERIALIZADO ESPECIALMENTE NO PROGRAMA CINEMA PERTO DE VOCE.

HOUVE UMA RESPOSTA POSITIVA DOS EXIBIDORES A ESSAS POLITICAS. O RITMO DE EXPANSAO DO
PARQUE EXIBIDOR FOI SIGNIFICATIVAMENTE ACELERADO NOS ULTIMOS ANOS.

O RESULTADO E A MAIOR OFERTA DE SERVICOS DE CINEMA. MESMO COM A CRISE, A TAXA DE

EXPANSAO TEM SE MANTIDO EM NIVEIS ALTOS.

MEDIA ANUAL DE SALAS INCORPORADAS AO CIRCUITO
(ABERTAS MENOS FECHADAS)

1995-2002 2003-2010 2011-2015 2016 ATE 12/DEZ
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A EXPANSAO E MAIS SIGNIFICATIVA NAS REGIOES NORTE E NORDESTE...

DENSIDADE REGIONAL DAS SALAS DE CINEMA COMERCIAIS

BRASIL

2010: 89 MIL HAB./SALA

Mais de 200 mil hab./sala

116 mil hab./sala

150 a 200 mil hab./sala
100 a 150 mil hab./sala

75 a 100 mil hab./sala

50 a 75 mil hab./sala

| 51 mil hab./sala

BRI

Menos de 50 mil hab./sala

62 mil hab./sala RESULTADO:

v" 1.018 novas salas (jan/2011 a 12/dez/2016)

v' 98% Digitalizacdo
d
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...E NAS CIDADES DO INTERIOR.

MAIS DE 60% DAS SALAS ABERTAS DESDE 2010 FORAM IMPLANTADAS NO INTERIOR.

ACRESCIMO ANUAL LIQUIDO DE SALAS NAS CAPITAIS E NO INTERIOR (2016 ATE 24/NOVEI\/IBRO)

CAPITAIS INTERIOR
m 2010 m2011 w2012 =m2013 m2014 w2015 m™ 2016
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HA UMA EVOLUGCAO CONSTANTE NOS CINEMAS DO INTERIOR.

MAS COM DESIGUALDADES REGIONAIS SIGNIFICATIVAS.

SALAS DE CINEMA LOCALIZADAS EM CIDADES DO INTERIOR
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HA UMA EVOLUGCAO CONSTANTE NOS CINEMAS DO INTERIOR.

NO NORDESTE, SUDESTE E SUL, OS CINEMAS DO INTERIOR SAO OS QUE MAIS CRESCEM.

ACRESCIMO |.|IQU|DO DE SALAS DE CINEMA NO INTERIOR, POR REGIAO
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COM MAIS SALAS, O MERCADO DE CINEMA CRESCEU.

2016 SERA O OITAVO ANO CONSECUTIVO DE CRESCIMENTO DAS BILHETERIAS DE CINEMA.
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A ATUACAO DAS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS

O FORTALECIMENTO DAS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS E O SEGUNDO VETOR ESTRATEGICO DA POLITICA
AUDIOVISUAL.

SUA PARTICIPACAO NO MERCADO DE CINEMA CRESCEU SIGNIFICATIVAMENTE, APOIADAS POR ESSAS POLITICAS.

BILHETERIA DAS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS
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AS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS CONQUISTARAM ESPACOS NO MERCADO.

NOs ULTIMOS ANOS, O MARKET SHARE FICOU ENTRE UM QUARTO E UM TERCO DOS BILHETES VENDIDOS NO PAIS.

MARKET SHARE DAS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS
(% SOBRE BILHETES VENDIDOS)
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CRESCE A PRODUGCAO E O LANCAMENTO DE FILMES BRASILEIROS

A PRODUGAO DE FILMES BRASILEIROS QUADRUPLICOU.

2016 TRARA NOVO RECORDE DE LANCAMENTOS.

LONGAS-METRAGENS BRASILEIROS LANCADOS
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PRODUCAO E DISTRIBUICAO BRASILEIRAS FORMAM PARCERIAS.

NA MEDIA DOS ULTIMOS ANOS, MAIS DE 80% DOS FILMES BRASILEIROS SAO LANCADOS POR DISTRIBUIDORAS
NACIONAIS.

MARKET SHARE DISTRIBUIGAO FILMES BRASILEIROS

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

B Distribuidoras brasileiras B Codistribuicdoes H Distribuidoras estrangeiras

*2016 ATE SETEMBRO
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AS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS DISTRIBUEM TAMBEM A MAIORIA DOS TITULOS ESTRANGEIROS.

AS EMPRESAS BRASILEIRAS SAO RESPONSAVEIS PELO LANCAMENTO DA MAIOR PARTE DOS TITULOS.
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B Codistribuicdo Internacionais - Nacionais M Distribuidoras Nacionais M Distribuidoras Internacionais

*2016 ATE SETEMBRO
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A LE1 12.485, bE 2011, FOI FUNDAMENTAL PARA A MODERNIZACAO DA TV POR ASSINATURA.

A BASE DE ASSINANTES DE TV PAGA DOBROU DESDE 2010.

ASSINANTES DE TV PPAGA (EM MILHOES)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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PRESENCA DE FILMES E SERIES NO MERCADO DE TV PAGA — DESDE 2012

99 52 MIL

HORAS ANUAIS

CANAIS com COTA CONTEUDO BRASILEIRO
80 19 34 mMiL
HORAS ANUAIS
CEQS CABEQS CONTEUDO INDEPENDENTE
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A ECONOMIA AUDIOVISUAL E UM DOS POUCOS SETORES QUE CRESCE EM MEIO A CRISE.

O AUDIOVISUAL QUASE TRIPLICOU EM VALORES NOMINAIS EM SETE ANOS.

VALOR ADICIONADO PELO SETOR AUDIOVISUAL A ECONOMIA BRASILEIRA
(EM RS BILHOES)
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A ECONOMIA AUDIOVISUAL E UM DOS POUCOS SETORES QUE CRESCE EM MEIO A CRISE.

A TAXA DE CRESCIMENTO TEM SIDO CONSISTENTE.

TAXA DE CRESCIMENTO ANUAL (VA TOTAL X VA DO AUDIOVISUAL, EM %)
15,9

2008 2009 2010 2011 2012 2013
VA Total m VA Audiovisual

Fonte: IBGE - PAS e PAC, 2007 a 2013; e Sistema de Contas Nacionais Referéncia 2000. Elaborag¢do: ANCINE / SEC.
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O AUDIOVISUAL E UM MERCADO SIGNIFICATIVO PARA A ECONOMIA BRASILEIRA.

COM O CRESCIMENTO, O MERCADO AUDIOVISUAL VEM CONQUISTANDO POSICOES ENTRE OS
DIVERSOS SETORES DA ECONOMIA.
GERA RENDA E EMPREGOS DE QUALIDADE.

VALOR ADICIONADO EM 2014 - SETORES SELECIONADOS (EM RS BILHOES)

69,0
58,1
51,3
24,5 22,6 188
’ 16,8
Telecomunicagdes Servigos de TecnologiaFabricagdo de Veiculos SETOR AUDIOVISUAL Fabricacdo de Fabric. de produtos Fabric. Equip. de Fabricacdo de
da Informagdo Automotores celulose, papel e Farmoquimicos e Informatica, prod. produtos Téxteis
produtos de papel Farmacéuticos Eletronicos e Oticos
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