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Tendéncias — Ultimos anos



Evolucao do Numero de Salas de Exibicao
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Market Share do Filme brasileiro Com Market Share do Filme brasileiro Sem
outliers outliers
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Evolucéo da Proporcéao de Salas Ocupadas por Semana em Relacdo as Salas
no Lancamento por Filmes Brasileiros e Estrangeiros, de 2012 a 2015
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Fonte: ZUBELLI, Luana (2017).

« ApoOs a digitalizacéo, o filme nacional se adequou a loégica de programacéao do filme estrangeiro, permanecendo
menos tempo em cartaz.

 Teste de Chow significativo para guebra estrutural na programacao cinematografica de obras
brasileiras, com 95% de confianca.
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Evolucao da Proporcédo de Salas Ocupadas por _Semana em o
Relacao as Salas no Lancamento de Filmes Brasileiros e
Estrangeiros, de 2012 a 2018*.

*sem Outliers.
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« Em 2017, o filme brasileiro permaneceu em média menos tempo em cartaz do que o filme estrangeiro!
« Em 2018, o cenario muda e o filme brasileiro fica mais tempo em cartaz, aproximando-se da curva do
estrangeiro.



Evolugcao da Proporcao de Salas Ocupadas por
Semana em Relacao as Salas no Lancamento de

Filmes Brasileiros, de 2012 a 2018.

Langamentos Brasileiros *
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Proporcao de Salas OcL
Relacao as Salas no

padas por Semana em
Lancamento de Filmes

Brasileiros, em 2018,
lancamento.

oor faixa de salas no

Lancamentos Brasileiros (12 sem 2018)
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Evolugao da Propor¢do de Salas Ocupadas por ant
Semana em Relagao as Salas no Lancamento de "

Agéncia Nacional

Filmes Brasileiros, de 2012 a 2018, por faixa de salas
no lancamento.
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Retirada de Qutliers

Publico

fonte dos dados: SCB
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1. Retirada dos 3 filmes de
2018 2018 com resultados mais
isolados em relacao ao
restante da base:
- Vingadores: Guerra Infinita
- Nada a Perder
- Pantera Negra

VINGADORES: GUERRA INFINITA

o
MADA A PERDER

2. Retirada das 3 maiores
bilheterias de 2017:

PANTERA NEGRA

Velozes e Furiosos 8
A Bela e a Fera
Minha Mae é uma Peca 2
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Comparacao 2017 x 2018
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Comparacao 2017 x 2018

Por Género
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Comparacao 2017 x 2018
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Comparacao 2017 x 2018
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Dados Gerais



Dados Gerais por Sessao (2018)

% Var. BRA % Var. EST. o UL
Brasileiro (set. 2017 x set. Estrangeiro (set. 2017 x set. Total Total
2018) 2018) (set. 2017 x set.
2018)
Renda 227317382 1 152%  1.677.015.633 1 -125% 1.904.333.016 | -9,9%
PUblico 19315443 1 37,7% 107.767.416 | -14,1% 127.082.859 | -8,9%
Pj:;;%i‘fcaoo 15.2% 1 50,5% 84 8% 1 579% 100% i
Sessdes 442528 T 73% 2778853 T 13% 3.221.381 T 25%
zagt'scef:cf:f 13.7% T 99% 86,3% 1 18% 100% i
ng'%fualgio 36,1% 1 139% 63,9% ! 65% 100% -
Eilitt;Jilc?; 253 T 12,4% 447 ! _78% 700 1 -14%
Publico por 44 T 517% 39 ! .170% 39 1-11.4%
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Taxa de ocupacgao do filme brasileiro e estrangeiro (2017 x 2018)
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Taxa de ocupagao dos cinemas (2017 x 2018) — Estrangeiros e Brasileiros
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Taxa de ocupacgao dos filmes Brasileiros (2017 x 2018)
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Taxa de ocupacao dos filmes brasileiros por UF (2018)




Taxa de ocupac¢ao dos filmes estrangeiros por UF (2018)




Taxa de ocupacao e Eventos Ocorridos no Ano ar@

Comparecimento Elei¢des 2014: 112.683.879
Comparecimento Eleicdes 2018: 115.933.451 Taxa de ocupacao sabado anterior ao 1° turno das
eleicoes: 25,67%

Taxa de ocupacao 1° turno das eleicdes: 18,25%
Taxa de ocupacao sabado anterior ao 2° turno das
Taxa de ocupacao 2° turno das elei¢cdes: 12,31% eleicoes: 17,46%

Taxa de ocupacao aos domingos em 2018: 23,29% Taxa de ocupacao aos sabados em 2018: 26,18%

Taxa de Ocupacao Copa do Mundo: 21,23%

EUA
2018: USS 12,1 Bi
2017: USS 10,9 Bi

Taxa de ocupacao mesmo Periodo em 2017: 23,69%

Taxa de ocupacao Greve dos Caminhoneiros: 12,42%

Taxa de Ocupacao do mesmo periodo em 2017: 17,47%



Penetracao de Obras nas Cidades Brasileiras (2018)
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Market Share de Publico dos Filmes Brasileiros por UF (2018)

Argentina




Penetracao Média de Obras por Distribuidora (2018)

Distribuidora '\éié(;j;?jsse MGériisoie Chélre;d;?eggs Média de Salas
DISNEY 298 59 573 1.848
SONY 290 54 545 1.585
UNIVERSAL 272 54 518 1.653
WARNER 269 52 520 1.426
PARAMOUNT 310 59 581 1.522
FOX 224 51 453 1.266
DOWNTOWN/PARIS 264 53 505 1.365
PARIS 200 44 434 1.006
IMAGEM 191 45 420 856
DIAMOND FILMS DO BRASIL 152 44 324 600
PLAYARTE 126 34 266 586
CALIFORNIA 128 33 275 563

VITRINE FILMES 102 28 201 403



Penetracio Média de Obras (2018) ar@

Meédia

ey 245 1 5.2% 51 1 2,0% 481 1 0,8% 1.325 11,8%



Circulagcao de obras pelos segmentos de mercado até 2018
(CPB’s de LM emitidos entre 2012 e 2017)
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I Longa-metragem brasileiro no Video por Demanda

700

3
70% dos filmes brasileiros 5« =
lancados em salas de exibicao 5 e =
entre 2011 e 2016 estiveram &5
em algum servico de VOD £ 287
entre 2013 e 2018. 3.8
Do total de 701 filmes £2° >0
lancados no periodo, 490 £ I
foram ofertados em servicos o
d e VOD. TV Paga VOD Video TV Aberta

Domeéstico

Fonte : ANCINE e Business Bureau



Ordenamento e fluxo entre as janelas de exibicao até 2018 dos filmes brasileiros

lancados entre 2011 e 2016 nos cinemas

Filmes lancados em salas de exibicdo entre 2011 e 2016
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OBRIGADA!

luana.zubelli@ancine.gov.br
Superintendente de Analise de Mercado - ANCINE
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