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1. INTRODUCAO

O presente manual busca orientar o agente econdmico regularmente registrado na ANCINE
guanto ao procedimento de solicitacdo do Certificado de Registro de Titulo — CRT para obras

audiovisuais publicitarias estrangeiras.

Conforme determina o art. 72 da Instrucdo Normativa ANCINE n2 171/2025, a obra

audiovisual publicitaria estrangeira que seja de qualquer forma direcionada ao publico brasileiro sé
poderd ser comunicada publicamente no Pais, em qualquer segmento de mercado, apds
devidamente adaptada a lingua portuguesa falada e escrita no Brasil, inclusive para fins do
cumprimento das exigéncias de oferta e apresentac¢do de produtos e servigos previstas no art. 31
da Lei n.2 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor - CDC).

Considera-se direcionada ao publico brasileiro a obra audiovisual publicitaria estrangeira que
realize publicidade, propaganda, exposicao ou oferta de produto entregue em territério brasileiro,
ou de servigo prestado para consumidor domiciliado no Brasil, ainda que sua compra ou contratacao

se dé no exterior.

Os servicos prestados para realizacdo da adaptacdo da obra audiovisual estrangeira deverao

ser realizados por empresa produtora brasileira de contetddo publicitdrio registrada na ANCINE.

ATENCAO!

Considera-se como obra publicitaria estrangeira aquela que tenha sido realizada por empresa produtora
estrangeira ou que, embora realizada por produtora brasileira, ndo cumpra os requisitos para ser classificada
como obra brasileira (como, por exemplo, pela presenca de diretor estrangeiro ndo residente no Brasil, equipe

técnica formada majoritariamente por estrangeiros ndo residentes no Brasil, dentre outras hipdteses).

2. DOCUMENTACAO NECESSARIA

O requerimento de registro de obra publicitaria estrangeira devera ser acompanhado do envio
eletronico de copia dos seguintes documentos:

a) Copia do contrato firmado com empresa responsavel pela adaptacdo da obra ou instrumento
equivalente capaz de comprovar a relagao juridica contratual entre a empresa responsavel pela

adaptacdo e o contratante; e

b) Cdpia da nota fiscal ou documento de natureza contdbil equivalente capaz de atestar o efetivo

recebimento dos valores relativos aos servicos de adaptacao.
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https://www.gov.br/ancine/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-normativa-171
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l8078compilado.htm

3.  SISTEMA ANCINE DIGITAL

O registro de obras publicitarias é realizado por meio do Sistema Ancine Digital - SAD.

O sistema pode ser acessado no seguinte endereco eletronico: https://sad.ancine.gov.br

A produtora deve acessar o sistema informando seu login (CNPJ sem pontos nem tragos) e

senha. Quando for o caso, poderd obter nova senha clicando em “Esqueci o Usudrio/senha”.

Apenas empresas devidamente registradas junto a ANCINE e com registro em situacao

REGULAR podem requerer o registro de obras audiovisuais.

=» Caso a produtora ainda n3do esteja registrada, acesse a se¢ao de Registro de Agentes Econdmicos

do Portal da ANCINE para saber como se registrar.

= C(Caso a empresa esteja com o registro e situacdo irregular (expirado), acesse a secdo de

Revalidacdao do Registro de Agentes Econdmicos do Portal da ANCINE para saber como proceder.
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4. REGISTRO DE OBRA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA ESTRANGEIRA

O requerimento do Certificado de Registro de Titulo (CRT) para obras publicitarias
estrangeiras é um procedimento realizado em DUAS ETAPAS.
A primeira etapa é o cadastro da obra no mddulo de registro de obras publicitarias do

Sistema Ancine Digital - SAD, com a anexa¢ao da documentagao necessaria ao registro (ver item 2

do presente manual).

A segunda etapa é o pagamento da GRU gerada apds a submissdo do registro.

ATENCAO!
Para as obras publicitarias estrangeiras, a emissao do nimero do Certificado de Registro de Titulo — CRT

ocorre apenas apos a compensacao bancaria do pagamento da CONDECINE.

4.1. ACESSANDO O MODULO DE REGISTRO DE OBRAS PUBLICITARIAS

Para dar inicio a solicitacdo de registro de uma obra publicitaria, acesse o Sistema Ancine

Digital — SAD com seu login (CNPJ sem pontos nem tracgos) e senha.

No menu “OBRAS”, selecione a opcdo “Obras Publicitarias” e depois “Requerer CRT”.

SISTEMA
d ANCINE
DIGITAL Ancine v

MEUS DADOS PROJETOS FSA OBRAS RELATORIOS OUTROS SERVICOS
Obras Publicitarias > Requerer CRT
Obras Nao Publicitarias 4 CRTs em cadastramento
CRTs emitidos
Pendéncias
ATENGAO!

Caso o menu “OBRAS” nao esteja disponivel, significa que o registro da produtora esta expirado.

Acesse a seg¢do Revalidacdo do Registro de Agentes Econdmicos para saber como solicitar a regularizagao.
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4.2. FORMULARIO PARA REGISTRO DE OBRA PUBLICITARIA ESTRANGEIRA

Tela 1 (DADOS BASICOS): informe os dados para identificacio da obra publicitaria: titulo,

produto ou servico anunciado, tipo, duracdo, numero de versdes (se houver) e pais de origem.

SISTEMA
d ANCINE
DIGITAL | Ancine v

OBRAS PUBLICITARIAS - DADOS BASICOS_
!

-

Dados do Requerente

CPF /CNPJ Nome ou Razao Social / Denominagao

Titulo *

Produto ou Servigo Anunciado *

Tipo *
v [ Destinada ao Varejo
Duragao
Horas  Minutos Segundos* Ano de Produgéo ou Adaptagdo *
Existe Versao para o Titulo ? * Versdes a Serem Registradas Quantidade Total de Versdes Contratadas *
O Nao O sim De* | |A‘ |
Classificagdo *
OBRA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA ESTRANGEIRA v|
Pais de Origem
Incluir Pals *
D Pais(es) Incluidos Acédo “

AVANGAR

=>» Os quadros a seguir fornecerdo maior detalhamento sobre cada campo do formulario:
|:| Quadro 1 - Tipos de obras publicitarias;
|:| Quadro 2 — Destinacdo ao segmento de varejo;
|:| Quadro 3 — Versodes de obra publicitaria;

|:| Quadro 4 — Numero maximo de versdes permitido em cada registro.
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QUADRO 1 - TIPOS DE OBRAS PUBLICITARIAS

No menu de sele¢do do tipo da obra publicitaria, a produtora devera escolher uma das 4 (quatro) opgdes abaixo:

Tipo *
| COMUM
| PERIODO DE 24HS INSERIDO EM CANAL TELEVENDA / INFOMERCIAL

TELEVENDA / INFOMERCIAL
CARATER BENEFICENTE / FILANTROPICO

OBRA PUBLICITARIA COMUM: defini¢do excludente, ou seja, é considerada COMUM a obra publicitaria que ndo se
enquadra nas outras tipologias.

PERIODO DE 24 HORAS INSERIDO EM CANAL DE TELEVENDA/INFOMERCIAL: s3o as obras exibidas em canais de
programacdo dedicados exclusivamente a comunicagdo publica de obras do tipo televenda/infomercial, nos quais
seja impossivel distinguir os limites entre cada obra no conteudo audiovisual comunicado. Nesse caso, sera
considerado como obra Unica o contetdo veiculado em um periodo de 24 (vinte e quatro) horas corridas, contadas
a partir das 0h0Om (zero horas e zero minutos) de cada dia.

OBRA DO TIPO TELEVENDA OU INFOMERCIAL: obra audiovisual publicitaria unicamente destinada a oferta de
produtos ou servigos, sendo ou ndo apresentada na forma de programas televisivos, realizada em troca de
pagamento e difundida diretamente ao publico.

OBRA PUBLICITARIA DE CARATER BENEFICENTE / FILANTROPICO: obra audiovisual publicitdria na qual n3o se
verifique qualquer finalidade lucrativa, e que divulgue servigos, eventos ou campanhas de utilidade publica voltados
a difundir ou promover tematicas sociais, culturais ou educativas; de promocdo da saude; de auxilio a pessoas
carentes; de apoio e protegdo a familia, a maternidade, a infancia, a adolescéncia e ao idoso; de habilitagcdo e
reabilitacdo das pessoas com deficiéncia e promogao de sua integragdo a vida comunitdria; de combate a todas as
formas de preconceito, inclusive de género; de promogao da igualdade racial; de preservagao de recursos naturais e
do meio ambiente; ou que divulgue campanhas ou eventos de arrecadagdo de fundos para destinacdo integral a
projetos, entidades e associagdes sem fins lucrativos que realizem trabalhos beneficentes e assistenciais.

ATENCAO: A obra publicitaria de carater beneficente/filantrépico brasileira é isenta do recolhimento da CONDECINE,
mas as obras beneficentes/filantropicas estrangeiras ndo usufruem deste mesmo beneficio. Por isso, devem ser
registradas como obras publicitarias comuns e recolher a CONDECINE para que o registro seja liberado.

QUADRO 2 — DESTINAGCAO AO SEGMENTO DE VAREJO

Considera-se que a obra audiovisual publicitaria é destinada ao varejo quando sua principal finalidade é a oferta de
produtos ou servigos para venda direta ao consumidor final, com indicacdo expressa de precos ou condi¢des de
aquisicdo e de locais de venda determinados. Tradicionalmente, sdo as obras publicitarias que apresentam ofertas
com indicacdo de precos, como as pecas publicitarias de redes varejistas, supermercados, concessionarias, dentre
outros.
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QUADRO 3 - VERSOES DE OBRA PUBLICITARIA

Considera-se versao de obra audiovisual publicitaria aquela que observa cumulativamente as seguintes condigdes:

a) ser edigao, ampliada ou reduzida em seu tempo de duragao, realizada a partir de obra audiovisual
publicitaria original, ou ser adaptagao de obra audiovisual original, desde que restrita apenas
a substituicao da imagem do objeto anunciado ou letreiros;

b) ser produzida sob o0 mesmo contrato de produgdo ou sob termos aditivos ao contrato original;

c) ser baseada no mesmo roteiro e argumento da obra audiovisual publicitaria original da qual derivou; e
d) ser produzida para o mesmo anunciante, ainda que editada por terceiros.

Pelo conceito, percebe-se que, para que uma obra seja considerada versao, é imprescindivel que seja derivada de

uma obra publicitaria considerada original.

ATENCAO!

=>» N3o sdo necessariamente consideradas versdes todas as pegas produzidas no dmbito de uma mesma campanha
publicitaria, ainda que realizadas com os mesmos atores e no mesmo cendrio. Para que sejam consideradas versoes,
as obras devem seguir o mesmo roteiro e argumento, devendo ser possivel afirmar categoricamente qual é a obra
original das quais as demais tenham sido derivadas. Desta forma, a presen¢a de cenas inéditas ou didlogos distintos
descaracteriza a obra publicitaria como versao, fazendo surgir a obrigatoriedade de realiza¢ao de registro em
separado, com novo recolhimento da CONDECINE.

QUADRO 4 - NUMERO MAXIMO DE VERSOES PERMITIDO

O numero de versdes desejado devera ser informado no momento do requerimento de registro da obra audiovisual
publicitaria original. As versdes serdao consideradas um so titulo juntamente com a obra original para efeito do
pagamento da CONDECINE, e ficam limitadas a:

I - 5 (cinco), no caso de obras audiovisuais publicitarias em geral; e

Il — 50 (cinquenta), no caso de obras audiovisuais publicitarias destinadas ao varejo.

Caso a requerente necessite de mais versdes do que os limites indicados acima, devera realizar registro(s) de titulo(s)
adicional(is) da obra original até atingir o nimero de versdes desejado.

Exemplo: Caso uma obra publicitdria comum possua 08 (oito) versdes, sera necessario solicitar dois registros em
separado, pois cada um da direito a apenas 05 (cinco) CRTs de versdo. Nesta hipotese, o campo “quantidade total de
versoes contratadas” serd o mesmo em todos os registros (oito versdes), mas as versoes registradas serdo diferentes
em cada requerimento, conforme abaixo:

Primeiro registro, contemplando as versées 01 a 05 Segundo registro, contemplando as versoes 06 a 08
Versoes a Serem Registradas Quantidade Total de Versces ! Versbes a Serem Registradas Quantidade Total de Versées |
De * |01 A* 05 Contratadas * |08 ! 1 De* |06 A* 08 Contratadas * |08 %

i !
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Tela 2 (AGENCIA DE PUBLICIDADE / ANUNCIANTE): informe os dados da agéncia de publicidade

responsavel pela realizacdo da campanha publicitdria (se houver) e do anunciante.

= Caso tenha ocorrido contratagdo direta entre o anunciante e a empresa produtora, assinale o checkbox

para indicar que ndo houve intermedia¢éo de agéncia de publicidade.

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL Ancine |
Vocé esta em: Pagina Inicial > AGI

OBRAS PUBLICITARIAS - AGENCIA DE PUBLICIDADE / ANUNCIANTE

AGENCIA DE PUBLICIDADE

[ N&o existe intermediagéo de Agéncia de Publicidade

Agéncia
CPFI/CNPJ Nome ou Razao Sociall Denominagao Pais Acao
Quantidade de Registros Retornados: 0
ADICIONAR
ANUNCIANTE
CPFICNPJ Nome ou Razéo Sociall Denominagdo Pais Acido
Quantidade de Registros Retornados: 0
ADICIONAR
N | AVANCAR

Ao selecionar a opcdo “ADICIONAR”, a tela ird se expandir para que sejam inseridas as informacdes
sobre a agéncia de publicidade e o anunciante.

Antes de clicar em “AVANCAR”, ndo se esqueca de salvar as informacdes.
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Tela 3 (EMPRESA PRODUTORA): informe os dados da empresa produtora responsavel pela

adaptacao da obra publicitaria estrangeira ao idioma portugués do Brasil.

= Nesta aba deverdo ser anexados os dois documentos obrigatdrios para o registro de obras publicitdrias

estrangeiras:

Copia do contrato firmado com a empresa responsdvel pela adaptacdo; e

Notas fiscais emitidas relativas aos servigos prestados na adaptacdo da obra.

Obs: Com a entrada em vigor da Instru¢cdo Normativa n? 171/2025, ndo é mais necessario adicionar os

contratos celebrados com os artistas e técnicos envolvidos na adaptacdo da obra estrangeira.

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL

Vocé esta em: Pagina Inicial > EM|

32

[J Nao houve necessidade de adaptag&o ao idioma portugués do Brasil porque a obra foi produzida por empresa produtora
brasileira, originalmente em idioma portugués, ou ainda porque ndo ha dialogos, texto oral ou escrito.

Documentos comprobatérios da adaptagéo da obra
O Copia dos Contratos firmados com artistas e técnicos responséveis por servigos prestados na adaptagéo da obra.
O Copia das Notas Fiscais emitidas relativas aos servigos prestados na adaptagéo da obra.

Anexar Documentos Indicados 0
Eaeidnaaibtdty) Anexar Documento

EMPRESA PRODUTORA RESPONSAVEL PELA ADAPTAGAO
CNPJ RAZAO SOCIAL/DENOMINACAO N° Contrato Acédo

Quantidade de Registros Retornados: 0

ADICIONAR

CNPJ

Nome ou Razao Social / Denominagao *

Anexar Contrato de Prestagdo de Servigo de Adaptagéo ANEXAR DOCUMENTO 0Anexar Documento

v | SALVAR INFORMAGOES
AVANGAR

- Ancine v

OBRAS PUBLICITARIAS - EMPRESA PRODUTORA

Caso nao tenha sido realizada adaptagao, assinale o checkbox para indicar que
nao houve necessidade de adaptar a obra publicitaria por ter sido ela

produzida originalmente em portugués ou por nao conter didlogos, texto oral ou escrito.

Superintendéncia de Registro — Agéncia-Nacional do Cinema
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Tela 4 (DIRETOR): informe os dados do(a) diretor(a) responsavel pela adaptac¢do da obra publicitdria

estrangeira.

= Nesta aba deverd ser anexado o contrato de direcdo ou uma declaracdo informando sobre a atuagéo do
profissional como responsdvel final pela adaptagdo da obra. O documento deverd estar assinado pelo diretor

e pela produtora, além de mencionar o titulo da obra e os servigos efetivamente prestados pelo profissional.

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL

Vocé esta em: Pagina Inicial > DI

- | Ancine M

OBRAS PUBLICITARIAS - DIRETOR

4.

N&o houve necessidade de adaptagdo ao idioma portugués do Brasil porque a obra foi produzida por empresa produtora
brasileira originalmente em idioma portugués, ou ainda, porque nao ha dialogos, texto oral ou escrito.

Diretor Responsavel pela Adaptacédo

CPF Nome Nacionalidade N° Contrato Acao

Quantidade de Registros Retorados: 0

ADICIONAR

Nacionalidade *
@® Brasileiro O Estrangeiro O Estrangeiro Residente no Brasil

CPF* N° RNE

Género *
Masculino Feminino

Nome

Pais de Origem Estrangeiro residente no pais desde
Informe o Pais de Origem ~

Comprovante de residéncia no Brasil: —> 0 Anexar Documento
Anexar Contrato de Diregdo ANEXAR DOCUMENTO °Anexar Documento

v | SALVAR INFORMACOES
< [ AVANGAR

11
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Tela 5 (EQUIPE TECNICA E ARTISTICA): informe os dados de toda a equipe técnica responsdvel pela

adaptacdo da obra publicitaria estrangeira.

=» Deverdo ser informados todos os profissionais que tenham atuado na adaptacéo da obra, nas seguintes
fungdes: ator, roteirista, produtor executivo, diretor de produgdo, assistente de direcdo, diretor de fotografia,
operador de cdmera, diretor de arte, produtor de objetos, cendgrafo, cenotécnico, coredgrafo, figurinista,
aderecista, maquiador, colorista, técnico de som direto, técnico de efeitos especiais, eletricista chefe,
maquinista chefe, editor/montador, técnico de finaliza¢éo de imagem, diretor de animacdo, diretor de arte
(animag@o), supervisor de modelagem (animagdo), animador, modelador 3D (animag¢@o), diretor de
fotografia 3D (animag¢do), designer grdfico (animagéo), diretor de gravagdo de voz, locutor, compositor de

trilha original, desenhista de som, editor de som e mixador de som.

=» Deverd ser informado pelo menos 1 (um) profissional que tenha atuado na adaptagédo. Caso ndo haja

outros profissionais envolvidos, poderd ser repetida a informagéo do diretor.

SISTEMA
d ANCINE
DIGITAL Ancine -

OBRAS PUBLICITARIAS - Equipe Técnica e Artistica

5.

N&o houve necessidade de adaptacéo ao idioma portugués do Brasil porque a obra foi produzida por empresa
produtora brasileira originalmente em idioma portugués, ou ainda, porque néo ha dialogos, texto oral ou escrito.

Equipe Técnica e Artistica Responsavel pela Adaptagao

CPF Nome Funcido Nacionalidade Acao
ADICIONAR
Fungéo *
-- Selecione a fungao da equipe técnica e artistica -- ~

Nacionalidade *
® Brasileiro O Estrangeiro O Estrangeiro Residente no Brasil

CPF* N° RNE

Género *
Masculino Feminino

Nome

Pais de Origem Estrangeiro residente no pais desde
- Informe o Pais de Orige

Comprovante de residéncia no Brasil: 0 Anexar Documento

v | SALVAR INFORMAGOES

|

12
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Tela 6 (CONTEUDO DE TERCEIROS): informe a aquisicdo e utilizagdo de contetdo audiovisual

produzido por terceiros na produc¢ao da obra.

=» Caso a obra ndo use contetido de terceiros, assinale o checkbox para informar que néo houve tal aquisicéo.

OBRAS PUBLICITARIAS - CONTEUDO DE TERCEIROS

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL | Ancine -
Vocé esta em: Pagina Inicial > CO

|
6.

[JNao houve aquisigdo de direitos de utilizagdo de conteudo de terceiros na produgao da obra.

CPF ou CNPJ o Mome oy Rectn || NaclonaRdeds da % Utilizagao Acio

Quantidade de Registros Retornados: 0

AVANCAR

Ao clicar em “ADICIONAR”, a tela ird se expandir para permitir a insercdo dos dados do agente

econdmico com o qual foram negociados os direitos de utilizacdo do conteudo.

Primeiramente, indique a nacionalidade (brasileira ou estrangeira) do cedente do conteudo.

OBRAS PUBLICITARIAS - CONTEUDO DE TERCEIROS

6.

[JN&o houve aquisicao de direitos de utilizagdo de conteudo de terceiros na producao da obra.

Nome ou Razdo Nacionalidade do % Utilizacdo Acdo

EREOUIEHEY Social/Denominagio Contetdo

Quantidade de Registros Retornados: 0

ADICIONAR

Nacionalidade
O Adgquirido de Cedente Brasileiro
(O Adquirido de Cedente Estrangeiro

Percentual de utilizag&o do fragmento na obra finalizada

Descrigdo sucinta do objeto

v | SALVAR INFORMAGOES
L I AVANCAR

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL | Ancine v
Vocé esta em: Pagina Inicial > CO
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Uma vez informada a nacionalidade do cessiondrio, serdo abertos novos campos para informar os

dados da empresa produtora e o percentual de utilizagdo do conteudo adquirido.

SISTEMA
- | ANCINE
DIGITAL | Ancine

Vocé esta em: Pagina Inicial > CO!

OBRAS PUBLICITARIAS - CONTEUDO DE TERCEIROS
6.
[JN&o houve aquisigao de direitos de utilizagéo de contetido de terceiros na produgéo da obra.

Nome ou Razédo Nacionalidade do

CRE ouCNPJ Social/Denominacao Contetdo

% Utilizagao Acédo

Quantidade de Registros Retornados: 0

Nacionalidade

@® Adquirido de Cedente Brasileiro
O Adquirido de Cedente Estrangeiro

Cedente Brasileiro

CPF ou CNPJ Cedente *

Geénero *
Masculino Feminino

Nome ou Raz&o Social/Denominagdo do Cedente *

Contrato de Cessao de Direitos ANEXAR DOCUMENTO 0 e

Produzido por

@® Empresa Produtora Brasileira
O Empresa Produtora Estrangeira

Produtor Brasileiro

CPF ou CNPJ Produtor *

Género *
Masculino Feminino

Nome ou Raz&o Social/Denominagao do Produtor *

Comprovante de Nacionalidade ANEXAR DOCUMENTO ° e

Percentual de utilizagdo do fragmento na obra finalizada *

Descrigéo sucinta do objeto *

v | SALVAR INFORMAGOES

Superintendéncia de Registro — Agéncia-Nacional do Cinema
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Caso o conteldo adquirido tenha sido produzido por empresa estrangeira, deverd ser especificado

também o pais de origem.

acine

DIGITAL

Vocé esta em: Pagina Inicial > CO|

CPF ou CNPJ

Género *

SISTEMA
ANCINE

- | Ancine ~

OBRAS PUBLICITARIAS - CONTEUDO DE TERCEIROS

[JNao houve aquisigao de direitos de utilizagéo de contetido de terceiros na produgéo da obra

Nome ou Razéo Nacionalidade do
En— P =

Social/D % Utilizacdo

Quantidade de Registros Retomados: 0

ADICIONAR

Nacionalidade

@® Adquirido de Cedente Brasileiro
O Adgquirido de Cedente Estrangeira

Cedente Brasileiro

CPF ou CNPJ Cedente *

Masculino Feminino

Nome ou Razéo Social/Denominagdo do Cedente *

Contrato de Cessao de Direitos ANEXAR DOCUMENTO 0 Anexar Documento

Produzido por
O Empresa Produtora Brasileira

@® Empresa Produtora Estrangeira

Produtor Estrangeiro

Nome ou Raz&o Social/Denominagdo do Produtor

Acédo

Pais de Origem *

Percentual de utilizagdo do fragmento na obra finalizada *

Descrig&o sucinta do objeto *

v | SALVAR INFORMAGOES

< EED

Preencha os campos com as informagdes do agente econdmico cedente e do produtor do conteudo.

Inclua o contrato de cessao de direitos na op¢dao “ANEXAR DOCUMENTOS”, e informe o percentual

de utilizacdo do conteldo cedido na obra publicitaria finalizada.

N3o esqueca de salvar as informacdes antes de avancar.

Superintendéncia de Registro — Agéncia-Nacional do Cinema

15



ATENCAO!

Fica autorizado o uso de conteudos audiovisuais ndo produzidos por empresa produtora brasileira em até 20% (vinte

por cento) do tempo total de duragdo de obras publicitarias brasileiras filmadas ou gravadas no Brasil ou no exterior.

Caso mais de 20% do tempo total de duragdo da obra seja composto por conteddos ndo produzidos por empresa
produtora brasileira, ou cuja origem nado seja possivel comprovar, a obra publicitaria sera considerada estrangeira

para todos os fins, inclusive cobranca de CONDECINE.

Ou seja, os conteudos audiovisuais adquiridos de agente econdmico brasileiro precisardo ter comprovagao de que
foram realmente produzidos por empresa produtora brasileira, assim como sua adequagdo a definicdo de obra
publicitaria brasileira. Caso contrdrio, serdo considerados como ndo produzidos por empresa produtora brasileira e

contardo para o limite de 20% de conteudo nao brasileiro.

Ndo sdo considerados produzidos por empresa produtora brasileira os contetdos audiovisuais adquiridos de agentes

econdmicos estrangeiros ou por eles cedidos gratuitamente.

Serdo considerados produzidos por agentes econémicos estrangeiros os conteldos adquiridos de bancos de videos

e plataformas de videos internacionais.

A utilizacdo de imagens estaticas, cenas dinamicas ou planos em movimento como plano de fundo em obra
audiovisual ndo sera computada no calculo dos 20% de contetdo ndo brasileiro, desde que o primeiro plano seja
composto por uma produgdo audiovisual principal, com equipe técnica e artistica brasileira envolvida, sendo as

imagens estaticas, cenas dinamicas ou planos em movimento, apenas composi¢ao do cenadrio.

Excepcionalmente, no caso de obra audiovisual publicitaria brasileira filmada ou gravada no Brasil, fica dispensado o

cumprimento do limite de 20% de contelido ndo brasileiro quando se tratar de:

| - obras publicitarias de carater beneficente e/ou filantrépico; ou

Il - obras publicitarias destinadas a oferta, por empresa brasileira, de:
a) servicos de venda de ingressos para eventos artisticos, culturais ou esportivos internacionais realizados
no Brasil; ou

b) pacotes para destinos e atragdes turisticas no exterior.
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Tela 7 (SEGMENTO DE MERCADO): informe o segmento de mercado no qual a obra publicitaria sera

exibida e a populagdao do maior municipio onde ocorrera a exibigao.

SISTEMA
d ANCINE
DIGITAL | Ancine v

Vocé esta em: Pagina Inicial > Se

OBRAS PUBLICITARIAS - Segmento de Mercado

)

Segmento de Mercado *

Comunicagdo Publica

® Municipios com mais de 1 milhdo de habitantes
© Municipios de até 1 milhdo de habitantes (Pequena Veiculag&o)

+ BELEM
» BELO HORIZONTE
* BRASILIA

CAMPINAS

« CURITIBA
FORTALEZA

« GOIANIA

* GUARULHOS

* MANAUS

* PORTO ALEGRE
RECIFE

« RIO DE JANEIRO
SALVADOR

+ SAO LUIS

« SAO PAULO

VoL

)
@
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
@
l
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
;

Os seguintes Municipios possuem mais de 1 milhdo de habitantes E
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
'
1
1
1
'
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
'
H

Na lista de selecdo do segmento de mercado, existe a opg¢do “TODOS OS SEGMENTOS DE
MERCADQO”, que permite exploracdo comercial da obra publicitdria em todos os segmentos

simultaneamente com um unico CRT, pelo prazo de 12 (doze) meses.

i Segmento de Mercado *

.

| COMUNICAGAO ELETRONICA DE MASSA POR ASSINATURA (TV PAGA)
OUTROS MERCADOS

RADIODIFUSAO DE SONS E IMAGENS (TV ABERTA)
ISALAS DE EXIBIGAO

TODOS OS SEGMENTOS DE MERCADO

VIDEO DOMESTICO

Obras publicitarias que tenham circulagdo restrita a municipios que possuam menos de 1 (um) milhdo de

habitantes sdao consideradas como pequena veiculagdo e sdo isentas do recolhimento de CONDECINE.
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Tela 8 (RESUMO):

-> Confira as informacgdes
principais e o valor da
CONDECINE antes de
submeter o pedido de

registro.

-> Caso ndo esteja seguro
sobre os dados, a op¢ao
“SALVAR SEM SUBMETER”
permite realizar um pré-
cadastro, que poderad ser

posteriormente editado.

-> Caso deseje finalizar o
registro, selecione
“SUBMETER” e imprima a
GRU para pagar a
CONDECINE.

SISTEMA
a ANCINE
DIGITAL

| Ancine
Vocé esta em: Pagina Inicial > EM|

OBRAS PUBLICITARIAS - EMITIR RESUMO DO TITULO

SITUAGOES
Titulo
PRE-CADASTRADO

‘CONDECINE
Valor
R$

. #
DADOS BASICOS )

Titulo da Obra
Produto ou Servigo Anunciado

Tipo da Obra
COMUM

VERSOES SELECIONADAS

Versées CRT
001
002
003

004
005

Classificagao
OBRAAUDIOVISUAL PUBLICITARIA
ESTRANGEIRA

'
AGENCIA DE PUBLICIDADE _)

Recolhimento CONDECINE

Data de Requerimento

Data da Comunicagao Publica

Destinado ao Varejo Numero de VersGes

Duragéo Ano de Produgo ou Adaptagao

Pais(es) de Origem

CNPJ Nome ou Razao Social/ Denominagao
{ }\
ANUNCIANTE Z)
CNPJ Nome ou Razdo Social/ Denominagao
: o @
EMPRESA PRODUTORA RESPONSAVEL PELA ADAPTACAO
CNPJ Razéo Social / Denominagdo

Custo de Predugao

J

(#
DIRETOR RESPONSAVEL PELA ADAPTACAO Z)

CPF

EQUIPE TECNICA E ARTISTICA

CPF

» %)
CONTEUDO DE TERCEIROS ~

CPF ou CNPJ

Q

SEGMENTO DE MERCADO
Segmento de Mercado

DOCUMENTOS ANEXADOS

Tipo do Documento

OBSERVACOES

Descricio

Pais de Origem

Pais de Origem

Nome Pais de Origem

Nome Pais de Origem

Nome ou Razédo Social/D i a i i do C

Comunicagao Publica

Nome do Arquivo

(Caso queira acreseentar informac8es clique aqui )

v | SUBMETER + | SALVAR (SEM SUBMETER)

Fungéo

Percentual de
utilizagdo

Agdo

Superintendéncia de Registro — Agéncia-Nacional do Cinema
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ATENCAO!

Por forca do artigo 25 da Medida Proviséria n? 2.228-1/2001, o nimero de CRT de obras publicitarias
estrangeiras sera gerado apenas apos a confirmagdo do pagamento da GRU. Dessa forma, é necessario que
os requerentes se programem e antecipem os registros de tais obras em relagdo a data de inicio da

veiculagdo, uma vez que a conciliagdo bancdria do pagamento da CONDECINE pode levar de 3 a 5 dias uteis.

5.  LEGISLACAO APLICAVEL

A norma que regulamenta o registro de obras audiovisuais publicitarias na ANCINE é a

Instrucdo Normativa n? 171, de 31 de janeiro de 2025.

Aplicam-se também as disposi¢bes da Medida Proviséria n.2 2.228-1/2001 e da Lei n?

12.485/2011.

6. CONTATOS

e Duvidas ou pedidos de esclarecimentos adicionais devem ser encaminhados para a
Coordenacado de Registro e Classificacdo de Obra Audiovisual, pelo endereco eletrénico

registro.publicidade@ancine.gov.br
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https://www.gov.br/ancine/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-normativa-171
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/mpv/2228-1.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2011/lei/l12485.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2011/lei/l12485.htm
mailto:registro.publicidade@ancine.gov.br

ANEXO |

VALORES CONDECINE PARA OBRAS PUBLICITARIAS
(PORTARIA INTERMINISTERIAL N2 835, DE 13 DE OUTUBRO DE 2015)

I. Valores referentes a comunicacdo publica da obra publicitaria estrangeira em:

Segmento

Valor

Todos os segmentos de mercado

R$ 250.210,57

Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta)

RS 208.512,98

Comunicagao eletrénica de massa por assinatura

R$ 29.787,57

Video doméstico

R$ 17.877,55

Salas de exibicdo

R$ 17.877,55

Outros mercados

R$ 2.977,51

Il. Valores referentes a comunicagdo publica da obra publicitaria Brasileira filmada/gravada no exterior em:

Segmento

Valor

Todos os segmentos de mercado

R$ 64.949,75

Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta)

R$ 46.392,68

Comunicacdo eletrénica de massa por assinatura

R$ 13.917,80

Video doméstico RS 8.118,72
Salas de exibi¢do RS 8.118,72
Outros mercados RS 1.159,82

lll. Valores referentes a comunicacio publica da obra publicitaria Brasileira filmada/gravada no Brasil em:

Segmento Valor
Todos os segmentos de mercado RS 4.466,26
Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta) RS 2.977,51
Comunicagdo eletrénica de massa por assinatura RS 1.488,75
Video doméstico RS 888,25
Salas de exibicdo RS 888,25
Outros mercados RS 300,25
20
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