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O PIB AUDIOVISUAL

Taxa de variagao real (%):
PIB Total e Valor Adicionado pelo setor audiovisual

= Oritmo de crescimento do 15,9
setor audiovisual mostra-se

forte e sustentado.

77 5,4
= O crescimento médio anual
do setor audiovisual alcangou 7,4
9% no periodo de 2008 a
2011. 7,3 s
’ m VA Audiovisual
2,

-0,3
2008 2009 2010 2011 PIB Total

Fonte: IBGE/PAS. Fonte: SEC / ANCINE.
Metodologia: atividades representadas por CNAEs de 4 digitos predominantemente ou totalmente relacionadas
ao setor audiovisual. Atividades econdmicas finalisticas de cada elo da cadeia de valor do setor audiovisual.

Periodo: 2008-2011.
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O PIB AUDIOVISUAL

= Em 2011, a .
Fabric. veiculos automotores

participacao do setor

E Telecomunicacdes

audiovisual na

economia alcancou = Servigos de TI

-
1
1
1

0,46%, um patamar = SETOR AUDIOVISUAL

acima de setores como

® Fabric. equip. de informatica,
prod. eletrdnicos e 6pticos

fabricacao de produtos

® Fabric. de Produtos

farmoq uimicos e Farmoquimicos e
N Farmacéuticos
farmacéuticos e Atividades culturais,

recreativas e esportivas

equipamentos de

Fonte: IBGE/PAS. Elaboragéo: DIR-RA

Metodologia: atividades representadas por CNAEs de 4 digitos predominantemente ou totalmente relacionadas
ao setor audiovisual. Atividades econdmicas finalisticas de cada elo da cadeia de valor do setor audiovisual.
Periodo: 2011.

informatica.
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O PIB AUDIOVISUAL

= O setor audiovisual Valor Adicionado FRes!oMSilitgé:)\udiovisual - 2011
compreende a P
inddstria Aluguel de fitas de video, DVD e similares .

Distribui¢do cinematogréfica, de videos e de .
programas de TV

cinematografica e

Vi d eofo no g réfl ca d 0 Producéo e pds-producéo cinematogréfica, de 1
videos e de programas de TV

pa|,53 agentes de Exibicdo Cinematografica

produgéo, diStI’ibui(;éO Programadoras e atividades relacionadas a TV 1

por assinatura

e exibicao dos

TV por assinatura por cabo

segmentos de cinema,
TV Aberta

TV paga, TV aberta,

video doméstico . Fonte: IBGE/PAS. Fonte: SEC/ANCINE Elaborag&o: DIR-RA

Metodologia: atividades representadas por CNAEs de 4 digitos predominantemente ou totalmente relacionadas
ao setor audiovisual. Atividades econdmicas finalisticas de cada elo da cadeia de valor do setor audiovisual.
Periodo: 2011.

video por demanda e
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CENARIO - TV POR ASSINATURA

Triplicou o numero
de licenciamentos
para TV Paga entre
2013 e 2012

Reducao da
diferenca entre o
ndmero de
licenciamentos para
obras estrangeiras e
obras brasileiras

Evolucéo do licenciamento para TV Paga (2007-2013)

4000 3.772

3000

2000 1.751

3.964 1

3.202‘5

= 2.400

4

®m Obras Brasileiras

Obras
Estrangeiras

~
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CENARIO - CINEMA

O Brasil fechou 2013 como o 10°
maior mercado de cinema em

publico
Source: OBS, UNESCO

prov.  Annual growth rate®
Rank Market 2009 2010 2011 2012 2013 5 years 1 year
1 India 2777 2706 - 2641 2697 -1.0% 2.1%
2 US & Canada 1415 1341 1285 1358 1340 -1.4% -1.3%
3 China 200 290 370 470 612 32.3% 30.2%
4 Mexico 178 190 205 228 248 8.6% 8.8%
5 South Korea 157 147 160 195 213 8.0% 9.5%
6 France 201 207 217 204 194 -1.0% -4.9%
7  Russian Federation 132 156 160 A57 a7, 7.6% 12.9%
8 UK 173 169 72 173 166 -1.2% -4.0%
9 Japan 169 174 145 155 156 -2.0% 0.5%

10

Brazil FIB3IA 034 A B0 7.4% 0.8%
World total* 6949 6633 7061 7656 7909  33%  3.3%

Growth rate - World* -08% -4.5% 6.5% 84% -1.5% 3.3% 3.3%
Growth rate - Top 10°¢ -53% 0.0% 09% 3.0% 3.9% 1.9% 3.9%

Dez Maiores Mercados Mundiais por Publico — 2009/2013 (em milhdes)

1° Semestre de 2014:

Acumulado de 11,4 milhdes de
ingressos para filmes nacionais;

Market share de publico das
obras brasileiras em 14,3%:

4  langamentos brasileiros
superaram 1 milhdo de
ingressos.

LY
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Politicas Publicas do Audiovisual

Politicas
de
Financiamento
Pro_du_c;ao Desenvolvimento do
Audiovisual .
Setor Audiovisual
Independente

Politicas /

Regulatorias
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Politicas Publicas do Audiovisual

Politicas
de
Financiamento
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Mecanismos de Incentivo

NoO primeiro semestre
de 2014, foram
captados mais de R$
100 milhGes, um
crescimento de 33% na

comparagéo como

mesmo periodo de
2013.

120 +

100 -

80 ~

60 -

40 A

20 -

Captacdes: Todos o mecanismos (R$)

100,6
75,1

53,6

1° Semestre 2012 1° Semestre 2013 1° Semestre 2014

| fsa, ancine



Mecanismos de Incentivo

Arrecadacao (R9)
= Potencial de
investimento no

audiovisual 60 - 51.3
50 - 50,7
Y. 38,6
= No primeiro o
semestre de 2014, o 31,7
total de recursos 30 - = 1°Semestre 2013
arrecadados por 17’2 1°Semestre 2014
estes mecanismos 20 1 14,9
teve crescimento
de 10% na 107
comparagcao com o , | | |
mesmo periodo de Art.30 Art.3°A Art.39 - MP

2.228/01

2013.
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Coproducao Internacional

O Um dos eixos da politica de internacionalizacao do audiovisual
brasileiro

0 Competéncias da ANCINE:

» Negociacao de acordos internacionais
» Editais de coproducao internacional (desenvolvimento ou producéao)
» Reconhecimento provisorio de projetos de coproducao internacional

O Legislacao:

» Com paises com o0s quais o Brasil tenha acordo — observar as regras
do acordo internacional
» Com paises com os quais o Brasil ndo tenha acordo — MP 2.228-

1/2001 + IN 106/12:

- garantia minima de 40% dos direitos patrimoniais sobre a obra,;
- 2/3 de artistas e técnicos brasileiros ou residentes ha mais de 3 anos
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Coproducao Internacional

Bilaterais: Alemanha, Argentina, Canada, Chile, Espanha,
Franca, india, Portugal, Venezuela e Italia.

Multilateral: Acordo Latinoamericano de Coproducéo
Cinematografica.

Em vigor

Assinados pelo
Brasil porém ainda
nao em vigor

Brasil-Israel;
Brasil-Reino Unido.

Brasil-Africa do Sul:
Brasil-Nova Zelandia;
Brasil-Bélgica;
Brasil-RuUssia.

Em processo de
negociacéo
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Coproducao Internacional

82* coproducdes realizadas entre 2005 e 2013:

Numero de Numero de
Pais coprodutor Filmes Pais coprodutor Filmes
Argentina 8 Chile/ESpanha 2
Argentina/Espanha 1 Espanha/lizl]s-sm/Portugal 1
Argentina/Franca 1 In,d.|a 1
Estados Unidos 6 — Italia 2
Italia/Portugal/Franca/ 1
Franca 9 Espanha/
Franca/Uruguai 1 Mogambique
Libano 1 México 2
Turquia 1 Uruguai 1
Uruguai/Espanha 1 Alemanha 2
Alemanha/Portugal/Franca 1
Portugal 14 0 e ™ T
eman spanha
Portugal/Espanha 2
= g I/M? - T Alemanha/Franca 1
2iinoa expo Japao/Canada 1
Portugal/Argentina 2 Veneziela 1
Espanha 4 Colombia 1
CUba/ESpanha 1 Hong Kong 1
Chile 3 Holanda 1
Chile/Argentina 2 Inglaterra 4

de referéncia de uma coprodugéo internacional pode ser estabelecido tanto pela data de emissdo do Certificado de

sileiro (CPB) como pela data do lancamento comercial em salas de exibi¢cdo no Brasil.
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Prémio Adicional de Renda

O Mecanismo de fomento a industria cinematografica brasileira, referenciado no
desempenho de mercado de obras cinematograficas de longa metragem
brasileiras, concedido as empresas brasileiras exibidoras, cuja aplicacao

devera ser direcionada a modernizacéo do parque exibidor

O O Prémio Adicional de Renda de 2014 destina-se aos complexos

cinematograficos que sejam constituidos por 1 ou 2 salas de exibicao

O Edital 2014: R$ 3 milhdes (inscricdes encerradas em 10/10/14)
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Fundo Setorial do Audiovisual

O Aliado aos mecanismos de incentivo, ao Prémio Adicional de Renda e a
Coproducdo Internacional, o FSA marca a retomada da
capacidade de investimento do Estado no setor:

» No primeiro semestre de 2014, foram lancadas 55 obras brasileiras.
Destas, 20 foram selecionadas pelo FSA, que investiu mais de 18
milhdes.

» As obras selecionadas pelo fundo geraram um publico de mais de 4
milhGes de espectadores e renda de mais de 56 milhdes de reais, o0 que
representa, 57% do publico dos lancamentos nacionais e 58% do
faturamento de bilheteria.

» Considerando as 10 maiores bilheterias de langcamento nacional no 1°
semestre de 2014, 7 obras foram selecionadas pelo FSA.
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Fundo Setorial do Audiovisual

O Em julho deste ano, o Governo Federal langcou o Programa Brasil de Todas as
Telas, que vai investir mais de R$ 1,2 bilh&o no setor audiovisual.

d Os principais objetivos do Programa: J b R

STL
DE TODAS
AS TELAS

A
» Expandir a producéo independente, com qualidade e diversidade;

» Induzir o crescimento da tv por assinatura e vod, com base no fortalecimento
das programadoras brasileiras;

» Estimular o desenvolvimento do mercado de licenciamentos de conteudos:;

» Promover um ambiente de inovagao e concorréncia, de parceria entre
programadoras e produtoras independentes e de atencao e respeito ao
consumidor;

» Ampliar a competitividade internacional das empresas audiovisuais
brasileiras
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Fundo Setorial do Audiovisual

O Para alcancar esse objetivos, o Programa articula acbes em torno de quatro
eixos:

PRODUGAO E DIFUSAO

DESENVOLVIMENTO DE - CAPACITACAO E IMPLANTACAO E
PROJETOS, ROTEIROS, A EREE NG CINENA FORMACAO MODERNIZACAO DE
MARCAS E FORMATOS PROFISSIONAL SALAS DE CINEMA

E NA TELEVISAO
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Fundo Setorial do Audiovisual

DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS, ROTEIROS, MARCAS E FORMATOS

O Nucleos Criativos
No dia 10 de outubro, foi anunciado o investimento de R$ 27 milhdes na
estruturacado de nucleos criativos de desenvolvimento de projetos audiovisuais em 28

empresas brasileiras independentes, que resultarao em 165 projetos de filmes e

obras parateleviséo.

O Laboratérios e Desenvolvimento de Projetos

As duas linhas estdo em processo de selecdo e deverdo ter seus resultados

divulgados brevemente.
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Fundo Setorial do Audiovisual

PRODUCAO E DIFUSAO DE CONTEUDOS BRASILEIROS NO CINEMA E NA TELEVISAO

0 No dia 14 de outubro, o Programa Brasil de Todas as Telas anunciou

investimentos de R$ 7,9 milh6es em 13 projetos parao cinemaea  TV.

0 Os projetos receberdo recursos do FSA para producao, comercializagcao e

complementacé&o e aquisicao de direitos.
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Fundo Setorial do Audiovisual

CAPACITACAO E FORMACAO PROFISSIONAL

0 PRONATEC AUDIOVISUAL.:

O PRONATEC Audiovisual focaliza a caréncia de mao de obra e visa a
atualizacao profissional e, em especial, a capacitacao de jovens para funcoes

técnicas da producao audiovisual.

Serao ofertados 20 cursos em doze capitais: Belém, Manaus, Fortaleza, Recife,

Salvador, Belo Horizonte, Brasilia, Sdo Paulo, Rio de janeiro, Curitiba, Floriandpolis e

Porto Alegre
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Fundo Setorial do Audiovisual

0 O Programa Brasil de Todas as Telas inaugura uma politica para o
desenvolvimento regional:

Suplementacao de Chamadas Estaduais e Municipais para a producao

= Parceria em 23 UFs neste projeto, 18 governos de estados e 19 capitais
= Foram lancados 15 editais, totalizando o investimento de R$ 70 milhdes

Producao de conteudos para veiculacdo nas TVs do campo publico

= TVs comunitarias, universitarias, educativas e culturais
» QOperacao em parceria com a EBC

=2 ancine



Fundo Setorial do Audiovisual

O Ancine e MinC (Sav) investem na producao de longas e baixo orgamento:

> Edital de Selecdo de Projetos para filmes de longa-metragem de baixo
orcamento — Longa BO 2014-2015: R$ 12 milhdes (inscricGes até 30/12/2014)

> Edital de Selecédo de Projetos para documentario em longa-metragem — Longa
DOC 2014-2015: R$ 10 milhdes (inscricdes até 30/12/2014)

U

Editais FSA disponiveis — Fluxo Continuo:

Prodecine 02/2013 — Aporte na producéo

Prodecine 03/2013 — Aporte na producéao via distribuidora
Prodecine 04/2013 — Complementacédo a producao
Prodav 01- Producao para TV

Prodav 02 — Producao de conteudo para TV

>
>
>
>
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Agenda

0 Acompanhamento de Projetos e Prestacao de Contas

» Minutas de IN’'s de Acompanhamento de Projeto e de Prestacao
de Contas.

O IN de Direitos

» Regulamentacdo da gestao de direitos e exploracao economica
de projetos audiovisuais realizados com recursos publicos
federais.

O IN de Investimentos
» Regulamentacao das operacOes de investimentos em projetos

audiovisuais voltados para o mercado de TV — 3° e 3°-A da Lei
8.685/93 e art. 39,X da MP 2.228-1/2001
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Politicas Publicas do Audiovisual

Politicas
Regulatorias
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Politicas Reqgulatorias

J Revisao da IN 100/12

» Ajustes procedimentais — dispensa (RDC 51/12), envio de informacéao
» Revisao do art. 24 (12 meses)

» Videomusical
O IN de Participacéo Social
» Implementacdo de Camaras Tecnicas — O0rgaos consultivos, organizados

por matéria, compostos por especialistas representantes do governo,
mercado e sociedade civil
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Politicas Reqgulatorias

[ Revisao da IN 54/06

» Classificacao de nivel de empresas produtoras para fins de captacao de
recursos, incluindo atualizacdo monetaria dos limites de captacéao

» Busca por uma metodologia que permita traduzir a capacidade de
realizacdo de cada empresa, de modo a compilar critérios voltados a
guantidade de obras, associada ao tipo de obra, formato de obra e
mercados lancados

O IN de Termo de Ajustamento de Conduta — TAC (Decreto 7.729/12 e
Lei 12.485/11) — em Consulta Publica até dia 21/10/2014.

» Pedidos de realizacdo de TAC em 21 processos administrativos
sancionadores (fiscalizacao)
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Perspectivas e Desafios

U Expandir o mercado interno

U Universalizar o acesso da populac&o aos servigcos de comunicacao
audiovisual

O Transformar o Brasil num forte centro produtor e programador de conteddos

O Brasil

entre os 5
Desenvolvimento principals

mercados

B mundiais em
Producao Audiovisual producéo e

Audiovisual con;eu_dos_
audiovisuais

para cinema,
TV e novas
midias

do Setor

Independente

| fsa. ancine




.

Obrigada!

rosana.alcantara@ancine.gov.br




