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CENARIO
CINEMA

Indicadores importantes apontam o crescimento da producao brasileira -
2013

Total de 149,5 Milhdes de ingressos e renda de R$ 1,7 Bilhdo com crescimento
continuo nos ultimos 5 anos.

Market share de publico das obras brasileiras encerrou o ano em 18,6%

Teve o0 maior niumero de lancamentos da historia: 129 estreias.
»>10 Obras brasileiras com publico superior a 1 Milh&o
»24 Obras com mais de 100 mil espectadores

ja: Do Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual.
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CENARIO
CINEMA

= |ndicadores importantes apontam o crescimento da producado brasileira —
1° Semestre 2014

= Acumulado de 11,4 milhdes de bilhetes vendidos para os filmes nacionais

= Market share de 14,3%

= 04 obras brasileiras entre os mais vistas, com mais de 1 milhdo de publico (“Até

que a Sorte nos Separe 27, "S.0.S Mulheres ao Mar", “Os Homens sao de Marte...
E € para la que eu vou” e "Muita Calma Nessa Hora 2").

ja: Do Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual. 2014 — Semana 01 a 26 — De 03/01/2014 a 02/07/2014.
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'CENARIO
TV POR ASSINATURA

= O Brasil alcangou 18,9 milhdes
de assinantes de TV paga em
junho deste ano.*

= No més, de cada cem
domicilios, 29 possuiam o
servigo.**

= Entre 2013 e 2020, receitas no

Brasil crescerdao US$ 2,4
Bilhdes***

. Sintese dos Indicadores Socais.
TV Research LTD.

ATEL Dados referentes ao fechamento de junho de 2014.

Evolucédo do niumero de assinantes da TV Paga
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\ CENARIO

TV POR ASSINATURA

Triplicou o numero
de licenciamentos
para TV Paga entre
2013 e 2012

Reducao da
diferenca entre o
namero de
licenciamentos para
obras estrangeiras e
obras brasileiras

Evolucéo do licenciamento para TV Paga (2007-2013)
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\ CENARIO
TV POR ASSINATURA

Evolucdo do numero de CPB’s emitidos para filmes, seriados e
= O numero de CPB’s programas de TV
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\ CENARIO
VIDEO POR DEMANDA

= Crescimento substancial em 2013,
chegando a 2,5 milhdes de usuarios
de streaming de video on line*

= Corresponde a 4% do conteldo
audiovisual consumido:**

= 49% fazem uso por meio da TV por

assinatura

= 67% estao conectados a Internet.

ramid Research — Revista TelaViva, publicado em 18/03/2014

io Braziliense/IBOPE. Publicado em 27 de marc¢o de 2014.

CRT’s emitidos — Outros mercados
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Metodologia: CRT's emitdos para outros mercados.
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\ CENARIO
PUBLICIDADE

= EUA, 2013: faturamento
publicidade web cresce

17% e ultrapassa o de
TV*

= 3.139 agentes
econdmicos
registrados na ANCINE
sob atividade de
“producao de filmes
para publicidade”

CRT’s requeridos — Obras Brasileiras Publicitarias
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ewaterhouseCoopers (PwC) e divulgados pelo Interactive Advertising Bureau (IAB)
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H FOMENTO INDIRETO
CAPTACAOQ (rR$ MiLHoES)

. De janeiro a julho deste
ano, foram captados mais
de 40 milhdes para TV
num total de 116,5
milhdes.

= Aumento da
participacao dos
recursos captados para
TV no total de recursos
de todos os segmentos
de mercado.

te: SAD/Ancine
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Participacdo dos recursos captados para TV no total de
recursos captados paratodos os segmentos de mercado (%)

22%
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logia: Valor total captado por todos os mecanismos x Valores captados de projetos com segmento
0: Producéo Televisa, TV paga e TV aberta (todos os mecanismos).
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H FOMENTO INDIRETO
ARRECADACAOQ (RS wiLHOES)

= Potencial de 60,0
investimento no 50,0
audiovisual 200
30,0
_ 200 Jan-Jul/2013
= Mais de 100 o m Jan-Jul/2014
10,
milhdes
0,0
arrecadados de
janeiro a julho deste ATL3A arr N
ano na soma dos 2.228/01

mecanismos do
Art.3°, Art.3°A e
Art.39.

i SAD/Ancine (Relatdrios Gerencias>SFO>Arrecadacéo)
ia: Valores Recolhidos por mecanismo de Renuncia Fiscal oriundo de remessa para o exterior. 01/01/2014-31/07/2014. (Em milhdes de reais.)
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FOMENTO DIRETO
FUNDO SETORIAL DO AUDIOVISUAL

= Aliado aos outros mecanismos, 0 FSA marca a retomada da
capacidade de investimento do Estado no setor:

» Foram lancadas 55 obras brasileiras no primeiro semestre de 2014, destas, 20
foram selecionadas pelo FSA, gque investiu mais de 18 milhQes.

» As obras selecionadas pelo fundo geraram um publico de mais de 4 milhdes de
espectadores e renda de mais de 56 milhdes de reais, o que representa, 57% do
publico dos lancamentos nacionais e 58% do faturamento de bilheteria.

» Considerando as 10 maiores bilheterias de langcamento nacional no 1° semestre
de 2014, 7 obras foram selecionadas pelo FSA.

Em julho deste ano, o Governo Federal lancou o Programa Brasil de Todas as Telas, que
ai investir mais de R$ 1,2 bilhdo no setor audiovisual.
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FOMENTO DIRETO

—
PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS QLB R

= |nstituido pelo Decreto n° 8.281, de 01/07/2014.

* Principais objetivos do Programa:

Expandir a producé&o independente, com qualidade e diversidade;

= |nduzir o crescimento da tv por assinatura e vod, com base no fortalecimento das
programadoras brasileiras;

= Estimular o desenvolvimento do mercado de licenciamentos de conteldos;

= Promover um ambiente de inovagcao e concorréncia, de parceria entre
programadoras e produtoras independentes e de atencao e respeito ao consumidor;

Ampliar a competitividade internacional das empresas audiovisuais brasileiras
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H FOMENTO DIRETO

—g
QJBR

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS NS L

DE TODAS

B A5 TELAS

» Para alcancar esse objetivos, o Programa articula ac6es em torno de quatro
eixos:
PRODUCAO E DIFUSAO

DES: '\é\;%b\grgg T0 DE CONTEUDOS CAPACITACAO E IMPLANTACAO E
ROTEIROS MARCAS E BRASILEIROS NO FORMAQAO MODERNIZAQAO DE
FORI\,/IATOS CINEMA E NA PROFISSIONAL SALAS DE CINEMA

TELEVISAO
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FOMENTO DIRETO
FSA

= Linhas do FSA disponiveis - TV
= Suporte Financeiro Automatico (R$ 70 milhGes)

» Projetos de producéo independente de cinema e televiséo, selecionados
pelas proprias empresas produtoras, distribuidoras e programadoras,
premiadas por seu desempenho e praticas comerciais anteriores

» Trés modulos: producéo, programacao e distribuicdo, conforme a atividade da
empresa.

» Periodo de inscricdo: 21/07/2014-19/09/2014
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FOMENTO DIRETO
FSA

= Linhas do FSA disponiveis - TV

= PRODAV 01 - Producao (R$ 50 milhdes)

> Selecao, em regime de fluxo continuo, de projetos e producédo independente de
obras audiovisuais brasileiras, destinadas ao mercado de televisao, no formato de
obra seriada de ficcdo, documentario e animacao e de telefilmes documentarios.

= PRODAV 02 - Programacéao (R$ 30 milhdes)

> Destina-se a financiar a producéo de conteudos brasileiros independentes e projetos
pré-selecionados para as grades de programacéo dos canais de televisdo aberta e
por assinatura.
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FOMENTO DIRETO
FSA

Nas Chamadas de 2013/2013,
foram disponibilizados o total
R$ 183 milhdes, evidenciando

Recursos Disponibilizados pelo FSA 2008-2013 (R$ Milh&es)
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0 crescimento continuo de 183,0
recursos para este segmento
100.000.000 -
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80.000.000 -
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Automatico / 177
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/FSA-Chamadas Publicas 2013/2014, conforme Editais. @ ancine



‘ POLITICAS DE FINANCIAMENTO

= Novo Paradigma de Acompanhamento de Projetos e Prestacao de
Contas

» Minutas de IN’'s de Acompanhamento de Projeto e de Prestacao
de Contas.

= IN de Direitos

» Regulamentacédo da gestao de direitos e exploracao economica
de projetos audiovisuais realizados com recursos publicos
federais.
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\ POLITICAS REGULATORIAS
NORMATIZACAO

< IN de Participacdo Social

» Implementacdo de Camaras Técnicas — 6rgaos consultivos, organizados por matéria, compostos por
especialistas representantes do governo, mercado e sociedade civil

= Primeiro caso: Noticia regulatéria de digitalizacéo e distribuicdo em salas de cinema

» Contratos de Virtual Print Fee (VPF)
» Regulamentacdo de relag¢Ges entre privados dentro do mercado audiovisual

< Revisao da IN 100/12

» Ajustes procedimentais — dispensa (RDC 51/12), envio de informacéo
= Revisdo do art. 24 (12 meses)

= Videomusical
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\ POLITICAS REGULATORIAS
NORMATIZACAO

<+ Revisao da IN 54/06

= Classificacdo de nivel de empresas produtoras para fins de captacdo de recursos, incluindo
atualizacdo monetaria dos limites de captacéao

= Busca por uma metodologia que permita traduzir a capacidade de realizacdo de cada empresa, de

modo a compilar critérios voltados a quantidade de obras, associada ao tipo de obra, formato de obra
e mercados lancados

)

< IN de Termo de Ajustamento de Conduta — TAC (Decreto 7.729/12 e Lei 12.485/11)

» Pedidos de realizacéo de TAC em 21 processos administrativos sancionadores (fiscalizacao)

= Parametrizacédo de hipoteses e comprometimentos cabiveis
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\ POLITICAS REGULATORIAS
NORMATIZACAO

< Regulamentacao de agcdes no campo da ordem econdmica

= Instrucdo Normativa regulamentando as acdes da ANCINE no campo da ordem econdémico — fulcro na
Lei 12.485/11

= Realizacdo de levantamento e estudo de precificacdo (negocios entre empacotadoras e
programadoras), de precos de licenciamento pagos pelos CaBEQ

< Revisdo da Estrutura Tributaria da CONDECINE

= Adaptacédo a légica de Outros Segmentos de Mercado — Video por Demanda
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\ POLITICAS REGULATORIAS
MONITORAMENTO E FISCALIZACAO

» Cota de programacéao - Artigo 69 da IN 109/2012

Cumprimento de Cotas (em numero de semanas) 468

® Total de semanas "CUMPRIU"

Total de semanas "DESCUMPRIU"

736

Fonte: SAM/ANCINE
etodologia Apuragéo Ancine: Cumprimento de cota — 3h30min semanais de contelidos brasileiro veiculados no horario nobre e 1h45min de
ramacao de conteudo brasileiro independente. Total de canais verificados: 28 canais. Total de programadoras verificadas: 11.

: 01/09/2013-28/06/2014.
A==  anane



POLITICAS REGULATORIAS
MONITORAMENTO E FISCALIZACAO

Numero de Canais que ndo cumpriram cota em cada semana analisada
Declarado pelo Regulado x Aferido pela ANCINE

18 +
16 -
14 -
12 -
10 -

o N b OO
I

1 2 3 45 6 7 8 9 10111213 14151617 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43
Semanas
—4¢— N° de canais que ndo cumpriram (declarado pelo regulado) == N° de canais que nao cumpriram (verificado pela ancine)

eeeee | inha mostrando tendéncia ao longo do tempo

Fonte: SAM/ANCINE
todologia Apuracao Ancine: Cumprimento de cota — 3h30min semanais de contetdos brasileiro veiculados no horario nobre e 1h45min de
macao de conteldo brasileiro independente. Total de canais verificados: 28 canais. Total de programadoras verificadas: 11.

: 01/09/2013-28/06/2014.
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\ POLITICAS REGULATORIAS
MONITORAMENTO E FISCALIZACAO

» Cota de empacotamento - Artigos 62, 70, 71 e 72 da IN 109/2012
» Credenciamento - Artigo 60 da IN 109/2012

= |nformacdes nos sitios das empacotadoras na rede mundial de computadores -
Artigo 67 da IN 109/2012, c/c artigo 41 da IN 100

= Envio do relatorio de programacao - Art. 67, § Unico da IN 109/2012
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POLITICAS REGULATORIAS
MONITORAMENTO E FISCALIZACAO

= Publicidade em canal comunitario - Art. 53 da IN 109/2012

= Vedacdo ao exercicio da atividade de programacéo para os distribuidores e a
propriedade cruzada entre distribuidores e programadores - Art. 59 da IN 109/2012

= Programacao por distribuidora - Art. 63 da IN 109/2012

= Envio de informacbes - Art. 68 da IN 109/2012

» [nformacdes nos sitios das programadoras na rede mundial de computadores
(inicio: fevereiro/2014) - Artigo 54 da IN 109/2012

2 anane



POLITICAS REGULATORIAS
FISCALIZACAO E MONITORAMENTO

< Monitoramento do Mapa Estratégico

» Ferramenta que traduz a estratégia da Agéncia e sintetiza 0os seus grandes
desafios

» Uso de Indicadores para avaliacao de metas e acdes institucionais, tais como:
» NuUumero de obras audiovisuais nao publicitarias produzidas no periodo

Numero de obras brasileiras independentes produzidas por regido no periodo
Numero de canais brasileiros de espaco qualificado

Numero anual de longas langcados em salas de cinema

>
>
>
>

Participacdo das distribuidoras brasileiras sobre nimero de ingressos vendidos
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\ POLITICAS REGULATORIAS
FISCALIZACAO E MONITORAMENTO

< Monitoramento do Mapa Estratégico — Indicadores

Numero de obras audiovisuais nao publicitarias produzidas no periodo
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H POLITICAS REGULATORIAS
FISCALIZACAO E MONITORAMENTO

< Monitoramento do Mapa Estratégico — Indicadores

Numero de obras brasileiras independentes produzidas por regido no periodo

1.000 -
900 -
800 1 = SP
700 A mRJ
600 - i
200N mSD
' = CO
300 1 = ND
200 - I N
100 -

0

200 2010 2011 2012 2013 2014




\ DESAFIOS DA POLITICA AUDIOVISUAL

Politicas
de

Politicas

Regulatdrias

Financiamento

Regulacgéo Strictu
Sensu
Monitoramento e

Fiscalizacéo
G ——————— -

Fomento Direto
Fomento Indireto

Producao Audiovisual Independente

Oferta e Demanda de Conteudo Audiovisual

-

Brasil entre 0s 5 principais mercados mundiais em producdo e consumo de contetudos audiovisuais para
cinema, televisdo e novas midias até 2020.

-
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Obrigada!

Rosana Alcantara
Diretora




